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Introduzido no Brasi| pelosestreitoscir cuitosde sociabilidade
daseélites, o futebol se disseminou pelo territério e se popula-
rizou rapidamente. Mesno nosmaisrenmotosvilarej osencon-
tramos umcarmpinho de futebol, o equipamento de uso coleti-
vo maisdifundido no pais. Tambémnos grandes estadios, que
vibramsolidariamente aos domingos, a sociedade brasileira
expressa sua paixao. O obj etivo deste trabalho éidentificar
algumas dessas manifestacGes da cultura do futebol, formas
dejogar etorcer, erefletir sobre suasmudangasrecentes, no
contexto da avangada urbanizacéo capitalista e da nova eco-
nomado futebol.
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Introducao

N&o h& como ignorar a onipresenca
do futebol no cotidiano dasociedade bra-
sileira. Ha se faz notar nos imensos es-
tadios que vibram“ solidariamente” nas
tardes de domingo, objetos geograficos
estrategicamente disseminados, por go-
vernos do regime ditatorial, pelas cida-
des de médio e grande porte, como ver-
dadeiros monumentos que celebram o
prestigio e o poder desse jogo. Ha se
expressa ainda nas tradicionais “ pela-
das” e conversas cotidianas a mesa do
botequim, passando pelo pequeno radio
de pilha aos ouvidos do indio e do la-
vrador distante, e derramando-se espa-
¢osamente pelas paginas e imagens da
grande imprensa. Para milhGes de bra-
sileiros, o calendério futebolistico com+
parece como elemento balizador, gjudan-
do a demarcar os tempos e 0s horizon-
tes da vida cotidiana. E assim a metro-
pole se faz efetivamente presente e pul-
sante emcada dobraesquecidado imen-
S0 territorio: ela é o palco dos grandes
clubes e dos idolos nacionais.

Ao longo da primeira metade do sé&
culo 20, o futebol se disseminou com-
pletamente pelo Brasil, tornando-se in-
grediente indelével da integracao
territorial e umdos mais poderosos ele-
mentos definidores da nacionalidade. Ja
onipresente emtorno de 1940, como se
uma espécie de monocultura intensiva
passasse a ser praticada em toda a ex-
tens&o de nossas terras, transformou o
Brasil num amplo e produtivo celeiro
detalentos que por isso ndo tardou a ser

reconhecido no exterior como a super-
poténciado futebol, patriade Pelé e dos
maiores estadios’. Assemelhando-se a
uma rentavel monocultura de exporta-
¢ao, o requisitado futebol brasileiro es-
paha hoje mais de 500 atletas em todo
o planeta, como um*“ império onde o sol
jamais se poe” .

Enquanto ramo solido e promissor da
industria do entretenimento, o futebol
movimenta mais de 3% do PIB nacio-
nal. Seu poder econdmico, social e poli-
tico obviamente n&o serestringe ao Bra-
sil. Movido pela promessa de lucros gi-
gantescos emnovaondadedifusdo mun-
dial (p6s-1980), torna-se o futebol um
dos mais extensos fios do emaranhado
tecido da globalizag&o hodierna. Nesse
sentido, o diretor do IRIS (Institut de
Relations Internationales et Stra-
tégiques), Pascal Boniface (1998), sus-
tenta que o futebol tornou-se umimpor-
tante elemento constitutivo das relagdes
internacionais, que ja ndo podem ser
resumidas as questdes diplométicas en-
tre Estados.

N&o surpreende, pois, que, na mente
da grande maioria dos brasileiros, a pri-
meira imagem suscitada ao se ouvir o
hino nacional seja a da selecdo de fute-
bol postadasolenemente no gramado, di-
ante de mais um confronto internacio-
nal a colocar emjogo o valor da “ raga’
e ahonradanacdo.? Os quase esqueci-
dos simbolos oficiais da péatria ndo cor-
porificam melhor o sentido popular da
nacionalidade do que o futebol. Ndo ha
davidas de que, durante a realizacdo de
uma Copa do Mundo, o combalido es-
pirito patriético emerge e se agiganta,
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colorindo os espagos publicos e mobili-
zando a sociedade em todos os nivels.
Concordamos com a tese de Roberto
DaMatta (1982), segundo a qual a exis-
téncia de profundas desigualdades na
sociedade brasileira oportunizaram ao
futebol condicdes impares de aglutina-
¢ao das diferentes camadas sociais, atu-
ando como uma poderosa “ maquina de
socializag&o” .

Por todos esses aspectos, podemos
tomar o futebol como poderosa manifes-
tac&o cultural no Brasil: umconjunto de
apropriagdes simbolicas e préticas coti-
dianas que se colocamno centro de nos-
s0s processos identitéarios e de nossas
vivéncias enquanto coletividade.

Mas devemos frisar quea* culturado
futebol” ndo se apresenta como umcor-
po coeso. Ao contrario, é composta de
contradi¢des e diversidade de praticas.
Por um lado, expressa a estrutura pro-
fundamente desigual da sociedade bra-
sileira, e por outro a natureza desse es-
porte, tornado mercadoria valorizada.

Face ao exposto, nosso objetivo é
identificar a pujanca e a diversidade da
“cultura do futebol”, que Ihe permitem
atravessar distintos lugares e momentos
davida cotidiana. Analisar essa méaqui-
na de sociabilidades que produz espa-
¢OS como 0 “ campinho” e ao mesmo tem:
po os gigantescos templos de concreto;
gue expressa a pobreza e a opuléncia, a
dor e o jubilo, paixdo e contabilidades
em grandes proporgdes. Lugares e ex-
pressdes de nossa miséria cotidiana.

Campinhos e estadios: lugares
eexpressoes

Para aquilatar um pouco da impor-
téncia e ubiqlidade que o futebol alcan-
¢ou no Brasil, basta um mirar panoré-
mico sobre qualquer por¢éo de seu vas-
to territorio. Nos menores sinais de aglo-
meragdo humana, mesmo nas mais re-
motas regies, notar-se-a que dois obje-
tos na paisagem caracterizam o essen-
cial de nosso ecUmeno: umpegueno tem:
plo catélico e um campinho de futebol.
Costuma-se dizer que a capela pode
eventualmente faltar, pois havera sem-
pre aquela outra do povoado mais pro-
ximo. Mas ndo o campinho, lugar de
animado encontro regular domingueiro,
centralidade que comparece como uni-
dade bésica referencial na vida de rela-
¢Oess

Cumpre indagar como o futebol ad-
quiriu tal magnitude no Brasil. Como
uma modalidade esportiva, inicialmen-
te modismo de uns poucos ingleses e
bacharéis, tornou-se essaverdadeirains-
tituicdo da cultura nacional? Certamen-
te, teremos de resgatar um pouco a his-
tériadadifusdo do futebol, umprocesso
vigoroso e implacavel, mas pleno de
contradi¢des. Esobretudo denso deques-
tBes que balizamnossa estrutura social.

Em primeiro lugar, devemos consi-
derar que qualquer processo de inova-
¢ao que se realiza fundamentalmente no
ambito sociocultural reveste-se, a prin-
cipio, de extrema complexidade. A mu-
danca de valores simbdlicos pressupde
todo umprocesso de gradual aceitacéo,
cuja velocidade depende sobretudo do
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contexto sociocultural local. Certamen-
te havera maior aceitagdo em ambientes
cosmopolitas e progressistas” , compar-
tilhados por lugares conectados em re-
des internacionais, mas de um modo
geral concordamos comA llen Guttmann
(1994:174): séo miltiplas as motivagdes
gue envolvema adogédo de uma novida-
de esportiva. Nosso objetivo é destacar
gueo processo deado¢do deumainova-
¢ao no plano sociocultural tende a apre-
sentar distintas etapas. No caso do fute-
bol, podemos observar que seu comple-
to advento perfaz diferentes niveis de
adocéo, variando do mais informal (préa-
ticas espontaneas, semrigor espaco-tem
poral) ao mais “ oficial” (realizacdo de
campeonatos programados por ligas or-
ganizadas, observando-se estritamente
as normas vigentes, e sobretudo espaci-
alizando-se nos estadios, objetos geogra-
ficos especificamente criados para essa
finalidade).

Nesse sentido, numa mesma locali-
dade, entendemos que o futebol pode
apresentar ou percorrer distintas etapas
de inovagao, conforme nos foi possivel
observar examinando-se anpla literatu-
ra sobre sua historia em diversas locali-
dades no Brasil, mas também em paises
como Argentina, Uruguai, Espanha,
Portugal, Franca e Itdlia. Geramos as-
sim o seguinte roteiro hipotético, que
contém dez etapas:

a) aobservacédo involuntéaria e casual
(aprincipio comrepudio e estranhamen-
to) de ingleses (marinheiros, mineiros,
etc.) informalmente jogando futebol em
suas horas de folga; trata-se geralmente
da primeira aquisi¢8o da informacéo;

b) a observacéo interessada e siste-
méatica (com certa admiracdo e curiosi-
dade) da mesma ceng; inicio da aceita-
¢ao danovidade, antes repudiada como
alienigena, violenta, insana e il6gica;

C) o primeiro contato direto com a
“pelota’ e comas regras do jogo; aqui-
si¢éo deinformagdes minuciosas, visan-
do a correta operacionalizagéo da préti-
caesportiva;

d) o primeiro duelo informal, quase
sempre em local improvisado, reunindo
geralmente ingleses praticantes radica-
dos no lugar e nativos interessados em
aprender o futebol,

e) aformacé&o/oficializag&o do primei-
ro clube de futebol nativo, que se pro-
p&e a promover a prética regular, difun-
dir/ensinar o esporte inglés e realizar
partidas, quando possivel entreseus dois
quadros internos; ainformagdo comega
a se eandir para além dos jovens es-
portistas;

f) aescolha/conquistade lugar espe-
cifico e apropriado para a prética conti-
nua do novo esporte (uma pracga a ser
demarcada, um baldio a ser aplainado
ou, em cidades maiores, equipamentos
esportivos ja existentes e de grande ex
tensédo, como hipédromos e velddro-
mos); a inovagdo comega a adquirir
espacialidade propria;

g) aformacgéo de novos clubes, pro-
piciando o surgimento de rivalidades
locais e nova motivagdo para a pratica
do futebol; ainovac&o inicia suaconso-
lidacdo;*

h) a criagdo da primeira liga e conse-
glentemente a realizacdo do primeiro
campeonato local; a inovagdo adquire
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regularidade (treinamento e preparacéo
tética das equipes) e reconhecimento
social, integrando-se a vida cotidiana;

i) a construcdo do primeiro estadio,
demarcando na paisagem urbana uma
centralidade associada exclusivamente
ao futebol, expressédo de sua forga eco-
ndmica, politica e social, e que facilitaa
participacdo em certames extra-locais;

j) aformacdo das torcidas, massas de
individuos an6nimos que prestigiam
determinado clube e garantem arreca-
dacéo regular navendadeingressos para
as partidas; e assim, o futebol se conso-
lida como lucrativa industria do entre-
tenimento e como base de apoio para
formas populistas de projecao politica
individual.

Com base no roteiro hipotético apre-
sentado, podemos falar em diferentes
niveis ou estagios de adogao do futebol
num determinado lugar. Em determina-
das localidades no Brasil, onde a con-
tribuicdo de bacharéis que retornavam
deuniversidades européias adquiriu peso
significativo, o futebol foi inicialmente
adotado como um ritual aristocrético de
distingdo social. Mais tarde, foi sendo
incorporado pelas camadas sociais me-
nos favorecidas, as vezes impulsionadas
por iniciativa das fabricas, tratando-se,
portanto, de novo estagio de adocdo da
inovagdo. Esse circuito popular do fute-
bol, queinvade as ruas e os bairros peri-
féricos, vai gerando talentos individu-
ais quedespertamcrescenteinteresse nos
clubes da liga principal, na medida em
guevao surgindo os “ torcedores andni-
mos” , aqueles que anseiam por vitérias
do clube, ndo Ihes importando se o time

é formado por jovens aristocréticos ou
trabalhadores. A pressdo do torcedor,
reflexo da mudanca da légica da distin-
¢ao social paraada competicdo esporti-
va, conduz paulatinamente ao fim do
amadorismo no futebol. E, com ele, o
decisivo advento do profissionalismo.
Um marco fundamental na histéria so-
cial do esporte mais popular do mundo,
gue o consolidou como lucrativo espe-
taculo de massas, constituinte da imen-
sa engrenagemdo entretenimento urba-
no, gerando estadios cada vez maiores.

A construcéo do “ jogo dofutebol” , na
forma como o entendemos hoje (esporte
de massas e consagrada institui¢cdo na-
cional), demandou, portanto, um longo
processo, por meio do qual as distintas
camadas sociais foram se envolvendo
comainovagéo, redefinindo seus usos,
gerando novos atores e significados so-
ciais. Podemos também visualizar nes-
seprocesso aevolucao de suaespaciali-
dade: dos esporadicos rituais em redu-
tos sociais privilegiados, amitide impro-
visados em parques, a regularidade e
ubiquidade dos grandes estadios das
multiddes, transpondo os muros dos co-
Iégios e das fébricas, para disseminar-
seinsidiosamente pelas ruas e becos da
cidade.

Estadios séo memoria acumulada, vi-
vidacoletivamente. Ggantescos tenplos
de concreto, nos quais Freud ja havia
detectado uma dimens&o “ sagrada’ . O
formato “circular” das grandes arenas
nos evocaria o eterno retorno dos tem-
pos, exercicio facilmente associado ao
ciclo das temporadas esportivas. Meca
de céanticos profanos, ao ingressar nesse
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recinto o individuo vivencia a suspen-
sdo do tempo externo (Morris, 1981).

Essaevocagdo do estadio como espa-
¢o potencialmente sagrado é recorrente
na literatura esportiva. O belo livro de
Morris (1981) trata o estadio de futebol
como “templo”, onde o cenario cumpre
papel fundamental, pois até mesmo os
grandes refletores, quando posicionados
no alto de elevadas estruturas, podemser
comparados com primitivas formas
totémicas. S0 espagos de expressédo do
poder, concentragdo do poder e de uma
dada forma de realizagdo do poder.

O gedgrafo John Bale (1994) aplicou
principios da topofilia para estudar a
experiéncia humana no interior de gran-
des estadios e demais equipamentos es-
portivos. Acompanhar umevento espor-
tivo dentro de um estadio lotado e vi-
brante emseus canticos deincentivo ou
desafio pode ser umavivéncianica. Os
estadios séo assimportadores de memo-
riaeimportantes conotages simbdlicas.

No Brasil, o poder publico comega, a
partir da decretacdo do Estado Novo
(1937), a construir grandes estadios de
futebol, umavez que esse esporte é ele-
vado a condicdo de simbolo da brasili-
dade e da integracéo nacional. O Paca-
embu, inaugurado em 1940, exemplifica
bem esse momento. Dez anos depois,
surge o Maracang, primeiro estadio do
mundo a superar a capacidade de 150
mil espectadores do lendario Circo M&
Xximo, da Roma imperial. Mais tarde, o
regime militar (sobretudo entre 1968 e
1980) se encarregara de difundir esta-
dios superdimensionados por todas as
capitais do pais.

Contando com armplas arenas, exces-
siva cobertura midiética e subsidio go-
vernamental, o futebol durante décadas
atraiu publico numeroso no Brasil, tor-
nando-se uma das principais diverses
populares. Nos estédios, freqiientemen-
te lotados, 0 povo desenvolveu rituais
proprios, carnavalizantes, ruidosos e
coloridos, umcenario defestaritualizada
(Bromberger, 2001) que, no Brasil, nos
ultimos anos, vemse submetendo acres-
cente enquadramento.

Apds umatrajetdria de constante ex-
pansdo, em numeros e porte fisico, os
estadios vém apresentando, em escala
mundial, nos Ultimos vinte anos, signi-
ficativa reducdo de sua capacidade. A
introducéo de grandes patrocinadores e
0 advento da receita proveniente das
transmissdes dos jogos (outrora gratui-
tas) modificaram radicalmente a econo-
miado futebol, naqual os ingressos dei-
xaram de ser a principal fonte de rendi-
mentos dos clubes efederactes. Estadi-
os lotados tornaram-se, portanto, muito
MeNOos necessarios, nao apenas pelo ad-
vento das novas fontes de receita, mas
sobretudo por colocar em risco a proé-
pria qualidade do produto que se quer
vender, notadamente em funcdo dos
conflitos entre torcedores e a ameaca
gue podem representar a integridade
fisica dos jogadores, tornados valio-
s0s astros milionarios nanova econo-
mia do futebol.

Desde o acidente ocorrido no estéadio
de Hillsborough (95 mortos, em 1989),
culminando com uma seqiiéncia de ou-
tras catastrofes ocorridas ndo apenas em
estédios ingleses, o governo britanico
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decidiu pelareformaradical de suas tra-
dicionais e romanticas arenas, seguin-
do as proposicdes do polémico Relato-
rio Taylor (LEMOINE, 1998; HORN-
BY, 2000). Todos os lugares nos estadi-
os deveriamdoravante possuir cadeiras,
impondo aos espectadores uma atitude
inteiramente diferente, condicionada,
vigiada, cerceando seus movimentos in-
dividuais e coletivos. Recorremos ao es-
critor Nick Hornby (2000:75-76) para
descrever estanovaera:
Portanto, é claro que é triste: as
torcidas de futebol talvez ainda
seja capazes de criar um novo
ambiente que seja eletrizante,
mas jameis poderdo recriar o an-
tigo, que exigia vastos numeros
e umcontexto no qual esses nu-
meros pudessem se unir num
Unico e imenso corpo reagente.
(...) Os grandes clubes parecem
ter se cansado de suastorcidas, e
sob certo aspecto, quem pode
culpé-los? (...) As familias de
classe média — o novo publico
alvo — ndo so irdo se comportar
bem, como pagar muito mais
para fazé-lo.

Este modelo aprisionante de estédio
vem se difundindo pelo mundo. No fi-
nal dos anos noventa, a Fifaimpds nor-
mas severas para jogos internacionais,
incluindo esta: todos sentados, nadade
carnaval, passeatas e movimentos afins.
Os clubes aceitam, pois 0s novos consu-
midores, além de muito mais “ compor-
tados” (ndo interferemno andamento do
jogo), aportam mais dinheiro nas bilhe-
terias e consomem passivamente produ-
tos dentro do estéadio.

No Brasil, tais medidas vém sendo
adotadas paulatinamente. O Estatuto do
Torcedor, implementado em 2003, pre-
V& puni¢do severa para transgressores:
estes podemser banidos dos estadios por
longa temporada. No plano da arquite-
turainterna, alguns estadios ainda pos-
suemum setor popular, junto ao campo
dejogo, que os torcedores podem, apre-
¢os modicos (além de ficar em pé, ex
postos ao sol eachuva, e comumapers-
pectiva precaria dos movimentos gerais
da partida), freqlientar com regularida-
de. Ali 0 espectador é participante: seus
gritos chegam aos ouvidos dos que es-
tdo em campo, bem como os objetos
eventualmente arremessados. H&4 uma
interlocucéo intensa, a mesma dos pe-
guenos estadios de outrora, algo banido
das grandes arenas modernas, que mui-
to distanciam fisicamente o torcedor do
jogador.

No Maracan, esse setor se chamava
“geral” , tomada como foco de badernei-
ros, das classes perigosas que destoam
da nova ordem. No inicio de 2004, o
Beira-Rio, principal estadio de Porto
Alegre e um dos maiores do Brasil, fe-
chou definitivamente sua “ geral” , local-
mente denominada “ coréia’ (alusdo ao
precério compartimento dos navios des-
tinados ao segmento inferior da tripula-
¢a0). A imprensa local se resumiu a no-
ticiar o fato como mal necessario, e 0
“fimdo romantismo no futebol gaticho” .

Uma nova cultura do futebol, que
Giulianotti (2002) define como a do
“ pos-torcedor” (o espectador pés-moder-
no, com mais dinheiro e menos identifi-
cacgdo e paixdo pelo clube, mero consu-
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midor do espetaculo), se expande mun-
dialmente. Os estadios reduzem sua ca-
pacidade e elevam o preco dos ingres-
sos. Uma nova forma de excluséo, tal
como outrora foram excluidos desses
€sSpacos 0S Negros e outros segmentos
marginalizados da modernidade.

Na contra-méo da cultura popular, o
Brasil celebraseus novos estadios como
paradigmas de modernidade. Sob as ru-
inas impiedosas do velho e simpético
estadio Joaquim Américo (de 1924), a
cidade de Curitiba erigiu ha cinco anos
a Arena da Baixada, mais um simbolo
de seu citymarketing, de suaimagemde
cidade progressista e ordeira. Conforta-
vel, elitizado, com restaurante, lojas e
amplo estacionamento, concebido den-
tro dos padrdes vigentes, emque 0 esta-
dio éumespaco de consumo. Igualmen-
te, a cidade industrial fluminense de
Volta Redonda inaugurou no inicio de
2004 o Estadio da Cidadania, também
destruindo seu antecessor. Simbolo da
capacidade empreendedoralocal, o novo
estadio prima pela vigilancia: sdo 40
cameras, sendo 14 miveis e 26 fixas (em
pontos estratégicos), para controlar to-
dos os movimentos do torcedor. Por fim,
temos o Jodo Havelange, no Rio de Ja-
neiro, inaugurado em julho de 2006,
para os Jogos Pan-americanos. Equipa-
mento caro, que corresponde precisa-
mente as novas exigéncias da FIFA.

No interior do estadio, o panoptismo
se realiza hoje de forma intensa e hie-
rarquizada. Os diversos angulos das
cameras captam qualquer movimento
dos atletas, mesmo quando néo estdo
participando da jogada. O mesmo com

a comissdo técnica e &rbitros. Midia e
torcedores dominamtoda a cena. O po-
liciamento, por sua vez, domina o com
portamento do torcedor. M esmo os pro-
fissionais daimprensatémseu espaco e
tempo especificos de atuacdo, controla-
dos pelo sistema de seguranga. Emsin-
tese, 0 evento esportivo adquiriu alto grau
de previsibilidade, submetido a intmeras
regras, umconcerto de gestos eficientes,
um verdadeiro espaco disciplinar.

Tentando concluir...

N&o obstante sua magnitude e popu-
laridade, o futebol foi durante muito tem-
po ignorado mundialmente pelos cien-
tistas sociais. Podemos afirmar que no
Brasil, até o final dos anos 1970, o fute-
bol ainda nédo freglientava a academia.
Segundo Roberto DaM atta (1982:16), o
futebol era tratado pelos intelectuais
como caso de " idiotice popular aguda’ .
Sendo um instrumento da alienagéo do
povo, somente a camada dominante se-
ria capaz de entender seu real papel:

amassa permanece na escuridao
de sua idiotice crénica, incapaz
de perceber seu sistematico en-
gano. (DaMatta, 1982: 22)

Nesse contexto, ndo havialugar para
uma reflexdio mais séria e prolongada
sobre o futebol, e poucas vozes se ergui-
am contra essa visdo dominante. Em
1968, em livro ousadamente denomina-
do “ sua mgjestade, o futebol” , Eduardo
Galeano criticou a postura académica
reinante ao afirmar que

la miseria no esta escrita en los
astros, suele pensar el intelectual
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deisquierda, pero si en el table-
ro del estadio donde se marcan
los goles; si no fuera por el fut-
bol, el proletariado adquiririasu
necesaria conscienciadeclasey
larevolucion estallaria. (Galea-
no, 1968:5)

Nos ultimos anos, esse preconceito
semduvida vem sendo quebrado, favo-
recendo a multiplacagcdo de estudos e
enfoques sobre o futebol. Todavia, seu
entendimento enquanto complexo ele-
mento de nossa formagdo cultural per-
manece nebuloso, preso a clichés e ro-
tulos. O que pretendemos neste artigo
foi realcar a magnitude do futebol e le-
vantar algumas questdes emtorno dadi-
mensé&o espacial de suas praticas, sejam
elas de jogar ou de torcer.

Entendemos que o campinho corres-
ponde a uma paisagem disseminada em
territério nacional, mas que vem sofren-
do, sobretudo nos grandes centros urba-
nos, uma acentuada reducao emyvirtude
do processo de especulagéo imobiliaria,
do adensamento urbano e do aumento
do trafego. Por outro lado, os estadios
vém igualmente apresentando reducdo
de sua capacidade de publico.

Durante muito tempo, os estéadios fo-
ram apropriados como espagos de ex-
pressédo cultural, lugar da festa, no sen-
tido que lhe emprega Henri Lefebvre
(1991). Nas ultimas duas décadas, um
conjunto progressivo de intervencgdes di-
versas, na arquitetura e nos regulamen-
tos de uso, vem promovendo umaumen-
to significativo do controle sobre os cor-
pos, ritos e manifestacbes coletivas.

Acreditamos que essa hova ordem,

essa nova anatomia politica dos estéadi-
0s, ndo se disseminara conmpletamente.
Tampouco sera acatada plenamente por
seus usuarios. Hao torcedor contestador
e as torcidas organizadas, com potenci-
alidade de contraposicéo as estratégias
de controle, gerando constantes confli-
tos com a nova ordem constituida. E
sobretudo persistem os pequenos e/ou
velhos estadios, aqueles onde o circuito
milionario do futebol nado circula. Per-
tencem a um outro circuito, marginal,
mais informal, em que a arquitetura e o
ordenamento espacial séo bem mais fle-
xiveis. E a tradicional cultura do fute-
bol pode se realizar, com sua linguagem
propria, sua interlocucéo intensa entre
o torcedor participante e os queestdo em
campo de jogo. Sdo estadios que ainda
expressam uma cultura regional, que
interagem com o lugar onde est&o inse-
ridos. Uma outra geografia.

NOTAS

1 Segundo a FIFA, o Brasil possuia cinco dos
dez meiores estadios do mundo em 1990
(Murray, 1996: 193). Em 1978, sua partici-
pacdo era ainda mais significativa, apresen-
tando sete estadios neste seleto grupo
(Mason, 1995:64), o que muito bemreflete
0 “boont’ de construgdo de estédios gigan-
tes patrocinado pelo regime politico insta-
lado em 1964. Através do subsidio para
menter ingressos baratos aos estédios e da
politica de retencdo no pais dos grandes
idolos nacionais (como Pelé), o futebol de-
sermpenhou relevante papel na sustentacdo
do regime de excegdo no Brasil.

2 Segundo Roberto Da Matta (1982:33-4),
as vitdrias em Copas do Mundo séo apro-
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priadas cono um ritua de “vinganga na-
cional”, ao reverter momentaneamente
uma visdo de que o Brasil seria, no cen&
rio mundial, um pais menor ou destinado
ao fracasso, condicionado pelas mazelas
histéricas do colonialismo portugués, da
escraviddo, do analfabetismo etc. A vito-
rianuma Copado Mundo pode ainda exal-
tar a valentia, o espirito de luta, a habili-
dade corporal e a lealdade patridtica do
povo mestico representado no canpo de
jogo, herdi do triunfo internacional, em
detrimento da incormpeténcia burocrética
de nossas €lites encasteladas no poder.

3 O Nucleo de Sociologia do Futebol da
UERJ, sob a direcéo do Prof. Mauricio
Murad, encaminhou na década de noven-
taumaconsultaatodos os municipios bra-
sileiros entdo existentes, indagando sobre
a disponibilidade de equipamentos de uso
coletivo inclusive nas sedes distritais. Tal
levantamento revelou o “campinho” de
futebol como elemento da paisagem mais
freqliente que a igreja ou qualquer equi-
pamento de uso coletivo. E cono o espa-
¢0 mais importante da vida comunitéria,
onde se realizam os eventos do calendario
festivo, social e mesno religioso.

4 No Brasil, aspectos correlacionados como
a precariedade da rede viéria, a baixa den-
sidade demogréfica e a debilidade da rede
urbana, vigentes nas primeiras décadas do
século, favoreceram a formacdo de rivali-
dades futebolisticas de &mbito estritamen-
telocal, ao contrério do que se pode notar
nos paises europeus. Tal localismo se ex
pressa ainda hoje em confrontos conside-
rados “ classicos” : o tradicional Fa-Flu no
Rio de Janeiro, 0 San-sdo (Santos x Sdo
Paulo), o Ba-vi (Bahia x Vitoria, em Sal-
vador), Atle-tiba (Atlético xCuritiba, nesta
capital), Come-Fogo (Comercial x
Botafogo, em Ribeirdo Preto) etc. A per-

sisténcia dos certames estaduais no fute-
bol brasileiro, em plena era de expanséo
das competicBes internacionais, € outra
heranca das antigas configuracOes terri-
toriais.
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