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INTRODUCAO

A Festa do Tomate é realizada anualmente no municipio de Paty do
Alferes, localizado no interior do estado do Rio de Janeiro, a cerca de 120km
da capital. A festa acontece ha mais de 20 anos, sempre no feriado de Corpus
Christi, que ocorre geralmente no més de junho, e tem hoje grande projegdo no
estado. A festa comporta diversas atividades, como grandes shows, concursos
- de culinaria, de qualidade do tomate, da rainha da festa — e corrida de
atletismo, entre outras, que ndo sdo do conhecimento da maior parte de seu
publico, atraido pelo frio e pelos grandes shows.

As festas, enquanto “expressdes nitidas e sintéticas da natureza
intrinsecamente simbdlica do comportamento humano” (CAVALCANTI;
GONCALVES, 2009, p. 8), constituem manifestacdes inseridas nas teorias de
ritual. Sob esse angulo, a festa pode ser considerada momento extraordinario
qgue condensa aspectos da vida social e individualiza fatos ou relagGes sociais,
colocando-os em foco ao desloca-los do contexto original, conforme sugere
DaMatta (1997).

Cavalcanti e Gongalves (2010, p. 267) argumentam que as festas,
enquanto agregados de comportamento simbdlico, realizam, através da
“linguagem mediatizada dos simbolos, o trabalho dos ritos”. Pensadas
como fenémenos totais, no sentido proposto por Mauss (2003), elas seriam
mediadoras sensiveis entre passado, presente e futuro, que nos fazem
compartilhar e reelaborar experiéncias anteriores por meio de seu carater
ciclico, e articulam relagGes que nos projetam também no futuro. Os autores
assinalam ainda que as festas constituem fendmenos adequados “a expressao
da histdria, dos valores, dos conflitos e da dindmica social dos grupos humanos”,
devido a plasticidade e multiplicidade de seus meios de expressao.

Valeri (1994, p. 410) afirma que “a festa é justamente esse acréscimo da
percepcdo das relagdes, dado que une na experiéncia o que esta normalmente
separado”. Nesse sentido, seu personagem central constitui uma representagao
da totalidade, uma vez que dd unidade a categorias geralmente separadas.
Além disso, exige organizac3o, trabalho e orientac3o as vezes complexa. E mais
frequentemente o culminar “da atividade organizada em muitas sociedades, e
justifica a perpetuacdo (...) de formas de agrupamento que tém uma duragao
permanente e uma influéncia constante na sociedade” que a produz. Por isso,
é tanto uma atividade ritual correlativa da organizagao social do tempo quanto
uma atividade social agraddvel, o que faz com que seja recordada na memoria e
tenda a repetir-se no tempo de maneira ciclica.
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Com base nessas formulagdes este trabalho apresenta a Festa do Tomate,
que se refere a produgdo agricola do municipio, que se destaca no cultivo de
tomate, e se tornou um icone identitario de Paty do Alferes. O argumento
central deste estudo é pensar esse acontecimento como um processo ritual
(TURNER, 1974) articulado no presente, que expressa aspectos da sociedade
que a produz. E nessa perspectiva que se desenvolve este artigo, como um
desdobramento da etnografia realizada na festa em 2009 e 2010 (FONTES, 2011).
Destaca-se que na organizacdo e experiéncia atual da Festa do Tomate, as
categorias de “dentro” e “fora”? emergem como oposi¢do analitica central.

A FESTA DO TOMATE

Desde 1995 a Festa do Tomate dispde de um lécus permanente para
sua realizacdo: o Parque de Exposicao Amaury Monteiro Pullig, localizado no
distrito de Avelar, a 15km do Centro da cidade de Paty do Alferes. Todos os
eventos ocorrem nesse cendrio festivo, que, com darea total® de 4.993,93m?, é
composto por barracas alugadas distribuidas em toda sua extensdo, em que
sdo vendidas sobretudo comidas e bebidas. Nas extremidades do Parque ha um
palco principal e um palco secundario; um parque de diversdes; um galpao fixo
intitulado “Galpdo Vermelho”; uma tenda de artesanatos locais; um “Galpao do
Leite”; restaurantes; uma arena de rodeio* e um camarote.

Os eventos festivos condicionam diferentes apropria¢des do espaco
do Parque no decorrer dos dias de festa. Em 2010, durante esse periodo de
suspensdo da rotina, foram realizados no Galpao Vermelho o julgamento do
Concurso de Qualidade do Tomate e a abertura oficial na manha de quarta-
feira; e a premiagdo da Corrida de Atletismo e do Concurso de Qualidade do
Tomate na tarde de domingo. O Concurso da Rainha da Festa, que ocorreu
na noite da quarta-feira, e o Concurso de Culinaria, na tarde da quinta-feira,
foram realizados numa tenda anexa a esse galpdo. Os restaurantes abrigaram o
almoco dos produtores agricolas na sexta-feira. No periodo noturno o espaco do
Parque de Exposicdo foi tomado pelo grande publico; pelos grandes shows de
artistas conhecidos nacionalmente e pelo rodeio, que aconteceram de quinta-
feira a domingo. Na noite de quarta-feira e na tarde de domingo os shows foram
religiosos. Todos os dias até as 18 horas e na quarta-feira a entrada no Parque
de Exposic¢des foi gratuita. O valor do ingresso de domingo foi mais barato em
relacdo aos outros dias: em 2009 e 2010 custou cinco reais enquanto de quinta
a sabado custou 15 reais antecipado e 20 reais na hora do evento (estudante
paga meia entrada).
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A Festa do Tomate é composta, na verdade, por uma multiplicidade de
eventos festivos e heterogéneos. E capaz de agregar, assim, a festa dos jovens,
das criangas e dos adultos, bem como dos cristdos protestantes e catélicos.
Suas atra¢des musicais vao do rock ao sertanejo, passando pelo pagode, forré
e axé, agradando as diversas preferéncias musicais dos festeiros. Culinaria,
esporte, agropecuaria, politica e “beleza” tém seu momento no espago de
lazer que constitui o Parque de Exposi¢do para os frequentadores. Logo, é
possivel identificar diferentes perspectivas sobre os mesmos fatos, que ajudam
a diferenciar os atores sociais e entender que objetivos os motivam a participar
dessa festa.

Uma forma de averiguar esse ponto é questionar: o que motiva tantas
pessoas migrarem para uma festa longe de sua casa? Uma possivel resposta esta
nos grandes shows, que, entretanto, podem também ser encontrados em outros
lugares, até mais préximos das residéncias do predominante publico externo.
Segundo Teixeira (1988), o que torna esse tipo de festa tdo atrativo é seu
cenario. De fato, é no periodo noturno, do grande publico, que emerge o “clima
de festa” ou o carater agradavel de que “festa é uma coisa boa”.® Desse modo,

o que leva os “festeiros a comparecerem em massa as festas sdo as motivagoes
mais difusas para ‘curtir’ o ‘tempo quente’ que elas oferecem”. Nesse “tempo
guente” ou “clima de festa”, a concentragdo de grande quantidade de pessoas
em numero reduzido de dias, dentro de espago delimitado, possibilita
alternativas de comportamento mais permissivo, e tudo o que se faz aos poucos
na vida cotidiana “na festa se faz de uma vez: rezar, ‘festar’, comer, competir” (p.
31). Esse fato é claramente percebido na Festa do Tomate, cujos “excessos” sdo
visiveis, principalmente no que se refere ao consumo de bebidas alcodlicas, as
brincadeiras entre os grupos de amigos, a “paqueras” e até mesmo brigas.

Magnani (2000, 2002 e 2003) estabelece algumas categorias para
analisar as formas de apropriagdo e usos do espago. Para o autor (MAGNANI,
2000, p. 32), o “pedago” caracteriza-se por um espa¢o demarcado que “torna-
se ponto de referéncia para distinguir determinado grupo de frequentadores
como pertencentes a uma rede de relagdes”. Nesse sentido, podemos classificar
espacos cujos frequentadores ndo necessariamente se conhecem, mas “se
reconhecem enquanto portadores dos mesmos simbolos que remetem
(...) a modos de vida semelhantes”, como “pedagos”. A “mancha”, por sua
vez, constitui um ponto de referéncia para um numero diversificado de
frequentadores que possui base fisica mais ampla que a do “pedaco” e permite
a circulagdo de pessoas de diferentes origens, sem lagos mais estreitos entre si.
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Como esse “tempo quente” emerge no espaco delimitado do Parque
de Exposicdo, tendo a classificar o cenario festivo predominantemente
como “mancha”, visto que as atividades que oferece e as praticas que
propicia (predominantemente no periodo noturno) “sdo o resultado de uma
multiplicidade de relagGes entre seus equipamentos, edificacGes e vias de
acesso, transformando-a, assim, em ponto de referéncia fisico, visivel e publico
para um numero mais amplo de usuarios” (p. 43). Além disso, na mancha ha
espago para cruzamentos ndo previstos, sabe-se o tipo de frequentador que se
vai encontrar, mas ndo quem, e isso é um estimulo para o estabelecimento de
redes de sociabilidade e trocas simbdlicas.

Durante a festa, moradores de Paracambi, Caxias, Ilha do Governador,
Campo Grande, Vassouras, Rio de Janeiro, entre outras localidades, foram
guestionados sobre os motivos de sua ida. As respostas se referiram a busca de
diversao, ao interesse pelas atracGes e pela prépria festa, a convite de amigos
e ao carater tradicional do evento, entre outras razées. A maior parte dessas
pessoas ndo estava na festa pela primeira vez. Vale destacar um festeiro que
comentou ter achado interessante, quando foi pela primeira vez, tratar-se de
uma festa do tomate, mas que nada teria visto de extraordinario em relagdo ao
tomate.

A escolha do dia para frequentar a festa é pautada geralmente pelo
calendario das atrages, mas os shows propriamente ditos mostram-se
secundarios quando essas pessoas ja estdo no Parque. Outras motivagdes
aparecem ainda para esse publico “de fora” do municipio. Assim, moradores
de Niterdi, Flamengo, Macaé, Copacabana e Barra da Tijuca, ao preencher o
questiondrio aplicado em algumas pousadas,® assim responderam a pergunta
“Por que vocé veio este ano ou frequenta a Festa do Tomate?”: “vim com

” u

o objetivo de fugir do estresse da cidade grande”, “a convite de amigos”,

” ou ” o«

“conhecer a festa”, “por ouvir boas recomendagdes”, “por indicagdo de
conhecidos dizendo que é uma festa divertida” e para “aproveitar as férias”.

Essas motivagdes integram representagdes desse publico externo, em
sua maioria moradores de cidades médias a grandes, que associam a Festa do
Tomate aos “de dentro”, entendendo por isso uma festa que seria “tipica” de
cidade pequena. Assim, em relagdo a pergunta “O que é a Festa do Tomate
para vocé?”, houve respostas como: “uma festa tipica da cidade de Paty, que

” ou » o«

movimenta o turismo”, “uma festa em uma cidade do interior”, “uma festa de

” ou

exposicdo e rodeio”, “um grande evento tipico do interior do Brasil” e, ainda,

III

“uma festa tradicional”. Para essas pessoas, € justamente a possibilidade de

estar em uma “cidade tranquila”, desfrutando de coisas que nem sempre podem
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desfrutar onde moram, como o rodeio, as “comidas”, os shows e o proprio frio,
o que torna a Festa do Tomate tao atrativa.

Nesse sentido, a sociabilidade festiva seria por si uma das principais
motivagdes para muitas das pessoas que a frequentam. No que se refere ao
publico externo, essas motivagdes relacionam-se principalmente a um momento
de suspensdo da rotina, posto que os shows tornam-se parte de algo maior, que
é se relacionar ou se “divertir” junto com os amigos e “aproveitar” o feriado
prolongado para descansar.

Essa é também uma importante motivagdo para os moradores de
Paty do Alferes que frequentam a festa, mas nao a principal. Para as pessoas
“de dentro”, sobretudo os jovens, a participacdo corresponde a satisfagao
encontrada na suspensao da rotina de uma cidade do interior com poucas
possibilidades de lazer. Assim, é a “melhor festa da regido”, “muito legal por
ser apenas uma vez por ano” ou “a Unica coisa que tem em Paty do Alferes”,
conforme relataram algumas candidatas ao titulo de Rainha da Festa. As
“pessoas de fora” configuram, alids, um motivo a mais para ir a festa, que
oferece a possibilidade de conhecer pessoas novas e a oportunidade de ver
“artistas famosos”, ampliando a rede de relagées. Como evento anual, a festa
gera expectativas e modifica a dindmica da vida dessas pessoas nesse curto

periodo.

Seja para os moradores, os “de dentro”, seja para os visitantes, os
“de fora”, a circulagdo noturna tem caracteristicas especiais que se revelam
na prépria distribuicdo espacial dos frequentadores. Assim, ha quem va
exclusivamente para o show daquele dia de festa. Sdo os grupos de “fas”, de
fato, que logo ao chegar se aglomeram em torno do palco principal. Usam
faixas na cabeca e blusas com o nome do artista ou da banda, e almejam ver
seus idolos de perto. Essa é uma parcela pequena do publico presente. Hd um
grupo maior, talvez predominante, que tem também o show como a principal
motivagdo para ir a festa, mas vai sobretudo para se divertir com os amigos.
Assistem ao show, mas fazem isso concomitantemente a outras coisas, de forma
diferente dos grupos de fas. Existem ainda aqueles que vao simplesmente para
ir, ou seja, pessoas que querem distrair-se, sair da rotina, divertir-se, “zoar”.
Podem até gostar do show, que, entretanto, ndao é motivagao relevante para
estar ali. A escolha do dia de frequéncia pode estar relacionada ao show no
sentido de que ha a perspectiva de encontrar pessoas com gostos parecidos ou
por ser o dia que “enche mais”, mas ndo é a principal motivacao para ir a festa.
Muitos permanecem longe do palco, mas perto de alguma barraca, na maioria
das vezes bebendo e conversando com os amigos ou em busca de algum flerte.
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Para os atores diretamente envolvidos com a realiza¢do do evento,
contudo, a motivacdo de fazer e participar da Festa do Tomate esta relacionada
a cidade de Paty do Alferes: sua disposicdo e promogdo para assumir as
prdprias origens. Como chama a atengdo a abertura oficial, a festa representa
oportunidade de vantagens econémicas e articulagGes politicas. Nessa
perspectiva, a festa surgiria, de acordo com Teixeira (1988, p. 11), “como uma
estratégia altamente eficaz para a promogdo da cidade-sede do evento, tanto a
nivel interno como externo”. Dado que possuem “um extraordinario poder de
mobilizagdo”, pode ser vantajoso para pequenas cidades “instrumentalizarem
as festas como veiculos de sua promog¢do” (p. 23). Como veremos adiante, a
esfera dos discursos corrobora esse fato e permite pensar a festa enquanto
celebragdo da cidade através de um elemento que é visto como constitutivo de
seu patriménio cultural: a produgao agricola de tomate.

Ha ainda aqueles para quem a Festa do Tomate é sobretudo sindbnimo
de trabalho. Nesses casos, mesmo que se trate de um momento de suspensdo
da rotina, visto que o contexto da festa difere do cotidiano, as motiva¢des para
participar estdao também atreladas a razdes pragmaticas. Assim, seja para os
funciondrios da prefeitura, que trabalham na festa sem receber hora extra,
seja para os “barraqueiros”, seja para quem trabalha no parque de diversdes,
seja para os pedes do rodeio, e seja ainda para quem atua nos “bastidores” da
festa, como as merendeiras da escola ou os homens que montam a estrutura do
Parque, a motivacdo para realizar uma atividade que aparenta ser puramente
racional ja vem atrelada ao sistema de significados que envolve trabalhar na
Festa do Tomate, e ndo em outro lugar ou evento qualquer.

Essa amplitude é manifesta também em relagdo ao sistema de festas da
cidade, no qual ocupa lugar central. A Festa do Doce, realizada no Centro da
cidade no feriado da Semana Santa, e a Exposicdo de Orquideas e Bromélias,
realizada no bairro de Arcozelo, durante o feriado da Independéncia do Brasil,
constituem os outros dois eventos com mais apelo depois da Festa do Tomate.
Apesar de ambos atrairem pessoas de outros municipios, a maior parte de seu
publico é local.

A estrutura e o caradter amador da Festa do Doce em relacdo a do Tomate,
por exemplo, chamam a atengdo para o tempo de preparo e a quantidade
de trabalho que um evento desse porte demanda dos organizadores. Nessa
festa, realizada em abril, o prefeito anunciou a contratagdo para duas atragdes
da Festa do Tomate de 2010. Na mesma época, as merendeiras responsaveis
pela preparagdo das compotas e doces de tomate vendidos em um estande
da Prefeitura Municipal ja comegavam a prepara-los para a festa. Responsavel
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pela realizagdo da festa, a prefeitura, segundo informou o chefe de gabinete do
prefeito, “nos seis primeiros meses do ano é sé Festa do Tomate”. No entanto,
é no més que antecede o evento que essa preparacao é intensa e visivel.
Conforme relatou um funcionario: “A gente costuma falar aqui [na prefeitura]
que a Festa do Tomate se autorrealiza; é como se fosse uma entidade. Quando
esta chegando a época da festa as coisas ja comegam a se encaminhar, as
pessoas ja comegam a se mobilizar, a nos procurar.”

A preparagdo e o investimento para que a Festa do Tomate seja um
“sucesso” envolvem questdes que vao muito além do tempo especifico de sua
realizacdo, que dura apenas cinco dias. Como importante, sendo a principal,
divulgadora do municipio e de sua produgdo agricola, essa festa funciona como
mediadora entre Paty de Alferes e outros municipios e estados. Desse modo,

a publicidade e divulgacdo do municipio sdo feitas no sentido de atrair quem

é “de fora” para “dentro”. Nessa perspectiva, a Festa do Tomate é considerada
por muitos moradores “feita para as pessoas de fora” que, como vimos, é o
publico predominante e que tem perspectiva diferente do publico “de dentro”.
Ao mesmo tempo, a festa é também um importante icone identitario para

os “de dentro”, para quem ha todo um conjunto de eventos especificamente
destinado.

Essa oposicdao encontrada nas diversas falas entre os de “dentro” e os
de “fora” fornece um eixo analitico para o exame de alguns aspectos e eventos
da festa que desempenham justamente a fungdo mediadora entre os polos em
torno dos quais a festa se movimenta: a publicidade, os shows e a politica.

A PUBLICIDADE: DA TERRA DO TOMATE A FESTA
DO TOMATE

Atualmente o municipio utiliza a publicidade para divulgar sua principal
atividade econbémica. E, junto com o tomate, sua festa tornou-se icone
identitario do municipio. Alguns estabelecimentos comerciais tém o tomate em
sua propaganda, como é o caso de um posto de gasolina. A prefeitura investe no
motivo da festa em sua divulgacdo, com seu logotipo, bem como das diversas
secretarias municipais, trazendo alguma referéncia visual ao tomate. A Casa do
Artesdo, localizada em Arcozelo,” vende doces e geleias, bem como lembrangas
e enfeites com o tema do tomate ou da festa.

Em 2009, ao chegar a cidade de Paty do Alferes para iniciar o trabalho
de campo, logo me chamou a atengdo uma placa: “Paty do Alferes — A terra
da Festa do Tomate”.®. Como a emancipagdo do municipio e o surgimento da
festa estdo associados, é possivel considerar, portanto, a Festa do Tomate um

In
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elemento constitutivo do patrimonio cultural local. Segundo o primeiro prefeito,
a criacdo da festa estd associada a divulgacdo do entdo municipio, ja que “a
gente precisava de midia, Paty tinha acabado de se emancipar, a gente precisava
tornar a cidade conhecida”. De fato, foi comum ouvir dos moradores que “se
antes Paty do Alferes era a terra do tomate, hoje é a terra da Festa do Tomate”.
Para quem é de fora,® a cidade é conhecida majoritariamente como “o lugar
onde tem a Festa do Tomate”.

Essa situacdo é semelhante aquela encontrada por Spinelli (2009, p.
27) em seu estudo sobre as cavalhadas, em Pirenépolis (GO). Nesse caso, a
ingeréncia estatal sobre o municipio produziu icones locais destinados a tornar
a cidade atrativa ao visitante. Assim, “paralelamente a construgao da ‘cidade
dos Pireneus’, desenvolveu-se imagem da ‘cidade das cavalhadas’, hoje bastante
difundida, ao menos a nivel regional”. A promocéo turistica da cidade por meio
das cavalhadas foi o principal fator para proporcionar “o processo de mudangas
na pratica cultural que convergiu para a sua atual feicdo”. De modo parecido,
o investimento macico da prefeitura na divulgacdo do municipio de Paty do
Alferes através da Festa do Tomate parece ter contribuido para deslocar a ideia
da “terra do tomate” para a “terra da Festa do Tomate”.

Rocha (1985, p. 26), no livro Magia e capitalismo: um estudo
antropoldgico da publicidade, mostrou como “a publicidade retrata, através
dos simbolos que manipula, uma série de representagées sociais sacralizando
momentos do cotidiano”. Essas representagdes possibilitam que o cotidiano
se faga vivo e sensivel. Por conseguinte, como um “sistema de ideias posto
para circular no interior da ordem social”, a publicidade é um caminho para
compreender relagdes, comportamentos e expressdes ideoldgicas, constituindo
fonte de analise “para o conhecimento de certos sistemas de ideias,
representacdes e do pensamento de uma sociedade” (p. 29). Assim parece
ocorrer com a publicidade do tomate através de sua festa ou da festa através de
seu tomate, visto que um efeito da publicidade pode ter sido tornar esses dois
termos intercambidveis em Paty do Alferes.

Devido a esse poder de atragao e visibilidade que a publicidade da festa
proporciona ao municipio, especialmente no periodo de sua realizagdo, ha
todo um investimento em divulgacdo por parte dos organizadores. Em 2009,
como promogdo da festa foram colocados 101° outdoors em todo o estado,
e uma revista®! foi vendida nas bancas de jornal do municipio. A divulgacdo é
feita também através jornais,*> da midia eletrdnica, pelo site da festa® e pela
televisdo local, em propaganda e em uma reportagem feita em 2010 pela TV Rio
Sul,** afiliada a Rede Globo.
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Ha também preparacdo especifica por parte do comércio e da rede

hoteleira para receber quem é de fora, pois “quem sabe ganha dinheiro

com a Festa do Tomate”, como afirmou uma comerciante. O comércio na

cidade, acreditam seus praticantes, durante os dias da festa ganha impulso

semelhante ou superior ao da época do Natal. Conforme argumentou a dona

de uma pousada, “as proprias pessoas daqui fazem o dinheiro circular mais”,

comprando roupas para usar na festa ou através de alimentos, como é o caso

dos restaurantes, hotéis e pousadas. Essa influéncia da Festa do Tomate no

municipio é expressa na fala de um morador de Paty do Alferes, envolvido na

organizagao da festa em seus primeiros anos e ainda hoje frequentador:
Quem é que ndo gosta de ver gente bonita? Gente bem vestida?
Porque todo mundo se produz para uma festa dessas. Quem que
nao gosta de ver? Entdo é isso que faz o fascinio da festa hoje. Ndo
s6, mas ninguém vai para a festa mal vestido, mal produzido, todo
mundo quer ir bonitinho. Ai o préprio comércio da cidade, prin-
cipalmente de roupa, o pessoal compra mais roupa, se embeleza
mais, vai arrumar o cabelo (...) E o comércio em geral. E a padaria
que vende mais pao, é a farmacia que vende mais remédio, é a fei-
ra que vende mais, todo mundo. Porque é uma semana que o din-
heiro roda, existe mais gente e existe mais consumo, é normal em
toda festa. E é aquele negdcio, o ser humano é vaidoso. E isso faz
com que a cada dia que passa a festa va melhorando. E cada gov-
ernante que entra quer fazer um negécio melhor. Como a Festa do
Tomate é o ponto alto da administragao dele, entdo ele vai investir
ali (entrevista realizada em 8.6.2009).

Nota-se assim que, aliado a publicidade, estd o consumo.*® O

investimento publicitdrio na Festa do Tomate influencia o consumo em Paty

do Alferes seja de forma direta, através dos produtos vendidos na festa ou do

consumo de roupas, ou indireta, através do comércio no municipio. Douglas

e Isherwood (2009), no livro O mundo dos bens: para uma antropologia do

consumo, mostram como o consumo constitui fendémeno de ordem cultural

e social, que regula relagGes sociais e estrutura valores. Cavalcanti (2004, p. 3

e 4), em resenha a esse livro, chama a ateng¢do para o fato de que “consumir

é estabelecer vinculos pessoais e sociais através das coisas”. Por conseguinte,

€ um ato ritual, exercido de forma publica e convencional ao corresponder

a “defini¢Ges coletivas da realidade e a um padrdo geral de bens e servigos

disponiveis”. Nessa perspectiva, o consumo tem fungGes comunicativas, ou seja,

pode “transmitir informacgdes acerca do estilo de vida para os outros membros
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da sociedade e refletir, para os préoprios consumidores, a evidéncia da ordem do
mundo que eles criaram e habitam”.

Assim, por mais que a temperatura na época da festa seja baixa, com
média de 10°C, existe um simbolismo em torno do frio, que faz a Festa do
Tomate também ser por isso conhecida pelo publico externo. Desse modo,
se em Paty os visitantes compram “tantos” casacos, mesmo que venham
de lugares onde ndo faz “tanto frio”, como relatou uma comerciaria, ou se
as mulheres compram botas e casacos de couro, vestindo-se em fungdo da
Festa do Tomate, o fazem como resposta a determinado padrdo de consumo
relacionado as representacdes sobre a festa e ao estilo de vida dessa localidade.

O mesmo ocorre durante a Festa do Tomate. A tenda do artesanato
local montada no Parque tem artigos de diversos tipos referentes a festa, e as
barracas que vendem comidas e bebidas “tipicas” sdo concorridas, com seus
licores, doces e compotas a base de tomate. Como relatou uma doceira, “nesta
época a procura cresce muito. Quem é de fora quer provar um brigadeiro, uma
geleia de tomate. As pessoas querem levar uma lembranga da Festa do Tomate”.
Com isso, a fungdo mediadora da publicidade e do consumo transmite-se para
além de Paty do Alferes, pois quem é de fora leva “lembrancas” da festa e
importantes informagdes acerca do municipio: a produgdo agricola e a festa em
sua homenagem.

“ATRACOES PARA TODOS OS GOSTOS*”: 0OS
SHOWS

Concentrados em um palco de 250m? localizado em uma das
extremidades do Parque de Exposicdo, os grandes shows mobilizam, de alguma
forma, toda a extensdo do cendrio festivo.'” Como grande publicidade, ja que
sdo considerados por muitos frequentadores as principais atragées, os efeitos
dos shows extrapolam em muito seu local de realiza¢do no Parque de Exposicdo.
Funcionam como importantes marcadores da passagem do tempo e como
mediadores para fora, atraindo o publico externo ao municipio.

Os grandes shows tiveram papel relevante na reconfiguragdo da
Festa do Tomate. Segundo muitos relatos de moradores, o evento outrora
“aconchegante”, “mais familia” transformou-se ao longo dos anos em uma
festa voltada para o publico externo. Esse grande publico que acorre a cidade
permite que a economia do municipio se movimente principalmente através
do comércio e da rede hoteleira. Para os patyenses, entretanto, isso teria
acarretado a perda de vista daqueles a quem a festa inicialmente se destinava:

os produtores agricolas do municipio. Nesse sentido, cabe a prefeitura,
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enquanto responsavel pela organizagdo do evento, mediar a tensdo que surge
entre os “de dentro” e os de “fora”:
O que a gente encontrou foi uma festa que ficou muito tradicional
como evento, como show, e, perdendo um pouco a caracteristica
do produtor, ela afastou um pouco do produtor, diferente da pro-
posta inicial. Entdo a gente vem tentando conciliar a festa como um
grande evento porque isso é bom para a cidade, é bom para o co-
mércio, € bom para as pousadas, é bom para os hotéis, é bom para
a cidade no geral; mas também nao perder a caracteristica de um
concurso técnico. Entdo a gente vem tentando conciliar esses dois
lados, ou seja, incentivar técnicas, trazer o produtor de volta para a
festa (...) enfim, a ideia é incentivar novas técnicas através do con-
curso [de qualidade do tomate] e também criar alguma coisa em
termos de gastronomia de tomate, é uma ideia que a gente tem. E
um evento muito grande, tem uma responsabilidade muito gran-
de porque ele chegou a um nivel que a gente tem pelo menos que
manté-lo. De grandes shows, shows de grande porte. A grande di-
ficuldade é vocé manter o padrdo da festa. A cada ano as pessoas
cobram mais, todo mundo quer que traga bandas novas, cantores
novos, entdo é uma dificuldade (prefeito Rachid EImor, entrevista
realizada em 22.10.2010).
E interessante notar que, ao mesmo tempo em que os grandes
shows seriam indiretamente responsaveis por uma critica, eles também s3o
aguardados, celebrados e vistos como motivo de orgulho. Orgulho da cidade
pequena que é capaz de trazer os grandes, sendo os maiores, artistas do Brasil
para tocar em sua terra. Em conversas com moradores, era muito comum ouvi-
los listarem os grandes artistas que ja tinham tocado na festa. “Esses artistas
todos ja vieram aqui. Todo mundo famoso que esta na midia que vocé imaginar
ja veio aqui”, declarou uma senhora de Avelar.

Nessa perspectiva, é possivel notar uma avaliacdo da festa de acordo
com os shows, que emergem como marcadores da passagem do tempo. Foi
comum, quando conversavamos sobre a festa, os moradores se referirem ao
evento listando shows de que gostaram, de que ndo gostaram ou que gostariam
ainda de ver. Assim, os anos das festas, bem como sua avaliagdo como boa
ou ruim, sdo associados ao ou marcados pelo show X e/ou Y e/ou Z,*® como
exemplificou um guarda municipal: “o que marcou nessa festa foi o transito do
show da lvete e o frio do show de Sandy e Junior”.
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0S “HOMENS COM PODER”

A abertura oficial, que traz a forte presenca dos politicos, é um
importante mediador para fora ao inserir o municipio num circuito politico
mais amplo. Kuschnir (2007) chama a atengdo para a relagdo entre a politica
e os rituais, posto que estes reforgam e atualizam papéis sociais. De forma
semelhante as festas, os papéis sociais na politica tém carater ciclico que
precisa ser reforcado. As festas, enquanto ldcus de sociabilidade por exceléncia,
“tornam-se lugares privilegiados para se fazer politica” (p. 40), especialmente
em época de elei¢do. Como pontua a autora, eventos como as festas sdo formas
ludicas de os politicos, como seus promotores, fazerem ofertas aos eleitores,
combinando “doagdo/hierarquia e congregacdo/igualdade” (p. 41).

Frente a natureza mais informal dos eventos da Festa do Tomate, a
abertura oficial adquire carater formal e solene. Realizada na quarta-feira,
seu horario depende da agenda do governador do estado do Rio de Janeiro.
De acordo com o ex-prefeito do municipio, Eurico Junior, a abertura da festa
conta com a presenca do governador desde a década de 1990, quando o
entdo governador Marcelo Alencar compareceu. Em 2009 e 2010, foi realizada
pela manh3, com o atual governador, Sérgio Cabral, chegando ao Parque de
Exposicdo de helicdptero.

Compareceram a abertura de 2010 vereadores, secretarios, prefeitos e
delegados, de municipios como Paraiba do Sul, Trés Rios, Engenheiro Paulo de
Frontim, Paracambi, Vassouras, Miguel Pereira e Mendes, entre outros; bem
como deputados estaduais e o vice-governador acompanhado da comitiva
do governador. Assistiram também a cerimoénia de abertura funciondrios da
prefeitura e pessoas do municipio, como estudantes uniformizados e familias
com criangas, principalmente de Avelar, por se tratar ainda de dia util.

Teixeira (1988) assinala que esse tipo de festa pode ser considerado
representacdo teatral, no sentido de que tem um palco (o Parque de Exposicdo),
autores (a Prefeitura Municipal em parceria com empresas privadas) e atores
(homens com poder e mulheres com beleza — representadas pelo Concurso
Rainha da Festa do Tomate). Esses “homens com poder”?® sdo em sua maioria
politicos, que recebem homenagens e distingdes, e deles se espera que fagam
doagGes, além de sua presenca atribuir prestigio ao evento. Na festa existe
ainda a oportunidade de esses homens ficarem ao alcance mais direto das
comunidades locais e regionais, e de ocorrer a liberagdo de recursos publicos
e abertura de linhas especiais de créditos. De fato, foi o que ocorreu em 2009,
quando o governador prometeu a construcdo da estrada que liga Paty do Alferes
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a Petropolis e a liberagdo de linhas de créditos para os produtores rurais, através
do Programa Nacional de Apoio a Agricultura Familiar - Pronaf, do Banco do
Brasil. Nesse ponto é possivel perceber como a Festa do Tomate, enquanto fator
agregador, é capaz de articular relagdes que extrapolam o momento imediato
do evento festivo. E nesse sentido que o primeiro prefeito do municipio falou
sobre a presenca do governador na festa:
Se vocé for olhar, nenhum municipio teve tanta obra que benefi-
ciou tanto a populagdo quanto a gente. E muito pela festa, pela pre-
senca do governador na Festa do Tomate, na abertura. Porque nao
tem jeito, € do homem, é da vaidade ver aquele publico enorme.
Vocé quer fazer uma graga, e a graca que ele fez foi prometer uma
obra (...) Foram varias obras que aconteceram por causa da presen-
ca do governador na Festa do Tomate. Era mais facil. Vocé é prefei-
to e vai la “governador estou precisando disso”, “ah, ndo tenho di-
nheiro ndo”. Falar com o prefeito em uma sala que ninguém escuta
é facil. Eu quero ver falar na frente de mil pessoas que nao vai fazer
nada (Eurico JUinior em entrevista realizada em 20.5.2010).
Entre os atores da festa, o prefeito do municipio se destaca também
enquanto anfitrido. Segundo Teixeira (1988, p. 46), ele representa, assim,
papéis duplamente importantes, pois acolhe os demais convidados e expGe
a necessidade das comunidades locais, solicitando auxilios. Em seu discurso
da cerimonia de abertura, algumas questdes sdo recorrentes: “o progresso
da regido/cidade, seus problemas e solugées e exaltagdo da operosidade da
populagédo local, com grande énfase no trabalho dos colonos”. No caso do
atual prefeito de Paty do Alferes, Rachid EImor, essa énfase foi ainda maior
porque ele préprio é produtor rural. Em seu discurso na abertura de 2009,
mencionou a preocupacao do governador com o interior, considerando a festa
uma “conquista dos produtores”, dedicando-a “aos amigos produtores”. Além
disso, afirmou ser a festa um “evento politico que leva o nome aos estados e
municipios”, e expressava o desejo de que ela se tornasse também um evento
de negdcios.
O prestigio da cerimOnia de abertura torna-a propicia as homenagens
a personagens relacionados a festa ou a sua tematica. Em 2009, o primeiro
prefeito do municipio, Eurico Junior, foi homenageado pela Camara Municipal
com uma placa de agradecimento® pela criagdo da Festa do Tomate em 1989.
Em 2010, a homenagem foi feita aos japoneses, responsaveis pela introdugdo da
tecnologia e cultivo do tomate na regido. Representando os japoneses, Hiroshi
Watanabe recebeu placa de “Homenagem de Honra ao Mérito a Comunidade
Japonesa de Paty do Alferes”, entregue pelo governador Sérgio Cabral em
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um pequeno restaurante de comida japonesa montado para a cerimodnia de
abertura dentro do estande do Jap3o.

Conforme argumenta Teixeira (1988, p. 43), as doagdes e o prestigio
desses atores politicos sdo elaborados “no marco do ‘sistema de presta¢des
totais’”, no sentido proposto por Mauss (2003), uma vez que “em troca”
preservam ou aumentam seus poderes. Além do plano individual, trata-
se de trocas entre “comunidades locais/regionais e sociedade abrangente,
representadas na festa por agentes especiais com poder para doar em
nome dela” (p. 44). Em retribuicdo esses ‘agentes especiais’ sdo cercados
de atencdes e recebem brindes da producdo local. As homenagens aos
atores locais constituem também uma forma de reciprocidade, ja que esses
‘personagens’ que muito ja fizeram, agora sdo agraciados e recebem em troca
o reconhecimento. Por outro lado, alguns dos ‘homens com poder’ procuram
a festa pelo que eles mesmos poderdo receber. Sdo os politicos da cidade/
regido, que “aproveitam a oportunidade para aprofundar esforgos no sentido
de se legitimarem como seus representantes e assim tentarem novos sucessos
eleitorais” (p. 45). Os discursos do governador Sérgio Cabral e do prefeito Rachid
Elmor na abertura da festa de 2010, foram sugestivos.

O governador iniciou seu discurso legitimando a presenca dos politicos
ao citar todos pelo nome, que, em troca, receberam o reconhecimento publico
por estar prestigiando o evento. Na abertura de 2010 estavam expostos no
Parque os 6nibus escolares e as maquinas agricolas citadas nos discursos
que, assim como a promessa da constru¢do de mais uma estrada para o
municipio, de juros zero para o Pronaf e o “cumprimento” do compromisso
pela estrada Paty-Petrdpolis, estabelecido na festa de 2009, fazem parte desse
sistema de prestagdes totais. A cesta composta por doces e compotas feitas
com o tomate para presentear a equipe do governador surgiu como forma de
retribuicdo dentro desse sistema. Por conseguinte, o carater repetitivo da festa
permite que o sistema de trocas se renove e se mantenha porque, conforme
argumenta Mauss (2003, p. 236 e 237), “a dadiva implica necessariamente
a nogdo de crédito” visto que “o tempo é necessdario para executar qualquer
contraprestagdo”.

CONSIDERAGCOES FINAIS

A realizacdo da Festa do Tomate mobiliza anualmente Paty do Alferes
de diversas formas. Nos dias de hoje, a festa € um importante icone identitario
desse municipio, mas podemos dizer que a histéria de ambos se entrelaca e se
constroi a partir da produgdo agricola de tomate da regido. Se a caracteristica
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do municipio de importante produtor de tomate foi-se retraindo ao longo dos
anos, a Festa do Tomate, ao contrario, ganhou vulto e extrapolou as fronteiras
da localidade. Transferiu, de certa forma, o titulo de “terra do tomate” atribuido
pelos moradores a Paty do Alferes, para “terra da Festa do Tomate”, como a
prépria publicidade do municipio evidencia.

De forma semelhante ao caso de Parintins, o objeto da pesquisa
realizada é a festa entendida como um fato total (Mauss, 2003), visto que se
expressa atualmente, como observa Cavalcanti (2000, p.1020), “com sua intensa
capacidade de integracgdo cultural e com os problemas e contradi¢es inerentes
a sua expansao”. Basta adentrar o cendrio festivo e acompanha-la em seus cinco
dias para perceber que a Festa do Tomate é “muito mais que uma festa”,** posto
gue envolve diretamente as dimens&es politico-econémicas da cidade, bem
como agrega o nivel religioso (expresso pelos shows catélicos e gospel, e pelo
rodeio) e o secular da vida social.

Entendida como a culminancia de um processo ritual (TURNER, 1974),
a Festa do Tomate ressoa a experiéncia dos atores que dela participam, ja
que, conforme assinala Gongalves (2007, p. 215), citando Greenblatt, essa ideia
de ressonancia associa-se ao poder do objeto de evocar no espectador as forgas
culturais das quais ele emergiu e das quais ele é o representante, para além de suas
fronteiras formais. Logo, para os festeiros “de fora”, ela evoca a producao agricola
de tomate no municipio e, para aqueles “de dentro”, organiza uma experiéncia
social diluida no cotidiano.

Além disso, enquanto processo ritual compreendido no fluxo da vida ‘real’,
podemos pensar a Festa do Tomate como o momento de um consenso minimo
de unidade para Paty do Alferes. Ao domesticar uma temporalidade externa,
da metrdpole, a festa se torna o lugar do ecletismo numa cidade pequena. Assim,
incorporando na experiéncia dessa localidade o mundo cosmopolita, a Festa do
Tomate cumpre um papel reflexivo sobre a propria existéncia desse municipio.
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NOTAS

1 Trata-se de feriado sem data fixa que ocorre 60 dias depois da Pascoa, geralmente
em maio ou junho. O feriado acontece invariavelmente em uma quinta-feira
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e “emenda” com o final da semana, mas a festa comega na quarta-feira com a
abertura oficial do evento.

2 A expressdo “de fora” é categoria nativa utilizada pelos moradores para se
referir ao publico externo; “de dentro”, por sua vez, é expressdo utilizado para
compor essa oposi¢ao analitica.

3 Fonte: Secretaria de Planejamento de Paty do Alferes. Esses nimeros se referem
a planta da festa de 2010.

4 A arena de rodeio voltou a fazer parte da festa em 2009, depois de nove anos
de auséncia.

5 Durante o trabalho de campo foram distribuidos questionarios em cinco
pousadas de Paty do Alferes, focalizando as percepg¢des do publico externo, e
entre as concorrentes do Concurso da Rainha da Festa, sendo uma das perguntas:
“O que é uma festa boa para vocé?” E interessante notar variagdes nas respostas
entre os “de dentro” e os “de fora” do municipio. Assim, enquanto seis das 12
concorrentes responderam que uma festa boa é “a Festa do Tomate”, os 15 “de
fora” deram respostas mais amplas no questionario, relacionadas a organizagao,
seguranga, infraestrutura, “boa musica”, “boa comida” e “diversao”. Algumas
respostas apontaram fatores subjetivos, como “ter um clima agradavel”, “calor
humano” ou ainda “uma festa boa somos nds que fazemos”.

6 Foram entregues 50 questiondrios em cinco pousadas, e 15 pessoas
responderam.

7 Bairro de Paty do Alferes.

8 Essa placa existe no podrtico de entrada do municipio, no Centro da cidade e na
entrada do distrito de Avelar, que abriga a festa. Arcozelo, bairro em que a festa
comecou, exibe a placa “Festa do Tomate”.

9 No processo de desenvolvimento da pesquisa é interessante que, sempre que
eu comentava sobre a Festa do Tomate ou Paty do Alferes, imediatamente as
pessoas conheciam, ou ja tinham “ouvido falar” na festa e, por seu intermédio,
identificavam o municipio.

10 Segundo uma funciondria da empresa contratada pela prefeitura para organizar
a festa naquele ano.

11 Com o titulo Tomate é Festa, essa revista traz a programacdo da Festa do
Tomate, com énfase nas atragbes musicais, entrevistas com o prefeito e o
secretdrio de Agricultura; opgdes de passeio, hospedagem e a historia de Paty do
Alferes, além de matérias sobre o tomate, com os temas de salude, gastronomia
e meio ambiente.

12 A maior parte da divulgacao é feita através de jornais da regidao, mas jornais
de maior circulagdo, como O Globo e O Dia também publicaram matérias sobre
a festa.

13 http://www.patyfestadotomate.com.br/ e http://www.festadotomate2010.
com.br/, com transmissdo ao vivo da festa.
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14 A reportagem foi exibida no RITV. Estad disponivel em: http://riosulnet.globo.
com/web/conteudo/1_269325.asp

15 Ver a respeito Rocha, 1995.
16 Titulo de um capitulo do livro de Teixeira (1988).

17 Ha também no Parque de Exposicdo o “Palco 2”, destinado a shows de artistas
regionais, que ocorrem antes da apresentacgdo principal e tém publico reduzido.
Em 2009 o “Palco 2” ficou localizado na extremidade oposta ao principal, e em
2010 eles foram montados lado a lado.

18 Cada festa costuma ter, no minimo, quatro grandes atragées musicais, visto
que as apresentagdes sao de quinta-feira a domingo. A quarta-feira é destinada ao
publico gospel. Em 2009 e 2010 seis artistas de renome nacional se apresentaram,
em cada ano, na Festa do Tomate.

19 E importante ressaltar que utilizo a expressdo do autor por se tratar de um
momento da festa em que os atores sdao predominantemente homens, apesar de
reconhecer a existéncia de mulheres atuantes nessa esfera, como a ex-prefeita de
Paty do Alferes, que governou durante oito anos.

20 “No 1° ano de Administracdo da Prefeitura Municipal e por ter aprovado a
Logomarca Oficial do Evento que este ano completa 21 anos, criado pelo entdo
Presidente da TurisRio Sérgio Cabral Filho, hoje Governador do Estado do Rio de
Janeiro.”

21 Essa frase foi coletada do cartaz de divulgagao da festa de 2009.
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