Fluxos turisticos na sociedade capitalista: motivagdes para a viagem e consequéncias espaciais
Nathan da Silva Nunes; Daiana Novaes Gouvéa

FLUXOS TURISTICOS NA SOCIEDADE CAPITALISTA: MOTIVACOES
PARA A VIAGEM E CONSEQUENCIAS ESPACIAIS

Tourism flows in capitalist society: motivations for travel and spatial consequences

Nathan da Silva Nunes

Doutorando pelo Programa de P6s-Graduacdo em Geografia da UERJ
nunesuerj@gmail.com

Daiana Novaes Gouvéa

Mestranda pelo Programa de Pés-Graduacao em Geografia da UERJ
daianangouvea@gmail.com

Artigo enviado para publicacdo em 14/05/2019 e aceito em 09/09/2019
DOI: 10.12957/tamo0i0s.2019.42709

Resumo

O turismo se apresenta como importante atividade para a economia contemporanea, atuando na
geracgdo de riqueza para grupos capitalistas e modificando espagos urbanos e rurais, paisagens,
territérios e lugares, o que o torna objeto de estudo da Geografia. Entretanto, o ato de viajar é
anterior ao turismo, relacionando-se incialmente com motivagdes como o comércio, as guerras e
a busca por conhecimento. O acréscimo do turismo as atividades que ocasionam fluxos
populacionais ocorre com a ascensdo capitalista e as transformacges de condi¢cBes no mundo do
trabalho a partir do século XIX. O maior tempo livre conferido ao trabalhador é apropriado por
essa nova atividade, que baseia suas praticas no consumo e no espetaculo. Nesse contexto,
emergem motivagdes diversas para o ato de deslocar-se, como a busca por diversdo e uma
reconexao com o eu interior. A partir disto, o artigo objetiva analisar a construcéo do fenémeno
turistico enquanto bem de consumo na sociedade contemporénea, evidenciando motivagdes que
levam as pessoas a viajar e consequéncias espaciais desta pratica. Para tanto, sdo utilizados
referenciais que tratam da tematica empirica e teoricamente, proporcionando o estabelecimento
de um debate acerca da mesma.

Palavras-chave: Turismo; Viagem; Sociedade capitalista; Espago; Consumo.

Abstract

Tourism presents itself as an important activity for the contemporary economy, acting in the
generation of wealth for capitalist groups and modifying urban and rural spaces, landscapes,
territories and places, which makes it an object of study of Geography. However, the act of travel
is prior to tourism, relating initially to motives such as trade, wars and the search for knowledge.
The increase of tourism to the activities that cause population flows occurs with capitalist rise and
the transformations of conditions in the world of work from the nineteenth century. The greater
free time conferred to the worker is appropriated by this new activity, which bases its practices
on the consumption and the spectacle. In this context, diverse motivations emerge for the act of
moving, such as the search for fun and a reconnection with the inner self. From this, the article
aims to analyze the construction of tourism phenomenon as consumer good in contemporary
society, showing motivations that lead people to travel and spatial consequences of this practice.
For that, references are used that deal the theme with the empirical and theoretically, providing
the establishment of a debate about it.

Keywords: Tourism; Travel; Capitalist society; Space; Consumption.
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Introducéo

O turismo é uma atividade econdmica que representa importante fonte de receita
para paises, regides, estados, cidades e agentes do setor privado. O avango das tecnologias
relacionadas aos transportes facilitou os deslocamentos cada vez maiores e em menor
tempo, o que auxiliou a expansdo de destinos nas Ultimas décadas, sendo eles atrativos
aos mais variados publicos. Informac6es divulgadas pelo Ministério do Turismo (2019)
apontam para o crescimento de fluxos populacionais com esta finalidade em todo o
mundo. Em termos internacionais, a partir de dados estatisticos da Organizacdo Mundial
do Turismo, o 6rgédo brasileiro verificou a chegada de cerca de 1,4 bilhdo de turistas
estrangeiros em todo o planeta no ano de 2018. No que tange ao Brasil, os numeros ainda
S80 pouco expressivos se comparados a outros paises, tendo sido observada a entrada de
6,6 milhdes de visitantes tanto em 2017 quanto em 2018.

A partir desta expressividade da atividade turistica na atualidade, estabelecemos
como objetivo para este artigo analisar a construcao do fenémeno turistico enquanto bem
de consumo na sociedade contemporanea e algumas motivagdes que levam as pessoas a
viajar. Para tanto, nos basearemos na constatacdo realizada por Arnaud Champenois
(2018, p.2), quando afirma que “as viagens tornaram-se 0 bem de consumo mais desejado.
Descobrir o mundo, reconectar-se com o eu interior, comer e beber bem e divertir-se tem
sido as prioridades de uma parcela significativa de consumidores”.

A abordagem de Champenois afirma o turismo como bem de consumo que
desperta maior desejo na sociedade capitalista contemporanea, além de evidenciar
algumas motivacOes possiveis para que crescentes fluxos populacionais desloquem-se
anualmente pelo mundo. Neste sentido, identificamos no fragmento acima ao menos dois
aspectos distintos que servem como motivacao aos deslocamentos na atualidade, que sdo
as buscas por uma (re)conexdo com o eu interior (a esséncia do sujeito) e pela diverséo
em locais distintos daqueles do cotidiano. Dessa forma, os elementos apresentados
balizardo os segmentos nos quais este artigo esté dividido, estando estes pautados em um
viés geogréafico do fenbmeno.

Em sua primeira parte, discutiremos a origem das viagens, passando pelas fases
de expansdo comercial e de guerras, até chegar ao periodo de consolidacdo do turismo
enquanto bem de consumo desejado por significativa parcela da populagdo mundial,
buscando identificar as implicacdes de viagens inseridas no contexto de uma sociedade
na qual tudo é espetaculo e, por esse motivo, as visitas a determinados locais turisticos
tendem a ser mais valorizadas por sua aparéncia que propriamente pela esséncia.

Na segunda se¢do comecaremos a abordar a tematica do turismo a partir de
motivacdes que originam as viagens. Neste segmento a discussdo sera pautada nos
deslocamentos que tem como motivagédo a busca pelo reestabelecimento de um contato
perdido com sua identidade original, distinta daquelas que possuimos e apresentamos ao
estabelecer contato com 0 mundo exterior no cotidiano, especialmente na vida em grandes
cidades.

Por fim, a discussdo tratard das viagens turisticas em busca de diversao,
procurando identificar as diversas maneiras de atuacdo dos agentes do setor e as
implicacdes espaciais quando da criacdo de locais destinados a este fim.

A metodologia da pesquisa consiste no levantamento bibliografico de publicagdes
que abordam a relacdo entre a Geografia e o Turismo, a origem das viagens de maneira
ampla, além daquelas que apresentam as especificidades na constituicdo de locais com
fins turisticos e das motivagdes que ocasionam os deslocamentos.
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A insercéo do Turismo na sociedade do consumo e do espetaculo

Para que possamos discutir o Turismo na atualidade e as relagées do mesmo com
a ciéncia geografica, é importante que compreendamos as origens dessa
vontade/necessidade de grandes deslocamentos praticados pelo ser humano. Nesse
sentido, recorremos a Ambroézio (2005), para quem as viagens atravessam a historia,
tendo sido a motivacdo comercial uma das primeiras, e que ainda se mantém na
atualidade.

Os fenicios foram os primeiros a romperem com a tradicdo do comércio
terrestre, navegaram por todo o Mediterraneo fundando feitorias e estacGes
(...); os espanhdis viajaram para, violentamente, despojarem a América do Sul;
a Liga Hanseética fundara em toda a Europa norte e oriental escritérios (...);
até os indios ribeirinhos da bacia amazoénica do século XV ddo evidéncias da
viagem de longa distancia comercial, ou de troca (p.105).

Além das razBes comerciais, as guerras apresentam-se como outro fator recorrente
para os deslocamentos populacionais ao longo da histéria humana, como a travessia do
rio Niemen pelo exército napolednico em 1812. Outras grandes viagens foram realizadas
com propdsito educacional em direcdo, por exemplo, a paises europeus e da América do
Sul, como no caso de Alexander Von Humboldt. Wulf (2016, p.25) descreve a visao de
mundo do geodgrafo alemdo e sua necessidade pela descoberta de locais distantes ao
afirmar que, ainda na juventude, ele “participou de uma experiéncia cientifica de cinco
anos pela América Latina, arriscando a vida muitas vezes e voltando para casa com uma
nova nocao sobre o mundo”. A autora descreve ainda sua percep¢do de mundo e da
ciéncia, diferenciando-o de outros pesquisadores, visto que

fascinado por instrumentos cientificos, medi¢des e observagdes, era
igualmente movido por um senso de deslumbramento e encantamento. Claro
que a natureza tinha de ser medida e analisada, mas ele acreditava também que
grande parte de nossa resposta ao mundo natural deveria se basear nos sentidos
e nas emog0es (WULF, 2016, p.27).

A partir disso, podemos perceber que mesmo quando as motivacdes sao
semelhantes, o ato de viajar e a maneira com que 0 sujeito vai se relacionar com o local
desconhecido dependera de suas proprias concep¢des de mundo.

Contudo, a partir do século X1X os grandes deslocamentos tém um novo sentido
a eles acrescido, o turismo. Surgido em 1811 na Inglaterra, o termo ganha forca ao fim da
primeira metade do referido século, quando é criada a primeira agéncia de viagens
naquele mesmo pais. Podemos compreender através da abordagem de Ambrézio (2005,
p.106) que o turismo, desde sua origem, caracteriza-se como “pratica social acoplada a
producdo de mercadoria, designando a conversao da viagem a um fim em si”.

Aliado a aquisicdo de direitos trabalhistas no p6s-Segunda Guerra Mundial, o
turismo ganha maior notoriedade com a cria¢do de uma ideologia capitalista que propaga
a necessidade de consumo do tempo do néo-trabalho e com o fenémeno da globalizacéo,
que facilita o acesso a locais distantes e até entdo desconhecidos (MESQUITA, 2006).
Nesse momento, com a expansdo do sistema de producdo fordista, as populacdes,
especialmente nos paises desenvolvidos, passam a ter acesso a uma enorme quantidade
de produtos e localidades, fazendo com que o consumo destes seja ressaltado como
verdadeira demonstragéo de status social (VARGAS, 2016).

No que diz respeito a Geografia, as praticas inerentes aos agentes turisticos
fornecem uma gama enorme de possibilidades de pesquisa, visto que as implica¢Oes da
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atividade podem atuar diretamente na formacdo de redes, na (re)producdo de espacos
urbanos e rurais, na destituicdo e constituicdo de territorialidades, na transformagéo da
aparéncia e esséncia de paisagens, na alteracdo do sentido de lugar para populacdes
residentes e em diversos outros aspectos relevantes aos profissionais desta ciéncia.

Para tratar da producdo e consumo do espaco turistico, recorremos a Ribeiro
(2006), o qual destaca a configuracdo dos ambientes urbanos como preferenciais para a
atuacdo dos agentes capitalistas, incrementando as dinamicas que configuram estes
espacos. Tal abordagem dialoga com as concepg0es de Paiva (2016a, p.38), que conclui
estarem a producdo e o consumo do espaco turistico inseridos no processo de acumulagéo
capitalista, ocupando “uma posi¢do de destaque no processo de acumulacdo pos-
industrial sob a égide do consumo”, sendo visiveis na diversidade de bens, mercadorias e
servigos oriundos de setores que servem ao turismo, como os transportes e a hotelaria. No
que tange as praticas politicas, verifica-se a penetracdo de iniciativas neoliberais no
planejamento das cidades, notadamente no que diz respeito a promogdo da
competitividade entre elas (PAIVA, 2016a).

O processo de neoliberalizagdo, de acordo com Harvey (2014, p.13), envolve
praticas de destruicdo criativa, seja dos poderes e estruturas institucionais ou também das
“divisdes do trabalho, das relagdes sociais, da promo¢dao do bem-estar social, das
combinagbes de tecnologias, dos modos de vida e de pensamento, das atividades
reprodutivas, das formas de liga¢do a terra e dos habitos do cora¢dao”. Neste contexto,
Panosso Netto et al. (2016), ao relacionarem este cenario com a atividade turistica,
atestam a existéncia uma crise de valores culturais, humanos, morais e éticos, que fara
com que o turismo prime pela mercantilizacdo da cultura e pela perda de valor da vida
humana. Recorrendo a outros pensadores, 0s autores reafirmam nossa condi¢do engquanto
sujeitos inseridos na sociedade do espetaculo, esta que se relaciona de maneira direta com
0 turismo, entendido recorrentemente como fendmeno puramente econdmico. A
percepcdo da atividade turistica por um viés que desconsidera as relacdes sociais nela
presentes seria, portanto, um fator limitante para o “desenvolvimento das teorias atuais e
na propria pratica de um turismo mais justo e responsavel” (PANOSSO NETTO ET AL,
2016, p.165).

De maneira complementar, Bessa e Alvares (2014, p.47) também evidenciam suas
preocupacOes acerca das consequéncias provocadas pela atividade em tela, ao tratarem
das intervencgdes urbanas, paisagisticas e arquitetdnicas observadas nas ultimas décadas
em funcéo do turismo, ressaltando que possuem uma capacidade singular de transformar
territorios, “contribuindo para dar novo carater as suas paisagens que, transformadas em
mercadorias, passam a necessitar de constantes mudancas para (re)(con)figurar o mundo
que o espetaculo apresenta”.

A sociedade atual, pautada no incentivo e valorizagédo do consumo, tem o turismo
como elemento primordial, em funcéo da necessidade criada de vivéncia de experiéncias
e locais diferentes daqueles da vida cotidiana. Nesse sentido, 0 consumo de objetos
iconicos tem obtido destaque nas Ultimas décadas, passando a ser (re)valorizados fixos
antigos, como a Torre Eiffel, “concebida como estrutura provisoéria (...) que, por sua
forma, arrojo, verticalidade e inser¢do urbana, converteu-se em um dos icones urbanos e
arquitetonicos mais significativos da histéria” (PAIVA, 2016b, p.294) ou sendo criadas
novas monumentalidades que atraem por suas formas arrojadas, como o Museu do
Amanhd, localizado na zona portuaria do Rio de Janeiro, estabelecendo marcos na
paisagem e evidenciando as transformacdes socioespaciais importantes de determinadas
épocas.

Sendo assim, as localidades tendem a ser incorporadas pelo turismo como cenarios
de consumo, onde comumente percebemos a valorizacdo da superficialidade das formas
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em detrimento das fungdes exercidas. Tal condi¢do ¢ influenciada diretamente “pelos
avancos tecnoldgicos na produgdo e divulgacdo de imagens, associadas a légica do
consumo dos lugares” (PAIVA, 2016b, p.299). De acordo com Nunes (2017), a
dominacdo pelas imagens a qual somos submetidos faz com que ndo tenhamos a
capacidade de interpreta-las de maneira adequada, consumindo-as a partir de
interpretacdes previas dos grupos que as divulgam. As representacdes, especialmente
aquelas criadas através da fotografia, passam a estar presentes em toda parte (WOLF,
2005), o que eleva o icone a condicdo de uma das maiores contribuices da arquitetura
ao mundo moderno, pautado na Idgica do espetaculo.

Assim, no mundo da mercadoria, o espetaculo torna-se sinénimo de cultura, o
centro de significacdo de uma sociedade sem significacdo, ideologia
materializada sobre a vida dos homens (...). O espetaculo torna-se, pois, 0 reino
da mercadoria, reduzindo a cultura a seu mais alto grau de alienacéo, reino da
passividade absoluta do individuo” (NOVAES, 2005, p.9).

O turismo encontra-se totalmente inserido nesta lo6gica, na qual é muito mais regra
que excecdo o consumo superficial e mercadoldgico. As imagens representativas de
espagos urbanos e rurais valorizados socialmente atuam na promocao de locais, bem
como para elevacdo do status social de turistas que por la tenham passado. Para Bucci
(2015, p.219) “o capitalismo atual tem sua mercadoria antes na imagem da coisa do que
na coisa corporea E como imagem que a mercadoria circula. E sua imagem que precipita
seu consumo”. Complementarmente, Jappe (2005, p.255) se vale do conceito de
sociedade do espetaculo trabalhado por Guy Debord para afirmar que vivemos em uma
“sociedade baseada na contemplacdo passiva, em que os individuos, em vez de viverem
em primeira pessoa, olham as agdes dos outros”.

Este processo de producdo e circulagdo de imagens representativas de locais
valorizados pelo turismo auxilia na confec¢do de um imaginario a respeito dos mesmos.
Nesse sentido, Duarte (2005) alerta para a manipulagdo comportamental realizada pelos
agentes capitalistas. Essa discussdo também é empreendida por Jappe (2005), quando este
autor afirma que a mercadoria esta presente em cada esfera da vida, estando o desejo de
consumir determinada bebida, roupa ou mesmo destinos turisticos condicionado pela
publicidade que se faz dos mesmos.

O espetaculo é o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida
social. N&o apenas a relagdo com a mercadoria € visivel, mas ndo se consegue
ver nada além dela: 0 mundo que se vé é o seu mundo. A producdo econémica
moderna espalha, extensa e intensivamente, sua ditadura (DEBORD, 1997,
p.30).

Dessa forma, entendemos caber ao marketing turistico a promocéo de destinos,
formando a partir de entdo uma imagem positiva da cidade, que poderd ou nao ser
constituida de informacgfes verdadeiras. Tais estratégias tém sua importancia acentuada
em um contexto de competicdo global, na qual as técnicas utilizadas na divulgacédo de
destinos atuam para diminuir possiveis receios dos turistas, valorizando apenas as
qualidades de cada localidade. Isto ocorre, pois € através desta imagem positiva que a
localidade tornar-se-a atrativa. Correa (2010) afirma ser esta uma politica recorrente nos
ultimos anos para paises, regides e cidades que buscam participar do comércio
internacional a partir da atividade turistica.

Como ja& mencionado, o conjunto da sociedade é sufocado pela atuacdo da
publicidade turistica, acabando os sujeitos convencidos da necessidade de viajar com
certa frequéncia para aqueles locais selecionados e valorizados pelos agentes capitalistas
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em cada periodo. Da mesma forma, a modalidade de turismo a ser praticada ja se encontra
estabelecida socialmente através de modelos de comportamento que serdo encaixados ao
estado de espirito dos sujeitos a cada viagem.

Para Claval (2010), ha diversos motivos que levam as pessoas a viajar, desde a
busca por emprego e novos clientes, passando pela tentativa de testar o préprio corpo.
Entretanto, o autor invoca como uma das principais motivacoes a necessidade de escapar
do ritmo infernal da vida cotidiana, especialmente nas grandes metropoles, ou seja, 0
deslocamento com fins turisticos.

Eles ficam felizes de evoluir numa natureza auténtica, em meios nao poluidos.
Ha& outros que querem conhecer as maravilhas do mundo, aquelas das quais
sempre ouviram falar (...). Muitos partem pelo prazer de seguir os passos dos
homens célebres, de percorrer o0 meio ambiente nos quais evoluiram as vedetes
do cinema ou as estrelas do cinema, de visitar os lugares onde a histéria se fez,
onde as grandes batalhas foram ganhas ou perdidas, onde as revolucdes
tiveram inicio e se desenvolveram. A preocupacéo de descobrir as obras primas
do passado, os edificios construidos pelos arquitetos celebres, os escultores e
as pinturas que os grandes museus encerram, 0 ambiente das cidades de arte e
de histéria (CLAVAL, 2010, p.48-49).

Duas motivacgOes encontradas na sociedade contemporanea para que as pessoas
viajem serdo temas dos proximos segmentos deste artigo. Discutiremos a procura por uma
(re)conexdo com o eu interior e por diversdo, destacados na abordagem de Champenois,
evidenciando as singularidades de cada uma destas motivacdes.

Turismo em ambientes rurais e religiosos: a busca por uma reconexao com o eu
interior

O desejo por reconectar-se com o0 eu interior € uma das atividades em evidéncia
nos dias atuais, seja atraves da aproximacdo com a natureza ou pelo contato com o
sobrenatural através das religiGes. Esse modo de turismo, em primordial, pode ser
caracterizado pela busca de sensacdes que os lugares ou rituais possam oferecer. O
inusitado, o contato com outras culturas e modos de vida tem atraido olhares do cidaddo
urbano que procura a experiéncia de vivenciar o novo. Nesse sentido, abordaremos aqui
duas vertentes do turismo que visam uma reaproximagédo consigo mesmo: o turismo rural
e o turismo religioso.

O turismo rural, de acordo com Souza et al. (2019, p.24), origina-se da busca por
"diferentes experiéncias de férias por parte dos turistas, tornando-se uma possibilidade de
atividade turistica que contempla aspectos culturais, naturais e emocionais”. Tal
segmento tem crescido nos Gltimos anos em prol de alternativas econdmicas para o
campo, o qual deixa de ser exclusivamente agricola e apresenta uma pluralidade de
atividades, de modo a garantir diversas formas de complementacéo de renda (RIBEIRO
e SILVA, 2006). A partir dessa necessidade, modalidades de turismo sdo fomentadas,
tendo como diferencial a insercdo do visitante no modo de vida rural em contato com a
natureza, permitindo uma recepcdo personalizada, introduzindo a participacdo dos
visitantes nas atividades e costumes da populagdo local, interagindo com 0s mesmos e
conhecendo seus habitos e crengas.

De acordo com o Ministério do Turismo (2010), tal modalidade surge com maior
destaque em paises europeus e nos Estados Unidos, passando a ter relevancia no Brasil
na década de 1980. A proliferacdo dessas atividades atribuiu em alguns casos um
complemento de renda e a insercdo dos produtores familiares em atividades nédo agricolas,
gerando mais empregos, contribuindo para a reducdo do éxodo rural e, também,
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auxiliando na preservacdo dos valores socioculturais do individuo no meio rural. Em
outros casos, o cenario se modifica e as populagdes locais acabam alijadas do processo
ou participam de maneira reduzida.

Os turistas que optam por conhecer um ambiente rural, em geral, procuram maior
afastamento de sua rotina e do que possa conecta-lo a ela, contudo, segundo Ruschmann
(s/d), o fazem sem abdicar de um conforto razodvel se comparado aquele do seu cotidiano,
0 que por sua vez exige uma adaptacdo das propriedades e comunidades rurais as
necessidades dos turistas urbanos. Ainda segundo a autora (s/d),

€ necessario associar 0s Servicos receptivos prestados aos turistas as demais
atividades produtivas do empreendimento, proporcionando o conforto e a
experiéncia vivencial — que o turista vem buscar — sem descaracteriza-la, sob
pena de tornar-se apenas mais um equipamento do turismo convencional.

O exotismo que essa experiéncia oferece é caracteristica de uma identidade
propria do campo, destacando-se das demais atividades do mercado turistico. E preciso
gue o comprometimento das comunidades rurais va além de uma necessidade de estimular
a economia, mas que considere protagonizar o modo de vida no campo, sua cultura e
costumes, e 0 contato direto com a natureza, gerando identificacdo do visitante com o
ambiente natural e se apresentando a ele como um bem que precisa ser conservado e
preservado. A assimilacdo da importancia do ambiente natural para a manutencdo da vida
pode estimular a criagdo de lacos, estabelecendo a consciéncia da educagdo ambiental,
através da identificacdo do turista com o lugar.

Neiman (2008) nos chama atencdo para a necessidade de uma educagdo ambiental
realizada através do contato com o campo, pela necessidade de conscientizacdo da
preservacdo ambiental. Além do turismo rural, o ecoturismo também deve ser destacado
neste contexto, visto que tem sido divulgado e propagado, oferecendo além de uma
viagem exatica, também a venda de sensacfes, um contato ndo s6 com a natureza como
também um alivio para alma. Nesse sentido a autora (2008, p.39) complementa ao dizer
que

0 ecoturismo, com suas caminhadas ‘“arriscadas” no meio da mata, € O
romantismo provocado pela aproximagao com a natureza (quase como um ato
religioso) sdo muito valorizados atualmente. O campo é mitificado e serve de
escape, compensacao a vida complicada da cidade.

O modo de vida distinto ao vivenciado no cotidiano impulsiona o turista a
expandir suas experiéncias e buscar novas sensacOes através de paisagens e culturas até
entdo desconhecidas, ainda que a intencdo fundamental seja sensibilizar o visitante a
importancia do ambiente rural, faz-se necessarias providéncias para assegurarem 0S
impactos causados na natureza através da atividade exploratoria desse recurso.

O turismo religioso, definido por Dias (2003, p.17) como “aquele empreendido
por pessoas que se deslocam por motivacdes religiosas e/ou para participarem em eventos
de carater religioso”, se fundamenta em uma intencionalidade semelhante a do turismo
rural, sendo caracterizados pela busca das sensagdes, do sagrado e do imaterial, aspectos
de dificil acesso no cotidiano. Essa modalidade de turismo é classificada como vertente
emergente no quadro de estudos turisticos, apesar de ser praticado em escala mundial,
surgindo com maior intensidade na Europa do pds-guerra, viabilizado a partir de fatores
como a popularizagdo das viagens de automével (SANTOS, 2006). Segundo Manssur
(2003, p. 56), se referindo a aspectos de planejamento e investimentos, o que faz com que
atualmente possa ser caracterizado como turismo de massa, “as viagens com motivagao
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religiosa sO vieram a se tornar turismo religioso quando o volume de pessoas envolvidas
alcancou uma escala gque tornou economicamente viavel”.

Ao tratar sobre essa tematica, encontramos em diversos autores como Santos
(2006) e Alves (2003) a diferenciacdo entre o turista religioso e 0 peregrino,
estabelecendo limites vitais para a compreensdo desse mercado turistico. Ao distingui-
los, podemos entender a peregrinagdo como o ato de percorrer o caminho sendo mais
importante do que a vivéncia no local de destino, buscando, primordialmente, a
experiéncia religiosa. A motivacdo do peregrino se diferencia do turista quando neste
existe também a procura pelo imaterial e simbdlico, diferenciando-se de acordo com a
intensidade da motivagdo e a forma com que ela se materializa.

Santos (2006) apresenta uma linha conceitual que comporta gradacdes ligadas ao
interesse primério, a qual diferencia o peregrino do turista. O turista procura conjugar o
prazer com a fé, sendo sua maior motivacao o ato de viajar, de desbravar novos lugares,
movido pela religido, enquanto o peregrino é movido essencialmente pelo sagrado.
Apesar da intensidade de devocao diferenciar esses dois tipos de viajantes, a classificacdo
acontece de forma imprecisa, pois é definida pelo sentimento e busca particular de cada
um.

E no viajante que intenciona ndo s6 o sagrado que o mercado turistico atua,
fornecendo uma diversidade de atividades em locais religiosos para uma maior
atratividade e experiéncia ao visitante. Nesse sentido o turista religioso procura aliar o
prazer com a fé, a religido com o lazer, o sagrado e com o profano. Essas motivacoes sao
apresentadas nas dimensdes turisticas das festividades religiosas, as quais “coloca seus
participantes em contato com uma cadeia de simbolos e de sentidos que sustentam a
cultura em que estdo imersos” (COSTA, 2003).

O espaco, objeto primordial da ciéncia geogréafica, ganha conotacao religiosa a
partir da hierofania, classificada por Costa (2003, p. 183) como uma verdadeira
“manifestacdo do sagrado que se revela como uma realidade de ordem inteiramente
diferente das realidades do cotidiano. O fendmeno do milagre é considerado como fator
primordial para a emergéncia dos espa¢os sagrados”. Logo, o turismo religioso se instaura
na busca dos fiéis pelos lugares sagrados, com a intencionalidade de manifestar sua fé e
cumprir sua devocdo para estabelecer um sentimento de paz consigo mesmos. A
significacdo religiosa e mistica transforma o espaco, agregando sentido religioso a este,
tornando-o um ndcleo representante da fé de determinado segmento religioso.

Ao mercado turistico cabe, também, a venda desses lugares enquanto destino
turistico, viabilizando a chegada dos fiéis até o espaco religioso, assim com uma rede de
servigos, como hospedagem, alimentacéo e venda de artigos religiosos. Essa vertente do
turismo, embora possa ndo dispor da mesma visibilidade de outras, € um dos ramos mais
solidos, sendo caracterizada pela busca do sagrado, necessidade inerente ao ser humano,
e pelo viés cultural intrinseco ao turismo religioso.

A proximidade com o sagrado proporciona a muitos fiéis ndo apenas a
possibilidade de estar em contato com seus deuses e santos, mas, acima de tudo, viabiliza
momentos de reflexdo e paz interior. As dificuldades vividas no cotidiano séo analisadas
com a serenidade proporcionada pelo local embebido na fé e a crenca na resolucdo de tais
problemas geram maior tranquilidade para que sejam enfrentados.

O sentido das viagens para ambientes rurais e religiosos apresentam forte relacdo
com questdes pessoais e a busca por reflexdo, distinguindo-se profundamente das
modalidades turisticas nas quais a diversdo € o principal objetivo, como podera ser
verificado no proximo segmento.
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O turismo nos espagos-mercadoria destinados a diversao

Um dos itens mencionados por Champenois (2018) na citacdo que norteia esta
pesquisa, de notdria relevancia e de grande demanda no ramo do turismo, diz respeito a
procura pela diversdo, manifestada de diversas formas em distintos lugares. Devido a
fatores abordados na primeira parte do artigo, a ideia de diversédo se tornou fundamental
para a vida dos individuos, sendo indispensavel para o que se entende socialmente por
uma vida feliz e saudavel. Essa modalidade de turismo é facilitada pelas leis trabalhistas
que asseguram ao empregado um tempo destinado ao dcio, o tempo livre. E em prol
desses individuos que o turismo se apresenta com uma nova caracteristica do que fora
apresentado até 0 momento nesse artigo, a busca pelos servicos de diversdo e
entretenimento.

Faz-se necessario evidenciar uma das principais caracteristicas inerentes a este
modelo de turismo, que é a procura majoritéria pelo ambiente urbano. Ao optar por esta
modalidade, o viajante espera encontrar um ambiente que disponha de tecnologias e
conforto. Essa caracteristica se apresenta como um diferencial quanto ao modelo turistico
exposto anteriormente, no qual buscava como prioridade o desconectar-se do mundo, das
rotinas e busca reconectar-se com o eu interior.

Para uma melhor compreensdo de tais praticas turisticas, serdo abordadas trés
modalidades, divididas a partir da frequéncia com que ocorrem, sendo elas: 0s espacos
turisticos permanentes em uma determinada localidade com a finalidade da diverséo;
aqueles que surgem de forma periddica a partir da realizacdo de eventos especificos,
realizados em um mesmo local com determinada frequéncia; e os que sdo produzidos de
maneira pontual, através de eventos que podem acontecer apenas uma vez ou com
periodicidade de décadas ou séculos. As diferenciacdes dessas temporalidades auxiliam
no entendimento dos impactos a ela relacionados no que diz respeito ao espago. Segundo
Mesquita (2006, p. 4) “o aparecimento do fendmeno do turistico reorganiza o lugar,
redimensionando as esferas econdmicas, politicas e socioculturais e afetando
sobremaneira a sua organizagao espacial”.

O mercado turistico que se apresenta, em um primeiro momento, pela busca do
entretenimento, é evidenciado por cidades que oferecem ao turista infraestrutura voltada
para o lazer, que podem ser representadas por parques, exposicdes, festivais de musica e
gastrondmicos, eventos esportivos etc. Esses destinos turisticos por vezes reinem
viajantes de diversos paises, e, por consequéncia, sao divulgados como atracdo em
veiculos midiaticos ao redor do mundo. Essas atracfes Sdo responsaveis por parte
consideravel do mercado turistico, os quais atuam na divulgacdo do evento, agéncias que
promovem maior acessibilidade até o local e um mercado hoteleiro voltado para esse
publico.

Para elucidarmos como sdo concebidos os diferentes atrativos turisticos voltados
para a diversdo, em um primeiro momento apresentaremos a modalidade de atrativos
permanentes no espago, que estdo inseridos em um determinado local e recebem fluxos
turisticos ao longo de todo o ano. A fim de exemplificacdo, podemos citar o parque
tematico Walt Disney World Resort (figura 1), com sede no Estado da Flérida, em
Orlando, fundado em 1971 por Walt Disney e Roy Disney. Nesta cidade se encontram
atualmente parques tematicos que ilustram/representam os filmes produzidos pelos
estudios Walt Disney; o parque aquatico onde, além de brinquedos e piscinas, sdo
oferecidas aos visitantes experiéncias como nadar com golfinhos; restaurantes com
alimentos tematicos e caracteristicos do parque; comércios de vestuario e acessorios,
também tematicos; e resorts que hospedam o turista em area do préprio parque. Esses
atrativos fornecem a experiéncia de conhecer esse mundo “encantado” divulgado a

45

Rev. Tamoios, Sdo Gongalo (RJ), ano 15, n. 2, pag. 37-51, jul-dez 2019



Fluxos turisticos na sociedade capitalista: motivagdes para a viagem e consequéncias espaciais
Nathan da Silva Nunes; Daiana Novaes Gouvéa

exaustdo nos veiculos midiaticos ha décadas, produzindo um expansivo mercado turistico
local, o qual conta com cerca de 148 milhGes de visitantes ao ano, distribuidos pelos onze
parques da Disney espalhados ao redor do mundo, segundo reportagem da revista Abril
de 2016. Ambrdzio (2005, p.109) complementa a respeito ao dizer que

sem o circo e pao a vida ndo se realizaria. Espacos turisticos exemplares como
a Disneylandia, transatlanticos, Epcot center, resorts e outros mais, estariam
ligados ao divertimento reprodutor da capacidade de trabalho no interior do
capital. Espagos-mercadoria assim constituidos sdo consequéncias da
sociedade de massas que, necessitando de diversdo, consumiria 0 espaco como
mercadoria bioldgica.

Figura 1 — Folder com pacote de viagens para Wl'g_pvisney

Inclui: Valor por pessoa:

Passagem Aérea, embarque em Florianépolis a partirde
01 ingresso para o Magic Kingdom Us
01 ingresso para o Hollywood Studios
01 ingresso para o SeaWorld

01 ingresso para o Universal Studios

01 ingresso para o Islands of adventure
08 noites de hospedagem no “Hotel Rosen Internarional”
02 dias de compras (Premium Outlet | Florida Mall)

Guia acompanhando desde Florianépolis

Transfers - Van em todo o percurso

Seguro Viagem

Contato:

(48) 8439-0735
(48) 3465-6020

samanta@dstraveltur.com.br

Forma de Pagamento:
Terrestre: 25% de entrada e saldo restante em até 8x sem juros

Aéreo: A Vista ou em 5x no cartao
Pagamento em Reais, com base no cdmbio do dolar no dia. Nao inclui alimentagdo e gastos com documentagio

Fonte: DS Travel turismo, 2016.

Na América Latina, esta modalidade turistica pode ser evidenciada, entre outros
locais, em praias da regido Nordeste do Brasil e Cancun, onde o fluxo de viajantes em
busca do sol e praia é expressivo, ndo s6 recebendo visitantes do préprio pais, como
estrangeiros que tem seu acesso facilitado por meio de agéncias turisticas. Limonad
(2008, p. 133), evidencia as “a¢des implementadas pelo governo federal para conectar
capitais do Nordeste do Brasil a algumas cidades europeias”. Essas medidas, tomadas
para intensificacdo turistica, acarretam, segundo a autora (2008, p. 135) em “uma
multiplicacdo desordenada de condominios e resorts internacionais, com a criacdo de
bolhas turisticas internacionais e a exclusdo social dos antigos habitantes”.

Ao frequentar locais como estes, o turista recorrentemente tem contato restrito
com a cidade ao redor dos resorts em que se hospeda e demais atrativos que visita. As
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agéncias de viagem promovem o deslocamento e estadia em area propria dos
estabelecimentos, ofertando todo tipo de consumo ao visitante. Nesse sentido, o caso da
cidade mexicana de Cancun é singular, pois a criacao da regido turistica objetivava desde
sua concepcdo o isolamento em relagdo ao que a cerca, excluindo parcialmente a
populacéo local da dindmica turistica, visto que estes participam apenas ao oferecer sua
mdo de obra. Fuentes (2001, p.116) ao descrever como se deslocam os fluxos turisticos
neste local aponta que

a inovagdo consiste no turista que chega a zona hoteleira diretamente do
aeroporto e ndo se inteira de onde estd a cidade, totalmente separada. As
pessoas da cidade viajam até a zona hoteleira para trabalhar e ndo tem
praticamente nenhuma relacéo entre a populacéo residente e os turistas.

Este atrativo de carater permanente estabelece um fluxo turistico, com variagdes
ao longo do ano, promovendo destaque e rentabilidade para um determinado local. Além
dessa caracteristica, € preciso destacar que essa modalidade de atrativo exige
infraestrutura diferenciada na localidade em que se encontra, como vias de acesso
permanente, voos direcionados a este fim, rede hoteleira que atenda as necessidades e
demandas desse publico. Outro fator de destaque no turismo no qual a diversdo € o
principal objetivo sdo os impactos causados para os residentes quanto ao valor e uso do
solo, assim como para a vegetacdo nativa, ndo se fazendo primordial o planejamento e
gestdo ambiental.

Os atrativos que sdo produzidos espacialmente de forma esporadica impactam de
maneira diferenciada se comparados ao modelo anterior. Por se tratarem de eventos que
ocorrem em curtos periodos de tempo em um mesmo local, o fluxo turistico é pontual,
exigindo da localidade receptora uma série de alteracdes para viabilizar o evento. Como
exemplo desse perfil turistico, podemos considerar os festivais musicais que mantém um
publico assiduo, como o Rock in Rio, realizado tradicionalmente na cidade do Rio de
Janeiro (e ocasionalmente também em Lisboa e Madrid) e o Lollapalooza, que acontece
em diversas cidades do mundo, e que no Brasil é sediado na cidade de Sdo Paulo. Para
esses eventos sdo montadas arenas com palcos e atragdes de nivel internacional ao longo
de poucos dias. Os eventos recebem turistas de diversas origens, e além dos shows contam
também com uma série de atrativos de entretenimento, como pargques em seu interior. A
cidade durante esses eventos sofre impacto em variadas instancias, alterando sua
dindmica, como o0 aumento de contingente nos meios de transporte e a necessidade de
reforgco quanto a seguranca publica no entorno das areas em que o evento € realizado. Tais
festivais ndo fazem parte do roteiro turistico em todas as épocas do ano, por isso contam
com infraestrutura adaptada no periodo do seu acontecimento, ndo gerando renda
permanente e, por vezes, nao exigindo da cidade que o sedia infraestrutura e servigcos
definitivos.

Por outro lado, € comum que estes eventos sejam idealizados com a finalidade de
desenvolver o turismo em épocas de pouco fluxo, a fim de aquecer o mercado turistico
em periodos em que normalmente as cidades estariam esvaziadas, como o caso de
Armacdo dos Buzios, conhecida internacionalmente pelo turismo de sol e praia. O
municipio, onde primordialmente tem sua renda estabelecida pelo turismo, realiza no
inverno o Festival Gastronémico de Buzios, por uma necessidade de manter uma
constancia do fluxo populacional, promovendo o evento com uma série de restaurantes
cadastrados oferecendo aos visitantes grande diversidade no ramo gastronémico. Dessa
forma, torna dindmica a cidade e expande o mercado turistico da diverséo.

Por fim, ao tratar sobre 0s eventos temporarios, apontaremos a importancia desse
tipo de atrativo para a publicidade que se realiza a respeito do local, o que acontece pelo
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carater excepcional dos mesmos. Esta modalidade de turismo tende a impactar ainda
mais o local que o sedia, pela singularidade inerente a ele, exigindo da cidade organizacgao
para viabilizar a atracao.

A demanda para sediar tais eventos e receber os fluxos oriundos dessa categoria
de turismo eventual tem sido expressiva para 0 consumo do espaco capitalista, com a
finalidade de obtencéo de visibilidade no mercado, objetivando a geracdo de renda para
uma determinada localidade. A partir disso, devemos considerar que a estratégia de
marketing realizada por esse tipo de turismo esporadico se insere no contexto da
competitividade entre os lugares, utilizando esses eventos pontuais como incremento no
faturamento e uma maior evidéncia do local.

Nesse contexto, se inserem 0s eventos esportivos internacionais, que se
apresentam no cendrio mundial como importantes veiculos de visibilidade, fluxos
turisticos e investimento, como os Jogos Olimpicos de verdo e de inverno, a Copa do
Mundo de Futebol, os Jogos Pan-americanos, a Eurocopa de futebol, entre outros. Dada
essa importancia, as praticas turisticas relacionadas a estes acontecimentos tendem a
impactar ainda mais o local sede, a partir da complexidade e contingente turistico
esperado, resultando, em geral, em repercussdes mais expressivas quanto a propagacao
do destino. A divulgacdo do local ndo se restringe as arenas onde s&o disputados 0s jogos,
mas também aos espacos que recebem eventos paralelos associados a competicdo. A
expressdo espacial turistica se apresenta auténtica enquanto “cria, transforma e, inclusive,
valoriza diferencialmente espacos que poderiam ndo ter nenhum valor no contexto da
logica de producdo” (NICOLAS, 2001, p.49).

O turismo designado a atender a demanda da diversao tem por alicerce a sociedade
de consumo que busca novos produtos e servigos destinados ao lazer como forma de
suprir a necessidade de novas aquisi¢cdes, sejam elas materiais ou imateriais. Nesse
sentido, Bertoncello (2001, p. 129) acrescenta ao afirmando que os produtos e servicos
com finalidade recreativa “constituem um ndcleo praticamente inesgotavel de tal
incitamento, na medida que esses produtos, baseados em recursos intangiveis, podem ser
criados e recriados permanentemente, e consumidos diversas vezes”.

Considerac0es finais

O ato de viajar ndo é novo para o ser humano. Como pudemos verificar, tais
préaticas sdo antigas, porém o que tem apresentado significativa transformacdo é sua
finalidade. Se anteriormente os deslocamentos eram o meio para realizar transacoes
comerciais, guerrear ou adquirir conhecimento, a partir do século XIX a viagem
transforma-se a partir do turismo. As modificacGes na legislacdo trabalhista em paises
desenvolvidos conferem ao trabalhador maior tempo livre, que com a ascensdo
capitalista, viria a ser apropriado na reproducdo do capital. Inserido em uma sociedade
pautada pelo consumo, o turismo baseia-se na mesma logica, e a viagem é transformada
em necessidade/desejo no imaginario social.

Como pratica espacial, o turismo modifica profundamente as localidades onde se
instala, seja ela urbana ou rural. Nesse contexto, uma das praticas em evidéncia tem sido
a insercdo de objetos iconicos, os quais tém a superficialidade de suas formas
transformada em verdadeiro cenério de consumo. A evolugdo técnica dos meios de
comunicacdo exerce grande influéncia neste processo, visto que a criacdo de
representacdes a partir de fotografias, filmes, propagandas de televisao e diversas outras
midias divulgam os icones pelo mundo. A viagem com frequéncia é entdo compreendida
como mecanismo de elevacgéo do status social, visto que o ato de conhecer determinados
locais e seus fixos famosos néo esta ao alcance de todos.
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A abordagem de Arnaud Champenois evidencia este cenario ao atestar que o
turismo € o bem de consumo mais desejado na atualidade, além de apresentar algumas
motivacdes alegadas para que as pessoas viagem na atualidade. A busca por uma conexao
com o eu interior apresenta-se como consequéncia da vida nas cidades, caracterizadas
muitas vezes pela monotonia paisagistica, a falta de tempo e o stress. Com isso, busca-se
0 turismo em espagos rurais e religiosos, onde a publicidade vende as ideias de
tranquilidade, beleza e contato com o sagrado. Com frequéncia, as transformacdes
Impostas a esses locais afetam diretamente a vida das populagdes locais, que tem negado
qualquer poder de participacdo quando da insercéo da atividade.

Outra motivacdo para os deslocamentos populacionais com fins turisticos é a
busca pela diversdao em locais onde predomina o turismo de sol e praia, a realizagédo de
festivais de musica, megaeventos esportivos ou onde estéo localizados parques tematicos.
O que podemos observar nestes casos €, novamente, a maneira precaria com que 0s
residentes locais se inserem no processo, tendo sua importancia reduzida a oferta de méo
de obra. Além disso, a globalizacdo tem atuado no sentido de padronizar a oferta, como
pode ser observado no caso da Disney, que atualmente ja possui onze parques pelo
mundo.

Como ja mencionado, o desejo de viajar é antigo para o ser humano, porém
entendemos gue na atualidade o ato de deslocar-se € influenciado em todas as esferas pela
sociedade capitalista. Desta forma, a superficialidade com que a atividade é vendida,
recorrentemente restringe seu sentido ao espetaculo, onde a aparéncia dos locais e préaticas
turisticas tende a ser mais valorizada que sua esséncia.
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