
PUBLICIDADE PROCESSUAL E O USO DE INTELIGÊNCIA ARTIFICIAL: 
A PERTINÊNCIA DO RECONHECIMENTO DAS DIMENSÕES DE USO E 

EXPLICABILIDADE ALGORÍTMICA762

762









763

763



764

765

766

767

764

765

766

768

767

768



769

770
771

772

769

770

771

772



773

774

775

776

773

774

775

776



777

777

778

779

778

779











780

780







781

781

782

782



783

783

784

784



785

785

786

786

787

787


















