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1 INTRODUCAO

s recursos junto a fornecedores

estdo bastante escassos, uma vez

que estes estdo  bastante
descapitalizados; recursos para investir em
projetos obtidos em institui¢des financeiras tém
de ser liquidados ou renovados em datas
previamente acertadas, acrescidos de juros
quase sempre exorbitantes.  Desta forma.
muitas empresas no Brasil estdo abrindo seu
capital para a busca de novos financiamentos
através de valores mobilidrios no mercado de
capitais.

2 MERCADO FINANCEIRO

A finalidade do Mercado Financeiro ¢
servir como  canal, intermedidrio, que
possibilita o actmulo e a alocagdo das
poupangas pelos agentes poupadores, suprindo
as necessidades de recursos dos agentes
econdmicos que desejam investir € ndo 0s
possuem. O Mercado Financeiro recebe as
economias de poupadores e fornece créditos a
deficitarios ou empreendedores, remunerando
aqueles com juros e os recebendo destes; assim
sendo, podemos afirmar ser o Mercado
Financeiro composto pelo conjunto de todas as
instituicdes financeiras que captam poupangas €
fornecem créditos.

O Mercado Financeiro pode ser
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agrupado e subdividido em  diferentes
mercados, em fungdo da natureza da operag@o.,
dos seus prazos e dos intermedidrios
(institui¢des) que operam em cada um desses
mercados. Assim, podemos subdividir o
Mercado Financeiro em: Mercado Monetario.
Mercado de Crédito, Mercado de Cambio e
Mercado de Capitais.

2.1 Mercado Monetario

E o segmento em que se realizam
operagdes de curto e de curtissimo prazo. E
por meio desse mercado que os agentes
econdmicos € o0s proprios intermedidrios
financeiros (institui¢des financeiras) suprem
suas necessidades momentaneas de caixa. Sua
liquidez é regulada pelas autoridades
monetarias, através de operagdes abertas. como
colocagdo, recompra e resgate de titulos da
divida publica de curto prazo.

2.2 Mercado de Crédito

E o segmento que atende aos agentes
econdmicos quanto as suas necessidades de
crédito de curto e médio  prazo.
Particularmente, sdo atendidas solicitagdes de
crédito  para financiamento da aquisicdo de
bens duraveis pelos consumidores e do capital
de giro das empresas. Inclui também os



financiamentos  concedidos  pelos  bancos
publicos.
2.3 Mercado de Cambio

E o segmento em que se realizam

operagdes de compra e venda de moedas
estrangeiras ~conversiveis. Podem ocorrer
operagdes a prazo, normalmente curto, para
suprimento de necessidades momentaneas de
moedas estrangeiras como, por exemplo, para
fechamento de cambio de importagdes;
inversamente, podem ser adquiridas divisas por
antecipagdo, por exemplo, de exportadores que
trocam, antecipadamente, por moeda corrente
do pais, as divisas estrangeiras que receberdo.
As operagdes nesse segmento do mercado sdo
feitas sob a intermediagdo de institui¢des
financeiras autorizadas, bancarias € ndo
bancarias.

2.4 . Mercado de Capital

E o segmento que atende aos agentes
econdbmicos produtivos, empresas publicas e
privadas.  quanto a4  necessidade  de
financiamentos de médio e, sobretudo, longo
prazos, essencialmente  relacionados — com
investimentos em capital fixo (projetos). A
maior parte dos recursos financeiros de longo
prazo ¢ suprida por intermedidrios financeiros
ndo bancarios. As operagdes que se realizam
nas bolsas de valores . particularmente com
acdes, constituem parte integrante desse
mercado.

Para uma companhia obter recursos
junto ao Mercado de Capital , preliminarmente,
devera se constituir em companhia aberta, que
sio as companhias registradas na CVM -
Comissio de  Valores Imobilidrios, e
conseqiientemente  poderdo emitir Titulos e
Valores Mobilidrios para a captag@o de recursos
a longo prazo, junto ao publico investidor, a
fim de suprir suas necessidades de capital.
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3 REFLEXOES SOBRE O PROCESSO DE
ABERTURA DO CAPITAL

A decisdo sobre a abertura de capital de
uma empresa esta vinculada, na grande maioria
das vezes, a necessidade que esta venha a
apresentar de captar recursos para investir em
novos projetos, como a ampliagdo de parque
industrial, proceder a um  saneamento
financeiro, eventualmente, trocando devedores
por novos socios ou alongando o prazo de suas
dividas, trocando-as por debéntures; ou, ainda,
captando recursos para capital de giro. NOs
{ltimos tempos, os principais motivos que
levaram as empresas a abrirem seu capital
foram:

3.1 Dificuldades Financeiras

A maioria das empresas abre seu capital
porque se encontra em condigdes financeiras
consideravelmente  desfavoraveis. As
operagdes de captagdo de recursos no mercado
de capitais sdo denominadas de operagdes-
hospital.

Em geral, a empresa somente recorre a
esse mercado quando estd enfrentando sérias
restricoes de crédito, ou quando 0s juros para
conseguir empréstimos se tornam tdo altos que
inviabilizariam, a longo prazo, a continuidade
de suas operagdes normais, conduzindo-a a
uma situacio de insolvéncia, o que pode
desencadear um pedido de concordata ou
faléncia.

3.2 Fonte Alternativa de Financiamento

A segunda grande razao que motiva as
empresas a abrir seu capital ¢ conseguir
viabilizar uma  fonte  alternativa  de
financiamento para seus projetos de aumento da
capacidade de produgdo ou para reforco do
capital de giro.



3.3 Exigéncias para Capta¢io Externa

Os investidores estrangeiros exigem
uma qualidade de informagdo gerencial sobre a
empresa que sO serd conseguida caso esta se
enquadre nos moldes de uma companhia
aberta. ou seja, tenha transparéncia em sua
administraciio, por exemplo, para colocagio de
ADR’s de empresas brasileiras na bolsa de
Nova York, visando captagdo de recursos, a
SEC (comissdo de valores americana) faz vérias
exigéncias.

Situacdo Inicial

Socios Controladores
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3.4 Reorganizag¢io Societdria

Pode ser a forma utilizada para venda
ou troca de controle, assim como pode ser uma
opg¢do para solucionar o problema da sucessao
dentro da empresa. A reorganizagdo societéria
permite que a companhia crie para si diferentes
niveis de atividades, e consiga viabilizar
parcerias para cada grupo de atividade,
isoladamente, sem que 0 mnovo socio seja
obrigado a participar de todos os negocios da
empresa inicial, somente o0 fazendo nas
atividades que tenham interesse ou tecnologia.

Em geral, ¢é constituida a holding ¢
novas empresas com nivel de especializagdo
maior em suas atividades , como por exemplo:

Empresa com as Atividades A, B, C

Situacio Final

Socios Controladores

!

Holding

Empresa A Empr‘!sa B

Empresa C




4 TITULOS E VALORES MOBILIARIOS
UTILIZADOS PARA CAPTACAO DE
RECURSOS

Os  valores mobilidrios sdo  os
instrumentos que as companhias abertas
possuem para ofertar aos investidores em troca
dos recursos que passardo a compor a estrutura
financeira da empresa. Pode ser uma
participagdo no capital ou mesmo a emissdo de
uma divida (obrigagdo) pela empresa. Dentre
os titulos mais importantes emitidos pelas
empresas podemos citar:

4.1 Emissao de Acdes

A definigdo de ac¢do ¢ a fragdo
negociavel em que se divide o capital social da
empresa, representativa  dos  direitos e
obrigagdes do acionista. A administragdo, em
vista da necessidade de captag@o de recursos,
pode sugerir a convocagdo da Assembléia Geral
Extraordinaria para os acionistas deliberarem a
respeito da emissdo das agdes, que podem ser
de duas modalidades: ordindrias ou comuns e
preferenciais.

4.2 Emissao de Debéntures

Debéntures sdo titulos de divida de
médio  ou longo prazos, emitidos pelas

sociedades andnimas, que conferem aos seus
detentores o direito de crédito contra a empresa.

4.3 Emissao de Nota Promissoria

Nota Promissoria € o titulo de divida
liquida e certa contra a emissora, representada
pelo compromisso de cumprir a obrigag@o
disposta em sua cartula. A nota promissoria € 0
Unico titulo que pode ter emissdo publica
(acesso a investidores fora da companhia) em
que a companhia ndo seja aberta.
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4.4 Emissao de Bonus de Subscri¢io

Sao titulos adquiridos pelo investidor,
que lhe concedem o direito de subscrever uma
nova agdo, dentro de um determinado prazo
estipulado pela assembléia geral, desde que
assuma o pre¢o complementar entre o valor
pago pelo bonus e o da agdo.

4.5 Emissdo de Partes Beneficidrias

Séo titulos nominativos e transferiveis,
negociaveis sem valor nominal, ¢ estranhos
(ndo relacionados) ao capital social das
sociedades anonimas, que outorgam aos seus
titulares a participagdo, ndo superior a 10%, do
lucro apurado no exercicio social.

5 MERCADO PRIMARIO E MERCADO
SECUNDARIO

Para a empresa, o acesso ao mercado de
capitais se divide em duas fases: no mercado
primario a empresa tem o ingresso de recursos
em seu caixa, ja no mercado secunddrio, as
operagdes com as agoes da empresa ndo afetam
diretamente a situagdo financeira de curto
prazo.

No mercado primario relaciona-se de
um lado a empresa emissora e de outro 0s
subscritores que podem ser investidores do
mercado ou o proprio acionista; em
conseqiiéncia,  a empresa capta 0S Tecursos
necessarios para suas atividades.

Ja no mercado secundario, que pode ser
subdividido em: bolsa de valores ¢ mercado de
balcdo. ocorre a troca exclusiva tanto de
recursos quanto de agdes entre investidores;
neste momento a empresa emissora das agdes
ndo participa da operagdo ja que captou 0s
recursos por quais necessitava no momento da
negociagdo no mercado primario.



6 CONCLUSAO

Hoje, tem-se observado, no Brasil, que
varias empresas estdo abrindo seu capital para
conseguir captar recursos no Mercado de
Capitais, ou, tendo em vista a globalizagdo da
economia. para ingressar com Titulos e Valores
Imobiliarios em bolsa de valores no exterior, a
fim de poderem atrair novos investidores.

E de suma importancia que o0s
contadores, hoje em dia, tenham consciéncia
desse mercado, pois existe a necessidade do
conhecimento de procedimentos contabeis
(normas), para adaptagdo das demonstragdes
contabeis que permitam uma transparéncia dos
negocios para os investidores.
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