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Resumo: Esse trabalho se inclina a investigar a questdo do agendamento intermidia e destacar o conceito
de microcelebridades, a partir do que se propde por telejornalismo apocrifo. Cada vez mais, o
compartilhamento de imagens na internet tem se tornado matéria-prima para os telejornais que
aproveitam esse conteudo como forma de garantir a audiéncia, através de algo que ja foi visto na rede.
Essa pesquisa aponta, portanto, para novos aspectos da comunicagio jornalistica, diante da popularizagéo
dos dispositivos digitais e, essencialmente, do fazer jornalistico no contexto da cultura contemporanea.
Palavras-chave: Telejornalismo apdcrifo; microcelebridades; agendamento intermidia.

“BIBI PERIGOSA”: AN ANALYSIS OF MICROCELEBRITIES AND OF APOCRYPHAL
TELEVISION NEWS BULLETIN

Abstract: This paper purposes to investigate the intermedia agenda-setting through the microcelebrities
concept, under the idea of apocryphal television news bulletin. Increasingly, the television news bulletins
use audiovisual contents shared on internet basis to increase their audiences, since these contents were
previously seen on the web. Therefore, this research aims at the new aspects of the journalistic
communication toward popularization of digital gadgets and of, mainly, the newsmaking process in
contemporary culture.

Keywords: apocryphal television news bulletin, microcelebrities, intermedia agenda-setting.

O presente artigo se volta para a questdo do agendamento dos acontecimentos,

pontuados pelas imagens oriundas da internet por meio do conceito de

! Trabalho apresentado no XII Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagio, evento componente do XXXV
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do em Fortaleza - 2012.
17
62
& UERJ o
%Im}nu@

Universidade do Estado do Rio de Janeiro
laboreuerj@yahoo.com.br
www.polemica.uerj.br
Polém!ca, v. 12, n.2 , abril/junho de 2013




267

LABORE
Laboratério de Estudos Contemporaneos
POLEM!CA
Revista Eletrénica

microcelebridades, através do telejornalismo apocrifo (ver ANDRADE, 2010 e
ANDRADE & AZEVEDO, 2010), que sedimenta-se a partir das novas tecnologias e
contribui, portanto, para a construcdo de novos modos de interpretacao. Tal fendmeno
pode ser entendido como aquele que se origina (ou flerta) no exterior dos canones
tradicionais do fazer jornalistico.

Essa pesquisa se sustenta com os conceitos de microcelebridades de Adriana
Braga (2008), cultura da convergéncia de Henry Jenkins (2006), agendamento
intermidia de McCombs (2009), além da tecnologia emergente de Neil Postman (1993).
Diante disso, o intuito ¢ debrugar sobre o tema ¢ elencar, assim, elementos constituintes
necessarios para a elaboragdo da proposi¢cdo em questao.

O agendamento feito a partir do material produzido e disponibilizado na web por
pessoas comuns foi abordado por McCombs, que o denomina por “agendamento
intermidia” (2009, p. 12). Segundo McCombs, o agendamento intermidia se fundamenta
pela constru¢do de uma agenda da midia com base ndo s6 na agenda publica, mas

tomando por referéncia outros veiculos, dentre os quais blogs e websites (idem).

(...) as interag¢des ¢ influéncias de varios meios de
massa uns sobre os outros [caracterizam] um
fenomeno chamado agendamento intermidia. Em
certo sentido, essas interagdes reforcam e validam as
normas sociais e as tradigdes do jornalismo

(McCOMBS, 2009, p.11) %,

Como sites de redes sociais, com seus/suas milhares de usuarios/as cadastrados,
disponibilizam contetidos com uma velocidade de atualizacdo relativamente maior que
as redagodes de telejornais, aqueles constituiriam uma boa referéncia para a construgao
de noticias. Os contetdos se encontram quase prontos, precisando, na maioria dos casos,

receber um enfoque condizente com as politicas das organizac¢des jornalisticas.

% Tradugdo livre das autoras.
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Ao se voltar para a web, o telejornalismo tenta renovar os seus critérios de
produgdo, para se manter relevante. O que observamos € a apropriagdo de um material
produzido para uma plataforma, por meio de técnicas similares, bem como o uso de
elementos interativos fundamentados na web. E possivel relacionar isto a uma
caracteristica das “tecnologias velhas” para evitar a obsolescéncia e se manterem
atualizadas, incorporando-se a tecnologia emergente (POSTMAN, 1993, pp.114-115).
Por outro lado, notamos a busca por esse tipo de material como uma estratégia para
competir, em termos de audiéncia, com a web. A competi¢do ¢ delineada a partir do
momento em que telejornais buscam destacar contetidos que se encontram, de certa
forma, popularizados nos circuitos da web (sites de redes sociais, comentarios em
foruns e comunidades, blogs, por exemplo). Ao fazer mengdes, os noticiarios estariam,
em tese, tentando levar o publico constituido em torno desses conteudos compartilhados
por determinadas pessoas a assistirem seus programas.

As novas tecnologias da informacdo e da comunicacdo apresentaram
possibilidades para que pessoas comuns expressassem suas ideias e compartilhassem
informagdes consideradas relevantes por elas. Ferramentas web, como sites de redes
sociais, aliadas ao acesso a internet por meio de dispositivos moéveis (smartphones,
notebooks, tablets, etc.), estimularam o surgimento de pessoas cujo sucesso foi
originado por meio desses suportes. Essas pessoas conseguem obter destaque, tanto pela
forma quanto pelo conteudo compartilhado. Desta maneira, estabelecem uma atuagao
voltada, na maioria dos casos, exclusivamente para o espaco da web.

Diante da pratica de postagens de contelidos na internet, esses individuos
ganham status de microcelebridades, segundo definicdo proposta por Adriana Braga

(2008):

(...) pessoas que se notabilizaram por alcancar um valor simbolico
significativo a partir de sua performance nos ambientes digitais (...)
Trata-se de processos midiaticos altamente seletivos em termos de
audiéncia, na medida em que esses ambientes de midia conquistam um

publico especifico correspondente a tematica tratada. O prefixo 'micro’

S
=y
S UERJ o
4”&15“@
Universidade do Estado do Rio de Janeiro
laboreuerj@yahoo.com.br
www.polemica.uerj.br

Polém!ca, v. 12, n.2 , abril/junho de 2013




269

LABORE
Laboratério de Estudos Contemporaneos
POLEM!CA
Revista Eletrénica

se refere a producdo de fendmenos midiaticos analogos aqueles
observados nos Meios de Comunicacdo de Massa, nos quais o/a
personagem se celebriza no seu ambiente, entretanto, em pequena
escala. Esses processos operam como elemento importante na
formagao do circuito-blogue (...) na medida em que estabelecem uma
hierarquizagdo simbdlica, tacita, entre blogs e seus/suas autores/as,
decisiva na configuracdo desta dindmica comunicacional e na
consolidacdo de legitimidade de seus contetidos (BRAGA, 2008, p.
280).

As microcelebridades se aproveitam das ferramentas da web e dispdem seus
conteudos de forma tal que permita a seus/suas seguidores/as acompanharem as suas
producdes mais recentes. Como apontou Braga (2008, p. 156), as microcelebridades
demarcam um percurso no qual suas informacdes circulardo integrando, portanto, varias
ferramentas da web como, por exemplo, sites de redes sociais. Essa integracdo sera
feita, dentre outras formas, com a publicacdo de /inks, postagem de fotografias e videos,
e recomendagdes de leitura — geralmente para seus proprios blogs.

Esses recursos, com os quais a microcelebridade direciona seu publico para
multiplos contetidos, determina o circuito no qual se estabelece a area de atuagdo
daquele individuo. Essa area de atuacao sera composta pela area de comentario do seu
blog, sua pagina pessoal no Twitter e/ou Facebook, seu canal de videos no YouTube, o
seu e-mail de contato, dentre outras coisas. A interligacdo desses mecanismos ¢
denominada complementaridade das midias (BRAGA, 2008, p.279). A funcdo da
complementaridade das midias é a de tornar acessivel e “complementar a comunicagdo
entre os/as participantes” (idem). A dindmica de trocas de conteudos e do contato entre
participantes do “circuito-blogue” (BRAGA, 2008, p.278) e entre estes/as e a
microcelebridade, em alguns casos, pode se mostrar intensa. Tal intensidade ndo ¢
determinada exclusivamente pela quantidade de elementos interacionais, como
comentarios, mas também pela repercussdo que os contetidos postados por uma

microcelebridade geram para além da web.
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A condi¢@o de microcelebridade ¢ determinada, portanto, pela fama construida a
partir de ferramentas web, assim como pela aten¢dao obtida a partir da postagem de
informacodes por meio dessas ferramentas.

A visibilidade dedicada aos contetidos produzidos por microcelebridades ¢
amplificada no instante que o interesse de telejornais, por exemplo, ¢ despertado. Por
tras de comentarios, avaliagdes e do “prestigio” de microcelebridades na web, existe um
publico em potencial, capaz de acompanha-lo/la aonde ele/ela for. Por outro lado, ao ter
um video incluido em um programa telejornalistico, a microcelebridade recebe o
destaque de um meio de massa.

Para demonstrar o processo de apropriagdo da TV do conteudo da web, foram
analisadas imagens de um blog da Fabiana Escobar, conhecida como Bibi Perigosa,
esposa de Saulo de S4 Silva, ex “Bardo do P6” da Rocinha, atualmente preso em Bangu
I. As imagens produzidas por ela foram utilizadas por diversos veiculos telejornalisticos
para compor matérias sobre a prisdo de Saulo em 2008. Com base no material,
analisaremos a diferenciagdo no enquadramento e na abordagem dados em um primeiro
momento por Bibi Perigosa e depois no video veiculado pela Rede Record,
incorporando o conceito de telejornalismo apocrifo.

Antes da prisdo de Saulo, Bibi Perigosa compartilhava imagens que retratavam a
sua vida, mostrando a riqueza proporcionada pela posi¢cao ocupada por seu marido na
favela da Rocinha. As fotos e os videos exibiam viagens, presentes, artigos € bens de
luxo, revelando a vida confortavel que levava, bem como os lugares que ambos
frequentavam. A publicagcdo dessas informagdes acabou por denunciar o paradeiro de
Saulo e fazer de Bibi uma microcelebridade, com direito a blog e paginas pessoais em
sites de redes sociais, como o Twitter e o YouTube, e a um publico que acompanha as
suas producdes.

Bibi Perigosa possui uma notdvel popularidade na web. Sua pagina pessoal no
Twitter <@bibiperigosa> conta com 1.055 seguidores, um nimero consideravel para

uma pessoa que nao possui ligagao alguma com meios de comunicagdo de massa. Seu
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blog <http://www.bibi-perigosa.blogspot.com.br> possui mais de 86 mil visitas e o
conteudo publicado conta relatos sobre os momentos anteriores a prisdo de Saulo, bem
como revelam a atual situagdo de Bibi. Em seu Twitter e em sua pagina no YouTube,
Bibi Perigosa compartilha fotos e videos sensuais. Em uma tentativa de se manter
relevante como microcelebridade, Bibi apela para revelagdes e para a exibi¢do de seu
corpo.

O video analisado referencia o conteudo original publicado por Bibi Perigosa,
mas a forma pela qual ele ¢ tratado no meio televisivo, o torna diferente. A diferenca
essencial ¢ no objetivo do contetido. Se para Bibi era legitimar o seu poder e de seu
marido na Rocinha, para os noticiarios era o de complementar uma dentincia e mostrar a
riqueza por meios ilicitos. E exatamente nesse ponto que pretendemos tocar, pois 0s
enquadramentos tornam o conteido novo e legitimam a apropriacdo pelos meios
televisivos. Uma vez que esse contetido ¢ editado e reenquadrado, o objetivo se torna
telejornalistico e, portanto, o de noticiar um fato.

Com bastante frequéncia, telejornais t€ém usado como referéncia materiais
audiovisuais disponibilizados originalmente na web. Tal fendmeno caracteriza a
possibilidade de um mesmo conteudo ser usado em suportes midiaticos distintos.
Jenkins (2006) definiu essa fluidez de conteudo entre midias como cultura da

convergéncia.

(...) A [cultura da] convergéncia ndo depende de qualquer
mecanismo de distribuigdo. Em vez disso, a [cultura da]
convergéncia representa uma mudanga paradigmatica — um
movimento de uma produgdo voltada para um unico meio
para o conteido que flui através de multiplos canais
midiaticos, para a crescente interdependéncia dos sistemas de
comunicag¢do, ¢ para relagdes ainda mais complexas de cima
para baixo das corporagdes midiaticas e de baixo para cima

da cultura participativa (JENKINS, 2006, p. 243) °.

3 Traducdo livre das autoras.
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Diante do cenério atual, as producdes ndo poderiam ser exclusivas de um unico
meio ou, ainda, serem pensadas para permanecer somente em um suporte. Neste
sentido, o telejornalismo busca se alimentar dos conteudos dispostos na web, em uma
tentativa de se aproximar de suas audiéncias. Por outro lado, as vozes independentes,
muitas vezes sob a figura da microcelebridade, tornam-se fundamentais na renegociacio
do relacionamento entre telejornal e audiéncia.

Esse relacionamento, como Jenkins (2006, p.243) pontua, tem sido construido

com base na “abertura” dada aos contetidos produzidos por pessoas comuns nos espagos
midiaticos de massa. A renegociacdo atua no momento em que telejornais fundamentam
o seu agendamento em materiais audiovisuais produzidos por pessoas comuns,
concedendo, de certa maneira, um destaque em suas produgdes. Busca-se, portanto,
estabelecer formas de manter o publico atento ao telejornalismo. Uma dessas formas € o
uso de conteudos audiovisuais produzidos por pessoas comuns, sem ligacdo alguma
com organizagdes jornalisticas.
Assim, o telejornalismo apocrifo, transforma-se em mais um elemento de inspiragdo
para se investigar os desafios impostos a atividade jornalistica no mundo
contemporaneo, dada a circulagdo excessiva e flutuante de informag¢des num cenario
digital que obriga o jornalista a repensar o seu papel e a sua forma de atuagdo no
processo produtivo, sobretudo, nos telejornais.

Por fim, as imagens apdcrifas ja fazem parte da realidade construida pelo
imaginario do publico espectador, que deposita inumeros conteidos em sites de
compartilhamento de videos da internet. Essa prerrogativa € o que viabiliza as imagens
apocrifas serem acionadas pelos telejornais como objetos naturais de composi¢ao de

narrativas a serem veiculadas.
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