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Resumo: Este artigo possui como fonte inicial de pesquisa tracar os caminhos histéricos do Cristianismo na
qual a figura emblemaética de Paulo de Tarso contribui enormemente para a expansdo do movimento cristéo
em questdo de forma a divulgar via oratoria, a primeira forma de ligacdo com a publicidade. A questao ética
deste artigo € somente indagar as ligacOes reais dos primeiros tipos de marketing juntamente com as formas
de Paulo de Tarso demonstrar via publicamente uma série de argumentos que tentam convencer um
determinado conjunto de pessoas a serem adeptas de tal movimento, motivando numerosos fieis através de
sua publicidade oral.
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PAULO DE TARSO: THE PROPAGANDA OF JESUS

Abstract: This article has as an initial source of historical research to trace the paths of Christianity in which
the emblematic figure of Paul of Tarsus contributes greatly to the expansion of the Christian movement in
question in order to spread via speech, the first form of connection with the advertising. The ethical issue of
this article is to ask the actual links of the first types of marketing along with the forms of Paul of Tarsus
demonstrate publicly via a series of arguments that attempt to convince a certain set of people to support such
a move, motivated by many faithful his mouth advertising.
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Desde o surgimento do cristianismo, variados autores e tedricos tentam analisar em que
ponto central e quando exatamente o cristianismo tornou-se de fato uma religido.
Inicialmente perseguido pelo império romano, chegou ao ponto crucial de tornar-se uma
religido fixa em um estado, sendo eleita, por uma série de fatores, como um movimento
perseguido, e logo depois, tornado de fato uma religido oficialmente adotada para ser
seguida como exemplo de um estado e uma nacdo. A funcéo deste artigo, ndo sera explicar
de onde ou como o cristianismo tornou-se de fato uma religido fixa do estado para 0s

devaneios da massa popular através dos regimes romanos. A fungdo analitica deste artigo
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sera tracar os caminhos da propaganda, marketing e publicidade através do principal
expoente do cristianismo, Paulo de Tarso, que trabalhou mais forgosamente de forma oral
os sentidos literais de oratdria para fazer parte da seita crista através de beneficios em
outros planos astrais. O tipo de metodologia € a Qualitativa, trabalhada com interpretacdes,

conclusdes e afins.

A ligacéo entre a propaganda e o marketing com Paulo de Tarso

A propaganda, o marketing e as outras formas literais de comunicagdo ou expresséo
que levem uma pessoa a estimular desejos em determinados tipos de envolvimentos em
questdo, fazem de um caminho tracado pelos ramos publicitarios. Alguém ou algo que tenta
vender, fazer-se de um produto para anunciar, divulgar uma questdo para ser aceita por
demais pessoas, envolver-se diante um jogo de palavras na qual os demais atores sociais
sintam-se engajados com esta idéia, torna de fato a propaganda e o marketing elementos
cruciais no dia-a-dia de nossa sociedade tdo questionadora de opinides e valores. A
propaganda surge através de necessidades, oportunidades e beneficios, assim como o
marketing serve para elucidar uma idéia e torna-la mais proeminente, mais abrangente ao
fluxo de bens, destinadas a algum tipo de consumidor ou publico-alvo através de
mecanismos que facam satisfazer as necessidades reais em questao.

“Os consumidores gostam da propaganda simpaética,
agradavel, inteligente, com linguagem insinuante e até
perspicaz, imagens novas, reais quando devem ser reais, gente
de verdade, nada de modelos altos e loiros de olhos azuis”.
(PETIT.1992.p.102)
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Juntamente com estes aspectos abordados, a propaganda deve ser insinuante. Deve
cativar o publico em questdo. Deve abordar, ser incisiva e direta para as massas sociais
observarem de fato o sentido literal de levar ‘vantagem’. Tratando-se de Paulo de Tarso, em
uma analise como o principal orador do cristianismo em questdo, 0 mesmo fez de uma
publicidade altamente remota pelos padrdes histdricos, porém uma das propagandas mais
usadas e mais difundidas que costumam configurar como as mais eficazes e diretas, a
propaganda boca a boca. Por na época remota ndo possuir nenhum artefato obviamente
tecnoldgico, a Unica forma de Paulo de Tarso expressar foi através de relatos, depoimentos,
historias e lendas contadas a fim de conquistar um determinado tipo de publico, tornando
assim,de fato, uma boa forma de propagar as idéias do Cristianismo.

“Os contadores de historias sempre ficaram famosos. O
fascinio da pessoa que sabe contar coisas, fatos, lendas,
anedotas, com talento. Eles sempre tiveram um lugar
privilegiado nos velhos impérios, reinados, encantado reis e
rainhas, nobres e cortesdos, na China , na India, Italia,
Alemanha ou Inglaterra. O contador de histérias, na velha
Grécia, no Império Romano, na Idade Média, na Renascenca
e até agora, tem grande valor”. (PETIT. 1992.p.87)

E demasiadamente fato que a arte de contar historias e cativar determinados tipos de
publico fizeram do cristianismo uma central Unica de verdade e absolutismo tratadas
categoricamente por Paulo de Tarso. Se existe um termo para citarmos Paulo, poderiamos,
com toda certeza, incuti-lo nos primeiros propagandistas e marqueteiros na qual se tem
noticia ou fatos para analises. Algumas questdes centrais envolvem diretamente a
publicidade, no caso usada de forma oral, juntamente com o marketing em si em torno das

primeiras manifestacOes realizadas por Paulo de Tarso a fim de promover o cristianismo. O
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marketing surge desta natureza. E o mecanismo analitico que expde as vantagens aos

determinados tipos de segmentos a fim de determinar os beneficios de fazer parte do citado

processo que envolvem a comunicagao.
“A esséncia do talento do homem de Marketing consiste em
encontrar combinagdes racionais e adequadas a relagdo
produto/mercado sob seu controle. Dizem muitos livros que
isto € uma arte. Certamente ndo € uma ciéncia, porque nos
faltam os elementos para criar modelos de investigacdo e
aplicacdo que praticamente assegurassem o0 sucesso da acao
mercadoldgica por antecipacdo (RICHERS.1981.p.16).”

Uma das func¢des primordiais do marketing € identificar situaces na qual possa ser
trabalhada/ executada e planejada a fim de detectar oportunidades de mercado ou grandes
chances de existéncia da mesma. Por ser um orador nato no periodo do cristianismo, Paulo
de Tarso possuia de fato estas virtudes de propagandista e pessoa responsavel por repassar
0s ensinamentos dos evangelhos através de sua oratdria e ensinamentos. O marketing,
juntamente com a propaganda, surge através destes periodos na qual vieram como forca
extra para somar uma idéia basica ao receptor, que é vantajoso fazer parte do movimento
cristdo. A figura de Paulo entra neste contexto, de uma pessoa midiatica, comunicativa e de
expressividade para tais convicgdes sobre a Gtica de uma analise de um contexto.

“A esséncia da Andlise é a busca e 0 processamento
sistematico de informacBes. Mas ndo de quaisquer
informacdes; somente aquelas que se referem a experiéncias
registradas e Uteis ao processo decisorio. Toda e qualquer
informacdo que serve “apenas” para ampliar os horizontes do

conhecimento (e que é a esséncia da investigacdo cientifica)
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pouco ou nada interessa ao homem da prética”. (RICHERS.
1981.p.20)”

Ainda sobre a figura de Paulo de Tarso, podemos citar a comunicacdo como
principal ‘arma’ usada para a centralizacdo e somatoria de fieis em determinados cultos
religiosos. A comunicacgdo esta inteiramente ligada e ladeada com a sensacéo do desejo, do
poder e das necessidades. Um bom orador, uma boa comunicagdo obviamente torna-se de
fato fonte segura de resultados favoraveis.

“A comunicagdo é um processo de tentativa continua de
superacdo dos limites da palavra instituida pelo cédigo
linguistico ( a lingua, objeto formal dos linguistas ) Com
efeito, o individuo tem de renunciar, para falar , a invencédo de
sua propria linguagem, e aceitar o cddigo externo, a voz do
outro ( a comunidade representada pela lingua ).” (SODRE.
1977.p.50)

Uma série de fatores incutem a figura emblematica de Paulo de Tarso como o
principal cérebro da construcdo propagandista do cristianismo. Paulo era um cidaddo de
origem romana, filho de um artesdo, comerciante de tendas. Seu nascimento gera
especulacdo entre os anos 1 e 5 (cientificamente, ndo existem provas concretas). O que de
fato é peculiar em Paulo de Tarso € a sua famosa ‘conversdo’ entre os anos 33 e 34.

“Paulo foi surpreendido por uma aparigéo divina e converteu-
se ao cristianismo na estrada para Damasco. Inicia suas
famosas viagens missionarias. E assim segue sem parar .”
(BADIOU. 2009.p.25)
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Paulo de Tarso proferia seus discursos de uma forma que o sujeito ‘eu’ em questao
ficava sempre a parte de suas anedotas. Tornou-se esta pessoa repentinamente, uma
propaganda ambulante sobre o que é o cristianismo, quais as vantagens, o que de fato é
benéfico para os que quiserem fazer parte deste centro de evangelizagdo. O mais curioso ao
analisar a vida de Paulo de Tarso, € notar que 0 mesmo diferente de demais evangelistas,
nédo foi convertido e sim se converteu automaticamente acreditando estar movido a alguma
requisicdo de valores , acdes fulminantes de pensamento ou requisicdo imediata de um
novo sujeito.

“Em certo sentido, essa conversdo ndo foi realizada por
ninguém: Paulo ndo foi convertido por representantes da

Igreja 7, ndo se trata de uma adesdo. Ndo lhe levaram o
Evangelho. E claro que o encontro na estrada simula o
acontecimento fundador. Da mesma maneira que a
Ressurreicdo é totalmente incalculavel e é dela que é preciso
partir, a fé de Paulo € do que ele préprio parte como sujeito e

nada conduz a ela. O acontecimento - aconteceu.”
(BADIOU. 2009.p.26)

Uma realidade muito constante que sempre ird ser tema de assuntos questionadores
é a ligacdo real entre o cristianismo e Paulo de Tarso. Talvez, sem a presenca do
‘propagandista’ cristdo, o cristianismo seria de fato tdo proeminente quanto foi e ainda é?
Paulo de Tarso usou do seu dom de oratoria, levantou ideais, se auto-converteu, foi
expoente no sentido dos evangelhos e afins. De fato € uma figura com uma grande, para
ndo dizer enorme, contribuicdo para o que temos hoje sobre o sentido da religido crista.
Pode-se de fato incutir a idéia central que, através da figura de Paulo de Tarso, suas

reflexdes teoldgicas sobre a importancia da morte e ressurrei¢do de Jesus, construiram para
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sempre a face central da ideologia cristd. Resumindo, Paulo de Tarso foi o célebre
marqueteiro e propagandista dos ideais cristdos, na qual sem ele, ndo passaria de um
pequeno movimento judeu na Palestina em uma religido mundial, para ndo dizer uma
religido que abrangeu tantos os judeus, quanto os gentios.
“Paulo ficaria admirado se soubesse a importancia historica
que assumiria no futuro. Afinal, ndo esperava que a historia
continuasse durante dois mil anos depois de sua época.
Achava que a historia logo terminaria de forma abrupta, com
a volta de Jesus sobre as nuvens do céu para julgar a terra.”
(EHRMAN. 2008.p.187 )

Considerac0es Finais:
A finalidade deste artigo foi apresentar elementos sobre 0 aspecto da propaganda,
publicidade e marketing através da Otica do principal elemento condutor do cristianismo,
Paulo de Tarso. A ideia central foi incutir através de analises entre os segmentos da
propaganda, comunicacdo, marketing e oratoria, o poder e a facilidade de convencimento
na qual a mesma se encontra quando ditas de forma absolutamente centralizadas. No seu
contexto geral, podemos dizer com total clareza que Paulo de Tarso foi o homem que
iniciou o cristianismo no mundo. Foi o principal marqueteiro e publicitario em questéo.
Qual a principal funcdo de um profissional na area das comunicagdes? Incutir sua visdo e
ponto de vista. Qual a principal funcdo do marqueteiro e publicitario? Mostrar para 0s
diversos tipos de publico-alvo as vantagens de estar inserido em determinados movimentos.
No caso pode-se citar com clareza que Paulo de Tarso foi, de fato, o primeiro propagandista
e marqueteiro do cristianismo e pensamentos de Jesus como gancho envolvente de publicos
e seguidores nos movimentos ligados ao cristianismo em quest&o.
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