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Resumo: Este artigo tem por objetivo explorar as possibilidades de apropriacdo do espaco publico pela
populacdo urbana a partir da presenga do grafite. Inicialmente é feita uma conceituacdo do grafite, distinguindo-o
dos demais signos gréaficos e textuais presentes em suportes urbanos. Em seguida, séo apresentados significados
sociais, politicos e econdmicos desta arte, explicitando a dindmica que se instaura entre a arte ndo sancionada e a
ordem vigente de ocupagdo do espaco publico. Por fim, sdo abordadas as possibilidades do grafite enquanto
agente promotor de apropriacdo do espago publico pela populagdo das cidades, a partir da interagdo entre a
técnica e o suporte fisico desta arte com as possibilidades criticas e interpretativas do espectador-participante.
Palavras-chave: Grafite. Arte de rua. Apropriacéo. Espaco publico.

ART IN UNCONVENTIONAL SPACES: GRAFFITI AS A DRIVING FORCE OF THE
APPROPRIATION OF URBAN PUBLIC SPACE

Abstract: The purpose of this article is to explore the possibilities of appropriation of public space by city
dwellers through graffiti art. Initially this art form is conceptualized in order to distinguish it from other graphic
signs and texts present in urban structures. Subsequently, its social, political and economic meanings are
introduced, indicating the dynamics established between unsanctioned art forms and the prevailing occupation of
public space. Finally, the possibilities of graffiti art as a driving force in the appropriation of urban public spaces
by its inhabitants are explored, taking into consideration the interaction between the technique and physical
media of this art form and the critical and interpretative possibilities of the viewer-participant.

Keywords: Graffiti art. Street art. Appropriation. Public space.

“Arte que nao ¢ hegemoOnica por uma razao ou outra pode precisar de
algum tipo de introdugao verbal para ser percebida”.
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(ALMENBERG, 2010, p.ix, traducdo nossa).

Introducéo

A decoracdo das fachadas de edificios e casas de cidades brasileiras é uma prética
antiga. Sao visiveis azulejos, cores vibrantes na fachada (geralmente janelas e portas), vitrais,
calcadas com padronagem, cobogés e diversos outros materiais que personalizam o espaco de
seu dono — seja ele pessoa fisica, juridica ou o Estado. Coexistem com essas personalizacdes
uma multitude de escritos e desenhos em fachadas cegas, muros de propriedades privadas e na
superficie de equipamentos publicos, em sua maioria feitos por pessoas que ndo detém a posse
legal daquele territorio. Estes escritos e desenhos, ditos graffitis, estdo presentes na maioria
das cidades brasileiras, compondo a imagem dos centros urbanos e suscitando, do ponto de
vista do observador, uma série de questdes quanto a legalidade e valor social, estético e
econdmico destas manifestacdes, estando sujeitos ao apreco ou a critica da populagdo que
frequenta os espacos em que estas grafias se dao.

Neste texto o uso da palavra grafite remete somente ao grafite-arte, com
predominancia de imagens de clara intencdo artistica. O termo graffiti € mais amplo e esta
sendo utilizado para fazer referéncia a qualquer signo gréfico, textual ou visual, nao
publicitario/corporativo, no espaco publico. Portanto, engloba a pichacdo, o grafite-arte e as
praticas intermediarias. Cabe ressaltar, entretanto, que na literatura ndo ha um consenso sobre
0 uso destas nomenclaturas.

O graffiti e as demais intervengdes nas fachadas e vias urbanas suscitam um
questionamento a respeito do que Kevin Lynch chamou de as cinco dimensdes dos direitos
espaciais, trabalhadas por Carr, Francis, Rivlin e Stone (1992) a partir de possibilidades
ligadas as liberdades de acesso ao lugar, de acdo neste lugar, de apropriacdo do lugar e de
mudanca de posicionamento e destinacdo dos elementos que compdem este lugar.

O acesso é constituido por trés componentes. O acesso fisico é a habilidade de entrar
em um lugar que seja bem conectado com o entorno e sem barreiras. Em contrapartida, o
acesso visual é aquele que permite ter visibilidade da rua sobre as oportunidades e ameacas
encerradas naquele espaco em que se pretende entrar, gerando uma harmonia entre a
expectativa de privacidade e de seguranca. Ja 0 acesso simbolico diz respeito a presenca de
dicas (individuos especificos ou elementos de design) que sugerem as atividades e publicos
bem-vindos naquele local (CARR et al., 1992).
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A partir do acesso concedido ou obtido, a agdo que se pode dar em um lugar também
estd condicionada as diferentes demandas de grupos distintos (dominantes, minoritarios e 0s
donos e gestores do espaco) e as regras, regulamentos e acordos sociais vigentes. No espaco
publico estdo presentes grupos de caracteristicas sociais, historicas, étnicas e financeiras
diversas, com filiagdes religiosas e politicas variadas, e diferentes motivacdes e interesses na
utilizacdo do espaco comum. Estes diferentes grupos reivindicam e se apropriam de espagos
ao afirmar um controle territorial e de privacidade sobre um lugar, gerando possibilidades de
interferéncia neste para seus propdsitos (CARR et al., 1992). Vérios destes grupos praticam o
graffiti.

O uso ndo sancionado das superficies publicas, fundamentalmente, questiona, de
forma intencional ou ndo, a legitimidade dos donos e gestores do espagco publico,
especialmente na sua prerrogativa de definir qual tipo de material comunicacional pode
figurar na arena publica — seja este material publicitério, politico, de utilidade publica ou de
expresséo individual ou grupal. Como detalha Campos (2008, p.6):

O espaco é pontuado por uma materialidade que remete para a autoridade do Estado
na gestdo da mobilidade (sinais de transito, transportes publicos, etc.) e do espaco
urbano (diferentes funcionalidades do territorio, parques, jardins, espaco edificado,
etc.), na preservacdo das ideologias oficiais (monumentos consagrados a patria e aos
seus heréis), que remete para o poder de determinados agentes privados na
comunicacgdo (publicidade em cartazes, outdoors, etc.), e na modelacdo do espaco
(edificios privados), mas que revela, igualmente, dindmicas transgressoras (graffitis,
construgdo clandestina, vandalismo, etc.).

Dentro deste contexto, este trabalho procura explorar de que maneira o grafite-arte,
como tipo especifico de manifestacdo no espaco publico, coloca-se ndo s6 como possibilidade
de expressdo dos grupos de sua autoria, mas também como facilitador da apropriacdo do
espaco publico pelo city dweller: o cidaddo comum que habita e faz uso das cidades.

Para tanto, esta investigacdo abraca uma vis&o transdisciplinar do grafite, posto que 0s
elementos para a compreensédo do lugar social desta pratica no espago urbano encontram-se na
intersecdo da psicologia ambiental, da sociologia, da semiotica e da arte. No desenvolvimento
das interpretagdes aqui expostas, foram utilizadas diversas fontes documentais, tais como
repositorios online de fotos de grafite’, livros e artigos especializados na anélise do grafite e

em entrevistas com grafiteiros, o extinto repositério de artigos sobre cibercultura e

! Disponivel em: http:/streetartsp.com.br/, http://home.ekosystem.org/, www.streetsy.com, http://unurth.com/,
www.graffiti.org/.
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intervencdo urbana rizoma.net? e histérias de vida de pichadores®, bem como avaliacéo in loco
de grafites na cidade de Sao Paulo.

Na busca de entender o grafite como processo comunicativo e empoderador, esta
investigacdo encontra sustentacdo tedrica principalmente no conceito de apropriacdo da
psicologia ambiental e no modelo analitico de Armando Silva (1987), explorados em maiores

detalhes ao longo do texto.

O que é grafite

Em primeiro lugar, torna-se necessario delimitar de que grafite se trata. Este define-se
pelo espaco fisico que ocupa e pela efemeridade de sua duragdo; faz uso tanto de “signos
plasticos (cores, formas e texturas) quanto signos linguisticos e signos iconicos (analdgicos e
figurativos)” (SILVEIRA, 2006, p. 11); permite graus variados de interacdo com o publico e
transita entre os campos de transgresséo publica e arte sancionada. Finalmente, por ter pouca
durabilidade, esta estreitamente ligado ao registro fotogréfico e divulgagdo na midia digital
(SENO 2010; CAMPQS, 2008).

S&o temas recorrentes nesta arte o questionamento da realidade consensual, da cultura
do consumo e da propriedade privada; a transgressdo de espagos psicoldgicos (SENO, 2010);
a formacdo da identidade e o incentivo implicito a retomada das ruas pela populacdo. No
Brasil, vé-se a valorizagdo da identidade nacional no trabalho de diversos grafiteiros como
Nunca, Derlon, Criola, Os Gémeos e Highraff, entre outros, que resgatam tradicdes regionais
(como a literatura de Cordel), lendas e folclore, as origens étnicas do povo brasileiro e o
sincretismo religioso, tdo caracteristico do pais.

Javier Abarca (2011) aponta a caracteristica principal desta arte em ser publica, de rua.
Ela pode ser independente ou oficial, a depender da auséncia ou existéncia de autorizacdo
para sua execugdo naquele local. Ser ou ndo sancionada influencia profundamente sua
execucdo. Arte oficial muitas vezes tem acesso a financiamento, materiais de qualidade e
tempo para execucdo, mas em troca se submete a burocracia e aprovacdo prévia. Arte
independente precisa arcar com todos 0s custos sozinha, muitas vezes tendo acesso somente a

materiais precarios. Trabalha ainda de forma acobertada, escondida, podendo ser

2 0Os textos compilados do portal rizoma.net podem ser encontrados no  endereco:
http://virgulaimagem.redezero.org/rizoma-net/.
% Entrevistas do caixdo, do site Timulos: http:/entrevistastumulos.blogspot.com.
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interrompida. No entanto, detém maior liberdade de acdo. Sua mensagem ndo é sujeita a
censura prévia e nao esté vinculada ao sistema institucional.

Cabe notar que a distin¢do entre pichacdo e grafite € em si controversa. A pichacao
teria como caracteristicas principais a predominancia de textos em preto e branco, o privilégio
das formas e exploragdes caligraficas (SILVEIRA, 2006), uma postura agressiva em relacdo
ao resto da sociedade (MANCO, ART & NEELON, 2005), um formato reivindicatorio e
politizado, e ainda um forte carater de afirmacao identitaria (CAMPQOS, 2008), de demarcacéo
do espaco. A pichacédo ignora o habitante comum como audiéncia e busca o reconhecimento e
respeito de seus pares (ABARCA, 2011). Um exemplo tipico € o “pixo reto”, ou tag reto, da
regido de S&o Paulo: linhas e curvas angulosas em tinta preta formando palavras praticamente
ilegiveis. De outro lado, o grafiteiro visa comunicar-se com a sociedade em sua amplitude e,
para isso, faz uso predominante de imagens coloridas, figurativas ou abstratas, explorando as
tonalidades utilizadas. Esta pratica tem intencéo estética e artistica (SILVEIRA, 2006), ainda
que com mensagem politizada, e encontra uma tolerancia ou até apreco social (MANCO,
ART & NEELON, 2005).

Figura — 1: A direita da imagem, visdo parcial de um mural de grafite de Eduardo Kobra, na rua Henrique
Schaumann em S&o Paulo. A esquerda da i |magem grafite de artlsta ndo |dent|f|cado com plch 0 sobreposta.

Fonte: REIFSCHNEIDER, E. Sem titulo. 2014. Fotografia digital.
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No entanto, a distin¢do entre pichacdo e grafite permanece em grande parte didatica
(SILVEIRA, 2006). As manifestacGes encontradas resistem a uma categorizacdo inflexivel.
Em parte, porque diversos grafiteiros transitam entre as duas categorias (MANCO, ART &
NEELON, 2005), tém trabalhos na pichacdo e ndo necessariamente abandonam a primeira ao
se envolver com a segunda. Em parte, porque sdo numerosas as formas dos graffitis e estas
alastram-se de maneira muito rapida, sobrepondo-se e borrando as fronteiras com o ativismo,
a arte, a linguagem publicitaria e o vandalismo (SILVEIRA, 2010).

Entrevistas com pichadores, reproduzidas por membros desta mesma subcultura
(TUMULOS, 2009) indicam ainda que embora a pichagdo seja uma tipografia comum,
existem grandes variagdes quanto a motivacao e intencionalidade desta pratica, desde a defesa
de gue este € um movimento politizado reivindicatorio até a constatacdo de que dispde de um
funcionamento similar a um vicio, ou ainda, € um resultado da falta de equipamentos publicos
para jovens em situacao de vulnerabilidade.

De qualquer maneira, ha indicios de que, independente da intencéo inicial dos autores
e para além de seu valor tipografico, a grafia comumente entendida como pichacdo € vista
pelo restante da sociedade como vandalismo (MANCO, ART & NEELON, 2005) e encontra
pouquissima aprovacdo social, constituindo um sistema fechado compreensivel somente para
pessoas que participam dele. Por este motivo a pichacdo é impermeavel a apropriacdo pelo
grande publico, ao contrario do grafite.

Em termos de abrangéncia, no Brasil o grafite exerce uma predominancia absoluta
sobre outras formas de arte urbana, ainda pouco reconhecidas pelo publico e documentadas
pela academia. Este tipo de grafite (que faz uso predominante de imagens e exclui o pixo reto
e demais pichacbes claramente identificadas) tem efeitos na sociedade para além da simples
oposicdo e precisa ser compreendido para que possa ser bem usufruido.

O modelo analitico de Armando Silva (1987) trata principalmente dos graffitis textuais
e e anterior a revolucdo digital. No entanto, tem forte apelo para a exploragédo inicial do
grafite-arte a partir das esferas de analise que delimita. Este autor coloca que a compreenséo
do graffiti se organiza ao redor de sete elementos ou valéncias que caracterizam esta prética: a
marginalidade (da mensagem veiculada e do publico a que se destina), 0 anonimato, a
espontaneidade, a cenificagcdo, a precariedade (de materiais), a velocidade e a fugacidade

(tempo reduzido de duracdo da obra). As valéncias de marginalidade, anonimato e
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espontaneidade seriam anteriores a execucdo do graffiti e comporiam predisposicdes
necessarias do individuo que realiza esta pratica. As proximas trés valéncias seriam
operativas, dizendo respeito a0 momento em que o graffiti & feito. Finalmente a Ultima
valéncia, fugacidade, ¢ referente a uma consideracdo do que se passa com o graffiti apos a sua
confeccdo e € dependente de aspectos ambientais e das acGes do governo e de outros
cidadé&os.

Para cada uma das valéncias ha um imperativo correspondente. O imperativo estético
é retratado na cenificacdo, o imperativo econémico informa a precariedade da pratica e o
imperativo instrumental esta ligado a velocidade da tarefa. O imperativo ideoldgico sustenta o
anonimato, o imperativo psicolégico fundamenta a espontaneidade e o imperativo
comunicacional estd ligado a marginalidade da mensagem e do publico. Finalmente o
imperativo social sustenta a fugacidade.

Um graffiti prototipico €, portanto, feito de forma anénima, marginal e espontanea, de
maneira rapida e com instrumentos precarios, embora o local, formato e cores utilizadas sejam
escolhidos de forma estratégica. Por fim, a obra dura pouco tempo, estando sujeita as
intempéries e intervengdes de outros agentes. A presenca ou auséncia destes elementos é que
vai caracterizar um escrito ou desenho como estando dentro ou ndo do sistema do grafite
urbano. Portanto, ao ndo possuir inteiramente estas valéncias, o grafite-arte seria uma forma

intermediaria de comunicacdo, que ndo esta plenamente no campo do proibido.

A dindmica do grafite no espa¢o urbano

Um dos locais com maior concentracdo de grafite na cidade de S&o Paulo, por
exemplo, conhecido como o Beco do Batman, tem a funcdo ndo de transgredir, mas de
apresentar. Suas ruas (Gongalo Afonso e Medeiros de Albuquerque, no bairro da Vila
Madalena), cujas fachadas cegas sdo cobertas por desenhos, dizem: este é o grafite, estas sdo
as possibilidades que esta linguagem possui®. Tentar categorizar o significado do tipo de
intervencdo que o Beco aponta nos coloca diante da fluidez de sentidos presentes e da
dificuldade de encerra-los em uma compreensdo Unica. Tomados de maneira isolada, ja

finalizados, sem acesso ao processo de sua construgcdo e manutencdo, os desenhos do Beco

* Um outro local com func&o similar é a Avenida 23 de Maio, cujos grafites, que ocupam mais de 15 mil metros
quadrados, podem ser visualizados aqui: http://geekness.com.br/mural-de-grafite-na-23-de-maio/.
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sdo formalmente identificaveis como grafite: no estilo, nas cores, em boa parte do contetdo.
No entanto, em seu processo se distanciam de varias valéncias anteriormente apresentadas. O
anonimato e a espontaneidade dos desenhos sdo reduzidos, ndo ha precariedade nos materiais
utilizados nem qualquer necessidade de velocidade ou encobrimento para a pratica, visto que
a arte no beco é sancionada. Alguns grafites |4 permanecem por muito tempo, sugerindo ainda
algum tipo de manutencéo.

Observa-se também uma mudanca de perspectiva no significado geografico daqueles
desenhos. O Beco do Batman tem este nome devido ao primeiro grafite encontrado ali, na
década de 80. Conta a histdria que este grafite chamou a atengdo de alunos de artes plasticas
que comecaram também a desenhar nas paredes proximas. Hoje o Beco ja foi incorporado
pela sociedade de consumo. Campanhas comerciais filmam ali. Galerias de arte fazem visitas
monitoradas e pagas ao Beco, eventos sdo promovidos aproveitando-se os desenhos como
fundo, ensaios fotograficos séo realizados. Em resposta a este movimento, quem, em tese, se
pretendia transgressor entra na negociacdo. Ricardo Rosas, influente ciberativista ja falecido,
gue compilou diversos textos de contracultura disponiveis no portal rizoma.net, explicita bem:
“o mercado recupera mesmo aqueles que o desafiam dentro de suas diretrizes” (ROSAS,
2002, p.9). Artistas do Beco cobram direitos autorais para a exibicdo de suas obras
comercialmente e processos judiciais ja4 foram movidos pela utilizacdo indevida da arte®.
Nisto é preciso reconhecer que o Beco do Batman se aproxima de uma galeria, ao ar livre,

com as peculiaridades que este contexto encerra, mas ainda uma galeria.

Figura — 2: Beco do Batman, SP

® De acordo com reportagem de Paulo Toledo Piza para o Portal G1 em 26/04/2012, disponivel em:
http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2012/04/artistas-de-sp-cobram-cache-por-foto-publicitaria-com-grafite-
em-beco.html.
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Fonte: REIFSCHNEIDER, E. Beco do Batman. 2014. Fotografia digital.

A arte urbana, nesta funcdo de se comunicar com um publico mais amplo, perde a
caracteristica de marginalidade completa da mensagem. Ela também deixa de ser espontanea,
visto que diversos murais sdo autorizados pelo dono do espago, quicd até planejados
conjuntamente. Os murais tém ainda em sua maioria um traco identificavel e assinaturas
visiveis, fugindo do anonimato. Todavia, mesmo que ndo cumpra com as principais valéncias
pré-operativas descritas por Silva, o grafite-arte permanece com um forte componente
subversivo e critico.

Uma dindmica mais ampla parece estar em jogo no espago publico. O grafite surge
como contestador da ordem vigente e transgride regras e espacos. Em seguida o capitalismo
coopta as técnicas da arte de rua e transporta seus signos e linguagens para o0 mercado: leva o
grafite para 0 museu, para as lojas, para 0s comerciais. A arte subverte esta nova mensagem:
grafiteiros realizam intervencdes em outdoors (a exemplo do sequestro visual, do francés
ZEVS), espalham (como Une Nuit, Tom Tom e L’Atlas) novos outdoors de grafite utilizando
a linguagem da publicidade, se utilizam (como o Eduardo Srur®) da méaquina da midia para
obter publicidade para seus projetos. A midia entdo da notoriedade a artistas e intervencGes

® De acordo com entrevista concedida a Fernando Luna para a Revista Trip em 05/06/2006. Disponivel em:
http://revistatrip.uol.com.br/revista/salada/guerrilha-urbana.html
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especificos, influenciando como séo percebidos. E assim, neste jogo, alternam-se as tensdes

do dominante e do marginalizado, sucessivamente.

Grafite como forca motriz da apropriacédo do espacgo urbano pelo cidaddo comum

Para o escopo de avaliar o grafite como promotor de apropriagdo do espaco, ndo
interessa tanto a classificagdo que se da a ele e sim as possibilidades de interacdo com o
publico que estes grafites despertam. E importante salientar que uma maior aprovacao publica
dos desenhos ndo se traduz diretamente na compreensao da mensagem que 0 autor desejava
transmitir e da vivéncia de quem a originou (SILVEIRA, 2006). Silva (1987) argumenta que 0
que esté representado na parede interage com o enquadre dado pelo espectador e, portanto,
seu significado é construido nesta interacdo entre desenho e possibilidade interpretativa do
receptor. A partir da historia, vivéncia, valores e praticas deste Gltimo se desenrolam diversos
tipos de olhar: do moralista que de imediato salienta o aspecto proibido do graffiti e ndo
enxerga a mensagem, até o olhar cimplice em que a pessoa “vé na parede o seu ponto de
vista” (SILVA, 1987, p.71), estando implicada naquela mensagem.

O grafite ndo se limita aos muros e a tinta normal. Ocupa cada vez mais espacos e
materiais novos. Ele esta nos bueiros e esgotos nos desenhos abstratos de Zezdo, nas figuras
resultantes da retirada da poluicdo das superficies (o chamado grafite reverso), no uso de
tintas visiveis somente com um espectro especifico de luz, na técnica do desenho em 3D. A
medida em gque ocupam espacos, abrem também novas dimensdes de dialogo.

Ainda que o grafite tenha uma interatividade inerentemente restrita, visto ser somente
um desenho na parede, sem partes moveis, cabe ao espectador decidir seu nivel de
envolvimento. Grafiteiros geralmente possuem diversas obras em uma mesma cidade e o
olhar atento do espectador pode decodificar trabalhos do mesmo autor e temas recorrentes
entre autores diversos (SILVA, 1987), possibilitando uma analise mais ampla das mensagens
veiculadas. Desta maneira, dois processos complementares de apropriacao estariam presentes:
apropriacdo por acgdo/transformacdo por parte do grafiteiro e, também, pelo publico, a
apropriacdo por identificagdo: simbolica, cognitiva, afetiva e interativa (CAVALCANTE &
ELIAS, 2011).

Embora mais limitado do que outras vertentes de arte urbana, o grafite encontra

possibilidades de acdo participatdria do publico para alem da reflex@o e identificacdo com a
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mensagem ou a critica desta. Nesse sentido destacam-se trabalhos como o de El Tono e Nuria,
Influenza e Candy Chang. El Tono e Nuria propdem algo similar a um caga-tesouro onde o
publico deve encontrar e decifrar inUmeras variacdes de seus logos artisticos na cidade
(MANCO, 2004). Estes se parecem com chaves e fechaduras, sdo complementares e formam
trilhas pela cidade. J& Candy Chang apresenta instalacGes urbanas que fazem uso da tinta na
parede de forma mais participativa e se completam somente a partir da informagéo deixada
pelo transeunte. Before I Die (2011) é um destes exemplos. Trata-se de uma lateral de parede
que é pintada com inimeras repeticdes da frase “antes de morrer eu quero.......”. Sdo deixados
a disposicdo materiais necessarios para que o publico complete as frases da forma como
quiser.

Por fim, como exemplo de uma interacdo mais ativa e transgressora esta o jogo The
Art of Urban Warfare (a arte da guerra urbana), proposto em 2002 pelo grafiteiro Influenza, o
holandés Jeroen Jongeleen. Ele convida qualquer pessoa a escolher uma de trés cores pré-
definidas (azul, verde ou marrom) para um exeército urbano. Por meio de stencils de
soldadinhos de chumbo na cor escolhida a pessoa deve conquistar e defender territorios de sua
cidade de outros jogadores desconhecidos que participem do mesmo jogo. As regras Sao
comuns e disponiveis na internet. O exército cuja cor se tornar mais visivel no bairro indica o
vencedor. Em que pese a depredacdo da propriedade privada envolvida nesta proposta, esta
apropriacdo literal das ruas e ocupacdo de territorios publicos por meio deste jogo foi
documentada em mais de 40 cidades. Cabia ao publico colocar o jogo em pratica, a partir do
acesso as instrucdes e stencils disponiveis na pagina da internet, que por fim acabou sendo
apagada sob suspeitas de terrorismo’.

Propostas desta natureza possibilitam uma interacdo direta com o espectador,
permitindo com que este exerca escolhas estratégicas (intelectuais) e estéticas e possibilitando
diferentes experiéncias sensoriais. Bourriaud (2009) defende a “elaborag¢do coletiva do
sentido” da obra de arte a partir de um observador-participante, que nédo recebe o objeto de
arte pronto, mas participa na sua realizacdo. O objeto da arte passa a ser 0 processo de sua
confec¢do. Cada vez mais a arte de rua incorpora este espirito e gera producfes que escapam a

classificacéo.

’ De acordo com informagées do site Médart, disponivel em: http://www.modart.com/2012/03/25/the-art-of-
urban-warfare/.
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Ainda que o grafite ndo seja tdo efémero quanto as performances urbanas pontuais, ele
partilha muitas vezes do mesmo desejo de inserir (por um breve momento, pela duragdo de
um olhar) uma quebra na realidade consensual, questionando as normas e ordem vigentes,
instigando a critica social e politica, questionando o transeunte a respeito de sua inser¢do na
sociedade (como individuo e grupo) e incorporando um objeto estético na trama da periferia
ou de locais deteriorados, onde ndo h& qualquer expectativa que este exista. O grafite exige
que quem o visualiza note 0 ambiente circundante e se questione sobre o uso de elementos e
equipamentos urbanos (ABARCA, 2011). Em suma: faz o outro pensar. Este funcionamento
se aproxima do que Fernando Cocchiarale (2005, p.18) chamou de vir6tico, reportando-se ao
sentido de grupos de artistas que realizam intervengdes publicas e passageiras: “elas invadem
sistemas codificados por normas estabelecidas para coloca-los em pane, para questiona-los em
suas entranhas, pd-los em curto-circuito, ainda que por instantes”.

A sobrecarga de informacbes que a cidade nos da gera uma necessidade de
automatizar os comportamentos e emudecem a percepcdo do ambiente, mas um grafite bem
colocado quebra esta mecanica, sensibiliza o usuario do espaco, faz com que este reflita sobre
0 manejo do espaco publico, sua privatizacdo, controle e agenda. Dentro desta perspectiva o
grafite toma posicionamento no velho dilema da arte de existir por si s6 ou exercer papel
politico. O grafite-arte tem potencial de comunicar a um amplo grupo por ndo ameagar cCOmo
primeira estratégia, como o faz a pichacdo, com seus tracos agressivos desprovidos de cor.
Por sua beleza e técnica os desenhos convidam o olhar em vez de agredi-lo e ganham nisto
alguns segundos para transformar; desalienar o espectador, chamando sua atencdo para
assuntos contemporaneos importantes e ainda, por sua mera existéncia, chamando a atencéo
para as possiblidades de uso do espago urbano.

Resta saber os efeitos mais amplos deste funcionamento. Talvez ao apresentar o
grafite para o grande publico desta maneira mais acessivel, ele abra campos de atuacdo e
sensibilidades, ajude a promover os desenhos, a ressignificar espagos, a rever leis que em
muito limitam a apropriagdo das areas publicas. Talvez venham a ter o efeito oposto, de
excluir grafites que ndo sejam téo grandiosos, bem executados, bem posicionados ou aqueles
gue tenham contedo mais politizado, mais agressivo. Ambos sdo trajetos dentro de uma
ampla escala de possibilidades para a compreensdo do grafite urbano, onde talvez a opiniao

publica possa exercer um grande papel de influéncia.
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A guisa de conclus&o

A arte de rua evidencia as oportunidades e obstaculos que o espaco publico traz para a
vivéncia da fronteira entre individualidade e coletividade dentro da ordem social e econdmica
vigente. Documentagdo e teorizagGes sobre esta tematica ndo sdo facilmente acessiveis nos
periodicos cientificos e demandam um esforgo de busca em meios ndo tradicionais, que
apresentam por sua vez multiplos e conflitantes olhares sobre o fendmeno. Acesso direto aos
artistas é restrito e sdo poucos o0s relatos em primeira mdo. Uma excec¢do é, no entanto, a
notavel compilacdo de entrevistas com artistas de rua no livro Beyond the Street (NGUYEN
& MACKENZIE, 2010).

Estudar a historia do espectador de arte, como sugere Almenberg (2010), e ndo s6 a do
artista pode contribuir para a melhor compreensdo do alcance e possibilidades da arte de rua.
Nesse sentido é importante em primeiro lugar pesquisar a percepcao da populacdo a respeito
das manifestacGes artisticas de rua para em segundo lugar saber se a intencdo do artista
alcanca o publico e de que forma é feita a apropriacdo desta arte pelo espectador, indicando
ainda se ela modifica ou ndo a relacdo de apropriacdo deste espectador com o espaco publico.
Neste esforgo sao necessarios estudos autdctones que levem em consideracéo a singularidade
das cidades brasileiras e suas expressdes artisticas, pois se a arte de rua é eminentemente
situacional, sua compreensdo deve ser feita a nivel local.

Na escassez de praticas participatdrias de planejamento e gestdo de espacos, e frente a
caréncia de espacos democraticos, o grafite se coloca como alternativa para a apropriacédo do
espaco publico urbano, ndo s6 para o autor desta arte, mas também para o publico, na medida
em que este se posiciona frente a obra, desperta para os condicionamentos que a cidade impde

e passa a participar da confeccdo do espaco de forma mais critica, transformando-o em lugar.
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