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Lidar com expressdes idiomadticas € lidar, de certa forma, com o espirito da lingua
em estudo.

Eliane Roncolatto.

Esta dissertacdo tem por objetivo geral um “estudo sistemdtico das expressoes
idiomaticas (EIs) no portugués brasileiro” em fun¢do de dois objetivos mais
especificos: sua importancia para o desenvolvimento dos estudos lingiiisticos voltados
para a andlise das Els de um modo geral; e sua contribui¢do para uma abordagem do
uso especifico dessas expressdes em mensagens publicitdrias' e nos enunciados
proferidos por politicos (doravante EPPs) e, por conseguinte, dos efeitos de sentido
produzidos em funcdo desse uso.

Para tanto, apresento um estudo das Els sob a 6tica de algumas teorias lingiiisticas
do século XX que, de alguma maneira, perceberam-nas como elementos constitutivos
dos estudos gramaticais. Pode-se, entdo, notar claramente em Chafe (1979), Xatara

(1998) e Biderman (2001), que as correntes ligadas a sintaxe ocuparam-se desse



assunto, fazendo cair por terra a tese da excepcionalidade e irregularidade que sempre
lhes foi atribuida. No entanto, a meu ver, tal estudo ainda ndao abordou, a contento,
aspectos relevantes® concernentes as expressdes idiomomdticas que serdo, neste
trabalho, discutidos.

Os estudos sobre as Els apresentam uma grande divergéncia terminolégica e uma
auséncia de critérios de andlises adequados, que fazem com que as mesmas sejam
consideradas como objetos excepcionais, ndo destacdveis nos estudos gramaticais.
Além disso, acredito que tal recurso expressivo vem sendo tratado, na maioria das
vezes, apenas como produto lexicografico.

As EIs apresentam uma grande fixidez por defini¢cdo, prépria as unidades
lexicalizadas que aparecem, entdo, tendo uma existéncia propria como parte do léxico
e, como associacdes constantes elas traduzem um hdabito verbal. H4, portanto, dois
estagios por que passam as expressoes idiomadticas: 1° - o processo de cristalizacao e 2°
- a freqiiéncia de seu emprego. Assim, num nivel mais abstrato da linguagem, consuma-
se o processo de lexicalizagcdo categorizando-as como itens lexicais de um diciondrio da
lingua, porém, como ja mencionado, ndo hd um critério que viabilize, a contento, essa
categorizagdo.

Além disso, adotando uma concepcao de linguagem como atividade interativa,
na qual interlocutores se instituem como enunciadores/enunciatarios, situando-se num
determinado tempo e espaco discursivos em funcdo das condicdes de
producdo/recepcdo de textos, esta pesquisa pretende trazer uma contribui¢io aos
estudos lingiiisticos de maneira a evidenciar aspectos relevantes no que diz respeito a
um recurso expressivo (expressdes idiomdticas) como um importante elemento do

processamento discursivo, bem como investigar os mecanismos léxico-sintatico-



discursivos bdsicos instituintes do processo de formagao e identificagdo das mesmas.
Pretendo ainda, avaliar os efeitos de sentido resultantes do uso das EIs nos enunciados
proferidos por politicos que, a meu ver, apresentam uma extensdo considerdavel que
possibilitard uma anélise rigorosa e exaustiva.

Objetivo, também, estabelecer um quadro tedrico a ser utilizado na abordagem
do fendmeno em questdo. Primeiramente, pretendo elucidar os caminhos que me
levaram a propor um conceito para as Els que, até entdo, a meu ver, caracterizam-se por
sua subordinagdo e adaptacdo as Els como produtos isolados. A partir do conceito,
pretendo apontar e justificar a existéncia de um género do discurso “Secdo de Frases”,
bem como levantar algumas questdes referentes ao funcionamento dos provérbios, com
base nos estudos de Mieder (1977) e Grsybek (1995), que os diferem das lexias
complexas. Posteriormente, as expressdes serdo apresentadas como um fendmeno
ligado ao processamento discursivo e, para isso, far-se-d4 referéncia a Teoria da
Enunciagdo (Benveniste, 1989), que discorre, grosso modo, a respeito do processo de
constru¢cdo das relagdes entre enunciador/enunciatdrio. A seguir, a essa teoria serdao
integrados alguns pressupostos da teoria da Argumentacdo, Perelman (1987) e
Perelman e Tyteca (2002). Segundo os autores, a argumentacdo consiste na retomada
da Arte Retdrica aristotélica, com vistas a estabelecer uma contraposi¢do entre
demonstracdo (l6gica/formal) e argumentacdo (persuasiva/informal). Tendo como parte
do Corpus o discurso publicita’urio,3 meu objetivo diante desse quadro tedrico, é
identificar e sistematizar os recursos lingiiisticos e estilisticos usados como forma de
convencimento do publico-alvo. E, diante da escolha dos EPPs como constituinte do
Corpus, torna-se relevante apontar em que dimensdo estou considerando o discurso

politico. Para tanto, recorro as palavras de Charaudeau (2006) em que lemos:



O discurso politico é, por exceléncia, o lugar de um jogo de madscaras [...] toda
palavra pronunciada no campo politico deve ser tomada ao mesmo tempo pelo que
ela diz e pelo que ela ndo diz. Jamais deve ser entendida ao pé da letra.

A partir desse pensamento, pretendo analisar os efeitos de sentido que as Els
conferem aos EPPs, assumindo que o uso das Els nos, j& mencionados enunciados, tém
uma fungdo estratégica na constru¢ao do Ethos dos atores politicos.

Finalmente, definida a linha tedrico-metodoldgica, farei a andlise do Corpus de
maneira a constatar que o modo como as partes de uma EI se relacionam para formar
seu significado global, permite em muitos casos trocas paradigmaticas e conseqiiente
composicionalidade.® Esse fato nos permite analisar e considerar uma relativa
gradiéncia referente ao significado cristalizado das Els.

As conclusdes decorrentes das andlises feitas serdo apresentadas ao final de cada
capitulo, e cabe ao quinto capitulo apresentar uma conclusao geral. Pretende-se, através
dela, fornecer subsidios para explicitar o funcionamento das Els do sistema lingiiistico

brasileiro, contribuindo, dessa forma, para sua sistematizacao.

REFERENCIAS

BENVENISTE, E. Problemas de lingiiistica geral I. Trad. Maria da Gléria Novak e
Maria Luisa Neri. 4. ed. Campinas, SP: Pontes, 1995.

_____. Problemas de lingiiistica geral IlI. Trad. Eduardo Guimaraes et al. Campinas,
SP: Pontes, 1989.

BIDERMAN, M. T. Teoria lingiiistica. 2° ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006. p.169-
178.

CARVALHO, N. Publicidade. A linguagem da Seducdo. Sio Paulo: Atica, 2000.



CHAFE, W. L. Significado e Estrutura Lingiiistica. Trad. Maria Helena de Moura
Neves, Odette Gertrudes Luiza Altmann de Souza Campos e Sonia Veasey Rodrigues.
Rio de Janeiro: Livros técnicos e cientificos, 1979. p. 40-50.

CHARAUDEAU, P. Discurso Politico. Trad. Fabiana Komesu e Dilson Ferreira da
Cruz. Sao Paulo: Contexto, 2006. p.113-127.

GRZYBEK, P. “Foundations of semiotic proverb study: The investigation of proverbs
in their semiotic aspect is one of the most gratifying tasks for a folklorist”. In De
Proverbio, v.1, n.1, 1995.°

MIEDER, W. “International Bibliography of new and reprinted proverb collections”,.
In De Proverbio, v.1,n.1, 1995 (1994).

PERELMAN, C. “Argumentacdo”. In Enciclopédia Einaudi. v. 11. Lisboa: Imprensa
Nacional-Casa da Moeda, 1987. p.234-265.

PERELMAN, C. & OLBRECHTS-TYTECA, L. Tratado da Argumentacdo — A Nova
Retorica. Sao Paulo: Martins fontes, 2002.

XATARA, C.M. “Tipologia das expressdes idiométicas”. In Alfa. Sdo Paulo, 42, 1998.

p.169-176.

"'E importante ressaltar que as pegas publicitdrias serdo aqui analisadas apenas pelos seus textos escritos.
As imagens (fotos, desenhos, caricaturas, etc.), que comumente integram a pega publicitdria, constituindo
parte da mensagem, ndo serdo examinadas no presente trabalho, dada a delimitacdo do tema, que se atém
a andlise das expressdes idiomadticas.

* Tais aspectos sdo explicitados no capitulo 3 que se dedica a esta questio.

3 “Na publicidade o emissor utiliza a manipulagdo disfarcada: para convencer e seduzir o receptor, nio
deixa transparecer suas verdadeiras intengdes, idéias e sentimentos, podendo usar de vérios recursos” [...]
“O papel da publicidade ¢é tdo importante na sociedade atual, ocidentalizada e industrializada, que ela
pode ser considerada a mola mestra das mudangas verificadas nas diversas esferas do comportamento e da
mentalidade dos usudrios/receptores” (Carvalho, 2000:10)

3 Este conceito é explicitado no capitulo 4.

* Este conceito ¢ explicitado no capitulo 4.

> O presente texto foi originalmente publicado na Alemanha como introdugio ao Semiotische Studien zum
Sprichwort - Simple Forms Reconsidered I (Grzybek, ed. 1984). Uma versdo atualizada deste texto foi
entdo publicada em inglés no Proverbium. An International Yearbook of Proverb Scholarship, v.4, p.39-
85, 1987



