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Durante o século XX, sobretudo apds 1945, com o fim da Segun-
da Guerra Mundial, a Italia vivenciou um processo de imcns.a e veigz
transformacio, com a afirmagdo de uma sociedade g}tamcntﬁa industria-
lizada, a qual, como as demais sociedades ocidentfus, sob oAm?pulso do
desenvolvimento tecnoldgico, passou a ter como pilar econdmico a pro-
ducio em massa de produtos comerciais.

Nesse mesmo perfodo, a lingua italiana, enquanto expressio
sociocultural, modificou-se, ¢ de forma talvez tio acelerada q.uan.to’a
ordem social. Nos nossos dias, a partir da observacio da trajetoria h’lS{O—
rica do italiano, alguns tedricos afirmam que, em nenhum outro p?nodf),
essa lingua, nas suas modalidades escrita ¢ oral, sofreu altemg(l)e“% a0
profundas e rdpidas quanto aquelas que se apresentaram/ngs iltimas
cinco décadas. Observam-se como importantes caracteristicas dess.e
movimento de transformagéo da lingua italiana: a consolidagio dg vari-
edades regionais e 2 inclusdo de termos dessas variedadf:s 1o ]éxw? fta-
liano; a intensificagio no surgimento de neologismos; a incorporagio de
termos oriundos das chamadas linguas especiais; a penetmgﬁo} QC
estrangeirismos, em sua maioria provenientes da lingua inglesa; o decl nio
do emprego, principalmente na lingua falada, de alguns tempos verbais,
como, por exemplo, o presente do modo subjuntivo; o uso de estruturas
morfossintaticas simplificadas.

Esse movimento se deve, em grande parte, ao novo papel assumi-
do pelo italiano: permanecendo durante séculos lingua dg elite, vincula-
do a tradiglio literdria, no século XX, o italiano conqqlsta q Eu%ilr .de
lingua de comunicagcdo. Como se sabe, houve, na tradu;ﬁo‘ lingiiistica
italiana, uma secgiio entre a lingua do povo, os dialetos locais que aten-
diam as necessidades de comunicag@o oral nas cidades e regides, e a
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lingua literdria, que “ndio deveria” ser contaminada pela fala popular.
Em decorréncia dessa distingdo, estabelecer-se-ia uma lingua italiana
que, somente no dltimo século, tornar-se-ia efetivamente lingua falada
italiana popular.

No momento em que o italiano se impde como lingua de comuni-
cagdo de uma grande massa de falantes, passam a exercer papel funda-
mental algumas das referidas linguas especiais (¢ o caso da lingua da
politica, da burocracia, dos jornais etc.} que, difundidas através dos meios
de comunicagdo de massa, conseguem interagir com a lingua, enrique-
cendo-a. Dentre as diversas linguas especiais, a “lingua” da publicidade,
participante cotidiana da dinimica da sociedade de Consumo, age ¢omo
importante reflexo e catalisador das alteragdes caracterfsticas do italia-
no contemporéneo. Veiculada através dos meios de comunicag¢ao de massa,
0S quais passam a se constituir, principalmente nos dltimos cingiienta
4nos, como novos instrumentos de condicionamento dos usos lingifsticos,
apublicidade interage com a lingua e, muitas vezes, sem sentir o freio da
tradigdo, aliando-se, assim, 2 fala popular.

Diante da singularidade que se estabelece na interagdo entre a
publicidade e a lingua italiana, apresentamos, em nosso estudo, uma
amostra de como a lingua veiculada nos antincios publicados em revistas
de grande tiragem na Itdlia atualmente, tais como Panorama e . "Espresso,
Se apresenta em relagio a alguns tragos do citado processo de mudangas
manifesto pelo italiano. Discutimos a simplifica¢iio das estruturas sint-
ticas no italiano hodierno a partir da andlise da difusdo do estilo nomi-
nal, do uso de variedade reduzida de con jungdes e do emprego de oragoes
coordenadas nos textos e titulos dos antincios.

Observamos também a incidéncia, nos anuncios, de aspectos ca-
racteristicos do chamado italiano de uso médio, descrito por Francesco
Sabatini e considerado, por esse lingtiista, como um dos fendmenos mais
importantes do italiano contemporaneo. O italiano de uso médio

- corresponderia A variedade da lingua nacional, cujos tragos, utilizados

por falantes de todas as classes sociais e de todos os niveis de instrugio,
manifestam-se tanto na lingua escrita quanto na fala espontanea, em si-
tuagdes de nivel médio de formalidade ou informais. Trata-se de varicda-
de da lingua italiana distinta do italiano padrdo (referendado pelos meios
institucionalizados, tais como gramaticas prescritivas ¢ diciondrios) e
das variedades regionais, ainda que tragos comuns ao italiano de uso
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médio fagam parte do italiano regional e dos dialetos, variedades essas
de caréter predominantemente oral.

Do ponto de vista ideoldgico, detectamos na publicidade italiana
impressa a extrema valorizagdo da facilidade e do imediatismo. Tudo ¢
facil, simples ¢, por conseguinte, rapido: “A nossa idéia empresarial é
simples — tornar a sua vida o mais simples possivel. A palavra chave ¢
simplicidade.”, afirma um antincio da marca Ericsson, publicado em
Panorama (07.10.1999). O uso simplificado da lingua nos amincios
parece representar a influéncia sobre a lingua italiana da nova dinimica
social instaurada na Itdlia, a partir dos dltimos cingiienta anos. As soci-
edades modemas, como € a sociedade italiana atual, sdo marcadas, como
sabemos, pelo ritmo veloz dos acontecimentos, sendo caracteristicas ne-
las a rapidez na transmissio das informagdes propiciada pelo desenvol-
vimento tecnolégico, o imediatismo do deslocamento espacial permitida
hoje pelos meios de transporte de alta velocidade, a necessidade de exe-
cutar tarefas diversas ao mesmo tempo etc., fatores esses que, dentre
outros. nos envolvem em um mundo caracterizado pela supervalorizagido
do tempo. A lingua, parte e expressdo de nossa cultura, acompanha,
como demonstram muitos dos exemplos de titulos e textos italianos cita-
dos em nosso estudo, esse ritmo veloz.

O uvso que se faz da lingua nos antncios publicitirios demonstra
que o italiano de nossos dias ¢ uma lingua adaptada plenamente a comu-
nicagdo cotidiana, na qual, mesmo o registro escrito, como se obscrva
nos andincios impressos, absorve aspectos tipicos da oralidade, rompen-
do definitivamente com a distdncia, marcante nos séculos anteriores, entre
o italiano escrito, baseado na tradi¢io literdria, prescrito pelas gramdti-
cas normativas, e a comunicagiio oral cotidiana.




