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RESUMO

A indumentdria, uma linguagem antiga e
universal, funciona como forma de
informacdo e comunicagdo. O uso de
determinada vestimenta caracteriza o status
e a posicdo social do individuo, definindo-o
ou descrevendo-o. Ao identificar-se com um
determinado grupo e, consequentemente,
usar as suas roupas caracteristicas, tem-se o
reflexo do pensamento e da ideologia de
guem a veste. Em 2016, um dos maiores
veiculos midiaticos reproduziu uma analise
sobre a mensagem por traz das roupas
escolhidas pelas primeiras-damas do Brasil,
Marcela Temer, e a dos Estados Unidos,
Melania Trump, em eventos sociais. Com
base nesse corpus e partindo dos
dispositivos tedricos da Analise do Discurso,
o presente artigo tem como objetivo refletir
sobre a pratica discursiva ndo verbal
intrinseca as roupas, e seu papel legitimador
do ethos politico de seus maridos. A analise
sera feira a partir, principalmente, dos
postulados de Amossy (2008) e Charaudeau
(2008), sobre a construcdo do ethos e o
discurso politico.
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ABSTRACT

The attire, an ancient and universal
language, is an important mode of
information and communication. The use of
specific vestment characterizes the social
status and class of an individual defining or
describing him. In this context, it is possible
to determine the ideology of a person by
identifying it with a particular dress code of
a specific social group. In 2016, one of the
leading media companies produced an
analysis related to the message transmitted,
at social events, by the attire of Marcela
Temer and Melanie Trump, respectively
Brazil’s and the United States” first ladies.
Based on the aforementioned
considerations and utilizing Discourse
Analysis theory, the present article has the
objective of reflecting upon non-verbal
discursive practice intrinsic to clothing. In
addition, it has the intent of evaluating the
legitimating role of the political ethos of
their husbands, Temer and Trump. The
analysis will use primarily Amossy (2008)
and Charaudeau (2008) postulates, which
are related to the construction of ethos and
political discourse.

Keywords: discourse analysis; clothing;
ethos; Marcela Temer; Melania Trump.
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Introducao

A escolha de determinada roupa é um ato complexo, repleto de significacdes e
cargas ideoldgicas, como uma espécie de cédigo. “Diga-me o que vestes e eu te direi
como estds, quanto tens, a que grupo pertences”, é a frase usada por Coelho (1995) que
ilustra a carga de informacdo existente nas roupas. Para o filésofo francés Gilles
Lipovetsky, em sua obra O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas (2001), “a moda tem ligacdo com o prazer de ver, mas também com o prazer
de ser visto, de exibir-se ao olhar do outro”. O autor associa a moda a um aparelho
gerador de juizo estético e social.

Manifesta-se pela escolha das roupas, a tendéncia para pertencer, ou querer ser
considerado como pertencente a uma determinada categoria ou tipologia. Segundo
Dorfles (1979), a bata de um médico, a toga de um advogado e o barrete de um religioso
sao suficientes para declarar a pertenca de um individuo a uma dessas categorias sociais
ou profissionais. E como se, pelas roupas, o sujeito dissesse: “faco parte dessa classe

I”

social” ou “fago parte dessa casta”. E, ainda assim, estaria sob a distingdo hierarquica de
subgrupos dentro de um grupo. Esse carater ideoldgico é reafirmando por Umberto Eco
(1982, p. 17), quando diz que “a linguagem do vestudrio, tal como a linguagem verbal,
ndo serve apenas para transmitir certos significados, mediante certas formas
significativas. Serve também para identificar posicdes ideoldgicas, segundo os significados
transmitidos e as formas significativas que foram escolhidas para transmitir”.

Existe uma associacdo entre a identidade da pessoa e as coisas que ela usa. Desde o

periodo dos homens primitivos, o uso de uma determinada pele de animal, mais dificil de
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cacar, atribuia-lhe mais prestigio. Mesmo calado o sujeito se mostra, mostra a sua
imagem.

Os individuos vivem no interior de um grande nimero de diferentes instituicdes, o
que Silva (2000) chama de “campos sociais”, tais como: familia, grupos de colegas, as
instituicdes educacionais, grupos de trabalhos ou partidos politicos. Para o autor, a
participacdo dos individuos nesses campos sociais é exercida em graus variados de
escolha e autonomia. Dai a importancia da aparéncia que é vetor de agregacdo. “A
estética € um meio de experimentar, de sentir em comum e, também, um meio de
reconhecer-se” (MAFFESOLI, 1998).

No suporte do corpo do usudrio, a vestimenta aparece como uma das principais
formas de discurso da identidade, no sentido de que aquilo que é usado tende a
externalizar o que é intrinseco ao sujeito. E o que Charaudeau e Maingueneau (2004, p.
433) explicam ao afirmarem que “discursos sociais se configuram ora de maneira
explicita, ‘objetivando-se’ em signos emblematicos, ora de uma maneira implicita, por
alusao”.

Essa construcdo de autoimagem feita por intermédio das roupas propicia a andlise
sobre a ideacdo de um possivel ethos, que seja o fiador das ideologias do grupo ao qual se
faz parte, visto que, segundo Heine (2009, p.64), “co-enunciadores, baseados em
esteredtipos estabelecidos socialmente, atribuem aos enunciadores determinadas
caracteristicas e ndo outras”. Dessa forma, pode-se entender que a construcdo da
identidade é tanto simbdlica quanto social, e a imagem de si é produto de uma criacao
discursiva.

Tal nogdo torna-se fundamental para a analise de duas reportagens divulgadas pela

Folha de S3o Paulo, que avaliam as roupas escolhidas pela primeira-dama do Brasil,

| f NO 26 | Ano 17 | 2018 | pp. 422-439 | Estudos | 424
a 1r1tF3c5f.-:r



DOI: 10.12957/palimpsesto.2018.35379

Marcela Temer, durante o desfile de 7 de setembro de 2016, e a vestimenta escolhida
pela primeira-dama dos Estados Unidos, Melania Trump, para a posse do marido. A partir
dessas duas veiculacdes da midia, observa-se a ldgica identificatoria da moda construida a
partir dos discursos firmados através da indumentaria. Esse autorretrato discursivo
afirmado na moda funciona como um pacto referencialista dos discursos advindos do
mundo dos politicos.

As duas matérias do jornalista Pedro Diniz constituem o corpus dessa pesquisa, que
busca avaliar a dimensdo argumentativa implicita nas roupas como forma de validagao de
um ethos politico.

Sob esse cendrio, buscaremos analisar, dentro das vertentes dos estudos em
Analise do Discurso (AD), os conceitos de ethos e suas deriva¢des, identificando a roupa
das primeiras-damas como uma pratica discursiva ndo verbal, legitimadora dos discursos

politicos dos seus maridos.

1. A construcao do ethos

O discurso politico como ato de comunicagdo, segundo Charaudeau (2008),
concerne mais diretamente aos atores que participam da cena de comunicagado politica,
cujo “desafio consiste em influenciar as opinides a fim de obter adesdes, rejeicdes ou
consensos”. Em sintonia a esse pensamento, a moda, um dos fendmenos sociais mais
importantes dos tempos modernos, se centra pela necessidade de ‘passar a imagem de’,
afirmando ou desconstruindo discursos, sendo uma das formas mais seguras de captar as

motivag¢des socioeconémicas e culturais das pessoas.
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Para a construcdo tedrica dessa pesquisa, trabalharemos com a nocdo de ethos
pautada pelos estudos organizados no livro de Ruth Amossy (2008), Imagens de Si no
Discurso: a construgdo do ethos. Ao retomar Aristdteles, a autora afirma que ethos é a
imagem de si projetada pelo orador que deseja agir por meio de sua palavra. A partir
dessa definicdo, podemos levantar a hipdtese inicial de que o discurso da roupa é
essencialmente argumentativo na re(afirmagdo) de um ethos, destinado a um auditério
particular, sobre o qual recairia a necessidade de persuadir. E o que Fiorindo (2012)
reforca quando elucida a nogdo do ethos na Retdrica, que mobilizava caracteristicas
extradiscursivas permitindo, assim, que oradores utilizassem caracteristicas fisicas como
roupas, mimicas e feicOes, entre outras artimanhas, com o objetivo de construir uma
autoimagem positiva.

A construcdo dessa autoimagem - possivel pelo discurso verbal e ndo verbal - ndo
necessita ser real, mas precisa ser verossimil. Trata-se da encenacdo da imagem do
enunciador, propiciando ao publico-receptor do discurso o reconhecimento e, assim,
intensificando a adesao ao discurso politico.

Esse comportamento do enunciador/locutor aumenta ou diminui o grau de
confianga, de honestidade e demais caracteristicas que |he é atribuido. Para Marcelo
Dascal (2008), pode-se dar conta desse fendbmeno através do que o autor define como
“proposicionalizacdo”, que consiste em extrair proposicoes da informacdo sobre o carater

transmitido pelo comportamento.

Essas proposi¢des podem funcionar como as premissas ordinarias de um argumento.
O auditério faria, nesse caso, inferéncias a partir de observa¢des sobre o

comportamento do locutor ... e essas inferéncias produzem crencgas proposicionais
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(“[Eu tenho confianga na...]”, “[Creio que] L é um especialista”, “[Estou seguro de

quel...”). (DASCAL, apud AMOSSY, 2008, p. 63).

Outra maneira apontada pelo autor seria a da informacao “captada” pelo auditério,
entendendo como perceptivel certa atitude, um estado de espirito em relacdo a troca
comunicativa em curso, o que permite, entdo, escolher um esquema de interpretacao
mais adequado.

A partir dessas premissas, e sabendo que o ethos esta crucialmente ligado ao ato de
enunciacdo, ndo se pode ignorar a imagem que o auditdrio faz previamente do locutor.
Trata-se do ethos prévio, que Maingueneau (2008, p. 15) referéncia ao afirmar que “nado
se pode ignorar que o publico constréi também representacdes do ethos do enunciador
antes mesmo que ele fale”. Essa concepgao de ethos prévio traz a tona a sua relagdo com
a construcdo dos discursos sociais, politicos e biograficos pela imagem, por meio da
corporalidade do fiador, permitindo-se inferir e/ou hipotetizar previamente um ethos.
Maingueneau afirma que “a corporalidade esta associada a uma complei¢ao corporal,
mas também a uma forma de vestir-se e de mover-se no espaco social” (2008, p.18), e
contribui para reforgar ou transformar a enunciagao.

A partir dessa imagem preexistente do locutor/enunciador, pode-se entender a
roupa como um artificio discursivo ndo verbal que legitima ou desconstrdi o ethos de um
sujeito politico que, para Charaudeau (2008, p. 79), “deve se mostrar crivel e persuadir o

maior niumero de individuos de que ele partilha certos valores”.

No dominio politico, a construcdo das imagens s6 tem razdo de ser se for voltada
para o publico, pois elas devem funcionar como suporte de identificacdo, via valores
comuns desejados. O ethos politico deve, portanto, mergulhar nos imaginarios

populares mais amplamente partilhados, uma vez que deve atingir o maior nimero,

| f NO 26 | Ano 17 | 2018 | pp. 422-439 | Estudos | 427
a 1r1tF3c5f.-:r



Kelly F. Mayrink Drumond

em nome de uma espécie de contrato de reconhecimento implicito. O ethos é como
um espelho no qual de refletem os desejos uns dos outros. (CHARAUDEAU, 2008, p.
87).

Com base nos conceitos apresentados, investigar-se-a a representacdo prévia - ou o
ethos transmitido — relacionado a identidade politico-discursiva de Michel Temer e
Donald Trump, compreendendo a roupa de suas esposas como vocalizador do discurso da

histdria e da memoria.

2. As reportagens e suas representacées

Como citado anteriormente, estilo, competéncias linguisticas e crengas implicitas
sao suficientes para construir uma representacao da pessoa. “De fato, a nogao tradicional
de ethos recobre ndo somente a dimensdo vocal, mas também o conjunto das
determinacdes fisicas e psiquicas atribuidas pelas representacdes coletivas a personagem
do orador”, contextualiza Maingueneau (2005, p. 72).

O dominio persuasivo das roupas no ambito da atividade politica pode ser
observado nas reportagens veiculadas pela Folha de S3o Paulo, em 8 de setembro de
2016, intitulada “Marcela Temer vestiu resumo de mensagem que marido quer passar”, e
em 20 de janeiro de 2017, intitulada “Melania imita Jackie Kennedy em posse de
coincidéncias e estilo datado"”.

Em ambas, o colunista Pedro Diniz, busca (re)conhecer a geracdo e transmissao de
informacgdes consolidadas por meio das indumentarias escolhidas pelas mulheres sob o

titulo de primeiras-damas. Com base nessas avaliacdes, pode-se inferir, através das

roupas, um ethos aos atuais presidentes Michel Temer e Donald Trump, fazendo, assim,
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gue a roupa funcione como um contrato de comunica¢do afirmador dos discursos de
governo de seus partidos.

Para compreender as representacdes identificadas nas reportagens e os pontos de
vista imbricados nelas, vale contextualizar que Marcela Temer e Melania Trump sdo
duas mulheres reconhecidas pela beleza e por seus papéis influenciadores no universo da
moda. Além de carregarem a semelhancga das iniciais dos nomes (MT), as duas primeiras-
damas sdo ex-modelos e, ambas, sdo terceiras esposas oficiais dos respectivos conjuges.
As duas também lideram projetos sociais apoiadas por seus maridos septuagenarios.

Ao referir-se ao modelo escolhido por Marcela Temer para o desfile da
Independéncia, em Brasilia, Diniz analisa o vestido escolhido pela primeira-dama como
um resumo do que o marido Michel Temer gostaria de transmitir no inicio de sua gestao

como presidente: “serenidade, ordem e progresso”.

Figura 1 - O vestido de Marcela Temer em evento de 7 de setembro 2016, em Brasilia

Fonte: Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/poder/2016/09/1811230-marcela-temer-vestiu-
resumo-de-mensagem-que-marido-quer-passar.shtml>. Acesso em: 11 fev. 2017
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O vestido branco, sem mangas e de colo descoberto, assinado pela estilista
brasiliense Luisa Farani com preco de RS 618,00 (segundo o site da grife), faz parte de um
jogo politico da moda, segundo o jornalista.

Michel Temer assumiu o governo do Brasil em um cenario politico conturbado, apds
decisdo do Senado pelo impeachment da presidente anterior Dilma Rousseff. Desde
entdo, a impopularidade do novo presidente sé vem aumentando, e a roupa de Marcela
contradiria qualquer forma de ostentacdo. Sob essa perspectiva, “o corte relaxado,
minimalista, aliado a ‘cor da paz’, produziu mensagem de limpeza e simplicidade, cujo
papel pode ser lido como contraste ao clima de ebulicdo dos protestos anti-governo”,
afirma Diniz em sua coluna.

Outra ponderagao quanto a simplicidade do vestido - mesmo que a ocasido pedisse
uma indumentdria mais protocolar -, é que a escolha da primeira-dama cria uma
proximidade ao vestudrio de brasileiras de classe média, mesmo tendo custado quase um
salario minimo. Pela andlise de Diniz, o valor agregado a isso € incalculavel e “também soa
como resposta a quem acusa Michel Temer de ser um politico distante do povo”.

Até aqui, de acordo com os conceitos tedricos apresentados anteriormente, nota-se
gue a roupa de Marcela busca transparecer uma autoimagem que carrega o ethos de
confiabilidade e credulidade, evitando-se a fiducia, o que nos faz resgatar Charaudeau
(2008), ao explicar sobre os discursos da razao e do afeto para identificar os ethé de
credibilidade e identificacdo, além “da busca do politico de construir para si o ethos de
sério, de virtuoso e de competente”.

Um detalhe da roupa que visivelmente denota a gestdo do ethos de Marcela Temer
pode ser notado no comentario do jornalista ao apontar que “a abertura na parte de cima

do busto e o plissado imperceptivel sdo a vaga lembranca do furacdo loiro que saiu da
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rampa do planalto em 2011, na primeira posse de Dilma Rousseff, para virar assunto em
sites de moda”. Na ocasido, Marcela optou por um tubinho estruturado - que mais
parecia uma blusa e saia com comprimento abaixo do joelho -, com a parte de cima
marrom e a de baixo rosa-antigo, assinado pelo estilista paraense André Lima. Para
completar o visual, brincos de pérola sintética e cristais Swarovski e uma bolsa-carteira de

seda.

Figura 2 - O vestido de Marcela Temer em posse de Dilma Rousseff em 2011, Brasilia

Fonte: Disponivel em: <http://www1.fo|ha.uoI.com.br/poder/2016/09/1811230-ma_rcela-temer-vestiu-
resumo-de-mensagem-que-marido-quer-passar.shtml>. Acesso em: 11 fev. 2017

O vestido deixou o ombro da atual primeira-dama a mostra e foi chamado de
“ousado” pela consultora de moda Costanza Pascolato. “Se houvesse protocolo no Brasil,
ela ndo poderia ter ido a posse vestida com aquela roupa”, disse Costanza, segundo
veiculacdo da revista Epocai".

Em entrevista concedida em 2011 a revista Trip, a bela jovem de tranca loira contou
sobre a escolha da roupa usada na posse da presidente Dilma Rousseff: “Ndo vou usar
grife. Nao sou nem quero parecer pretensiosa”. Nessa mesma entrevista, Marcela Temer

confessou que aproveitava as ocasides mais intimas para “vestir roupas justas, decotadas
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e que deixem as pernas a vista, como ela gosta, mas evita usa-las em publico. ‘N3do sdo

n”m

apropriadas para o meio politico’”, disse".

Para a construcdo dessa pesquisa, a dubiedade entre o vestido escolhido por
Marcela Temer para o desfile de 7 de setembro e seu confesso sobre gostos
indumentdrios, pode-se retomar a nocao do ethos como simulacro, criado pelo sujeito de
maneira conscientemente ou ndo, que pode ser mais ou menos verossimil de acordo com
estratégias de elaboragdo. Percebe-se assim, que a primeira-dama “abre mao” do seu
estilo preferido para ser fiadora do ethos politico do marido.

Quanto a escolha de Melania Trump, o jornalista Pedro Diniz contextualiza a
polémica acerca da primeira-dama dos Estados Unidos. A rejeicdo do republicano Donald
Trump por um grande percentual de americanos, fez com que Melania sofresse um
boicote da industria de moda americana a sua familia. Mesmo sendo considerada uma
grande honra para um estilista ter suas criacdes exibidas em tdo renomadas cerimonias,
varios designers indicaram que ndo se interessavam por vestir Melania Trump.

Entre os que se recusaram, estd a nova-iorquina Sophie Theallet, que

categoricamente disse que ndo vestiria Melania Trump, citando a retdrica de racismo,

sexismo e xenofobia desferida na campanha presidencial de seu marido".

Sei que ndo é muito esperto se envolver em politica (...). Como imigrante neste pais,
fui abencoada em poder perseguir meus sonhos nos Estados Unidos. Vestir a
primeira-dama Michelle Obama nos ultimos oito anos foi uma honra. E como uma
pessoa que celebra a diversidade, a liberdade e tem respeito por todos os estilos de
vida, eu ndo vou vestir ou me associar a préoxima primeira-dama. A retérica de
racismo, sexismo e xenofobia desencadeada pela campanha do marido dela sdo

incompativeis com os valores que compartilhamos", disse a estilista (O GLOBO,
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2016).

Outros exemplos sao Carmen Marc Valvo, que ja vestiu a primeira-dama no
passado, mas afirmou que "de acordo com as circunstancias e a partir de uma perspectiva

nvi

politica, ndo tenho desejo de vestir a proxima primeira-dama"" e o estilista Tom Ford que
justificou a negativa dizendo que suas roupas “sdao muito caras para uma mulher na
posicdao que ela vai ocupar. Ela tem que criar uma imagem que vai se relacionar com todo
mundo. Isso vai ser dificil usando vestidos com preco alto”"" defendeu.

Coube a Melania um vestido monocromatico acompanhado de um casaco cruzado
de gola alta, com luvas de camurca e sapatos escarpin no mesmo tom azul-bebé, presa a
uma estética tradicional. O modelo escolhido é assinado pelo estilista americano Ralph
Lauren, responsavel por vestir outras primeiras-damas como Michelle Obama e Hillary

Clinton, e polemizou ao ser comparado ao estilo de Jacqueline Kennedy, esposa de John

F. Kennedy, presidente dos Estados Unidos entre 1961 e 1963.

Figura 3 - A roupa de Melania em posse de Donald Trump, em 20 de janeiro de 2017, nos

Estados Unidos

Fonte: Wikimedia Commons. Disponivel em:
<https://commons.wikimedia.org/wiki/File:POTUS_arrives_(32490053511).jpg>. Acesso em: 22 maio 2018.
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De acordo com a publicacdo da Folha de Sdo Paulo, Diniz faz duas leituras acerca da
escolha da primeira-dama. Uma delas refere-se a aproximacdo do estilo de Melania ao de
sua antecessora Kennedy, conhecida como "rainha dos EUA". A segunda leitura diz
respeito a imagem do estilista Ralph Lauren que, assim como Trump, representa o ethos
nacional dos Estados, o ‘sonho americano’: “foi pobre, empreendeu e construiu um
império de bilhdes”.

Para a investigacao das possiveis motivacdes de Melania para a escolha da roupa
usada na “Inauguration Day”, como os americanos chamam o dia da posse, remetemo-
nos aos estudos de Rondelli e Herschmann (2000), ao mostrarem o passado como uma
referéncia emblematica para a cultura contemporanea, criando lagos de continuidade e
sentido de permanéncia.

A estratégia da primeira-dama para a escolha da roupa condiz com essa busca por
referéncias exemplares do passado, uma vez que o discurso de Trump sempre carregou
um viés nostalgico, glorificando o passado. Assim, o retorno de Melania a indumentaria
referenciada a ex-primeira-dama Jacqueline Kennedy, legitima o ethos de
conservadorismo do atual presidente dos Estados Unidos. Sobre essa busca pela origem,

Charaudeau escreve:

O recurso a esse imagindrio serve para tranquilizar as popula¢des diante da ameaca
gue poderia representar esse outro imagindrio que é a “modernidade” em seu
aspecto anti-histérico: a modernidade ndo teria por horizonte sendo o progresso
tecnoldgico, fuga para o futuro que nos faria dar as costas ao passado e as nossas
origens, ocasionando uma subversdo dos modos, que faria as popula¢des perderem

sua identidade (CHARAUDEAU, 2008, p. 212).
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Entendendo a roupa como uma forma de manter um status quo relacionado a
processos sociais de valoracdo, desvalorizacdo, diferencas e semelhancas, a comparacao
de Melania a Jacqueline pode ser fundamentada pelas teorias de Jean Baudrillard (1991)
e seus estudos sobre a relacdo entre realidade, simbolos e sociedade. A necessidade de
presentificar o passado funciona como uma simulag¢do, um ethos fabricado, uma espécie
de mascara que busca entrecruzar fabulacdo e experiéncia. Por meio do resgate de um
estilo de roupa emblematico, Melania reforga a busca pela continuidade da aura de um
momento passado. Pela avaliagdo do jornalista, “Melania deve, entdo, assumir um
simulacro de Jacqueline Kennedy. Sorrir para a foto, acompanhar o marido em viagens
oficiais e promover festas estonteantes no castelo de vidro de sua Trump Tower, em Nova
York”, escreve.

Isso reforca a hipétese inicial dessa pesquisa, mostrando que o discurso ndo verbal
percebido nas roupas das primeiras-damas trata de uma escolha constitutiva de sentidos
e repleta de valores e virtudes, reafirmando também uma memdria de tempo e de
espaco.

Essa elaboracdo da visdo de si para gerar valores pode ser calcada nos fundamentos
de Charaudeau (2008, p. 137), ao citar a alquimia complexa que resulta no ethos politico,
“feita de tracos pessoais de carater, de corporalidade, de comportamentos, de
declaracdes verbais”, relacionado as expectativas dos cidaddos que atribuem valores por

meio de imagindrios.

Consideracgoes finais
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A construgdo de um ethos ndo se entende apenas relacionada a atos de
comunicacdo exclusivamente orais. A roupa faz parte de um posicionamento discursivo,
representando opcdes ideoldgicas. A escolha de determinada vestimenta ndo representa
apenas um atributo exterior. A corporalidade atribuida a um fiador também acontece por
meio da maneira de se vestir.

A partir dos pressupostos tedricos apresentados ao longo dessa pesquisa, torna-se
possivel a constru¢ao de uma leitura acerca das escolhas das roupas das primeiras-damas,
tendo a indumentaria como indice de (re)afirmac¢do do ethos politico de seus maridos.

Marcela Temer e Melania Trump nitidamente usam a moda - um dos processos
mais antigos de comunicacdo - como um pacto referencialista dos discursos politicos
advindos dos seus maridos presidentes, afirmando seus ideais, suas aspiracdes e suas
ideologias.

Com esse percurso de analise, conclui-se que toda a representacdo imagética das
roupas faz parte do comportamento dos atores politicos que buscam, em funcdo da

construcdo de um reflexo de si, inferir um ethos eficaz aos seus interesses.
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