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Novas regras do jogo amoroso: a presenca feminina na Internet

New rules of the loving game: women presence at the Internet

Paula Rebello Magalhaes de Oliveira

Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro

RESUMO:

Partimos de material de uma pesquisa mais ampla sobre encontros amorosos na
Internet, procurando, no caso do presente artigo, destacar aspectos relacionados a
presenca das mulheres nos sites de relacionamento estudados. Trabalhamos,
principalmente, com observacdo de propagandas e homes. Procuramos apresentar
fundamentagdo tedrica acerca de relacionamentos, a fim de comparar estratégias de
aproximacao utilizadas em encontros presenciais com aquelas viabilizadas pelo tipo de
servico pesquisado. Foi também utilizada bibliografia recente sobre relacionamentos,
assim como estudos especificos sobre sifes de encontro. Desenvolvemos uma breve
andlise historica, refletindo especialmente sobre a atua¢do das mulheres na conquista de
parceiros até a introdug¢do das novas tecnologias da informacdo, focalizndo mais
especificamente o uso da Internet e seus recursos interativos neste processo. As
mulheres sdo apresentadas como mais ativas € dominadoras no jogo da conquista
amorosa. Perguntamos: seria esta uma nova mulher?
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ABSTRACT:

This article is part of a deeper research about love meetings on the Internet, seeking to
highlight aspects related to the presence of women in social networking sites studied.
We worked mainly with observation of their advertisements and homes. We showed
studies about relationships in order to compare approximation strategies used in face-to-
face meetings with those delivered by this type of service. Recent bibliography on
relationships was also used, as well as specific studies on dating sites. We developed a
brief historical analysis, reflecting particularly about the performance of women in the
conquest of her partners until the introduction of new information technologies,
focusing more specifically the use of the Internet and its interactive features in this
process. The women are presented as a more active and dominating at the game of
loving conquest. We ask: is this a new woman?
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Introducao

O presente estudo parte de material de pesquisa de doutorado sobre o encontro
amoroso em sites de relacionamento na Internet. A crescente presengca de mulheres em
homes e propagandas de diferentes sites de encontro chamou a atengdo, levando-nos a
questionar seu papel no jogo amoroso de seducdo de parceiros, a partir da existéncia
deste meio virtual oferecido pela rede. Os sites de encontro possuem inimeros recursos
viabilizando a interag¢do entre as pessoas, tendo o computador e suas ferramentas como
mediador desta relacdo. Neste sentido, precisamos pensar 0 encontro amoroso, que
deixa de ocorrer fisicamente no espago real, da vida cotidiana urbana, para acontecer
num ambiente virtual, em que os corpos encontram-se ausentes presencialmente. Como
se daria, entdo, essa atracdo entre pessoas que niao se conhecem? Como seria a
participacao das mulheres neste meio interativo?

Cada vez mais, s sifes aprimoram suas estratégias para conquistar novos clientes,
interessados em seus servicos. Ao longo da pesquisa de campo realizada no site Par
Perfeito' e outros semelhantes, pudemos fazer indmeras observacdes acerca de seu
marketing, a partir da comparacao entre suas paginas principais e aniincios presentes em
diferentes portais e sites na Internet. Neste artigo, destacamos a constante presenca
feminina apresentada, ndo apenas como clientela dos sifes de encontro estudados, como
também como imagem-simbolo central de sua propaganda. Desta forma, poderiamos
perguntar: por que a imagem da mulher estd sendo usada como foco principal na
maioria das propagandas?

As propagandas costumam reforcar as possibilidades oferecidas pelo meio
virtual como fatores positivos e muito atraentes quando se busca conhecer outras
pessoas. Sdo mencionadas as facilidades proporcionadas pelas interfaces utilizadas: a
rapidez de contato com inimeras pessoas diferentes a0 mesmo tempo; a seguranca de
poder fazer um primeiro contato estando a distancia, evitando situacdes ameagadoras ou
constrangedoras; a economia financeira por ndo se precisar fazer gastos com idas a
bares, restaurantes ou noitadas caras.

Os sites de relacionamento amoroso vém aumentando sua clientela todos os dias.
Alguns fazem questdo de informar seu nimero de clientes, como garantia do encontro
da pessoa especial que se procura. Sdo intimeras as “histérias de sucesso” relatadas por
clientes satisfeitos que desejam compartilhar sua alegria com outras pessoas. As
quantidades podem ser vistas também como estratégias de marketing, sugerindo aos

possiveis clientes sua eficacia.
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Refletindo especificamente sobre a existéncia de mulheres em sites de grande
abrangéncia, como o Par Perfeito - que possui atualmente no Brasil mais de 30 milhdes
de clientes’ - ou o Be2 - com mais de 22 milhdes -, encontramos a mulher atuante
nestes espacos, representando aproximadamente 46% do total de clientes do primeiro
site € 57% do segundo. Estes dados foram retirados das pdginas de apresentacdo dos
sites citados em novembro de 2010. Demonstram que a mulher estd presente na Internet
e, principalmente, utilizando servigos oferecidos por sites de encontro amoroso.

O principal objetivo desses sites é propiciar o contato inicial entre seus clientes,
até seu possivel encontro presencial, como fica claro a partir das vdrias imagens
utilizadas, mostrando casais em situacdes reais, fora do meio virtual. Pensando este
primeiro contato, resgatamos material tedrico acerca de movimentos iniciais usados por
homens e mulheres para atrair parceiros em encontros presenciais, para refletir sobre
tais estratégias no ambiente virtual. Nestes casos, destacamos o flerte, a paquera e a
azaracdo como formas de aproximacdo para atrair o parceiro e para melhor conhecé-lo.
Tais estratégias podem variar em fung¢do do periodo histérico, por estarem atreladas a
conceitos, valores e atitudes de uma determinada época. Sendo assim, a atuacdo dos
sujeitos mostra-se também diferenciada, respeitando a cultura, os instrumentos
oferecidos por ela e suas subjetividades. Interessa-nos realizar aqui uma breve
retrospectiva da forma como se deram historicamente os relacionamentos, voltando
nosso olhar, mais especificamente, a0 que aconteceu nas principais cidades brasileiras,
como o Rio de Janeiro, cidade capital, a partir da qual muitos habitos se expandiram

para o pais.

Encontro nas pracas da cidade

No Brasil, o flerte surgiu como nova forma de cortejar entre o final do século
XIX e as primeiras décadas do século XX, no influxo modernizador da chegada de
novas tecnologias, novos meios de transporte e das reformas urbanisticas da capital. O
habito do passeio pelas ruas e pragas da cidade moderna foi importado da Europa e dos
Estados Unidos junto com o automével. Até este periodo, no Rio de Janeiro, era comum
aos casais se conhecerem através da apresentacdo de familiares interessados em seu
relacionamento. Havia um maior controle das mocgas pelas suas familias € 0 namoro s6
era iniciado se consentido pelo pai da moca. Costumava ter como finalidade o

compromisso, isto é, o casamento. O contato fisico direto entre os noivos era evitado e
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estes interagiam sob os olhares cautelosos dos parentes até o enlace matrimonial.
(AZEVEDO, 1986)°

Com a valorizagao do espago urbano e a chegada de novos meios de transporte,
ofereciam-se outras possibilidades de encontro nas ruas, avenidas e pracas. A
caminhada, chamada footing, em torno das pracas da cidade, permitia as mocas e
rapazes olharem-se sem constrangimentos e, de uma maneira discreta, manifestar
interesse pelo pretendente. A partir desta pratica, era possivel a escolha do parceiro e
sua eventual aproximacdo, podendo constituir-se até no ‘“passo inicial do namoro”.
(AZEVEDO, 1986)

Os padrdes sociais vigentes ditavam regras que deveriam ser rigorosamente
consideradas. Uma “moga de familia”, isto €, séria e respeitdvel, ndo poderia ficar
sozinha com um rapaz e deveria comportar-se de maneira honrada e digna, de forma a
ndo comprometer sua reputacdo e a da familia. Para ensinar aos enamorados a etiqueta e
as normas de conduta adequadas, fazia-se uso de manuais. Através destes guias,
aprendiam como se comunicar a distancia usando mensagens codificadas por meio de
flores, cores, pedras, gestos e outros (AZEVEDO, 1986).

O flerte € descrito por Azevedo (1986) como uma espécie de “jogo” que inspira
o amor. Segundo o autor, permitia ao casal que pretendia um relacionamento aproximar-
se, trocar informagdes, atraindo atenc¢do através de determinados sinais, gestos e
comportamentos. Um rapaz interessado por uma moga podia, por exemplo, passar varias
vezes proximo a sua casa de forma que sua presenca fosse notada pela pretendente.
Através de sua expressdo facial, do uso de uma determinada flor na lapela, do
movimento da bengala, expressava seus sentimentos. A mog¢a podia responder-lhe
utilizando a linguagem das flores, os movimentos de um lenco ou leque, com cores em
seu vestido ou pela simples permanéncia a janela. O flerte, associado a atribuicdo de
significado as diferentes formas de expressdo, comunicava ao parceiro o interesse pelo
mesmo. Os olhares, aliados a outros recursos utilizados por mogas e rapazes, eram ricos
de sentido e podiam traduzir objetivos e intengdes.

O flerte oferecia a possibilidade de as mulheres assumirem papel ativo no ato de
escolha de seus pares, selecionando os rapazes que mais agradavam dentre aqueles que
passavam por elas. Percebendo as inten¢des do provdvel parceiro, podiam demonstrar
seus sentimentos através das técnicas de comunicacdo a distdncia aprendidas e
compartilhadas. Como explica Azevedo (1986), elas se “expunham deliberadamente

(...) a conquista” (p.16) e, quando o interesse era mutuo e sentiam-se seguras com
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relacdo ao pretendente, os namorados partiam para encontros furtivos, escondidos,
algumas vezes auxiliados por membros da familia ou empregados, até que o pretendente

assumisse o compromisso formal de noivado junto a familia da moca.

Amor romantico na escolha de parceiros

A prética de casamentos arranjados, impostos pelos pais, sofreu mudangas na
modernidade, devido a vdrios fatores que alteraram o modo de vida da sociedade
brasileira. Ja no inicio do século XX, o casamento, associado ao amor romantico, passa
a privilegiar a escolha individual e a concordancia dos conjuges, tendo como principal
intuito a felicidade do casal. Os critérios de selecdo de um pretendente deixam de se
fundamentar apenas em assuntos de familia, como a propriedade e o retorno financeiro,
assumindo carater mais afetivo e individual. O novo modelo social, entdo, deixa de se
basear somente nas imposicdes familiares, permitindo que “simpatia”, “atracdo fisica”,
e ‘“correspondéncia afetiva” assumam papel de relevancia nesta escolha, tornando-a
mais independente da interven¢do de intermedidrios. A iniciativa para se realizar o
casamento passa dos pais para o proprio casal. Contudo, a aceitacdo da familia em
relacdo a escolha do cOnjuge continuou sendo importante, assim como permaneceu a
preocupacdo com a escolha dos parceiros em fungdo dos papéis que desempenhariam na
nova familia: marido, mulher, pai, mae, chefe de familia, dona de casa (AZEVEDO,
1986).

Como vemos em Giddens (1993)4, na sociedade moderna os ideais do amor
romantico afetaram mais a burguesia e, em especial, as mulheres. O amor romantico
contribuiu com o “machismo” e ajudou a instituir o “lar” como lugar das mulheres,
isolando-as do mundo exterior em funcdo do casamento, entendido como um
“empreendimento emocional conjunto” (GIDDENS, 1993). A familia, agora mais
limitada, tinha o lar como um ambiente de “apoio emocional”, no qual as mulheres
possuiam importante papel na criacdo dos filhos através da ‘“‘afeicdo maternal”
(GIDDENS, 1993).

O amor romantico € acompanhado de um sentimento de liberdade de escolha do
parceiro, principalmente para as mulheres, antes submissas as imposi¢des paternas. Elas
ganham poder e autonomia para realizar suas proprias escolhas e conquistas a partir de

desejos e interesses pessoais (AZEVEDO, 1986).

Novidades no front
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As mulheres, que durante o periodo de guerra precisaram assumir fungdes
masculinas nas fabricas, substituindo os homens, descobrem novos espacos onde
exercer sua liberdade, mudando desde roupas até costumes na vida em sociedade.
Segundo PERROT (2005)’:

A pressdo da vigildncia familiar afrouxou-se. As conveniéncias atenuaram-se diante
dos horrores da guerra. Os rituais de noivado, tdo prolongados na Inglaterra
vitoriana, desenlacaram-se na emergéncia. O encontro amoroso e sexual foi
apressado, transformado pela obsessdo pela morte. Talvez o espetdculo do campo de
batalha tenha contribuido para o advento do casal moderno, centrado em uma
exigéncia de realizacdo individual e ndo mais patrimonial. (p. 438-439)

Porém Perrot (2005) também observa que as mudangas ocorridas ainda estavam
limitadas aos papéis sexuais tradicionais, mantendo a mulher, apesar de sua aparente
independéncia econdmica e de ‘“emancipada em seu corpo e suas aspiracdes”
(PERROT, 2005: 445), associada ao papel de mae e esposa:

Confrontadas a seus deveres femininos, as mulheres devem abandonar,
fregiientemente contra a sua vontade — diversas pesquisas mostram, em toda a
parte, o desejo de conservar o seu emprego — as posi¢oes conquistadas no
trabalho. (...) As mulheres, fortemente sindicalizadas, lutam entdo em nome da
igualdade; reivindicam o direito ao trabalho e recusam qualquer medida de
protecdo, qualquer discriminacdo, negativa ou positiva; elas jogam com a
unidade de classe mais do que com a distin¢do de sexos. (...) (PERROT, 2005:
442-443).
Estes movimentos citados foram identificados pela autora na Franca, apds a
Primeira Guerra Mundial, e nos Estados Unidos, apds a Segunda Guerra Mundial.
Velloso (2003)6 também comenta sobre “novas possibilidades de relacionamento
entre os géneros” no inicio do século XX. Explica, em sua resenha sobre o livro Uma
ciéncia da diferenca: sexo e género na medicina da mulher, que as mulheres, nesse
periodo, ndo tinham poder sobre seu corpo. Refere-se particularmente a pratica de
esterilizacdo e aborto. As decisdes sobre o corpo da mulher cabiam aos maridos e
médicos. Conforme Perrot (2005): “O corpo das mulheres ndo lhes pertence. Na familia,
ele pertence a seu marido que deve ‘possui-lo’ com sua poténcia viril. Mais tarde, a seus
filhos, que as absorvem inteiramente.” (p. 2005). Neste sentido, as mudangas nas
relacdes entre homens e mulheres nas décadas de 70 a 80 seriam revoluciondrias na
“teoria”’, mas nao teriam mudado fundamentalmente.
Para Giddens (1993), ap6s a Primeira Guerra Mundial, o planejamento familiar

viabilizou maior controle da natalidade, alterando o tamanho das familias, aliando-se

modernos métodos de contracepcdo, limitacdo da gravidez e determinando
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consequéncias histdricas. Liberta de exigéncias apenas reprodutivas ou do risco
associado a grande mortalidade de mulheres no parto, a sexualidade passa a ser dominio
individual.

Ainda segundo o autor citado, mais recentemente, na década de 1960, o advento
da pilula anticoncepcional também contribuiu com mudancas nos relacionamentos entre
homens e mulheres, permitindo, principalmente as ultimas a dissociacdo entre
reproducdo e relacdes sexuais. A reproducdo, antes considerada func@o e objetivo do
casamento, passou a ser controlada, oferecendo novo significado ao casamento e as
relagdes sexuais em si, passiveis de ocorrer independentemente da existéncia de um
compromisso entre os parceiros. A busca pelo prazer sexual, desligado do casamento e
do receio da gravidez como consequéncia do ato sexual, torna-se possivel para as
mulheres, contribuindo com a liberacdo de seu papel submisso nas relacdes amorosas.
Determina, assim, novas maneiras de ser e agir em sociedade. As mulheres podem
assumir uma postura mais ativa em suas escolhas e conquistas, o que, certamente, afeta

seu relacionamento com os homens.

Em busca do prazer

Focalizando o trabalho de pesquisadores brasileiros, de acordo com Goldenberg
(2000)7 e Ramos (2000)8, na atualidade homens e mulheres experimentam novos papéis
em suas relacdes cotidianas. Goldenberg (2000) aponta fatores importantes para a
ocorréncia dessas mudancas a partir da maior presenga da mulher no mercado de
trabalho, como necessidades econdmicas, aumento do consumo, movimento feminista,
diminui¢do da fecundidade, ingresso feminino nas universidades.

Ramos (2000), por sua vez, comenta a existéncia de uma “nova mulher” descrita
como “produto do movimento das mulheres por igualdade de oportunidades de trabalho
e maior liberagdo sexual” (p. 51). E uma mulher que participa da vida piiblica e do
mercado de trabalho, tendo conquistado independéncia financeira e capacidade de ter
suas proprias iniciativas e de assumir a responsabilidade por seus atos. E diferente das
mulheres passivas da modernidade, que se apoiavam no casamento e na familia como
fundamento de suas vidas: “Fala-se de uma mulher que nio se contenta mais em ser a
‘rainha do lar’ e quer ser a ‘dona do mundo’, uma mulher batalhadora, que pode ser uma
profissional exemplar, uma esposa dedicada, uma mae cuidadosa e uma dona de casa
exigente, uma mulher que de ‘fragil’ ndo tem nada e que ‘ndo foge a luta’.” (RAMOS,

2000: 56)
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O autor concentra sua andlise na aproximacao entre 0S Sexo0s € cita 0s “novos
Don Juan”. Explica tratarem-se de “uma espécie contemporanea de sedutores que nao
conquistam: sdo conquistados” (RAMOS, 2000: 53). Segundo ele, as mulheres estdao
mais ousadas e tomam a iniciativa em suas conquistas, assumindo uma postura ativa
neste jogo, delegando aos homens o papel de “caga”. Contudo, a postura feminina frente
a conquista nem sempre deixa os homens confortiveis, causando-lhes ‘“mal-estar”.
Acham que as mulheres podem tomar a iniciativa, sem deixar de lado sua feminilidade.

Com a mulher assumindo novos espagos, antes ocupados somente pelos homens,
elas tentam conciliar diferentes papéis como, por exemplo, os de esposa, mae, dona de
casa e profissional. “Elas criam novos desejos, novas ambi¢des € novas culpas. Buscam
novas experiéncias, brigam mais e, muitas vezes, sentem-se profundamente solitarias”
(GOLDENBERG, 2000: 113-114).

Segundo Goldenberg (2000), o papel do homem provedor e protetor, capaz de
oferecer seguranga no casamento, nao € mais necessdrio junto as mulheres que buscam
“um parceiro que saiba trocar afetivamente, goste de ouvir suas histdrias e falar de suas
emocoes” (p. 122).

A partir das observacdes dos autores citados, percebemos a existéncia de
mudancas no cotidiano das relagdes amorosas entre homens e mulheres, com o

surgimento de novas subjetividades.

O cotidiano jovem atual: mudancas do final do século XX ao inicio do século XXI

Em Noites Nomades (ALMEIDA e TRACY, 2003)9, a “night” ganha novo
significado para os jovens de classe média do Rio de Janeiro. Representa 0 movimento
de intera¢do contemporaneo destas subjetividades. O relacionamento se da no fluxo dos
acontecimentos que ocorrem em diferentes lugares ao longo do tempo. A ‘“‘galera”
passeia pela noite carioca na busca de boates, bares, festas, locais onde € possivel “zoar”
e, principalmente, “azarar’.

No Diciondrio Escolar da Lingua Portuguesa (2008), encontramos “azarar”
como giria, sendo definida como “flertar” e “paquerar”. E definida por Almeida e Tracy
(2003) como ‘“‘paquera, aproximacao, troca de olhares e mudanca de comportamento
com o intuito de ficar” (p. 247). A azaragdo, considerada entdo sindbnimo de flerte e
paquera, permite aos sujeitos identificarem o interesse de um pelo outro através do
olhar. Apresenta-se como a forma mais atual de os jovens iniciarem um relacionamento

amoroso. Ao perceber que compartilharem o mesmo intuito, € possivel aos sujeitos
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passarem para a etapa seguinte, que envolve a aproximacdo fisica. O casal pode
entregar-se ao que € chamado de “pegar”, que ja é um tipo de relacionamento e envolve
“ficar com” alguém de maneira passageira, principalmente beijando (ALMEIDA e
TRACY, 2003). Neste tipo de relacionamento, a conversa entre os parceiros pode nao
ocorrer € 0 conhecimento entre as pessoas passa mais pelo aspecto das sensacdes
corpdreas evocadas por elas.

O “ficar com” surgiu por volta da década de 80 e pode ainda ser observada na
atualidade entre os jovens. Trata-se de uma nova forma de relacionamento amoroso.
Chaves (1993) investigou essa pratica observada entre os jovens das camadas médias
dos grandes centros urbanos do Brasillo, definindo-a como:

Codigo de relacionamento marcado pela falta de compromisso, e pela
pluralidade de desejos, de regras e de usos. O objetivo principal é a busca de
prazer. Um encontro de um dia e/ou de uma noite que pode ir de uma troca de
beijos a uma relagdo sexual. Existe um distanciamento acentuado entre o
plano ideal e o plano real do sujeito. Maneira mais fdcil de chegar perto de um
outro sem se comprometer. Exercicio de sedu¢cdo. (CHAVES, 1993: 2).

A pesquisa de Chaves (1993) mostra que através do ato de “ficar” é possivel
para o individuo estar fisicamente com o outro, buscar o prazer, mas ndo se envolver
emocionalmente. Trata-se de um cdédigo especifico cuja principal caracteristica € a falta
de compromisso com o parceiro. No “ficar” hd um rompimento entre compromisso e
prazer. Conforme explica a autora, o “ficar” ocorre em fun¢do de um momento, por um
impulso, um desejo, uma vontade, por pressdo dos colegas, como forma de descarga,
sem pensar, sem a ocorréncia de preocupacdes com o amanhd, ou quaisquer
conseqii€éncias das acdes praticadas.

Sdo vdrias as acdes que podem estar presentes no ato de “ficar”: “conversa,
caricias, carinhos, beijos, ‘sarra-sarra’ (passar a mao pelo corpo do outro, permitir que o
outro tome algumas liberdades fisicas), abracos e relacao sexual” (CHAVES, 1993: 30).
Quando “ficam”, as pessoas costumam falar “coisas bonitas”, mostrar um “lado mais
sedutor, sensual e charmoso” (CHAVES, 1993: 31). Uma das expectativas em relagao
ao outro € que tenha uma “boa conversa”, um “papo legal” (CHAVES, 1993: 32).

Apesar da falta de responsabilidade e compromisso que envolve o “ficar” e de
seu carater experimental, ficar com muitas pessoas numa mesma noite, por exemplo,
pode ter conotagdes diferentes em fung¢do do género. No caso de um homem, ele pode
ser considerado ‘“garanh@o”; mas se for uma mulher, como comenta Chaves (1993),

“ndo € muito bem visto, principalmente pela 6tica do homem” (p. 38). Da mesma forma,
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a autora destaca que qualquer um pode tomar a iniciativa, mas quando a mulher investe
pode ficar conhecida como “vadia” ou “oferecida”.

A escolha de com quem “ficar” pode ter diferentes motivos, como atracao fisica,
proximidade, oportunidade, amizade, interesse em conhecer a pessoa, interferéncia dos
amigos etc. Pode-se ficar com um conhecido ou desconhecido. O conhecimento no ficar
€ “superficial”. Chaves (1993) destaca alguns ‘“‘sinais” que podem ser indicativos do
interesse de um pelo outro, como: “olhar, sorriso, tom da voz, fala, atenc¢do, carinho,
jeito, corpo” (p. 33). Segundo a pesquisadora, ndo hd um lugar especifico para se
“ficar”. Pode-se ficar numa festa, boate, bar, show, cinema, praia, escola etc. Tudo
dependerd das pessoas, do momento experimentado, das oportunidades encontradas e
estimulos presentes como, por exemplo, musica e danca, que podem funcionar como
facilitadores.

Como um exemplo recente do comportamento juvenil com relacdo as estratégias
de atracdo utilizadas no jogo da conquista do parceiro amoroso, citamos o trabalho de
Soares (2005), que analisou as “invencdes contemporaneas do amor e sexualidade” (p.
99) a partir do programa brasileiro “Fica Comigo”, da rede MTV. Os jovens encontram
em um programa de TV o local, a oportunidade e os facilitadores para sua relacio com
outras pessoas, possiveis pretendentes a namorada ou namorado. Ficou clara para
Soares (2005) a existéncia de diferencas nas maneiras de seduzir o parceiro entre
participantes homens e mulheres. Para conquistar as mulheres, os homens mostram-se
romanticos, dando presentes, recitando poesias, fazendo juras de amor. Enquanto que
para conquistar os homens, as mulheres que sdo ‘“naturalmente” romanticas, como
afirma Soares (2005), mostram-se sedutoras, alimentando as fantasias erdticas de seu

possivel par.

As novas tecnologias como pratica interativa contemporanea

Almeida e Eugénio (2006)"! pesquisaram jovens de camadas médias urbanas do
Rio de Janeiro e apontaram uma caracteristica muito interessante presente em sua
vivéncia contemporanea: a adicdo, isto €, a tendéncia a utilizar, em suas interagdes,
diferentes recursos tecnolégicos como computadores, celulares, mp3 players, a0 mesmo
tempo. Por exemplo: “A fala, a troca de gestos e olhares, a troca de mensagens de texto,
os recados através de sites, sdo todos canais usados em abundincia, nenhum usado em
substituicdo ao outro, € preciso que se diga, mas em movimentos de continua adi¢ao”

(ALMEIDA e EUGENIO, 2006: 59).
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Os vdérios recursos utilizados pelos jovens ja fazem parte de sua rotina e
permitem estruturar sua percepcdo, ajudando na composi¢cdo das sensagdes,
sentimentos, pensamentos acerca das coisas e pessoas com as quais lidam. A adi¢cao
permite a ampliacdo de seu contato com o mundo. Isto é, sua atuagcdo junto as pessoas
em sua vida de relagdo envolverd sua leitura e interpretacdao de todos esses recursos.

Nestas festas de grande porte, assim como em uma mera reunido de amigos em casa,
os jovens jogam simultaneamente com a interagdo face a face e com trocas através do
Messenger, do Orkut e do Fotolog, ao mesmo tempo em que curtem a festa, a miisica
e a danca (...). Conectados permanentemente a Internet, através de computadores que
muitas vezes ndo sdo desligados por dias a fio, estes jovens transitam para ‘dentro da
tela’ como quem se move por mais um comodo da casa. Ampliacdo da superficie de
contato com o mundo, através de um continuo e sistemdtico movimento de anexar o
novo, somd-lo com os demais recursos jd em uso, e assim arranjar e rearranjar as
modalidades de interacdo, sem estancamento (ALMEIDA e EUGENIO, 2006: 58).

Segundo a pesquisa de Almeida e Eugénio (2006), para os jovens
contemporaneos dos setores médios da sociedade brasileira tanto as tecnologias quanto
os novos lugares virtuais ja foram incorporados a sua realidade. Juntos, compdem esta
realidade e definem seus movimentos, oferecendo sensacdes e viabilizando experiéncias
de vida e de relagcdo com seus semelhantes.

No presente estudo, consideramos que as novas tecnologias da informacao
oferecem para homens e mulheres, de forma geral, o ambiente virtual como um novo
espaco de relacionamentos e, certamente, possibilidades de transformacgdo de hébitos,
atitudes e subjetividades.

A Internet funciona como ponto de encontro para seus usudrios, que podem
conversar, trocar mensagens, jogar, se relacionar. O mundo virtual é concretamente
percebido por quem o utiliza, implicando vivéncias singulares para os sujeitos. A
escolha do lugar virtual que deseja conduz o usudrio a novas experiéncias. Os encontros
na rede podem ocorrer entre pessoas que ja se conhecem ou nao, de forma intencional,
ao acaso, num site ja conhecido ou num novo local. Através do computador conectado a
rede (World Wide Web), o usudrio pode estar em diferentes lugares ao mesmo tempo,
conversando simultaneamente com indmeras pessoas sem sair de seu quarto.

Existe a possibilidade de abrir vdrias janelas na tela do computador e, assim,
passear por variados sites, assumindo diferentes posturas em cada uma das dindmicas
estabelecidas no meio virtual. Para tal, temos o uso ja comum dos e-mails, mensagens
de texto enviadas para enderecos eletrOnicos em tempo imediato; e os chats, que
permitem a conversa em tempo real, geralmente através de salas de bate papo

especificas a determinados grupos que compartilham algum interesse em comum, como
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vemos, por exemplo, no site UOL: “Namoro entre amigos”, “Evangélicos”, “Futebol”,
“Bruxaria”, “Teatro”, “Desenho Animado” etc.

Existem programas de computador como o atual Windows Live Messenger
(MSN) que, a partir de uma lista com os contatos da pessoa, informa quando estdao
online, conectados a rede, para que possam iniciar conversa, utilizando uma série de
recursos como: emoticons (simbolos que indicam emog¢des como alegria, tristeza, etc.
ou representam palavras, abreviacdes, que visam facilitar a escrita, tornando-a mais
pratica e rapida; winks, com mensagens dinamicas curtas salvas pelo usudrio ou ja
disponibilizadas pelo servico; e a webcam, adicionando som e imagens de video a
conversa escrita. Também podem ser disponibilizadas ferramentas de interacdo como
temos no Orkut, com acesso a vdrias paginas pessoais (perfis) de seus integrantes, a
troca de mensagens escritas através de recados, depoimentos, o bate papo usando o
programa Google Talk (semelhante ao MSN), além da participacdo em diferentes
comunidades, que cont€ém grupos de discussdo temdticos. Tudo isso viabiliza a
ampliacdo de relacionamentos sociais dentro do espago virtual, com pessoas que fazem,

ou nao, parte do convivio cotidiano fora da Internet.

Encontros amorosos na Internet

Atualmente, encontramos varios sites cuja principal finalidade € a interagdao de
pessoas interessadas em namoro, encontro, amizade ou a vivéncia de um grande amor,
como acontece, por exemplo, no Par Perfeito, Match.com, Almas Gémeas, Cara Metade.
Os sites de relacionamento amoroso agregam pessoas com interesses comuns.
Convidam os visitantes a fazerem parte de sua rede de usudrios, através de mensagens
que oferecem a possibilidade de namoro imediato e facil: “Comece a namorar em 5
minutos!” (Par Perfeito), “Quer namorar ainda hoje? (Conquista); “Comece a namorar
agora!” (Metade Ideal), “531 pessoas online agora procurando por namoro. Alguém
pode estar esperando por vocé!” (Meu desejo).

Ao longo dos anos, o ndmero de clientes deste tipo de servico presente na
Internet vem aumentando, inclusive entre os brasileiros, como constatamos em France
(2002)"? e Pinheiro (2002)"°. Este crescimento aponta para uma nova forma de
relacionar-se no momento atual e, principalmente, para um novo entendimento acerca
dessa relacdo, que pode ser melhor estudado em trabalhos como os de Nascimento

(2007)", Ramalho (2005)" e Sampaio (2002)'°.
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Ramalho (2005) fez uma aproximacdo entre este tipo de servigco virtual e as
agéncias de encontro, que, como vemos em Vieira (2000)17, apresentaram um aumento
considerdvel em sua clientela durante a década de 1990. Homens e mulheres se
interessaram em contratar os servicos destas agéncias em funcdo do “medo de ficar
sozinho” e do “desejo de ter um companheiro” (VIEIRA, 2000: 131). As agéncias de
encontro mostravam-se interessantes para este publico principalmente devido a sua falta
de tempo para investir em relacionamentos no cotidiano, além da promessa do encontro
seguro de pares “compativeis” através do uso de vérios recursos, como entrevistas,
questiondrios e computadores, que cruzam os dados entre os indmeros clientes,
buscando caracteristicas e interesses comuns entre eles (VIEIRA, 2000). Os encontros
entre os pretendentes eram sempre mediados pela agéncia.

No caso dos sites de relacionamento da Internet, mais especificamente o Par
Perfeito, estudado por Ramalho (2005), a “escolha” aparece entre os usudrios
entrevistados como fator primordial para o sucesso do site. Através de nossa pesquisa,
também constatamos que sdo intimeras as possibilidades de escolha de um parceiro,
tendo o usudrio as ferramentas oferecidas por este meio para realizar ele préprio as suas

buscas e dar a palavra final a respeito do encontro com seu parceiro ideal.

Quais sao as estratégias de aproximacao utilizadas pelos usuarios por meio destes
sites?
Basicamente, os sites de encontro propdem a elabora¢do de um cadastro que

funcionard como apresentacdo pessoal do sujeito interessado no relacionamento
amoroso. Trata-se do perfil do usudrio, que serd utilizado como recurso de busca de
parceiros compativeis com as descri¢des feitas. Para explicar melhor como funcionam o
perfil e os recursos de aproximacgdo destes sifes, destacamos aqui informagdes sobre o
funcionamento do site Par Perfeito.

O Par Perfeito recomenda o preenchimento do maior nimero possivel de
informagdes. Os itens que formam o perfil s@o divididos em duas partes, “Sobre mim” e
“Sobre quem busco”, compostas por dados objetivos e textos que devem ser redigidos
pelo usudrio.

As fotografias também fazem parte do perfil. O Par Perfeito recomenda muito
que o usudrio coloque fotos em seu perfil, preferencialmente fotos de rosto e corpo
inteiro que estejam nitidas. Segundo o site, “Perfis com fotos sdao 10 vezes mais

visitados do que os perfis sem fotos”.
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Todas essas informagdes integram o perfil do usudrio e poderdo ser acessadas
por pessoas interessadas em conhecer alguém inscrito no site. Existem diferentes
maneiras de selecionar quem seja mais adequado para um relacionamento e, para isso,
sao disponibilizadas ferramentas de busca para os usudrios do Par Perfeito.

No Par Perfeito é possivel para o usudrio realizar buscas a partir de elementos
como sexo, idade, pais, estado e cidade; perfis com ou sem foto; perfis de usudrios
online conectados no momento da busca; perfis que tenham compatibilidade com o seu
através de dados cruzados automaticamente pelo préprio site; perfis com caracteristicas
especificas selecionadas pelo usudrio que faz a busca, abrangendo todos os itens
objetivos registrados num perfil.

As buscas sdo limitadas apenas em fung¢do do usudrio ser ou ndo pagante. O
usudrio “Ouro” paga mensalmente, o que lhe permite fazer buscas e entrar em contato
com todas as pessoas que aparecem como resultado de sua pesquisa. Ao contrdrio, por
ndo pagar, o usudrio “Bdsico” é impedido de ver o perfil ou de entrar em contato com
outro “Bdsico”. Melhor dizendo, “Ouro” acessa todos os perfis e pode estabelecer
contato com eles; “Bdsico” s6 acessa ou fala com “Ouro”. Recentemente, o site passou a
oferecer a possibilidade de acessos ilimitados aos demais usudrios cadastrados, sem
limites para troca de mensagens ou conversas de videoconferéncia - sdo os ‘“Platinum”.

A construcao do perfil num site de relacionamento pode ser o primeiro passo de
alguém que busca conhecer outras pessoas num ambiente virtual. Entretanto, a proposta
implicita neste tipo de agdo seria 0 namoro, ndo necessariamente virtual.

Ao comparar o que foi descrito pelo usudrio em seu perfil e o que se vé na foto,
consideramos que esta avaliacdo é feita de maneira subjetiva por quem I€ o cadastro,
estando sujeita a uma interpretacdo singular que pode nao corresponder a realidade, ja
que o observador tenderd a analisar as descri¢cdes segundo suas proprias referéncias.

Assim, além do uso de imagens, muito recomendado pelos sites, destacamos
como estratégia principal para atrair possiveis parceiros o uso da escrita, como
ressaltam Fortin e Farah (2007)'®: desde a elaboracdo do perfil, a maneira de descrever-
se, de falar de seus interesses, do que busca, até o contato feito por intermédio de

mensagens de e-mail ou bate papo.

A mulher nos sites de encontro
O anonimato surge como aspecto relevante ao considerarmos o sucesso destes

sites de encontro entre sua clientela. No artigo Love at first site, France (2002), baseada
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em relatos de varios informantes, comenta que muitas mulheres flertam mais em sites de
namoro do que em clubes ou bares, devido ao sentimento de seguranca despertado pela
rede.

France (2002) refere-se ao estudo do Dr. Jeff Garvin sobre namoro na Internet
na Universidade de Bath, apresentado no mesmo ano na Sociedade Britanica de
Psicologia. Conforme ele explica para a autora citada, no ambiente virtual as mulheres
podem expressar sua sexualidade sem medo das repercussdes do “mundo real”. As
relacdes sdo mais “sexuais” do que aquelas da ‘“vida real”. Ele acredita que isso
acontece porque as mulheres podem ser mais ousadas e diretas quando estdo andnimas
em funcdo do medo de ficarem “marcadas”.

Em seu trabalho, Nascimento (2007) expde o resultado de andlises realizadas a
partir de suas fontes. Mostra que as mulheres acham que os homens apresentam uma
visdo preconceituosa a respeito delas por estarem utilizando os sites de encontro,
podendo ser consideradas “ficeis”, “ndo sérias”, sentindo-se, desta forma, depreciadas.
Para confirmar esta percepcdo, a pesquisadora fala que algumas entrevistadas
mencionam suas experiéncias anteriores com homens que sé buscavam encontros
sexuais virtuais. Uma delas relatou que “esta visdo sobre as mulheres € mais
caracteristica dos homens brasileiros” (Nascimento, 2007: 113). As entrevistadas que
usam os sites pareceram ter dificuldade em assumir o uso destes servigos, acessando a
Internet de forma sigilosa, escondidas da familia, com receio da reprovacdo de sua
conduta.

Em contraposi¢do, os homens participantes da pesquisa de Nascimento (2007)
apresentaram menos dificuldade em admitir sua busca por uma parceira online.
Mostraram-se mais objetivos e ansiosos por encontrar logo a pretendente
presencialmente. Nos sifes, costumavam tomar a iniciativa através de mensagens
eletrOnicas que podiam ser padronizadas e enviadas para um numero elevado de
pretendentes, e do bate-papo, disponibilizado pelo site. Contudo, um dos entrevistados
observa que, em sua experiéncia, nos chats sdo os homens que mais tomam a iniciativa
de chamar a mulher para conversar; ji nos sites de encontro, tanto homens como
mulheres tomam a iniciativa online, ndo havendo diferenca. De acordo com a andlise de
Nascimento (2002):

(...) quando se considera que o chat reproduz a instantaneidade da conversa face a
face, pode-se pensar que nele se reproduzam alguns elementos tradicionais de género,
nas quais a mulher espera que o homem tome a iniciativa. Jd nos sites de encontros e
namoros, percebemos que as mulheres tomam a iniciativa mas sempre pelo envio de
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e-mails. Nenhuma delas relatou que tomou a iniciativa de chamar alguém que
estivesse online para o papo-direto. Quando isso ocorria, a abordagem era sempre
feita pelo homem, mesmo que se tratasse de uma usudria pagante e tivesse o direito de
tomar a iniciativa de chamar um homem para o papo-direto (p. 116).

Sobre os relacionamentos na Internet, Sampaio (2002) buscou a opinido do
psicélogo e sexd6logo carioca Charles Rojtenberg, que afirmou, fundamentando-se em
mais de quatro mil entrevistas realizadas por ele, que atualmente tanto homens quanto
mulheres acessam a Internet. Destacou ainda como varidveis presentes na Internet: “a
busca (pelas mulheres) e a trai¢do (pelos homens)” ( SAMPAIO, 2002: 22).

‘Acredito que a mulher acaba sendo mais usada’, diz Rojtenberg, ‘porque ndo tem
consciéncia de que, ao se colocar no papel masculino, estd se comportando
exatamente como o homem quer. A galinha, como caca, se poe a disposicdo; e a
carente, como iludida, se coloca disponivel.’ Ele salienta que hoje é comum na rede o
dom-juan profissional, que manda o mesmo e-mail para 200 e vai em cima das que
responderem, pois sdo as carentes. Mas o ‘romance ardente’ que deseja é
invariavelmente transar uma ou duas vezes (SAMPAIO, 2002: 22).

Uma das grandes preocupacdes relatadas por Sampaio (2002) € que, apesar de
considerar a paquera online como segura, existe pouco material escrito falando sobre as
possibilidades de frustracio, fracasso, mentiras e enganos nestes relacionamentos. Por
isso, em seu livro, apresenta abertamente relatos, no sentido de alertar quanto aos
perigos que podem existir por trds da tela. Contudo, € muito positiva com relacio a estas
experiéncias e compartilha um pouco da sua:

Convenhamos: a Internet é nova, mas a soliddo e o desejo de preenché-la sdo tdo
antigos quanto o ser humano. Enquanto trocamos e-mails compartilhamos mil
emocdes, pensamentos, sentimentos, até fantasias. Quando alguém nos interessa, ndo
hd frisson mais gostoso do que abrir a caixa postal e ver se tem mensagem dele — e
como a gente murcha se ndo tem... E a maior torcida para a pessoa responder. Hd
quem se diga apaixonado antes mesmo de ver quem estd do outro lado da tela. Acho
exagero, pois acredito ser especialmente dificil uma paixdo nascer sem o toque, o
olho no olho, a paquera, o abraco, o beijo. Mas dd para se encantar e se emocionar
muito ainda antes do primeiro encontro (SAMPAIO, 2002: 19-20).

Essas palavras tém grande importancia por terem o valor de um depoimento,

revelando experiéncias pessoais da propria pesquisadora.

A mulher no marketing de sites de encontro

Os sites de encontro amoroso fazem propaganda de seus servigos, através de
imagens muito bem escolhidas e textos claros e impactantes, principalmente dirigidos
ao publico feminino. Parece ser muito comum o forte apelo ao amor romantico que
costuma ser sugerido na maioria de seus antincios, como pode ser observado nas Fig. 01

e 02.
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Encontre o seu
namorado perfeito.

Faga o teste de amor gratis do be2

Fig. 01 — Recorte de propaganda do site Be2

Acreditando que mulheres podem ser facilmente conquistadas usando-se
estratégias romanticas, como vimos no trabalho de Soares (2005), é evidente o uso que
fazem de recursos como coragdes, rosas e determinadas expressdes como “par perfeito”,
“amor ideal”, “amor verdadeiro”, “metade ideal”. Tais termos, assim como imagens,
simbolos de determinados sites, chamam a atencdo para a necessidade de completude,
existéncia de alguém especial que representa o “amor da sua vida”, sua ‘“cara metade”,

para juntos serem “felizes para sempre”.

Procurando o
amor da sua vida?

L
£ Cligue aqui €

be 2 encontre o amor da sua wida  wwwbe2 com.br

Fig. 02 — Recorte de propaganda do site Be2

Caso nos concentremos na teoria de que a mulher foi mais influenciada pelo
amor romadantico, como comentamos anteriormente (Giddens, 1993), fica d6bvia a
intencdo dos sites pesquisados em atingir diretamente esse publico. A simples
observacdo destas propagandas, como na Fig. 03, apontam possiveis caracteristicas de
seu publico alvo ou apresentam, especificamente ao publico feminino, o que acreditam

ser seu desejo de consumo.
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-_—

A Eu sou :

\ SCRER R, Sy A
\ Mulher x l
,

\ \ Estou procurando :

Harmen ot
ramantico A

Fig. 03 — Recorte de propaganda do site Be2

Atraindo seus clientes através de imagens bonitas, cativantes, de casais jovens,

felizes e sorridentes, como na Fig. 04, os sites estimulam desejos de encontro com o

parceiro idealizado, e a vivéncia de um lindo conto de fadas concreto e real,

especialmente confirmado pelas “Histérias de Sucesso” anunciadas em suas pdginas

principais. Sdo pessoas reais, de

verdade, que efetivamente vivenciaram essa

experiéncia. Varias delas informam seu final feliz citando o casamento ou o nascimento

de seus filhos, frutos do amor a primeira vista ou da unido virtual.

~" parperfeito

Crie seu perfil

4 & cadastrado? Clique aqui.

3604 usuarios online agora!

Sao milhares de histdrias
de sucesso no amor.
Construa a sual

Fig. 04 — Recorte da pagina de cadastro do site ParPerfeito

As imagens, associadas a importantes frases de efeito, conclamam o publico

feminino a agdo: “experimente agora

9% &<

, “clique aqui” para voc€ também arrumar “o seu”

(vide Fig. 05). Mostram que € possivel. Portanto, pode ser realizado, basta tentar.
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Narmor ontros é no ParPerfeito

@ parperfeito o705 do i

Crie seu perfil. E facil, rapido e gratis!
Eusou: [Seiecione .4

Dia =|[Més =] |Ane :I'

Esse jd é meu! > “

Ajuds | A Emprazs | Azorde de Utilizagio | Depeirants: | Fals Comoses | Imprancs | Parcsria: »mestic

Fig. 05 — Recorte da pagina de cadastro do site ParPerfeito

As imagens dos casais abracados, ou, em sua maioria, das mulheres agarradas a
seus parceiros (vide Fig. 02, 04, 05, 06 e 07), possivelmente encontrados no site,
evocam o aspecto da realidade fisica e concreta, oferecendo a sensa¢do de contato
fisico, do toque das maos, do calor do abraco; enfim, do dominio da mulher diante de

seu homem.

Narmoro e encontros € no ParPerfeito.

@ parperfeito o, Brasil,

Crie seu perfil. E facil, rapido e gratis!

=il m Ele soube me encontrar.

Agora ndo largo mais.

Auds | AEmpress | Aorde da Utilizasso | Depoimentos | Fale Conoseo | Impranca | Parcariss ~mestic

Fig. 06 — Recorte da pagina de cadastro do site ParPerfeito

A seguranca da posse do parceiro, presente nestas imagens, pode afetar as
usudrias, incentivando-as a assumir o controle neste jogo de conquista proposto no

ambiente virtual.
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H Namoro e encontros & no Conquista.
conqQuista oo
Crie seu perfil. E facil, rapido e gratis!
Eusou: [Selecione -
Selecione ol
0= =l [ve =l =]
| 2 |

Experimente agora m

Arrumei esse gato.
= Quem disse que vou largar?

L] St e G B ot »mestic

Trata-se de uma interagdo mais facil e confortdvel, facilitada pela tecnologia,
que oferece maior seguranca, possibilitando-lhes mostrarem-se mais ativas, por vezes
agressivas, e dominar seus relacionamentos. Seria essa, entdo, uma nova mulher?

A mensagem publicitaria de determinado site de relacionamentos veiculada em
diversos videos'® disponibilizados na Internet deixa clara a inversdo de papéis dentro da
relacdo amorosa, em especial no jogo da conquista, enfatizando o papel da mulher como
dominante, desde a selecdo até a aproximagdo do parceiro, inclusive na prépria relagao.
As mulheres sdo vistas em situacOes nas quais suas atitudes se assemelham aquelas

anteriormente atribuidas apenas aos homens em suas paqueras.

Consideracoes finais

Nossa pesquisa procurou focalizar a atuacdo feminina na Internet no que diz
respeito as estratégias utilizadas por sites de encontro amoroso atuais para atrair
clientela. As mulheres parecem ser o principal publico visado pela propaganda, além de
estarem efetivamente presentes neste ambiente, fazendo uso dos servicos oferecidos
pelos sites estudados.

Refletimos sobre o flerte, a paquera e a azaracdo como estratégias de
aproximacao presencial com o intuito de comparar essas praticas culturais ao que
acontece no espaco virtual, num contato inicial entre pessoas desconhecidas.
Identificamos alguns dos recursos utilizados por sifes de relacionamento para atrair
pessoas e sugerir que, possivelmente, se encontrem presencialmente.

A partir do material tedérico pesquisado, fica clara a existéncia de uma
dominadncia masculina nas formas de relacionamento explicitadas, revelando

provavelmente indicios de uma cultura originalmente patriarcal e machista. Ao
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contrério, pode-se detectar facilmente no discurso presente na publicidade pesquisada,
uma mudanca em relacdo ao tradicional. O novo revela-se na representacdo social da
mulher exposta nas varias propagandas.

No inicio do século XX, a troca de olhares viabilizada pelo passeio nas pracas da
cidade apresentava “propodsito exploratério” em que se tentava analisar o pretendente
através de gestos e sinais ndo verbais, ainda mantendo distancia, até que o casal se
sentisse confiante e seguro para aproximar-se usando outras técnicas, como o envio de
bilhetes e cartas ou o contato telefonico. Portanto, para avaliar o interesse de um rapaz
por uma moca, por exemplo, antes de trocarem quaisquer palavras, era necessario que
ela prestasse atencdo em seu olhar, vestimentas, comportamentos, no momento de um
encontro, mesmo que a distancia. Este movimento em direcdo a pessoa que despertasse
sua atencao constituia-se no flerte. O flerte seria, entdo, anterior ao namoro, um método
de exploragdo e atracao de possiveis parceiros. (AZEVEDO, 1986)

Consideramos que a mulher desempenha papel mais ativo no flerte a partir da
possibilidade de escolha de seu parceiro e, principalmente, interagindo, mesmo a
distancia e buscando preservar de alguma maneira seu anonimato. Parecem existir
semelhancgas entre o flerte e atitudes dos usudrios nos sites de encontro, ji que a
proposta dos sites é justamente buscar no ambiente virtual possiveis parceiros,
explorando cada um dos perfis cadastrados, tendo a percep¢do visual como principal
canal de comunicacdo. Neste sentido, o usudrio deve ver as fotos, ler as informacdes
disponiveis sobre seus pretendentes, enviar-lhes mensagens, demonstrar seu interesse
ou, ainda, responder as mensagens recebidas, caso tenha gostado.

Comparando as antigas praticas de atra¢do usadas no encontro presencial, como
o olhar, acenos, uso do leque, das flores ou das cores, com sinais contemporaneos
surgidos a partir das novas tecnologias, como a Internet, destacamos, por exemplo: os
emoticons, os winks, as abreviagdes e codigos das mensagens eletrOnicas, as imagens
compartilhadas. Todos esses elementos podem compor mensagens, personalizando e
estruturando novas formas de comunicar por meio da rede.

Acreditamos ser importante destacar o amor romantico que, segundo Giddens
(1993), implica a escolha de um tnico parceiro e a formacdo de um laco afetivo
duradouro. Costuma ser associado ao “amor a primeira vista” por envolver uma atragao
instantanea em relagdo ao outro, que ocorre ao “primeiro olhar”, através do qual se

apreendem intuitivamente as qualidades do outro.
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O amor romantico, que também afeta as relacdes entre homens e mulheres, é
constantemente refor¢ado pelos sites em sua propaganda, sempre oferecendo o encontro
com o “par perfeito”, a ‘“cara metade”, o “amor ideal” e verdadeiro. A ideia de
completude estd presente nos nomes ou mesmo nos simbolos usados por estes sites,
como, por exemplo, do préprio Par Perfeito: duas metades de um coragdo que se
completam como um quebra cabeca. Representa um dos principais chamarizes destes
sites, convocando sua clientela potencial a ser “feliz para sempre”, mensagem frequente
nas homes pesquisadas.

Destacamos que, no “ficar”, a tinica preocupacao identificada por Chaves (1993)
girou em torno da “quantidade” e da “variedade”, voltado para “prazeres imediatos” e
“satisfacdo de desejos”. Sua pritica permite aos sujeitos experimentarem enorme
quantidade de sensacdes em pouco tempo, além de variar numericamente de parceiros.
E comum, entre os “ficantes”, a contagem de pessoas com quem ficam, além das
comparacdes entre os diferentes tipos de beijos ou pessoas, entre amigos ou através de
listas, como nos mostram as classificacdes apresentadas no trabalho de Chaves (1993:
35).

Partindo do “ficar”, apontamos a quantificacdo como uma das estratégias
presentes nos sites de relacionamento, apresentadas ao publico como garantia da
eficiéncia do servico. O imediatismo, cada vez mais identificado como caracteristica da
subjetividade contemporanea, fruto da aceleracdo que vivemos no cotidiano, também
surge como um dos principais atrativos na propaganda. O Par Perfeito, por exemplo, em
uma de suas propagandas no periodo de comemora¢do do dia dos namorados, chegou a
sugerir que € possivel encontrar alguém especial em apenas 5 minutos: bastava que o
usudrio preenchesse seu perfil e iniciasse suas buscas pelo site. Atualmente, o cliente
mais apressado pode tranquilizar-se com o convite da home principal: “Comece a
namorar agora!”.

De acordo com os sites analisados, podemos concluir que eles se apresentam
como alternativa promissora para os relacionamentos na atualidade, destacando sempre
em sua publicidade atrativos como: a rapidez, a economia e o fato de preservar o
anonimato - aspectos que podem ser considerados, pela clientela, probleméticos quando
lidam com a realidade fora do ambiente virtual. Os sifes de relacionamento oferecem o
conforto das buscas online, que disponibilizam intimeros candidatos em tempo
reduzido, além de grandes facilidades como a seguranca por ndo exporem publicamente

seus usudrios, e até mesmo a gratuidade do servigo de busca. Porém o uso dos sites de
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encontro apresenta-se como mais uma opg¢do para iniciar relacionamentos, nao
substituindo as outras estratégias presenciais de aproximacao.

Mostramos que a atitude feminina com relagcdo ao jogo da conquista amorosa
mudou ao longo do tempo, em funcdo da alteracdo sofrida pelos valores e atitudes
vigentes na sociedade. As mudancas tecnolégicas representaram facilidades de
deslocamento no espaco e troca de informacdes. Viabilizaram também novas formas de
socializacdo e, portanto, possibilidades de relacionamentos, determinando novos
comportamentos para expressar interesse, desejos e até atrair possiveis parceiros.

A propaganda dos sites deixa claro o objetivo de mediar o encontro amoroso. O
contato fisico é sugerido, através de imagens. Da mesma forma, é mostrada a presenca
feminina nestes sites. Nas mensagens hd um reforco constante do papel da mulher na
escolha e conquista do parceiro ideal. De acordo com a pesquisa, nos anuincios
destacados pudemos constatar que ela é sempre apresentada como ativa neste processo,
assumindo posi¢do dominante na relagao.

Compreendemos, contudo, que tais andlises partem da observacdo de mensagens
publicitarias, podendo nao representar a realidade de todas as mulheres que usam os
sites de relacionamento na Internet em busca de parceiros. S3o muitas as perguntas
ainda em aberto e este parece ser um campo fértil para novas pesquisas. Acreditamos
que o presente artigo pode ser uma pequena contribuicao visando a ampliar o estudo
acerca dos sites de encontro amoroso, suas ricas possibilidades interativas e implicacoes

na experiéncia amorosa.

Referéncias

ALMAS GEMEAS com MATCH.COM. Disponivel em:
<http://match.terra.com.br/channel/index.aspx ?trackingid=1048980Home/default.
asp>. Acesso em: 2 nov. 2008.

ALMEIDA, Maria Isabel Mendes de ¢ TRACY, Katia Maria de Almeida. Noites
nomades: espago e subjetividade nas culturas jovens contempordneas. Rio de
Janeiro: Rocco, 2003.

ALMEIDA, Maria Isabel Mendes de e EUGENIO, Fernanda. O espaco real e o acimulo
que significa: uma nova gramdtica para se pensar o uso jovem da Internet no
Brasil. Em: NICOLACI-DA-COSTA, Ana Maria (org.) (2006). Cabecas digitais:
o cotidiano na era da informagdo. Rio de Janeiro: Ed. PUC-Rio; Sao Paulo:
Loyola, 2006, p. 49-80.

AZEVEDO, Thales de. As regras do Namora a Antiga. Sao Paulo: Atica, 1986.

BE2. Disponivel em: <http://www.be2.com.br/lib/session_expired.jsp>. Acesso em: 2
nov. 2008.

Departamento de Psicologia Social e Institucional/ UERJ



Novas regras do jogo amoroso: a presenca feminina na Internet. 153

CARA METADE. Disponivel em: <http://www.agenciadenamoro.com/>. Acesso em: 2
nov. 2008.

CHAVES, Jacqueline Cavalcanti. “Ficar com” a individualizacdo — um estudo sobre
um codigo de relacionamento no Brasil. Dissertacdo de Mestrado em Psicologia.
Pontificia Universidade Catdlica, Rio de Janeiro (mimeo), 1993.

COMBINE (Portal 1G). Disponivel em: <http://combine-ig.parperfeito.com.br/>.
Acesso em: 2 nov. 2008.

CONQUISTA (O Dia Online). Disponivel em:
<http://conquista.parperfeito.com.br/empresa/tour mensagem.jsp>. Acesso em: 2
nov. 2008.

DICIONARIO Escolar da Lingua portuguesa / Academia Brasileira de Letras. Sdo
Paulo: Companhia Editora Nacional, 2008, p.185.

FORTIM, Ivelise ¢ FARAH, Rosa Maria (org.). Relacionamentos na era digital. Sao
Paulo: Giz Editorial, 2007.

FRANCE, Louise. Love at first site, In: The Observer, Sunday, 30 June 2002.
Fonte:<http://www.guardian.co.uk/theobserver/2002/jun/30/features.magazine187
>Acesso em: Jul. 2008.

GIDDENS, Anthony. A transformagdo da intimidade: sexualidade, amor & erotismo
nas sociedades modernas. Sao Paulo: Ed. da Universidade Estadual Paulista,
1993.

GOLDENBERG, Mirian (org.). Os novos desejos. Rio de Janeiro: Record, 2000.
MATCH.COM. Disponivel em: < http://www.br.match.com/>. Acesso em: 2 nov. 2008.
MEETIC.COM. Disponivel em: < http://www.meetic.com/>. Acesso em: 2 nov. 2008.

METADE IDEAL. Disponivel em:
<https://cadastro.uol.com.br/indexb.html?skin=mi2>. Acesso em: 2 nov. 2008.
MEU DESEJO. Disponivel em:

<http://www.meudesejo.com.br/landing pages/v05/index.php?v=&from_site=goo
gle-international-brazilian_girls>. Acesso em: 2 nov. 2008.

NASCIMENTO, Carlize Regina Ogg. Do amor em tempos de Internet: Andlise
sociologica das relacoes amorosas mediadas pela tecnologia. Dissertacdo de
Mestrado em Sociologia. Universidade Federal do Parand, Curitiba (mimeo),
2007.

RAMALHO, Erika Falcdo. Par perfeito: um novo espaco virtual para a procura de
parceiros amorosos. Dissertacdo de Mestrado em Psicologia. Pontificia
Universidade Catdlica, Rio de Janeiro (mimeo), 2005.

SAMPAIO, Alice. Amor na Internet — quando o virtual cai na real. Rio de Janeiro, Sao
Paulo: Record, 2002.

SOARES, Rosangela de Fatima Rodrigues. Namoro MTV — juventude e pedagogias
amorosas/sexuais no Fica Comigo. Tese de Doutorado em Educagdo.
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Rio Grande do Sul (mimeo), 2005.

PARPERFEITO (Yahoo!Encontros). Disponivel em: <http://yahoo.parperfeito.com.br>.
Acesso em: 4 jun. 2010.

Mnemosine Vol.7, n°1, p. 130-156 (2011) — Artigos



154 Paula Rebello Magalhdes de Oliveira

PERROT, Michelle. As mulheres ou os siléncios da historia. Bauru, SP: EDUSC, 2005.

PINHEIRO, Daniela. Tecla comigo, vai - Por que milhdes de brasileiros resolveram
procurar um romance pela internet. Revista Veja — 20 de novembro de 2002.
Edicao 1778, p. 76-83.

RAMOS. Um olhar sobre o masculino: Reflexdes sobre os papéis e representacdes
sociais do homem na atualidade. In: GOLDENBERG, Mirian (org.). Os novos
desejos. Rio de Janeiro: Record, 2000, p. 41-59.

VELLOSO, Moénica Pimenta. A naturalizacao da diferenca. Historia, Ciéncias, Saiide-
Manguinhos. Rio de Janeiro, vol. 10, n. 3, set/dez 2003. Fonte: <
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S010459702003000300018&script=sci_artt>
Acesso em: jul. 2011.

VIEIRA, Erika Souza. Amor sob encomenda: Um estudo antropoldgico sobre agéncias
de encontro. Em: GOLDENBERG, Mirian (org.). Os novos desejos. Rio de
Janeiro: Record, 2000, p. 125-146.

Paula Rebello Magalhdes de Oliveira

Doutoranda em Psicologia Clinica

Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro
E-mail: paularebello2 @hotmail.com

" O Par Perfeito possui mais de 10 anos de existéncia no mercado, com clientela de mais de trinta milhdes
de pessoas. Foi criado em 2000 no Brasil e vendido em 2006 ao site francés Meetic, com representacao
em mais de vinte paises: Reino Unido, Alemanha, Austria, Bélgica, Brasil, China, Dinamarca, Espanha,
Italia, Luxemburgo, Noruega, Holanda, Poldnia, Portugal, Franca, Suica, Suécia, além de paises na Asia e
America Latina. Pode ser acessado através do Yahoo! Encontros, além de outros sites parceiros.
Dependendo do site de acesso, recebe novos nomes, como: Combine (Portal 1G), Conquista (O Dia
Online), NamoroNaWeb (Globo.com), NamoroXAmizade (Portal Terra). O site Meetic também anuncia
outros servigos: DatingDirect.com, Yeeyoo.com e Lexa.nl e, recentemente no Brasil, o Divino Amor,
voltado para usudrios evangélicos, e o G Encontros, voltado para gays, lésbicas e bissexuais, além da
fusdo com o site Match.com, no mercado latino americano. Segundo informacdes do site em agosto de
2011: “Parte dos grupos Match.com e Meetic, lideres mundiais em sites de relacionamentos, tem cerca de
60 milhdes de usudrios na América Latina, em paises como Argentina, Chile, Coldmbia, México e Peru.
S6 no Brasil sdo 30 milhdes de usudrios cadastrados.”

? Em outubro de 2008, tivemos acesso a informagdes sobre o publico que utilizava o site, disponiveis em
sua home, no endereco: <http://www.parperfeito.com.br/empresa/anuncie.jsp>. Estas informacdes foram
disponibilizadas para clientes que desejassem anunciar em seu espago. Segundo o Par Perfeito: 43% tinha
de 18 até 24 anos; 32% de 25 até 34 anos; 25% acima de 35 anos. Com relag@o a localizag@o geogréfica, o
site informava serem 39% de Sdo Paulo; 16% do Rio de Janeiro; 15% da Regido Sul; 6% de Minas
Gerais; e 24% de outros lugares. Quanto a escolaridade: 10% ndo informaram a formacdo; 20% tinham
até o segundo grau; 15% possuiam formacao técnica; 5% estavam cursando a faculdade; 28% possuiam
formacdo superior completa; 8% possuiam formacgao superior incompleta; 8% tinham pés-graduacdo; 2%
tinham pdés-doutorado ou phd. A classe social era apontada como A, B e C, sendo distribuidas pelo
grafico como 79% pertencentes as classes A e B e os restantes 21% ocupados pela classe C. Na época, o
site possuia mais de 10 milhdes de usudrios.

3 Azevedo (1986) analisa o namoro tradicional, antigo, caracterizando suas fases, técnicas, taticas,
normas, valores e fun¢des desde seus antecedentes em Portugal e no Brasil colonial, acompanhando as
mudancas resultantes da modernizacdo urbana e dos transportes. O tema foi desenvolvido a partir de
abordagem comparativa, transcultural. Teve também como fontes cronicas, romances e contos brasileiros.
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* O socilogo inglés Anthony Giddens fala do papel da sexualidade na cultura moderna, a partir de
grandes mudancas das dultimas décadas. Para ele, as mulheres tém papel mais importante na
transformagdo da intimidade.

> Michelle Perrot atua como professora emérita de histéria contemporanea na Universidade de Paris VII,
tendo organizado, entre 1991 e 1992, ao lado do historiador Georges Duby, A Histéria das Mulheres no
Ocidente, da atualidade até nossos dias. Interessa-se por lancar um novo olhar a histéria das mulheres,
especialmente do século passado aos dias atuais, procurando romper os siléncios e a partilha desigual dos
tracos de memoria, objetivando dar voz e visibilidade ao feminino.

® Velloso (2003) escreveu resenha sobre o trabalho de Fabiola Rohden, Uma ciéncia da diferenca: sexo e
género na medicina da mulher. Rio de Janeiro: Fiocruz, 2001, 224p.

" A antropéloga Miriam Goldenberg desenvolve desde 1987 pesquisas em que a questdo de género é
central. Produziu estudos nas tdltimas décadas com foco em género, sexualidade e conjugalidade. Possui
como fio condutor a construgdo social de identidades consideradas desviantes. Atua como professora no
Departamento de Antropologia Cultural e Programa de P6s-Graduagdo em Sociologia e Antropologia do
Instituto de Filosofia e Ciéncias Sociais da Universidade Federal do Rio de Janeiro.

¥ Ramos (2000), em seu artigo, questiona a “crise da masculinidade” por meio de imagens
cinematograficas e da grande imprensa, a partir das quais busca pensar as representa¢des do masculino
nos dias atuais. Foram ainda utilizados questiondrios, parte de um projeto de pesquisa desenvolvido no
Nicleo de Estudos Urbanos Industriais e de Género do Laboratério de Pesquisa Social do IFCS/UFRIJ,
sobre mudancgas em papéis de género e sexualidade de camadas médias urbanas.

’ A pesquisa desenvolvida por Almeida e Tracy (2003) baseou-se em experiéncia de dois anos com
grupos jovens da classe média do Rio de Janeiro que frequentavam a night e possuiam entre 15 e 19 anos.

' Chaves (1993) partiu de pesquisa de campo, realizada no Mestrado em Psicologia na Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro. Utilizou como fontes de andlise a observagdo participante e
entrevistas com jovens de classe média e média-alta da zona sul do Rio de Janeiro.

"' Almeida e Eugénio (2006) escreveram sobre os resultados de pesquisa realizada junto a dois grupos de
jovens de setores médios da sociedade: o primeiro recorte corresponde a pesquisa feita em 2003 com
jovens entre 15 e 20 anos; o segundo envolve o alvo da pesquisa ainda em desenvolvimento em 2006, de
jovens entre 20 e 30 anos.

20 artigo de France (2002) indicava o aumento dos servigos dos sites de relacionamento amoroso,
apresentando vdrios relatos sobre essa experiéncia cada vez mais comum nos Estados Unidos. Segundo
ela, em Nova York, o namoro na Internet é chamado “man shopping” ou “hyperdating”. Afirma que as
pessoas marcam 10 encontros online toda semana, algumas vezes varios numa noite. A autora comenta
que estatisticas mostram que, em trés anos, mais de 50% dos solteiros conhecera um parceiro online.

B0 artigo de Pinheiro (2002), publicado na Revista Veja, de grande circulagdo, afirmava que cerca de 3,5
milhdes de brasileiros, o equivalente a quase 10% das pessoas solteiras do pais, usam sifes de redes
sociais.

'* A pesquisa qualitativa de Nascimento (2007) foi elaborada no Mestrado em Sociologia na Universidade
Federal do Parana através de entrevistas com usuarios de sites de encontros, tendo escolhido o site Par
Perfeito como lugar de estudo em fungdo de se intitular “o maior dos sites de encontros € namoros” e
possuir cinco milhdes de usudrios na época.

'> Ramalho (2007) desenvolveu pesquisa qualitativa ao longo do Mestrado em Psicologia Clinica na
PUC-RJ, entrevistando 16 usudrios do site Par Perfeito que fossem clientes pagantes do site, entre 18 e 25
anos, solteiros, heterossexuais, moradores da cidade do Rio de Janeiro

' O trabalho de Sampaio (2002) é fruto de experiéncia pessoal vivenciada enquanto buscava um
namorado de 1999 a 2000, aliada a conversas e entrevistas com cerca de 100 usudrios de sites de encontro
entre 2000 e 2001. Reuniu em seu livro vdrias histérias e “pensatas”. A autora pediu que as histérias
fossem lidas e “pensadas” por psicélogos, psicanalistas e psiquiatras, do Rio de Janeiro e Sdo Paulo, que
contribuiram com suas opinides sobre os relacionamentos amorosos na Internet e neste milénio.

17 .. . A . . .

Vieira (2000) analisou agéncias de encontros do Rio de Janeiro, entre 1997 e 1999, bem como
expectativas femininas relativas a busca de parceiros amorosos, procurando verificar as razdes da
desisténcia de outras formas mais comuns de aproximacao.
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8 0O livro de Fortim e Farah (2007), Relacionamentos na era digital, foi desenvolvido a partir de breves
textos elaborados por psicélogos integrantes do Nicleo de Pesquisa da Psicologia em Informadtica,
responsdveis pelo Servico de Informética da Clinica Escola da PUC de Sdo Paulo, que se iniciou em
1995. Os artigos que compdem a coletdnea foram publicados originalmente na “Coluna Eletronica”, link
do site do NPPI, na pédgina da Clinica Psicolégica da PUC-SP.

' Refiro-me especificamente aos videos publicitdrios do site francés de relacionamentos Meetic, atual
dono do site estudado Par Perfeito, disponiveis no enderego <http://www.youtube.com>. Recomendo em
particular o video Meetic - Les regles du jeu ont changé, que também inspirou o presente estudo,
disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=al,jVbSAZYrE>. Acessado pela ultima vez em 8 de
junho de 2011.
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