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EDITORIAL

Gilorgio Agamben define a contemporaneidade como “uma singular relagdo com o proprio
tempo, que adere a este e, a0 mesmo tempo, dele toma distancias” (AGAMBEN, 2009, p.59); mais do
que em qualquer outro momento, nos parece urgente descobrir e exercitar novas formas de se relacionar
com as questoes que Nos cercam, com Os atores em cena e, especialmente, com aqueles a quem a voz
e o palco sio negados. Ja esta mais do que claro que é impossivel medir o mundo a partir de 1égicas
bindrias, que ndo existe uma férmula simples de salvacdo. A compreensiao vem da articulagdo das ideias,
da generosidade da escuta e do olhar sobre o outro, da acolhida sem julgamentos. Inspirada por um desejo
de estabelecer didlogo com as cenas contemporaneas, essa edigdo da Logos oferece uma deriva pelas
narrativas que se contam no cotidiano.

E indiscutivel a presenca da midia como importante mediadora dos acontecimentos
contemporaneos. Seja por meio das representagdes constituidas em textos e imagens que circulam
velozmente por paginas, sites, telas e redes sociais; seja pelos personagens retirados dos acontecimentos
de onde surgem e, em seguida replicados, reinventados e transformados em sintomas de um estado de
coisa, ora celebrados, ora desprezados — por vezes, simultaneamente. Tudo-ao-mesmo-tempo-agora.

Trata-se entdo de pensar nao binariamente o universo comunicacional, apreendendo-o em sua
complexidade irredutivel a l6gica redutora do Dois. Os textos que seguem abordam essa complexidade
midiatica em seu permanente deslizamento, oferecendo diferentes e variadas facetas desses meios que sao

a esfera em que nos movemaos.
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Do anonimato a fama:
processos de celebrizacdo no funk ostentactio
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RESUMO

Este artigo aborda os processos de celebrizagiao envolvidos na passagem

de jovens comuns da periferia de Sio Paulo a idolos locais e até nacionais,
como intérpretes do funk ostentagio. A via principal desta algada: a postagem
de seus videoclipes na plataforma Yowutube. Veremos como os MC'’s, autores
e intérpretes deste estilo recentemente se tornaram atores sociais em suas
comunidades, contribuindo para que as representagées que carregam sejam
simbolos ou mercadorias e atuem como instrumentos de materializacao dos
imaginarios. Ao final, apontamos para os sentidos ambiguos e contraditorios
de resisteéncia possiveis esbogados por este género musical e suas estéticas e
valores, em bioresisténcias que passam pelos corpos e afetos.

Palavras-chave: Processo de Celebrizacio; Funk Ostentacio; Representagoes
Midiaticas.

ABSTRACT

This article deals with the celebrization processes involved in the transition
of ordinary young people from the periphery of Sao Paulo to local and
even national idols, as interpreters of funk ostentacao. The main route of
this: the upload of their music videos to the youtube plataform. We will see
how the MCs, song writers and singers of the funk ostentacao style recently
became social actors in their communities, and how they contribute to the
representations they carry out to be the symbols or products and act as
instruments of imaginary materialization. The funk ostentagao, marks a sense
of resistance facing the reigning indignation, as well as a desire to belong
to a class or group that is still wanted to belong to. Finally, we pointed to
the ambiguous and contradictory senses of resistence show by this musical
genre and their austhetics and values, in bioresistences that pass trought the
bodies and affects.

Keywords: Celebrization Process; Funk Ostentacio; Mediatic Representations.
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DO ANONIMATO /i FAMA: PROCESSOS DF CELEBRIZACAO NO FUNK OSTENTACAO

O fenémeno do funk ostentacao nascido em Sio Paulo vem nos udltimos
anos suscitando analises e interpretagoes que buscam compreender questdes
ligadas as hegemonias e legitimidades culturais (TROTTA, 2013), aspectos
do cotidiano de jovens da periferia da cidade (PEREIRA, 2015), bem
como salientar aspectos que dizem respeito aos transitos e borramentos de
fronteiras entre as centralidades e as bordas dos processos sociais e midiaticos
(ROCHA, SILVA e PEREIRA, 2015), entre outros enfoques.

Nos conteudos das letras das musicas e dos videoclipes, os simbolos e
elementos do consumo e do luxo estao presentes, entremeados por uma
exaltacao do sucesso, do individualismo e da ascensdao econdmica expressas
em cordoes de ouro, carros importados, roupas e relogios de marcas de
luxo, em audiovisualidades que apresentam rapazes rodeados de mogas
com farta exposicao corporal. Se isto parece reafirmar logicas neoliberais
individualistas, machistas e hegemonicas, contraditoriamente, traz também
fissuras a um discurso moralizante e moralista que cré que jovens das
camadas vulnerabilizadas nio devam se interessar e nem participar do

mundo do consumo.

Mais ainda, utilizando-se de meios, suportes e circuitos fora do mainsntream
massivo (pelo menos no seuinicio), para produzir, divulgar e circular as musicas
e videoclipes, o funk ostentacio apresenta ainda outras ambiguidades, nao
podendo ser encarado como mero reforcador de légicas dominantes e nem
totalmente emancipado das mesmas. Esta produgdo musical (em seu cunho
estético, social, cultural e midiatico) mostra-se assim como instigante objeto
de analise para a compreensao das articulagoes existentes entre juventudes,
consumo, imaginarios culturais, regimes de visibilidade e audibilidade, formas
de resisténcia e de negocia¢ao. Compreender as periferias (da cidade, dos
discursos hegemonicos, do status guo socioecondémico) e seus jovens como
também os contextos socioculturais que articulam o consumo ¢é fazer também
uma reflexdo acerca de politicas, regulages e negociagoes que dizem respeito
nao apenas a bens materiais, mas também a bens simbdlicos e imaginarios de

luxo e de ostentacio.

Outro aspecto que nos chama a atencdo no funk ostentacao ¢ a trajetéria
de alguns de seus produtores, sejam MCs, compositores ou produtores/
divulgadores, jovens em sua maioria humildes que nasceram, foram criados
e vivem nas periferias da cidade de Sdo Paulo (nosso objeto aqui), que em

pouco tempo sao alcados a categoria de celebridades midiaticas.

Neste artigo focalizaremos os processos de celebrizagao envolvidos na
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DO ANONIMATO /i FAMA: PROCESSOS DF CELEBRIZACAO NO FUNK OSTENTACAO

passagem de jovens comuns da periferia de Sio Paulo, de nivel e formacao
em geral modestissimos, a idolos locais e até as vezes nacionais, como autores,
produtores e intérpretes do funk ostentagao. Buscamos conhecer mais sobre
aspectos que cercam as atividades do consumo material e simboélico dos
jovens da periferia, visando compreender como a comunicagio e as relagdes
sociais que se roteirizam nos videoclipes transformam sujeitos em MC’s,
ou seja, em fontes de inspiracdo e referéncia para outros jovens, e entao
compreender estes processos como fazendo parte de uma nova estetizagao
da vida cotidiana que caracteriza a formacao identitaria dos jovens da periferia
de Sao Paulo (FEATHERSTONE, 1995).

Iniciamos com um debate sobre a questao das celebrizagcbes midiaticas e
da internet, enfatizando algumas logicas de visibilidade/audibilidade que
estes processos vém construindo, bem como questdes ligadas aos contextos
socioeconomicos do pafs e o papel do consumo material e imaginario. Em
seguida, tratamos da via midiatica principal utilizada por este fendmeno
musical: a postagem de seus videoclipes (independentemente do grau
de sofisticacio de sua producdao) no Youtube, a plataforma-chefe para a
apresentacdo e divulgacdo dos trabalhos. Buscamos compreender simbolos
de consumo e outros elementos presentes nos videoclipes e na reverberagao
social (das redes sociais e das plataformas oz /ine) por eles alcangada, bem
como elementos e estéticas que ajudariam a construir uma celebridade dentro
do contexto da periferia de Sio Paulo. Mais ainda, buscamos compreender o
que estes bens, objetos-simbolos, parecem nos dizer sobre os cotidianos e as
formas de consumo simbdlico, na medida em que criam um dialogo e uma
sensacio de proximidade com os receptores/fas. Finalizamos, apontando
para o fato do quanto o funk ostentagio, pelos bens que veste e carrega,
deliberadamente ostentados, marca sentidos contraditérios e ambiguos de
resisténcia frente a indignagdo reinante contra eles, a frustragdo, o medo,
Os preconceitos e estigmas, assim como também marca, com sinais de
alegada pertenca aquilo que é de uma classe — ou grupo — que ainda se quer
alcangar. Resisténcias que se esbogam pela via dos afetos e da bioresisténcias
(VALENZUELA, 2015) expressas nos corpos e subjetividades

Do anonimato & fama: a celebrizactio nas nuvens

Rojek trata a celebridade “como uma atribuicao de um status glamouroso

ou notério a um individuo dentro da esfera publica” (ROJEK, 2001, p. 11),

LOGOS 50 VOL 25 N 02 PPG(0M UER! COMUNICACAO E CONTEMPORANEIDADES 3
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sendo a visibilidade um “capital” (um diferencial positivo de recursos no
interconhecimento). Assim, o autor afirma que “celebridades sio fabricagoes
culturais. O seu impacto sobre o publico pode parecer intimo e espontaneo.
Contudo, as celebridades sio de fato cuidadosamente mediadas pelo que
se pode chamar de correntes de atracao” (ROJEK, 2001, p.12), que sdo os
intermediarios culturais mediaticos: os agentes, os publicitarios, o pessoal
de marketing, os promoters, os fotdgrafos, os figurinistas, os maquiadores,
os personal trainners e os assistentes de imagem. “Sua tarefa é planejar a
apresenta¢ao publica das personalidades célebres que resultara num encanto
permanente para a plateia de fas. Isto é valido para a apresentagdao publica de
celebridades notérias” (ROJEK, 2001, p. 13-14).

Assim, destaca-se a visibilidade como um novo e decisivo capital, criando
a distingdo entre pessoas ou entre grupos, social e culturalmente, em que
as celebridades preenchem importante funcdo afetivo-ideoldgica numa
atualidade indiferente as divindades e revela, em substitui¢io, a maneira como

hoje se geram sentido, significado e desejo vital (ROJEK, 2001).

Mudangas nos cenarios midiaticos bem como avangos tecnologicos tém
alterado as formas de consumo de servigos e bens culturais, sendo hoje as
redes sociais e as plataformas oz-/ine, como o youtube, os seus principais meios
de divulgagdo. A popularizacao da internet e o facil acesso a redes sociais
como FHacebook, Twitter e Instagram reforcam e ressignificam a importancia da
imagem dos idolos e facilitam a aproximagao entre fis e cantores, permitindo
que os seguidores apreendam, no nivel imagético, as mensagens incitadoras

de consumo que recebem.

Perante as novas tecnologias e formas de mediagao geradas com os avangos
dos meios de comunicagao, concordamos com Liesenberg (2012) que
aponta para a internet, seus canais de publicagio e suas plataformas de
visibilidade, como o lugar onde personagens an6nimos sio transformados
em celebridades pelo meio web, de maneira quase instantanea: “revelando
novas subjetividades oriundas da criatividade amadora que desemboca na
rede através deste desafunilamento midiatico” (LIESENBERG, 2012, p.
145). Primo (2009) afirma que também ha uma mudanga em curso dentro
da midia tradicional: “diante do crescente nimero de pessoas comuns que
vem ganhando popularidade por meio de suas produgdes na internet, a midia
tradicional vem atualizando suas estratégias para manter suas audiéncias
e sua hegemonia” (PRIMO, 2009, p. 111). Nesse sentido, as musicas do
funk ostentagdo sio produzidas pelos proprios cantores-funkeiros e sdo

transformadas em videoclipes, para serem disponibilizadas na internet e para
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assim oferecer aos espectadores um olhar caracteristico destes jovens sobre o
mundo que os cerca e sobre os sonhos que poderiam realizar. O que chama a

atengao para o fato é, de acordo com Thiago Soares (2012b):

O que na sociologia costuma-se chamar de star system,
ou o “sistema de estrelas” e de celebrizacio, se alterou.
Transformaram-se os dispositivos capazes de transformar
“alguém” em “alguém célebre”. E, fundamentalmente,
estamos numa época em que o sistema de circulacdo de
informacdo e consumo na internet funciona de forma
atravessada: refiro-me a uma légica atravessadora de
midias. Plataformas de compartilhamento de conteddos
digitais, redes sociais, de recomendacio, blogs, sites,
televisdao, jornais, revistas e assim segue a espiral de
visibilidade midiatica. [..] aparicdes na TV ultra-
comentadas nas redes sociais, mobilizacoes de fis mundo
afora. Mudou sim a relagdo que os fis estabelecem com
o artista. Ele agora estd ali, a um clique no Twitter, no
Facebook (SOARES, 2012b, p. 11).

Corroborando e ampliando essa abordagem, que insere esses jovens em
macroprocessos de visibilidade, através de produtos midiaticos, encontramos
em Barbosa (2015) a reiteracdo de um mapeamento da proposi¢ao de
tipologias sobre as celebridades, a partir de blogs e do contexto digital, o que
sugere a cria¢ao das categorias webcelebridade, celebridade fronteirica e sujeito
tangencial, assim como o conceito de visibilidade midiatica. A autora reforca
que as duas dltimas categorias propostas “tém suas imagens exploradas e
normalmente sio tratadas pelo viés do preconceito, no préprio modo de
designa-los” (BARBOSA, 2015, p. 257).

Isto remete a uma das categorias mencionadas por Rojek (2001), que define a
“celebridade atribuida” (pela web, por exemplo) contra aquelas “celebridades
conferidas” (pela linhagem, por status etc.) e aquelas “celebridades adquiridas”
(pelas conquistas, militares, esportivas, artisticas). F uma “celebridade
atribuida” aquela que, mesmo sem um talento ou habilidade excepcional,
mas com um concentrado destaque — a representacao de um individuo por
intermediarios culturais ou midiaticos — que lhe ¢ associado. O autor propoe
ainda uma subcategoria dentro das celebridades atribuidas; uma delas, a
celetdide, que ele considera como rapida e de curta existéncia, distinta da
celebridade, porque esta, em geral, tem uma carreira mais longa junto ao seu
publico (ROJEK, 2001).

A relativa ascensao das classes trabalhadoras nas duas ultimas décadas
(POCHMAN, 2011) promoveu o poder discricionario de consumo das
classes populares que foi incrementado pelo aumento da renda do trabalho
— embora muito recentemente, ja numa conjuntura de retragdo economica,
esta sob alguns riscos de se perder — com um aumento da renda de suas

familias e um acesso mais facilitado ao crédito popular (nos bancos e no
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comércio) as classes C, D que representam quase 80% da piramide social
no Brasil BRAGA, 2012). A denominada classe C, a maior delas, (acima da
metade da populagao nacional, apresentando o maior crescimento relativo),
mais de 30 milhoes de consumidores que, em maioria, apenas pela primeira
vez compoem o mercado de consumo algo mais elevado, transformando a
cara do Brasil nos ultimos 15 ou 20 anos — novamente, a continuacao dessa
tendéncia estd sob ressalvas economicas estruturais. O poder de compra e
consumo da populagao periférica foi assim alterado, incentivando o consumo
e dando acesso ao crédito. Perante essa realidade, Salles (2014) traca o perfil
de consumo da nova classe média brasileira e mostra sua busca e sua demanda

pela democratizacao de espagos sociais e de cultura no pafs.

Os jovens produtores e consumidores do funk ostentagao buscam modelos,
inspiragdes e identificagcbes nas tendéncias ditadas pelas celebridades que
admiram, para definirem quem eles préprios gostariam de ser — o que aponta
para a importancia das marcas e de sua disseminagao pelas midias. O funk
ostentagao ganhou destaque através do Youtube e das redes sociais, por meio
de produgodes e de superprodugoes de videoclipes que instigam o imaginario
de seus fas e seguidores, apresentado imaginarios de um estilo de vida dos

jovens da periferia, regado a marcas de luxo, ouro, bebidas, mulheres e sexo.

Liesenberg (2012) e Braga (2010) salientam que a internet é o suporte dos
conteidos e o espelho das novas caras surgidas nos ambientes digitais
sendo legitimados por enorme publico; giram em torno de um personagem
ali destacado e de sua narrativa, tornando-o uma celebridade ou uma
“microcelebridade”, caso a sua presenca ou a sua intensidade sejam fugazes.
Segundo Braga “as microcelebridades sao um fenémeno emergente neste
universo, e sua crescente popularidade nao raras vezes resulta em atuagdes
nos meios de comunicagao de massa (MCM)” (BRAGA, 2010, p. 39).

A internet com sua velocidade de compartilhamento de dados e de
informacgdes, em diferentes formatos, vem evoluindo a cada dia. Mesmo
sendo a televisao ainda o veiculo de comunicacao mais visto no Brasil, a
propagacao de informagoes e a criagao de celebridades via internet aumentou
vertiginosamente; as redes sociais tém um papel crucial na disseminagdo e
na popularizacao desta categoria pois, também estando na internet, com sua
propulsdo exponencial, sio os motores por exceléncia para construir carreiras
de sucesso (LEMOS, 2002) como a do MC Guimé', para citar apenas um
caso. Nesse contexto, produtoras especializadas de videoclipes no género,
como a KondZilla?, ganharam papel fundamental para a profissionalizacio
dos clipes que entregam aos consumidores produtos de boa qualidade técnica,

atendendo a essas demandas.
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Videoclipes: didlogos e proximidades entre fis e estrelas

Janotti e Soares (2008) nos dao pistas de como o videoclipe se configura
numa extensio da can¢ao, uma vez que acionam nogdes de pertencimento a
determinados géneros musicais em meio as narrativas imagéticas particulares

presentes nos videoclipes. Por isso:

Investigar a dindmica do videoclipe nessas circunstancias
¢, portanto, nio reduzir, exclusivamente, o estudo a
uma cartilha de preceitos de ordem imagética (embora
sailbamos do papel fundamental da decupagem e da
identifica¢ido dos elementos imagéticos desse audiovisual),
mas levar em consideracio que as configuragdes presentes
no ambito desse audiovisual so resultantes também de
uma dinamica que envolve o encontro entre os elementos

musicais e imagéticos (JANOTTI e SOARES,; 93).

No funk ostentagao as técnicas cénicas e de gravagdo das imagens nos
videoclipes estabelecem relagdes especiais com o espectador. A distancia entre
o protagonista e seus figurantes para com o espectador é deliberadamente
reduzida: pela organizagio em geral muito simples do espago cénico (as
vezes, apenas dentro de um automével, uma cama, uma poltrona, no maximo
uma sala); assim como pelas técnicas de gravagao, (os recursos, em geral sao

parcos) normalmente preenchendo a tela com planos bem aproximados.

A tomada do retrato do cantor ocupando o total do quadro ou, notadamente
da sua boca ou de suas maos (sempre cheias de valores) instala uma relacao
pessoal e da a impressao de até mesmo estabelecer um convivio interativo
entre o funkeiro e seu espectador JANOTTI, SOARES, 2008).

A componente verbal tem um alcance tio grande e importante no funk
ostentagdo que até parece impor uma poética propria em que a importancia
das palavras se constrdi sobre as imagens que as apoiam. O funk ostentagao
age como um chamado ou uma interpelagao, para criar um contato direto,
um didlogo e até uma conivéncia com o espectador (MIRANDA, 2013).
Diante da representa¢iao e como em todo ato de comunicagao, a agao e suas
estratégias cénicas, o discurso, os objetos-temas do discurso estao em frente a
um Outro. Ela inscreve o mundo do emissor (cantor), de maneira verossimil

na consciéncia do receptor.

Ha diversos espagos que se interpenetram numa analise semidtica dos
signos primitivos: a dimensao semantica (significado e origem das palavras);
a dimensdo sintaxica (articulagdo e gramatica da narrativa) e a dimensao
pragmatica (aquela da agdo em si). Mas, é exatamente esta ultima, a agdo, que

vai além e mostra a possibilidade de se interagir através e para fora da tela;
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a acdo, na performance do funkeiro realiza-se prioritariamente com, para e
por seu espectador (o outro na comunicacio) (RUDIGER, 2002). Quando
ele diz ou canta “vail” isso implica o espectador numa situa¢ao interativa
para, junto com ele, acusar, desmentir, desafiar, contestar e até mesmo
atacar. A apreensio pelo espectador do que ¢ dito e mostrado (narrativa,
gestual, danc¢a e outras imagens) ¢ interrelacional. Indica-se claramente que
o destinatario da mensagem nao é uma figura passiva: o clipe lhe sugere
e até insinua possibilidades de agdo conjunta, algumas imediatamente
(MARTIN-BARBERO, 2013).

A ilusdo da proximidade instala a possibilidade de simular-se um dialogo e
uma interagao. A encenagao dos shows e dos clipes de funk ostentacao faz
com que ao olhar incisivo do cantor lhe corresponda o olhar do publico
espectador, implicando assim as partes a construirem um discurso reflexivo,
um didlogo tacito: numa interagdo imediata ou simultainea que o género
“ostenta¢ao” reivindica “eu ostento, vocé pasma e logo quer me imitar!” Esta
adesdo se faz muito presente e é ela que aumenta a admiragao do fa pelo seu
idolo, que desempenha ali a sua frente (DYER, 2008).

A enunciagao se faz por um discurso verbal e por representagdes gestuais,
coreograficas, ritmicas e pelas imagens de objetos reluzentes ou de grande
valor. O espectador a toma e apreende como uma realidade concreta na qual
pode penetrar e logo se identifica, em sua plena subjetividade com um outro
modo de vida, uma cultura espetacular em contraponto a sua propria vida;

sao codigos que ele vai decifrando e internalizando (DYER, 2008).

Os artistas manejam numerosos atos de constru¢ao das ilusGes, agem com
a tomada da palavra e, em voz assertiva questionam, prometem, chamam e
incitam a identificagao dos fas. Os individuos do publico fa logo irao inferir
uma nova pertenca, uma rede de conhecidos, amigos “enturmados”, com
alguns ideais a alcancar, aparentemente plausiveis. Adotam a linguagem do
idolo, que logo irdo decorar e repetir, cantando-a pelo seu caminho pela vida
normal (MARTIN-BARBERO, 2013).

Ao se reunir os critérios descritos acima, constata-se que ao discurso plural/
textual do funk ostentagdo atribui-se um lugar importante. Sua impregnancia
e seu conteudo literal-semantico, com sua inerente e evidente falsidade, dao
a impressao de até tratar-se de um dialogo. Trata-se de um “simulacro de
didlogo” ou de uma falsificagdo do didlogo e também da falsificacio das
agoes e do conteudo do clipe, até mesmo do individuo-cantor protagonista,
isto é, do seu personagem (SOARES, 2000).
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A aparéncia de didlogo deriva das possibilidades que fornecem as cenas que
se identificam e de se personalizar o que ¢ cantado-declamado: a reprodugio
reiterada do discurso ao longo do clipe toma a forma de um falso discurso;
mais do que apenas enunciativo, ¢ a simulagdo de um ato interlocutivo.
Informar, aconselhar, sugerir etc. é o que orienta a locugao. Nao se trata de
se fazer saber ou conhecer; mais bem, trata-se de fazer compreender e de se
explicar como algo tao essencial deve ser: a interlocu¢ao é simulada, mas a
falsidade tenta ao maximo dissimular-se (BARTHES, 1971; JOLY, 1994).

O dialogo até parece possivel de se estabelecer: com o olhar movimentando-
se verticalmente, ele reproduz e simula uma andanga de proximidade, tanto
no plano cultural (que ali se pleiteia), como no plano relacional (protagonista-
espectador) e no plano estratégico (intencional em tais construgdes do
videoclipe). A no¢ao da proximidade é reforcada pelas tomadas em “tela
cheia”, pelo uso sistematico de pronomes pessoais e demonstrativos, pelas
referéncias em comum, de uma giria que ja se adota e que o publico ja
incorporou. A informagao transmitida muda com a proximidade maior ou
menor do sujeito que desempenha: mais o enquadramento se alonga e se afasta,
mais a “decora¢dao”, com os objetos da ostenta¢do, ganham importancia até
se tornarem “o sujeito mesmo’ na paisagem da cena. Inversamente, quando
o enquadramento fecha e se aproxima sobre o protagonista, ele devolve-lhe a

performance do discurso “verossimil”, central (SOARES, 2012a).

Surge a possibilidade de se considerarem o artista e o publico no mesmo espaco
fisico, espaco social e de mobilizagao politica ostento-contestatoria e, assim,
a impressao de um meta-espago interlocutivo comum: individuos na cena,
artista e publico penetram a mesma esfera cultural, com proximidade em sua
“relagao”, repercutindo um para o outro o discurso, envolvidos num espaco
estratégico comum e de intera¢do virtual. Uma ilusao de proximidade
entre os artistas de funk ostentacao e os seus publicos faz-se sentir muito
forte. Ha uma intencio técnica que reporta ao streetmarketing (do camelo, por
exemplo) ao marketing de proximidade com o cliente (do pregador religioso)
ao marketing viral (da internet), e a0 marketing tribal (nos grupos que ja se
reconhecem); todas suas taticas parecem evidentes na construgao cénica e nas

tomadas filmicas dos videoclipes de funk ostentacao.

Reunidos aos impactos dos “closes”, esses elementos taticos levam o
publico a alcangar a propria identidade do protagonista: o seu papel na vida,
a sua narrativa alardeada, seus valores proprios etc. e de lhe atribuir uma
personalidade valorizavel, intencoes de agoes verdadeiras, um conjunto de
representacoes dos desejos e ambigdes (ja em comum entre cantor e publico)

e uma construcao enunciativa dentro do ambito de um dialogo. Tecnicamente,
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a auséncia de qualquer microfone visivel, por exemplo, participa nessa relagao

de proximidade.

Da constructio de um mito ao processo de celebrizd-lo

O efeito de tanta proximidade fisica e de identificacdo que sobressai do
¢
projeto comunicacional dos videoclipes de funk ostentacao da a impressao de
ja se conhecer o artista, sua identidade mais pessoal e até mesmo seus gostos
particulares. E assim, alguns pensam ou se sentem usando o mesmo boné do
MC Dedé, os mesmos 6culos Juliet do MC Bio G3, os mesmos ténis que o
b b

MC Guimée e assim por diante.

Um conjunto de crengas se estabelece por entre uma comunidade local ou
nacional de fas. Da personaliza¢ao (personagem) passa-se auma personificagao
(pessoa); o funkeiro, assumindo o posto exemplar de modelo a se emular.
Todos os trabalhos de desenvolvimento do personagem e de construgao
estratégica de uma imagem convergem para o estabelecimento de um artista-
mito. Em seguida, trata-se de personaliza-lo e que nao se permita romper o
mito, em gafes reais ou midiaticas (bem comuns alids) e de perpetui-lo ao
longo do maior periodo de tempo possivel para fazé-lo evoluir ao status de
celebridade ampla e automaticamente reconhecida (SOARES, 2013). Tudo
para que seja concretizada a construcao das celebridades do funk ostentacio

através de videoclipes — do anonimato a fama.

Aos fas do funk ostentacio, assistindo um show ou acessando um videoclipe,
¢ oferecida a possibilidade de se assumirem numa fungdo espetacular e
direta em relagdo a cena midiatica. Uma forma de adentrar as imagens das
celebridades, adotando os mesmos modos de se vestir, de se posicionar, a
imagem das estrelas. Observando e apurando as imagens relevantes para o
funk ostentagdao, com solug¢oes imediatas e eficazes, capazes de trazer-lhes
a esperanga da inser¢ao num mundo onde é importante a visibilidade bem
marcada, visando a um reconhecimento e de sua presenga e sua importancia
na sociedade e na vida, os shows, os rolés, os clipes e os anuncios publicitarios
sao poderosos elementos para agenciar suas subjetividades juvenis tao avidas

de destaque.

O youtube representou uma mudanga significativa no comportamento
desses jovens, por exemplo no seu proceder e na forma de como registrar e

compartilhar momentos e, principalmente, na maneira de como essa geragao
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ouve e consome musica. Hoje, os jovens niao precisam mais aguardar a
programagao de radio ou TV para ouvir ou assistir seus cantores favoritos —
mesmo porque alguns desses MC’s e a maioria das musicas funk ostentagao

nem sao tocadas na programacao de midias tradicionais de massa.

Essas mudangas também foram fundamentais na passagem on-line de
imagens fixas ou animadas, a partir dessa nova maneira que Thompson (2008)
chamou de proje¢ao mediada. Os MC’s, que antes colocavam somente a voz
em projecoes de slides, para obté-los como videoclipes das suas musicas,
estdo cada vez mais se profissionalizando para melhor projetar suas imagens
em movimento. A tecnologia mais atual permite a sua comunica¢ao de
maneira instantanea e gratuita. Soares (2012b, p. 11) afirma que “fas criam
perfis para divulgarem seus artistas, agendam encontros, féruns virtuais. O
mais importante disso tudo: este novo sistema de celebriza¢do nao anula a

corporalidade, o engajamento dos fas nos shows”.

Konrad Dantas expoente produtor do funk ostentacdo, dono da KondZilla,
viu a importancia de uma visibilidade especializada e fez disso um novo
modelo de negdcio, ou seja, fez um canal no youtube especializado em funk
¢ ainda tornou-se uma celebridade entre os meninos que querem se langar
na carreira de MC. A emergéncia destes novos rostos publicos no youtube,
combinada com a popularizacio dos aparelhos celulares swarts, possibilita a
producao de conteudo sem que o produto dependa de empresas e gravadoras
— a produtora KondZilla (hoje com mais de dez milhdes de inscritos no seu
canal), por exemplo, propicia a projecao desses conteudos, reinventando o
modo de se fazer, vender e consumir musica (FAIRCHILD, 2008). Segundo
Turner (2004), as novas tecnologias de comunicag¢ao, a web 2.0 e seus canais de
publicacao, de difusdo e de compartilhamento da informacao abriram novos
caminhos para que o autor possa se tornar tanto produtor como produto de

seus conteudos; ¢ a celebridade “do it yourself celebrity”.

Entender o processo de celebrizagio bem como um pouco do histérico de
vida desses MC’s dentro da premissa das mitologias nos ajuda a compreender
um pouco da complexidade sobre as mitologias contemporaneas, como
descreve Roland Barthes no seu livro “Mitologias” (2001): que “mito é um
sistema de comunicacdo, ¢ uma mensagem” (BARTHES, 2001, p.131) e,
complementa, “é um modo de significagao, uma forma” (BARTHES, 2001,
p.131), assim vimos esse novo rosto de alguém que esta no entre-lugar —
no caso de alguns dos MC’s nem ricos, nem pobres. Enquanto Campbell
(1990) tem o heréi como personagem mitologico e descreve a distingao
entre celebridade e heréi: “um vive apenas para si, enquanto o outro age para
redimir a sociedade” (CAMPBELL, 1990, p. 9).
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Consideracoes Finais

O funk ostentagiao na periferia de Sdo Paulo é mais do que uma resposta
estratégica de individuos isolados — ou de grupos — a pressiao das estruturas
do sistema, no contexto do dia a dia. Assim, bem adiante do interesse pelo
conceito de resisténcia nas abordagens convencionais, enfocando aspectos de
género, de classe, de etnicidade, de sexualidade e pelo gregarismo atuante, ha
outras perspectivas teéricas que abordam uma lista crescente de interesses:
formas subjacentes de poder com os seus potenciais motivos e suas
“taticas para uma mobilizagdo de resisténcia”. Manifestada desta maneira,
a resisténcia tem dimensdes afetivas que operam por baixo e por entre as
lutas individuais e coletivas nos campos micro e também macro politicos.
Algo mais do que apenas reativo, as vezes apenas levemente reconheciveis,
menos do que claramente conscientes, essas mobilizagoes resistentes podem
ganhar expressao de indmeras maneiras, ja presentes ou a espera de serem
escolhidas e adotadas (GROSZ, 2004). Uma vez escancaradas as relacOes
afetivas de grupos, esses, com alguma coesao socio-politico-economica,
em sua militancia manifestada em desafio as estruturas do poder vigente
trazem a tona o fato de que nao querem mais apenas que se lhes planejem
algum futuro; querem, eles mesmos, inventa-lo. Logo, entende-se que o
“afeto social” ndo ¢ apenas um simples estado de animo de um pedago da
populagao, mas, sim, um fenémeno de transi¢ao e de movimento, que traz
embutido e imanente sua abertura e seu transbordamento e que pode ser
explorado — as vezes manipulados — tanto pelo poder como pela resisténcia
(HYNES, SHARPE, 2009).

Observamos e entendemos o funk ostentacao como uma manifestacao ruidosa
de resisténcia profundamente movida contra estigmas (GOFFMAN, 1988) de
subnormalidade, de miséria, de acusagoes, de preconceitos, de precariedade,
hostilidade e vulnerabilidade a violéncia. Enfim, medo e inferioridade, ontem;
jogo virado, dinheiro e poder hoje, mesmo que somente no imaginario das

cangoes, dos gestos e dos videoclipes.

As praticas culturais periféricas, com visibilidade relativamente recente, nao
sa0 uma questio menor na atual redefinicao da resisténcia social e politica;
sao agoes significativas e transcendentes, muitas vezes eficazes. A tradicional
concentragao monopolizadora — mais atual do que nunca, contudo — ja
leva em conta as ameagcas trazidas a ela pelas novas “transgressoes” na cena
publica, com a formagao de novos sentidos em novos rumos. Assim, mostra-

se que o funk ostentacao quer enfrentar as marcas historicas de injusticas
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e de rebaixamento sentidas nas nossas profundas fraturas sociais; ele esta
disposto, por uma estética de valores, a pleitear que é a hora de recobrar os

altissimos passivos sociais que a sociedade continua devendo.

Buscamos compreender como as representagoes midiaticas presentes
nos videoclipes participam nas formagoes identitarias, nos imaginarios de
consumo e nas aspiragdes sociais entre sujeitos jovens (os fas), publico-alvo
dos videoclipes de funk ostentagdo postados no Youtube pelos artistas. Sao os
elementos que ajudam a compreender as praticas e os imaginarios de consumo
destes jovens da periferia, para identificar os valores e as atitudes desses
sujeitos frente a sua vida, cotidiana e de fato como ¢é. Para tal, levantamos
questoes acerca da eficacia comunicativa das representa¢oes midiaticas que
participam de sua formagdo identitaria: qual a importancia para os jovens
da periferia de se tornarem uma celebridade. Por que os jovens querem se
tornar celebridades? Por que as pessoas querem vender uma “imagem bem-

sucedida” de si?

Este artigo nos forneceu algumas pistas de como se da o processo de
celebrizacio tecnicamente e, sobretudo, como a comunicacdo e a inferéncia
dos sons e das imagens apresentadas nos videoclipes transformam seus
artistas/cantores em celebridades amplamente emuladas pelos jovens

anonimos em seus cotidianos.

Os MC’s, musicos atuantes, autores e intérpretes do estilo funk ostentagao
recentemente se tornaram atores sociais em suas comunidades, contribuindo
para que as representagdes que carregam sejam simbolos ou mercadorias e
para que atuem como instrumentos de materializagio do imaginario. Edgar
Morin (1989) fala justamente sobre o processo de transformagiao de uma
simples pessoa em “deus midiatico” através do star system, sistema criador de
estrelas “hollywoodianas™ e que, em muito, se parece com a celebrizagao dos
artistas contemporaneos. A representacao mididtica, seja cinematografica,
televisiva, publicitaria, também em meio da web, capturada pelo seu imaginario
subjetivo acaba por afetar os espectadores e por influir em seu estilo de vida,

em seus sonhos de consumo e em seu consumo material, de fato.

Pois, se o sistema ¢ contrario a eles (VALENZUELA, 2015), ainda assim
um mundo “nao infeliz” é possivel: liberdade e reconhecimento sao sempre
espacos a se conquistar. Liberdade e justi¢a sdo trilhas interminaveis de lutae de
conquista para se atingir “realidades possiveis” e ndo meramente imaginarias,
esbogadas nos corpos, suas indumentarias, atitudes e performatividades. As
culturas populares, em constante mudanga e renovagao, estao se convertendo

em verdadeiro laboratério de rua, interessando as Ciéncias Sociais e a
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Comunicacdo pelas agdes possiveis de resisténcia em suas elaboragoes de

novos pactos com a memaoria, com as utopias € com a esperanga.
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Nota

1 MC Guimé nascido em 10 de novembro de 1992 na cidade de Osasco e comegou a
cantar aos 16 anos. Hoje, € um dos nomes mais conhecidos do funk ostentagao.

2 Produtora de audiovisual especializada em funk ostentacdo tem mais de dez milhdes
de inscritos no seu canal, propiciou a proje¢do de jovens no circuito musical do
funk ostentagao.
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RESUMO

As transformagoes que atualmente os meios de comunicagao tradicionais
estdao enfrentando fez com que a televisao, em vez de ser extinta, expandisse
sua presenga para outros suportes tecnologicos, potencializando seu poder
de penetracdo e hibridizacio. O aparelho tradicional ndo ¢ mais o Gnico
meio transmissor de conteudo: a combinacio da internet, redes sociais

e os novos fenomenos emergidos pela convergéncia dos meios levaram

ao surgimento de uma inédita experiéncia televisiva. O presente trabalho
reflete sobre as novas possibilidades e caracteristicas da televisao expandida
e identifica como o engajamento e participa¢ao ativa dos usuarios no
ciberespaco forca os programas de TV a mudarem o modelo televisivo.
Para isso, serdo analisadas e categorizadas as estratégias transmidias usadas
no BBB17 para expandir seu conteudo no ciberespaco.

Palovras-chave: TV expandida; Transmidia; #RedeBBB

ABSTRACT

The transformations currently being faced by traditional media have
made television, rather than being extinguished, expand its presence to
other technological supports, enhancing its power of penetration and
hybridization. The traditional apparatus is no longer the only means of
transmitting content: the combination of the internet, social networks
and the new phenomena created by the convergence of the media led

to the emergence of an inedited television experience. The present work
reflects on the new possibilities and characteristics of expanded television
and identifies how the active engagement and participation of users in
cyberspace forces TV programs to change the television model. To this
end, we will analyze and categorize the transmedia strategies used

in BBB17 to expand their content in cyberspace.

Keywords: expanded TV; Transmedia; #RedeBBB.
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A nova televistio expandida

A comunicag¢ao vive um importante momento de transi¢ao. O novo cenario
convergente forcou os meios tradicionais a repensarem as formas com os

quais criam e compartilham conteudo, provocando grandes mudangas.

A televisao, por sua vez, foi um dos meios mais impactados pela convergéncia
midiatica. As especulagées sobre seu fim deram lugar ao surgimento de uma
série de mudangas e adaptagdes. Com isso, a TV vem se destacando ao tentar
encontrar saidas para se inserir no novo contexto que se abre, criando um
ecossistema midiatico expandido e hibridizado. Por ser uma midia menos
tradicionalista, a televisio tem maior facilidade de incorporar inovagdes

(CAPANEMA, 2008) ao ser capaz de absorver dentro de si outras linguagens.

A televisao expandiu-se ao adentrar o ciberespago: o aparelho tradicional nao
¢ mais o unico meio transmissor de conteido. A internet e principalmente
as redes sociais, atuam como extensores ¢ muitas vezes amplificadores dos
conteudos gerados pela midia tradicional. O comportamento da audiéncia dos
programas televisivos também ¢é outro: o publico estatico e passivo evoluiu
para uma audiéncia ativa, participativa e multitela. O novo consumidor
vira também criador de contetido, muda as possibilidades de participagio e
interacao, ¢ exerce grande influéncia nos meios de comunicac¢ao. O aumento
da participagao dos usuarios no meio online com o advento das redes sociais
ajudou na expansio da televisao, potencializando seu poder de penetracio e
hibridizagao. Assim, a experiéncia televisiva esta reconfigurada. A cultura de

massa se transformou em uma cultura de rede geradora de novos produtos.

Porém, é importante ressaltar que a televisao sempre estimulou a participagao,
conversagao, debate e interacdo. Sempre foi comum tecer comentirios
durante a programagio ou enquanto se assiste a um programa. E um
habito historicamente intrinseco na experiéncia televisiva. Por isso, essas
transformacées ¢ novos fendmenos nio é uma ideia totalmente nova, mas,
de fato, essa caracteristica é intensificada nos dias atuais pela internet, as redes
sociais e suas novas possibilidades. A interacdo acontece em um ambiente
ubiquo e hibrido. O atual ecossistema de convergéncia midiatica estabelece

novos espagos de socializagao e participagao.

Dentre os programas televisivos, o género reality show tem dominado
a participa¢ao do usudrio na segunda tela. Segundo o Public ITTR (2016)"
durante o ano de 2015, o género reality show foi o que mais se destacou entre

os programas brasileiros da TV aberta comentados no Twitter, responsavel
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por 30% do total. O programa mais comentado na plataforma foi o
Masterchef Brasil, que no ultimo episédio da 2* temporada (2015), atingiu
a marca de quase 2 milhdes de #weets. Em seguida ficou o Big Brother Brasil,

que totalizou 486 mil sweets no dia 20 de janeiro de 2015.

Nesta pesquisa, refletimos e analisamos como o engajamento e participagao
ativa dos usuarios no ciberespaco esta forcando os programas televisivos a
mudarem a forma como fazem televisio e buscarem novos caminhos para se
enquadrarem no novo modelo comunicacional atuante. A analise focara nas
novas possibilidades e caracteristicas da televisio expandida. A escolha do
Big Brother Brasil como objeto justifica-se: entre os programas brasileiros ele
se destaca a0 pensarmos no ecossistema que emerge diante da convergéncia
midiatica. O objetivo é enumerar, categorizar e analisar as mudancgas que a
décima sétima edi¢ao (2017) do programa adotou nas redes sociais ao expandir
seu conteudo por meio narrativas transmidiaticas. As reflexdes apoiam-se nos

conceitos da televisao expandida, cultura participativa e transmidiagao.

A combinagao da internet, redes sociais e os novos fenémenos emergidos
pelo contexto da convergéncia midiatica (JENKINS, 2009) levaram ao
surgimento de uma forma inédita de se consumir e produzir informagao.
Hoje o mesmo contetdo pode ser visto em diferentes plataformas e assumir
diferentes significados para os receptores, acarretando em mudancas que vao
além da simples evolugao tecnolégica. Elas invadem o cenario mercadolégico,
os habitos culturais e sociais dos telespectadores e depende fortemente da

participagao ativa dos consumidores (JENKINS, 2009).

A TV e a internet possuem caracteristicas divergentes. Enquanto a primeira
segue um fluxo continuo, em tempo real, unilateral e independente da
vontade do publico, a segunda s6 funciona a partir da intera¢ao do usuario.
Na internet, o internauta personaliza o conteido e constréi seu proprio
percurso de fruicdo (recepgao) privilegiando um consumo individual de
informa¢io e/ou entretenimento (FECHINE, 2009). As redes sociais,
entendida como “um conjunto de atores (pessoas, instituigdes ou grupos)
e suas conexdes (interagdes ou lagos sociais)” (RECUERO, 2009, p. 24),
atuam como amplificadores do conteudo gerado pelas midias tradicionais.
Considerado um meio frio (McLUHAN, 1964), a televisao sempre exigiu um
alto grau de participagdo dos seus usuarios. Esse fato torna-se extremamente
potencializado nos dias atuais no ciberespago. Para o autor, “os programas
mais eficazes sdo aqueles cujas situagOes consistem de processos que devem
ser completados” (McLUHAN, 1964, p.3606). O crescente uso e popularizagao
dos dispositivos moéveis® intensificou essa relacio, possibilitando o surgimento

de novos fenémenos que unem o ambiente offline e online e reconfiguram

LOGOS 50 VOL 25 N 02 PPG(0M UFR! COMUNICACAO E CONTEMPORANEIDADES 3 28



LUIZA DE MELLO STEFANO E SORAYA FERREIRA CORREIO ATV EXPANDIDA PELAS 9 TELAS DA #REDEBBB

uma inédita experiéncia televisiva. “As novas audiéncias assistem a televisao
na internet, acessam conteudo pelo celular e trocam informagoes nas redes
sociais, tudo isso a0 mesmo tempo, gragas a portabilidade e conectividade
dos dispositivos moéveis” (SANTAELLA, 2013, pg. 238). Ao alinhar os dois,
conseguimos estabelecer uma experiéncia combinada e paralela, onde a
expansio da televisdo surge, assim como a criagdo de maneiras diferenciadas

de assistir a mesma, criando-se novos conteudos, formatos e linguagens.

Capanema (2008, p.194) acredita que o processo de hibridiza¢ao da televisao
tradicional acaba agregando novos suportes e modelos que “convergem em
um unico ponto: sao digitais e em rede”. Quando as praticas préprias do
universo televisivo passam a habitar também o ciberespago, a TV se torna

muito mais complexa. Mas nio é s6 o modelo televisivo que se expande:

As possibilidades destinadas ao interator abrangem
decisGes que antes ficavam fora da sua alcada: a
programacio de contetido sob demanda, o acesso a rede,
a postagem de comentdrios, ou até mesmo o envio de
conteudos pelo préprio interator (CAMPANEMA,
2008, p.199).

Dessa forma, telespectadores estio cada vez mais se transformando em
uma audiéncia multitela’, prossumidora* e ativa, em dire¢ao a uma cultura
participativa. Esta se caracteriza pela possibilidade que os consumidores
tém de participar ativamente na produ¢io e transmissao de conteudo de
forma colaborativa: acreditam que suas contribui¢oes importam (JENKINS,
2009) “e desenvolvem determinado grau de conexao social com o outro”
(SANTAELLA, 2013, pg. 317). “Se os antigos consumidores eram individuos
isolados, os novos consumidotes sio mais conectados socialmente”
(JENKINS, 2009, p. 47). As grandes comunidades em rede, denominadas de
Jfadon?, sdo essenciais para a existéncia da cultura participativa. “Os membros
se identificam conscientemente como parte de uma comunidade maior
com qual sentem algum grau de comprometimento e lealdade” (JENKINS;
FORD; GREEN, 2014, p.17). As salas de estar estao sendo substituidas por

grandes comunidades virtuais.

Conteddo expandido pelas narrativas transmidias

Essa movimentagao enriqueceu a experiéncia televisiva e foi a principal causa
para que as emissoras e programas mudassem a forma como faziam televisio.

A TV expandida reconfigura a experiéncia televisiva a partir de narrativas
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transmidias e ao possibilitar novas formas de participag¢ao, colaboragao e de

se consumir informacao.

Para Jenkins, Green e Ford (2014, p. 177) “as abordagens transmidia
> > P g

produzem experiéncias de entretenimento mais significativas”. O termo
emerge da fluidez e hibridagio do atual ecossistema de convergéncia dos
meios, possibilitando que um conteddo desenrole-se “através de multiplas
plataformas de midia, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta
e valiosa para o todo” (JENKINS, 2009, p. 138). Porém, Jenkins ressalta
que os elementos devem fazer referéncia ao conteudo da midia principal:
“nenhuma obra em particular reproduz todos os elementos, mas cada uma
deve usar os elementos suficientes para que reconhecamos, a primeira vista

q ¢ ) ,
que essas obras pertencem ao mesmo universo ficcional” (JENKINS, 2009,
p.161). Fechine (2013, p. 30) destaca que ha uma “midia regente” por onde “se
desenvolve o texto de referéncia (um programa narrativo principal) a partir

g
do qual se dao os desdobramentos e articulagdes”. A autora ressalta que o
q ¢ q

fenomeno propiciado na cultura participativa e estimulado pelo ambiente da

convergéncia depende da participagdao do espectador.

Os contetudos televisivos transmidias resultam de estratégias e praticas
transmidias (FECHINE, 2013). A primeira refere-se a criacio de
programas por parte dos produtores a fim de estimular o engajamento
e participa¢do dos consumidores. Ja as praticas transmidias sao as ac¢oes
desses consumidores sobre ou a partir dos conteidos propostos pelas
estratégias transmidias. Fechine (2016) categoriza as estratégias transmidias
em propaga¢ao e expansio. Esta ultima consiste em “desdobramentos
do universo narrativo a partir da oferta de elementos dotados, por um
lado, de uma funcao lidica e, por outro lado, de uma fun¢iao narrativa
propriamente dita” (FECHINE, 2016, p.5). Elas completam a historia
central em distintas plataformas de modo a expandir o universo narrativo
principal. J a estratégia transmidia de propagacio ¢ pautada na ressonancia

e a retroalimentacao dos conteudos.

Um contetdo repercute oureverbera o outro, colaborando
para manter o interesse, o envolvimento e interven¢ao
criativa do consumidor de midias no universo proposto,
agendando-o entre outros destinatirios ou em outras
instancias, constituindo comunidades de interesses. Trata-
se, muito frequentemente, de uma estratégia destinada
a repercutir um universo narrativo em redes sociais na
web ou fora dela, acionando o gosto dos consumidores
por saber mais sobre aquilo que consomem nas midias,
por compartilhar e por trocar ideias sobre os conteidos
(FECHINE, 2016, p.0).

Dentro de cada uma dessas categorias, a autora identificou mais duas

categorias de contetidos: os conteudos reformatados e informativos, referente
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a estratégia transmidia de propagacao; e dos conteudos de extensao textual e

ladica, referente a estratégia transmidia de expansao.

Conteudos reformatados, segundo Fechine (2013) ndo oferecem
informagdes novas nem ampliam o conhecimento do consumidor sobre a
narrativa principal. Sio ofertadas variacdes dos conteudos que ja foram ou
serdo transmitidos na televisdo. Ja os conteudos informativos oferecem ao
consumidor informagoes que remetem a narrativa principal, sem interferi-la

e que ajuda na compreensiao do todo.

Dentro das estratégias transmidias de expansao, Fechine (2013) conceitua os
conteudos de extensio textual como desdobramentos narrativos, estendendo
o texto de referéncia. Ja os conteudos de extensao ludica “exploram
deliberadamente essa alternancia enttre as realidades ficcional e nao ficcional
e extrai dela seu sentido: o destinatirio é convidado a entrar em um ‘faz de
conta’ e, para isso, tem que se dispor necessariamente a atuar.” (FECHINE,

2013, p.53).

Outro conceito importante que emerge no novo cenario da midia se refere
a segunda tela e a social TV. Segundo (PROUXL; SHEPATIN, 2012), a
segunda tela apoia-se na interacdo paralela da experiéncia do usuario com
o conteudo da televisio nos dispositivos moveis, possibilitando novas
formas de participagdo e engajamento da audiéncia. A Social TV se refere a
“convergéncia entre a televisao e as midias sociais” (PROUXL; SHEPATIN,
2012, p.9). Apesar da importancia da tela adicional nao se sobressair ao
conteudo que esta sendo exibido na TV, o que vemos atualmente é cada vez
mais a inversao da diferenciagao entre o que é primeira tela e segunda tela. Se
antes estava claro que a primeira tela era a T'V, hoje a midia tradicional comeca
a perder sua posi¢ao de ser a primeira op¢ao de consumo perante o conteudo

veiculado nas redes sociais.

Reality show e Big Brother Brasil

Durante os anos 70 a televisao mundial presenciou o surgimento de um novo
género que se popularizou duas décadas depois e teve sua grande explosio
no inficio do século XXI. Os reality shows sio um fendémeno mundial,
principalmente devido ao seu formato: é um género que induz o telespectador
a interacado com a TV, ao comentario e a participagdo, que, atualmente,
acontece em sua maioria nas redes sociais, onde o publico defende seus

participantes favoritos e cria lagos com outros internautas.
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De acordo com Fechine (2009, p.157), o género é “uma sintese de
caracteristicas da internet e da televisao, sendo, por isso, propensa para
esse momento de transi¢io de modelos na TV”. Da mesma forma, Jenkins
ressalta que o atual sucesso do reality show forca a indudstria dos meios de
comunica¢ao a repensar algumas teorias. “Os reality shows sdo a primeira
aplicagao bem-sucedida da convergéncia midiatica. A grande novidade que
demonstrou o poder existente na interse¢ao entre as velhas e novas midias”
(JENKINS, 2009, p. 93).

Assim como outros programas do género reality show, o Big Brother Brasil,
que estreou em 2002, tem a interatividade como sua maior particularidade:

obriga o publico a se envolver, participar, interagir.

O éxito desse formato pode ser explicado também
porque ele manifesta uma forma cultural que opera uma
sintese de caracteristicas da internet e da televisdo, sendo,
por isso, propensa pata esse momento de transicdo de
modelos na TV (FECHINE, 2009, p.157).

A estrutura do programa faz com que a audiéncia sinta-se o principal
responsavel pelo futuro dos seus participantes por meio de votagdes. “Um
dos grandes apelos do BBB ¢ a possibilidade do puablico interferir diretamente
no programa, passando a consumir uma narrativa cujo desenvolvimento

depende também da sua atuacao” (FECHINE, 2009, p. 163).

BBB17 por suas 9 telas

O Big Brother Brasil, de acordo com Campanella (2012, p.275), comegou, a
partir da 10" edigao, a “desempenhar um papel mais ativo em seu envolvimento
via internet com os fas do programa”. Diversos recursos foram sendo
incorporados no Big Brother Brasil ao longo das edicées, principalmente
para estimular a audiéncia a participar do programa na internet, sem deixar
de incentiva-la a assistir o programa na primeira tela para saber os resultados

que sua participagao teve no jogo.

Pesquisas anteriores (STEFANO, 2016) mostraram a for¢a que as redes sociais
do programa possuem e seu alto teor de engajamento e interacio. Porém,
apesar das redes sociais servirem como aliadas na dissemina¢ao do programa
e amplificadoras do contetdo gerado, a interagao e participacao dos fas do
reality acontece mais por iniciativa dos usuarios do que do programa. A

insercao do BBB nas redes sociais (Facebook e Twitter) em 2010 demonstrou
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nao s6 uma tentativa do programa em aderir a nova realidade e cenario dos
meios de comunicag¢ao, mas também uma estratégia para evitar o declinio
continuo na audiéncia. Entretanto, em uma amostra estipulada de analise
durante o BBB16, conclui-se que um dos dias com maior engajamento nas
redes sociais também foi o dia com maior audiéncia na TV, mostrando que
nao ha divisao de publico entre os dois meios, mas sim uma convergéncia
entre eles de forma paralela e positiva para o programa (STEFANO, 2016). A
movimenta¢ao que a audiéncia faz nas redes sociais incentiva ainda mais os

usuarios a assistirem o programa na televisao.

Durante muitas edi¢oes, o BBB optou por ignorar a participagao dos usuarios
no meio online. Com o crescimento das fandons e do poder que os usuarios
tinham em votagdes e outros meios de intervir no jogo, o programa chegou
a tentar limitar esse poder, com receio de perder controle total no programa.
Na dltima temporada, por exemplo, o modelo de votacio foi alterado durante
o jogo. Se antes o participante eliminado era aquele que recebia o maior
numero de votos em todo Brasil, o novo modelo separava os votos por regiao
e aqueles feitos por ligacio ou SMS — que eram bem inferiores aos votos da
internet. Cada regidao do Brasil valia um ponto, assim como os votos pelo
telefone e por SMS, o candidato com mais pontos era eliminado. Em caso
de empate, os votos por telefone e SMS teriam peso em dobro. Segundo a
emissora, a mudanga é uma forma de garantir “maior representatividade a
cada regido e maior legitimidade ao resultado®”. Porém, para os internautas,
o programa tinha interesse em ter um controle maior sobre os votos da
internet, que eram bem superiores aos votos feitos por ligagdio ou SMS, e
valorizar estes tltimos. Como consequéncia, 0 novo esquema nao agradou os

usuarios e principalmente as fandons e nao continuou no BBB17.

Apesar do receio em perder o controle do programa e apostar em uma “falsa”
participagao dos usudrios, em pesquisa anterior (STEFANO, 2016) concluiu-
se que “o programa tem mostrado o empenho em aproveitar as novas
oportunidades da tecnologia para potencializar o contato com a audiéncia”.
De fato essa premissa se realiza na atual edicao do programa, no ar desde
janeiro de 2017.

O BBB17 estreou com uma novidade: a criacio da #RedeBBB.
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Figura 1 - Site do Gshow. Registro feito no dia 21 de marco de 2017.

A #RedeBBB pode ser categorizada como uma estratégia transmidiatica de
propagacio (FECHINE, 2016), por repercutir conteidos relacionados ao
programa e ter como principal objetivo manter o interesse e envolvimento dos
consumidores. A estratégia consiste na criacao e disseminacio de informagoes
relacionadas ao reality durante todo o dia em diversas plataformas. A
#RedeBBB se expande por nove telas, sendo a TV Globo atuando como
“midia regente” (FECHINE, 2013), onde hé o texto de referéncia e por onde
se dao os desdobramento a partir da narrativa principal. As outras oito telas
adicionais sdo: o site Gshow, o aplicativo Globoplay, o canal por assinatura
Multishow, o Pay-per-view e as redes sociais Facebook, Instagram, Snapchat
(criada em 2017) e Twitter. Sendo que as telas que vao receber os principais
conteudos transmidiaticos sio as redes sociais do programa, o site e o aplicativo
GloboPlay. Segundo o Gshow (2017), o usuario vai poder acompanhar os
destaques da casa por meio das redes sociais que terdo conteido durante todo
o dia sobre os acontecimentos da casa e as polémicas (festas, brigas, casais),

que sempre geram bastante discussao nas redes.

Além disso, pela primeira vez, o programa comeca a de fato incentivar a
participagao dos usuarios na segunda tela, elegendo uma bashtag padrao para

ser usada durante a exibi¢ao do programa.

E durante o programa? A gente niio para nunca, gente.
Relaxa. Enquanto o BBB estiver no ar, vocé vai poder
acompanhar tudo no Twitter do programa. Usando
a hashtag #RedeBBB, vocé vai ficar por dentro do
que a galera ta falando e pode interagir com a gente

(GSHOW, 2017).

O nome escolhido para o novo recurso também ¢ bastante sugestivo a

mudanga do programa em enxergar que nao estamos vivendo mais em uma
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cultura de massa, mas sim uma cultura de rede extremamente conectada

e ubiqua.

Hstamos falando de uma rede mesmo, com lives, plantdes,
noticias, quadros e redes sociais. Teremos Live Blogging,
com videos, memes e gifs, durante o programa na TV e,
em diversos momentos ao longo do dia, vamos mostrar
na sua timeline o que td rolando na casa em tempo
real 14 na casa. Entdo, prepare-se para receber todas as
informagoes sobre o BBB17, 24h por dia, onde quer que
voceé esteja (GSHOW; 2017).

Dentro do que o reality show denomina de #RedeBBB existem quatro
programas que oferecem conteidos complementares ao BBB e podem
ser considerados narrativas transmidias que auxiliam na estratégia central

de propagagcao.

Boletim BBB

MESA-REDONDA BEB PLANTAD BBB BATE-PAPO BBB GLOBO PLAY
Segundas, quartas @ A qualquer momento Targas, logo apds a SO PARA ASSINANTES

saxtas, 15h Gshow, Fecebook, Twitter wliminagio [ 4H POR DIA
{#fy Gohow = Gioto Play #laagam Ry Gehow e Gioto Play i S

BOLETIM BBE 13:00

MESA-
REDONDA BEE

PLANTAD BBB

BATE-PAPOBBE A cuminacio —

O Boletim BBB acontece diariamente as 13h e é transmitido ao vivo no
Facebook, Twitter e Instagram e também no Gshow. O programa comenta
sobre os principais acontecimentos da casa e os assuntos que estio sendo
mais falados nas redes sociais. A primeira transmissio’ teve mais de 263 mil
visualiza¢oes, 7,8 mil curtidas, 2,5 mil comentarios e 227 compartilhamentos.
O recorde de visualizagoes foi no programa® exibido no dia 8 de fevereiro
no qual mais de um milhdo de pessoas visualizaram o video que teve 25
mil curtidas, 8,4 mil comentarios e 295 compartilhamentos. Em média o
programa dura 10 minutos e possui linguagem descontraida que relaciona-se

com a linguagem da internet, com usos de girias e memes, por exemplo.
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Mesa Redonda BBB

Toda segunda, quarta e sexta, as 15h, acontece o Mesa Redonda BBB, no qual
personalidades da internet, ex-BBBs e eliminados do BBB17 marcam presenca
para comentar sobre os acontecimentos da casa ¢ o que esta sendo falado
nas redes sociais. E o espaco para opinar, torcer, elogiar, criticar e conversar
sobre o reality. Além disso, o apresentador do Mesa Redonda, Rafael Cortez,
interage em tempo real com os usuarios pela bashtag #HRedeBBB, comenta
e mostra 0 que os internautas estio falando sobre o programa e evidencia
as fandons. O programa é transmitido ao vivo no Gshow e no GloboPlay
e faz flashs ao vivo nas principais redes sociais com videos curtos de em
média trés minutos, sempre ao final convidando os usuarios para continuar

acompanhando nas demais plataformas.

Bate Papo BBB

Ap6s a eliminacdo, as tercas-feiras, acontece o Bate Papo BBB no Gshow
e no GloboPlay, no qual Paulinho Serra entrevista o eliminado da semana.
Alguns trechos da entrevista também sao colocados ao vivo nas redes sociais
do programa, com durac¢ao de em média trés minutos e antes da transmissao
acabar o usuario também ¢é convidado para continuar assistindo no Gshow
ou GloboPlay.

Plantdo BBB

O Plantao BBB nao é um programa igual aos demais. Sao pequenas insercoes,
nao s6 em video, mas também em imagens, nas redes sociais do programa
que anuncia surpresas, novidades e os ultimos acontecimentos da casa.
Essa estratégia faz com que os usuarios fiquem de olho nas plataformas do
programa nao somente nos horarios dos programas online, mas também para
que saibam que a qualquer momento pode ter informagdes e conteudos de
seu interesse. A possibilidade de poder ser o primeiro a ter uma informagao
importante para disseminar dentro da sua fandom e com outros usuarios

chama a atencio e atrai os fas.
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De acordo com a categorizagao feita por Fechine (2013) os programas
analisados sao conteidos informativos ja que oferecem ao usuario informagdes
complementares ao programa, sem interferir no conteudo da narrativa central
transmitida na TV. Porém conteudos reformatados também podem ser
percebidos, por exemplo, no site do Gshow o no aplicativo GloboPlay, onde
ha disponibilizado na integra todos os episédios do programa, oferendo, dessa
forma, contetdos que ja foram transmitidos e que permite que o consumir

entenda o que perdeu ou revise o que ja assistiriu.

Além disso, vale destacar que o programa exibido ao vivo na televisao também
traz elementos da internet e faz uma convergéncia interessante entre os dois
meios. O fluxo, neste caso, é oposto: os comentarios e assuntos abordados
pelas fandons sio mencionados no programa televisivo, fazendo surgir o que
chamamos de fluxo invertido. A convergéncia da televisao com a internet ¢
materializada no quadro #BBBSemModeracio, que vai ao ar toda terca-feira
durante o programa. Nele, Rafael Cortez faz um resumo de tudo que esta
acontecendo na segunda tela, com videos e comentarios dos usuarios. Apesar
desse quadro ja ter feito parte do programa em outras edi¢oes, atualmente ele

evidencia mais a participacio dos usudtios de forma menos censurada’.

Além do quadro especifico para se falar do que esta acontecendo na segunda
tela, referéncias e recursos especificos da internet sao usados durante outros

VT’%, como nos exemplos a seguir (figuras 3 ¢ 4).

#RedeBB

ROMULO

Figura 3 - Programa exibido no dia 7 de mar¢o de 2017.
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Figura 4 - Programa exibido no dia 7 de margo de 2017.

A figura 3 faz referéncia a um meme que viralizou na internet e recebeu
diversas remixagens. Ja a figura 4 faz referéncia ao video que o Facebook faz
para comemorar o tempo de amizade entre duas pessoas contando a partir
do dia em que elas se adicionaram na rede social. Nos dois casos o programa
usou de recursos e da linguagem do ciberespago para abordar um fato da
casa, como o comportamento do Rémulo (figura 3) e o fim da amizade
entre Roberta e Emilly (figura 4). Essa convergéncia aproxima as duas telas

e tenta equipara-las.

Outro ponto de convergéncia entre o meio tradicional e o ciberespago emerge
no discurso do apresentador do programa, Tiago Leifert. Assim se denomina
como um porta-voz dos internautas, falando de forma subjetiva sobre o que
eles estio comentando nas redes sociais sobre o programa e os participantes.
Principalmente no discurso de eliminagdao e em pontos isolados durante seu
contato com os participantes da casa, Tiago Leifert comenta sobre o que os
usuarios estao achando certo, errado, o que para eles importa ou nao, entre
outras coisas que podem ajudar os brothers. Além disso, o jornalista tem uma
conta ativa no Twitter e a usa para comentar sobre o que esta acontecendo na
casa, o que ira ser transmitido no programa a noite. Essa acdo especifica pode
ser considerada também um conteudo reformatado, categorizado por Fechine
(2013) como um conteudo que alimenta o consumidor de expectativas sobre o
que ainda vai ser transmitido. Dessa forma, nao s6 o conteido que se expande,
mas a representagao do apresentador do programa se desloca da TV para o

ciberespago e assume outros significados a partir de estratégia transmidias.
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Consideracdes finais

A #RedeBBB ¢é um exemplo bastante claro da expansao televisiva que
estamos vivenciando. Um conteudo central é transmitido na televisao e
se propaga por diversos outros canais e assume outros significados para o
usuario. Neste caso especifico, as oito telas adicionais no qual o BBB se apoia
(Gshow, Globoplay, Multishow, Pay-per-view, Facebook, Instagram, Snapchat
e Twitter) nao interfere na narrativa principal que se passa na TV Globo
e, a0 mesmo tempo, fazem referencia o tempo todo a ela. Dessa forma, a
estratégia adotada segue os conceitos propostos por Jenkins (2008) de
narrativa transmidia. Percebemos também, segundo os conceitos e categorias
propostas do Fechine (2013), que a TV ainda ¢ a midia regente a partir do
qual o contetudo se expande e que a #RedeBBB é um exemplo de estratégia

transmidia de propagacao de conteudo informativo.

A expansiao do conteudo observada enriquece ainda mais a experiéncia do
usuario/telespectador e ajuda a disseminar o programa em diversas plataformas
além da tradicional, fazendo surgir um ecossistema conectado e exponenciado

devido a flexibilizac¢ao das linguagens produzidas nas diferentes telas.

E importante ressaltar que, a partir do histérico observado do comportamento
do programa em nao aproveitar a forte participagao dos usuarios a seu favor, e
a nova estratégia criada na atual edi¢ao, deixa claro que as mudang¢as no modo
de se transmitir informacao pela televisio se deram, neste caso especifico,
a partir da transformacgao do telespectador e do seu forte engajamento e
participagao no ciberespago. Ou seja, o fluxo se deu da internet para a TV
(fluxo invertido), a primeira forcando a segunda a se adaptar ao novo cenario
convergente e participativo. No nosso caso, os usuarios e fas forcaram o BBB
a mudar seu modelo televisivo. O programa deixa de ignorar a participagao
dos usuarios e das fandons e comega a dar voz a eles tanto durante o programa
que ¢ exibido na TV, mas principalmente nos programas da #RedeBBB. O
que esta em pauta nas fandons (alguma polémica, briga ou meme) sempre é

colocado em destaque nas telas adicionais.

Dessa forma, podemos concluir que o Big Brother Brasil é um programa
hibrido e que faz parte do novo modelo da televisao expandida. E transmitido
atualmente em nove telas que fazem relagao umas comas outras, transformando

a experiéncia do usuario e do telespectador mais enriquecedora e complexa.

E indiscutivel que a televisao enfrenta um importante momento de transi¢ao

e transformagao. Por meio desta pesquisa, procuramos entender melhor o
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modo como a TV expandida se comporta e funciona, e que, muitas vezes, o

engajamento dos internautas que for¢a a mudanga no meio tradicional.

Analisamos algumas mudangas e transformagdes que o novo momento
propicia, porém, ha uma infinidade de novas possibilidades sendo criadas a

todo instante e esperando para serem estudadas.
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Segundo pesquisa realizada pelo Ibope Nielson Online (2015), 88% dos internautas
brasileiros assistem TV e navegam na internet ao mesmo tempo, 65% o fazem utilizando os
smartphones. Desta porcentagem, 72% acessam as redes sociais enquanto estdo vendo TV.
Além disso, 96% dos internautas brasileiros ja buscaram na internet algo que viram na TV e
81% ligaram a televisdo para ver algum programa por causa de um comentario que viram
na internet. Segundo o Think with Google (2013), 31 milhdes de brasileiros ja vdo além e
possuem trés telas (TV, computador e smartphone). Disponivel em: <http://goo.gl/NFPIHz>
e < https://goo.gl/7HIX0Y>. Acesso em: 20 mar. 2017.

Produtor e consumidor ao mesmo tempo (SANTAELLA, 2013).

“0 termo fandom advém da unido das expressdes fan (fa) e kingdom (reino) e esteve
associado a ideia de comunidades restritas em que fas se apropriam de textos midiaticos a
fim de relé-los segundo seus proprios interesses” (MASSAROLO et al, 2015, p.177).
Disponivel em: < https://goo.gl/PSoKvJ>. Acesso em: 21 mar. 2017.

Programa exibido dia 23 de janeiro de 2017, disponivel em < https://goo.gl/TtdEuH>.
Acesso em: 22 mar. 2017.

Programa disponivel em <https://goo.gl/Pm2Eps>. Acesso em: 22 mar. 2017.

Em alguns episodios, o apresentador Rafael Cortez mencionou outras emissoras em seu
discurso, além de, a primeira vista, o quadro aparentar abordar assuntos que sdo de fato
destaque entre os fas nas redes sociais, mesmo quando sdo polémicas. Algumas criticas ao
programa também séo faladas.
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RESUMO

O artigo analisa a producio audiovisual do grupo juvenil “Equipe Iskalifa”
tendo como referéncia uma perspectiva que considera a potencialidade

da comunica¢ido comunitaria em produzir dissenso e reorganizacao

das partilhas do sensivel, a partir da proposicao de Jacques Rancicre.
Nosso olhar interpretativo esta atento, prioritariamente, a0S processos
comunicativos que contribuem para a emergéncia do sentido de territério e
de emancipagio, assim como as referéncias ao global e a0 embrutecimento,
que compoem 0s materiais exXpressivos.

Palavras-Chave: Juventude; Resisténcias; Comunicacaio Comunitaria.

ABSTRACT

This paper presents an analysis of “Equipe Iskalifa’s” (a youth group)
audiovisual production, based on Jacques Ranciere’s proposition that
considers the potential of community communication to produce dissent
and reorganization of the sharing of the sensible. We focused mainly on
the communicative processes that contribute to the emergence of the sense
of territory and of emancipation, as well as the references to global and to
brutishness which make up the expressive materials.

Keywords: Youth; Resistance; Community Communication.
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PARTILHAS SENSIVEIS EM SAO FELIX DO PARAGUACU-BA: JUVENTUDE E RESISTENCIAS A PARTIR DE FORMATOS AUDIOVISUAIS

Introducdio

No Brasil do nosso tempo os jovens, principalmente negros, sio os alvos
prioritarios da violéncia. Nao sio apenas invisibilizados, mas tém as suas
vidas interrompidas deixando quem fica em meio a auséncia e sofrimento. Os
dados apresentados sistematicamente pelo Mapa da Violéncia' sao alarmantes

e exigem, de todos, tomada de posigao.

Se a magnitude de homicidios correspondentes ao
conjunto da populacdo ja pode ser considerada muito
elevada, a relativa ao grupo jovem adquire carater
de verdadeira pandemia. Os 52,2 milhées de jovens
que o IBGE estima que existiam no Brasil em 2012
representavam 26,9% do total da populacdo. Mas os
30.072 homicidios de jovens que o Datasus registra para
esse ano significam 53,4% do total de homicidios do palis,
indicando que a vitimiza¢ao juvenil alcanca propor¢oes
extremamente preocupantes. (WAISELFISZ, 2014, p.41)
Nesse conjunto, os jovens moradores de territorios considerados periféricos
na dinamica urbana sao ainda mais vulneraveis e destes, principalmente,
os jovens negros, conforme dados do Mapa da Violéncia que demonstram
uma queda nas taxas de homicidio da populagdo branca (em 23,8%, na
década 2002-2012) em relagao ao aumento de 7,1% da taxa de homicidio da
populagiao negra. “A vitimizacao negra entre os jovens passa de 85% em 2002

para 175% em 2012: aumenta 105,5%” (WAISELFISZ, 2014, p.161)

As razoes para essa extrema violéncia contra meninos e meninas jovens sao
inimeras e podem ser compreendidas pelas sistematicas exclusdes por quais
passam essa popula¢do, um historico de auséncia de direitos que os coloca
em situacao de vulnerabilidade e os transformam em vitimas de diversas
violéncias institucionais — falta de acesso a uma educagdo de qualidade,
saude, moradia, cultura, emprego, etc — que podem culminar na violéncia
extrema que gera a perda da propria vida. Diante desse dificil contexto os
jovens das periferias lutam pela sua sobrevivéncia, mobilizam suas for¢as para
transformar o estado de coisas de muitas e diferentes formas. Uma delas ¢ a
reconstruc¢ao do lugar que as juventudes das periferias ocupam no imaginario
social brasileiro que, prioritariamente, esta marcado por problemas, auséncias

e violéncias.

Diante dessa percepg¢do, a nossa proposta com esse artigo ¢ langar um
olhar analitico para processos comunicativos que acionam concepgoes de
juventude que nio estio centradas na triade problema-auséncia-violéncia e
que investem em processos de autonomia dos sujeitos jovens, contribuindo
para um processo de ampliagao do exercicio da cidadania. Em didlogo com

Peruzzo (2013) percebemos que,
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Apesar da importancia dos mwass media e da comunicacio
digital se comprometerem com a ampliagdo da cidadania,
¢ a timida comunicagdo comunitiria e alternativa que
avanga nessa diregdo, até porque é ela que alcanga a
comunidade, o bairro e 0 movimento popular de forma
a propotcionat o protagonismo e o seu empoderamento
por parte dos cidadaos organizados. (PERUZZO, p.175,
2013)

Na nossa perspectiva, os movimentos/grupo/coletivos juvenis de periferias
ao articularem processos de comunica¢do comunitiria sio capazes de
provocar um movimento de desativagio de marcas da juventude como um
problema social e ativagdo de marcas da juventude como sujeito de direitos
e autores das suas proprias demandas, o que significa a criagio de um lugar
politico para os jovens das periferias®. Postulamos que esse movimento pode
contribuir para a emergéncia daquilo que Ranciére (1995) identifica como
“ser de palavra” na medida que os coloca como interlocutores um “espago de

enunciagao coletiva”.

Espacos de enuncia¢do coletiva sdo territorios existenciais
de experimentagdo permanente, nos quais hia uma
possibilidade de escapar aos parametros consensuais, as
capturas do capital, por meio de formas de cooperagiao
que despertam novos desejos e novas crengas em outras
subjetividades possiveis. (MARQUES, p, 17, 2018/no
prelo)

Partindo desse pressuposto inicial, o artigo aciona um conjunto narrativo
audiovisual elaborado pelo coletivo juvenil “Equipe Isakalifa™, no periodo
2015-2016, a fim de empreender uma analise que busca marcas do processo
de subjetivagdo dos jovens nos produtos comunicacionais elaborados

por eles.

Equipe Iskdlifd e suas producdes audiovisuais

No momento de producio do material aqui acionado, o grupo “Equipe
Iskalifa” contava com 10 integrantes com idade entre 15 e 18 anos, estudantes
do ensino médio na Escola Estadual Rémulo Galvio e moradores do
municipio de Sao Félix — Bahia, especialmente, da localidade conhecida como

“135” e considerada periférica na dinamica local.

Sao Félix é um municipio de pequeno porte do Reconcavo Baiano, localizada
a 110 km da capital do Estado. Banhado pelo Rio Paraguagu, seu crescimento
esta ligado ao ciclo da cana de agtcar e, posteriormente, a industria fumageira.

Tem iméveis tombados pelo IPHAN e faz parte de um conjunto turistico
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importante para o Estado da Bahia, embora nao ocupe lugar central como
atrativo, reservado a sua vizinha Cachoeira. De acordo com dados do IBGE,
sua populac¢io total é 14.098 habitantes (4ltimo censo/2010) com 30,3 % de

jovens, entre 15 e 29 anos.

De acordo com pesquisa de campo ¢ possivel identificar que o surgimento
do grupo e da producio audiovisual esteve vinculado a uma demanda escolar.
Inicialmente foi elaborado um primeiro video para ser apresentado em sala
de aula, a partir dai outros materiais foram surgindo, tanto para continuar
respondendo a demanda dos trabalhos escolares quanto para colocar em pauta
temas de interesse dos jovens. F possivel perceber também que os jovens
se identificam em trés momentos organizativos: 1* fase: o Jornal Iskalifa —
quando as produgoes respondiam prioritariamente a uma provocagao externa
ao grupo (escola) e exercitavam um formato de telejornal; 2* fase: a Equipe
Iskalifa — continuavam a responder, em primeira instancia, as demandas
da escola, mas com a produgdo em outros formatos diferente de telejornal
(documentarios, video ficcionais, por exemplo) e 3* fase: Equipe Iskalifa em “
nova fase” com produgao dos videos em formatos ligados as performances dos
“youtubers”. Em todas as fases a produgao foi disponibilizada na plataforma
youtube, a partir de um canal identificado em um primeiro momento por

“Jornal Iskalifa” e, posteriormente, “Equipe Iskalifa”.

O movimento analitico aqui proposto aciona trés produgoes, representativas
de cada uma das fases acima mencionadas. Os materiais audiovisuais sio
denominados: Jornal Iskalifa 3" edigao, Brincadeiras Antigas ¢ Desafio do
Travessio. Como material complementar serdo acionados trechos da roda de

conversa realizada com 06 integrantes do grupo.

O Jornal 3* edigao é uma producio em formato de telejornal que na sua
vinheta de abertura afirma “aqui a imaginacio nio tem limites/ informacao
de um jeito nunca visto antes/ noticias do Brasil e do mundo vocé encontra
aqui”’. No primeiro bloco, além dos ancoras que aparecem em uma tradicional
bancada, os demais componentes sao convidados a cena e cada um deles se
apresenta. Em seguida ha chamada para um intervalo comercial, no retorno
0s ancoras apresentam as noticias que farao parte da 3* edigao do Jornal, elas
oscilam entre situagoes ficcionais e reais, com destaque para uma Reportagem
Policial e Momento Esportivo. O video Brincadeiras Antigas é definido pelos
jovens como um documentario, ele apresenta praticas do brincar nas ruas
com Os amigos e registra essas experiéncias nas ruas do 135, em Sao Félix.
Ja o terceiro material é um video-desafio, em que 4 integrantes do grupo
brincam de chute a gol, na quadra publica do municipio, com o objetivo de

acertar na trave.
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Na perspectiva de encontrar marcas nesses produtos que revelem o exercicio
de construcao dos sujeitos jovens, a partir de um processo comunicativo e
coletivo, que visibilize uma dimensao politica propomos 3 eixos articuladores
para a analise. O primeiro busca perceber as concepg¢des de juventude
colocadas em pratica pelos jovens realizadores, de modo a dar corpo, voz e
existéncia aqueles que falam, que narram suas historias. O segundo eixo ¢é a
dimensao do estar em grupo, a constru¢ao do espago do coletivo e 0 modo
que esse formato implica na transformagao dos que se envolvem na relagao
comunicativa. O terceiro demarca os vestigios do territério, do lugar, e de

que modo esse pertencimento da forma as narrativas elaboradas pelos jovens.

Afinal, que juventude?

Segundo sistematizagdo proposta por Abramo (2005) convivemos com
quatro macro concepgoes que localizam a juventude, sao elas: a) juventude
como periodo preparatirio, a partir da qual as referéncias etarias e/ou bioldgicas
sao preponderantes como demarcadoras dessa etapa de vida, o que apresenta
o jovem como um sujeito incompleto que precisa ser preparado para a
vida adulta; b) juventude como problema social, que entende o jovem como uma
ameaga iminente a ordem instituida, como “agente do colapso social” (HALL
& JEFERSON et all. 2006, p.57) — que surge no pds-guerra e torna-se um
acionamento bastante comum no contexto contemporaneo na América
Latina (MARTIN-BARBERO, 2008); c) juventude como ator social estratégico para
0 desenvolvimento, compreensao bastante articulada ao desenvolvimento do
capitalismo e das flexibilizagoes que marcam discursos do ‘empreendedorismo
juvenil’” e desresponsabilizam o Estado e as politicas publicas, por exemplo
e d) juventude cidadi e sujeito de direitos, uma concepgio articulada as pautas
dos movimentos sociais que dialoga com a perspectiva do jovem como
sujeito integral, com total capacidade de atuar politicamente em espagos de
participagao social, apresentando demandas e agdes propositivas. A partir de
estudos anteriores que tematizam representacao juvenil podemos afirmar que,
de acordo com dimensoes contextuais, essas macro-concepgoes — uma ou as
vezes combinagdes entre elas — sio valorizadas e se tornam hegemonicas
circunstancialmente (MATOS, 2012).

Ainda nesse sentido, percebemos que atores institucionais — tais como veiculos
da grande midia, policias, aparatos coercitivos ligados ao Estado, por exemplo

— tem uma grande tendéncia a acionar prioritariamente a concep¢ao que
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considera a juventude como um problema social, especialmente as juventudes
das periferias, e em menor incidéncia, mas ainda relevante, a concepgao que
tematiza a juventude a partir de uma incompletude que a esvazia de sentidos
proprios e autonomia. Apesar de verificarmos também algumas aberturas

para as demais concepgoes, elas sao episddicas (MATOS, 2011).

Nesse contexto, podemos afirmar que o processo de constitui¢do de um
lugar politico por jovens periféricos passa fortemente pelo movimento de
elaboragao de narrativas que buscam preencher de sentido esse espaco,
normalmente investindo na positivagao do ser jovem nas periferias do Brasil

numa forte oposi¢ao aos sentidos hegemonicos.

O trecho de abertura da 3* edi¢ao do Jornal Iskalifa é bastante representativo
desse movimento: os ancoras — vestindo paletd e gravata — convidam seus
colegas para a cena. Assim forma-se na imagem um semi-circulo com 7
jovens — 3 garotas e 4 garotos — que sao convidados a se apresentarem com
a seguinte questao “Eu quero perguntar aos novos integrantes do grupo
Iskalifa, o que vocés fazem fora do Jornal?”. A partir dai cada um apresenta

algum traco da sua personalidade, do seu modo de ser no mundo.

Fig. 1 — Vinheta de abertura
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Fig. 2 — Apresentagido dos integrantes

E um movimento interessante em que eles riem, fazem comentarios, piadas,
aplausos, instaurando uma situagcao comum da sociabilidade juvenil. A edi¢ao
do material acompanha esse movimento, com inser¢oes de materiais de cunho
humotistico — retirados de programas de TV e/ou internet. As principais

marcas identitarias acionadas pelos jovens sao: “eu sou musico no Colégio

2 <<
b

Estadual Romulo Galvao”, “ela é defensora da presidenta Dilma, ou melhor

assessora” “eu tenho um blog Ewily e Patricia falam sobre cachos” “Eu tenho
um canal no Youtube que esta com 3 mil visualizagdes” e uma das meninas

comenta: “eu sou a unica desempregada do grupo...e a unica normal”.

Sio jovens, na sua maioria negros e negras, estudantes de uma escola publica
localizada numa pequena cidade do interior da Bahia que buscam espagos
de visibilidade — através da musica ou dos meios de comunica¢io — para
pautar temas culturais, politicos, identitarios que se afirmam a partir de suas
potencialidades e desejos “eu sou, eu tenho, eu faco”. Na nossa perspectiva,
¢ uma construgdo textual em que os jovens sdo sujeitos que buscam ocupar
espacos de fala em meio as discursividades sociais hegemonicas e colocam
em pratica o que Stuart Hall identifica como “guerras de posi¢des culturais”

(2003, p. 339).

Ja no curta “Brincadeira Antigas” ha uma interessante negociagdo com a
memoria coletiva, a0 mesmo tempo em que colocam em cena situagoes de
brincadeiras de rua, identificadas no titulo como “antigas”, o video apresenta
uma trilha sonora que dialoga com tracos urbanos que compde marcas
identitarias das juventudes contemporaneas da (e na) periferia, a exemplo da
musica Osso Duro de Roer, da banda Tihuana - tema do filme Tropa de Elite —
e das musica Triunfo e Levanta e Anda, do rapper Emicida. A intencionalidade

com a escolha dessa trilha sonora e ndo de musicas também “antigas”, por
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exemplo, sdo indicios de uma possibilidade de atualiza¢ao dessa experiéncia,
de modo a fazer parte da vida dos jovens de hoje, da vida de cada um deles,

sao praticas que podem ser ressignificadas a cada uso, a cada partilha.

Fig. 4 —trecho do video Brincadeiras Antigas

Ha também uma certa ambiguidade, principalmente na fala de encerramento
do narrador, que define as brincadeiras apresentadas no video como aquelas
que “a molecada gostava de fazer”’, nesse momento o acionamento primordial
parece ser do “outro” se distanciando do “nds”, a principio o distanciamento
¢ essencialmente temporal, estabelecendo uma relagdo entre praticas de
sociabilidade juvenil do presente X do passado, ja que o proprio narrador
afirma que “hoje nao acontece mais”. Esse distanciamento parece ser uma
tatica de buscar para os jovens que narram um lugar de voz autorizada sobre
o jovem do passado, aquele outro que de algum modo o discurso tenta dar
conta. Hsse movimento sintetiza, na nossa perspectiva, uma reprodu¢ao
de estratégias utilizadas pelos meios de massivos, um acionamento de uma

forma hegemonica de fazer comunicacdo o que complexifica a nossa analise
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porque a obriga um afastamento de posi¢oes essencialistas em torno da
poténcia de produgdes narrativas das juventudes periféricas. Aqui, e em
outros momentos, as marcas do hegemonico e da reproducio de praticas
dominantes sao acionadas em meio ao exercicio de se fazer visivel e autor de

sua propria voz.

A dimensio do coletivo na comunicacio comunitdria

Quando acionamos a possibilidade de emergéncia do “ser de palavra” a
partir do engajamento dos sujeitos em um espago de enunciag¢do, estamos
destacando a importancia da constituicdo de um espago coletivo e da
disposi¢dao dos sujeitos para uma pratica relacional. Essas caracteristicas sao
capazes de promover transformacgoes a partir de processos comunicativos
comunitarios que, na dimensao de aquisicao de poder pelos sujeitos, torna-se

tio, ou mais relevante, do que os produtos resultantes desses processos.

No nosso caso, 0s jovens que se engajam no grupo passam a experimentar
um lugar de autor dando forma a uma importante dimensiao formativa do
fazer comunicacional, esse lugar de autor ¢ ainda mais rico porque emerge
da troca, da interagao entre eles. Ao comentarem a importancia do estar em

grupo, os jovens do Iskalifa afirmam os seguintes aspectos,

- Eu acho legal estar em grupo porque como a gente esta
tratando do jornal, a gente nio esta falando s6 de um
gosto, eu tenho meu gosto, sera que é a pessoa que esta
assistindo tem o mesmo gosto que eu? af entra o gosto
de Emily que ja é o gosto de outra pessoa, af entra o gosto
de Rodrigo que ja vai atingir outras pessoas, ai juntando a
gente vai atingir um maior numero de pessoas.

- Meu nome é Emily, estou no Jornal ha alguns meses...é
muito massa trabalhar com essa equipe, esse grupo
porque...poxa...as ideias sao bacanas, loucas e engracadas...
algumas impossiveis, a gente as vezes quer fazer mais, mas
de certa forma ndo tem jeito, ainda ndo temos recursos,
como dizem ( tisos)... Como Israel falou...junta um pacote
de ideias e vai distribuindo...cada pessoa gosta, cada tipo
de pessoa se sente bem, a vontade e assim chama atencao,
e o mais bacana ...é o primeiro grupo a comegar isso no
colégio e infelizmente ja estamos saindo, mas é muito
bala, muito massa.

- Meu nome é Abraio Fernandes, sou o ancora do
grupo, estou desde a fundagio [..] o grupo para mim
foi tipo assim, uma porta de saida para algumas coisas,
porque assim quando vocé esta no colégio acaba fazendo
s6 um tipo de trabalho, ai jd abriu a porta para outros
conhecimentos, ¢ também nio serviu s6 para minha
vida escolar e também para minha vida particular
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porque ja posso usar nos meus meios de comunicacio,
tipo assim, em qualquer lugar, meu meio religioso, de
qualquer jeito, né.

- Meu nome ¢ Israel, eu gosto do grupo pela diversidade
de assuntos que a gente fala, a gente ndo fala s6 de
um assunto, agente se comunica com todos os jovens
e a gente busca os idosos também, as pessoas velhas,
antigas né ?

- Meu nome ¢ Joilson, eu to6 no Jornal desde a a fundagao
ai...depois do infcio com Junior, nem tenho muito o
que falar dessa equipe, meu ensino médio se resume ao
Iskalifa...eu sozinho ndo ia conseguir fazer as mesmas
coisas que todos nds fazemos juntos(...) (transcricdo de
trecho da roda de conversa, realizada como etapa de
coleta de dados, em dezembro de 2015)

As falas ressaltam a o fortalecimento dos individuos a partir do grupo e,
também, a relagdo inversa, a jun¢ao de particularidades que da ao produto
comunicacional uma dimensao mais ampla e, portanto, com maior capilaridade.
Os beneficios do processo de fazer “o jornal” também sdo destacados com
expressdes como “uma porta de saida”, “serviu para minha vida pessoal”,
“a gente se comunica com todos os jovens”, “meu ensino médio se resume
ao Iskalifa”. Para todos eles, a experiéncia do fazer comunicagdo, em grupo,
causou reverberagdes em muitos sentidos formativos que nao se resumem aos

ganhos no espaco institucional — escola — que serviu como estimulo inicial.

Nas imagens dos videos o sentido de grupo é constantemente revelado, o
nome do jornal — que no processo passa a ser o nome do grupo — é reforgado,
os lacos de amizade e sociabilidade também sao vivenciados e efetivados a
cada interagao registrada pela camera, seja ela encenada ou espontanea. Os
jovens parecem, a cada video, mais a vontade na relagio com a imagem, com
a camera, com a tecnologia de filmagem e edi¢do. Estio operando em um
ambiente que parecem dominar, inclusive seus coédigos e marcas de género
midiatico, até brincando com suas performances diante dos formatos, com
a inser¢ao do quadro “erros” ao final, por exemplo. A culminancia desse
manejo dos formatos hegemonicos — e suas ocasionais inversdes — acontece
com os videos que compoe a 3* fase, ja em um formato tradicional de “canal

de youtube”, em busca de “likes”.
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Fig. 5 — Mosaico de imagens de videos da Equipe Isakalifd

O processo vivido por eles, e as narrativas audiovisuais resultantes, tem a
potencialidade de empreender, na nossa concep¢ao, uma luta politica que se
expressa naquilo que Ranciére (1995) reconhece como “desestabilizacao de
consensos” e consegue incluir nao apenas outras abordagens e sim novos
sujeitos, os quais se revelam no processo de construc¢ao de conhecimento que

se dd simultaneamente a0 momento de ocupac¢io desse outro/novo lugar.

As narrativas audiovisuais do Iskalifa, ao serem disponibilizadas junto ao
sistema de textos e imagens que compoe a dinamica dominante, operam uma
visibilizacao de um mundo antes invisivel, nao dito, e, nas suas contribuicoes
mais sutis, provocam a constituicdo de uma comunidade e de uma
reorganiza¢ao do sensivel (RANCIERE, 2009). Sao Félix, o Rio Paraguacu,
as casas sem reboque e suas antenas parabolicas, o colégio Romulo Galvao,
e principalmente, os meninos e meninas do 135, sio inseridos na disputa
narrativa para falar deles mesmos e de seus lugares de pertencimento e

vivéncia territorial.

Essa perspectiva também dialoga com os processos de emancipagao
apontados pelo autor no livto O wmestre ignorante (2002). A emancipagao
seria o processo pelo qual uma capacidade que se ignora ¢ reconhecida e
desenvolvida até as ultimas consequéncias. Em contraposi¢io a ela esta o
embrutecimento, que é um processo de confirmagao das incapacidades pelos
atos que pretendem reduzir essas incapacidades. Nesse caso, experiéncia da
produgdo das narrativas, as partilhas e os tensionamentos que fazem parte
dessa dinamica, a apropriacio gradual dos meios técnicos e tecnoldgicos
do narrar e o resultado disponibilizado para outros sio dimensdes dessa

possibilidade de emancipagao, a partir do fazer comunicacional.
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No entanto, o destaque dado acima para a poténcia dessa experiéncia explicita
uma preocupagao com as condigdes para sua efetivagao. O processo de
autonomia dos jovens em rela¢ao aos formatos das narrativas audiovisuais,
que pode ser percebido nas experimentacdes que sao feitas pelo grupo —
telejornal, documentario, fic¢do, “youtuber”, enquanto explicitam uma
facilidade no manejo das tecnologias e, portanto, relevante grau de autoria na
produ¢ao comunicacional, também os aproxima daquilo que é hegemonico

na comunicag¢ao contemporanea.

No caso do Iskalifa, os ultimos videos postados — os
unicos que continuam disponibilizados no canal até o
presente momento — apresentam um formato que pode
ser considerado um padrio na produc¢do comunicacional
das juventudes via redes sociais. Com esse formato, tdo
cristalizado, sobra pouco espaco para aquilo que os torna
mais potentes no ambito da comunicagdo comunitaria: a
expressdao das particularidades de suas vivéncias juvenis
enquanto jovens negros, estudantes de uma escola
publica, moradores de uma localidade que traz marcas
de uma “periferia urbana” que articulam sua produgao
comunicacional a partir da experiéncia do coletivo. Ao
mesmo tempo, € mesmo nesses materiais, encontramos
vestigios da dimensdo comunitaria, do p6r em comum,
e da experiéncia transformadora associada a esse
movimento, uma das falas registradas durante a roda de
conversa aciona essa dimensido, “Um pode incomodar,
dois ‘pode’ tumultuar e um grupo pode revolucionar”.

Vestigios do ferritorio, do lugar

Entre as marcas de poténcia e de particularidades que observamos nas
narrativas juvenis estao aquelas que demarcam vinculagao com seus territorios
de pertencimento, seus lugares de atuagao. Com a produgao audiovisual do
Iskalifa nao ¢ diferente, ela vai buscar a constituicio de um territério denso
a partir da visibilidade e da positivagao desse espagco. Em didlogo com a
concepcio que nos oferece o gedgrafo Angelo Serpa, a0 estudar as relagoes

entre lugar e midia compreendemos que,

O espago urbano também se produz a partir do discurso,
dos conteddos veiculados nas mais variadas linguagens,
expressando a um sé tempo, diferencas e similaridades,
que diferenciam lugares, mas também os relacionam com
o mundo, através do radio, do video ou da internet. O
discurso fabrica o lugar: o lugar da vida cotidiana, da
repeti¢do, do trabalho (ou auséncia dele), mas também da
criatividade e da subversio (SERPA, 2011, p. 106).

Diante dessa perspectiva, um movimento bastante explicito, percebido na

analise, ¢ a constitui¢ao de uma identidade “de periferia” que acontece a partir
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de duas taticas complementares: acionamento de sentidos periféricos amplos
— que incluem Sao Félix e o 135 em um conjunto geral — e apresentagao das
especificidades do lugar para o conjunto narrativo amplo. Compondo um

ciclo do geral para o especifico e de volta para o geral.

A trilha sonora do video “Brincadeiras Antigas” é um marco da tatica, acima
mencionada, que aproxima o 135 de uma condi¢ao de periferia “global”. O
video tem dura¢iao de 09 minutos e na maior parte do tempo a trilha sonora é
o audio exclusivo que acompanha a imagem, quase nao ha dialogos e apenas
uma pequena narra¢ao ao final. Na primeira cena os meninos sobem uma
ladeira a0 som da musica tema do filme Missao Impossivel, aimagem ¢é lenta e
o trecho com o nome do video aparece na parte inferior da imagem (ver fig.5-
2% imagem a direita), o que funciona como uma abertura. Nessa construgao,
eles sdo herois, aventureiros dispostos a realizar grandes feitos, assim como o

personagem Ethan Hunt.

Em seguida a musica Triunfo, do rapper Emicida, faz um movimento de
territorializagao da narrativa ao trazer o RAP paraa composi¢ao da cena, aciona
a nogao de periferia e com ela o histérico das lutas travadas cotidianamente
pelos sujeitos nesses territorios de exclusao, traz para a cena o lugar do jovem
nessa relagao arte-cultura e politica. O refrao da musica reforca essa a ligagao
com a rua, “Na pista, pela vitoria, pelo triunfo/ Conquista se é pela gloria
f . A s , . ’ . ’ s 5 d ’ b .
uso meu trunfo, tio rua é ndis, ¢ nois, é ndis® (onde nofs, brigamos por
Lo o . . . L
n6is)”. O mesmo movimento acontece mais ao final do video com a musica
“Levanta e Anda”, também de Emicida, que ratifica essa relagao com sentidos
periféricos de resisténcia, um dos trechos diz “Irmao, vocé nao percebeu que
vocé/ E o tnico representante do seu sonho na face da Terra? / Se isso ndo

fizer vocé correr, chapa/ eu ndo sei o que vai”.

Ainda na construcao dessa rede discursiva a presenc¢a da musica “Osso duro
de roer”, da trilha sonora do filme Tropa de Elite, é bastante significativa.
Principalmente para desorganizar um pouco os sentidos apresentados
anteriormente. O filme lancado em 2007 é, até hoje, uma das maiores
bilheterias do cinema nacional e foi um marco por tematizar a forga opressora
e corrupta das policias, em meio a um cenario de caos e violéncia urbana em
favelas cariocas. O filme permite adesao em variados sentidos, desde uma
visao critica a atuagao da policia militar e seu batalhao de operagoes especiais
até uma certa glamourizagao da violéncia. A musica de tornou um simbolo
das favelas e periferias pelo Brasil, também nesse sentido ambiguo acima
mencionado, seu refrio afirma “Tropa de elite, osso duro de roer/ Pega um,

pega geral/ Também vai pegar vocé”.
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Com esses acionamentos acreditamos que o Iskalifa localiza e organiza sua
produgio narrativa a partir de um sentido partilhado de periferia ou, como
o narrador apresenta no encerramento do video, daquilo que acontece “nos

becos, nas vielas, nos morros”.

Em agdo complementar, percebemos a constitui¢do dos espagos que sdao
relevantes para os jovens autores dessas produgdes, as cenas acontecem nas
ruas, vielas, ladeiras do bairro onde moram. Suas casas sio cenarios e locacoes
adaptadas, o trecho do rio Paraguagu que aparece em cena nao é aquele classico
enquadramento, comum nos postais e fotos turisticas, e sim aquele trecho do
rio que esta ali, pertinho deles, compondo o cotidiano de cada um. Assim, “o
1357 de Sao Félix é preenchido de sentidos, de sociabilidade, de cotidianidade,
de trabalho, de belezas a partir da sua condigdo periférica. Compartilha marcas
gerals e se constitui a partir de sua singularidade, funcionando como o mundo

vivido, em didlogo com a concepgao de Milton Santos,

O lugar é o quadro de uma referéncia pragmatica ao
mundo, do qual lhe vém solicitagdes e ordens precisas
de acdes condicionadas, mas ¢é também o teatro
insubstituivel das paixdes humanas, responsaveis, através
da acdo comunicativa, pelas mais diversas manifestacdes
da espontaneidade e da criatividade (SANTOS, 20006, p.
212).

Fig. 6 — cena do Jornal Iskalifa
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Ell O Digite squi para pesquisas

Fig.7 — cena do video Brincadeiras Antigas

Nesse sentido, o lugar ¢ compreendido enquanto uma construg¢ao dos sujeitos,
como resultado de uma a¢ao de producao de conhecimento por aqueles que
experimentam determinado espago, mas também sob a forma de instancia

mediadora entre o individuo e o mundo.

Um bairro extremamente confuso, uma rede de ruas que
anos a fio eu evitara, tornou-se para mim, de um sé lance,
abarcavel numa visdo de conjunto, quando um dia uma
pessoa amada se mudou para 1a. Era como se em sua
janela um projetor estivesse instalado e decompusesse a
regido com feixes de luz”. (BENJAMIM, 2011).

O movimento empreendido pelo Iskalifa, em iluminar seu espago, o
transformando em lugar de afetividade, sociabilidade e memoria, consegue
contribuir para uma producio de conhecimento, a partir das narrativas
comunicacionais, com caracteristicas emancipadoras ja que oferece um
entendimento desses lugares com aspectos da sensibilidade dos préprios
sujeitos. Os espagos periféricos da cidade de Sio Félix ganham significados
diferentes por essa relacdo estabelecida entre lugar e seus sujeitos, bem como

o modo de os sentidos serem acionados.

Consideracoes Finais

A proposta apresentada por esse artigo, a partir da analise da produgao
audiovisual da Equipe Iskalifa, explicita um movimento que compreende
a poténcia do fazer comunicagio de grupos/coletivos subalternizados
em instaurar uma ac¢do politica resistente. Essa condi¢ao nao estd dada

pelas caracteristicas do grupo a priori, para se efetivar requer um processo
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comunicacional que instaure dinamicas de partilha entre os sujeitos, orientadas
por principios democraticos e igualitarios. Nessa concepgao, a a¢ao politica
quando se efetiva produz cenas de dissenso®, “que se constituem quando
acoes de sujeitos que nao eram, até entdao, contados como interlocutores,
irrompem e provocam rupturas na unidade daquilo que ¢ dado e na evidéncia
do visfvel para desenhar uma nova topografia do possivel” (MARQUES,
2012, p.3).

Na situagdo apresentada, apostamos na efetividade dessa agao politica, que
implica também em um denso exercicio de cidadania, a partir das interpretagoes
guiadas pelos trés eixos articuladores que demonstram: a configuragdo de
uma concepgao de juventude periférica a partir de um lugar de autonomia e
direitos, os jovens em cena e autores de suas proprias narrativas; a dimensao
formativa do processo coletivo a partir das elaboracées do estar em grupo e
as reverberacées desse aspecto na produgio audiovisual; e a configuragao de
um lugar de resisténcia a partir da relagao estabelecida entre o 135/Sao Félix

e as lutas das periferias.

Como ja mencionado anteriormente, e reconhecido no campo de estudos
da comunicacao comunitiria, a identificacio das ambiguidades ¢ etapa
fundamental para a nossa proposicio. E possivel, também, perceber na
producao do Iskalifa marcas de um fazer comunicacional que se aproximam do
massivo, reproduzindo praticas e formatos hegemonicos tanto nos produtos
quanto nos processos, essa condi¢ao, quando efetivada, pode minimizar a
emergéncia de sentidos transformadores. No entanto, a ambivaléncia cabe
também nessa interpretacdo, visto que agao politica pode ocupar espacos
intersticiais e brechas dentro dos padroes, especialmente, no campo da cultura
marcado pela luta continua que “ocorre nas linhas complexas da resisténcia e
da aceitacdo, da recusa e da capitulacio” (HALL, 2003, p.255). Novamente, a

analise precisa ser contextual e atenta ds dinamicas de produgao.

Essas observagoes corroboram com as nossas interpretacoes de que os jovens
do Iskalifa, articulados um coletivo comunitario de produ¢ao comunicacional,
vao descobrindo a sua importancia como atores politicos no processo de
atuagao, nesse caso, no uso das suas capacidades ao elaborar suas narrativas.
Essas narrativas passam, entdo, a constituir os seus proprios processos de
emancipagao e podem possibilitar outras agoes de tomada de posi¢ao politica

e cultural, sobretudo no territorio de atuacio.
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Nota

1

Trata-se de pesquisas com dados secundarios realizadas periodicamente com foco
na problematica da juventude e a violéncia. O primeiro mapa foi realizado em 1998 e
ja foram divulgados até o dia de hoje 27 estudos. Inicialmente cada dois anos, poste-
riormente anual e, desde 2011, mais de um a cada ano.” (disponivel em http:/flacso.
org.br/?project=mapa-da-violencia, acesso em 09 de fevereiro de 2018)

Estamos dialogando aqui com um conceito de periferia a partir de uma perspectiva
tedrico-politica que marca os espacos periféricos nao pela sua localizagédo geogra-
fica-espacial na cidade, e sim pelas condi¢bes de vida que oferece aos seus mora-
dores. Apesar disso, ndo estou propondo um vetor de identificagdo ancorado apenas
nas auséncias, e sim na percep¢ao desses espagos como territdrios onde se vive,
cria, compartilha e se produzem modos de vida e resisténcias.

O material empirico aqui acionado é fruto do trabalho de campo da aluna Alice An-
chieta, vinculada ao Projeto de Pesquisa “Juventudes e Territérios Periféricos: prati-
cas culturais-comunicacionais em Cachoeira e Sao Félix”. A aluna esteve sob minha
orientacé@o e contou com bolsa PIBIC/ FAPESB.

A roda de conversa foi realizada em dezembro de 2015, conduzida por Alice An-
chieta, graduanda do CAHL/UFRB como atividade do seu Plano de Trabalho/PIBIC
2015-2016. 06 integrantes do grupo Iskalifa participaram do didlogo que aconteceu
ao ar livre, numa praga do Bairro 135, em Sao Félix. O material foi gravado em audio.
Interessante que essa frase “A rua é nois” é dita em um determinado momento du-
rante a roda de conversa, como um grito de guerra, ao final de um argumento sobre
a importancia do grupo na vida de cada um.

Em dialogo com Jacques Ranciére sobre politica e estética, Angela Marques identi-
fica a producéo de “cenas dissenso” enquanto uma das trés dimensdes estéticas da
politica, ao lado da “producéo do comum” e dos “modos de resisténcia”. Para apro-
fundamento desse debate ver artigo da autora apresentado no GT Comunicacéo e
Experiéncia Estética, no evento da COMPOS, em 2012.
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“Pimenta Neves fem
curriculo notavel”:

jornalismo, género e hierarquia na cobertura do
assassinato de Sandra Gomide

“Pimenta Neves has a remarkable curriculum”:
journalism, gender and hierarchy in the cover of the
murder of Sandra Gomide

RESUMO

O artigo apresenta os dados e conclusées obtidos a partir da analise da
cobertura do caso do assassinato da jornalista Sandra Gomide pelo também
jornalista e ex-chefe, Pimenta Neves. Encarado enquanto incidente critico,
o crime envolveu jornalistas no papel de vitima e réu, problematizando
nao apenas a questao do distanciamento pressuposto para a pratica de
uma cobertura imparcial, bem como expondo hierarquias e relacées de
género presentes dentro das redacOes brasileiras. Para tanto foi realizada
uma analise de enquadramento do conteudo dos primeiros dezesseis

dias da cobertura do caso pela Fo/ha Online, cujos corpus é composto por
229 matérias. Os enquadramentos que predominaram apontaram para a
humaniza¢ao do assassino, reforcando uma posi¢ao patriarcal e hierarquica
superior; enquanto que se enfatizou a subordinagio e culpabilizacio da
vitima em relagdo ao crime que lhe tirou a vida.

Palavros-chave: Jornalismo; Género; Hierarquia.

ABSTRACT

The article presents the data and conclusions obtained from the analysis
of the coverage of the murder case of the journalist Sandra Gomide by
the journalist and her former boss, Pimenta Neves. Viewed as a critical
incident, the crime involved journalists in the role of victim and murderer,
problematizing not only the question of the distance required to practice
impartial coverage, as well as exposing hierarchies and gender relations
present within Brazilian newsrooms. For that purpose, a framework analysis
of the first sixteen days of the coverage of the case was carried out by
Folha Online, whose corpus are composed of 229 subjects. The prevailing
frameworks pointed to the humanization of the murderer, reinforcing

a superior patriarchal and hierarchical position; while emphasizing the
subordination and blame of the victim for the crime that took his life.

Key words: Journalism; Gender; Hierarchy.
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Introducdio

“l...] ndo ha precedentes, aqui ou no exterior, de como
cobrir uma tragédia deste porte e que radiografa de forma
tdo cruel as entranhas do universo jornalistico.”

Alberto Dines, 25 de agosto de 2000

Em 20 de agosto de 2000, o diretor de redagdao do jornal O Estado de Sao
Paulo, Anténio Marcos Pimenta Neves, assassinou a por ele recém demitida
editora de economia, a jornalista Sandra Gomide, com dois tiros, um na cabeca
e o outro nas costas. Esses dois tiros, disparados em um haras no interior
de Sao Paulo, ecoaram nas redagdes, comovendo-as e angustiando-as, como
afirmou Alberto Dines em seu primeiro texto divulgado no site Observatirio
da Imprensa acerca do crime. O incidente, e sua respectiva cobertura, foram
classificados pelos proprios jornalistas brasileiros como “sem precedentes”,
uma vez que os papéis de réu e vitima, assim como de responsavel por relatar
ao publico os “fatos” sao, todos, desempenhados por jornalistas. A partir do
acontecimento, sobressairam-se enquadramentos que acabaram por ser mais
ressaltados pelos meios de comunicagao de modo geral. Os quais, motivados
pela necessidade de produzir relatos acerca do caso, se viram imbuidos a
discutir publicamente elementos presentes nos cotidiano das redagdes e que

nao costumam ser evidenciados.

Dessa maneira, o caso “Pimenta Neves/Sandra Gomide” prop6és dilemas aos
jornalistas, podendo ser entendido como um incidente critico (ZELIZER,
1992), uma vez que esses profissionais sio levados a contestar e negociar
seus proprios padroes de agdo a partir de um crime que coloca em questiao
o distanciamento exigido para a pratica de um “jornalismo objetivo”. Afinal,
como alcangar tal distanciamento, ja que os jornalistas precisavam mediar um
crime em que os principais envolvidos eram colegas de trabalho ou mesmo
amigos? E, mais que isso, como abordar nos relatos jornalisticos produzidos
sobre o caso elementos ja naturalizados nas redagées, como o envolvimento
intimo entre chefes e subalternos, em particular homens e mulheres nessas

respectivas posigoes?

Para o desenvolvimento deste trabalho, coletamos toda a cobertura em torno
do caso disponibilizada pela Folba Online de 20 de agosto de 2000 a 24 de
marco de 2001, sendo nosso corpus de analise focado nas 229 matérias
postadas pelo jornal nos primeiros 16 dias a partir da data em que o crime

foi cometido.
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[SUBTIT]Notas metodolégicas: a escolha do veiculo e do corpus analisados

A Folba Online reivindica seguir os principios editorias do Projeto Folha
(pluralismo, apartidarismo, jornalismo critico e independéncia, divisao em
cadernos tematicos). Considerado o primeiro jornal em tempo real em lingua
portuguesa, o periddico contava a época do incidente com uma equipe de
reportagem propria cujo objetivo é a criagdo, producio e o desenvolvimento
de conteudo jornalistico on-line, além de servicos com destaques para areas
de interatividade. As principais divisdes encontradas no jornal impresso Fo/ba
de S. Paulo se mantém na versao virtual durante o periodo analisado, sendo
as matérias que fazem parte de nosso corpus retiradas da sessao “cotidiano”,
onde se concentrou a cobertura Folha Online acerca do caso - que deu um
“furo” no jornalismo impresso, ao colocar no ar a primeira matéria sobre o

assassinato de Sandra Gomide no mesmo dia em que o crime aconteceu.

A cobertura do caso pela Folba Online se deu de forma ininterrupta durante
os 20 primeiros dias, a contar da data em que o crime foi cometido. A partir
de entdo, houve continuidade, com falhas em alguns dias, até 24 de marco de
2001, sete meses apo6s o crime ter sido cometido. A escolha dos 16 primeiros
dias de cobertura se deu em virtude da abundancia de material divulgado
nesse periodo (grafico 1), apontando para a efervescéncia do caso e o grande

interesse do jornal em cobri-lo e manté-lo na pauta de discussoes.

Grafico 1- cobertura do caso Pimenta Neves/Sandra Gomide na Folba Online

(dados relativos ao primeiro meés)
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Fonte: elaborado pela autora

Neste artigo, apresentaremos os resultados de nossa pesquisa que teve como
um dos objetivos avaliar como os responsaveis pela produgido da noticia
procuraram lidar com a cobertura do crime em relagdao ao grande publico. A
partir da questdo geral “como os dilemas que se impdem aos jornalistas, que

precisam falar como observadores distanciados sobre um caso envolvendo
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outros jornalistas na posi¢ao de vitima e assassino, vao marcar esse relato?”
identificamos um conjunto de tematicas que nos ajudaram a delimitar melhor
nossa analise, divididas em categorias derivadas do lead (quem, o que,
quando, onde, como e por que). Isso porque, com o estabelecimento do lead
como convengao jornalistica, tornou-se claro que os jornalistas deixaram
de ser reprodutores para passarem a ser intérpretes (SCHUDSON, 1982).
Sendo assim, muito além de meros espelhos da realidade, ou intermediarios
do processo de comunicagao, os jornalistas devem ser entendidos como
construtores de realidades (FISHMAN, 1990) ao buscar dar sentido e

organizar os acontecimentos.

Nesse sentido, a primeira das categorias analiticas que exploramos, “o que”,
diz respeito ao crime, uma vez que as coberturas acerca desses incidentes
comumente se traduzem em uma espécie de julgamento moral (GLASSER
& ETTEMA, 1991), uma forma de trazer ordem ao mundo. Buscamos
entender como o crime foi descrito pelos jornalistas que o cobriram, qual o
ponto de vista foi adotado para relata-lo. Nossa segunda categoria se refere
ao “quem”. Aqui, existem duas subcategorias: 0 quem-assassino e o quem-
vitima que, em ultima instancia, nos propéem refletir como os jornalistas
desenvolveram questoes relacionadas a autoria do assassinato e trabalharam
aspectos como a humanizacio — ou a “desumaniza¢ao” — dos envolvidos.
Logo, uma nova pergunta se apresenta: quem, afinal, ¢ responsabilizado pelo
crime? Nossa terceira categoria, “como e por que”, esta relacionada ao que
teria levado o crime a ocorrer. O relacionamento entre Sandra Gomide e
Pimenta Neves, da forma como foi enquadrado pelo relato jornalistico da
Folha Online, nos da algumas pistas acerca da responsabilizacdo pelo ocorrido.
Esse mesmo enquadramento nos leva, ainda, a inferir que o modo como
o crime foi relatado pelo jornal online esta intimamente ligado a como a
imprensa se articula e auto-gerencia, o que envolve a obediéncia e (por que
nao?) subserviéncia as hierarquias estabelecidas dentro das redagoes — estas
profundamente relacionadas a um sistema patriarcal de organizagdo social
que abarca também o mercado de trabalho (cf. AGUIAR, 1997; WALBY,
1990), associado a desigualdade de género e relagdes de poder (SCOTT,
1986), algo que se faz presente nas empresas jornalisticas contemporaneas
(cf. DA SILVA, 2012) e cujo caso Pimenta Neves/Sandra Gomide é capaz
de exacerbar. Cabe observar que “onde” (no Haras Setti, em Ibitna, interior
de Sao Paulo) e “quando” (no inicio da tarde de domingo, dia 20 de agosto)
nao se apresentaram como objeto de controvérsia na cobertura do crime

analisada e, por isso, ndo foram problematizados neste trabalho.
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A cobertura de um crime

O que houve naquele 20 de agosto de 20007 Um olhar distanciado poderia
compreender o assassinato simplesmente como mais um crime de sangue

com nuances passionais:

A jornalista Sandra Florentino Gomide, 33, foi morta
no inicio da tarde de domingo com um tiro na cabeca e

outro nas costas no Haras Setti, em Ibiuna, interior do
Estado de Sao Paulo.

O crime € atribuido a Antonio Marcos Pimenta Neves,
63, diretos de Redacio do jornal ‘O Estado de Sao Paulo’.
As suspeitas sdo de crime passional.

Jornalisticamente, todas as perguntas que compdem o lead foram respondidas
nos paragrafos iniciais da primeira matéria da Fo/ba Online sobre o caso,
disponibilizada as 20h48 de 29 de agosto de 2000 no site. Entretanto,
uma analise mais aprofundada nos leva a questionar se ha como alcangar o
distanciamento necessario para uma cobertura de fato objetiva e imparcial,
uma vez que os responsaveis por narrar ao publico os fatos sio colegas de
profissao e, muitas vezes, possuem vinculos de coleguismo com os principais
envolvidos no crime: a vitima e o assassino confesso. Para além da proximidade
com os envolvidos, o relato jornalistico construido sobre o caso aponta para
a naturalizacdo, pelos jornalistas, de divisoes hierarquicas e distinges de
geénero presentes no seio das redagoes brasileiras. Como observa Scott (1986,
p. 1073) no que tange ao estabelecimento de relagdes de poder, “a atengao
ao género geralmente nio é explicita, mas é, no entanto, uma parte crucial
da organizagdo da igualdade ou desigualdade. As estruturas hierarquicas
dependem de entendimentos generalizados do chamado relacionamento
natural entre homens e mulheres”. Pimenta Neves era chefe de Sandra
Gomide e, com ela, estabeleceu relagbes nio apenas profissionais, mas
também pertencentes a esfera privada. Todos esses aspectos sio destacados

pela cobertura.

“Antonio M. Pimenta Neves tem um dos mais notaveis curriculos do
jornalismo brasileiro contemporaneo, tendo ocupado cargos de direcao
nas principais empresas do setor em Siao Paulo.” Assim comeca a matéria
“Pimenta Neves tem curriculo notavel”, divulgada pela Fo/ba Online no dia
seguinte ao crime. Como propoe a introdu¢ao do texto, os trechos seguintes
continuam a discorrer sobre a trajetoria profissional singular do jornalista,
desde o inicio da profissaio em 1958, como repoérter e critico de cinema
do jornal A Ultima Hora; sua passagem pela editoria de politica d’O Estado

de S. Panlo e o trabalho com Claudio Abramo no comando da redacdo da
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Folba de S. Panlo, na década de 1960; e sua atuagdo como correspondente
em Washington, cobrindo acontecimentos importantes como o Watergate,
entre outras atividades desempenhadas ligadas ao jornalismo. A passagem
pelo Banco Mundial, como conselheiro-sénior para assuntos publicos da
vice-presidéncia da América Latina e do Caribe entre 1986 e 1995 também
esta no relato, assim como a “destacada”, nas palavras do jornal, formagao
académica de Pimenta Neves (bacharel em direito pela Universidade
Mackenzie, mestrado em Politica Pablica Internacional na Johns Hopkins
University, “uma das mais importantes dos EUA”, e cursos de pos-graduagao
e extensao no Mocallester College e na Universidade Harvard). Também ¢é
informado ao leitor que o diretor de redagao do Estado de S. Panlo “é separado
e tem duas filhas gémeas, de 28 anos, nascidas e radicadas nos EUA, uma das
quais enfrenta recentes e sérios problemas de saude”. A matéria se encerra
sem qualquer mencgao a vitima ou ao crime, mas faz parte de um conjunto
de relatos sobre o caso e, portanto, dio deve ser encarada isoladamente.
Mesmo assim, nota-se um desequilibrio no destaque dado ao assassino, cuja
atividade profissional e vida pessoal familiar sao enfatizadas, em detrimento
da cobertura dispensada especificamente a vitima. Como o assassino,
Sandra Gomide também era jornalista, tendo trabalhado como subordinada
de Pimenta Neves nos jornais Gageta Mercantil e O Estado de Sao Panlo. Neste
ultimo, exerceu os cargos de reporter especial e, posteriormente, editora de
economia, de 1998 a 2000.

O relato de um crime, mais do que contar o que aconteceu, é uma forma de dar
ordem ao mundo e, portanto, carrega em si um julgamento moral (GLASSER
& ETTEMA, 1991). A violagao dessa ordem moral, portanto, é lugar de
afirmagdo do moralismo, servindo para a naturalizagdo da mesma (GANS,
1980). Assim, os noticiarios acerca dos crimes ilustram, por oposi¢ao, uma
regra, funcionando, em geral, como uma espécie de espelho de um discurso
social sobre o que é moral, normal ou aceitavel, uma vez que “a imprensa
em geral, e a reportagem investigativa em particular, funciona como uma
influéncia fundamentalmente conservadora na medida em que tipicamente
reifica, mas também vivifica, valores permanentes e invoca, junto ao publico,
indignacdo ante sua violagao” (GLASSER & ETTEMA, 1991, p. 22). O que
vemos, lemos ou ouvimos nos veiculos jornalisticos pode ser entendido como
compartilhamento de indigna¢ao com o publico em virtude de uma infragao
cometida e que é moralmente inaceitavel — como, por exemplo, o caso que
envolve assassinatos nos quais a vitima nio teve (ou nao teria) chance de se
defender. E o que Priscilia Seifert (2004) encontrou ao analisar as paginas que
O Globo dedicou a cobertura do caso Daniella Perez, jovem atriz brutalmente

assassinada.
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Na morte de Daniella Perez, as nuances emotivas marcaram o relato
jornalistico durante o longo periodo em que ocorreram as investigagdes
policiais; “paradoxalmente, a cobertura nao foi construida a partir de dados
da investigacdo do processo, e sim através de uma narrativa que reforgava a
natureza monstruosa do fato e dos acusados. Dessa forma, O Globo condenou
Paula e Guilherme sumariamente” (SEIFERT, 2004, p.11). Diferente do caso
Daniella Perez, nao havia espago para questionamentos quanto a autoria e a
arma utilizada no assassinato de Sandra Gomide. Pimenta Neves confessou
rapidamente o crime, e teve sua culpa refor¢ada por testemunhas. Em
comum, porém, os dois casos possuem um ponto fundamental: assim como
aconteceu com a jovem atriz, Sandra Gomide também nao teve chances de

defesa, sendo a jornalista assassinada com dois tiros de revolver, pelas costas.

Esse mesmo aspecto, curiosamente, deu origem a coberturas completamente
distintas. Seguindo a proposta de Entman (1991), as coberturas sao formadas a
partir de quadros interpretativos, compostos de pelo menos cinco aspectos nos
textos dos media: juizos de importancia (referente a elementos mais ou menos
realcados na cobertura), agente (determina¢ao de um culpado pelo incidente,
por exemplo), identificagdo (ou o jogo de humanizagdo e desumaniza¢ao dos
sujeitos envolvidos), categorizacao (diz da escolha de rétulos) e generalizagao
(o enfoque da parte ou do todo). Se a morte da atriz global foi enquadrada
como ato barbaro, ideia selecionada e enfatizada nas manchetes (“As marcas
da brutalidade: Daniella é morta com 16 golpes de tesoura”); a cobertura
do crime contra a jornalista foi feita com bem menos clamor, indignagao e
humaniza¢ao da vitima. Observando a cena do crime, o que houve foi um

homicidio doloso, em que Gomide nio teve chances de defesa.

Caso dramatizado pela midia, o assassinato poderia ser classificado como
uma emboscada ou tocaia de Pimenta Neves, uma vez que Sandra Gomide
nao pretendia encontrar com o ex-namorado naquele domingo, e, em dltima
instancia, um ato covarde, “pelas costas”. Entretanto, ao se referir ao crime
a Folha Online nao se vale de palavras como covardia, brutalidade, barbaridade. A
indignacdo quanto ao modo como foi cometido (“sem chances de defesa”)
nao ¢é destacada nem enfatizada nas matérias avaliadas. O ponto de vista
adotado pela Fo/ba Online para a cobertura do assassinato de Sandra Gomide
foi o dos especialistas do Instituto Médico Legal IML), como demonstram
matérias divulgadas em 23 e 28 de agosto. O sofrimento da vitima encontra-
se apagado, substituido por informagdes técnicas contidas no laudo
divulgado pelo instituto: “[...] a causa mortis de Sandra foi ‘insuficiéncia
cardiorrespiratéria aguda, consequente a tamponamento cardfaco mais

traumatismo craniencefalico™.
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Também ¢é curioso o dado de muitas das matérias nao se referirem
necessariamente ao crime. No conjunto da cobertura analisada, cerca de 50
(ou seja, mais de 25 por cento) apresentam como enfoque principal a satde
de Pimenta Neves, como exemplificam as manchetes: “Novo boletim médico
de Pimenta Neves deve ser divulgado as 9h”, “Ex-mulher de jornalista e
filhas virao dos EUA para visita-lo”, “Pimenta Neves esta deprimido e pode
se suicidar, diz advogado”, “Pimenta estd mais tranquilo, diz advogado”,
“Companheiros de cela se oferecem para dar remédios a Pimenta”. Como ja
mencionamos, por vezes o crime sequer chegado a ser mencionado ao longo

de todo o texto da noticia, como ocorre em “Quadro clinico de Pimenta

Neves melhora; jornalista ja esta em quarto comum”, de 24 de agosto de 2000.

Com isso, nota-se que o assassinato efetivamente nao domina as noticias
divulgadas pela Fo/ba Online, sendo identificados deslocamentos para outros
assuntos, como a interna¢ao e o estado de saude do jornalista. Em geral,
a cobertura retrata um homem doente, fragilizado. “O advogado disse que
Pimenta chorou ‘copiosamente’ e estava bastante deprimido”, informa um

texto de 2 de setembro.

Aqui, convém lembrar que enquadramentos pouco hegemonicos sempre
aparecem, mas em posicao de menor destaque (cf. ENTMAN, 1991).
Algumas matérias — bastante escassas - apontam para um comportamento frio
por parte de Pimenta Neves (“Para Marcio Thomaz Bastos, Pimenta Neves
premeditou assassinato”), ao contrario do aspecto passional, que poderia ser
utilizado como justificativa ao ocorrido. Em geral, o quadro interpretativo
que aponta para um crime intencional e premeditado aparece a partir de

relatos de testemunhas, nio identificadas.

[...] A jornalista havia acabado de cavalgar. O homem,
que disse estar a menos de 20 metros do local e tinha
visdio completa da cena, afirma que Pimenta Neves
estacionou o carro e foi andando, calmamente, na direcao
de Sandra. Os dois chegaram a trocar algumas palavras.
A testemunha diz nio ter conseguido ouvir o que os dois
conversaram.

Logo em seguida, de acordo com o depoimento, Pimenta
Neves teria segurado o braco de Sandra e a forcou a
entrar no carro. Sandra resistiu e comegou a gritar.
Depois, tentou correr. Nesse momento, segundo o relato,
Pimenta Neves teria dado o primeiro tiro, que atingiu as
costas da jornalista.

Ja no chio, Sandra teria pedido ajuda a essa pessoa que
presenciou a cena. Mas, segundo a testemunha, nao
houve tempo para nada. Ele afirma que Pimenta Neves
teria se aproximado, calmamente, de Sandra e teria dado
o segundo tiro, que atingiu o ouvido, a menos de meio
metro da cabeca da jornalista.
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Em seu depoimento a policia, ocorrido na dltima quinta-
feira no hospital Albert Finstein, Pimenta Neves deixa a
entender que atirou a esmo, sem saber exatamente onde
tiros pegaram.

Apbs o segundo tiro, afirma a testemunha, Pimenta
Neves teria virado as costas, caminhado lentamente até o
carro e foi embora. [...]

Ainda de forma contraditéria ao relato hegemonico, identificam-se matérias
divulgadas na tentativa de dar um corpo mais consistente a cobertura. Ou seja,
aqueles temas que poderiam estar associados ao crime, foram relacionados a
ele. E o que ocorre com a questio de um suposto aumento de criminalidade,
mostrada em duas matérias da Folba Online. Em uma delas, de 27 de agosto,
cuja manchete “assassinato de mulher bate recorde em SP”, a morte de Sandra
Gomide é apontada como mais uma, em meio a crescente estatistica. Sob essa
perspectiva, a violéncia e a impunidade, como temas amplos e preocupantes
a toda a sociedade, fazem parte do corpus de matérias relacionadas ao caso

Pimenta Neves/Sandra Gomide.

Como pudemos observar em nossa analise, 0 que motivaria o interesse
jornalistico - ou seja, um crime-, nao é o tema preponderante da cobertura.
Tampouco se identifica o relato fortissimamente moralizado que costuma
acompanhar crimes nos quais a vitima ¢ tida como um ser fragil e indefeso,
como ocorreu em relacao amorte de Daniella Perez e ao assassinato do menino
Joao Hélio, apenas para citar alguns exemplos. Casos categorizados como
barbaros, violentos ou brutais. O caso Pimenta Neves/Sandra Gomide, por
sua vez, foi rotulado pelos jornalistas como um “crime”... Quase mais um, se
nao denunciasse aspectos inerentes ao cotidiano jornalistico, desconhecidos
do grande publico. Ao longo da cobertura, os jornalistas deixaram
transparecer conivéncia e, em ultima analise, falta de distanciamento, uma vez
que tenderam a reproduzir, através do crime, as hierarquias que dominam o

cotidiano das redagoes.

A cobertura, portanto, vincula-se intimamente aos sujeitos, ou melhor,
aos papéis ocupados pela vitima e pelo assassino na esfera profissional.
E, justamente quando se refere a esse ambito, o jornal permite falas que
identifiquem o crime como uma tragédia, por envolver o destino de dois
colegas de profissio. A despeito de apenas Gomide ter literalmente perdido a
vida, o crime também teria causado a ruina de Neves. Sentimento evidenciado
em nota enviada a imprensa, e divulgada pela Fo/ba Online, em nome da
reda¢iao do Grupo Estado na qual esta se apresenta “consternada pela tragédia
que envolveu dois de seus amigos e funcionarios”; e pelo préprio diretor
responsavel pelo jornal O Estado de S. Paulo, Ruy Mesquita, que em entrevista

“classificou o caso como ‘uma tragédia inédita’ em sua vida”.
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Ainda no que diz da cobertura do assassinato, identificam-se temporalidades
distintas relacionadas ao acontecimento: uma que abrange relatos referentes
a momentos que antecederam o crime e outra com enfoque no periodo

posterior. Entretanto, todas ela enfatizam o assassino em detrimento da vitima.

Quando o “quem” evidencia questdes de género e hierarquia

O crime envolveu jornalistas que ocupavam espacos de legitimidade
diferentes. De um lado, esta o assassino, um grande nome do jornalismo. Do
outro, a vitima, uma jornalista pouco conhecida, cuja trajetoria se vincula,
nos relatos estudados, a Pimenta Neves. E justamente acerca dos problemas
levantados pelo modo como esses sujeitos foram apresentados ao publico
pelo jornal, ou seja, os aspectos referentes ao “quem” do lead, que chamamos
a atencdo aqui. A despeito de as mulheres representarem, na primeira década
dos anos 2000, cerca de 40% do total de profissionais nas principais redagdes
do pais do eixo sudeste (em algumas ultrapassando os 50%), ocupando “
um espago privilegiado como colunistas, tanto no jornalismo econoémico
como no politico, e também estdo presentes em cargos de direcao” (ABREU
& ROCHA, 20006), o caso aqui analisado deixa ver que essa “ocupagdo

feminina” nao foi capaz de eliminar as assimetrias que atravessam as questoes

envolvendo género nesses ambientes de trabalho.

Nao ¢é possivel afirmar que a cobertura do crime feita pela Folba Online foi
como a dispensada a um assassinato corriqueiro, uma vez que se percebe
uma tendéncia geral de humanizacao das vitimas, sobretudo quando elas nao
tiveram chance de se defender. Como demonstramos no topico anterior, o
terror e a angustia de Sandra poderiam ser objetos de humanizac¢ao do crime.
Entretanto, nao ha manchetes e reportagens que afirmem que a jornalista teria
implorado por sua vida. O maximo que encontramos no material analisado ¢
o trecho de uma das matérias do corpus que nos da indicios do drama vivido
pela jornalista ao ser baleada por Pimenta e que, “ja no chio, teria pedido

ajuda”. Nos relatos feitos a luz do IML, a agao aparece “desdramatizada”.

O “quem” comumente contemplado pelos meios de comunicagao noticiosos
¢ a vitima, apesar de nao haver uma regra especifica a esse respeito. Percebe-se
nas paginas dos jornais que o guem-vitima é pressuposto, uma vez que o assassino
¢ encarado como marginal e, portanto, nao deve ser enquadrado como sujeito
protagonista da agdo nos noticiarios. Isso representaria uma transgressao a

ordem moral; e nao sua reafirmacao. De acordo com Entman (1991, p.13),
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o discurso moral humanizante encontrado nos meios de comunicacao “se
reflete também na escolha de palavras especificas para descrever as vitimas”.
Ao identifica-las como, por exemplo, “seres humanos”, “histérias individuais
de emogao pessoal”, “seres amados”, se tornam “humanizadas nas mensagens
verbais e visuais de modo a promover a identificagio com elas” (Id, Ibid,
p.11). Por outro lado, o apagamento das vitimas ajudaria a produzir, ainda de

acordo com o autor, “uma reportagem técnica’.

Assim, humanizamos quando olhamos para as vitimas como individuos
unicos, possuidores de historias pessoais. Elas tinham familia, ou o sonho
de constituirem uma. Flas exerciam uma profissao e faziam parte de circulos
de amigos. Vemos esforcos nessa dire¢do costumeiramente nos jornais.
Mas o que humaniza Sandra Gomide? No material analisado, apenas duas
fotografias da vitima foram apresentadas, uma tnica vez cada, em relatos do
dia 21 de agosto de 2000. Na primeira imagem, Sandra Gomide nio sorri,
aparece com os cabelos soltos, desarrumados e com olheiras realcadas. Na
segunda, a jornalista esboga um sorriso. Aparece com ar mais jovial e esta de

cabelos presos.

Gomide era uma mulher relativamente jovem (32 anos), seria possivel relata-
la como alguém que teve o futuro usurpado e, ao perder precocemente a
vida, deixa de desfrutar muitas alegrias pessoais, como se casar e ter filhos.
A jornalista tinha os pais vivos e, ao contrario do fluxo natural, precisou
ser enterrada por eles. Provavelmente, também tinha seu préprio circulo de
amigos, era querida por essas pessoas. No lado profissional, ainda havia toda
uma carreira pela frente a ser construida e deveria ter feito colegas na redagao
e nos jornais por onde passou. Entretanto, a dor de sua familia ndo encontra
destaque nas matérias analisadas. Colegas e amigos da jornalista raramente
tiveram seus depoimentos divulgados. A respeito de Sandra Gomide, pouco
¢ relatado ao leitor. Nessa cobertura especifica, a vitima é construida em
relagao ao assassino, sendo seu passado comumente vinculado ao de Pimenta
Neves. Nas reportagens, ela ¢ “a também jornalista” (porque Pimenta aparece
destacado enquanto “quem”, aparecendo em primeiro lugar), “ex-namorada

de Pimenta” ou subordinada a ele no jornal.

Pimenta Neves e¢ Sandra Gomide namoravam havia
aproximadamente trés anos. Eles se conheceram quando
Pimenta Neves foi contratado para dirigir a “Gazeta
Mercantil”, depois de trabalhar durante 12 anos no Banco
Mundial, em Washington (EUA). Sandra era repérter de
matérias-primas daquele jornal.

Durante seu relacionamento com Pimenta Neves, ela
foi promovida e chegou a ser editora de economia da
“Gazeta Mercantil”. Deixou o jornal depois que Pimenta
Neves se transferiu para “O Hstado de S. Paulo”, ha cerca
de dois anos.
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Nesse jornal, ele a contratou como repérter especial.
Depois ela passou a editora de economia. Ha cerca de
um més, ele a demitiu. Pimenta Neves disse a amigos
ter provas de que o comportamento profissional da ex-
namorada, na funcio de editora, nao era ético. Sandra
trabalhava atualmente em um site da Internet... (Folha de
Sdo Paulo, 20 de agosto de 2000, 20h48)

Logo, identificamos que, em grande parte das reportagens, como a de 20 de
agosto apresentada acima, Sandra Gomide aparece no texto subordinada a
Pimenta Neves, refor¢ando uma desigualdade de género, em geral velada, que
se apresenta vinculada a hierarquias institucionalmente reconhecidas pelas
organizagoes noticiosas e seus agentes. Ela ¢, em tltima analise, postumamente
definida a partir da relagao que estabeleceu com o entio diretor de redagao do
Estadao, reforcando uma posi¢ao subalterna e estereotipada das mulheres (cf.
Biroli, 2010) . Conforme o que se identifica nas reportagens, Gomide sé teve
conquistas profissionais em virtude do vinculo com Neves. Pode-se considerar
uma forma de submissio postuma da editora em relagdo ao ex-chefe e ex-
namorado imposta a ela pela cobertura jornalistica. Neves, por outro lado,
s6 aparece de forma “subordinada” a Gomide, e pela primeira vez em toda
a cobertura, no terceiro dia apoés o crime. O segundo paragrafo da matéria
“Processo deve durar trés anos, diz advogada de jornalista morta”, de 23 de
agosto, finalmente apresenta Sandra Gomide como sujeito, “assassinada por
seu ex-namorado, o também jornalista Antonio Marcos de Pimenta Neves”.
Mas esse nao é o enfoque preponderante nos relatos. O que se nota ao longo
da cobertura da Folba Online é que, ao se falar de Sandra Gomide, o jornal
parece tratar de apenas mais um assassinato, um crime praticamente COmo 0s
outros. A vitima nao ocupa posi¢ao de destaque na cobertura - e também na

redagio, se comparada a Pimenta Neves.

Em muito poucas oportunidades Sandra Gomide ¢ descrita como editora e,
menos vezes ainda, como editora de economia, ultimo cargo que ocupou a
época em que trabalhava no Esfadio. Entretanto, ha momentos em que o(s)
cargo(s) ocupado(s) por Gomide sequer chega(m) a ser mencionado(s), como
ocorre na matéria de 23 de agosto de 2000 “Pimenta Neves teria alugado
apartamento na frente de imovel de jornalista assassinada, diz familia”. Mais
curioso ainda ¢ o texto veiculado poucas matérias seguintes a essa, N0 MesmMo

dia, mas disponibilizada horas depois.

Morte em Lbisina: Entenda o que determina a prisio do autor de
umt crime

O crime envolvendo o jornalista Antonio Pimenta Neves
fez surgir na midia a discussdo sobre se um homicida
deve ou nio ficar preso enquanto aguarda o julgamento.
Pimenta Neves confessou o assassinato da ex-namorada,
estd com a prisdo temporaria decretada, e o promotor
do caso pretende pedir a decretagdo da prisdo preventiva.
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Em principio, o que determina se o autor de um crime
grave fica preso ou nio antes do julgamento ¢é sua histéria
pregressa. Se ndo tiver antecedentes criminais, nao oferecer
risco para a sociedade nem para o prosseguimento da
investigagao e, além de tudo, possuir endereco e emprego
fixos, deve responder ao processo criminal em liberdade.

Mas nem sempre tudo isso basta. Se, mesmo preenchendo
todos esses requisitos, o autor do delito se mostrar
desnorteado a ponto de representar perigo para terceiros
ou existit a possibilidade de fuga, entdo é possivel que
seja mantido preso até o julgamento da acdo penal

E como se sabe se o criminoso oferece risco ou nao
para a sociedade? ‘E preciso analisar as condigées em
que ocorreu o crime. Se foi um homicidio passional,
por exemplo, a agressio se deu contra uma pessoa
determinada, num contexto especifico. Em tese esse
homicida ndo oferece perigo para outras pessoas e ndo ha
necessidade de manté-lo preso’, argumenta o criminalista
Roberto Podval.

‘Se for um homicidio qualificado, por exemplo, e o
criminoso for movido por um insano sentimento de
vinganga, nada garante que ele nao volte a delinquir.
Mesmo que a vitima fosse o alvo principal, o autor do
crime pode querer se vingar em outras pessoas que,
de alguma maneira, tinham ligacdes com ela. Daf a
necessidade de manté-lo preso’, avalia Antonio Fernando
Pinheiro Pedro, também advogado criminalista.

Nesses casos, o juiz pode aceitar o pedido de prisao
temporaria, que € de 30 dias, renovavel por mais 30 dias.
Depois, pode deferir ainda o pedido de prisdo preventiva,
que pode perdurar até o julgamento. Os requisitos para a
prisdo preventiva sao a manuten¢io da ordem publica e a
garantia da aplica¢do da lei penal.

No homicidio simples, a pena minima ¢é reclusio de 6
anos e a maxima, 20 anos de reclusdo. Ja no qualificado,
a pena minima sobe para 12 anos de reclusiao e a maxima
para 30 anos.

Se o réu ficar preso até o julgamento e, ao final, for

condenado, esse periodo sera descontado da pena

aplicada pelo juiz.
E assaz interessante notar que, em uma matéria que envolve o crime que a
vitimou, o nome de Sandra Gomide ndo chega a ser mencionado. Apesar
de o titulo da matéria “Morte em Ibitna: entenda o que determina a prisao
do autor do crime” fazer mengdo a uma vitima e a alguém que cometeu o
crime, apenas o nome do assassino participa de relato. A vitima aparecendo
apenas sob a denominagao de “ex-namorada”. O lugar de destaque passa a
ser, portanto, de Pimenta Neves, o guem-assassino. No desenrolar do caso e,
por conseguinte, da cobertura jornalistica em torno do assassinato, nota-se o

apagamento da figura de vitima.
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0 quem-assassino

Se o nome de Sandra Gomide nio chega a ser mencionado em algumas
matérias, o de Pimenta Neves domina a cobertutra da Fo/ha Online. Contrariando
o tratamento que se costuma destinar aos homicidas, nao é possivel identificar
julgamento moral (cf. GLASSER & ETTEMA, 1991; SEIFERT, 2004) em
relagio a Neves na maioria dos relatos analisados. Apesar de nao haver
davidas quanto a autoria do crime, confesso pelo jornalista e confirmado
por testemunhas, o jornal demonstra extrema cautela em relagao a isso. A
Folba Online vale-se de rituais estratégicos (TUCHMAN, 1993), como o uso
das aspas, para afirmar sua objetividade e imparcialidade, mas também como
uma forma de “mascarar’” o desconforto de precisar fazer a cobertura de um
“crime em familia”. Logo na primeira matéria, Pimenta Neves é apontado
como principal suspeito. O jornal, entretanto, sente a necessidade de valer-
se do depoimento de testemunhas do crime e do delegado responsavel pelo

caso para validar a afirmacao.

[...] O crime é atribuido pela policia e por testemunhas a
Antbnio Marcos Pimenta Neves, 63. diretor de Redacao
do jornal “O estado de S. Paulo”. As suspeitas sio de
crime passional.

“Ha indicios fortes e testemunhas que o apontam
como principal suspeito”, afirmou o delegado Lincoln
Kunisawo, responsavel pelo caso. |...]

Pimenta Neves permanece como “principal suspeito” do crime até o quarto
dia de cobertura, quando comunica oficialmente a policia e a imprensa, por
meio de seu advogado, a autoria do assassinato. A matéria que divulga o fato é
a 29" da cobertura. E, apesar de o jornalista ja ter confessado culpa pela morte
de Sandra, na 34" matéria a Fo/ba Online continua sendo cautelosa quando se
refere ao autor do assassinato, como demonstra o texto de 23 de agosto de
2000: “Sandra foi assassinada no domingo e, segundo o advogado Antonio

Claudio Mariz de Oliveira, Pimenta Neves foi o autor do crime”.

De acordo com Entman, a escolha dos rétulos para os incidentes tende “a
situa-los em categorias que convencionalmente ora invocam, ora omitem o
julgamento moral” (1991, p.14). No caso analisado, apesar de réu confesso,
o jornal evita a palavra “assassino” para se referir a (ou rotular) Pimenta
Neves. E, se percebemos que houve apagamento da vitima nos relatos
jornalisticos acerca do caso, 0 mesmo nao ocorre em relacao ao jornalista-
diretor de redacio: o quadro interpretativo preponderante na cobertura
da Folha Online seleciona e enfatiza o notavel curriculo de Pimenta Neves.

Pesemos, pois, a “medida de importancia do evento”, na qual a quantidade
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de material disponivel e quao proeminente ele é apresentado conferem a
dimensao do enquadramento que, em sua esséncia, se traduz na “ampliacao
ou encolhimento de elementos da realidade retratada de modo a torna-los
mais ou menos realcados” (ENTMAN, 1991, p. 5). A posi¢ao hierarquica
superior do jornalista, diretor de redagao, ¢ mencionada 44 vezes no corpus
analisado. Ao passo que encontramos apenas 13 mengoes ao cargo de maior
visibilidade ocupado por Sandra Gomide, “editora”; dessas referéncias, em
dez a palavra relaciona-se a Pimenta Neves. Ele se torna, portanto, sujeito
nao apenas de sua propria histéria, mas também da de Sandra Gomide, como

nos trechos destacados abaixo, respectivamente de 20 e 27 de agosto.

[..] Durante seu relacionamento com Pimenta Neves, ela
foi promovida e chegou a ser editora de economia da
“Gazeta Mercantil”. Deixou o jornal depois que Pimenta
Neves se transferiu para “O Hstado de S. Paulo”, ha cerca
de dois anos.

Nesse jornal, ele a contratou como repérter especial.
Depois ela passou a editora de economia. Ha cerca de
um més, ele a demitiu. Pimenta Neves disse a amigos
ter provas de que o comportamento profissional da ex-
namorada, na funcio de editora, nao era ético. Sandra
trabalhava atualmente em um site da Internet.

otk
[...] Sandra, que até entdo nio tinha atuagdo de destaque,
passou a ser beneficiada profissionalmente pelo
relacionamento. Logo no inicio do namoro, Pimenta
Neves avisou aos chefes de Sandra que, dali por diante,
ela s6 receberia ordens dele. Dizia que o seu talento

estava sendo mal aproveitado e a promoveu de repérter
a editora.

Nao ha a identifica¢ao de Pimenta Neves com imagens no corpus analisado.
Esta ¢ feita por meio de relatos sobre ele apresentados por familiares, como a
irma Isabel, colegas de profissao e amigos. O jornalista ¢ retratado como um
pai amoroso, como na nota divulgada pela ex-mulher e pelas filhas, publicada
pela Folba Online, em que sao enfatizadas “sua compaixao, generosidade
e bondade”. Sio relatos que ajudam na construgao de uma margem de
davidas. Em certa medida, o jornal nos exple argumentos para o nao
enfoque de Pimenta Neves no papel de criminoso, reduzindo-lhe a énfase.
Sido quadros interpretativos que apontam para a nao-responsabilizabilizagao
do criminoso, afinal, como afirma a Fo/ba Online em 23 de agosto, respaldada
pelas aspas do advogado Antonio Claudio Mariz de Oliveira: “o jornalista
tem bons antecedentes e nao se enquadra em nenhum dos motivos que,
segundo a lei, poderiam leva-lo a prisao durante o processo. “Ele nio oferece
tisco em liberdade, nio é nenhum bandido. E um homem que cometeu

23

crime de impeto™.
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“Como” e “por que”: enquadrando o relacionamento

O modo como o lead é construido diz muito do enfoque da reportagem.
De acordo com Carey, o por gue e o como sao elementos que geram grande

reflexdo, uma vez que seriam responsaveis por dar profundidade a matéria.

Nio hé gradiente acessivel para a medicdo das causas, a
avaliacdo dos motivos, a predicdo das conseqiiéncias ou a
estimativa da importancia. Ninguém jamais viu uma causa
ou uma conseqiiéncia; 0s motivos sao acontecimentos
fantasmagoricos da mente; e a importancia parece estar
no olhar de quem observa. (CAREY, 1987, p.14)

No corpus analisado, esse “olhar de quem observa” pertence aos jornalistas
da Folha Online destacados patra a cobertura do caso Pimenta Neves/Sandra
Gomide, que procuram responder como e por que o assassinato aconteceu.
Ao buscar nao colocar em foco a responsabilidade do assassino pelo crime,
percebe-se que a “culpa” é deslocada para um terceiro elemento dessa equagao:

o relacionamento entre Sandra e Pimenta, que extrapola o ambito profissional.

[...] Pimenta Neves justificou o crime dizendo que Sandra
o traiu profissionalmente e pessoalmente. Segundo o
jornalista, no campo profissional, ela teria deixado de fazer
uma reportagem sobre a companhia aérea Vasp, mesmo
tendo informacOes para escrevé-la. As informagdes,
segundo ele, apontavam que uma outra empresa que
compraria a Vasp nio estaria em boa situacio financeira.

Pimenta Neves, no entanto, negou que perseguisse
Sandra ou pessoas ligadas a ela.

Na 4rea pessoal, o jornalista disse que Sandra o traia.
Segundo Milani, Pimenta Neves informou ainda que
se sentia usado pela ex-namorada. “Ele disse que ela
era uma pessoa de pouca cultura e que com, a chegada
dele, galgou posto que nio tinha condi¢des de assumir.”,
afirmou Milani.

O jornalista e Sandra trabalharam juntos nos jornais
“Gazeta Mercantil” e “O Estado de S. Paulo”. Em ambos
ele ocupava cargo de dirego.

De acordo com os relatos do réu enfatizados pela cobertura, a vitima o teria
traido duplamente. Além de descarta-lo como namorado, ela haveria desafiado
seu poder enquanto superior hierarquico. O que, ainda em conformidade
com a légica do ex-diretor de redagao - e exposta pela Folba Online - seria algo
capaz de justificar o crime. Sendo assim, teria sido o relacionamento entre
os dois jornalistas o principal culpado pela desgraga de Pimenta, como nos
informa a Folha Online, que destaca que “Pimenta Neves tinha até entao

uma biografia invejavel”, que “o rompimento transformou a vida dos dois
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num inferno”, tendo o diretor de redagao ficado “tdo deprimido que pediu
demissao. Alegou problemas de saide e o estado de saude da filha. O jornal
nao aceitou. Sugeriu que ele trabalhasse menos e se tratasse”, tendo o Estadao
anunciado “na ultima quarta-feira”, 23 de agosto, “o afastamento de Pimenta

Neves do cargo de diregao de Redagao”.

A énfase no relacionamento do casal de jornalistas encontrada na cobertura
da Folha Online é direcionado para a responsabilizagao de Sandra Gomide;
niao enfatizada enquanto guem-vitima, mas realcada entre os elementos
participantes do como e por que utilizados para explicar o que teria motivado
o crime. F possivel, com base no que aparece no jornal online, vislumbrar
o perfil de uma mulher que privilegiava a ascensao profissional e cultivava
desafetos. E, em sua busca, fazia-se acompanhar pelo poder dentro e fora
da redagdo — o envolvimento com Pimenta Neves é apresentado como
um indicio dessa conduta, ilustrada pelo intertitulo “namoro e ascensiao”,

abaixo transcrito:

O relacionamento entre os dois sempre foi muito desigual.
Ele era 31 anos mais velho, famoso, culto, refinado e
dividia sua privacidade com poucos amigos.

Sandra vinha de uma familia simples, era bem-humorada
e ambiciosa. Até conhecer Pimenta Neves, achava que a
sua capacidade era subestimada e estava desanimada com
o trabalho.

Eles se conheceram em setembro de 1995, quando
Pimenta Neves assumiu a dire¢io do jornal “Gazeta
Mercantil” depois de 21 anos vivendo nos EUA.

O flerte comecou em fevereiro de 1996, durante o
aniversario de Pimenta Neves. Sandra era reporter e o
novo diretor de redagdo viu nela qualidades profissionais
que ninguém mais enxergava.

Em depoimento a policia, Pimenta Neves disse que foi
Sandra que se aproximou dele. Ex-colegas dizem que foi
o contrario. Sandra estava muito entusiasmada com o
assédio do chefe e perguntando a amigas se o achavam
velho demais para ela.

[..] Depois que comecaram a namorar, ele passou a
repetir que havia descoberto a melhor repérter de
economia do pafs.

Sandra, que até entio ndo tinha atuacdo de destaque,
passou a ser beneficiada profissionalmente pelo
relacionamento.

[...] De acordo com ex-colegas de redagao, Sandra usou
o poder para perseguir desafetos. Gostava de reafirmar a
sua intimidade com o diretor. Na frente de colegas, dizia
a Pimenta Neves coisas que nio seria habitual comentar
com um chefe _que ele estava mal-vestido ou muito
gordo, por exemplo.

Foi nesse periodo, em 1997, que ocorreu o primeiro
desentendimento.

LOGOS 50 VOL 25 N 02 PPG(0M UFR! COMUNICACAO E CONTEMPORANEIDADES 3 76



“PIMENTA NEVES TEM CURRICULO NOTAVEL": JORNALISMO, GENERO E HIERARQUIA NA COBERTURA DO ASSASSINATO DE SANDRA GOMIDE

[...] Pimenta Neves a remanejou para um cargo com muito
menos destaque. Sandra entrou em férias. Desesperado,
ele chegou a perguntar a pessoas proximas a ela o que
fazer para reconquista-la.

Eles reataram, Sandra foi promovida mais uma vez e
virou coordenadora de cadernos _o terceiro posto mais
importante na hierarquia da redagio.

Era a primeira de uma série de idas-e-voltas no relacio-
namento amoroso. A montanha-russa do namoro virou
chacota entre os colegas. Varios jornalistas que tiveram
problemas com Sandra foram demitidos.

Pimenta Neves trocou a “Gazeta” por “O Hstado” em
1998. Meses depois de assumir, contratou Sandra como
reporter especial. No comeco deste ano, foi promovida a
editora de Economia.

Identifica-se um esforco no sentido de “desresponsabilizacao” do réu e de
apagamento do papel de vitima ocupado pela jornalista. Nao obstante a sua
biografia invejavel, Pimenta Neves ¢ descrito como tendo promovido alguém
cujas qualidades ndo condiziam com os cargos que ocupava. Ha, portanto,
alguns aspectos aqui que merecem atengao. Primeiramente, o texto menciona
explicitamente o assédio de Neves a reporter, valendo-se de sua posigdao
dentro da redagdo para despertar o interesse da jornalista, mas isso ndo é
problematizado no relato. Além disso, ele indicou alguém supostamente sem
experiéncia para o terceiro cargo da hierarquia do jornal, usando o seu poder
de promover Sandra Gomide para conquista-la e também demitir os desafetos
dela. Em todos os casos, a atitude de Pimenta Neves pode ser classificada
como bastante anti-profissional, mas isso nao aparece presente no noticiario,

nao é condenado segundo a cobertura analisada.

Nesses mesmos relatos, uma leitura sobre Gomide, por outro lado, é de uma
mulher de poucos escrupulos, que usava de sexo para conseguir o que queria
e ndo se importava em passar por cima dos colegas que se colocassem em
seu caminho. Em outras palavras, alguém que usou um deslumbrado e quase
inocente Pimenta Neves para conseguir o que queria. Além disso, ela teria
cometido outro “crime”, do ponto de vista chauvinista: envolveu-se com
outro homem enquanto ainda nutria relagdo com Pimenta Neves, ou seja,
teria traido o ilustre namorado. “Segundo Santoro [diretor do Instituto de
Criminalista do Estado de SP], foram achadas 25 mensagens de Sandra para
o jornalista equatoriano Jayme Mantilla ¢ 10 mensagens dele para Sandra.
Mantilla é apontado como pivé da crise de ciume de Pimenta Neves. |[...]”,
informava a Folha Online em 31 de agosto. Em outra matéria, divulgada no
dia 23 de agosto, a manchete era: “equatoriano nega relacionamento com
jornalista assassinada”, deixando em aberto se Sandra Gomide teria tentado
investir contra mais um homem, assim como fizera com Neves, iniciando um

jogo de sedugao com o jornalista estrangeiro.
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A tradigao de responsabilizacio da mulher é uma caracteristica da estrutura
patriarcal, utilizada para dar suporte ao discurso referente a violagio moral.
As mulheres de “comportamento duvidoso” caberia maior tolerancia da
sociedade em relagdo a atos de violéncia por elas sofridos, apesar de ocuparem
a posi¢ao de vitimas (COLLOURIS, 2010). Dentro dessa perspectiva, o
enquadramento do caso Pimenta Neves/Sandra Gomide, no fim das contas,
ultrapassa o género nio porque este nio importa, pelo contrario. A questio de
género se sobrepde a reproducdo das hierarquias das redagoes, que reforcam
o machismo existente na sociedade brasileira. Apenas o discurso “um homem
que matou uma mulher” nido ¢é bastante para explicar a responsabilizagao do
relacionamento dos dois jornalistas e, por conseguinte, daquela que foi vitima

do crime — uma jornalista, mulher, Sandra Gomide.

Outra leitura possivel seria a de que o relacionamento entre os jornalistas
brasileiros significaria uma ameaga para o plano profissional. A julgar
pelo relato do jornal, a presenca de Sandra Gomide na sala de redagao,
como parceira intima de Pimenta Neves, perturbava a ordem e os valores
profissionais, o que talvez explique o tom excepcionalmente agressivo em
relagdo a jornalista que caracteriza a cobertura analisada. O problema em
se lidar com esse incidente reside tanto na dificuldade em se tratar do caso
de forma distanciada, de falar com distanciamento desse lugar tio intimo
aos jornalistas que ¢ a sala de redagdo, bem como em impedir que ele revele

valores interiorizados pelos jornalistas — profissionais e morais.

A solugao encontrada pelo jornal foi deslocar o discurso para “uma jornalista
morta por um diretor de reda¢ao”, que divide espago com “um diretor de
reda¢do que mata uma ex-namorada” ou, “uma jornalista assassinada por
um também jornalista e diretor de redagao”. “Os julgamentos de valores dos
jornalistas podem, portanto, refletir o consenso da comunidade sobre valores
até que, em ultima andlise, esses julgamentos |[...] fiquem tao  incrustados’
que se tornem julgamentos noticiosos” (GLASSER, 1991, p. 11). Nesse caso
particular, os julgamentos morais feitos pelos jornalistas refletem, sobretudo,
valores sociais presentes nas redacOes, valores morais compartilhados por
uma comunidade em especial: a comunidade jornalistica. Nesse sentido, as
hierarquias profissionais funcionam como uma espécie de ordem moral e,

portanto, nao sio apenas reproduzidas, como também reforcadas.
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Conclusoes

A analise das matérias em torno do caso presentes na Folhba Online apontam
para uma cobertura parcial, que vai de encontro ao lugar geralmente ocupado
pelos jornalistas, de guardides da ordem moral, em que um criminoso
confesso, que matou a vitima pelas costas, seria, a0 menos, enquadrado
como “assassino’’; ao contrario do que ocorreu em relagdo a Pimenta Neves.
A forma como a noticia foi trabalhada contribuiu, por outro lado, para a
humaniza¢io de Pimenta Neves. Ele é um grande jornalista, distinguivel
entre os comuns. B alguém com um passado e cujo futuro foi gravemente
comprometido; respeitado pelos colegas e por quem os amigos e familiares se
preocupam. Ele poderia ser enquadrado como um homicida frio e calculista
ou como covarde, por ter atirado pelas costas de Sandra. Relatos nessa linha
até foram identificados, mas se dilufram no todo de uma cobertura do caso

que, em ultima analise, humaniza o criminoso.

Ao se distanciar de valores caros aos jornalistas no que tange a imparcialidade,
a cobertura enfatizou questées de género socialmente incrustadas e que
se revelam bastante presentes e vividas nas redagdes brasileiras. Ao adotar
um enquadramento que aponta para uma “desproblematiza¢do” do crime
cometido, a cobertura da Fo/ba Online analisada se eximiu de produzir relatos
que conduzissem a um julgamento moral do criminoso. Sobre a vitima, uma
mulher, recaiu todo um julgamento moral que, por fim, a responsabilizava,

ao menos em parte, pelo crime cometido pelo a época diretor de redagio do

Estado de S. Paulo.

A cobertura, portanto, tendeu para a “positivacao” do assassino, de uma lado;
e para o apagamento da vitima, ou mesmo sua “negativacao”. Ao contririo
de Pimenta Neves, as qualidades profissionais de Sandra Gomide, além de
aparecerem apagadas, foram colocadas em questao. Nos relatos da construidos
pela Folba Online em torno do caso paira a divida quanto a competéncia da
jornalista, que teria sua ascensiao profissional vinculada ao relacionamento
com o chefe. Pimenta Neves ¢ o homem de poder, um diretor de redagao.

Ela, sua subalterna, que o teria traido “pessoal e profissionalmente”.

Propomos que o caso foi revelador de uma naturalizacao das hierarquias
existentes nas redagoes, o que conduziu a uma cobertura parcial, apesar
de, em boa medida, elogiada pelos proprios jornalistas por ser vista como
“equilibrada”, em que o réu nao teria sido tratado de forma “sensacionalista”,
como um “vilao de histérias em quadrinho” (para o debate promovido pelos
jornalistas em torno do caso, ver MAGALHAES, 2008). A humanizagio do
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réu, a despeito do apagamento da vitima, demonstra mais que a auséncia de
distanciamento, mas a concessido de excegoes aos critérios de objetividade
e imparcialidade jornalisticos. O que esse caso deixa ver, é que jornalistas,
sobretudo homens em cargo de chefia e com vasta experiéncia profissional
no curriculo, possuem nao somente autoridade para definir o que é noticia e

qual angula¢ao esta deve adotar.

O tratamento destinado pela imprensa a vitima, por outro lado, se deveu,
em boa medida, por ela ter sido assassinada por seu ex-chefe, com quem
mantinha um relacionamento pessoal. Ela foi “apagada” para que o réu fosse
enquadrado positivamente e o relacionamento entre os dois também foi
moralmente condenado pelos jornalistas, a despeito das relagdes entre chefes
e subordinadas ser assaz usuais nas redagoes. Pimenta Neves fez sua histéria
como jornalista, construiu sua carreia, “tinha um curriculo exemplar”. De
acordo com o corpus estudados, o que se enfatiza sobre Sandra Gomide ¢é
que ela teria se beneficiado da relagio extra-profissional com o chefe para se

promover como jornalista.

Afinal, que licbes esse crime traz aos jornalistas brasileiros. Uma cobertura
que se apresenta como incidente critico, um momento para avaliar e rever
condutas, acaba por ser agente revelador de um jornalismo que tende a
reproduzir, em seu noticiario, a estrutura interna das redag¢des, que reside
numa autoridade baseada na hierarquia profissional e patriarcal. Obrigados a
rever as normas e os conceitos internos de trabalho, os jornalistas acabaram
port reafirma-los. E, ao fazerem isso, deixaram transparecer o que, talvez, haja
de mais revelador do modo como a atividade jornalistica ¢ exercida na pratica
no Brasil: os procedimentos que, segundo os profissionais da area, conferem
objetividade aos relatos sdo, sim, importantes e devem ser levados em conta na
producao da noticia; porém, o principal norte de seu trabalho sio os vinculos
de poder existentes dentro das redagdes. Poder que, em ultima instancia, é
distribuido desigualmente dentro das redagoes, que carrega questdes relativas
a0 género e permanecem presentes entre os profissionais responsaveis pela

producao da noticia.
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Suzane is the new Black

RESUMO

Neste artigo vamos falar sobre a explorac:o midiatica do fait-divers
através das histérias narrativas da presidiaria Suzane, visto que, ela é a
representa¢ao social no Brasil do que conhecemos como monstruoso,
alguém que cometeu grande atrocidade contra o pilar da ordem social, a
familia. Ainda que vista como monstro desde seu ato assassino repousa
sobre ela um mecanismo eficaz de manutencdo da emocao e respiragdo
do publico de massa que acompanha seu caso sempre em alta tensao.
Assim como nas séries de TV, especialmente em Orange Is The New
Black, com as narrativas sobre presidiarias, Suzane segue o seu percurso
como num romance folhetinesco vivo e seriado, que ronda os discursos
midiaticos e que por sua vez, sempre deixam a histéria inacabada com a
espera de um novo numero, uma nova edicdo, que ndo deixa morrer a

curiosidade do seu publico.
Palavras-chave: Suzane Von Richthofen; representacao; narrativa; crime; fait-
divers; monstruosidade.
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Suzane, a nossa Piper Chapman.

“Assim vocé mata o papai” é a frase da letra da musica do grupo de pagode
Sorriso Maroto, langada em 2012 e automaticamente acoplada pelos criadores
de memes nas redes sociais a fotografia da jovem assassina Suzane Von
Richtofen. Presa desde 2002, quando planejou a morte de seus pais, a ex-
patricinha da zona sul de Sao Paulo jamais foi esquecida pela midia. Suzane
¢ lembrada como um dos maiores icones do crime no Brasil todos os anos.
Ela ¢é a representagao social do que conhecemos como monstruoso, alguém
que cometeu grande atrocidade contra o pilar da ordem social, a familia e,
a0 mesmo tempo, se tornou também um personagem de enorme atragao da
cultura do entretenimento midiatico. Suzane é o “pretinho basico” que nao

sal da moda do crime nas paginas dos jornais, revistas e das telas da T'V.

Depois da revelagao de toda a trama do assassinato, combinado com seu
ex namorado Daniel Cravinhos e o cunhado Cristian, Suzane ja incorporou
diversos personagens na frente das telas da TV. De pantufas, com calopsitas
nos ombros, fez uma menina timida, sensivel e arrependida até que a camera
escondida do programa Fantistico da TV Globo revelou a armagao da
criminosa junto aos seus advogados. ‘Swuzane Richtofen é orientada a chorar na

T17”, diz O Globo no dia seguinte a entrevista. '

Alguns anos depois, ja condenada a 39 anos de prisao, surge o fato, noticiado
por diversos meios de comunicagao, especialmente divulgado nas redes
sociais, de que a moga declarava-se evangélica e que fora ordenada pastora.
Em tempos de grande crescimento da religiao evangélica no pafs, inclusive
na bancada de deputados e senadores, algumas publicacdes diziam que a
detenta teria sido nomeada pelo deputado Marcos Feliciano a nova presidente
da Comissao de Seguridade Social e Familia. Mas o exagero, ou melhor, o
humor negro, que colocava neste cargo o exemplo de crime de parricidio
no Brasil foi logo negado pelo pastor que publicou um artigo em seu site
desmentindo a situagao. De qualquer forma, foi uma boa pauta para deixar
mais uma vez em evidéncia o nome de Suzane nas midias e causar um grande

espetaculo midiatico.

A performance da jovem presidiaria nao se esgota. Nao se sabe quem ¢ que
sente mais falta da pauta Suzane Von Richtofen nos noticiarios, se é ela mesma
ou a propria midia que a condena. No ano de 2014, ela fala exclusivamente
em entrevista para a revista Marie Claire: “isso aqui é um paraiso”, sobre
o presidio de seguranca maxima de Tremembé/SP. Essa entrevista veio

combinar com a fama de uma das maiores producbes do site Netflix, a
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série Orange is the new Black que traz a narrativa de uma jovem parecida com
Suzane. A personagem Piper Chapman ¢ loira, com beleza padriao americana,
de classe media novayorkina, com uma vida aparentemente ajustada, noiva
heterossexual a espera do casamento. Ela ¢ incriminada pela justica a passar
um ano na cadeia e a idéia da série é contar a vida de Chapman durante este
ano. Na prisao feminina, a moga reencontra uma mulher do seu passado,
por quem se apaixonou e se revela lésbica e criminosa tanto como outras

prisioneiras.

A proximidade da entrevista de Suzane com Orange is the New Black obteve
ainda maior repercussao nos meios de comunicagao, especialmente, nas redes
sociais da web, quando ela declarou que iria se casar com uma companheira
presidiaria. Portanto, deixando de ser pastora evangélica, sairia da ala das
religiosas e entraria para o grupo das lésbicas para dormir junto de sua amada,
a sequestradora Sandra Regina Gomes. Com tamanha fama das presidiarias
no Netflix, Suzane virou capa da série nas montagens de photoshop no lugar
de Piper Chapman. Essa foto que traz Suzane ao centro junto das outras
personagens principais da série foi acompanhada por frases nas redes sociais
que despertavam orgulho e deboche: “INds também temos uma Piper”, on “Suzane
Chapman, on “Orange is The New Black Brasil”, ¢ até “Orfi is the new Black”.

E ndo foi apenas a série que levantou mais uma vez o nome de Suzane nas
midias brasileiras. Seu casamento nao havia surgido de uma forma simples
de amor, mas a partir de uma histéria cheia de requintes novelescos, dignos
da fama dos folhetins do século XIX. A Folha de S.Paulo conta que Sandra,
a nova mulher de Suzane teria sido casada com Elize Matsunaga, condenada
de esquartejar o préprio marido, Marcos Kitano Matsunaga, o ex-dono da

empresa Yoki.

“No comeco deste ano, Sandra havia se casado com a também
Sfamosa (grifos mens) Elize Matsunga (...) O relacionamento
entre Bliza ¢ Sandra terminon, segundo relato de pessoas ligadas
ao ex-casal, justamente em razdo de Suzane. As trés trabalhavam
na fabrica de roupas da prisio, onde Suzgane ocupa cargo de chefia.

O triangulo amoroso rompen a amizade entre elas.” (Folha de
S.Paulo, dia 28.10.2014)

LLé-se que o jornal chama a atencdo do seu leitor para a celebridade assassina
e marca, ao contar a trama das presidiarias, a intriga causada por Suzane, que
nas entrelinhas ¢ alguém que permanece cometendo maldades. Mais a frente

3

a matéria conta ainda que “por outras penitencidrias por onde passou, Suzane sempre
despertou paixdes”. E fala sobre duas funcionarias da prisao de Rio Claro que
brigaram pelo amor de Suzane e também de um promotor de Ribeirao Preto

que se apaixonou pela mog¢a prometendo tira-la do mundo do crime.
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Existe algo em Suzane que provoca paixdes nao so nas suas relagoes pessoais,
mas na sua figura intrigante. A moga traz consigo uma narrativa de vida -
construida por ela mesma e também pela midia - que provoca curiosidade
tanto sobre o motivo pelo qual ela possa ter cometido tal crime, quanto por
sua propria aparéncia estereotipada de princesa. E uma jovem educada, com
voz suave, que demonstra timidez e delicadeza, mas que carrega a marca
simbdlica da monstruosidade. Como poderia essa figura angelical ser ao
mesmo tempo um tipico demoénio maur Suzane é como descreve Ervin
Goffman em sua obra Estigma, uma atriz social com mascara estigmatizavel
e desacreditavel, pois pode manipular as informagdes sobre seu eu. Mesmo
sendo condenada a um crime violento suas performances podem confundir

essa realidade.

Ainda que vista como monstro desde seu ato assassino repousa sobre ela
um mecanismo eficaz de manuten¢ido da emocao e respiracao do publico
de massa que acompanha seu caso sempre em alta tensio. i como se
Suzane fosse em si um romance folhetinesco vivo, que ronda os discursos
midiaticos e que por sua vez, sempre deixam a historia inacabada com a
espera de um novo ndmero, uma nova edigdo, que nio deixa morrer a

curiosidade do seu publico.

Este artigo vai tratar dessa logica da fama de uma mulher criminosa,
apaixonante, sedutora, que nao sai da moda por ser um personagem
surpreendente desde 0 momento em que cometeu um dos maiores crimes
da humanidade, o crime contra a sua prépria familia. Para isso, é preciso
pensar as reverbera¢es da midia no caso Richtofen como uma continuidade
memoravel das narrativas dos romances populares do final do século XIX,
ou dos folhetins que trabalhavam com a dinamica do fait-divers. E assim, farei
uma analise de como a cultura midiatica trata o género feminino monstruoso,
a tipica bruxa com roupagem de princesa. Como a loira de cabelos lisos
arrumados, criminosa maquiada, com unhas pintadas, se mostrando sensivel
e amavel, cria no publico de massa a possibilidade de fazer intrigas sobre a
possivel existéncia de uma mulher maligna sem fragilidades? Que tipo de
comentarios e discussoes cria este personagem tao complexo que nao sai da

moda: Suzane Richtofen.
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Um anjo caido vestido de fait-divers.

You look like an angel.
Walk like an angel

Talk like an angel

But I got wise

You're the devil in disguise
Ob yes you are

The devil in disguise
(Elvis Prestey)

A parricida se casa com a sequestradora. Diversos meios compartilharam a
matéria sobre o novo romance de Suzane Von Richtofen na cadeia. Quando
o blog de entretenimento e fofocas Hugo Gloss, por exemplo, publicou no
Facebook a noticia, uma enxurrada de comentarios femininos apareceram,
além dos 3.500 compartilhamentos e 8.642 curtidas. Dentre os 4.250

comentarios, alguns valem destaque:

Clara A.: “Rapidao. A unha dela estd feita e a minha
nao. Ok, estou aceitando.” (mais de 3 mil curtidas neste
coment).

Bruno YG: “Orange is the new Black é vocé? (1.662
curtidas e 23 respostas com risadas.)

Henri de S. M.: “Essa Suzane ¢ realmente um mistério.
Cresceu como Barbie, amadureceu como psicopata, foi
presa e passou de psicotica a evangélica e depois lésbica.
S6 falta virar candidata na proxima elei¢io.” (312 curtidas)

C.U: “Casal boca de confusio”. (163 curtidas)

resposta em destaque: F. Matos: “Ela casou com uma
sequestradora que era mulher da Elise Matsunaga, que
esquartejou o marido... E eu achava que eu ¢ que tinha o
dedo podre”. (10 curtidas)

L.Campos: “Alem de matar os pais fura o olho dazamigas.
Va de reto Satanas!” (54 curtidas)

A vida de Suzane inspira o imaginario social e nao é sé pelo fato dela ter
cometido uma barbarie, ou por de tempos em tempos aparecer alguma
novidade na sua vida, mas por ser mulher, por fazer parte de um padrio de
beleza e por manter essas referencias mesmo presa. A surpresa por tras destes
comentarios é: como uma pessoa monstruosa pode estar tao bem arrumada,
ou, como pode ter articulagées da trama da sua vida que parecem ser mais
animadas e exoéticas do que a vida comum de alguém. Suzane é o simbolo
feminino de adrenalina, que provoca intrigas, com uma vida pulsante, mesmo

estando num presidio.
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Ela calculou um crime com detalhes, isso marcou sua frieza, pois nao o fez
por impulso ou por um descontrole emocional momentaneo, incontrolavel
que poderia té-la deixado com imensa culpa. Alem disso, matou a mae e o
pai - o totem da sociedade moderna segundo Freud - anulando assim a ordem
suprema da sua vida que deveria ter sido pautada pelo interdito do “ndo
mataras” biblico como acontece com a maioria das pessoas consideradas
normais. Toda a tragédia da vida de Suzane nao estd apenas ligada a estas
caracteristicas citadas, pois o que faz dela uma pessoa excéntrica é ndo existir
nas narrativas sobre a sua pessoa uma interpretacao plausivel que dé conta
do seu ato assassino. Nao ha nada aparente que faca com que as pessoas
entendam o motivo dela ter feito o que fez, suas fei¢oes, seu comportamento,
sua vida antes do crime, seu histérico como presidiaria. Os cédigos de
interpretagao sociais nao sao suficientes para dar conta do que é Suzane a
nao ser os formatos mais conhecidos pelo senso a respeito da personificagao

do mal: bruxa, satands, demoénio, ou psicopata.’

A transgressao da ordem social ¢ instigante para todos que vivem regrados
por ela e por isso, as narrativas de crime fazem sucesso e dependendo, os
personagens dos crimes narrados ficam sendo lembrados por longo tempo
como os grandes conspiradores desta ordem. E pensar que essa transgressao
foi originada por uma mulher, que por séculos esteve castrada no seio familiar,
¢ estar ainda mais préximo do horror. O crime fascina, inspira romances
e dramaturgias, mas neste caso, o crime nao veio s6 com sua barbarie, ele
traz consigo um fazt-divers de uma personagem que nao sai de pauta, e que
se transforma, inclusive, em entretenimento, uma mulher com rostinho
semelhante as classicas princesas dos contos de fada que tem em sua vida a

marca de um grande crime.

Suzane é o também conhecido “demzdnio com roupas de anjo”, como diz o dito
popular ao imaginar que alguém esconde o seu mal pela aparéncia de um
bem supremo, como uma santidade com voz doce. Um prato cheio para o
fait-divers como um dia foi a histéria do desenho animado Caverna do Dragio
em que o personagem Mestre do Magos, um senhor bonzinho, incorporado
pelo Vingador, o vilao da histéria que enganava os jovens e nao os levava
nunca de volta pra casa. E nos, espectadores dos anos 80, todos os dias
esperavamos por esse milagre, presos por um sistema narrativo do “continua

amanha” durante anos, embriagados pela voz tranquila do anao.

Como nos mostra Dominique Kalifa (1995) em “Léncre et Le sang”, durante
séculos os crimes sao o 6pio do povo, alimentam tanto os discursos dos
jornais como os comentarios pelas ruas. Explorar uma narrativa do fai-

tdivers é trazer para a realidade o horror proibido e é o proibido que instiga.
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Quando um jornalista ou um romancista constréi um texto com base no fazt-
divers ele esta criando uma narrativa sedutora. Muitos especialistas franceses
que estudaram este conceito, como Roland Barthes, Kalifa, Marlyse Meyer,
Jean-Yves Moulier, pensam que a premissa basica da narrativa dos romances
policiais esta na reverberagdo do crime e nao o ato de violéncia em si. O
sangue da informagao, que escorre nos jornais, ou nos livros nao tem forgas
para se manter sozinho em evidéncia por muito tempo. Muitas vezes importa
mais para o leitor e o narrador o mistério do crime narrado ou a proépria falta

de motivos que constitui a tragédia.

Todas essas tramas que envolveram o nome de Suzane Von Richtofen nos
ultimos tempos, especialmente, o seu casamento tio comentado quanto
a série da moda Orange is the new Black, abriram depois de muitos anos a
possibilidade do publico brasileiro ver a jovem assassina falar novamente na
TV. Desta vez, foi a Rede Record, com o programa do Gugu Liberato, quem
entrevistou Suzane na cadeia no segundo semestre de 2015. O préprio Gugu
faz uma grande reportagem com uma conversa de mais de 1 hora com a

prisioneira e Sandra, sua nova esposa.

Suzane aguarda o apresentador numa sala, onde ele entra sorrindo, e ela
com muita simpatia e também sorridente o cumprimenta. Ao responder as
perguntas parece sempre relaxada e segura, sem constrangimento. No video,
Gugu faz algumas narrativa entre as perguntas e na primeira ele diz: %A Suzane
que estd diante de nos  hoje é uma mulber bonita, cabelos compridos, pele bem cuidada,

unbas feitas, como se o tempo tivesse parado pra ela.” B emenda numa pergunta:

Gugu: “Vi que vocé esta com um esmalte azul com
florzinhas. Como que chama isso?

(foco nas unhas da criminosa)
Suzane: Adesivo.
Gugu: “Vocé é uma moga vaidosa, nér”

(Roda um VT com uma arte que congela o rosto da moga
e uma voz forte que diz: Uma mulher vaidosa!)

Suzane: “Mesmo aqui a vaidade é uma coisa que faz
parte de mim. Acho que mulher tem que se cuidar, em
qualquer lugar.”

Gugu: “Vocé sempre foi vaidosa?

Suzane: “Sempre”.

Gugu: “Voce usa cal¢a jeans?”

Suzane (rindo): “Nao! Nossa, hd muito tempo que nio
sei 0 que ¢ uma calga jeans, aqui nao tem nao.”
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Gugu: “Voce estd mais magra?”

Suzane: “Nio, acho que estou igual”.

A preocupagao do apresentador em falar da beleza de Suzane nio ¢ a
toa. A idéia dela parecer mais uma princesa do que uma espécie de bruxa
realmente confunde a cabega das pessoas que culturalmente cultivaram uma
verdade plena tal qual aparece nos romances e narrativas policiais em que o
monstruoso, o culpado era feio, mal encarado, com um natiz grande com uma
verruga nojenta na ponta, ou teria uma feigdo grotesca, esquisita e misteriosa.
A beleza de Suzane intriga, como podemos ver, incomoda pela idéia de existir
um monstro lindo, um anjo que nao habita no céu. Podemos perceber isso
mais claramente com os comentarios dos internautas no video desta entrevista
no Youtube®, onde até uma pessoa com o nick name de Chatles Manson, o
maior serial killer da histéria do crime nos Estados Unidos, diz: “e/a ¢ muito

bonita mesmo”. E outros com fascinio pela mulher assassina comentam:

MTHS: “cara sério eu ndo sei se ¢ algum grau de
psicopatia, ou atua¢do de uma pessoa que niao sente
remorso, mas € inegavel que ela ¢ muito linda simpatica
passa até uma imagem de docura e simplicidade. sério
chega a ser apaixonante kkkkkkkkkkk”

E. S.: “sa porra é mais bonita que muita solta por ai
hahaha”

Matos: “casa com ela, s6 no pode trata-la mal
senao...”

A. Jr.: “Eu pegava, com medo, mas pegava.”

- Marcia Costa: “pega sim, mas nao dorme senao vc
acorda no céu. A parada dela é deixar dormir, depois
matar!!l”.

D: “a cadeia estd fazendo bem pra ela, ela estd virando a
Débora Seco.”

- Unicdrnio Lyndo: “Até na cadeia ela consegue ser
mais bonita q muita gente kkkkk”.

- JL.: “De q adianta a beleza por fora? Se ta podre por
dentro? vazia fria assassinal Afff”.

- A. A: “E isso mesmo J. vc estd correto o que é¢ bom
nao da Ibope e sim o que nio presta. Mas Suzane é
linda, mas ndo presta.”

A perversidade pode ser bela, esta constatagao causa medo, pois traz a idéia
de que o mal pode ser invisivel e estar em qualquer um. Aprendemos com
a modernidade a ser controlados, vigiados, punidos e disciplinados até que
percebemos que nem tudo pode ser controlado como imaginamos. Nio

ter garantias deste controle da maldade nos deixa a deriva no mundo do
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risco. E Gugu também foca em algo que parece amenidade, mas sabe o que

impressiona seu publico além da violéncia em questao.

A performance de género feminino nao é algo natural, é fruto de uma
construgao social possibilitada e reforcada em diferentes ambitos da vida
através do discurso, como mostra Judit Butler (2000), ou apenas deduzido
de um corpo. Niao é porque Suzane tem um corpo de mulher que ela seria
feminina e nao ¢ pelo fato dela ter se transformado numa assassina que ela
também nao poderia ser vista como mulher e muito menos por ela ter se
anunciado Iésbica. A personagem que ela ¢ s6 se torna possivel pela dinamica
classica da construcdo das identidades de género. Neste caso, a designagao
de ser tanto feminina ou monstruosa é uma questio construida por reforgos
discursos. Quando o apresentador pergunta sobre suas unhas, se ela é vaidosa
sempre e ela responde que a mulher tem sempre que se cuidar, estio ambos
reafirmando este lugar. Isso fica mais acentuado quando a esposa de Suzane,
com tracos mais masculinos que ela, e que o proprio Gugu, participa da
entrevista. Enquanto Sandra entra na sala uma narrativa do Gugu diz: “Uma
mulher alta, de cabelos curtos. A aparéncia dela contrasta com a de Suzane, uma menina

de unhas feitas, magra e de cabelos longos™. Segue a entrevista:
Gugu: “A Sandra gosta dessa sua vaidade assim?”

Suzane: “Gosta. Ela nio entende muito da minha
vaidade, mas ela gosta.”

Gugu: “Sandra, vocé assusta as outras presas por ter esse
>
jeitéo assim...”

Sandra: “Naio, porque nio é tudo isso. Eu sou bem
brincalhona. Mas tem situagbes que a gente tem que
colocar os pés no chio, tipo acorda, vocé nio estd
sonhando nio.”

Gugu: “Quando ela chegou, elalogo te chamou aten¢aor”

Sandra: “Sim, eu ja olhava. Todo mundo olha, ela chama
atencio, mas foi diferente.”

()

Gugu: “Vocé imaginava, sendo ela heterossexual até
entdo, vocé imaginava que ia conseguir chegar nela?”

Sandra: “Nio. Foi um dia em que eu disse: ah nao
agiiento mais vou ter que falar.”

Gugu: “E vocé disse o que pra ela?”

Sandra: “Se vocé ndo quiser mais falar comigo, eu vou te
entender, eu sei que a gente é amiga, mas eu to apaixonada
por voce.”

Gugu: “E o que ela te disse?”

Sandra: “Ela comecou a tremer”.

Suzane: (risos) “Quando eu fico nervosa eu tremo”.
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Sandra: “Eu disse pra ela: calma. E ela respondeu, é
loucura, mas eu também.”

Gugu: “E se vocé sait, vai deixar a menina aquir”

Sandra: “Mas agora ¢é diferente, agora é de verdade. Ela
se assumiu.”

)

Gugu: “Numa unica palavra, Sandra, como vocé define
a Suzane?”

Sandra: “Meiga”.
Gugu: “E vocé Suzane, como vocé define a Sandra?”

Suzane: “Leal. A Sandra ¢ extremamente leal,
extremamente fiel. Fiel a si propria, ao que ela acredita. B
uma pessoa muito leal”.

Gugu: “Sandra, a Suzane ¢é sentimental?”
Sandra: “E, um pouco. Um pouco assim, grande.”
Gugu: “Mas ela é sentimental de chorar, de se emocionar?”

Sandra: “Se emociona muito facil, assim, com alguém.
Por exemplo, teve uma colega nossa que infelizmente
teve um problema de saude agora e ela se emociona em
ver a pessoa como era antigamente e hoje o estado que
ela esta dependendo de outras pessoas. Entio, ela é bem
solidaria também. Ela tem o coracido de olhar e ver o
proximo, o que o outro necessita.

Gugu: “vocé acha que ela é sensivel, nio é uma mulher
gl
fria?”

>

Sandra: “Niao. Nem um pouco”.
Gugu: “Ela ¢é quente?”

Sandra: (risos) “Muito quente”.

()

Gugu: “Vocé nio tem receio que a Suzane se apaixone
por um homem?”

Sandra: “Nao mais.”

A midia brasileira desde a ocorréncia do crime na vida desta mocga teve o
trabalho de cria-la como um ser monstruoso e pelo que parece, depois de
anos, talvez por conta de um questionamento popular foi preciso nesta
entrevista também reforcar seu lado feminino nio s6 para torna-la mais
doce ou sensivel, a absolvendo da sua monstruosidade, mas para mostrar
sua ambiguidade e discursivamente continuar alimentando este personagem
como algo inexplicavel aos olhos do senso comum. Por meio desses discurso
performativos o programa do Gugu reitera nao s6 a feminilidade de Suzane
como tém a oportunidade de promover e reforcar o imaginario sobre o

genero feminino as identidades de quem assiste o programa. As perguntas
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do apresentador tentam mostrar a sensibilidade de uma pessoa conhecida
nacionalmente como uma fria assassina, sem coragao ou culpa. E também
reforca os estere6tipos das mulheres tanto mais femininas quanto mais

masculinizadas como Sandra.

O fato da companheira de Suzane ser mais masculina que ela faz com que
Gugu intensifique a idéia de que Sandra é o homem ativo da relagdo, aquele
que se aproxima primeiro, que tem a responsabilidade de cuidar da moga
nao abandonando-a. Na pergunta final, o apresentador langa o classico
questionamento de quem nao compreende a homossexualidade, e percebe
apenas a relacdo de género como bipolarizada - sob a existéncia do homem
e da mulher — ignorando, portanto, a diversidade na construgdao de géneros,
quando tenta entender se Sandra nio tem medo de Suzane a trocar por um
homem de verdade. Gugu reitera o machismo fortemente encruado na nossa

cultura.

A admiragao pela beleza de Suzane aparece nos comentarios, como vimos
antes, mas a maior parte das falas das pessoas que assistiram ao video é
de repugnacao a assassina. Nao existem muitos comentarios sobre o fato
dela manter um relacionamento homossexual. As pessoas contestam ser
um absurdo o programa de TV dar voz a ela e demonstram indignacio e
incomodo por ela parecer fria, por ela ndo chorar em nenhum momento ou

demonstrar arrependimento genuino:
R.C: “nao derrama uma lagrima. Psicopata!”;
Bela Swan: “chega dar nm nojo™;

TF:“como o Gugu da ibope para nma vagabunda ¢ assassina
dessa?”;

AF: “fia..”,

Pierre: “ela é uma excelente atriz! Daqui a ponco ela estara nas
telas dos cinemas”;

Fran: “uma atriz, um monstro ¢ uma brega...e ainda se sai de
celebridade, uma ridicula e mentirosa.”

Outras pessoas demonstram ser tao cruel quanto Suzane e talvez fagam dela
um espelho para seus mais profundos desejos inconscientes, suas proprias

vontades de matar o pai, como nos diria Freud:

Baby finholdt: “O mundo ¢ injusto... Todas as presidiarias
recebem visitas de pais e maes...Ela pobrezinha,niao
recebe...Isso é muito injusto! Deveria haver uma maneira
de despacha-la para o além,assim ela nio ficatia mais
sozinha...”

Marcio S. : “Baby finholdt e o que vc sugére » digo
mata-la como cadeira elétrica, eutanazia oque »”
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Felipe: “FEu sugiro executar essa’anjinha”com

marretadas na face enquanto ele dorme...oque vocé

acharrr?”
Suzane desde o seu crime se transformou num filé mignon da midia brasileira
no que diz respeito a reportagens sobre crime, entrou para a histéria do
jornalismo policial por sempre suscitar expectativas. No ano de 2016, no dia
das mies, ela recebeu como todas as presas, o direito de ficar um dia fora da
cadeia. Como esta noticia ndo podetia ser um prato cheio para a imprensar®
Uma pessoa que matou a propria mae ganha o direito de liberdade em dia de
homenagem as maes. Este é um direito, um beneficio de todo o presidiario no
regime semi-aberto, com bom comportamento, cujo objetivo é de reinserir
o reeducando na sociedade. Os presidiarios podem sair cinco vezes durante
o ano, em datas como Piscoa, Dia das Maes, Paes, Dia das Criancas, e o
periodo entre o Natal e o Ano Novo. Mesmo que Suzane tenha conquistado
este direito em outubro de 2015, a midia ndo poderia deixar de falar sobre
isso, visto que sabia que criaria fofoca, que incitaria muitos comentarios e

faria crescer a audiéncia do publico.

Mas além do interesse midiatico, Suzane também contribui. Nesta saida no
dia das maes a jovem penitenciaria cedeu o endere¢o errado para o presidio.
O programa de TV Fantidstico’ teve acesso ao termo de compromisso que
Suzane assinou para sair na data do Dia das Maes. Ela disse que ficaria numa
casa na Rua Coronel Ludovico Homem de Goes, em Angatuba, Sio Paulo,
quem tem 350 kilometros de distancia do presidio de Tremembé onde esta
presa. O termo exigia que Suzane ficasse nesta casa entre o horario de nove
da noite até oito da manha do dia seguinte. Nao poderia consumir bebida
alcodlica, frequentar bares, boates ou Zugares de reputagio duvidosa, como chama

o sistema carcerario.

O Fantastico foi até o endere¢o dado por Suzane e descobriu a sua mentira,
pois neste endereco fica uma loja de tecidos e nao a casa dos amigos para onde
ela disse ter ido. O reporter do programa entrevista do dono da loja que mora
nos fundos e ele diz que jamais viu a jovem por la, e que ndo a conhecia como
pessoa, somente pela televisio. A equipe do Fantastico entrou em contato
com o Secretario da Administragao Penitenciaria, o Sr. Lorival Gomes, que
enviou a policia no endereco deixado pela presidiaria. A policia descobriu
que esta loja era um antiga farmacia que pertencia a irma de uma mulher que
estava presa junto com Suzane. O repoérter entdo, muito interessado, foi até
a casa da antiga proprietaria da farmacia e recebido por uma advogada que
nao quis gravar entrevista, mas que disse que tinha sido procurada por Suzane

naquela semana.
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Alguns dias depois a reportagem mostra que Suzane foi encontrada, segundo
relatos da administragao de Tremembé, e que ja havia sido presa novamente.
No final da matéria o reporter pergunta: qual sera a puni¢cao de Suzane?
Cobrado esta resolugao as seguintes matérias a este acontecimento produzidas
por diversos veiculos de comunicag¢ao dizem que Suzane vai para a solitaria

e perde o direito do regime semi-aberto.

Mas esta histéria ndo poderia acabar com este mistério, que certamente, é
a porta de entrada para a continuacdo desta narrativa. Nao foi a toa que a
Revista Veja de Sdo Paulo apds o furo de reportagem do Fantastico busca
saber onde estava Suzane. Qual foi o endereco correto onde a encontraram
depois de quatro dias desaparecida? E a revista publica a verdadeira hist6ria
desvendando todo o mistério, mas cirando ainda mais intriga e perplexidade
para seu publico e todos aqueles que ha anos acompanham a saga seriada que

chamamos aqui de “Suzane is the new Black™:

“Em uma das casas do endereco informado por Suzane a
Justica reside o genro do novo namorado de Richthofen.
O homem que esta se relacionando com Suzane tem 37
anos e mora em Itapeva, mas possui uma empresa de
transportes e mudancas em Angatuba. Ele segue ha doze
anos a igreja evangélica e visita todo més em Tremembé
sua irma, condenada a 18 anos e nove meses por um
crime ocorrido em 2012. Ele e Suzane comegaram a se
aproximar no segundo semestre do ano passado nos
dias de visitas em Tremembé. O rapaz se divorciou em
setembro de 2014 e Suzane terminou o relacionamento
com Sandra Regina Ruiz Gomes, o Sandrio, com quem
morou junto numa ala da cadeia destinada a casais, apos
a ex-parceira ser transferida para o regime semiaberto em
marco de 2015. Hoje, Sandrdo cumpre pena no Centro
de Ressocializa¢io Feminina de Sdo José dos Campos.

No dia 11 de marco deste ano, apds catorze anos presa,
Suzane deixou pela primeira vez a penitenciaria para
a saida temporaria de Pascoa com destino a casa do
namorado, em Itapeva. Enquanto todas as detentas
sairam por volta das 9h da manhi daquela data, Suzane
foi a tnica a deixar o local as 15h35 usando um disfarce.
Ela saiu com uma peruca e embarcou dentro de uma
caminhonete cinza de um cunhado do namorado. No
noite do domingo passado, Suzane estava no sitio que
pertence a um parente de seu namorado. Procurados pela
reportagem de VEJA SAO PAULO, nenhum dos dois
quis falar sobre o romance.”®

O programa Domingo Espetacular faz uma reportagem também sobre o
caso de Suzane e Rogério, seu novo namorado.” No video desta matéria os
jornalistas fazem algumas entrevistas com amigos de Rogério que dizem
aceitar a relagdo dos dois, mostra o fato dele ter sido demitido apos esse
envolvimento e todas as consequéncias que tiveram em sua vida, desde o
desemprego até a revisio das visitas na guarda de seus filhos. A matéria

também tentar contar de forma detalhada como o casal se conheceu e para
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isso, narra a histéria do crime que condenou a irma do namorado de Suzane,
o que deixa esta histéria ainda mais espetacular. Luciana foi condenada a
dezenove anos de prisao por abusar sexualmente das proprias irmas, gémeas
de trés anos de idade. Com toda trama bem enredada para que chame atengao
do leitor e o prenda nesta narrativa, qual seria o motivo de falar do crime da

irma de Rogério?

A edi¢do deste programa seleciona esta informagiao para construir o
acontecimento a partir de todas as anormalidades existentes nele, tendo
consciéncia de que € isso que o publico quer saber, exatamente o que é fora
do comum, como ja falamos anteriormente neste artigo. “do selecionar o fato,
transpondo-o do Iugar da normalidade para o da anormalidade, transformando-o em
acontecimento, e ao escolber a forma da narrativa, o jornalista estd constituindo o proprio

acontecimento e criando uma memoria da atnalidade.” (BARBOSA, 1994).

Muniz Sodré cita uma fala de G. Auclair ao estudar as funcionalidades do
fait divers no seu livto A Narragao do Fato. Diz: “A cronica do fait-divers ¢ como
0 lugar da satisfagio simbilica das frustragoes mais elementares, em que se busca dar-se o
equivalente ilusdrio de numa experiéncia total do homem através do excepcional, do atipico
¢ do desviante, viver ficticiamente a impossivel transgressao da ordem social, ronbar, matar
em sonho.” (SODRE, 2009, p.250). Explorar uma narrativa do fuit divers é trazer
para a realidade o horror proibido e é o proibido que instiga o leitor. Quando
um jornalista ou um romancista constréi um texto com base no fait divers ele

esta criando uma narrativa de sedugao para o leitor, como ja falamos antes.

O leitor é seduzido pela intriga provocada pelo texto, em que o mistério é o
chamariz, mas também ¢ atraido pela consciéncia moral daquele que o seduz.
Muniz Sodré neste livro traz uma discussdao sobre a afinidade narrativa do
crime nos romances policiais e no jornalismo. Ambos, como mostra o autor,
organizam, em episodios sucessivos, algum fato que merece ser analisado.
Para ele, a estrutura textual dos romances policiais é similar a forma de
construcao narrativa de um acontecimento jornalistico, pois ambos criam a
mesma maneira de desenrolar um novelo que segue em dire¢ao da busca
de uma identidade ou motivo desconhecido. E sobre identificar e punir o
criminoso no romance policial, Muniz diz que: a principal funcio ideoligica desta
literatura é a demonstragio da estranbeza do crime. Caracterizando o criminoso como algo
a parte, um ser estranho d razgao natural da ordem social, o romance policial fazg parte
dessa pedagogia do poder que, através da diferenciacao dos ilegalismos, constitui e define a
delingiiéncia. (SODRE, 2009, p.260)

Alguns programas de fofocas de diferentes canais televisivos gastam tempo

de discussio sobre a vida de Suzane e seu novo romance. Os jornais no final
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de maio de 2016, quando este fato do novo namoro de Suzane estava em alta
b
publicaram muitas matérias como estas, por exemplo: “Namorado de Suzane
VonRichthofendiz ter perdido emprego aposinicio de relacionamento” (Extra
no Rio de Janeiro)'; “Rogério, o discreto namorado de Suzane no intetior
de Sio Paulo”(Estadao)'!. Tudo isso faz destes veiculos de comunicacio os
Senhores da Memdria de que fala Marialva Barbosa'?, cujo trabalho é serem os
guardides da memoria de Suzane Von Richthofen, de nao deixar morrer sua
histéria, ndo apenas como criminosa, mas como um personagem {mpar para

a trajetoria do jornalismo investigativo e do crime no Brasil.

Nao tem nenhuma informagao sobre Suzane Von Richtofen que nao caiba
numa boa narrativa esquematizada pela excentricidade do fazt-divers e que nao
mexa com o folego dos espectadores que acompanham o caso desde sua
origem. Ao pensar nesta estratégia de escrita no tempo dos folhetins - fim
do século XIX e infcio do séc. XX - o critico soviético Leonilde Grossman
faz um comentario (MEYER,2005) sobre as obras de Dostoiéviski, que
nos serve perfeitamente também para pensar as narrativas sobre Suzane que
discutimos aqui:

“O desejo de mesclar o excepcional com a massa
mais espessa do cotidiano, de tentar fundir, segundo o
principio romantico, o sublime com o grotesco, e por
meio de transformac¢des imperceptiveis levar a imagens
e manifestacoes da realidade cotidiana até os limites do
fantastico.”

Suzane estd na tradi¢ao do gosto popular que é marcado culturalmente pelos
romances sensacionais desde alguns séculos passados, “Uujetados como venenos
de sensagdo a experiéncia vivida”, como disse Walter Benjamin (1997) . Mas,
ela também ¢ o que Gramsci (1968) chamou de demzocracia sentimental formada
por uma smassa de sentimentos da qual se exprime um conteido ideologico
conservador-reacionario, que aparece quando lemos os comentarios a
seu respeito. A jovem do pretinho basico, mesmo expressando muitas
contradigoes, representa o conservadorismo da monstruosidade, daquilo que
nao conseguiremos desconstruir facilmente, por nao reconhecer como igual
a n6s mesmos. E com a folhetinizagio da informagao que enquadra o vilao e
absolve a vitima, nao nos restou outra chance de pensar Suzane a nao ser
a como a tipica bruxa monstruosa vestida de pele de cordeiro, ou de preto

bésico.
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Nota

1 Jornal O Globo, O Pais, pagina 8. Segunda-feira, dia 10 de abril de 2006.

2 Fait divers, romances policiais, gravuras, filmes ou musicas, formas de historias de crimes fa-
miliares ao final do século XIX, uma onda singular. O crime ensanguenta o papel e todo o pais
parece estar preso em uma estranha febre de homicidios. Este crescimento excepcional dura
até a eclosdo da I Guerra Mundial, que, por um tempo, o substitui outras imagens” Dominique
Kalifa (1995, p.19).

3 Ver tese: BRASILIENSE, Danielle. “Quando o filho mata o pai”. Rio de Janeiro. ECOPOS.
UFRIJ.

4 Em 01.06.2016: https://www.youtube.com/watch?v=bT9qgaO4KFg

5 https://www.youtube.com/watch?v=1fjlywWRqas

6 http://gl.globo.com/sp/vale-do-paraiba-regiao/noticia/2016/05/suzane-von-richthofen-anteci-
pa-saida-temporaria-de-dia-das-maes.html

7 http://gl.globo.com/fantastico/noticia/2016/05/suzane-richthofen-da-endereco-falso-e-passa-
-dia-das-maes-fora-da-prisao.html
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-emprego-apos-inicio-de-relacionamento-19395191.html

11 http://sao-paulo.estadao.com.br/noticias/geral,rogerio--o-discreto- namorado-de-suzane-no
-interior-de-sp,10000050196

12 http://www.ccmj.org.br/sites/default/filess/BARBOSA%20Marialva.pdf
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RESUMO

Este apresenta como dois telejornais de Chapecé — Santa Catarina,
representam os sujeitos e suas interagdes da regido Oeste do referido Estado
em seus textos, contribuindo para (re)configurar uma identidade regional. A
incidéncia da globalizacdo no contexto histérico, politico e cultural tornam a
regidao uma zona de tensio identitaria. Neste sentido, buscamos nos Estudos
Culturais suporte tedrico e metodoldgico para realizar uma analise cultural-
midiatica que desse conta do nosso propésito investigativo. Pudemos
perceber a diferenca das representagdes entre os telejornais, assim como a
forte representagao da regido a partir de Chapecé e dos chapecoenses, assim
como a presenca de tragos da cultura gaucha contrastando com a exclusiao
de certos aspectos culturais de outras regides do estado de Santa Catarina.
Palavras-chave: identidade; analise cultural-midiatica; telejornalismo
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ABSTRACT

This work seeks to understand how two tv newscasts of Chapeco - Santa
Catarina, represent the subject of the West that State region in its texts,
contributing to (re) set up a regional identity. The impact of globalization
on the historical, political and cultural context make the region an identity
tension zone. In this sense, we seek Cultural Studies theoretical and
methodological support to carry out a cultural-media analysis that this
account of our investigative purpose. We were able to tell the difference
between representations of the TV news and ratify the choice of the
method for this research. We realize the strong representation of the region
from Chapecé and chapecoenses, as well as the presence of traces of the
gaucho culture in contrast to the exclusion of certain cultural aspects of
other regions of Santa Catarina.

Keywords: identity; cultural-media analysis; television journalismo
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Consideracdes introdutdrias

O tema desta pesquisa esta relacionado a complexa e diversa construgao
identitaria presente na regiio Oeste de Santa Catarina - SC', conforme
percebemos em diversas pesquisas cientificas relacionadas a formacao historica
e a constituicao da cultural da regido. A proximidade com a cultura do estado
do Rio Grande do Sul — RS e as manifesta¢oes de gauchidade?, justificaveis
em parte pela imigracio que povoou o Oeste catarinense, se faz evidente,
nao s6 no modo de vida, mas também na midia local, assim como a presenga
de culturas étnicas como a alema, italiana e polonesa. A pluralidade cultural
de SC e de suas regides promove a multiculturalidade e também certa tensao
histérica em tentar determinar, ou sugerir, uma “identidade catarinense”
unfssona (SAYAO, 2004). A problematica desta pesquisa parte no sentido
de entender quais as representagoes identitarias (re)produzidas atualmente
nos telejornais, sendo a regiao historicamente multicultural e constantemente
tensionada pela globalizagao e o capitalismo. Para dar conta, propomos um
método analitico proprio, o qual descrevemos adiante, baseado na analise

cultural e na analise textual para o estudo da midia.

Por uma identidade catarinense

Na década de 1960 a Politica Cultural Estadual (de Santa Catarina) procurava,
entre suas metas, transmititr a cultura as cidades do interior, baseada
estrategicamente a partit da capital, Florianopolis. Acreditava-se, assim,
amenizar a série de discursos embasados no “multiculturalismo” catarinense
construindo obras como pontes e rodovias entre as varias regides, buscando
a aproximac¢ao do centro administrativo catarinense de uma unificagao dos
aspectos economicos, sociais e culturais. Foi criada em 1979 a Fundacao
Catarinense de Cultura - FCC com intuito de gerar estratégias e a¢Oes para
estimular a promogio da meméria e a producio artistica catarinense (SAYAO,
2004). Mas, apesar das diferentes acdes integradoras do passado, o catarinense
ainda nao comungava uma identidade central e abrangente. Caracteristica que
se fez presente no passar dos anos e que hoje se (re)configura por diversos

aspectos sociais contemporaneos e historicos.

A crise das identidades nao ¢ algo recente e se mantém atuando sobre os

sujeitos e 0s grupos sociais, ora promovendo a uniao e a convergéncia cultural,
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ora criando zonas de tensdo e conflito que necessitam ser compreendidas.
Regides em que os mapas que outrora ordenavam o espago e davam sentido
global aos comportamentos estao agora, como descreve Canclini (1977),
se desvanecendo. Esta transformacdo constante dos sentidos culturais age
diretamente na constitui¢ao ou atualizagao das identidades, reconfigurando a
sociedade. F um fendmeno, no minimo, intrigante e profundamente relevante
de se acompanhar para perceber sua forma e a¢do em um determinado
espaco/tempo. No caso deste estudo, nos instiga compreender como o

telejornalismo local contribui neste processo.

A relacdo entre midia e sociedade vai além da relagdo de representagio de
realidades. Isso pode ser percebido nos textos produzidos, por exemplo,
pela televisdo. Nao se pode compreender um programa televisivo apenas
como uma construc¢do linguistica, seguida de arquitetura e funcionamento
proprios. O texto televisivo deve ser visto como um evento que ocorfe
dentro de um espago e tempo determinados (CASETTI e CHIO, 1999).
Carregado de sentido historico, geografico, cultural e social, o texto possui
propriedades unicas que condicionam sua existéncia. Raymond Williams
(1979) concebe a televisio como uma tecnologia e uma forma cultural, e o
jornalismo como uma institui¢ao social. A concepgiao de cultura de Williams
(1979) para os Estudos Culturais sera norteadora neste trabalho, justamente
por compreendé-la como todo um modo de vida, presente na sociedade e

também nas instituicdes, como a imprensa.

Pretendemos promover uma andlise cultural-midiatica, seguindo o conceito do
materialismo cultural de Williams (1979), entendendo os produtos midiaticos
como artefatos culturais, ndo como produtos, mas como a¢oes sociais. A
posicao do materialismo cultural muda nao s6 o que se olha, o objeto, mas
como se olha. Assim, o produto da cultura nao ¢ visto como “objeto”, mas
como pratica social (CEVASCO, 2001).

Estas condigoes revelam outra caracteristica da analise da cultura, que é a
compreensao conjuntural presente na constitui¢ao da pratica. Williams (1979),
como estudioso da literatura, afirma que cada obra carrega consigo tracos
das condi¢oes em que foi constituida, gerando um sentido préprio, imbuido
de elementos culturais de determinado espaco/tempo. Estd no cerne dos
Estudos Culturais a busca por respostas para questionamentos de seu tempo,
em que questoes histéricas e sociais participam ativamente como elementos
de transformacao cultural. O objeto da analise cultural, também chamado de
praticas sociais, exige uma avaliagao dos fatores externos que o constituem, e

nao apenas das partes internas que o formam.
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Para que estes fatores sejam percebidos, identificados e analisados, é necessario
compreender certos padrées nas praticas sociais. A presenca insistente, ou
nao, de determinados comportamentos, aliados e relacionados as questoes
conjunturais, podem revelar importantes detalhes sobre as movimentagoes
culturais, permitindo o aprofundamento nesta complexa estrutura. Para
Williams (1992), a nogao de cultura se coloca como uma espécie de resposta aos
acontecimentos que vivemos e, como um esfor¢o por compreender, interpretar
e apreciar as mudangas provocadas na sociedade. Tentar compreender um
produto cultural exige que se percebam todos os seus aspectos, identificando
como se relacionam com as forgas sociais, com as instituicoes e também
tradigbes que esse produto acaba por suscitar. A cultura esta ligada diretamente
com elementos significados pelos sujeitos. Segundo o autor, é necessario que
esses elementos complexos sejam analisados em sua totalidade social, tanto as
trocas gerais como os lagos locais (WILLIAMS, 1992).

Pelas restricdes naturais de um artigo académico, ndo sera possivel atender na
plenitude toda a abrangéncia e complexidade exigida pela analise. Por isso, nos
deteremos a colher pistas e experimentar procedimentos que contribuam para
um direcionamento mais adequado possivel para a analise das representagdes

identitarias de uma regiao pela midia.

Territério e midia na constituicdo das identidades

A relagdo da midia e sociedade ocorre pela mediagao da cultura simbdlica
do tertitétio, como um espaco/tempo vivo, que se telaciona com simbolos
e praticas que o manipulam, tornando-o multifuncional. Haesbaert (1994)
acredita que territorio e territorialidade devem sempre ser tratados pelas
relagoes de poder exercidas sobre eles, se fazendo necessario distinguir aqueles
que o constroem (individuos, grupos sociais/culturais, o Estado, empresas,

instituicoes como a Igreja e etc.).

Presente direta ou indiretamente entre os elementos de diversos movimentos
culturais, o fator territorial sempre esteve impregnado de culturas e identidades,
atuando também na formagao das mesmas. Muniz Sodré (1988, p.23) traz
dois conceitos que ddo base a este artigo; territorio e territorializagao, e que
comungam com as concepg¢oes de Haesbaert (1994), mas sob uma abordagem
mais cultural. Para o autor, territério é o “[...] lugar marcado de um jogo,
que se entende em sentido amplo como a protoforma de qualquer cultura:

sistemas de regras de movimenta¢ao humana e de um grupo, horizonte de
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relacionamento com o real”. A territorializagido é “a forca de apropriagao
exclusiva de um espago e que resulta de um ordenamento simbolico, sendo
capaz de engendrar regimes de relacionamento, relagoes de proximidade e
distancia” (SODRE, 1988, p.14-15).

Ao analisar a questao da formacdo da identidade nacional, estabelecida e
dependente para muitos grupos sociais sob determinados territorios, Hall
(20006, p.51) afirma que “[...] as culturas nacionais, ao produzir sentidos sobre
nag¢ao, constroem identidades”. No entanto, ele alerta que essas identidades
nao sio capazes de apagar, nem mesmo de subordinar todas as outras formas
de diferencas. Sodré (1999) estabelece um paralelo sobre a constitui¢ao de
identidade afirmando que até mesmo o estabelecimento de um idioma em
especifico para cada uma das nagdes acaba por contribuir para a formacao da

identidade de cada uma delas.

O fator territorial estd incluso na lista de matérias-primas que o autor Manuel
Castells (1999) acredita contribuir para a constitui¢ao da identidade fornecida
pela histéria, geografia, biologia, instituicdes produtivas e reprodutivas pela
memodria coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparatos de poder e revelagdes
de cunho religioso. Cada individuo reorganiza os seus significados em fung¢ao
de tendéncias sociais e sociedades, projetos culturais enraizados e estrutura

de tempo/espaco.

Castells (1999) afirma que, por si s6, ambientes locais ndo induzem um padrao
especifico de comportamento ou identidade distinta. Movimentos sociais
urbanos, através de seus atores sociais, nao so pelas conquistas, mas por sua
existéncia, produzem significados, tidos como elementos essenciais para as
cidades ao longo da histéria. Eles se tornaram os principais movimentos
de resisténcia a0 movimento unilateral capitalista. Isso gerou um paradoxo
de forgas politicas com bases cada vez mais locais em um mundo cada vez

mais global.

Se no final do século XX as tensoes culturais se agravaram devido a chegada
de elementos novos e a queda de velhos paradigmas, é o século XXI resultante
destas varias e intrigantes manifestagdes culturais. Na era da sociedade em
rede, os sujeitos, se ¢ quando construidos, nao sio mais formados com
base na sociedade civil, que segundo Castells (1999) vem se deteriorando.
O fenémeno contemporaneo é o de prolongamento da resisténcia comunal,
no ambito da reconstrucao de identidades defensivas. Essa nova forma de
construcdo da identidade na sociedade em rede, para muitos, é gerada pela
disjungdo sistémica entre local e global, e também na separac¢ao, em diferentes

estruturas de espago e tempo, de poder e experiéncia. E aqui onde o territério
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e a territorializagdo se inserem como elementos-chave, dentre tantos, para a
resignificagao de sentidos, sendo elas também, resignificadas pela agdo dos

sujeitos e do tempo.

A relagao do territorio do Oeste catarinense e os diversos aspectos de sua
constituicdo atuam sobre as representagoes midiaticas que constituem
elementos-chave da identidade daquela regido. Para compreender estes
elementos, alinhado com a analise cultural-midiatica, lancamos mio da
analise textual. Os autores Casetti e Chio (1999) entendem que a televisao
nao reproduz a realidade, mas a recria produzindo significados a partir
de um sistema de regras que estao direta e indiretamente conectados aos
elementos culturais presentes no modo de vida dos sujeitos e de sociedades.
A aplicagdo desta metodologia visa contemplar na analise os complexos
elementos de significagdao culturais, presentes nas representacoes midiaticas
do telejornalismo, que por sua vez acabam por (re)significar elementos

identitarios dos sujeitos e da regiao Oeste catarinense.

0 método: a andlise cultural-mididtica

Buscamos aqui uma aproximacao inicial dos conceitos tedricos e da pratica
da analise cultural-midiatica com os objetos analisados. Ja a analise textual
oferece uma abordagem qualitativa, alinhado com o aporte tedrico dos
Estudos Culturais, permitindo uma analise das representagoes, seus sentidos
e efeitos globais. Essa abordagem nos revela a arquitetura e o funcionamento
do programa e suas relagdes com os sentidos da cultura. Entendemos que
os resultados poderdo contribuir para a construcdo e aperfeicoamento do
método de pesquisa empregado na analise do telejornalismo. Cabe dizer, que
o enfoque recai sobre a verificagdo comparativa dos programas, perpassando,
de forma exploratéria, pelo esquema basico de leitura da analise textual

direcionados aos sujeitos dos telejornais.

O corpus de nossa pesquisa sao os telejornais do meio dia produzidos em
Chapeco pelas emissoras RBSTV (Jornal do Almogo) e RicT'V Record (Jornal
do Meio Dia). Presente em Chapecé desde 1980, o Grupo RBS, afiliado a
Rede Globo, atua na area da transmissao televisiva (RBSTV) e radio difusao
(Radio Atlantida). Ja a Rede SC chegou a Chapec6 em 2000, apds comprar
uma emissora do SBT. Em 2008 a emissora de televisio passou por um
processo de fusdo com a Record SC, afiliada da Rede Record, que deu origem

a RicT'V Record. Ambos os telejornais do meio dia sdo os Gnicos produzidos
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em canal aberto e integralmente transmitidos para uma significante parcela
dos municipios da regiao’ Oeste do estado. Foram coletados, em uma mesma
semana (quarta, quinta, sexta e sabado), quatro (4) edi¢bes de cada telejornal,
no periodo de 18 a 21 de maio de 2016, totalizando oito (8) programas.
O periodo de coleta se justifica pela auséncia de datas comemorativas ou
tidas como “especiais” que alterem a rotina de producio e abordagem do
telejornal. Buscou-se essa caracteristica justamente para nos aproximarmos
da rotina dos telejornais, que reproduz as condi¢oes de produciao mais

recorrentes do programa.

Apds um mapeamento do conteudo, a analise descritiva foi dividida em trés
momentos: decomposicao do texto, constru¢ao de um modelo de referéncia
e construgao do esquema de leitura. A partir da constituicdo de um esquema
de leitura foi possivel identificar os nicleos-guia do texto a serem levados em
consideracdo, que nos permitiram promover uma analise interpretativa dos

resultados relacionando-os com o aporte teorico.

A anidlise textual aplicada oferece um esquema de leitura que contempla
os seguintes nucleos: Sujeitos e interagoes, que organiza os “personagens’”
que integram o telejornal. Os tempos de fala reservados, além do estilo de
comportamento dos mesmos; Texto verbal, que apura o peso do texto verbal
atribuido, a linguagem utilizada, o tratamento dispensado ao discurso daquele
que tem seu “lugar de fala”; Historia, que analisa a estrutura narrativa utilizada,
no caso, o formato jornalistico, mas também o fio narrativo; Colocacio em
cena, que analisa os enquadramentos os movimentos de cimera, montagens,
insercao de efeitos sonoros, titulos, ambientagao como em salGes, pragas,

ruas mercados e cenarios.

Ap6s a verificagao do corpus e decomposigao do texto, foi possivel perceber as
primeiras adaptagoes necessarias ao esquema de leitura na categoria “Sujeitos
e Interagoes”, que em nosso trabalho sera organizada entre analise dos
personagens fixos dos telejornais (apresentadores, reporteres e comentaristas)
e analise dos entrevistados, entendendo que ambos possuem significativas
diferencas relacionadas aos papéis desempenhados, comportamento, estilo

de fala e etc.

A padronizacdo de certas praticas do telejornalismo, como o figurino dos
apresentadores, reporteres e comentaristas, formato de apresentagao, lugar
de fala e postura editorial, difere dos entrevistados, por mais que estes
sejam também envolvidos pelo mesmo processo de produgio do conteudo.
Definimos um nucleo estruturado para Sujeitos e Interpretacoes, valorizando

aspectos culturais, identitarios e territoriais, alinhando o instrumento as
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premissas de nosso trabalho. Buscamos assim maior clareza na analise
especifica de ambos os personagens niao fixos (os entrevistados), tratando
cada um com suas especificidades na representagao midiatica, permitindo

agrupamentos de acordo com nosso interesse.

Para os entrevistados desenvolvemos um esquema mais complexo
(estruturado), transformando e integrando novos elementos as categorias do
nucleo Sujeitos e Interagoes de acordo com a intenc¢ao de nossa pesquisa.
Ele é composto por: a) Origem: trata de registrar municipio, regido ou pafs
que o sujeito representa, nos permitindo obter dados relevantes sobre a
incidéncia territorial dos personagens que compdem cada conteudo. b)
Institucionalidade: trata de determinar qual institui¢do o sujeito representa,
como publica, privada, grupo social (associagdes, sindicatos, movimentos e
etc) e sociedade civil (quando representa a si mesmo como cidadio, de forma
nao organizada). Esta categoria evidencia o espago e a fun¢ao dos sujeitos
em relagdo a estrutura social a qual estdo inseridas. c) Comportamento: trata
da forma como o sujeito age, sua conduta, que pode ser positiva, neutra ou
negativa, nos permitindo atribuir as condi¢ées mais comuns de representagao
de determinados sujeitos ou grupos pelos telejornais. A categoria se relaciona
com o estilo dos sujeitos e grupos e como sua imagem ¢é apresentada para
a sociedade. d) Caracteristica/Traco cultural: que colhe elementos culturais
e identitarios perceptiveis quanto a género (homem e mulher), faixa etaria
(ctianga, jovem, adulto, idoso)?, sotaque (sem sotaque, étnico europeu,
litoraneo, gaucho, urbano), etnia (fenotipos indigena, europeu, africano, nao
definido). O sotaque, embora pertenga ao nuicleo Textos Verbais, integrara
Sujeitos e Interagoes para facilitar a sua relagio com os autores da fala,
permitindo relagées diretas com os sujeitos e grupos e nio apenas com o
contexto verbal do conteudo. Estas pistas nos dardo condigoes de conhecer
importantes caracteristicas dos sujeitos, assim como possiveis tracos culturais
que carregam. e) Papel: diz respeito a posi¢do que ocupa conforme seu
discurso, como: vitima, heréi, beneficiado, vildo, referéncia, fiscal, lideranca,
reivindicador. Acrescentamos a esta subcategoria os itens: trabalhador rural,
trabalhador urbano e atleta para analise especifica deste trabalho. E f) Tempo

de fala: registra duracdo da fala total destinada para cada personagem.
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Andlise: “Sujeitos e Interacdes”

Consideramos pertinente uma breve contextualizagdo da estrutura dos
telejornais e dos dados gerais coletados nesta pesquisa. Os programas
somaram mais 348 minutos de transmissio de conteddo (sem publicidade/
comerciais)’, tendo cada edi¢io do Jornal do Almogo (RBSTV) um tempo
médio de duragao de 37 minutos de producao (das 12h as 12h45) e o Jornal
do Meio Dia (RicTV) uma média de 50 minutos de produgao (das 12h as 13h).
Ambos os telejornais dividem seus conteudos em blocos (quatro blocos na
RBS e cinco na RicTV) que separam, na maioria dos casos, editorias classicas
de jornalismo (esporte, geral, economia, seguranga, educagao, cultura e etc).
Dos dados analisados, destacamos aqueles em que identificamos a presenga

mais expressiva de elementos relacionados a cultura e a identidade da regiao.

Na analise dos Sujeitos e Interagoes é necessario tratar dos apresentadores,
pois sdo eles, também, parte importante do contexto enunciativo dos textos
produzidos pelos telejornais. Na RBSTV a bancada do Jornal do Almogo
¢ comandada por um casal de ancoras e um comentarista, que ganha a
companhia de repdrteres em boletins (ao vivo e gravados) dentro e fora do
estudio, assim como convidados. O telejornal possui ainda um apresentador
de Florian6polis para a previsio do tempo e um comentarista politico
(gravado) que trata dos assuntos de Brasilia (nacionais) relacionados a Santa
Catarina. Na RicTV a bancada do Jornal do Meio Dia também possui um
casal de apresentadores e conta com a mesma forma de participagao de
reporteres e convidados da RBSTYV, porém com o acréscimo a equipe fixa de

dois apresentadores do bloco esportivo.

A maioria dos personagens fixos, que permanecem dentro dos estudios,
esta formalmente vestida (terno com ou sem gravata para homens, e vestido
ou cal¢a/saia com blusa e ou terno para as mulheres) deixando a excecio,
muitas vezes, para os reporteres e a dupla de apresentacao do bloco esportivo
da RicTV, que se permite figurino mais informal, como camisas polo e
camisetas com calga jeans e ténis. Além da construgao de uma imagem culta
e profissional, de credibilidade, atribuida as premissas do ehos jornalistico, no
figurino, ambas as emissoras se equiparam, nao representando propriamente
uma regido ou cultura, mas sim um modelo nacional facilmente reconhecido
no telejornalismo brasileiro. A excegao esta presente em periodos de baixa
temperatura climatica, tipicas da regido sul do pafs, aos quais reporteres
em externas sao e€xpostos em suas participagoes, promovendo uma série

diferenciada de estilos e conjuntos, como constatado na analise.
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Aos personagens fixos dos telejornais cabe a fung¢ao de informar, comunicar
e reproduzir a informagao, sendo que a maioria segue estilo padrio de
apresentac¢ao do telejornalismo brasileiro. Entre eles, se diferencia dos demais
o apresentador masculino da RicTV. Com uma personalidade caracteristica
de apresentagdo e comentarios dos conteudos, o apresentador do Jornal do
Meio Dia se expressa de forma mais acentuada, variando do alegre e comico
até o tenso e raivoso, dependendo do tema tratado. Ele possui também o
maior tempo de fala entre os apresentadores dos dois telejornais, muito
pelos comentarios e narrativas dos fatos, mas também pelo tempo maior de
duragdo do telejornal que apresenta. Além disso, o estilo de fala, por vezes
interiorano, por vezes coloquial, e com certa entona¢ao no “R”, remete ao
dialeto caracteristico sul-rio-grandense ou do “gatcho”. Expressoes como
“tché”, “barbaridade” e “bah” sdo provas da presenca da gauchidade no
estilo de comunicar do apresentador. O mesmo formato de linguagem verbal
se manifesta também em um dos comentaristas esportivos da RicTV, mas em
menor escala. O estilo de apresentaciao do ancora deste telejornal, por vezes
informal, busca a aproxima¢ao com o publico de forma explicita ao trata-
los por “meu amigo e minha amiga”, além de utilizar expressoes regionais
conhecidas como “bicho véio™®. Termos estes que também sio encontrados
no Rio Grande do Sul.

De forma muito sutil, em ambos os telejornais, é possivel perceber a
presenca deste estilo de apresentar nos demais integrantes da equipe de
apresentacdo, em contraste marcante com a total auséncia do estilo litoraneo
de se comunicar, caracterizado pela influéncia da colonizagdo portuguesa
(acoriana) daquela regido em Santa Catarina. A exce¢do se mostra quando os
telejornais exibem conteddos produzidos em outras regides do estado. Até
mesmo o apresentador da previsio do tempo (gravado em Florianépolis)
e a comentarista politica (gravado em Brasilia) da RBSTV nao apresentam
sotaque destoante dos demais apresentadores das emissoras em analise. Esta
condi¢dao na apresentagao dos conteudos oferece pistas do que ¢é aceito ou
nao como cultura e identidade local, como o que ¢ selecionado ou nao para
compor o estilo do telejornal, assim como pode representar uma consequéncia

da regulacdo do publico (preferéncia) sob o formato.

E possivel perceber no Jornal do Meio Dia (RicTV), enquanto estratégia da
emissora, uma certa inten¢ao de relacionamento com o publico relacionado
a0 modo de vida da cultura gatcha e da populacio do interior (espagos menos
urbanizados) da regiao Oeste a0 abrir mao, em muitos casos, do formalismo e
neutralidade dalingua. Foipossivel percebercomoasestratégias deapresentagao

do jornal da RicTV buscam proximidade e relagio com elementos cultuais por
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meio da fala de seu apresentador principal e de seu comentarista esportivo.
A presenca do sotaque gaucho e interiorano frente a exclusao do sotaque
litoraneo catarinense, mesmo que concentrada em dois personagens fixos,
revela uma possivel regulacio promovida pela sociedade (o publico), e que
acaba por ser acatada como estratégia pela emissora. Esse fenomeno cultural
reforca a presenca histérica dos colonizadores na atualidade, negociando ao
mesmo tempo com um formato padrao de telejornalismo nacional e evitando

ou excluindo sotaques marcantes dissonantes dos da regido.

Ao verificar as caracteristicas culturais destes chapecoenses, percebeu-se a
maioria dos sujeitos como urbanos, ou seja, ndo estio relacionados a area
e atividade rural, embora o sotaque colonial/rural esteja presente cerca de
25% dos entrevistados. Ja o sotaque litoraneo de Santa Catarina foi detectado
apenas em uma reportagem produzida em Criciima, exibida pela RBSTYV,
demonstrando uma incidéncia significativamente baixa de referéncias culturais

de outras regides ou diferentes da praticada no Oeste.

Embora nao haja reportagens nos telejornais que tratem da principal
atividade econémica da regiao (agronegdcio), o sotaque representa os tracos
do povo colonizador, de varias etnias (de maioria europeia), que na regiao
se instalaram. Hsse contato ainda existe e demonstra permanecer presente,
marcando as representagoes da pluralidade que compde os sujeitos e a regiao

do Oeste catarinense.

Ainda sobre o sotaque, a exclusio total nos noticiarios do sotaque litoraneo
representa também uma barreira cultural que nega a entrada deste elemento,
que pode ser visto como um simbolo de exclusao social histérica por parte
Estado, que privilegiou por meio de investimentos a regido Litoranea em
detrimento da regido Oeste, desde sua fundacio até o fim da década de
1960. Sao consideragdes que apontam na dire¢ao de uma possivel rivalidade

alimentada entre dois polos culturais em Santa Catarina.

Ao aplicar o guia de leitura proprio dos Sujeitos e Interagoes dos entrevistados
dos telejornais, obtivemos dados relevantes, tanto para a analise como para o
aperfeicoamento do método desenvolvido. Traremos aqui a leitura dos dados
mais significativos para nossa proposta, deixando de lado informagdes menos

representativas devido a limitagao do artigo.

Grande parte dos conteudos esta relacionada a cidade de Chapecé. Logo,
seus moradores e representantes ocupam quase todo o espago dos sujeitos
entrevistados nos telejornais locais, exceto quando ha reportagens de
outras sucursais (reportagens de interesse estadual como a que trata da falta

de remédios no estado fornecidos pelo governo federal). Quase 90% dos
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entrevistados nos telejornais analisados representam, de alguma forma, o
municipio de Chapecd, 3% Xaxim, 5% Xanxeré e 3% Caxambu do Sul no
periodo de coleta. Eles sio ligados as cidades pelas legendas do telejornal
e ou descritos como moradores pela propria fala ou dos repoérteres e
apresentadores. Em uma regido que abrange 98 municipios, os sujeitos da
Capital do Oeste se destacam como possiveis representantes de um modo de
vida regional. Esta participa¢ao reduzida das demais cidades da regiao pode
exercer uma exclusio das identidades especificas e diversas que compoem
também o Oeste. Assim, os telejornais selecionam em grande parte somente
os tragos e sentidos a partir dos sujeitos chapecoenses, o que pode interferir
na identidade dos oestinos, tanto as representacoes de si como as produzidas

por outros sujeitos.

A maioria das representacées dos sujeitos ocorre de forma neutra ou
positiva, concentrando as negativas apenas para contextos policiais (crimes)
ou denuncias (descaso), que ganharam maior destaque nos conteidos da
Ric TV. Os sujeitos em tais condi¢des nao tiveram a possibilidade de fala
em entrevista, apenas foram citados pelo telejornal e relacionados a cidade
onde a factualidade noticiosa ocorreu (Chapecéd e Xaxim). De modo geral,
os sujeitos do Oeste catarinense possuem uma representacdo positiva ou
neutra nos telejornais analisados, sendo as positivas relacionadas as agdes
que devem inspirar ou serem seguidas (como o caso de um morador de
Chapeco que faz a coleta seletiva do lixo de forma correta) e neutras, quando
entrevistados compartilham opinides e analises sobre determinadas situagdes
e contextos e até reivindicam melhorias para o desenvolvimento social. Esse
aspecto refor¢a uma ideia de povo trabalhador, progressista, preocupado com
melhorias, desenvolvimento e justi¢a social. Esses ideais sao potencializados
ao percebermos a aproximagao destes com o papel social atribuido aos

sujeitos (em condi¢des neutras e positivas de representagao).

Os dados apresentaram uma relagdo constante entre os sujeitos, com agoes
positivas, com os papéis “referéncia” e “técnica”, em menor incidéncia,
como “trabalhador urbano”. Essa relacao remete ao periodo dos chamados
desbravadores da regiao Oeste, responsaveis pela ocupagao e desenvolvimento
da regiao nos séculos XIX e XX, na maioria descendentes de imigrantes
europeus inicialmente instalados no Rio Grande do Sul. Assim como o
gaucho herdou o estereotipo da representacao de povo guerreiro, trabalhador
¢ desenvolvimentista, as representagcdes contemporaneas dos oestinos de
Santa Catarina se constituem semelhantes nos telejornais de Chapecé por

meio dos sujeitos entrevistados.
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Existe uma predominancia significante da etnia europeia, com base em
analise de fenétipo, em contraponto com a quase inexisténcia de etnias afro,
que surgem apenas sob a figura de atletas de futebol nas editorias de esporte.
Esse reflexo da coloniza¢io da regido se expressa no telejornal’, mas também
relacionadas ao futebol. De certa forma, é no esporte, principalmente, no
papel de jogadores de futebol, que os negros sio representados nos telejornais,

chegando a quase auséncia total das demais editorias.

Consideracdes finais

A aplicagio do operador analitico da analise textual se apresenta como
importante instrumento para a analise cultural-midiatica, fornecendo
condi¢Oes e parametros para a desconstrucao dos textos dos telejornais e
proficua percepcao dos sentidos, signos e elementos culturais presentes na
categoria “Sujeitos e Interagoes”. A mesma pode ser mais explorada com
maior riqueza de detalhes quando acompanhada dos demais ntcleos da analise
textual, nao aplicado aqui devido as limitagées de um artigo. Percebemos, no
contexto desta analise, que o cotidiano do telejornal e suas nuances tratam de

modificar e até condicionar as representagoes.

Os contetudos dos dois telejornais de Chapecd tratam de representar o Oeste
catarinense a partir da maior cidade da regido pela interacio dos sujeitos
entrevistados e a0 mesmo tempo (re)configurando uma identidade regional
a partir de suas representagcdes. Elementos da gauchidade e também das
etnias colonizadoras (italiana e alema) se mantém presentes nao apenas
nos entrevistados dos telejornais, mas fortemente articulados no estilo do
apresentador do Jornal do Meio Dia (RicTV), revelando uma estratégia
clara de aproximag¢dao com o publico pela representacao de determinados
tracos identitarios. Essa estratégia se opoe ao fato da quase inexistente
presenca de elementos culturais tipicos de outras regides de Santa Catarina
nos telejornais do Oeste catarinense, exceto pelo Jornal do Almoco
(RBSTV), que oferece alguns conteudos produzidos fora da regiao, mas
sem marcagdes culturais expressivas ou destoantes. Portanto, embora se
paute pela preservagao de parte da cultura histérica regional, percebemos
um apagamento das identidades negra e indigena na categoria sujeitos e
interagdes nos telejornais locais do Oeste catarinense. Cabe agora inspirar
novas pesquisas que busquem compreender os fatores e as consequéncias

destas sele¢Oes e exclusdes que os telejornais promovem em seu cotidiano.
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Assim, estaremos compreendo mais do que apenas causas ¢ efeitos, mas
ampliando a percepg¢aos sobre os sujeitos e sua sociedade, sobre a formagao
das identidades e das culturas contemporaneas de toda uma regido,

valorizando as diferencgas e previnindo injusticas.
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Nota

1  Assim como varios outros Estados brasileiros, Santa Catarina é dona de uma identi-
dade diversa e plural, ndo apenas na regiao Oeste. A area litorAnea catarinense foi
ocupada por portugueses a partir do século XVI. J& os alemaes se estabeleceram
na regiao das cidades de Blumenau, Brusque Joinville e Pomerode. Os imigrantes
de origem italiana ocuparam a regié@o sul, mais especificamente nos arredores de
Criciuma, Nova Veneza e Urussanga. (PIAZZA, 1982)

2 Este termo sera utilizado neste estudo para trazer a ideia de fenémeno, como de-
fende Lisboa Filho (2009, p.21), “[...] abrindo possibilidades para a investigagéao de
qualidades, comportamentos, valores, maneiras de agir, sendo mais abrangente,
permitindo a consideragéo de multiplas formas discursivas de representa¢do do que
é gaucho”.

3 Segundo dados coletados em entrevista com os chefes de redagédo das duas emis-
soras, a RBS TV Chapecd possui uma abrangéncia de 86 municipios e a RICTV
Record Chapecd de 54 municipios. A regido Oeste de Santa Catarina é composta
por 98 municipios.

4 As definigcoes de faixa etaria apresentam divergéncias quanto aos critérios de agru-
pamento. Para este trabalho, optou-se por agrupar criangas (até 11 anos de idade)

e adolescentes (12 a 18 anos de idade) segundo o que preconiza o Estatuto da Cri-
anca e do Adolescente (Lei n® 8.069 de 13 de julho de 1990) e, idosos (60 anos ou
mais de idade) o Estatuto do ldoso (Lei n® 10.741 de 01 de outubro de 2003).

5 Neste estudo o enfoque recai sobre o telejornalismo em si. Portanto, ndo serao con-
siderados comerciais, publicidade ou merchandising.

6 O termo é designado na regido sul do Brasil para indicar alguém ou algo de forma
positiva, ou como bom.

7 A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad) 2014 divulgada pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), 76% da populacéo residente da regiao
Sul é formada por pessoas de cor branca.

LOGOS 50 VOL 25 N 02 PPG(0M UFR! COMUNICACAO E CONTEMPORANEIDADES 3 114



O Radio AM em Mato Grosso
do Sul:

um estudo carfogrdfico das emissoras que vio migrar
para FM

The Radio AM in Mato Grosso do Sul:
a cartographic study of the stations that will migrate to
M

RESUMO

Com qualidade de som inferior, as emissoras AMs chegaram ao século
XXI sem novidades que fossem capazes de torna-las atrativas para novos
ouvintes. Desde 2013, com a autorizacdao da migracao, estas emissoras
apostam no formato de Frequéncia Modulada para recuperar audiéncia.
Em Mato Grosso do Sul, cerca de 90% das emissoras vao migrar para
FM. Diante da relevancia da tematica, propusemos um mapeamento das
emissoras sul-mato-grossenses nesta etapa de transicio com o objetivo
de identificar os fatores que levaram a migrar, as expectativas comerciais,
e o que esta sendo pensado em termos de programagao. Para responder
tais questionamentos, optamos por realizar estudo de caso multiplo nas
Radios Difusora de Aquidauana, Corumba, Trés Lagoas e Campo Grande.
Abordamos também a Radio Cagula de Trés Lagoas por ser uma das
ploneiras a migrar no estado.

Palavras-Chave: Mapeamento; Radio AM; Migracao; Estudo de Caso.

ABSTRACT

With lower sound quality, broadcasters AMs arrived in the 21st century
with no novelties that would make them appealing to new listeners. Since
2013, with the authorization of the migration, these stations bet on the
Modulated Frequency format to recover hearing. In Mato Grosso do Sul,
about 90% of the stations will migrate to FM. In view of the relevance of
the theme, we proposed mapping the South-Mato Grosso emitters in this
transition phase with the objective of identifying the factors that led to
migration, commercial expectations, and what is being thought in terms of
programming,. In order to answer such questions, we chose to carry out a
multiple case study on the Diffuser Radios of Aquidauana, Corumba, Trés
Lagoas and Campo Grande. We also approached the Radio Cagula de Trés
Lagoas as one of the pioneers to migrate in the state.

Keywords: Mapping; Radio; Migration; Case Estudy.
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Consideracdes Iniciais

Desde a sua primeira transmissao na década de 20, o radio mantém-se como
um meio de comunica¢ao de massa com abrangéncia significativa no Brasil. Ao
todo sao 4.909 emissoras operando em Amplitude Modulada (AM) e Frequéncia

Modulada (FM), nas modalidades comercial, educativa e comunitaria.

Além do nimero consideravel de emissoras, a Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios (PNAD) realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica IBGE) de 2013, mostra que o receptor de radio esta em 75,4% dos
lares do Pais ficando atras apenas da TV, existente em 97,6% dos domicilios
brasileiros (IBGE, 2014).

Em Mato Grosso do Sul, assim como no restante do Pais, o radio tem presenga
marcante na vida da populagao. A PNAD de 2014 revela que existem aparelhos
de radio em 601.852 domicilios particulares permanentes levantados ¢ em
156.774 domicilios nao. As porcentagens sao respectivamente 79,3% para
os possuidores e 20,7 % para os desprovidos (IBGE, 2014). Os numeros

superam ligeiramente a média nacional gragas as peculiaridades do estado.

Considerado um dos meios de comunicacio de massa de facil acesso, o
radio chega a ser, na maioria das vezes, um dos unicos meios de se obter
informagdes, seja por fatores geograficos, (por conta das regides longinquas
da 4rea urbana), econdémicos (o custo do aparelho ¢ relativamente barato) ou

mesmo culturais.

O objetivo deste artigo ¢ apresentar uma cartografia preliminar das emissoras
que operam em Amplitude Modulada situando as que vao migrar para o
espectro de Frequéncia Modulada em Mato Grosso do Sul. Além disso, tem
por objetivo apresentar uma discussdao acerca das melhorias que a mudanga

de tecnologia trara para as emissoras.

0 Rddio AM em Mato Grosso do Sul

Desmembrado do estado de Mato Grosso por lei complementar de 11 de
outubro de 1977 e instalado em 1° de janeiro de 1979, o estado de Mato
Grosso do Sul pertence a Regiao Centro-Oeste e possui 79 municipios. Com

a 6" colocagao no Brasil em extensio territorial, o estado possui 357.145,534
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km?* o que corresponde a 4,19% da érea total do Pais (8.515.767,049 km?) e
22,23% da area do Centro-Oeste (MATO GROSSO DO SUL, 2015).

Além do limite com os estados de Mato Grosso (norte), Goias (nordeste),
Minas Gerais (leste), Sao Paulo (sudeste) e Parana (sul), o estado de Mato
Grosso do Sul faz fronteira com dois pafses latino-americanos: Paraguai

(oeste e sul) e Bolivia (oeste).

A diversidade cultural aliada a questoes geograficas como a distancia entre as
cidades faz com que o estado possua 230 emissoras de radio distribuidas em
75 dos 79 municipios. Deste total, 87 sao comunitarias, 84 FMs comerciais
ou educativas, 55 em Ondas Médias (OM) e 4 em Ondas Tropicais (OT)
(MC, 2015).

Com o objetivo de nossa pesquisa é fazer um estudo cartografico das emissoras
que operam em Amplitude Modulada (AM), identificamos a presenca dessas
radios em 37 municipios do estado. A maior parte delas estdo localizadas nos

municipios que possuem o maior numero de habitantes.

Tabela 1. Municipios com o maior nimero de emissoras em OM/OT

N° DE POPULACAO
EMISSORAS (2010)
Campo Grande 8 1° 786.797 1°
Dourados 4 2° 196.035 2°
Corumba 3 3° 103.703 3°
Trés Lagoas 2 4° 101.791 4°
Ponta Pora 2 4° 77.872 5°
Aquidauana 2 4° 45.614 7°

Fonte: IBGE e MCTIC

Ao observar a tabela acima, nota-se que a capital do estado, Campo Grande,
¢ o municipio com o maior numero de emissoras que operam em AM
totalizando oito emissoras. Dourados é o segundo maior municipio do
estado em aspectos populacionais e possui quatro emissoras AM, bem como
Corumba que apresenta a terceira maior populagdo e consequentemente a

terceira em quantidade de emissoras AM.

Os municipios de Trés Lagoas, Ponta Pora e Aquidauana sao os demais
municipios que contam com duas emissoras operando em AM. Todos
apresentam mais de quarenta mil habitantes e estao entre os mais populosos

do estado. Os municipios de Coxim, Ivinhema e Fatima do Sul apesar de
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possuirem populacio inferior ao padrio observado nas demais cidades,
contam com duas emissoras. Os demais 28 municipios mapeados contam

com apenas uma emissora com outorga para operar em AM.

Por fim, identificamos em nosso levantamento, que dentre as 55 emissoras
OM, verificamos que trés delas também possuem licenga para operar em
OT que sio: Radio Difusora de Aquidauana (Aquidauana), Imaculada
Conceigio e Novo Tempo, as duas ultimas de Campo Grande. Em
Dourados, identificamos a Radio Alvorada que possui outorga para operar

exclusivamente em OT no estado.

A migracto para FM

Conforme ja abordado nas consideragoes iniciais, o radio tem presenca
marcante entre os brasileiros estando presente em praticamente 80% dos
domicilios. No entanto, apesar do nimero consideravel de aparelhos, o meio

tem visto o numero de ouvintes diminuir anualmente.

A Pesquisa Brasileira de Midia (PBM) de 2016 nao retrata um cenario positivo
para as emissoras. Apenas 30% dos entrevistados disseram utilizar o radio
para se informar, ante os 89% que disseram se informar pela TV e 49% pela
Internet. Isto demonstra que o radio com o passar dos anos tem diminuido

seu interesse e tem perdido publico, inclusive, para a Internet.

Se por um lado o radio tem perdido adeptos, de uma maneira geral, o meio
tem conseguido fidelizar os seus ouvintes. Em 2015, a PMB mostrava que
30% dos entrevistados ouviam radio diariamente ante 35% dos entrevistados
que disseram ouvir todos os dias em 2016. As radios em FM sao as preferidas
dos brasileiros sendo citada por 79% dos entrevistados ante 15% dos que
disseram preferir ouvir AM (BRASIL, 2016).

A facilidade que os dispositivos moveis proporcionam, gracas ao seu tamanho
diminuto e o carater de mobilidade, tem atraido amantes do radio. Se em 2015,
8% afirmavam ouvir pelo celular, em 2016, os nimeros mais que dobraram
chegando a 17% dos entrevistados que disseram ouvir radio pelo celular e 2%
pelo computador. Os nimeros refletem, de certa forma, o crescimento do
numero de domicilios com acesso a microcomputador e celular. Segundo a
pesquisa do IBGE de 2013, 64,3% dos brasileiros possufam telefone celular

mével para uso pessoal e 51% possuem microcomputador.
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Se apos o surgimento da TV na década de 50, as AMs tiveram que priorizar
a questao local, o jornalismo comunitario, servicos de utilidade publica, etc,
para atrair ouvintes, hoje, esta férmula nao tem surtido tanto efeito. Moreira
(2002) relata que assim como nos Estados Unidos, no Brasil, a sucessao de
acontecimentos favorecendo as transmissées em FM colocou o ridio AM em

desvantagem no mercado da midia de massa.

Depois da TV nos anos 1950 e 1960, as emissoras em
ondas médias enfrentavam nos anos 1970 a concorréncia
no ambito do préprio meio. A qualidade sonora superior
tornou o radio FM imbativel na transmissio de musicas.
Restou para o AM investir na producio de programas
com entrevistas (MOREIRA, 2002, p. 93)

O desinteresse gradual dos ouvintes pelas emissoras de radio, sobretudo as
AM, versus o crescente acesso ao meio pelos dispositivos moveis estimulou
os empresarios da radiodifusdao a buscar alternativas para superar a crise. O
primeiro passo para a solugao se deu por meio do decreto 8.139 de 07 de
novembro que autorizou a migra¢ao das radios AM para FM. Dentre as 1.772
emissoras brasileiras, 1.386 solicitaram a mudanca. Em Mato Grosso do Sul,
90% das emissoras que operam em AM solicitaram a migracao conforme

pode ser observado na tabela abaixo:

Tabela 2. Emissoras em Amplitude Modulada que vao migrar por municipio

Amambai Radio Jornal 1520kHz 4,5
Anastacio Réidio Pantaneira 710kHz 103,5
Aparecida do Radio Cidade de Aparecida
Taboado do Taboado 1570kHz 99,5
Aquidauana Radio Independente 1020kHz 90,9
) Radio Difusora de 4795k Hz
Aquidauana Aquidauana 1340kHz
) Sistema de Radiodifusao
Bandeirantes Ribas do Rio Pardo Ltda* 1440k Hz 91,7
Bataguassu Radio Portal 1450k Hz 98,9
Bela Vista Radio Bela Vista 1440kHz 98,5
Bonito Bonito Comunica¢oes Ltda* 1480kHz 98,3
Caarapo6 Nova Difusora AM 1570kHz 99,9
Camapui Radio Princesa do Vale 730kHz 99,5

LOGOS 50 VOL 25 N 02 PPG(0M UFR! COMUNICACAO E CONTEMPORANEIDADES 3 119



0 RADIO AM EM MATO GROSSO DO SUL: UM ESTUDO CARTOGRAFICO DAS EMISSORAS QUE VAO MIGRAR PARA FM

Campo Grande

Campo Grande

Campo Grande

Campo Grande
Campo Grande
Campo Grande
Campo Grande
Cassilandia
Chapadio do Sul

Corumba

Corumba

Costa Rica
Coxim
Coxim
Dourados
Dourados

Dourados

Eldorado

Fatima do Sul
Fatima do Sul

Gloria de
Dourados

Itapora
Ivinhema
Ivinhema
Jardim

Maracaju

Radio IPB Novo Tempo
Radio Cultura
Rédio Imaculada Conceicao

Radio Difusora Pantanal
Radio Capital

Ativa AM

Radio Concérdia

Radio Patriarca de Cassilandia
Xaraés Comunicacoes

Radio Fronteira

Radio Difusora
Matogrossense

Réadio Costa Rica

Radio Vale do Taquari
Radio Pantanal

Radio Clube de Dourados
Radio Caiuas

Réadio Imaculada Conceicao

Rede Eldorado de Radio
Ltda*

Radio Globo Fatima do Sul

Radio Guaicurus

Radio Paiaguas

Radio Alvorada

Radio Piravevé

Radio Difusora Ivinhema

Radio Laguna

Radio Cidade

630kHz
4895kHz

680kHz

580kHz
4755kHz

1240kHz

930kHz

1180kHz

1120kHz

670kHz

1520kHz

960kHz

1360kHz

1460kHz

970kHz

1330kHz

720kHz

770kHz

1060kHz

960kHz

1140kHz

890kHz

1490kHz

1470kHz

1540kHz

1580kHz

1580kHz

830kHz

97,3

92,3

107,7

101,9
95,3

107,1
92,3MHz
887

97,9

106,9

95,9

105,9
102,9
90,3
90,3
89,3

106,1

106,7

95,5

103,1
98,1

103,1
102,1

104,3
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Empresa de Radiodifusio

Mundo Novo Pantaneira Lida* 1510kHz 88,5
Navirai Rédio Cultura 690kHz 105,7
. Sistema de Radio e Televisao
Nioaque Vale do Sucuriu Ltda* R
Nova Andradina  Rédio Difusora Cacique 1420kHz 99,5
Paranaiba Radio Difusora 1050kHz 91,9
Ponta Pori Rad~10 Transamérica Ponta 1110k Hz
Pora
Ponta Pora Super Radio Fronteira 670kHz
Ribas do Rio Sistema de Radio e Televisiao
Pardo Vale do Sucutiu Ltda* 1470k Hz L7
Rio Brilhante Radio Difusora Rio Brilhante  1450kHz 103,9
Rio Verde de L.
Mato Grosso Radio Campo Alegre 1520kHz 104,9
Sao Gabriel do Radio Difusora Nortestado ~ 850kHz 90,3
Oeste
Sidrolandia Ré4dio Pindorama 1310kHz 100,7
‘Trés Lagoas Radio Difusora de Trés 1250kHz 995
Lagoas
Trés Lagoas Radio Cagula 1480kHz 96,9

*Nomes correspondem ao registro da entidade no portal do Ministério das Comunicag¢oes e nio o

nome de fantasia da emissora.

Fonte: Do autor com dados do MCTIC

Em nossa pesquisa identificamos que 10% das emissoras AM nao solicitaram
a mudanca para FM no estado. Dentre elas estao: Camy Telecomunicagdes
Ltda de Campo Grande; Nova Radio Clube de Corumba; Radio Atalaia de
Sete Quedas e Radio Alvorada de Dourados, esta dltima com outorga em

Ondas Tropicais.

De acordo com o portal do Ministério das Ciéncia, Tecnologia, Inovacio
e Comunica¢oes (MCTIC), atualizado no dia 16/08/2016, 37 emissoras
aguardam analise da documentacdo para proceder com o processo de
migracao e quatro emissoras aguardam publicacdo de ato que sio as duas do

municipio de Fatima do Sul e duas de Ponta Pora.
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As que tiveram com o boleto emitido para pagamento da diferenca de outorga
sao: Radio Cidade de Aparecida do Taboado, Radio Difusora Nortestado de
Sdo Gabriel do Oeste, Radio Pantanal de Coxim, Sistema de Radiodifusio
Ribas do Rio Pardo de Bataguassu, Radio Patriarca de Cassilandia, Radio

Difusora Pantanal e Radio Ativa, ambas de Campo Grande.

Depois da autorizagao do Ministério da Ciéncia, Tecnologia, Inovagoes e
Comunicagées (MCTIC), essas emissoras podem continuar operando nas
duas faixas por um periodo de cinco anos, até a migracao definitiva. Por
outro lado, as emissoras que tiverem indeferidas a proposta de migragao por
problemas de inviabilidade técnica, poderao requerer o reenquadramento de
outorgas de carater local para regional e continuar operando em Amplitude
Modulada (BRASIL, 2013).

Estudo de Caso

Optamos pelo método de Estudo de Caso Multiplos sob a perspectiva de
Rober Yin (2001). Os estudos multiplos, segundo o autor, podem ser vistos
como experimentos multiplos (ou levantamentos multiplos), onde o método
de generalizacao se utiliza de uma teoria previamente desenvolvida como
modelo com o qual se deve comparar os resultados empiricos do estudo de

Caso.

Assim, para o mapeamento preliminar, fizemos a escolha levando-se em
consideracio o fluxo geografico pela BR-262', uma das principais rodovias
do estado que corta Mato Grosso do Sul de leste a oeste, saindo do municipio
de Trés Lagoas que faz divisa com o estado de Sdo Paulo até o municipio de

Corumba, que faz fronteira com a Bolivia.

Neste trecho de mais de 780 quilometros identificamos emissoras operando
em Amplitude Modulada nos municipios de Trés Lagoas, Campo Grande,
Aquidauana, Anastacio e Corumba. Para o Estudo de Caso, fizemos um
recorte das trés emissoras pioneiras nestes municipios: a Difusora de
Aquidauana, a Difusora Matogrossense em Corumba e a Difusora Pantanal
em Campo Grande. No municipio de Trés Lagoas, além da Difusora, registrou-
se também a Radio Cagula por ter sido a primeira no estado a operar em FM

no inicio de 2017.

Tradicionais nos municipios no qual estdo inseridas, as emissoras foram

fundadas antes da divisio do antigo estado de Mato Grosso em 1977 que
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originou o estado de Mato Grosso do Sul. As entrevistas para a coleta de
dados foram realizadas nos meses de dezembro de 2016 e janeiro de 2017
com representantes das emissoras sendo diretores gerais, proprietirios e

sbcio-proprietarios, diretores de programagao e consultores.

Por que migrar?

Durante nossa pesquisa, observamos um entusiasmo por parte da direcao
das emissoras visitadas quanto a migracao. Dentre os aspectos elencados, a

melhoria na qualidade de som foi uma das principais. E isto nao é por acaso.

As emissoras em FM possuem emissdo e recepgdao sonora em qualidade
superior, uma vez que os receptores de AM sofrem interferéncia de fendmenos
naturais como raios, ou artificiais, como as provocadas por motores nos
aparelhos receptores de radio. As FMs tém a transmissdo de sinais pela
modulag¢ao da frequéncia das ondas com qualidade de som consideravelmente
superior a0 AM por nao sofrer as interferéncias. Apesar da qualidade do sinal,
as radios em FM atingem um raio maximo de 100 quilometros apresentando
carater exclusivamente local. (FERRARETTO, 2001, p.66)

Principal pilar da mudanga, a qualidade de som foi um dos aspectos relevantes
citados como uma das principais limita¢Ges da atual transmissao do AM. A
Radio Difusora de Trés Lagoas condiciona, por exemplo, a migra¢ao ao som

estéreo da FM.

Plinio de Gées da Radio Difusora de Aquidauana também destaca a qualidade
do som. “O FM oferece uma qualidade de daudio melhor, vocé pode abranger
novos horizontes. Na verdade, todo mundo esta pensando na qualidade, pois

a frequéncia de FM ¢ melhor que a Frequencia do AM”, afirma.

Benedito de Paula Filho da Difusora Pantanal de Campo Grande classifica

como invejavel a tecnologia das emissoras AM:

Se eu colocar um radio AM aqui vai virar uma chiadeira
que vocé ndo vai ouvir mais. No meu carro vocé vai pegar
ela (Difusora Pantanal) limpinha, andando, parada. Mas
tem muitos carros que vocé liga que nem pega, por causa
da antena. Agora tem também a questdo do mal tempo.
Da um raio, a AM sai do ar. Vocé tem que ir 13, mexer,
ligar o transmissor, entio tem todos estes problemas. A
FM ndo tem isso. Mas qual a vantagem da AM? A AM eu
vou longe. (Informacio Verbal)®
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Em Corumba, a dire¢ao da Radio Difusora Mato-grossense elenca que um
dos motivos para aderir a migracao foi a orientagao dada pela Abert. “Ela
(Abert) que pressionou porque 0 nosso som, o nosso audio é muito ruim.
Entio a solu¢dao que eles encontraram (foi a migra¢ao). Todos aprovaram e

foi sucesso”, comenta o diretor Uriel Raghiant.

Para o diretor comercial da Radio Cagula de Trés Lagoas, Fabio Rodrigo

de Souza Campos, a migracdo representa uma questao de sobrevivéncia:

A faixa AM na realidade vai acabar. Hoje o mercado ficou
muito curto. O projeto do governo é que algumas faixas
se tornem para a televisdo, outras para Internet. (...), na
realidade foi uma questio até mesmo de sobrevivéncia
e mercado, desde mercado de varejo. Hoje mesmo nao
fabrica mais radios AM, tem a qualidade de som, foi,
assim, uma questao de respirar mesmo. (Informagao

Vetbal)?®

Além da melhoria da qualidade da transmissao do audio, a migracdo
representa para os radiodifusores, uma sobrevivéncia para as emissoras AMs.
Dispositivos méveis, como por exemplo, tablets e smartphones, ou mesmo
radios de automoveis, ja nao trazem em suas fungdes, a possibilidade de
sintonia em emissoras de radio AM. “Hoje em dia praticamente ndo esta
tendo mais radio AM. Os radios modernos ja ndo vém com faixa AM mais”,
comenta o socio-proprietario da Difusora Mato-grossense, Caibar da Silva

Pereira.

Tabela 3. Por que decidiu migrar?

T T TN T LI | Melhorar a qualidade de som =
© EXpeCtatha Nno aumento de anunclantes

. * Orienta¢ido da Abert
SIS * Adaptagio a tecnologia devido a nio fabricagio
MATO-GROSSENSE d Ihos de radi faixa A

(CORUMBA) € aparelhos ae radio com a raixa M
* Qualidade do som

DIFUSORA PANTANAL * Qualidade do som
(CAMPO GRANDE) * O AM vai acabar

* Qualidade do som

DIFUSORA DE TRES LAGOAS .
* Porque todo mundo esta indo para FM

* Qualidade do som

* O AM vai acabar

* Adaptagio a tecnologia devido a ndo fabrica¢do
de aparelhos de radio com a
faixa AM

* Questdo de sobrevivéncia

CACULA (TRES LAGOAS)

Fonte: Do autor
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Expectativas de faturamento

Além de melhorias significativas na qualidade do sinal, a migracao representa
para as emissoras, a recupera¢dao da audiéncia, e para algumas, equidade na
disputa por anunciantes. Na radio Difusora de Aquidauana, a qualidade
de audio inferior tem comprometido a venda de anuncios. Segundo Plinio
de Goées, os anunciantes tém investido nas FMs por conta da qualidade da

transmissao do audio:

O sentido da audi¢io do patrocinador é o que ele ouve.
Vocé chega, por exemplo, numa loja, e o empresario diz
assim: sintoniza sua radio aqui. Vocé vai sintonizar e sai
tummm®*, que é interferéncia de computador, de energia.
Isso é normal, é uma frequéncia cheia de indugio, nao é
uma frequéncia limpa como a da FM. Af vocé sintoniza
a FM comunitaria, o som sai limpinho. Quando se
levantou a possibilidade de migrar, o patrocinador disse:
na hora que migrar eu fago com vocés, porque o som da
radio ndo é legal. (...) se migrou hoje, daqui a 30 dias, 60,
90 dias vai comegar a chegar os novos patrocinadores.
(Informacio Verbal)®

Na Difusora de Trés Lagoas, as expectativas para receber novos anunciantes
também sao boas. “Dentro da atual conjuntura de mercado de publicidade
sao excelentes porque vocé muda de patamar. Agora, ¢ algo de se reafirmar.
Porque? Porque hoje vocé tem ja as emissoras que vendem comerciais af e a
perspectiva ¢ brigar com esse pessoal”, declara o consultor Paulo Sérgio da

Silva. (Informacio Verbal)®

Em Campo Grande, a direcio da Difusora Pantanal afirma nio ter como
objetivo o aumento da receita publicitaria ap6s migrar para FM. “Eu nao
tenho esse tipo de preocupagao. Eu acho que eu sou um empresario satisfeito
com o que ganho e eu nao ganho muito, mas eu pago minhas contas em dia.

Eu acho que isso dai é o necessario”, afirma.

A dire¢ao da Cacula acredita que a migracdo traz boas expectativas de
retorno financeiro para as emissoras AM. Porém, explica que atualmente
a emissora ja possui uma tabela de mercado acima da concorréncia por ser
considerada uma das lideres de audiéncia no municipio. “A tabela de preco
nossa em alguns programas ja eram até mais altos que algumas FMs daqui,
entao noés nao mexemos. Nos temos que permanecer em questio de valores

A . 7 : ”
porque o quadro atual economico e a nossa tabela esta bem ajustada”,

comenta Fabio Campos.

Em Corumba, na Radio Difusora Mato-grossense o diretor acredita que a

“briga” pelos anunciantes vai continuar. Para Uriel Raghiant, a emissora nao
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devera ser beneficiada por novos anunciantes pelo fato de migrar para FM.
“A fatia vai continuar a mesma porque nao tem mercado. O cara que nao
anuncia comigo (na AM) porque niao tem dinheiro, nao vai ter dinheiro para

anunciar na outra (FM)”, acredita.

No entanto, ele acredita que no fim, as emissoras vao ganhar com a migragao.
“Eu digo isso porque eu tenho duas AMs e uma FM. O que eu vendo na
FM ¢ o triplo do que eu vendo na AM, ninguém quer (anunciar em) AM”,

acrescenta.

Tabela 4. Faturamento

* Aumentard a receita
* Novos patrocinadores

RADIO DIFUSORA DE AQUIDAUANA

¢ A concortréncia continua

RADIO DIFUSORA ¢ N3io devera receber novos anunciantes
MATO-GROSSENSE ‘o . h . lor d .. M
(CORUMBA) avera ganhos pois o valor do antincio na
é maior
DI(F(IIJ\S';)PR(;\ gﬁmﬁ'xl * Nio € o objetivo da emissora

DIFUSORA DE TRES LAGOAS e
¢ Novos anunciantes

* Expectativas melhores
CACULA (TRES LAGOAS) * A tabela de andncio ja é maior que das FMs na
cidade

Fonte: Do autor

Tendéncias de Programacio

A programagao foi outro ponto abordado em nossa pesquisa junto as emissoras
elencadas. Como bem pontua Ferraretto (2001, p.52), a programacio faz
parte da personalidade propria da emissora. E ela que a diferencia das demais

e acaba por ser um dos atrativos na busca por audiéncia.

Nosso objetivo, nesta etapa preliminar da pesquisa, nao é apresentar uma
classificagio dos programas das respectivas emissoras, mas sim questionar
perante os representantes se havera a manutencdo dos formatos atuais de
AM ou se as emissoras vao se adaptar a linguagem prépria do FM e repaginar

sua programagao.
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Artur da Tavola apud Ortriwano (1985) prop6s uma classificagao das emissoras
em Baixa ou Alta Estimulagdo de acordo com as tendéncias que cada uma

delas adotou em sua grade de programagao.

As radios de Baixa Estimulagio sdo as emissoras de lazer cuja o interesse
da programacio ¢é atingir uma gama maior de ouvintes oferecendo assim,
entretenimento. Neste tipo de emissora, a fala é elaborada e distante do
coloquial. O radiojornalismo se resume a pequenas manchetes com noticias
gerais ou internacionais, e os locutores sio nao individualizados, ou seja,
distantes dos ouvintes. Geralmente promove uma sensagao de status e tendem

para a cultura da classe média e de base estrangeira (Ortriwano, 1985, p. 29-30).

No sentido oposto, as emissoras de Alta Estimulagdo sao mobilizadoras e
priorizam o imediatismo da noticia com o fato sendo registrado de forma
instantanea. Ha espago para a prestagao de servicos e esportes, além disso,
a emissora apresenta uma proximidade maior com a comunidade no qual
esta inserida. O radio de mobilizagdo procura tornar o ouvinte participante
da transmissio, mantendo um ritmo sempre dinamico. O jornalismo é
incentivado e o critério da proximidade ganha destaque, com o noticiario
tendendo para assuntos locais e para a prestagao de servicos a comunidade

(Ortriwano, p.30)

Ortriwano (1985, p.30) classifica as radios como de mobilizagio e de
relaxamento. As de mobilizagdo faz com que o ouvinte seja participante.
Ha énfase na proximidade, jornalismo com assuntos locais e prestagao de
servicos a comunidade. Por outro lado, as radios de relaxamento tendem para

a musica.

Levando-se em consideragio as caracteristicas descritas por Artur da Tavola,
¢ comum associarmos as emissoras de Alta Estimulacdo as emissoras AMs e
as de Baixa Estimulacdo as FMs. Nas emissoras que visitamos, identificamos
que todas mantém caracteristicas semelhantes as de Alta Estimulacdo com
enfoque para o jornalismo, priorizando a prestacao de servigos e questoes de

interesse local.

A direcao da Radio Difusora de Aquidauana julga o jornalismo como o
pilar de sua programacao. Um dos programas de maior sucesso e audiéncia
¢ o Alvorada Pantaneira apresentado por Aureo da Silva das 04 as 0Gh de
segunda a sabado. O programa esta no ar ha 13 anos e leva ao ar as primeiras
informagdes do dia e mantém um carater de proximidade com o ouvinte da
area rural. Além de levar ao ar musicas sertanejas, fornece informagdes sobre

o clima, noticias e recados voltados para 0 homem do campo.
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Segundo o diretor de programagao Plinio de Goées ha mais de um ano a
programagao nao tem mudado. O que define a permanéncia dos programas
no ar, segundo ele, é o patrocinio, ou seja, o retorno financeiro que o programa
traz para a emissora. Apos migrar, a emissora pretender mudar praticamente
toda a grade de programacao atual, mantendo apenas o programa Alvorada

Pantaneira, conforme explica o diretor:

Tem que fazer uma espécie de repaginacdo. A radio ¢é
muito vinculada a coisa antiga de Aquidauana, por ter 65
anos. Se a gente for fazer uma pesquisa hoje os nossos
ouvintes todos sio quarentdo para cinquenta, sessenta
anos, tem a tradicdo. (...) nés temos uma audiéncia com
um nivel cultural até melhor que a propria FM, s6 que em
compensacdo a gente deixa de atingir um outro mercado
que ¢ o da juventude. Mas eu penso em trabalhar de forma
diferente. Vamos partir para a tendéncia de mercado,
vamos correr atras do lucro. Tem que mudar, sendo vocé
fica para tras.

Em Corumba, a Radio Difusora Mato-grossense aposta todas as suas fichas
no programa “Al6, Pantanal” apresentado por Edevaldo Pereira de segunda
a sabado do meio dia as 14 horas. O programa esta no ar ha 31 anos e é um
dos mais conhecidos pela populagao pantaneira pois ¢ famoso pelos avisos

diarios que o locutor manda para as fazendas.

Semelhante a Difusora de Aquidauana, na Difusora Mato-grossense o que
define a permanéncia dos programas no ar, segundo a dire¢ao, é o patrocinio

que o programa consegue levantar.

O custo hoje é muito alto, o custo de funcionatio, o custo
trabalhista, os impostos tudo muito alto. (...) a minha
funcio é comercial, entdo a verdade é essa e em qualquer
lugar do mundo ¢ assim. Ento, o programa depende do
interesse e depende da venda do programa. Eu posso
langar hoje um programa boliviano, mas tem comerciante
que paga? Entdo vamos fazer, do contririo corta-se.
(Informacio Verbal)’

Com relagio a grade de programacao apos migrar para o FM, a dire¢ao ainda
nao decidiu qual sera o formato. Um dos programas que serdo mantidos é o “Alo
Pantanal”, considerado o carro-chefe da programacao, e os religiosos que sao
mantidos mensalmente por igrejas evangélicas. A dire¢do estuda fazer parceria

com a Radio Tupi de Sdo Paulo para retransmitir parte da sua programacao.

Ja em Campo Grande, a Difusora Pantanal pretende manter a mesma
programacao atual que esta no ar ha seis anos, desde que Benedito de Paula
Filho assumiu a dire¢dao da emissora. Segundo ele, uma das Gnicas possiveis
mudangas sera a transmissao da novena alusiva a Nossa Senhora do Perpétuo

Socorro nas quartas-feiras ao meio-dia.

Nio, o que eu tenho ai, sera mantida. Pode ser até que eu
quebre a cara, pode ser. Mas as FMs estdo preocupadas
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em copiar a nossa programacio, porque sabem que nos
vamos chegar forte no FM. A nio ser aquele cara que
faz aquela radio americanizada, aqueles “pancadio”,
aquelas coisas que eu nao toco, nao deixo tocar isso na
programacio. (...) a nossa € a unica radio que vocé ouve
hoje, eu acho, Délio e Delinha, todo esse pessoal regional
eu toco. Entdo vocé vai ouvir na nossa FM, o cara que
nao quiser (ouvir), ele muda. (Informagao Verbal)

Como mais importante em sua programag¢dao, o diretor considera o
atendimento ao ouvinte e o enfoque no regional. Diferentemente das demais,
o que mantém um programa no ar na Difusora Pantanal é a audiéncia e ndo o
faturamento. “A Difusora nao tem um vendedor de antincio. Eu ndo comprei
radio para ganhar dinheiro. Eu comprei radio para fazer radio, é minha

diversio. Enquanto eu estiver comandando vai ser assim”, comenta o diretor.

Na Difusora de Trés Lagoas, a direcdo julga como mais importante em sua
programagao programas com foco no local. Além de programas com noticias
da cidade, a radio prioriza musicais locais e regionais. Um dos programais mais
antigos da emissora ¢ o “Cantando para Mato Grosso do Sul” apresentado
aos domingos das 20 as 22 horas pela dupla Clovis e Reginaldo. O programa
leva duplas sertanejas da cidade de Trés Lagoas para se apresentarem no

estidio da emissora.

Da mesma maneira que as Difusoras de Corumba e Aquidauana, ¢ o retorno
financeiro que define a permanéncia ou nao dos programas na emissora. Apos
migrar para FM, a Difusora de Trés Lagoas mantera a atual programacao.
“Em time que vocé esta ganhando vocé nao mexe”, afirma o consultor Paulo
Sérgio Silva. Segundo ele, a férmula do AM vai ser replicada no FM, mas

“ajustada a medida que for sendo necessaria”, comenta.

Primeira a migrar para FM no estado, a Cagula apostou na permanéncia de
boa parte da programag¢do com destaque para os programas consolidados da
emissora como o de Toninha Campos, Linha Direta com a Noticia, Ronda
Policial e Clube dos Romanticos. Todos estao na grade de programagao ha mais
de cinco anos. Os trés principais com enfoque para a noticia sio considerados
os carro-chefe pela diregao por serem lideres de audiéncia no horario. Mesmo
apOs migrar, a férmula foi replicada parcialmente e a programagao da manha

mantida conforme explica o gerente comercial, Fabio Campos:

Das 7 as 13, nés nio mudamos nada, é a mesma
(programagio). A tarde que nés modificamos para dar
um estilo mais personalizado com o jovem para interagir
mais com este publico. Mas basicamente os programas-
chefe de jornalismo das 07 as 13 horas, que nés somos
referéncia, nés mantivemos no formato original como
se estivesse na AM mesmo, nio mudou em nada.
(Informagio Verbal)
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O programa de Toninha Campos é considerado, segundo a dire¢ao, um dos
mais importantes da emissora pelo fato de proporcionar contato direto com
o ouvinte. No ar desde 1993, o programa leva ao ar as queixas e reclamagdes
dos servicos publicos e tem o retorno imediato. . um mix de jornalismo e

entretenimento.

Dentre as novidades no periodo da tarde estd o programa “Whatsapp”
apresentado pela jornalista Rayani Santa Cruz. Além de musica e variedades,
o programa tem como enfoque principal a disponibilidade do aplicativo de
mensagens instantaneas para manter a interatividade com o publico mais
jovem. A participagdo ¢é exclusiva pelo whatsapp e o ouvinte pode enviar
recados tanto em formato de texto, que sera lido pela apresentadora ao vivo,

ou por audio que sera reproduzido durante o programa.

Diferente de todas as emissoras visitadas, nio é o financeiro nem a audiéncia
que determina a permanéncia ou nao dos programas na Cagula. Segundo a
dire¢ao, a rotatividade de locutores ¢ um dos fatores que contribui para que
os programas desaparecam da grade. “Vinha um pessoal e ficava dois anos,
trés anos, e iam embora. Diziam: “ah eu nao gostei, vou embora, recebi uma

235>

proposta melhor, quero voltar para minha familia

, explica.

Tabela 5. Programacao

; 0 QUE MANTEM 0S PROGRAMACAQ
EMISSORA PILAR DA PROGRAMACAQ PROGRAMAS? APOS MIGRAR
* Jornalismo * Mudara para
Rédio Difusora * Programa . se adaptar a
) » * Patrocinador :
de Aquidauana ‘Alvorada linguagem do
Pantaneira” FM
* Pensa em
retransmitir
T T L programa da
Pantanal . Radio Tupi (SP)
Mato-grossense * Patrocinador
i * Enfoque no * Manter alguns
(Corumba)
local programas
como o “Al6
Pantanal”
Dtz oo " ngmiments
Pantanal « Enfoque n.o * Audiéncia . prigrarna(;io
(Campo Grande) Regional atual no FM
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0 QUE MANTEM 0S PROGRAMACAO

EMISSORA PILAR DA PROGRAMACAO PROGRAMAS? APOS MIGRAR

* Jornalismo
* Programas

* Replicara a

cradicionai programagao

. . adicionais

Difusora de Trés . atual no FM.
como o ¢ Patrocinador . .

Lagoas * Fara adequagdes

“Cantando para

de acordo com
Mato Grosso

as necessidades

do Sul”

* Manteve a
maioria dos
programas

* Ouvinte carro-chefe
. * Programa de sua
Cagula (Trés “ s * Interesse dos .
L. ) Toninha Locutor programacao
agoas ocutores
& Campos” em AM.
* Jornalismo * Modificou parte

da programacio
no periodo da
tarde

Fonte: Do autor

Consideracdes Finais

Este estudo apresenta dados preliminares de uma pesquisa ainda em
desenvolvimento, mas que ja fornece informagdes para conhecermos
brevemente os cenarios possiveis que a migracdo trara as emissoras

radiofonicas sul-mato-grossenses.

Observamos que o maior numero de emissoras AM se concentra na capital
do estado e em cidades mais populosas. Foi possivel identificar ainda que
a mudanca para FM tem importancia significativa para o futuro destas
emissoras. Todas as abordadas neste estudo de caso, foram unanimes em
atribuir a melhoria do audio como fator determinante para que optassem

por migrar.

Com relagio as expectativas de faturamento, observou-se que apenas uma
parte das emissoras aposta na transmissao em novo dial para aumentar sua
receita comavenda de anincios, como as Difusoras de Aquidauana, Corumba
e Trés Lagoas. No aspecto tendéncia de programacao, identificamos, que
em poucas emissoras havera mudangas, uma vez que a maioria optou pela

manuten¢ao da grade de programagao tradicional de AM, e ainda que
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hajam mudangas, elas ndo foram descritas como significativas por parte

dos representantes.

Assim, a0 que parece, a migracao podera ser apenas uma adequacao de dial. A
Difusora de Aquidauana foi a unica emissora que relatou o anseio de efetivar
mudangas concretas ap6s a migracdo. Mesmo assim, pretende manter um
de seus programas tradicionais para nao perder a audiéncia do homem do

campo que é ouvinte fiel da emissora.

Observamos em todas as emissoras, um lago muito forte com o regionalismo.
Os programas priorizam o local para reforcar a proximidade, caracteristica
marcante do radio. Por fim, identificamos que a permanéncia ou nio dos
programas tem relagao direta com o retorno financeiro que eles trazem para

a direcao da emissora.

Os custos elevados para manter a radio, fez com as emissoras comercializassem
parte de sua programagao para grupos religiosos. Apesar de niao termos
abordado na se¢ao anterior, identificamos a presenca de programas religiosos,

em sua maioria de igrejas evangélicas, em todas as emissoras AM pesquisadas.

Embora a migracao das emissoras brasileiras em FM represente um salto
tecnoldgico para o radio de uma forma geral, as mudangas nas emissoras
nao devem parar por ai. A Noruega, por exemplo, ja sinaliza extinguir de
vez a transmissao em FM, se tornando o primeiro pais do mundo a se tornar
integralmente digital. O desligamento comega este ano em algumas cidades
e vai se estender pelo pafs ao longo do ano. Além da Noruega, paises como
Suécia e Dinamarca também ja estudam extinguir a radio FM (UOL, 2017).
Que a migragao seja o passo inicial para motivar outras mudangas necessarias

na radiodifusao brasileira.
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Nota

1 A BR 262 é uma rodovia brasileira que abrange os estados do Espirito Santo, Minas
Gerais, Sao Paulo e Mato Grosso do Sul. Tem inicio em Vitéria (ES) e termina em
Corumba (MS) na fronteira com a Bolivia.
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Entrevistador: Helder Samuel dos Santos Lima. Campo Grande, 2016. 1 arquivo
.mp3 (23 min.).

3 Entrevista concedida por CAMPQOS, Fabio R. S. Entrevista I. [janeiro. 2017.]
Entrevistado: Helder Samuel dos Santos Lima. Trés Lagoas, 2017. 2 arquivo .mp3
(16 min.).

4 Figura de linguagem utilizada para reproduzir os sons existentes. Neste caso, a
onomatopeia reproduz o chiado comum nos aparelhos de radio sintonizados em
emissoras AM.

5 Entrevista concedida por GOES, Plinio de. Entrevista I. [janeiro. 2017]. Entrevista-
dor: Helder Samuel dos Santos Lima. Campo Grande, 2016. 1 arquivo .mp3 (8 min.).

6 Entrevista concedida por Silva, Paulo S. Entrevista I. [janeiro. 2017]. Entrevistador:
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Jornalismo radiofénico:
perspectivas e potencialidades da midia local

Broadcast journalism for radio:
perspectives and potentialities of local media

RESUMO

Objetiva-se fazer uma andlise do atual cenario de avango das ferramentas
digitais no campo da Comunicagao tomando como referéncia analitica as
mudangas nos processos informativos em nivel local em contraste com a
predominancia de uma editorializagao global-metropolitana. A partir dos
novos paradigmas sociais, econdémicos e tecnolégicos consequentes da
reconfigura¢ao das plataformas, conteudos e linguagens midiaticas, busca-
se fazer uma discussio sobre as possibilidades e eventuais empecilhos para
o desenvolvimento de um jornalismo radiofénico plural, independente e
cidadio em ambito local.

Palavros-chave: Comunicacio. Jornalismo Local. Radio.

ABSTRACT

The objective is to analyze the current scenario of advance of digital tools
in the Communication area, taking as analytical reference the changes in
information processes at the local level in contrast to the predominance
of a global-metropolitan editorialization. Based on the new social,
economic and technological paradigms resulting from the reconfiguration
of platforms, contents and media languages, a discussion is made about
the possibilities and possible obstacles to the development of a pluralistic,
independent and citizen radio journalism at the local level.

Keywords: Communication. Local Journalism. Broadcasting,
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Global x Local

No contexto atual, a “velha midia” nao disputa mais a sua audiéncia com
veiculos tradicionais. Hoje, uma pessoa que dispoe de um dispositivo com
conexao, podera aprender a utilizar uma profusao de meios e de recursos

informativos e comunicativos e enviar e receber mensagens para quem desejar.

Assim, os novos sistemas e servigos derivados da economia e das tecnologias
da informacao esvaziam antigos sistemas comerciais de comunicag¢ao e cultura
e alimentam, em diversos pontos do territério nacional, um movimento
contraditério e simultaneo, que gera outros pequenos arranjos comunicativos
locais; muitos deles ainda sao improvisados ou instaveis e quase todos
carecem de profissionalismo, de cuidados éticos e até de conhecimento sobre
as legislagoes que regem as atividades comunicativas durante a produgio e

difusio de mensagens, sobretudo daquelas com pretensoes jornalisticas.

Entender a reviravolta na producido de noticias e no
jornalismo, e decidir qual a maneira mais eficaz de aplicar
o esfor¢o humano, serd crucial para todo e qualquer
jornalista. Para determinar qual o papel mais util que
o jornalista pode desempenhar no novo ecossistema
jornalistico é preciso responder a duas perguntas
correlatas: nesse novo ecossistema, o que 0s NOVOos atores
podem fazer, hoje, melhor do que jornalistas no velho
modelo? E que papel o jornalista pode desempenhar
melhor que ninguém? (ANDERSON; BELL; SHIRKY,
2013, p.42).

O desenvolvimento da internet impactou os rumos da midia tradicional,
cujos meios logo comegaram a sentir os efeitos desagregadores que a rede
causaria em seus modelos de negbcios. A informatizagao em rede também
provocou rapida obsolescéncia de tecnologias de produgao, edi¢do e difusao
de conteudos, de formatos e de linguagens, além de varios suportes e dos
antigos conhecimentos e praticas profissionais criadas no interior produtivo

de cada meio analégico de comunicagao de massa.

A conjugacao digitalizagio-convergéncia de meios, de conteddos, de
linguagens e de suportes de difusdao representou o inicio de um movimento
informacional que comegou a afetar, em muitos aspectos, 0s antigos sistemas
produtivos e modelos de negdcio consolidados pelo tempo e por um
mercado de consumo simbdlico, em que predominavam e coexistiam nichos
especificos para os leitores da imprensa e de literatura, para ouvintes de radio,

para telespectadores, para cinéfilos, para colecionadores fonograficos etc.

Desde o desenvolvimento e popularizagio das redes do ciberespaco, os

padroes e habitos culturais de producio, difusao, recep¢do e fruicao de
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mensagens de comunicagao foram radicalmente modificados pelo fluxo
constante de digitalizacdo e de convergéncia, cujas plataformas passaram a

absorver todos os meios e os produtos e mensagens de comunicagao.

A internet desencadeou uma metamorfose global movida pela evolugio
frequente e pela inser¢ao e uso cada vez mais universal das tecnologias digitais
em diferentes atividades humanas contemporaneas, tanto as materiais, quanto
aquelas culturais e comunicativas. Algumas tendéncias e consequéncias da
massificacao da informatizagcdo em rede parecem se sobressair em diversos
cenarios observaveis, e deveriam receber mais olhares observadores e

reflexdes mais detalhadas e criticas.

As tantas possibilidades que a comunicac¢do e os aparatos digitais oferecem
ainda desafiam as culturas modernas predominantes enquanto modificam o
contexto das sociedades contemporaneas, as incontaveis estruturas e relagdes

produtivas e profissionais geradas pela industrializagao.

O capitalismo binario reordena e ressignifica recursos técnicos e humanos,
os conhecimentos estratificados e as estratégias comunicativas desenvolvidas
desde a2 Modernidade, mesmo entre as sociedades mais desenvolvidas.
Conteudos jornalisticos, de entretenimento ou publicitarios, cuja produgao e
difusdo de informagao, eram veiculados apenas pelos jornais, revistas, boletins,
manuais e folhetos instrutivos ou programas especializados para veiculagao
em emissoras de radio e televisio, hoje podem circular também em listas
de correio eletronico, mensagens no Whatsapp, sites, redes sociais - Twitter,
Facebook, Instagram, Snapchat em canais audiovisuais como o YouTube -
com conteudos e linguagens multimidiaticas que circulam simultaneas em

diversas plataformas e dispositivos portateis conectados ao ciberespago.

Em um ecossistema mediado pelo global e cada vez mais modificado pelas
recentes inovagoes e avangos tecnoldgicos, o local ganha destaque, enquanto
também se aproxima dos valores culturais cosmopolitas e dos padroes de

consumo cada vez mais globalizados.

Para 14 das dimensoes geograficas, surge um novo tipo
de territorio, que pode ser de base cultural, ideologica,
idiomatica, de circulag¢do da informacio etc. Dimensoes
como as de familiaridade no campo das identidades
histérico-culturais (lingua, tradi¢oes, valores, religido etc.)
e de proximidade de interesses (ideoldgicos, politicos, de
seguranca, crengas etc.) sdo tdo importantes quanto as de
base fisica. Sao elementos propiciadores de elos culturais
e lagos comunitarios que a simples delimitagdo geografica
pode nio ser capaz de conter (PERUZZO, 2003, p. 4).

Assim, a0 mesmo tempo em que ha uma tendéncia de homogeneizagao das

identidades locais devido a globalizagao midiatica, econémica e cultural
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proveniente da intensificagio dos fluxos multilaterais de informagao,
a valorizagdo da comunicagiao local também tem ressurgido como um
contraponto vital. As reagdes movidas por questdes nacionalistas ou de
reafirmagOes identitarias tém se multiplicado no interior dos paifses. Sao
movimentos com motivagdes relativamente difusas e espontaneas, mas que
atuam como respostas coletivas importantes as pressoes externas e também
internas, tanto de natureza sociocultural, econoémica e politica, que sao feitas
por grupos hegemonicos alinhados aos projetos de globalizagao financeira

e cultural.

Assim, despontam reagoes instintivas que instigam as pessoas a reforcarem
as suas identidades de origem, a utilizar os valores como ancoras que lhes
possibilita mais autoconfianga para entrar no fluxo global, conviver com
diversos valores e cosmovisdes, com novas maneiras e relagoes produtivas, e
depois retornar ao ponto de partida, sem os riscos de perder pelos caminhos

percorridos, as referéncias iniciais e os valores sociais e culturais contidos nelas.

Protagonismo local no jornalismo radiofénico

Nos dias atuais, as pesquisas e analises especializadas sobre a comunicagao
midiatica brasileira destacam a crise sistémica de jornais e de revistas
regionais e nacionais, cujas vendas por assinaturas ou em bancas declinam até
inviabilizar a existéncia dos antigos arranjos jornalisticos sustentados pelos
anuncios publicitarios, que desde as dltimas décadas do século 19 viabilizaram

a publica¢ao da midia tradicional.

A crise internacional, decorrente da digitalizagdo da comunicagao midiatica,
acossa tanto a imprensa quanto os oligopolios da televisao aberta. Também
fustiga o radio, veiculo pioneiro, barato, abrangente e popular, porém pobre

em faturamento.

Além do declinio editorial e econéomico dos velhos veiculos, cuja causa
principal ¢ a diminui¢do constante dos consumidores de midia em suportes
analégicos, os meios digitais emergentes induzem a segmentacao dos seus
publicos pelo fato de apresentarem variedade e especializacao crescente dos
conteudos informativos. Sao dois fatores que contribuem para fragmentar
cada vez mais os publicos, além de ampliar a dificuldade para consolidar
arranjos economicos locais e regionais capazes de sustentar os projetos

jornalisticos produzidos e difundidos pela internet.
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Tal dificuldade talvez resulte de uma cultura equivocada, que pode ter
sido induzida pelos antigos veiculos de comunicacdo, desde o comego da
migracao do jornalismo para as plataformas digitais da web. Na fase inicial da
digitaliza¢do, o publico foi habituado a acessar uma infinidade de conteudos
dos principais veiculos noticiosos, sejam locais, nacionais e internacionais,

sem ter que pagar pelas informagdes, aos respectivos produtores.

Na era analégica a produgao e a divulgacao de informagao estava concentrada
nas cidades grandes ou médias, que reuniam uma popula¢iao mais abastada e
escolarizada, com habito e poder aquisitivo para assinar ou comprar jornais
e revistas, cujas pautas diarias e os conteidos informativos também miravam
prioritariamente as demandas de interesse de seus assinantes ou de uma parcela
razoavel de compradores avulsos. Tais veiculos comerciais de imprensa nunca
se constrangeram em excluir as enormes populacées trabalhadoras, com

pouca renda e potencial de consumo.

Durante fase experimental de publicagao via web, a maioria das estruturas
editorais impressas se interessou em utilizar o novo sistema de comunicagao
multimidiatica, que propiciava a “velha midia” alcance mundial com baixo
custo operacional e diversos recursos adicionais que poderiam aumentar a
abrangéncia e o consumo de conteudos de seus veiculos analogicos, além
de renovar e reforcar a imagem de seus antigos produtos de comunicagao,

perante os seus publicos tradicionais.

O uso da rede como novo canal de difusdao também poderia ajuda-los a
conquistar novos publicos, inclusive aqueles que estavam fora do alcance da

maioria dos meios analégicos.

Hoje, é quase paradoxal constatar que durante a primeira década da
internet, houve intenso interesse dos veiculos analdgicos, de republicarem
digitalmente os seus conteidos habituais. Assim, houve um crescimento do
“espelhamento” digital de produtos feitos para os antigos suportes de difusao,
feitos nao s6 por jornais, revistas, livros e textos sobre uma infinidade de
assuntos. O desenvolvimento dos sistemas de streaming e o rapido aumento
de suas capacidades de difusao de mensagens sonoras e audiovisuais foi outro
fator que contribuiu imensamente para a digitalizagdo e convergéncia dos
produtos fonograficos, dos conteudos de radio, da televisio, do cinema, do

video e dos jogos eletronicos.

O desenvolvimento do streaming permitiu a difusio de mensagens sonoras
e audiovisuais, estimulou e facilitou o ingresso definitivo de muitas emissoras
de radio e de televisao ao ciberespacgo, além da digitalizacdo (muitas vezes

sem autorizacao dos detentores dos direitos autorais) de uma infinidade de
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registros fonograficos, cinematograficos e de incontaveis arquivos magnéticos
de audio e video. Tal profusio de conteidos com acesso gratuito, constante
e individualizado, serviu para alimentar o rapido crescimento dos ambientes
de publicagdo e para alavancar a audiéncia do ciberespago. Por outro lado,
também ajudou a minguar o publico consumidor dos meios tradicionais,

sobretudo, do jornalismo impresso.

Desde o inicio da segunda década do século XXI a popularizagio de redes
sociais tem ajudado a ampliar a audiéncia brasileira da internet domiciliar
e movel. O Facebook é uma das redes que mais tem contribuido para o
aumento da divulgagdo e consumo pela internet, de contetidos informativos,
de entretenimento e também para a expansio da comunicagido interpessoal.
A contradi¢ao dessa expansdao continua centrada na constatagao recorrente,
de que a maioria das informagoes escritas, sonoras e audiovisuais presentes
nas “paginas” pessoais dos usuarios do Facebook e de outras redes similares,
ainda é “recortada” integralmente ou parcialmente pelos “internautas” a

partir de conteudos de veiculos tradicionais.

Portanto, a maioria das novas midias do ciberespaco ainda nao conseguiu
(e talvez nem consigam) se livrar da condi¢ao de canais replicadores dos
conteudos produzidos pelos veiculos tradicionais, que por sua vez, para
seguirem bancando a gratuidade das mensagens da internet, tém as suas

<

estruturas produtivas e profissionais literalmente ‘“canibalizadas” pelos

publicadores digitais.

Antes da internet, eram as redes de televisio e as emissoras de radio que
alcancavam praticamente todas as localidades brasileiras e também todos
os segmentos sociais. A popularizacdo das ferramentas informatizadas de
producdo e dos canais digitais de difusio da web permitiu criar um novo
contexto de desenvolvimento comunicativo, em que o publico assumiu um

papel ativo na selegao e publicagdo ou reenvio de conteudos.

No jornalismo comercial, as pesquisas de mercado ou de opinido passaram a
orientar ainda mais os temas, linguagens e formatos utilizados para a produgao
de noticias. Sao os resultados das pesquisas de mercado que induzem cada
veiculo a realizar ajustes periddicos em seus produtos editoriais. O objetivo
¢ tentar agradar, conservar e até ampliar o seu publico consumidor e a sua
rentabilidade publicitaria, com a identificacdo prévia de quem ¢é o publico-

alvo e quais sdo os tipos de mensagens que lhe desperta interesse.

Atualmente, o radio e a televisao, os dois mais antigos e populares meios de
radiodifusio, estio perdendo a condi¢io de serem os unicos veiculos com

facilidade para alcancar, dialogar e influenciar as populagdes trabalhadoras
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urbanas e rurais. Hoje, os conteudos informativos podem circular em listas
de correio eletronico, sites, redes sociais e em novas ferramentas mistas de
publicagao como o Whatsapp, Twitter, Facebook, Instagram, Snapchat, em
muitos canais sonoros de axdiocasts ¢ audiovisuais como o YouTube, com
conteudos e linguagens multimidiaticas que circulam em diversas plataformas

e dispositivos portateis conectados ao ciberespaco.

Por outro lado, a nova configuragio dos meios também permite que as
mensagens sejam ajustadas as realidades locais alterando a forma de levar
informagao para as diversas camadas de populagées urbanas e também
consegue alcangar publicos rurais. F preciso que os jornalistas aprendam a
maneira certa para se comunicarem com cada publico abrangido pelos antigos
e pelos novos meios, que produtos e meios e formas de linguagens deverao
ser utilizadas para cada publico e com qual finalidade. Quando cada publico-
alvo ¢ definido com precisao, o caminho que a noticia vai percorrer fica mais
claro, a abordagem do receptor sera precisa, a recep¢ao e a assimilagdo da
informagao serao mais diretas e motivadoras. O desafio principal do jornalismo
digital ainda reside em conseguir produzir informagoes pertinentes e fazé-las
chegar até os receptores, além de conseguir maneiras eficientes e nao abusivas

de cobrar do publico pela producio e veiculagdao das informagoes recebidas.

0 futuro do rddio na era de convergéncia e transmidiacio

O desenvolvimento e populariza¢ao da telefonia celular e da internet sem fio
recolocaram a mobilidade e a portabilidade dos meios e das mensagens como
as duas grandes inovagdes da presumida “era da informacao”. A relagao
entre a radiodifusdao e o ciberespaco seguiu duas vias de desenvolvimento
conflitantes: a primeira ¢ de a¢do complementar ¢ modernizadora de um
antigo veiculo analégico; a segunda agao revela que a internet desencadeou
uma concorréncia impiedosa que esta destruindo a maioria dos veiculos da

velha midia.

Na primeira perspectiva, as antigas emissoras passaram a contar com as
redes digitais e os seus novos dispositivos e ferramentas informaticas,
que rapidamente se transformaram em plataformas complementares que
propiciaram uma nova etapa de evolugao dos formatos, das linguagens e da
cultura de criagao e consumo de conteudos radiofonicos e também para as
emissoras de televisao. E um ponto de vista que se sustenta pela constatacio

de que, em duas décadas, a internet tornou-se o principal canal portador e
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difusor de meios, contetdos e linguagens midiaticas, aplicativos e tecnologias
reunidas em plataformas multimidiaticas de comunicagao multilateral e com
abrangéncia mundial. Com a expansao da web, o radio anal6gico incorporou
uma plataforma multimidia adicional para as emissoras em amplitude ou em
frequéncia (AM/FM) ampliarem o alcance de suas programacoes, além de

diversificarem as suas audiéncias tradicionais.

A segunda perspectiva enxerga a internet como um vefculo concorrente do
radio, especialmente no conturbado contexto brasileiro. Os radiodifusores
nacionais, depois de anunciarem varios ensaios e tentativas oficiais de
digitaliza¢ao do veiculo, ainda nao conseguiram estabelecer um calendario e
um padrio tecnolégico mais compativel com a diversificada realidade brasileira,
que hoje retine mais de dez mil emissoras, muitas com alcance nacional, embora

predomine entre elas uma infinidade de estagoes locais e regionais.

A maioria de emissoras brasileiras tem sustentacdo comercial, mas também
entre elas ha um nimero relevante de estagoes publicas e comunitarias, que
enfrentariam sérias dificuldades para obter recursos para custear a transicao
tecnologica, caso o governo federal definisse em breve um novo sistema de
transmissao digital, assim como ja ocorreu com a televisao. O custo para
adquirir novos transmissores ¢ substituir os milhdes populares receptores
analdgicos em uso, tem servido como os principais pretextos para retardar

indefinidamente o prazo para a digitalizagao do radio brasileiro.

Até agora também nao houve sinalizacio de aportes de recursos publicos
para financiar a mudanga, como foi feito com as ricas redes de televisao,
quando adotaram em 2007, o Sistema Brasileiro de Televisio Digital
Terrestre (SBTVD-T), uma tecnologia nipo-brasileira. Na atual conjuntura
politica e economica nacional adversa, é praticamente inviavel para o Estado
custear toda a transi¢ao tecnoldgica de cerca de dez mil emissoras, somadas
as comerciais, as comunitarias regulares e as radios publicas educativas, que

pertencem aos estados, municipios ou as universidades publicas.

A longa persisténcia da radiodifusdo analdgica e anacronica instiga a criagao
de “emissoras” de internet. Ha a multiplicacdo de radios virtuais e de web-
repositorios com programacio especializada produzida para os varios
sistemas de azudiocasts disponiveis com pouco ou nenhum custo. Sao iniciativas
de comunicagio radiofonica que nao dependem de autoriza¢ao ou concessao
oficial, precisam de poucos recursos financeiros e de profissionais para
produgdo e custeio da programacio e ainda se beneficiam bastante com a
cultura criativa e colaborativa dos internautas. A internet alterou até a sintonia

em tempo real, que sempre foi apontada como uma das principais vantagens
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do radio. Qualquer tipo de linguagem da rede pode ter acesso de modo
simultaneo, ou por demanda. Ou seja, o ouvinte de uma web-radio pode

escutar o conteudo ao vivo, ou na hora que lhe interessar.

O radio foi o pioneiro na interacio com o publico, na portabilidade e na
mobilidade da recepgio, recursos técnicos que fizeram dele o veiculo de
comunica¢ao mais popular e abrangente. Mesmo que o radio digital brasileiro
nao ultrapasse o estagio dos estudos e protocolos oficiais, a digitalizagao
pela internet continuara avancando e induzindo mudangas significativas na
linguagem, nas formas de emissao e de recepgdo, e também na estrutura de
sustentacado economica e profissional do antigo veiculo. Em um pais com
grande extensdo territorial e populacional, a tradigao oral do radio prevalece
e ¢ um fator que favorece a apresentagdao de programagao com perfis locais,
tanto de jornalismo, quanto de variedades, prestagio de servicos e de

entretenimento.

Nesse sentido, os conteudos locais prevalecem na programacao radiofonica
da maioria das emissoras brasileiras e se fortalece a partir dos elos criados
pelas singularidades locais, mesmo num contexto de globalizacio. A ideia do
globalizado deve ser compreendida como um processo de mundializag¢ao ou
internacionalizacdo da técnica e das tecnologias, “na qual um sistema de forgas
capitalistas pode levar o mundo para a homogeneizagao, para a padronizagao
dos processos produtivos e de extracao de mais valia dos trabalhadores”
(SANTOS, 2006, p. 40).

A padronizagao capitalista insere as populagdes nacionais nos seus processos
de mundializagdio hegemonica, ou seja, os individuos que vivem regidos
pelas relagcbes economicas e sociais do capitalismo, estao sujeitos aos valores
estabelecidos como prioritarios, mesmo que as pessoas resistam e tentem
fortalecer as suas identidades com referéncias nas singularidades de suas
culturas locais: “A realidade vai evidenciando que o local e o global fazem
parte de um mesmo processo: condicionam-se e interfere um no outro
simultaneamente” (PERUZZO, 2003, p.74).

Esse é um espago que apresenta certa unidade, certa especificidade, mas que
pode se modificar como também se modificam seus fluxos, ou seja, possuem
caracteristicas que podem ser transitérias: em dado momento apresentam
uma unicidade, em outro momento, nao mais. (PERUZZO e VOLPATO,
2009, p. 8).

Nesse processo, até mesmo os oligopolios da midia massiva tentam preservar
os seus mercados internos com a regionalizacio de seus conteudos, embora

historicamente tais veiculos tenham wvalorizado contetidos com alcance
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nacional e internacional, na tentativa de homogeneizar a suas produgdes
informativas e também os seus publicos. No entanto, com o advento das
novas tecnologias ficou evidenciado que as pessoas nao vivem apenas do
global, um conceito que contém mais abstragoes do que referéncias concretas.
Elas demonstram interesse pelos assuntos das comunidades em que vivem,
e gragas as facilidades comunicativas trazidas pelos dispositivos da internet,
os publicos que vivem fora de seus paises ou regides buscam regularmente
por noticias de suas comunidades de origem. Assim, mesmo vivendo em
ambientes globalizados, os individuos ou grupos familiares reforcam as suas

identidades e ajudam a preservar os patrimoénios histéricos e as culturas locais.

Castells (1999) aponta para uma nova valorizag¢ao do local diante do novo
paradigma que se torna presente, mostrando que as mudangas em nosso tempo
(onde as instituigdes perdem forga) estdo fazendo com que as afirmagées das
identidades se tornem fonte basica de significado social para muitos povos,

ou grupos sociais.

As novas tecnologias da informacdo estio integrando
o mundo em redes globais de instrumentalidade. A
comunica¢do mediada por computadores gera uma
gama enorme de comunidades virtuais. Mas a tendéncia
social e politica caractetistica da década de 1990 era a
construcao da acio social e das politicas em torno de
identidades primarias — ou atribuidas, enraizadas na
histéria e geografia, ou recém construidas, em uma busca
ansiosa por significado e espiritualidade. Os primeiros
passos histéricos das sociedades informacionais parecem
caracteriza-las pela preeminéncia da identidade como seu
principio organizacional (CASTELLS, 1999, p. 57).

Nos contextos da cibercultura, as possibilidades de simbioses repertoriais
e culturais entre as populagoes das localidades e das metrépoles mundiais
se ampliaram ainda mais, gragas a comunicagao interativa com alcance
global, tanto dos antigos meios analdgicos, cujos conteidos e linguagens
sao inseridos na internet, quanto pelas trocas de informagoes e de opinides
entre as comunidades e circulos de relagdes virtuais, que se desenvolvem

continuamente no ciberespaco.

Para Lopez Garcia (2002), a comunicagdo local interpreta a realidade pela
6tica dos valores compartilhados e tem contribuido para a personificagao
de um cenario da comunicagdo atual, onde a dupla e simultanea tendéncia
do local e do global apresentam novos recursos, cujas referéncias dos
comunicantes sao extraidas das duas esferas, que se complementam durante
as agcoes comunicativas. No ambito do jornalismo digital, o local pode ser
compreendido a partir da sobrevivéncia dos antigos modelos, em sintonia

com as apostas e recursos midiaticos dos novos tempos.
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0s desafios da dimensdo territorial

No Brasil, antes de discutirmos a sobrevivéncia de velhas ou a ascensio de
novas midias, ainda € necessario verificar a distribuicao territorial dos veiculos
existentes, a abrangéncia e a pertinéncia de suas coberturas jornalisticas, que
reproduzem nas diferentes regioes brasileiras as mesmas pautas diarias e 0s
agendamentos metropolitanos, sejam nacionais ou internacionais, e ignoram
os acontecimentos cotidianos de metade da populagao nacional, que vive nas

pequenas cidades e nas areas rurais que as circundam.

Sdo muitas as populagdes desprovidas dos minimos recursos financeiros,
técnicos e profissionais, para produzir e difundir com amplitude, as
informacdes locais de interesse coletivo. Todos os dias, milhoes de brasileiros
“sem midia”, como se ainda vivessem na Idade Média, sio obrigados a narrar
presencialmente para os circulos de pessoas mais proximas, os acontecimentos
e questoes cotidianas de interesse comum, enquanto as redes de televisao, de
radio e as publicagdes digitais de jornais e revistas que eles tém acesso, s6
divulgam noticias das capitais estaduais, das grandes cidades interioranas, de

Brasilia e do exterior.

E sabido que na internet brasileira ha a multiplicacio dos espacos informativos
nao convencionais; a maior parte dessas informacoes é produzida como
contraponto aos grandes veiculos comerciais regionais e nacionais. Muitos
sao editados por jornalistas de renome, outros tantos sao paginas e blogues
de sindicatos e organizacOes sociais, que também siao produzidos por
profissionais especializados e postados regularmente para as categorias

trabalhadoras.

O ciberespago tornou-se um canal de circulagiao para uma imensidao de meios
“alternativos”, “populares”, “comunitirios” e “partidarios” de diferentes
causas, de ideologias e manifestagdes publicas de ambito local, nacional e
internacional. Sdo informacdes online que permitem o acesso e o debate
continuo as informagoes e cuja abrangéncia e aceitagao sao reforgadas pelo
compartilhamento e pela produgio colaborativa de conteidos comunicativos

de qualquer natureza.

Canavilhas (2010) aponta que o ciberjornalismo regionalizado podera ser
um projeto para o futuro do jornalismo, desde que os ciberjornais saibam
usar as potencialidades e as facilidades que a rede oferece e que sejam
capazes de agregar mais valores coletivos a informacao difundida. Para

o autor, o novo cenario digital permite mais participac¢do social, melhor
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controle dos processos de comunicagdo e maior transparéncia sobre 0s

assuntos que publica.

Pelos apontamentos de Canavilhas (2010), é possivel inferir que a internet
podera ser o veiculo publico que permitira suprir as caréncias de registros e
de divulgacdo diarios dos fatos e das informagdes de utilidade publica, nas
numerosas cidades desprovidas de produgio noticiosa local e que também

podera alcangar em tempo real, todos os domicilios rurais brasileiros.

Para que se desenvolvam projetos para uma verdadeira revolucio ou
democratizagao jornalistica, os jornalistas e estudiosos da comunica¢ao
midiatica terdo que pesquisar e configurar novos modelos para viabilizar,
profissionalmente e economicamente, organizagdes noticiosas que atendam
as demandas das populagdes municipais, urbanas e rurais, que hoje sao

objetivamente preteridas pela grande midia.

Assim, o denominado Jornalismo de ambito hiperlocal pode servir como
ponto de referéncia e de identificagao para culturas locais e, junto com a
criatividade, fomentar inovagdes estruturais do jornalismo e dos processos
culturais que dependem de ampla difusao de informagdes uteis a vida

cotidiana das populagdes dos municipios brasileiros.

Castilho (2011) se refere ao fenémeno hiperlocalizado como um grande
“filio informativo” descoberto pelos grandes jornais como um novo
nicho mercadolégico, uma metodologia de visualizagdo e detalhamento
das localidades, que antes era explorada apenas por ativistas sociais e
pesquisadores. Ele define o Jornalismo Hiperlocal como aquele destinado a
cobertura de comunidades locais, bairros, ruas. Lemos (2011, p.12) aponta o
jornalismo digital localizado como uma conjuncio de fungbes pds-massivas
e massivas, em que o usuario pode ter informagdes mais precisas sobre o seu

local de interesse a partir de um cruzamento de noticias.

A dimensio hiperlocal no jornalismo (jd que ele ¢ sempre
local) refere-se, em primeiro lugar, a informacdes que
sdo oferecidas em funcio da localizacio do usuério
(sobre o bairro, a rua, ctc), ¢ em segundo lugar, pelas
caracteristicas pos-massivas desse novo jornalismo onde
qualquer um pode ser produtor de informacio. Essa é
uma das tendéncias atuais do jornalismo: vinculagio de
noticias cruzando diversas fontes, oficiais, profissionais e
cidadas a geolocalizacio (LEMOS, 2011, p.3).

A nova pratica do jornalismo no contexto da cibercultura ¢ mais um exemplo
que ilustra a amplia¢do da conversagao aplicada a uma dimensao mais local
“permitindo maior engajamento comunitario e politico” (LEMOS, 2011,

p.13). Nesse ambiente, a internet tem proporcionado significativas alteragoes

nos processos comunicacionais da sociedade contemporanea. A partir
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do desenvolvimento dos primeiros satélites, gedgrafos e comunicadores
< 1 M ~ 113 2 1
comegaram a buscar meios para a interligacdo “local-global”, pois passou a

ser possivel ver imagens em tempo real, da terra inteira.

A internet, gragas a comunicag¢do multilateral com alcance mundial, acentuou
a sensagao de “presencialidade virtual” entre os comunicantes e aproximou
a relagio “local-global”. A internet tem funcionamento descentralizado
e permite diversos usos e a divulgagao de variadas vozes, inclusive no
jornalismo. Essas modificagoes, consequéncia natural do avango tecnolégico,
oportunizam ao cidadao comum interferir nos sitios de webnoticias, alimentar
blogues pessoais e redes sociais, com informagoes produzidas por ele mesmo.
Isso ¢é potencializado pela presenca macica e massiva dos individuos nas
redes sociais e digitais mediados por ferramentas como desktops, notebook,

tabletes, celulares e uma infinidade de aplicativos.

O cibercenario faz com que a colaboragao passe a ser fator determinante.
Ao mesmo tempo em que jornalistas desenvolvem coberturas cada vez mais
rapidas, o consumidor de informagao é convidado a participar do relato,

enviando todo tipo de contetdo possivel através das redes sociais.

[...] o jornalismo passa por uma transformacgio que
transita entre a circulagio da informacio em tempo
real, dindmica e de grande alcance e a necessidade de
adaptar a producdo de conteido para o publico local.
De modo geral, o hiperlocal atua em duas frentes:
uma editorial e uma comercial. Na primeira, com o
surgimento da necessidade do leitor de encontrar aquilo
que realmente com facilidade, em uma navegacio cada
vez mais direcionada (favoritos, RSS, Twitter), os veiculos
que destacam o transito, a seguranca ou o time de uma
cidade, bairro ou rua, tém chance maior de sucesso.
No quesito comercial, o oferecimento de produtos que
tenham o foco definido, com potencialidade de criar
um relacionamento estreito com o leitor, ¢ um grande
atrativo para o anunciante (A. M. G. CARVALHO; J. M.
CARVALHO, 2014, p.74).

O antigo formato de producio jornalistica, seja na confec¢iao da noticia ou
na sua distribuicao, mudou de maneira irreversivel com a chegada dos meios
digitais. A agilidade, a independéncia na busca de informagdes e a troca de
conteudo que ocorre pelos usuarios das midias digitais transformam o fazer
jornalistico, assim como modificam a maneira como o publico recebe e

interpreta noticias.
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Algumas consideracdes

As mudangas tecnoldgicas estabelecidas no final do século XX mudaram o
ecossistema dos meios de comunicacao e tocam, neste inicio do século XXI,
diferentes dominios da vida humana. Com o radio, em especifico, nio foi
diferente: também houve alteragao do papel do jornalista, a introdugao do
uso massivo de redes sociais e o crescimento de coberturas colaborativas, que
questionam o modelo industrial consolidado nos veiculos comerciais, ainda
no século passado. Além da mudanga dos processos midiaticos, o fator que
mais ameaga as empresas da “velha midia”, sio as enormes dificuldades que

enfrentam para se manterem sustentaveis financeiramente.

Apesar do visivel declinio dos velhos veiculos, a especializagiao e a segmentacio
dos conteddos nos novos meios digitais tém crescido. Alguns fatores que
favorecem a multiplica¢ao de contetdos especializados sdo a digitalizacdo e a
convergéncia dos tradicionais veiculos, que apesar de disporem de suportes
ou de canais especificos e independentes da web, também divulgam as suas

mensagens pelo ciberespago.

No jornalismo comercial, as noticias sao produzidas com temas, linguagens
e formatos orientados por pesquisas de mercado ou de opiniao. Sao elas que
induzem cada veiculo a realizar ajustes periddicos em seus produtos editoriais,
para tentar agradar, conservar e até ampliar o seu publico consumidor e a sua
rentabilidade publicitaria. Gragas a identificagao prévia de quem ¢é o publico-
alvo e quais sao os tipos de mensagens que lhe desperta interesse, torna mais
facil para os jornalistas de cada meio comercial, a producio de contetdo de

maneira objetiva, persuasiva e mais lucrativa.

A valorizagdo da cobertura de ambito local pode oferecer alguma esperanga
nesse momento de incerteza para os meios de comunicagao e especialmente
para o jornalismo e os jornalistas. Embora sobrem em tal debate davidas e
pessimismo, o enfoque no local cidadao ainda podera conservar a audiéncia
das emissoras locais. Resta saber equacionar questdes como fidelizagao,
ampliacdo da audiéncia e fontes de financiamento para que a inovagao
propiciada pela criatividade e pela tecnologia também traga desenvolvimento

econdmico e social, e nao s6 para o jornalismo.

Ademais, o jornalismo local praticado nos ambientes digitais fornece um
importante referencial de sustentagdo das identidades culturais locais. A
programacao radiofonica local, seja comercial ou comunitaria, seja por ondas

ou por canais e dispositivos da internet, podera propiciar uma mobilizagao
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comunitaria, despertar uma participag¢ao cidada mais qualificada e envolvida
com os temas sociais de cada local, principalmente aquelas comunidades que
as midias tradicionais, hegemonicas e metropolitanas costumam excluir de

suas coberturas diarias.
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RESUMO

Diante da crise que afeta a ciéncia nacional, a divulgagao cientifica emerge
como uma alternativa para reiterar a indiscutivel importancia das pesquisas
para a sociedade. Nesse sentido, o Jornalismo Literario (JL), através de
suas técnicas, pode ser utilizado como uma importante ferramenta para
atrair os mais diversos leitores ao universo cientifico. Por isso, o objetivo
deste artigo foi estudar, por meio de revisio bibliografica e de trés
entrevistas com especialistas, como o JL, aliado ao Jornalismo Cientifico,
pode contribuir para aumentar o interesse e o entendimento da sociedade
sobre a ciéncia no Brasil. No trabalho, foi observado que o JL. atua com
grande eficiéncia para tornar a ciéncia mais atraente aos olhos de quem
ainda se encontra distante de seu mundo, colaborando para aproximar o
leitor comum de temas considerados mais complexos, mas extremamente
relevantes ao publico em geral.

Palavros-chave: Jornalismo; Jornalismo Cientifico; Jornalismo Literario.

ABSTRACT

Faced with the crisis that affects national science, scientific dissemination
emerges as an alternative to reiterate the undisputed importance of
research to society. In this sense, Literary Journalism (JL), through its
techniques, can be used as an important tool to attract the most diverse
readers to the scientific universe. Therefore, the objective of this article
was to study, through a bibliographical review and three interviews with
experts, how JL can contribute to increase the interest and understanding
of society about science in Brazil. In the work, it was observed that JL
works with great efficiency to make science more attractive in the eyes

of those who are still far from their world, collaborating to bring the
common reader closer to subjects considered more complex, but extremely
relevant to the general public.

Keywords: Journalism; Scientific Journalism; Literary Journalism.
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INTRODUCAO

O jornalismo tem a missao de levar ao publico, independentemente por qual
meio ou plataforma, informagoes sobre os mais diversos assuntos, abrangendo
todas as editorias que o compdem. Nesse leque de temas, a divulgacao da
ciéncia merece destaque, pois, além de colaborar com a formac¢iao de uma
cultura cientifica no pais, é vista por alguns especialistas como uma forma de

prestagao de contas das institui¢oes publicas de pesquisa com a sociedade.

Mas, para que as pessoas identifiquem que a C&T fazem esta presente em
seu cotidiano, gerando impacto em suas vidas, é preciso que a informagao
divulgada chegue a elas com qualidade, possibilitando que seja interpretada
e compreendida. Para que essa comunicagdo se concretize, entra em cena o
jornalismo cientifico, género jornalistico responsavel por informar conteidos
do campo de ciéncia e tecnologia. A modalidade é capaz de aprofundar os
conhecimentos sobre determinada area, estimular o pensamento critico,
propor debates com a apresentacio de controvérsias, além de fomentar
discussdes pertinentes sobre assuntos de impacto na sociedade, como saude,

medicina, meio ambiente, entre outros.

A efetivagdao dessa comunicagao entre os produtores de C&T e a sociedade,
com a intermediagao do jornalismo cientifico, se torna possivel, uma vez
que a modalidade busca explicar de forma mais clara ao publico em geral a
linguagem académica das pesquisas, comumente utilizada por cientistas que,
muitas vezes, contém termos ou jargdes técnicos dificeis de serem explicados
para quem nao ¢ da area. Aprofundando-se ainda mais no jornalismo,
podemos dizer que nem todos os profissionais do ramo estao preparados para
elaborar, simultaneamente, um texto informativo e atraente que seja capaz de
captar a aten¢ao do leitor, ouvinte ou telespectador. Uma reportagem sem
fluidez, rigida, com informag¢des incompletas ou incompreensiveis pode gerar
efeito reverso e afastar ainda mais um publico com potencial para consumir

o conteudo.

Pesquisas recentes apontam que o brasileiro quer conhecer mais sobre ciéncia,
mas ainda sabe pouco sobre ela e, por isso, é primordial encontrarmos meios
para garantir que ainformacao chegue com clareza e esteticamente interessante
ao consumidor de noticias. Uma area que pode contribuir nesse contexto ¢
o Jornalismo Literario, modalidade que aplica recursos da literatura no texto
jornalistico e é objeto de estudo deste trabalho em que avaliamos seu poder de
impacto dentro do escopo da divulgacio cientifica, bem como os efeitos que

sua pratica pode provocar nos leitores. Para desvendar e explicar as questoes
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propostas neste artigo, foram utilizados dois formatos de apura¢ao: pesquisas

bibliograficas e entrevistas.

Entre a bibliografia consultada para a realizagio do estudo estdo livros,
trabalhos académicos, apresentacées em eventos cientificos e publicagoes em
sites especializados. Ja os personagens escolhidos para as entrevistas foram
definidos a partir do meio de atuagdo de cada um, visando compreender
como a relagdo entre jornalismo literario e divulgacdo cientifica ¢é vista de
trés diferentes perspectivas: academia, mercado e instituicio de pesquisa.
Dessa forma, os entrevistados selecionados foram: Edvaldo Pereira Lima —
considerado um dos principais icones do Jornalismo Literario no Brasil. F
jornalista, professor aposentado da Escola de Comunicagées e Artes da USP
(ECA), criador de métodos de escrita criativa e fundador da extinta Academia
Brasileira de Jornalismo Literario (ABJL). Denise Casatti é jornalista, mestre
em jornalismo literario pela ECA, e atualmente trabalha como analista de
comunicag¢ao do Instituto de Ciéncias Matematicas e de Computagao (ICMC)
da USP em Sio Carlos, onde frequentemente utiliza técnicas literarias para
divulgar ciéncia. Bernardo Esteves é jornalista e atualmente trabalha como
reporter da Revista Piauf, um dos principais veiculos de comunica¢io do

Brasil que utiliza técnicas do Jornalismo Literario em suas divulgagoes.

A ARTE DE DIVULGAR CIENCIA

Segundo Lima (2008), Jornalismo Cientifico (JC) é uma modalidade do
jornalismo responsavel pela cobertura de assuntos relacionados a ciéncia e
tecnologia, que sao temas vistos com frequéncia na midia, em cadernos e paginas
especiais. A divulgacao das duas areas vai além dos muros das universidades,

tornando-se acessivel a populag¢ao em geral, via veiculos de comunicagao.

A enquete produzida em 2015 pelo Centro de Gestao em Estudos Estratégicos
(CCGE) por encomenda do antigo Ministério da Ciéncia, Tecnologia e
Inovacio (MCTI), revelou grande interesse da populagao pelo tema. 61%
dos respondentes disseram ter interesse por C&T. O resultado derruba as
teses correntes nos meios cientificos, educacionais e midiaticos de que os
brasileiros nao sao atraidos por essas areas. No entanto, o elevado interesse
nao se reflete em grande conhecimento e informagao sobre a tematica, ja
que 87% dos entrevistados nao souberam informar o nome de nenhuma
institui¢do cientifica do pafs, enquanto 94% deles nao conhecem o nome

de nenhum cientista brasileiro. O resultado, talvez, seja reflexo da falta de
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mecanismos eficientes de divulgac¢ao cientifica no pafs.

Segundo Oliveira (2002), mesmo com a inegavel fragilidade socioeconomica
de grande parte da populagao brasileira, é fundamental defender a necessidade
de divulgar C&T porque existe no Brasil uma demanda nao atendida. De
acordo com a autora, o direito a informacao, destacado na Declaracio
Universal do Direitos Humanos, divulgada pela ONU em 1948, por si s6
justificaria a necessidade de divulgar ciéncia e tecnologia para o grande puiblico
como forma de socializacao do conhecimento. No entanto, outros fatores
também reforcam essa importancia. O grau de desenvolvimento cientifico
e tecnoldgico dos paises, por exemplo, pode estar diretamente associado a
melhoria de sua qualidade de vida. Além disso, a maior parte dos investimentos
em C&T ¢ oriunda dos cofres publicos, ou seja, da propria sociedade para
quem devem retornar os beneficios resultantes de tais investimentos. A partir
dessas justificativas, conclui-se que o acesso as informagdes sobre C&T ¢
fundamental para o exercicio da cidadania e, portanto, para o estabelecimento
de uma democracia participativa, na qual grande parte da populagao tenha
condigdes de influir, com conhecimento, em decisoes politicas ligadas a C&T.
O jornalismo cientifico de qualidade deve demonstrar que trabalhar na area é,
acima de tudo, uma atividade estritamente humana com implica¢oes diretas
nas atividades socioeconomicas e politicas de um pais. Por isso, de grande

interesse para o jornalismo e para a sociedade.

Como conta Bonanno (2015), a histéria da divulgagao cientifica comega entre
o fim do século XIV e inicio do século XVII, quando a Europa passava pelo

“Renascimento”, um importante movimento artistico, cultural e cientifico

>
que marcou a passagem da Idade Média para a Idade Moderna. Nesse periodo
de transicdo, a razdo passou a ser um dos principais objetivos daqueles
que pretendiam desvendar os grandes mistérios do mundo fisico, sempre
explicados pela Igreja como intervencao divina. Na Idade Média, muitos
cientistas buscavam conhecimentos através da leitura de livros, sendo que
estes ficavam restritos, principalmente, aos monges e tedlogos catélicos. No

Renascimento, a producao de conhecimento era buscada por meio técnicas

de experimentagao, observagao e comprovagao.

Segundo Burkett (1990, apud BONANNO, 2015), é durante esse periodo de
renascer da ciéncia que surge a divulgacao cientifica. Mesmo com forte censura
da Igreja e do Estado, alguns cientistas ja se encontravam, as escondidas, no
inicio do século XVI, em varias cidades, para informar uns aos outros sobre
suas descobertas relativas a nova filosofia natural. Foi como consequéncia a
esse tipo de divulgacao que surgiu, entdo, o jornalismo cientifico, atribuido

ao inglés Henry Oldenburg, secretario da Royal Society. Com a Revolugao
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Industrial na Europa, que marcou o final do século XVIII e o comeco do
século XIX, a ciéncia passou a caminhar para sua profissionalizagao. Mesmo
que tenha sido um periodo de muitas inveng¢oes cientificas, como o barco a
vapor, o telégrafo e o telefone, houve pouco espaco para a divulgagao dessas
descobertas nos jornais devido aos interesses dos editores da época, que eram
direcionados a politicas partidarias. Um dos primeiros marcos da divulgagao
cientifica no Brasil foi a criagdo da Sociedade Brasileira para o Progresso
da Ciéncia (SBPC), em 1948. Idealizada pelo jornalista José Reis, a entidade
congrega, até hoje, as principais sociedades cientificas do pais. Assim como sua
atuagao para criar a SBPC, o trabalho de José Reis também merece destaque
na populariza¢ao da ciéncia. Considerado um dos precursores do jornalismo
cientifico no Brasil, ele comegou a publicar artigos e folhetos sobre ciéncias,
para o publico ndo especializado, em 1932. O jornalista ficou conhecido como
J. Reis, por causa da sua coluna semanal na Folha, onde comegou a trabalhar
em 1947 e ficou até a sua morte, em maio de 2002. Destacam-se ainda,
no curriculo de Reis, a fundagao da revista Ciéncia e Cultura, em 1949, ¢ a

fundag¢ao da Associagao Brasileira de Jornalismo Cientifico (ABJC), em 1977.

Oliveira (2002) relembra que, em 1973, a Folha lancou a editoria Educagao
e Ciéncia, aprofundando a cobertura do tema, e em meados da década de
1980, tornou-se o primeiro jornal da América Latina a publicar uma pagina
diaria de ciéncia. A autora conta em sua obra que outros grandes eventos
internacionais que contribuiram para o aumento de interesse da midia brasileira
pela cobertura de temas cientificos foram a passagem do Cometa Halley, a
descoberta da supernova de Shelton, da supercondutividade, o antuncio nao
confirmado da fusio a frio e as questoes ambientais na década de 80. A
criacdo de novas revistas sobre ciéncia na época reforca o desenvolvimento
do jornalismo cientifico no Brasil. Além da Ciéncia Hoje, da SBPC, a Editora
Abril lancou a Ciéncia Ilustrada, em 1981. Em 1990, a Editora Globo lancou
a revista Globo Ciéncia, hoje Galileu, e, no mesmo ano, a Abril lancou a
Superinteressante. Em 1999, a Fundagao de Amparo a Pesquisa do Estado de
Sio Paulo (FAPESP) lan¢ou a Revista Pesquisa FAPESP, mesmo ano em que
o Laboratério de Estudos Avangados em Jornalismo (Labjor) da Unicamp
criou a Revista digital ComCiéncia. Em 2002, a Scientific American, uma das
mais tradicionais revistas internacionais de divulgacdo cientifica, langa uma

versao em portugués no Brasil.

A partir do século XXI, a cobertura sobre ciéncia e tecnologia comega a
se adaptar as novas vertentes e plataformas do jornalismo, como a internet
que, segundo Lage (20006), universalizou e ampliou o trafego multipolar da

informagao. Para Bonanno (2015), embora o espa¢o seja menor para todas
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as editorias, a divulgagao cientifica seguiu ocupando parte das paginas dos
jornais e revistas. Além disso, os videos sobre ciéncia, tecnologia e saide

foram contemplados pelas belezas das novas imagens das TVs digitais.

A LITERATURA POR TRAS DA NOTiCIA

Segundo Lima (2014), Jornalismo Literario (JL)) ¢ uma modalidade que une
a esséncia jornalistica a literatura, caracterizando um estilo diferenciado
de pratica da reportagem e do ensaio jornalistico, independentemente de
sua editoria, que carrega como propodsito proporcionar uma compreensao
ampliada da realidade. O autor afirma que o JLL nao ¢ a forma de jornalismo
mais popular, nem a mais constante na imprensa e, por isso, pode-se dizer
que ¢ bem diferente dos modelos convencionais praticados no mercado que
se restringem a disseminar apenas a informacao genérica dos acontecimentos.
O jornalismo tradicional possui um modo padrio de retratar uma noticia,
que reproduz qualquer acontecimento de um modo simplificado, com seus
elementos basicos que buscam responder: o que aconteceu, quem esta
envolvido no acontecimento, onde aconteceu, quando e de que modo. Ja
o Jornalismo Literario, apesar de compartilhar do mesmo propésito do
jornalismo convencional que é o de comunicar fatos, possui uma maneira
particular de cumprir essa missao. Abaixo, podemos observar um exemplo
exibido por Lima em sua obra, o qual mostra trecho extraido do texto «Bom-
dia, Meu Nome ¢é Sheila: Como Vencer no Telemarketing e Ganhar um Vale-

coxinha», de Vanessa Barbara. Acompanhe:

Bom-dia, meus guerreiros!”, ataca o professor Isaac
Martins. Ele ndo admite alunos sonolentos. “Para ser
grande profissionalmente, vocé precisa estar na tomada.
Toda vez que eu disser ‘todo mundo ligado’, é pra bater
uma palma e dizer ‘Hail” Como os samurais”. A turma
inteira responde “Hail” E o primeiro dia do curso
Operagao de Telemarketing. Pela participacio, Fagner ja
ganhou quatro bombons. “Vou sair daqui e vender”, diz.
“Pelo telefone”, completa um colega. (BARBARA, 20006,
Apud LIMA, 2014)

Analisando o texto sobre a divulgacio de um curso para atendentes de
telemarketing, é possivel identificar o uso da constru¢ao de “cenas” ao leitor,
técnica comumente utilizada pelo Jornalismo Literario que, ao invés de contar
indiretamente o que aconteceu, mostra, por meio da descri¢ao de personagens
e ambientes, assim como faz a literatura. E mais do que simplesmente passar
uma informagio, ao ctiar a cena, o autor/jornalista coloca o leitor dentro

do acontecimento, faz com que o ele viva o que o repoérter presenciou, além
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de reproduzir o clima de como as coisas aconteceram. Outra técnica muito
utilizada em reportagens do género ¢ a metafora, figura de linguagem que
utiliza analogias ou extensdes de sentido, para explicar determinado conceito,
informagao ou conteddo, promovendo uma compreensio simbolica e
enriquecendo a qualidade narrativa da matéria. O Jornalismo Literario ainda
¢ capaz de transmitir uma informacao contanto histérias, de modo elegante,
bem articulado e com uma organizacao textual eficiente, do ponto de
vista de comunicacio, e atraente, do ponto de vista estético. Os textos nao
evitam a emo¢ao, como acontece muitas vezes no jornalismo convencional.
Diferentemente da literatura ficcional, em que as historias sio criadas pelo
imaginario dos escritores, o jornalista literario sabe que seu desafio é mais
complexo, pois esta limitado pelos elementos que a realidade lhe oferece. O
jornalismo literario também pode incluir técnicas liricas e poéticas, quando
adequadas, mas com foco no que de fato aconteceu. As técnicas a disposi¢ao
do jornalista literario sao aproveitadas de um modo todo peculiar e nao
constituem regras a serem seguidas rigidamente. Pelo contrario, cada jornalista
combina essas técnicas conforme seu estilo, sua tendéncia mais marcante e

seu melhor dominio desse ou daquele recurso.

De acordo com Lima (2014), os primeiros passos do Jornalismo Literario
foram dados no século XIX durante a cobertura de guerras, principalmente
norte-americanas. Na época, o modelo predominante do jornalismo era o
convencional e, devido as dificuldades de comunicagdo entre os reporteres e
seus editores, a pratica adotada era de relatar os principais acontecimentos,
de maneira breve, sucinta e objetiva. No entanto, alguns profissionais nao
aceitavam esse modo de atuagdo, pois julgavam que as guerras nao eram
compostas apenas de fatos frios, objetivos alcangados, nem sé de numeros.
Um confronto do género também tinha carnificina, caos, terror, loucura, dor,
morte, destrui¢ao e muito sofrimento. Por isso, quem discordava da utilizagao
do modelo jornalistico convencional para cobrir uma guerra, afirmava que, de
certa forma, os reporteres estariam traindo a verdade contextual das coisas,
entregando aos leitores um retrato muito pobre e simplificado da realidade.
Assim, uma maneira de tratar do tema de forma mais contextualizada,
refletindo as emogodes do autor, foi por meio da pratica do texto literario. Um
dos primeiros a fazer isso foi William Howard Russel, irlandés que escrevia
para o famoso jornal inglés The Times. Ele, que ja havia coberto a guerra da
Crimeia, entre 1853 e 1856, também participou da cobertura da guerra civil
norte-americana (1861 — 1865). A partir de entdo, com novos experimentos
de outros reporteres que se aventuravam na pratica do jornalismo literario na
cobertura de confrontos, o estilo diferenciado cresceu significativamente em

algumas cidades dos Estados Unidos e em veiculos de imprensa que passaram
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a dar mais espaco ao modelo, por causa do aumento do numero de leitores

resultante da iniciativa.

Por volta de 1940, o Jornalismo Literario passa a ser reconhecido e praticado
por um nimero consideravel de jornalistas norte-americanos, mas a nova
modalidade vai se expandir pelo mundo e revolucionar as bases do jornalismo
tradicional apenas nos anos de 1960 e 1970, quando surge o New Journalism
(CASATTI, 2006). O novo estilo suscitou oposi¢oes tanto por parte de
jornalistas quanto de literatos. Para Wolfe (2005), muitos profissionais da
comunicag¢ao nao acreditavam na veracidade das cenas narradas, dos didlogos,
e achavam impossivel captar o mundo com tantos detalhes. Ja os literatos,
até entdo tidos como os detentores exclusivos da arte literaria, sentiram-se

ameacados.

Segundo Lima (2014), no Brasil, a primeira manifestagdo do Jornalismo
Literario se deu com Euclides da Cunha durante a cobertura da Guerra
de Canudos (1896 — 1897), ou seja, proximo do periodo em que Russel
inaugurava o modelo na Europa. Enquanto os demais correspondentes
se limitavam a acompanhar as tropas, ouvindo apenas seus comandantes
¢ lideres republicanos que apoiavam a expedi¢ao militar, Euclides foi aos
poucos abandonando as visoes oficiais do episodio, pesquisando por conta
propria, interagindo com os sertanejos e trazendo dramaticidade aos textos
que proporcionavam petspectivas ambientais, historicas, sociais e politicas
em agdes defendidas por personagens tragicamente reais. Na virada do
século XX, entre 1900 e 1920, um novo episdédio da continuidade a utilizagao
do Jornalismo Literario no pais. A entao capital Rio de Janeiro passa por
uma transformacao urbana, social e cultural de grande porte. Os dirigentes
do municipio decidem tirar o atraso que se acumulou com a Monarquia e
comecaram a trazer grandes arquitetos, urbanistas e artistas franceses para
participar do processo de reestruturacao da cidade. Pouco depois da invencio
do cinema na Franca, o Rio passa contar com seis salas de exibi¢bes e os
automoveis também comegam a circular pelo local. Foi nesse petiodo que
Joao Paulo Coelho Barreto, conhecido como Joao do Rio, entra em cena no
cenario cultural como mais um icone do jornalismo moderno, abusando dos

recursos da literatura no processo de produg¢ao de suas obras.

Depois de algumas décadas de recessao do Jornalismo Literario no pais, surge
o nome que muitos consideram como um dos principais veiculos nacionais
que ja utilizou técnicas da literatura no jornalismo: a Revista Realidade. De
acordo com Weise (2013), a Realidade foi a génese do texto de revista no
Brasil e as pessoas passaram de coadjuvantes a protagonistas nesta maneira

de informar, mais aprofundada, mais técnica e légica. Criada em 1966 pela
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Editora Abril, de Sdo Paulo, o veiculo circulou até 1976 e, mesmo com apenas
dez anos de publicagdes, vendeu milhdes de exemplares. Moraes (2007, apud
WEISE, 2013) afirma que a revista foi conhecida por ter um estilo préprio
e pelo fato de abordar diversos assuntos que, na época, eram considerados
tabus. O Brasil estava sob o regime militar, e a imprensa nao tinha liberdade,
mas a Realidade atravessou barreiras e ofereceu um padrio de reportagem
até entao desconhecido no pais. A Revista estabeleceu um profundo vinculo

social, configurando-se como um divisor de aguas na imprensa brasileira.

A CIENCIA AOS MOLDES DO JL

Para Mora (2003), divulgar ciéncia nido se trata apenas de uma traducao de
linguagem, no sentido de verter de uma lingua para outra, mas também
de criar uma ponte entre o mundo da ciéncia e os outros mundos, pois a
comunicagao cientifica ¢ o canal que possibilita ao puiblico leigo a integragao
do conhecimento cientifico a sua cultura. E o Jornalismo Literario possui
recursos que ajudam nessa fungdo. De acordo com Wolfe (2005, apud
PASSOS, 2010), o uso de cenas e o registro de didlogos reais carregam um
grande potencial quando se fala em ciéncia, pois o leitor tem a chance de
observar os pesquisadores interagindo entre si ou com o tepérter/narrador,
além de testemunhar a constru¢ao dos saberes por meio da descri¢ao de
como ¢ feita a pesquisa. Mora (2003), inclusive, acredita que a divulgacao
¢ mais ligada com a literatura do que com a ciéncia, pois a imaginacao
do leitor esta comprometida com a originalidade, ¢ que abordar um tema
cientifico através do conceito criativo da literatura, no sentido de uma forma
de expressio pessoal e inovadora, deve ser o ideal da obra de divulgacdo. A
autora afirma ainda que seja qual for o campo da ciéncia tratado em uma
divulgagdo, a obra deve despertar prazer no leitor, e a responsabilidade de
promover essa sensacao é do divulgador. Por outro lado, a divulgagiao deve
ser fiel 2 mensagem cientifica, no sentido de transformar sem desvirtuar, e
por isso deve-se utilizar com cautela os recursos literarios. Segundo a autora,
a concepgao de divulgagdo como literatura garante aceitagdo e permaneéncia

do conteudo trabalhado.

Utilizar técnicas literarias em divulgagdes que tratam de ciéncia contrapoe
o modelo convencional de Jornalismo Cientifico adotado por parte dos
veiculos de comunica¢do. De acordo com Passos, Nering e Carvalho

(2008, apud VIEIRA, 2009), uma das criticas mais ferrenhas e unanimes ao
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Jornalismo Cientifico é que ele simplificaria todo o processo de construgao de
conhecimento somente a resultados, conclusoes e produtos. Assim, todos os
procedimentos executados pelo pesquisador — desde metodologias aplicadas,
experiéncias laboratoriais e de campo, tentativas e erros — até se chegar a
algum resultado é descartado do texto. Essa abordagem retrataria uma imagem
parcial, redutora e inexata do que é e de como age, de fato, a ciéncia. Diante
desse cenario, o Jornalismo Literario entraria no texto cientifico com o intuito
de valorizar o processo de constru¢ao do conhecimento, por meio do uso
da narratividade, humanizacdo, imersao, metaforizaciao e escolha de fontes
alternativas. A humanizagao do cientista, por exemplo, e sua transformagao
em personagem, ajudaria na identificagdo e aproximagao deste com o leitor,
derrubando a barreira muitas vezes existente entre ciéncia e publico leigo,
afirma VOGT (2000). Para Knorr-Cetina (1999), a narratividade, por sua
vez, atrelada a esta humanizagdo, também contribuiria para a aproximagao
do publico com a ciéncia por meio da abordagem de aspectos rotineiros
da produgao cientifica, como os erros e acertos, e processos paralelos a
construcao do conhecimento. Além disso, mostrar o lado pessoal do cientista é
extremamente importante para desmistificar a falacia de que os pesquisadores
sa0 pessoas antissociais, isoladas e enclausuradas em laboratérios. Veja um
trecho que exemplifica a tentativa de passar essa mensagem aos leitores no
texto “Fisica ao sabor de rock e cerveja”, de Stethanie Piovezan, em que ela

traca o perfil do fisico Lauro Luiz Samojeden:

Nascido em 19 de fevereiro de 1958, filho de uma dona
de casa e de um técnico em eletrénica, ele passou parte
da infancia vendo o pai arrumar aparelhos de som e
televisores na oficina montada no quintal e ainda se
lembra da curiosidade despertada pelas pegas espalhadas.
“Era a maior bagunca e, de certa forma, me motivou”,
conta. Aluno de escola publica e o mais velho de quatro
irmdos, ele foi aprovado na Universidade Federal do
Parana (UFPR) e no decorrer do curso acabou se
interessando genuinamente por Fisica. Ao som de Led
Zeppelin e Ozzy Osbourne, concluiu a primeira etapa da
vida académica e, ao se formar, em 1984, descobriu que

além de gostar de rock, astros e Fisica, também gostava
de dar aulas. (PIOVEZAN, 2018)

No fragmento de texto é possivel observar que a autora busca retratar
caracteristicas familiares, humanas e até relacionadas ao gosto musical do
pesquisador em destaque, visando aproxima-lo do publico por meio da

construgao de uma imagem mais intima do cientista.

De acordo com Pacheco (2008, apud VIEIRA 2009), as figuras de linguagem,
como a metafora, também atuam como ferramenta para superar o desafio
de explicar a ciéncia para nido-especialistas. Ela é um instrumento valioso

para os jornalistas cientificos, dando espago ao entendimento, excedendo o
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significado estritamente literal e favorecendo a compreensio. Elas podem
aparecer como comparagdes, analogias ou historias, emprestando humor ou
prendendo a atengao, mas sempre visando que o publico melhor visualize as
informagdes transmitidas. Outro exemplo para ilustrar a aplicagdo de técnicas
literarias na divulgacdo cientifica é o trecho da matéria: “Descobrindo a
robotica na pré-escola: criancas da creche da USP em Sio Carlos aprendem a

montar e controlar rob6s”, assinada por Denise Casatti.

Ele tem apenas quatro anos e estd euférico. Ao ver o
professor na porta da sala com um robd e suas demais
ferramentas de trabalho, ndo resiste: vai logo explorando
aquela maquina com as mios ansiosas. “Leandro, onde
esta o cérebro do rob6?”. O garoto aponta certeiro para
a central de comando do objeto. “E as pernas dele, onde
estao?” De novo, o menino movimenta rapidamente as
maos em direcdo as rodas que fazem o rob6 andar. E
segunda-feira, quase 15 horas, e as nove criancas que
compdem a Turma do Vulcio, todas com quatro ou cinco
anos, voltam do lanche afoitas para aprender mais sobre
robos. Nao estamos em uma escola primaria inglesa,
onde desde o ano passado as criangas a partir de cinco
anos passaram a ter aulas de programacao. Estamos na
creche da USP em Sio Carlos, a cerca de 230 quilébmetros
da capital do Estado de Sao Paulo. (CASATTI, 2015)

No texto, mais uma vez observamos a construcao de cenas, que possibilitam
ao leitor mergulhar no ambiente descrito, cativando sua atencdo desde o

inicio e despertando o interesse em prosseguir com a leitura.

0 QUE DIZEM 0S ESPECIALISTAS

A partir da pesquisa bibliografica realizada e das entrevistas elaboradas
para a producao deste artigo, muitos pontos puderam ser observados na
relagao entre Jornalismo Cientifico e Jornalismo Literario. Os dois estilos sao
considerados universais na medida em que podem ser utilizados na produgao
de material jornalistico para qualquer plataforma, seja em veiculos impressos,
radiofonicos, televisivos e virtuais, e na divulgacdo de todas as editorias, ou
seja, de qualquer tipo de noticia. Quando se trata de noticias sobre C&T, o
JL pode ser um facilitador para a compreensao da mensagem. Para Edvaldo
Lima, o JL possui um efeito cultural, ja que atua para tornar a ciéncia mais
conhecida e abreviar a distancia entre o conhecimento cientifico da academia
e do publico em geral, por meio de histérias centradas em personagens reais,
proporcionando combinagdes de imersao com narrativas empolgantes. O
Jornalismo Literario democratiza o conhecimento sobre ciéncia e tecnologia,

pois ele nao ¢ exclusividade dos pesquisadores, tendo em vista que produz
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efeitos que afetam toda a sociedade que, por sua vez, precisa saber das
implicagdes da ciéncia na vida de cada um. Além disso, a disseminacio
de C&T que o jornalismo literario proporciona com maior capacidade de
sensibilizagdo pode fazer dos governantes da nagao mais educados e cultos
sobre ciéncia, evitando que cometam equivocos na area durante a gestao.
Segundo o autor, outro aspecto marcante sobre a influéncia do jornalismo
literario na perspectiva da divulgac¢ao cientifica é sua capacidade de despertar
novas vocagdes. Na medida que o JL mergulha na realidade da ciéncia,
tecnologia e das pessoas que atuam no ramo, com certeza estara contribuindo
para que haja uma renovagao e sirva como estimulo a jovens que, talvez,

nunca teriam contato com esse universo de trabalho.

De acordo com Denise Casatti, para a utilizacdo de técnicas literarias em
determinada divulgacio é preciso uma apuragao diferenciada, com riqueza
de informagao e tempo suficiente para produgao do conteudo. A imersdao
no tema da reportagem nao necessariamente obriga o divulgador a estar
presente no local de apuracdo de dados, desde que vocé tenha os olhos do
outro para lhe ilustrar o que aconteceu. O Jornalismo Literario é capaz de
tornar mais interessante e mais facil de compreender um assunto que, num
primeiro momento, parecia complexo, arido e pouco atraente. Para isso,
contar a histéria de como um pesquisador comegou a estudar certo tema
de pesquisa e qual a relagdao entre o que o cientista faz e a vida cotidiana das
pessoas podem ser caminhos indicados. A narrativa, por ser cativante, atrai
o leitor e lhe proporciona conhecimento cientifico adicional, muitas vezes
sem que ele perceba que aquilo é ciéncia. O JL. é multifaces e abrange todas
as esferas da sociedade. No ICMC, por exemplo, revela-se muito valorizado
e tem sua qualidade reconhecida por cientistas que entendem ser um estilo
diferenciado com relagdo ao modelo padriao praticado pela imprensa para
divulgagao de noticias. Os “leitores comuns”, por sua vez, também elogiam
as reportagens cientificas com técnicas literarias, bem como os jornalistas
que pedem para replicar os releases na integra. Denise Casatti contou que,
em analise do nimero de cliques nas matérias no site da Institui¢ao, observou
que os textos com mais acessos na pagina e com mais engajamento no
Facebook, geralmente, sio aqueles que contam histérias de pesquisadores,
por meio da utilizagdo do Jornalismo Literario. Outro dado importante ¢é
que essas mesmas matérias sao consideradas longas, fato que desmistifica
a ideia de que os maiores textos sio menos atraentes. E claro que quando
uma pauta possui um alto valor noticia, com grande apelo midiatico e social,
naturalmente ela tende a emplacar, independentemente das técnicas utilizadas
em sua divulgagao. No entanto, o Jornalismo Literario ajuda uma noticia

aparentemente sem for¢a e impacto a ganhar destaque, utilizando recursos
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que contem a histéria por um angulo diferente, transformando o texto sem

potencial de repercussdao em retorno de midia.

Falando em midia, a imprensa diminuiu a resisténcia que possufa com essa
forma de divulgacio e, hoje, proporciona mais espago para aplicagao do JL,
segundo Bernardo Esteves. Ele afirma que veiculos com espago para contar
boas historias, como acontece na Revista Piaui, estimulam os reporteres a
produzirem reportagens que envolvam e engajem os leitores, assim como
acontece quando lemos um livro que ndo conseguimos mais largar. Com
disponibilidade de espago, é possivel colocar questdes da ciéncia em contextos
histéricos, mostra-la como algo mais processual, de trabalho coletivo,
fortalecendo essa aproximagio entre academia e o publico nao especializado.
De acordo com o repérter, o feedback dos leitores comuns e cientistas sobre
as reportagens cientificas que usam técnicas literais é positivo, observado em
comentarios nas redes sociais, mensagens por e-mail e até cartas com elogios
recebidas na redagdo da Piaui. Ainda segundo o jornalista, desde a fundagao
da Revista, em 2006, o numero de veiculos que publica textos com narrativas
literarias aumentou muito e diversos portais estdo abrindo a possibilidade
de contar histérias mais aprofundadas, mesmo com a crise enfrentada pelo
jornalismo. Em abril de 2001, resultados de uma pesquisa realizada por trés
institui¢goes norte-americanas (American Society of Newspapers Editors, Newspaper
Association of America e Readership Institute) ja mostravam que as narrativas
literarias realmente podem ser ferramentas importantes para atrair mais

leitores, panorama que parece ter se espalhado para outros paises.

Segundo esta apuracido, a divulgacao cientifica devera crescer muito, pois
ainda ¢ recente o debate sobre a importancia de divulgar ciéncia e tecnologia,
a formacio e capacitagao de pessoas para a funcao e o fomento das agéncias
de pesquisa em programas do género, como o Midia Ciéncia, da Fundacio de
Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (FAPESP). Até mesmo a iniciativa
privada comec¢ou a mergulhar na missdo de valorizar a divulgacio cientifica,
como ¢ o caso do Instituto Serrapilheira que, recentemente, promoveu uma
chamada para interessados no tema. Em suma, a unido do jornalismo literario
com o jornalismo cientifico da for¢a a ambos, pois quem alia as técnicas

desses dois estilos tem potencial para alcangar melhores resultados.
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CONCLUSOES

Diante da literatura pesquisada e dos depoimentos de profissionais envolvidos
com Jornalismo Cientifico e Literario, considero o JL uma importante
ferramenta que permite ao JC divulgar a ciéncia de forma mais atraente, leve,
interessante e facil de compreender. Por meio de suas técnicas, o Jornalismo
Literario engaja o leitor fazendo com que ele mergulhe no texto que, por sua
vez, lhe oferece conhecimento cultural, cientifico e tecnolégico através da
constru¢ao de uma narrativa empolgante, capaz de democratizar o acesso a
informagao cientifica. Dessa forma, o alcance da publicagao naturalmente
¢ maior, pois desperta o interesse da leitura em pessoas nao familiarizadas
com assuntos relacionados a pesquisa, que muitas vezes sio considerados
complexos. Temas encarados como abstratos, impalpaveis e de dificil
entendimento podem se transformar, inclusive, em retorno de midia com
o uso de recursos literarios nos textos, tomando como base a divulgacio de
releases por institui¢oes de pesquisa. O Jornalismo Literario pode ser aplicado
para divulgar todas as areas da ciéncia e praticado em todas as plataformas
midiaticas, desde veiculos impressos, passando por revistas, radios e na web.
Alguns 6rgios de imprensa vém reduzindo a resisténcia contra a pratica de
técnicas literarias na divulgacao cientifica e ampliando o espago para seu uso
nas reportagens, como podemos observar na matéria “O cientista maluco
que quer que vocé pense como crianga e viva o presente”, de Javier Cortés,
do E/ Pais.

Os textos que utilizam a literatura para falar de ciéncia também contribuem
para alertar os governantes do pafs sobre a importancia da area na sociedade,
evitando que tenham atitudes que prejudiquem o setor, ja que muitos nao sao
do ramo. As pesquisas ou textos cientificos divulgados com recursos de JL
possuem boa aceitacao tanto de leitores comuns como de cientistas, o que
¢ um 6timo sinal, ja que a divulgacdo da ciéncia esta em franco crescimento
no Brasil. Uma analise que poderia ser proposta em um futuro estudo seria
comparar o engajamento de determinado publico alvo ao ler uma mesma
pesquisa divulgada de duas formas distintas: uma com técnicas literarias e

outra no modelo tradicional do jornalismo.
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Escéindalo
como narrativa otil:
repensando a relacdo entre jornalismo e democracia

Scandal as a useful narrative:
rethinking the relationship between journalism and
democracy

RESUMO

Este trabalho discute o escandalo politico como um recurso narrativo de
autoridade no jornalismo. Para tal, argumenta-se que os escandalos politicos
tem sido uma ferramenta imprescindivel no jornalismo para legitimar o seu
lugar institucional de accountability e de refor¢o da norma democratica, e
que reconhecer essa utilidade dos escandalos para o jornalismo pode ser
um caminho promissor de analise. Nesse sentido, este artigo apresenta
alguns indicios da naturalizagdao da associagio entre a publicizagao de
escandalos e o compromisso democratico que o jornalismo autoproclama
exercer. Esses indicios de naturalizagdo sio apontados, principalmente,

a partir de um emblematico escandalo da década de 1950 e de trabalhos
académicos voltados para o estudo do jornalismo. A pretensio é ampliar as
possibilidades de analise em torno da publicizagao do escandalo politico no
jornalismo.

Palavras-Chave: Jornalismo; Escandalos politicos; Democracia.

ABSTRACT

This paper points to political scandal as a narrative resource of authority

in journalism. We argue that political scandals have been an indispensable
tool in journalism to legitimize their institutional place of accountability,
reinforcing the democratic norm, and that recognizing this usefulness of
scandals for journalism can be a promising way of analysis. In this sense, we
seck to expose the naturalization of the association between the publicizing
of scandals and the democratic commitment that journalism proclaims to
exercise. We reflect on this naturalization specially from a 1950’s scandal
through academic work on journalism. The intention is that this exposition
leads to an understanding that it is necessary to expand the possibilities of
analysis around the publicity of the political scandal in journalism.

Keywords: Journalism; Political scandals; Democracy.
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1. Introducdo

Este artigo tem como objetivo principal suscitar questionamentos acerca
da naturalizagdo existente entre a cobertura de escandalos politicos e o
compromisso democratico do jornalismo, partindo de uma questao recente:
se uma das possibilidades de pensar a publicizagao dos escandalos politicos é
pela via do compromisso jornalistico com a manuten¢ao da democracia, e se
estamos vivenciando, especialmente a partir de 2005, uma intensa erupg¢ao de
escandalos, como chegamos a uma democracia impedida (SANTOS, 2017)?
Esta, obviamente, ndo é uma questio simples de ser respondida - e nao
configura entre as inten¢oes deste artigo - mas, usaremos este questionamento
como base para argumentar que o fortalecimento dos escandalos politicos no
jornalismo brasileiro, antes de estar a servico da democracia e combater a

corrupeao, funciona como recurso de autoridade para a pratica profissional.

Thompson (2002), em seu trabalho sobre escandalos politicos, ja ressaltava a
possibilidade de essa pratica produzir consequéncias maléficas, como a apatia
politica, em virtude do aprofundamento da desconfianga nos lideres politicos.
No entanto, ainda que existam essa e outras (BIROLI, 2013; ALDE E
VASCONCELLOS, 2008) visoes criticas a exposi¢ao midiatica de malfeitos de
figuras e institui¢oes politicas, a propria legitimidade dos escandalos politicos
raramente é posta em discussao, uma vez que prevalece, no jornalismo, a
crenca de que, com a revelagio de casos de corrupgio e malfeitos, dao-se
condigdes para o exercicio da democracia. F nesse sentido que, de forma mais
especifica, buscamos expor a necessidade de desnaturalizar a associagdo entre
a publiciza¢do de escandalos e o compromisso democratico que o jornalismo

autoproclama exercer.

Para tal, na primeira parte, falamos sobre as relagdes do jornalismo com
a democracia. Faremos uma discussao sobre a constituicio do jornalismo
como defensor da democracia e dos escandalos politicos veiculados por ele
como mecanismos de manuten¢ao democratica, recorrendo aos agentes do
campo jornalistico brasileiro e seus discursos. Os lugares dessas chaves de
compreensao sio rememorados a partir das diretrizes do modelo norte-
americano de jornalismo e da influéncia que este exerceu no ideal jornalistico
brasileiro. Traz-se, entdo, como ilustracao, reflexes a partir da cobertura da
CPI da Ultima Hora, ocortida em 1953.

Na sequéncia, apresentamos um breve apanhado de estudos bem sucedidos
em apontar problemas democraticos no século XXI, no qual enfatizamos
pesquisas recentes (ALBUQUERQUE, 2017; GOLDSTEIN, 2017) que tém
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refletido sobre as cruzadas morais na cobertura de escandalos politicos, entre

outras consequéncias negativas.

Mais adiante, discute-se a utilidade do escandalo - e a necessidade de imputar
ao escandalo uma utilidade - baseando esta discussdo tedrica nas ideias
de Weber sobre o “espirito” do capitalismo e nos elementos morais que
constituem as narrativas (ETTEMA & GLASSER, 1989; WHITE, 1980). Por
fim, propomos pensar os escandalos como objeto de disputa pela autoridade

jornalistica.

2. Jornalismo e democracia

Antes de nos debrucarmos na tarefa de esmiucar as relagoes conflituosas entre
escandalos politicos midiaticos e o compromisso democratico do jornalismo,
precisamos fazer o caminho contrario e demonstrar como o discurso da
democracia tem perpassado o discurso jornalistico brasileiro, como parte dos

seus fundamentos e como justificativa da sua legitimidade.

Se, no inicio da pratica profissional, no Brasil e no mundo, - quando os atuais
“jornalistas” ainda eram conhecidos pelo termo “publicistas” - o jornalismo
nao possuia uma relagao direta com a democracia, a partir de estudos como o
de Chalaby (1998) e Schudson (2010), voltados respectivamente para a historia
do jornalismo inglés e do norte-americano, esse vinculo se torna acentuado.
A compreensao anglo-saxonica do jornalismo como uma profissio que
requer uma economia voltada para o mercado em vez de para o Estado, uma
imprensa pouco partidaria e a garantia de direitos democraticos basicos, como
liberdade de expressao e liberdade de imprensa (WAISBORD, 2000), também
ganha eco no Brasil, principalmente, com o processo de moderniza¢iao dos
jornais, sobretudo cariocas, em meados de 1950 (RIBEIRO, 2007).

E importante que se ressalte que esse processo comecou ainda em momentos
anteriores a essa década, mas encontrou terreno fértil para se desenvolver
plenamente no boom libertario e desenvolvimentista de um Brasil pos-
petiodo autoritirio'. Ribeiro (2007) lembra que, aos poucos, os jornais
foram implementando reformas no texto jornalistico, fazendo com que o
estilo objetivo protagonizado pelo /ad, e tudo que este representou, fosse
sendo reconhecido como a maneira legitima de se fazer jornalismo. Jornais
pequenos, como o Didrio Carioca € o Tribuna da Imprensa, foram precursores

dessas modernizagoes, tendo o ideal estadunidense como norte.
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Essas mudancas - de ordens estilistica, profissional e organizacional - se
refletiram na maneira como os jornalistas viam seu trabalho. Os ideais
jornalisticos de busca da verdade, cumprimento de um papel social e defesa
da democracia surgem a luz dessas alteragdes. Nesse sentido, é igualmente
relevante destacar que essas alteragdes nao foram implementadas de forma
horizontal pelos jornalistas®. As normatiza¢oes eram verticalizadas, vinham
como ordens de uma elite economica e politica a frente dos jornais e, antes de
serem repassadas entre os jornalistas, seriam impostas como um pré-requisito

basico para se continuar a ser jornalista.

Os jornais brasileiros, até a década de 1940, trabalhavam com uma légica
literaria e opinativa. Tendo a politica como aspecto central de sua narrativa,
os diarios da época eram instrumentos politicos (RIBEIRO, 2003). Isso
significava que os jornais “eram acima de tudo porta-vozes do Estado ou
de grupos politicos que os financiavam em parte ou na totalidade. (...) e a
linguagem da maioria dos jornais era em geral agressiva e virulenta, marcada
que estava pela paixao dos debates e das polémicas” (RIBEIRO, 2003, p.156).
Gradualmente, esse modelo de jornalismo foi sendo transformado e um
jornalismo baseado na légica empresarial foi ganhando cada vez mais espago.
O resultado disso, em termos de autoproclamagcao, foi uma imprensa menos
voltada para a promoc¢io de polémicas e desavengas politicas, passando
para um “jornalismo que privilegiava a informagao (transmitida “objetiva”
e “imparcialmente” na forma de noticia) e que a separava (editorial e

graficamente) do comentario pessoal e da opiniao” (RIBEIRO, 2003, p.148).

Diante do exposto, pode-se afirmar que essas mudangas contribuiram para
a percepcao do compromisso politico que o jornalismo brasileiro passaria a
perseguir. O compromisso politico jornalistico, aqui, diz respeito ao papel
que o jornalismo deseja desempenhar na sociedade, seja como um servico
prestado em prol da manuten¢ao da democracia, seja como fiscal dos poderes
politicos, desempenhando o papel de cao de guarda (AZEVEDO, 2010), ou
ainda, como representante de um poder Gnico, capaz de arbitrar as disputas
politicas e, em dltima instancia, instrumentalizar a politica, como no caso do
jornalismo como poder moderador’ (ALBUQUERQUE, 2000).

2.1 0 caso da CPI da Ultima Hora

Para ilustrar como o compromisso democratico do jornalismo passa a ser
reafirmado na pratica profissional, recorremos ao caso de um escandalo
politico ocorrido em meio a esse processo de modernizagio que viemos
tratando até aqui. Conhecido como “CPI da Ultima Hora”, o inquérito

iniciado em julho de 1953 tinha como principal alvo Samuel Wainer, dono
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do jornal Ultima Hora (UH). A época, Wainer foi acusado de receber do
Banco do Brasil favorecimentos financeiros para a abertura, consolidagao e
expansiao de seu periodico. A circulagiao do jornal foi iniciada ainda em 1951
e, desde entao, foi duramente criticada por Carlos Lacerda e acusada, nao
apenas por este, mas entre os antigetulistas do periodo, de ser um jornal que
servia apenas de propaganda para os interesses de Getdlio Vargas, que estava
articulando seu retorno a presidéncia. Em 1953, entdo, as acusagOes oficiais

eram dumping, concorréncia desleal e o favoritismo oficial.

Entre as primeiras denincias, veiculadas no jornal de Lacerda, o Tribuna da
Imprensa (TT), no final de maio daquele ano, até a abertura do inquérito,
passou-se pouco mais de um més. Depois disso, foram meses de denuncias
de Lacerda, tentativas de explicagoes por parte de Wainer e esses dois jornais
completamente voltados para a pauta da CPI. Ao fim, em novembro de 1953,

a CPI concluiu que o Banco do Brasil beneficiou, sim, Wainer e sua empresa.

Em uma carta do leitor, veiculada na TI em 9 de julho de 1953, lé-se:
“quero trazer os meus aplausos ao destemido jornalista que combate o bom
combate em guerra contra o suborno e a corrup¢ao daqueles que desviaram
a verdadeira finalidade da imprensa” (T1, 9 de julho, p.1). Cerca de um
més depois, em uma manifestacao de apoio, dessa vez vinda da Camara de
Vereadores do RJ, o jornal destaca a fala de Anibal Espinheira, que parabeniza
o jornalista Catlos Lacerda pela campanha e que espera ter, o quanto antes, “a
democracia garantida por um dos seus grandes baluartes, que ¢, sem davida,

uma imprensa livre e consciente” (TT, 5 de agosto de 1953).

Em meio as dendncias e especulagdes diarias feitas por Carlos Lacerda na
Tribuna da Imprensa, o jornal de Samuel Wainer tentou se proteger de duas
maneiras principais. Ao mesmo tempo em que apresentava explicacGes para
as acusagoes de seu adversario, buscava atingir os personagens principais que
motivavam as narrativas escandalosas a seu respeito: ou seja, toda a imprensa
anti-varguista da época. Seu intuito era expor os diretores e proprietarios dos
jornais do RJ, sob a justificativa de que era preciso uma CPI que investigasse
as relagoes do Banco do Brasil com todos os veiculos de imprensa da época —
e nao apenas o UH. A sua bandeira de luta, em prol da democracia, também

estava relacionada ao pleno funcionamento das institui¢des jornalisticas.

Em uma matéria do dia 17 de julho, assinada por Oliveira Brito, lé-se o

seguinte:

Os diretores e proprietarios de diversos jornais do Rio de
Janeiro, em nota hoje divulgada, consideraram os debates
surgidos em torno das investigacdes que vém sendo
procedidas pata apurar as relacoes da imprensa falada e
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escrita com o Banco do Brasil, como um fato que atenta
contra a liberdade de imprensa (ULTIMA HORA, 17 de
julho de 1953, p.3).

Observa-se, portanto, que a questio da credibilidade jornalistica e da
necessidade do exercicio jornalistico para a manutencio da democracia
aparece de maneira discreta, mas circunda as narrativas escandalosas ja nesse
momento. Além disso, o interessante de ser destacado ¢ como a representagao
de um escandalo politico, a época, pode ser incorporado ao entendimento
desse processo de modernizagdo. O escandalo, exemplificado aqui pela CPI,
pode ser compreendido como um dos elementos que fizeram parte do gradual
processo de mudanga do jornalismo. Isso, admitindo-se que esse processo
marca uma alteracao na maneira como o jornalismo brasileiro passou a ser
feito - estilisticamente falando - e a demonstrar os seus compromissos sociais
e politicos. E de se destacar também as negociagdes que sio impressas em
relacdo a defesa da democracia. Esse elemento, que aparece em diversos
momentos ao longo desta cobertura?, esta também presente e naturalizado

nas publiciza¢oes de escandalos atuais.

Além dessas narrativas mais explicitas que associam o exercicio jornalistico
com a manuten¢ao democratica, ha algumas outras pistas que nos levam a
enxergar esse imbricamento. Nas noticias da CPI, por exemplo, nos dois
jornais, apresenta-se o presidente como uma figura para a qual devemos
olhar e demandar retidao de atos. Uma interpretacio possivel é que ha
uma guia para os personagens e agoes que se alinham com a normalidade
do funcionamento democratico. Por vezes, Vargas era mencionado apenas
como alguém proximo a um participante da CPL. Nao hé agao que lhe vincule
ao escandalo, mas ele ¢ um espectro que circunda todas as agoes. Ele é o
“governo”, a maior das abstra¢Oes politicas, embora ainda bastante palpavel.

E nesse sentido que, em uma matéria da T1, diz-se:

Wainer tem um udltimo recurso e pretende usa-lo
como derradeira arma: envolver os sts. Euvaldo Lodi,
Francisco Mattarazzo, Lourival Fontes, Lutero Vargas e
até o proprio presidente da Republica. Para ver se escapa,
procurard salvar-se pelo panico politico que as suas
acusagdes contra essas pessoas provocaria, obrigando-as
a correr em seu socorro (T1, 4-5 de julho de 1953, p.2)

Nesse contexto, cabe rememorar Hallin e Mancini (1994), que discutem um
ponto interessante, a0 abordar o que o foco ou nao na figura do presidente
revela sobre o sistema de midia de um pafs. De acordo com os autores,
enquanto nos EUA as convengdes narrativas do jornalismo focam na disputa
- entre candidatos, personagens politicos -, as convengdes italianas estao mais

voltadas para o debate ideoldgico e ideias politicas abstratas.
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No caso da CPI, parece haver um hibrido entre essas duas abordagens, que
se perpetuaria ao longo dos anos na cultura jornalistica brasileira. Apesar das
abstragoes, do embate ideologico que circunda todo esse periodo, ha também
um foco na disputa, em que o presidente desempenha um papel importante e
suas acdes sio dotadas de um simbolismo préprio. E ele quem dita a gradual
atengao que é dada as ag¢oes politicas no que é noticiavel: quanto mais proxima
ao seu dominio, quanto mais relacionada as suas atividades, quanto mais lhe
implicar, mais tem apelo de valor-noticia (WOLE, 1999). Nesse contexto de
1953, entao, a implicagao da figura mais relevante da estrutura politica em um
escandalo dialoga diretamente com a constru¢ao de uma cultura profissional

combativa, que nao se intimida diante do poder.

Além disso, o autoritarismo jornalistico é outro traco importante. As
narrativas jornalisticas apresentam essa caracteristica de normatizar, de
cima para baixo, a estrutura social. Com os escandalos nio seria diferente.
Afinal, junto a ele estd a moralizacdo das acbes, o que faz com que haja
uma necessidade de aprofundar a compreensio em torno da caracteristica
normatizadora da narrativa jornalistica, especialmente aquela da narrativa
de escandalos. Puxando por essa necessidade, tratemos dos discursos que se
referem ao papel de vigilancia do jornalismo, ou melhor, que se referem a ele

como quarto poder, imbricando-os com as narrativas de escandalos politicos.

3. Questionamentos sobre o compromisso democrdtico a partir dos escdndalos

A defini¢ao do jornalismo politico como fiscalizador de poderes, em oposi¢ao
a0 “chapa-branca” ou qualquer outra forma de pratica-lo, também se insere
em uma visao liberal e racionalista, articulada fortemente pelas teorias norte-
americanas sobre imprensa no século XX, a partir de uma visao de mercado
(GUAZINA, 2011, p.26). No Brasil, foram justamente as décadas de 1950 e
1960 que ficaram conhecidas como as que concentraram os maiores esfor¢os
para que essa visio fosse, paulatinamente, difundida entre os jornais e

jornalistas da época.

Esse papel de vigilancia, a partir de 1960, também passa a estar fortemente
vinculado a pratica da reportagem investigativa. Nas palavras dos teoricos
norte-americanos Ettema e Glasser (1989), o jornalismo investigativo assume
a posi¢ao de “guardido da consciéncia” (BETHELL, 1977 apud ETTEMA
& GLASSER, 1989). Ainda que a discussao proposta pelos autores parta

do jornalismo investigativo estadunidense, o modelo liberal que se vale da
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oposi¢ao entre poder versus imprensa, que persegue a ideia de que a imprensa
poe em cheque o poder (do Estado), no sentido de expor suas contravengoes,
também serve para pensar os escandalos politicos (assumindo que a propulsao
e veiculagao de escandalos na imprensa ndo necessariamente se qualifique

como jornalismo investigativo), como veremos em detalhes na proxima segao.

Os encaminhamentos de Ettema e Glasser (1989) se tornam importantes
para pensar a constituicio moral dos escandalos politicos midiaticos porque
pode-se refletir que, por meio da normatizagao moral, os escandalos politicos
também podem atuar na manutencao da democracia na medida em que péem
em evidéncia as contravengdes que poderiam minar o bom funcionamento
do regime democratico. Esse ponto, no entanto, é capaz de suscitar muitos
debates; ha autores que veem o escandalo de maneira otimista (WAISBORD,

2000; 2004) em relagao ao compromisso democratico e 0s que tém uma visao
mais pessimista (ALDE e VASCONCELLQOS, 2008).

Para os primeiros, os escandalos politicos midiaticos sao capazes de gerar
pressdo e prestacao de contas, vitais na democracia. A representagao politica
pode ser colocada sempre a prova, os atores politicos se sentem observados,
julgados e sabem que esse julgamento pode acarretar em menos popularidade,

aprova(;io c, consequentemente, Vvotos.

Por outro lado, existem autores que tendem a enxergar os escandalos com
mais cautela, principalmente em relagio aos beneficios que podem trazer
a democracia. Como antecipamos na introdugao deste trabalho, o proprio
Thompson (2002), ao refletir sobre as consequéncias desse tipo de publicizag¢ao
de malfeitos, antecipa alguns receios. Cabe mencionar que, antes mesmo de
desenvolver sua argumentagao para uma teoria social do escandalo, o autor
menciona quatro teorias, segundo as quais: 1. O escandalo é considerado
como “acontecimento efémero, em grande parte construido pela midia, que
tem pouca ou nenhuma influéncia sobre os fatores e processos concretos que
modelam a vida social e politica” (THOMPSON, 2002, p. 283); 2. O escandalo
pode ter consequéncias importantes, porém, conservadoras, “no sentido que
escandalos envolvem a reafirmagao e consolidagao do status quo” (Idem, p.
284); 3. O escandalo possui efeito deletério no discurso e no debate publicos:
“teoria da trivializacao” e 4. O escandalo, “longe de depreciar a qualidade
do debate, o enriquece, questionando as normas dominantes de jornalismo e

virando as mesas dos poderosos e dos privilegiados” (Idem, p. 291).

Thompson, entdo, opta por procurar um caminho alternativo para a avaliagao
das consequéncias dessa pratica. Desta forma, o autor vai defender que “os

escandalos sao lutas pelo poder simbdlico em que a reputagao e a confianca
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estao em jogo” (Idem, p. 296). Assim, é a partir de um olhar atento as
disputas simbodlicas que envolvem os escandalos que o autor pode refletir
sobre suas consequéncias, como o crescimento da relevancia no carater dos
lideres politicos (em detrimento da énfase nas suas competéncias) e a apatia

ou desinteresse no voto.

Ja Aldé e Vasconcellos (2008) tratam das consequéncias dos escandalos com
foco maior na imprensa. Para eles, esse tipo de furo jornalistico ¢ feito pelos
bl
proprios veiculos de comunicagao para reforcar seu papel de agente politico.
Os autores argumentam que o escandalo politico funciona como um “contra-
g
ataque” da imprensa, que sofre com a pressao dos assessores, que tentam
pautar positivamente a imagem de seus clientes politicos em um contexto de

campanha permanente.

A despeito destas visdes conflitantes, os escandalos politicos midiaticos sao
vistos como inerentes as democracias liberais (THOMPSON, 2002); por sua
vez, essas democracias advogam em favor da existéncia da imprensa livre
para que funcionem plenamente (WAISBORD, 2000) e, nesse contexto,
a imprensa narra os escandalos em nome de seu efhos profissional e da
continuidade democratica. Em teoria, ¢ um ciclo facil de se compreender. Na
pratica, no entanto, as distor¢oes e incongruéncias passam a se mostrar com

mais clareza.

Em trabalhos recentes, Goldstein (2017) e Albuquerque (2017) fornecem
analises que também nos permitem colocar em crise o compromisso
democratico do jornalismo brasileiro. O primeiro, ao analisar a cobertura
de escandalos do segundo governo Getulio Vargas e do primeiro governo
de Luis Inacio Lula da Silva nos jornais O Estado de S.Paunlo e O Globo, destaca
a importancia que a tematica da “corrupg¢ao” assumiu nos dois meios

de comunicacio.

A nuestro entender, esto no era solamente el resultado
de la aparicién puablica de escandalos de corrupcién, sino
que evidenciaba una estrategia adoptada por estos medios
de prensa como actores frente a estos presidentes. La
misma tenfa como proposito disputar la construccion de
la agenda frente a estos mandatarios de alta popularidad
para pautar la misma de un modo conveniente a sus
intereses (GOLDSTEIN, 2017, p. 425).

A estratégia a qual Goldstein faz referéncia diz respeito a moraliza¢ao do
debate politico, isto ¢, a tentativa de subordinar o litigio politico a esfera
do moral, que teria como consequéncia também o esvaziamento do debate
politico, uma vez que estaria confinado a distingdo entre ‘“honestos”

e “corruptos’.
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Enquanto isso, a partir da situagdao brasileira atual pés-golpe de 2016,
Albuquerque (2017) aponta a necessidade de uma abordagem pds-colonial®
para a relagdo entre imprensa e politica no Brasil. Segundo o autor, o modelo
ocidental do Quarto Poder — segundo o qual a liberdade de imprensa
naturalmente age em prol da acconntability’, protegendo o interesse comum dos
cidadaos de governos corruptos — nao deve ser tomado como uma norma
universal. Sua analise aponta para uma reinterpretacao de valores ocidentais,
como a propria democracia, pelas elites em sociedades pds-coloniais, que se

sentem incumbidas da missao de civilizar a populagio.

Exemplos que indiquem a atitude “protetora” da imprensa brasileira podem
ser encontrados na propria CPI da Ultima Hora, acima mencionada, ou, mais
recentemente, nos titulos de matéria publicada em 30 de setembro de 2017,
pelo jornal Folha de S Paulo: “Voto em Lula resiste a escandalos e condenagao,
aponta Datafolha” (titulo da noticia na newsletter) e “Lula lidera cenarios para
2018 mesmo ap6ds condenacio, diz Datafolha™” (titulo da noticia no portal).
Aqui, chama atengao a énfase nos escandalos e na condenagao do politico
em oposi¢ao a opinido popular na pesquisa de intengdes de voto promovida

pelo jornal.

Fizemos esse caminho para descartar o ponto de vista (baseado no modelo
ocidental, diga-se) que considera a existéncia de uma relagao natural entre
democracia, jornalismo, escandalos e, poderfamos acrescentar, acconntability.
O préximo passo, entio, ¢ explorarmos possibilidades de reflexdo para nosso
problema: por que o jornalismo brasileiro ainda legitima a intensa publicizagao
de escandalos politicos (especialmente desde 2005) recorrendo ao discurso
do compromisso democratico, se todas as partes dessa equagao, como vimos,

podem ser questionadas?

4. Esciindalo politico como narrativa Gl

Mario Vitor Santos, jornalista e colunista da Folba de S. Panlo, em maio de 2016,
reverberou® o entendimento que muitos jornalistas tém da propria profissiao
e de seu processo, ao afirmar que as normas e técnicas jornalisticas nao sao
enfeites, mas, sim, “pecas essenciais para a sobrevivéncia da democracia”. Na
ocasido, Santos se referia aos modos como o jornalismo brasileiro lidou com
os varios escandalos de corrupgao envolvendo o Partido dos Trabalhadores
(PT), colocando-se como um dos principais promotores da derrubada da

entdo presidente Dilma Rousseff. Essa fala expressa uma compreensio sobre
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o jornalismo, sua cultura profissional e seu propodsito como institui¢ao que
exibe justamente os valores que expusemos nas segoes anteriores. Essa fala
se torna particularmente importante porque reafirma também a importancia
de se apontar uma utilidade para a intensa publicizagao de escandalos e,

consequentemente, para o jornalismo.

Max Weber (2004), ao tratar da ética protestante e de sua relagdo com o
fortalecimento do capitalismo para além de um sistema economico, fala na
utilidade das virtudes. Estas seriam qualidades pensadas a partir do proposito
que podem servir a manutengao do capitalismo e de seu espirito, da cultura
que o acompanha. Nio se tem vida longa no capitalismo sem que se exerca

uma funcdo para continuar refor¢ando sua estrutura.

De forma andloga, pode-se pensar os escandalos politicos. Eles precisam de
uma serventia, sob pena de serem negligenciados ou tomados como uma
forma narrativa vazia. Se pensarmos que, nos dltimos anos, os estudos’
sobre escandalos politicos no jornalismo tém focado, principalmente, nos
enquadramentos dos meios e seus posicionamentos diante de crises (SENNE,
2009) e no papel do jornalismo como ator politico ativo (GUAZINA, 2011;
PRIOR, 2016), ¢ possivel perceber que ha o estabelecimento de uma utilidade.
E esse carater util que torna possivel associar a cobertura de escandalos
politicos a defesa da democracia. E, como entendemos, a utilidade dos
escandalos desempenha um papel importante na afirmacao da autoridade do

proprio jornalismo.

De acordo com Zelizer (1992, p. 11), a autoridade jornalistica diz respeito a
“capacidade dos jornalistas de se afirmarem como porta-vozes legitimados
e confiaveis dos eventos da ‘vida real”, e, como argumenta, essa capacidade
nao esta institucionalizada como parte da profissio. Antes, a autoridade
jornalistica é fruto da capacidade dos jornalistas de utilizar os codigos de
conhecimento coletivo. Seguindo a trilha de Zelizer, Carlson (2017) apresenta

uma nova definicao de autoridade:

being an authority as the right to be listened to ocurting
within a context-bound asymmmetrical relationship
through the performance of discourse that includes
control over particular knowledge and that is subject to
contestation and chance regarding its modes of legitimacy
(CARLSON, 2017, p. 12).

Nesta definicao de autoridade jornalistica, o autor aceita a premissa de
que a autoridade também corresponde a uma performance discursiva, isto
¢, uma forma especifica de uso da linguagem que tem por objetivo criar
uma identidade e uma relacio com os outros. Uma vez que os jornalistas,

no momento da veiculagdo da mensagem, nao costumam estar interagindo
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diretamente com sua audiéncia'’, o peso da performance discutsiva do
jornalismo reside no texto noticioso. Dessa forma, a particularidade do
texto noticioso — suas convencdes formais, seu estilo visual e outros — esta
intimamente conectada com a afirmacgao da legitimidade do jornalismo.
Dito isto, podemos ainda afirmar que a legitimidade do jornalismo nao esta
amparada na suposta tentativa de mimetizar ou recitar fatos; ¢ necessario
compreender o texto jornalistico como uma forma narrativa que segue

determinados padroes e convengoes.

No entanto, nem a autoridade jornalistica, nem a relagdo entre jornalismo e
democracia estdo circunscritas ao texto ou performance discursiva. E assim,
¢ nesse sentido que Carlson (2017) nos ajuda a pensar a complexidade dessa
construcdo da autoridade abordando também os estudos de sociologia das

profissoes ou o profissionalismo.

Em primeiro lugar, para pensar o jornalismo como profissao, ¢ importante
especificar que se trata de uma nogao de profissao como uma fonte de sentido
que nao foca mais nas instituicGes da profissao, mas na forma como os seus
membros definem o seu controle sobre uma area de trabalho especifica.
Assim, o jornalismo visto como profissao funciona também como um
discurso compartilhado e nutrido pelos jornalistas, pelas empresas jornalisticas
e pelo publico. Segundo Carlson (2017), esse discurso cria compromissos
compartilhados, significados e agdes que, por sua vez, criam um senso de

comunidade jornalistica.

Podemos dizer que a comunidade jornalistica e a prépria compreensao do
jornalismo como profissao sao criados, entdo, a partir do estabelecimento de
uma utilidade ou um valor, que permite a leitura do trabalho jornalistico como
um servigo publico essencial para a audiéncia. “The fourth-estate argument
linking journalistic professionalism to authority is woven into the fabric of
journalism. It draws authority from outside itself by conflating journalism

with democratic institutions”, afirma o autor (CARLSON, 2017, p. 35).

Diante disso, pensamos no caso dos escandalos como narrativa profissional,
e em como essas narrativas escandalosas funcionam como perfeitas
representagoes coletivas, ou seja, como um meio pelo qual os jornalistas
e seu publico estruturariam modos coletivos de compreensio do mundo
(ZELIZER, 1992). Assim, vistos dessa maneira, a publicizacio de um
escandalo politico pode ser encarada como um caminho em que a afirmagao

da autoridade moral se manifesta com mais intensidade.

Embora esses modos de compreensio do mundo gerados pelos escandalos

sejam capazes de influenciar o proprio jogo politico, o aspecto que mais
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nos interessa destacar é como, a partir do escandalo politico, os jornalistas
conseguem transformar a narrativa do malfeito em uma sobre eles mesmos,
refor¢ando a sua autoridade — algo que pretendemos ter comegado a iluminar
com o exemplo da CPI da Ultima Hora e a énfase dada as cartas dos leitores

durante sua cobertura.

Assim, entendemos o proprio escandalo politico como objeto de disputas
pela legitimacao do jornalismo como pratica comprometida com a verdade e,
principalmente, com a democracia. De forma que uma analise das narrativas
dos escandalos politicos deveria permitir entrever a construgao da propriaideia
de “compromisso democratico” que, a N0ssO ver, ocorre em concomitancia

com a configura¢ao dos fatos em escandalo politico.

Consideracdes finais

Enxergar o jornalismo como um projeto informativo e enriquecedor de
ideias, que é fundamental para a democracia por partilhar ideias e discussoes
uteis para os cidadaos tomarem decisGes politicas, faz parte da mitica
missao do jornalismo. Essa ideia ganhou for¢a com a sua modernizagao, e
se entranhou no préprio conceito de jornalismo — como ¢ visto pelos seus
profissionais, como ¢é repassado para os estudantes e como ¢ analisado pelos
pesquisadores. O problema que se apresenta diante disso é que, por estar tao
entranhada, essa percep¢ao de que o jornalismo primordialmente serve a fins
democraticos impede que se compreenda particularidades dessa pratica que

ndo se encaixam nessa NOGAo.

De maneira preliminar, argumentamos que os escandalos politicos tém sido
uma ferramenta imprescindivel no jornalismo para legitimar seu servigo
em prol da manutencido democratica. Por essa logica, a publicizagdo dos
escandalos pode ser interpretada como uma narrativa util para o jornalismo.
Pensar a potencialidade da publiciza¢ao dos escandalos politicos em seu
carater utilitario para o proprio jornalismo nao significa dizer que a cobertura
de escandalos niao possa proporcionar, eventualmente, uma prestagao de
contas que, de outra forma, nio seria possivel de ser acompanhada pelos
cidadios comuns. No entanto, em momentos de crise como a brasileira atual,
nao devemos ignorar que existem indicios significativos para recusarmos a
suposta relagdo intrinseca entre escandalos politicos midiaticos, democracia e

accountability, algo que em ultima analise esperamos ter apontado nesse artigo.

LOGOS 50 VOL 25 N 02 PPG(0M UFR! COMUNICACAO E CONTEMPORANEIDADES 3 178



ESCANDALO COMO NARRATIVA UTIL: REPENSANDO A RELACAO ENTRE JORNALISMO E DEMOCRACIA

Ja que, na crise, toda legitimag¢do perde sua “naturalidade”, acreditamos
que vivemos atualmente a possibilidade de desconstruir ou, pelo menos,
redimensionar a importancia dada ao papel de Quarto Poder atribuido ao
jornalismo pela légica ocidental, a fim de melhor compreender as nuances

que se apresentam na publicizagdo de escandalos politicos.
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Nota

1 Refere-se aqui ao fim do Estado Novo (1937-1945).

2 Albuquerque (2010) enfatiza o papel do copidesque nesse ordenamento. Melhor
instruidos e cientes das novas normas, eles colocavam em pratica o processo de
“modernizagéo autoritaria” (ALBUQUERQUE, 2010).

3 Essa nogéao de poder moderador proposta por Albuquerque (2000; 2008) diz res-
peito a crescente reivindicagdo das organizagdes jornalisticas de terem um papel
de destaque na vida politica do pais, “como fiadoras ultimas do bom funcionamento
da democracia e das instituicdes brasileiras” (2008, p.1), que, segundo o autor, foi
sendo cada vez mais requerida com o fim do regime militar, em 1985. Esta, em sua
visdo, seria uma versao particular, adaptada do modelo estadunidense de “Quarto
Poder”. Essa adaptagao vai ser articulada com a eclosédo do escandalo de Water-
gate e com toda a discusséo em torno de um jornalismo investigativo voltado para o
bem comum.

4 As consideragdes sobre a cobertura da CPI da Ultima Hora feitas aqui fazem parte
de uma pesquisa ainda em andamento. Para fins deste artigo, como ilustragédo do
argumento desenvolvido, optou-se por utilizar alguns trechos para ilustrar as dis-
cussodes, sem pretensao de estruturar uma analise em torno da CPI e de seus des-
dobramentos.

5 Ver CHAKRABARTY, D. Provincializing Europe: Postcolonial Thought and Historical
Difference. Princeton, NJ: Princeton University Press, 2000; MIGNOLO, W. D. The
Idea of Latin America. Malden (MA): Blackwell Publishing, 2005; SAID, E.W. Orien-
talism. New York: Pantheon Books, 1978. QUIJANO, A. Coloniality and Modernity/
Rationality. Cultural Studies 21(2): 168-178, 2007. SANTOS, B. S. Between Prospero
and Caliban: Colonialism, Postcolonialism, and Inter-ldentity. Luso-Brazilian Review
39(2): 9-43, 2002.

6 “A questdo da accountability é fundamental para a qualificagdo da democracia mod-
erna’”, preconiza Rousiley Maia (2006, p.2), uma vez que refor¢ca a norma democrati-
ca segundo a qual os representantes devem considerar os desejos e as necessi-
dades dos cidadaos na conducgao dos negdcios publicos.

7 FOLHA DE S.PAULO. Lula lidera cenérios para 2018 mesmo apds condenacéo,
diz Datafolha. Folha de S.Paulo. 30/09/2017. Disponivel em: <http://www1.
folha.uol.com.br/poder/2017/09/1923233-lula-lidera-cenarios-para-2018-mes-
mo-apos-condenacao-diz-datafolha.shtml?utm_source=newsletter&utm_
medium=email&utm_campaign=newsfolha>. Acesso em: 14 de fevereiro de 2018.

8 Texto “Apocalipse do jornalismo”, veiculado em sua coluna na Folha de S. Pau-
lo, no dia 18 de maio de 2016. Disponivel em: <http:/www1.folha.uol.com.br/
opiniao/2016/05/1772331-apocalipse-do-jornalismo.shtml#_=_>. Acesso em 12
nov. 2016.

9 Aqui, optou-se por referenciar alguns trabalhos de conclusédo de pds-graduacgao.

No entanto, ao longo do artigo sao indicados uma extensa lista de trabalhos que
também poderiam servir de exemplo para este trecho. Além deles, reconhece-se a
importancia de trabalhos de autores brasileiros que, mesmo néo focando especifica-
mente em escandalos politicos, tracam discussdes fundamentais para compreendé-
los, como é o caso de Gomes (2004), Lima (2006) e Miguel (2002).

10 Aqui nos referimos principalmente aos jornalistas de televisao, radio e impresso,
cujos trabalhos sao produzidos em um tempo distinto do tempo da recepcao.
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