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Resumo

Este artigo tem como objetivo validar se os Jogos Olimpicos e Paraolimpicos sao retratados de forma di-
ferente pela midia online, com esse fim, o estudo compara os principais momentos de gléria Olimpicos e
Paraolimpicos de Pequim 2008 conforme retratados pela imprensa online Brasileira e Portuguesa: as me-
dalhas de ouros Maureen Maggi e Daniel Dias (Brasil); Nelson Evora e Jodo Paulo Fernandes (Portugal).
Palavras-chave: Olimpiadas; Paraolimpiadas; Midia Online

Abstract

This article aims to validate whether Olympics and Paralympics events are given a diverse news treatment by
the online media. To that end, it compares the main moments of glory of the Beijing 2008 games as conveyed by
the Portuguese and Brazilian online media: the gold medals of Maureen Maggi and Daniel Dias (representing
Brazil) against similar achievements of Nelson Evora and Joio Paulo Fernandes (belonging to the Portuguese
national team,).
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Introducao

Destarte a aspiragao de elevar os Jogos Paraolimpicos ao estatuto dos
Jogos Olimpicos, as Paraolimpiadas ainda assumem na actualidade apenas um
lugar secunddrio enquanto esportivo do mundo (tanto em ndmero de atletas
e paises participantes), e nao raro, sio vistas somente como um espetdculo
complementar das Olimpiadas. (Kell, Kell e Price, 2008). De facto, estudos
anteriores atestam que a quantidade e a qualidade da cobertura noticiosa dos
Jogos Paraolimpicos nos midia tradicionais se encontravam abaixo dos padroes
olimpicos e, geralmente, os atletas com deficiéncia eram representados de for-
ma estereotipada e irreal (Schantz e Gilbert, 2001; Schell ¢ Duncan, 1999; e
Thomas e Smith, 2003).

No entanto, o recente advento da internet e a propalada revolugao que os
defensores do determinismo tecnoldgico autoproclamaram que dai resultaria,
originaram duvidas sobre o verdadeiro impacto em termos da relagao simbiéti-
ca entre a midia e o esporte. Acima de tudo, suscitou a curiosidade no sentido
de perceber se os novos midia constituiriam um corte radical com o passado,
em virtude dos seus antecessores terem historicamente servido para reforgar
definicoes estereotipadas.

Neste contexto, o presente trabalho tem por finalidade verificar a exis-
téncia de diferengas nacionais tanto a nivel da quantidade da cobertura como
da orienta¢ao do tratamento noticioso na web entre as recentes Olimpiadas e
as Paraolimpiadas de Pequim, bem como aferir, a persisténcia da propagagao
dos esteredtipos da midia tradicional. Para tal, propde a comparagao da co-
bertura jornalistica online dos atletas olimpicos e paraolimpicos brasileiros e
portugueses medalhados nos Jogos de 2008 em Pequim.

O endeusamento dos atletas olimpicos vs a perpetuacao de es-
tigmas dos paratletas

No ambito do presente estudo, interessa-nos os Jogos Olimpicos e
Paraolimpicos enquanto espetdculos esportivos medidticos e ndo tanto a faceta
da competi¢io ou do confronto de atletas vindo de todo o mundo realizado
sob o signo de ideais universalistas. Desse modo, centraremos o nosso foco
analitico no referencial oculto subjacente a esses eventos, aquele em que as
representacoes desses espetdculos sao divulgadas pela midia (Bourdieu, 1997).
Tal abordagem em parte justifica-se pela tendéncia acentuada dos eventos es-
portivos se transformarem paulatinamente em megaespetdculos, assistidos por
milhoes de pessoas em todo o mundo, mobilizando milhares de profissionais
de midia, responsdveis por mostrar o que se passa nos dias de competi¢io.

Constituindo estérias dentro desse espectdculo, atletas que realizam per-
formances acima da média por norma merecem o destaque medidtico, se bem
que de forma diametralmente oposta em fun¢io da natureza da competi¢ao
conforme se comprovard. Por um lado, os vencedores das Olimpiadas que se
convertem em verdadeiros deuses do Olimpo, idolos, heréis venerados. Pilotto
(2007), assevera que o processo de fabricagao desses idolos esportivos “envolve
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publica¢ao sistemdtica de artigos, textos publicitdrios, narragio de jogos, co-
mentdrios de especialistas, etc que poe em destaque qualidades e atributos dis-

tintos desses sujeitos e que os configuram como especiais” (PILOTTO, 2007,
02).

Tal construgao do mito olimpico pela midia, contudo, costuma assumir
duas facetas distintas na literatura: o do exemplo a emular e o do atleta inatin-
givel. Mais concretamente, no que concerne o primeiro, as “suas habilidades
sdo realgadas, valorizadas, transmitidas como ideais a serem atingidos como
possiveis a qualquer homem” (FERREIRA e COSTA, 2002, 282), sendo que
o vitorioso de uma disputa esportiva é quase sempre visto como um modelo a
ser seguido (CAMARGO, 2002), J4 no que diz respeito ao segundo, o idolo ¢
frequentemente apresentado ao publico como alguém que tem um dom, um
mérito e competéncia pessoais, como se nio existissem relagoes de poder, como
se houvesse uma disposi¢ao genética que s6 permitisse que se torne idolo quem

¢ dotado de um atributo especial. (PILOTTO, 2007).

Fenémeno dissimilar, por outro lado, ocorre com os atletas portadores
de deficiéncia. De facto, estudos anteriores (Schantz e Gilbert, 2001; Schell e
Duncan, 1999; e Thomas e Smith, 2003) - centrados em Jogos Paralimpicos
distintos (1996 e 2000) e tomando por base universos medidticos diferencia-
dos (norte-americana, britinica, francesa e alema) - revelaram que a midia
tradicional tende a descrever as performances dos atletas com deficiéncia de
forma relativamente consistente com o modelo médico. Dito de outra forma,
estes atletas tendem a ser retratados como “vitimas” ou, em alternativa, como
pessoas “corajosas” que “superaram” o préprio “sofrimento” da deficiéncia para
participar em um evento esportivo. Este tltimo esteredtipo — o do super-heréi
- deixa a impressio de que a pessoa com deficiéncia para se ajustar terd de fazer
algo extraordindrio ou realizar um esfor¢o heréico para compensar a sua limi-

tacio (SCHELL e DUNCAN, 1999).

A midia faz com que as pessoas tenham compaixao por esses paratle-
tas, uma vez que, segundo a imprensa, eles sao “simbolos de supera¢io”. No
entanto, como postula Moura (1993), tanto o olhar de piedade quanto o de
admira¢do partem de um tnico principio: o preconceito. Os paratletas que se
destacam “em condi¢oes de competitividade” complementa o mesmo autor,

sdo de certa forma vistos publicamente como elementos ndo humanos: wm pela sua
histdria e seu modo precdrio de vida, como elemento sub-humano, o outro pelo inverso
da mesma moeda — da deficiéncia — como um super-humano. (MOURA, 1993, 46).

O advento dos novos midia e as resultantes implicagoes em torno da
produgio, conteddo e consumo suscitaram questdes acerca da construgio de
identidades culturais e sociais, em geral, e do papel do jornalismo na represen-
tagdo dos atletas com deficiéncia, em particular que indiciariam uma verda-
deira revolugao e um contraste assinaldvel com o passado. O presente estudo,
contudo, assenta na expectativa de que os novos midia nao constituirdo uma
mudanga paradigmadtica na cobertura quer das Paraolimpiadas quer dos atletas
com deficiéncia que nelas participam.
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Tomando por base os pressupostos acima enunciados, e socorrendo-se de
um exercicio comparativo do tratamento noticioso na web portuguesa e bra-
sileira das recentes Olimpiadas e as Paraolimpiadas de Pequim, a investigagao
pretende apreciar e validar as seguintes hipéSteses:

HI) O ntimero de artigos relacionados aos atletas olimpicos serd maior em
ambos os paises.

H?2) Os temas recorrentes nos artigos relacionados aos atletas olimpicos tende-
rao a magnificar o feito.

H3) Os temas referentes aos atletas paraolimpicos irao banalizar a vitéria.

H4) Os atletas olimpicos serdo enquadrados de forma a transforma-los em
mitos nacionais.

H5) Os paratletas serao retratados como coitadinhos e super-heréis (uper-crip).

Material e métodos

Para consecucio deste estudo, foi realizada uma andlise de contetido
quantitativa e qualitativa dos textos jornalisticos de quatro destacados sites no-
ticiosos, a saber: os brasileiros Globo.com e Universo Online; e os portugueses
Didrio Digital e Expresso Online. A escolha se baseou na popularidade dos
referidos meios nos respectivos paises. Da mesma forma foram selecionados
um atleta olimpico e um atleta paraolimpico, medalhados, de cada pais, tendo
a nossa escolha recaido sobre os brasileiros Maurren Maggi (salto em compri-
mento) e Daniel Dias (natagao), e os portugueses Nelson Evora (salto triplo) e
Joao Paulo Fernandes (boccia), devido as significativas conquistas destes atle-
tas nos Jogos de Pequim/08.

Os periodos selecionados visavam abranger a conquista da medalha (ou
medalhas no caso Paraolimpico) e repercussoes imediatas. Assim sendo, foram
analisados os sites brasileiros de 22 a 26 de Agosto de 2008 (Maurren Maggi),
de 7 a 12 de Setembro (Daniel Dias). No que concerne os sites portugueses, os
periodos comprenderam 21 a 26 de Agosto relativos a Nelson Evora e de 9 a
18 de Setembro referentes a Joao Paulo Fernandes.

Enquanto a andlise quantitativa permitiu aferir a frequéncia e intensi-
dade da cobertura de cada um dos episddios e dessa forma validar a primeira
das hipéteses formuladas, ji a andlise de teor qualitativo realizada de modo
a verificar os temas recorrentes na cobertura dos medalhados; e também a
forma como cada atleta foi enquadrado pela media com particular énfase na
terminologia utilizada pela midia, possibilitou evidéncia empirica de suporte
para as restantes hipéteses de investigagao. A op¢ao por tal método qualitati-
vo teve por base o pressuposto de que abordagem e a terminologia utilizada
pelos meios de comunicagio reflectem na interpretagio da sociedade sobre os
principais temas de interesse colectivo. Se a informagao nao é cuidada, acaba
reforcando estigmas e posturas preconceituosas transmitidas culturalmente,
que podem significar, no minimo, um empecilho a evolu¢ao e ao desenvolvi-
mento social.
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Mais concretamente, na andlise temdtica foi levado em conta o tépico ou
assunto central conforme o contetido constante no titulo, e com as informa-
¢oes presentes no lide. Tal escolha residiu no fato de que as noticias produzidas
no Ambito do ciberjornalismo tendem, muitas vezes, a remeter a produgoes
anteriores do préprio site, através de intertitulos. Apesar de ser uma plataforma
jornalistica diferente e das especificidades propostas para o ciberjornalismo, na
verdade muito do contetido online ainda se baseia na estrutura tradicional da
pirimide invertida, a saber os fatos mais importantes encontram-se no lide, e
o titulo por norma enuncia a sequéncia.

De uma andlise preliminar do material em estudo, emergiram as catego-
rias temdticas encontradas que se circunscreveram a enunciagao dos resultados,
a comemoragio, os bastidores da vitéria, e a relacio dos atletas com fami-
liares, técnico, amigos etc. a que chamaremos de ‘relacdo com circundantes’.
Concomitantemente pudemos localizar e categorizar todas as terminologias
utilizadas para se referir aos atletas dividindo-as posteriormente em clusters
ou sub-grupos, a saber: ‘Genéricas’, que incluem nome do(a) atleta, esporte no
qual compete, nacionalidade; ‘Relacionadas a vitéria’, onde se inserem termos
como medalhados/medalhistas e campedes; ‘Relacionadas as caracteristicas do
atleta), relacionados as caracteristicas fisicas ou psicoldgicas.

Por fim, e ainda no 4mbito da terminologia, foram igualmente iden-
tificadas e analisadas todas as palavras, expressoes e frases que se mostrarem
relevantes para o estudo de estereétipos, tais como “lapidar diamante”, “heréi”,
“maior/grande atleta”, “ndo acreditou”, “dependente de terceiros/outros”, “di-
ficuldades”. Essas unidades de andlise serdo, a seguir, agrupadas em categorias
de sentido a saber, estereStipos que reforcam baixas expectativas, onde espe-
ramos encontrar o coitadinho e super-herdi, no caso dos paraolimpicos, jd no
caso dos olimpicos tentaremos verificar a nio existéncia desses estigmas, uma
vez que ao atingirem a vitdria so considerados quase—deuses; e estereodtipos que
reforcam altas expectativas, como favoritismo, esperanca de medalha, e énfase
da vitéria.

Resultados

Os quatro sites examinados publicaram um total de 113 noticias, referen-
tes tanto aos atletas olimpicos quanto aos paraolimpicos de Brasil e Portugal,
no periodo analisado. (Ver Quadro 1). Do total, cerca de 73% referiam-se aos
atletas olimpicos e os restantes 27% aos paraolimpicos.

Brasil Portugal
Globo.com UOL Didrio Digital | Expresso Online
Atletas Olimpicos 38 12 16 16
Atletas Paraolimpicos 11 9 3 8

Quadro 1: Numero total de matérias

Analisando separadamente cada pais, percebemos que, no Brasil, 71%
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das matérias relacionavam-se a Maurren Maggi, enquanto 29% referiam-se ao
atleta paraolimpico Daniel Dias. Em Portugal a situacio é semelhante, 74%
das noticias analisadas neste pais, referiam-se ao olimpico Nelson Evora, e
apenas 26% noticiam Joao Paulo Fernandes. O que ressalta desde logo deste
primeiro pardmetro analitico é o maior tempo de antena concedido em ambos
os paises aos atletas olimpicos em detrimento aos paraolimpicos. E importante
ainda ressaltar, que tal aten¢ao medidtica nao é proporcional as consecucgoes
dos atletas, dado que enquanto tanto Nelson Evora quanto Maurren Maggi
conquistaram apenas 1 medalha, no caso dos paraolimpicos Daniel Dias ter-
minou o evento com oito, e Joao Paulo Fernandes com duas.

E de se notar também o fato de que apesar de em ambos os paises o nii-
mero de artigos referentes aos Jogo Paraolimpicos ser muito inferior, quando
analisados isoladamente os sites noticiosos brasileiros foram responsaveis pela
maioria (65%) das matérias relativas a este evento. O maior incentivo dado
a0 desporto adaptado neste pais, inclusive com a existéncia, j& hd 14 anos, de
um sélido Comité Paraolimpico Brasileiro (CPB), pode constituir um factor
explicativo da preponderincia da imprensa brasileira. Para ilustrar, lembramos
que em Atenas/04, com a finalidade de que o movimento paraolimpico tivesse
ampla divulgagao e maior valoriza¢io, o CPB, contratou a produtora de video
Integra Produgdes para captar, editar e transmitir gratuitamente imagens dos
jogos de Atenas, para as emissoras brasileiras interessadas. Além disso, oito
emissoras' foram convidadas pelo Comité para cobrirem a competigao; outros
doze veiculos ? também foram convidados. Jd em Portugal a mesma instituicio
foi recentemente fundada em setembro de 2008 e, por conseguinte, com uma
estratégia de implanta¢io ainda menos consolidada.

Contudo, apesar de quantitativamente os sites brasileiros darem maior
visibilidade aos paraolimpicos (comparativamente aos portugueses), os lusos
apresentam maior diversidade de temas. A totalidade da temdtica noticiosa
brasileira referente a Daniel Dias (atleta paraolimpico) cingiu-se aos resultados.
J4 os sites portugueses, embora também privilegiando o foco temdtico dos
resultados (64%) , ndo descuraram a relacio do atleta com técnico, familia e
amigos (18%) bem como outros temas relacionados com a comemoragao da
vitéria (18%).

Curiosamente, verifica-se precisamente o inverso em termos da diversi-
dade temdtica dos atletas olimpicos (ver Graficos 1 e 2): maior diversidade (oito
temdticas) nos sites brasileiros do que nos sites portugueses (cinco). Sendo dig-
no de destaque neste capitulo, a forte presenga de matérias sobre os bastidores
da vitéria (37% no Brasil e 47% em Portugal), reforcando a ideia de Ferreira
e Costa (2002) de que os feitos dos atletas permanecem na midia, a fim de
se valorizar suas habilidades, transmitidas como ideais a serem seguidos. Isso
porque “(...) a dramatizagio de um fato é, frequentemente, mais importante
do que o fato em si na compreensao dos principios que norteiam o imagindrio

coletivo” (HELAL, 2001, 149).
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Grifico 1: Temdticas presentes nos sites brasileiros referentes a atleta olimpica Maurren

Maggi

W Bastidores

-\ ‘ ® Relagdo com circundantes
3 @ Resultado

O Volta por cima

B Futuro

O Voz a atleta
‘ @ Comemoragio

O Adversario

Griéfico 2: Temdticas presentes nos sites portugueses referentes ao atleta olimpico
Nelson Evora

De acordo com Helal (2001), um fenémeno de massa nao pode se sus-
tentar sem a presenca de idolos e herdis. E por este motivo, que a conquista dos
atletas olimpicos é magnificada, e porque nio dizer “heroificada” pela midia.
J4 as informagoes acerca dos atletas paraolimpicos, em ambos os paises, ficam
restritas ao resultado, banalizando a vitéria.

No que concerne os enquadramentos terminoldgicos, os resultados evi-
denciaram que nos dois paises, e em ambos os eventos analisados, os termos
Genéricos sao massivamente utilizados em detrimentos dos outros dois géne-
ros: 95% nas Paraolimpiadas, e 89% nas Olimpiadas; 91% no Brasil, e 88%
em Portugal. Os termos Relacionados & vitéria, contudo, foram mais presen-
tes nos artigos referentes aos atletas olimpicos em ambos os paises (3% Jogos
Paraolimpicos, e 11% nos Olimpicos). Cabe ainda ressaltar um dado interes-
sante relativamente aos termos Relacionados as caracteristicas do atleta, uma
vez que apenas uma unidade de andlise foi coletada neste género. O site luso
Didrio Digital publicou o termo “atleta com deficiéncia” ao se referir a Jodo
Paulo Fernandes, e em nenhum outro momento surgiram termos correlatos,
tais como olimpico ou paraolimpico.

Dessa forma observamos que a maior presenca de termos genéricos e a
quase auséncia de termos relacionados a deficiéncia, pode ser revelador da exi-
géncia jornalistica da neutralidade ou, em alternativa, pode indiciar a existéncia
de uma conscientizagao por parte de jornais e jornalistas de que a terminologia
utilizada, relativamente as pessoas com deficiéncia, pode reflectir e influen-
ciar as atitudes em torno das mesmas, criando e/ou perpetuando estereStipos.
(Novais e Hilgemberg, 2009; Auslander e Gold, 1999). Mesmo assim a fraca
utilizagao de termos relativos a vitdria mostra a baixa expectativa da sociedade,
e dos jornalistas, em rela¢io aos atletas com deficiéncia.
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Conforme anteriomente enunciado, neste estudo dividimos os esteredti-
pos em dois tipos, os que Refor¢am baixas expectativas, e os que Reforcam altas
expectativas. Nas matérias referentes aos atletas olimpicos 100% dos esteredti-
pos encontrados reforcavam altas expectativas. Dessa forma tanto em Portugal
quanto no Brasil, os campedes olimpicos sdo cultuados e suas caracteristicas
realcadas. No site luso Didrio Digital encontramos expressoes e frases referen-
te a Nelson Evora como, “Sempre muito bem disposto, bom amigo, e muito
humilde” (21/08/2008), o treinador teve apenas que “lapidar um diamante”
(21/08/2008); no mesmo sentido o site Expresso, apresenta Evora como um
“grande atleta” (23/08/2008), e o inclui na “galeria de herdis” (22/08/2008)
portugueses.

No Brasil, o site Globo.com, magnifica o feito de Maurren Maggi, “(...)
melhor atleta de todos os tempos” (22/08/2008); “(...) o Brasil nunca teve
atleta igual” (22/08/2008), o que ¢ também reforcado pelo site UOL, “(...) éa
maior atleta brasileira de todos os tempos” (22/08/2008).

O mesmo nido se observa nas matérias referentes aos atletas paraolim-
picos, em que 64% reforcavam baixas expectativas, e apenas 36% reforcavam
altas expectativas, comprovando estudos anteriores (Thomas e Smith, 2003;

Schell e Duncan, 1999; Schell e Rodriguez, 2001; Kama, 2004). Neste ponto
porém, faz-se notar as diferengas culturais entre Brasil e Portugal.

O pais luso toca nos extremos apresentando tanto a maior parte as ma-
térias que reforcam as baixas expectativas (67%), como a menor quantidade
de referéncias que reforcam as altas expectativas (20%). Os estereétipos rela-
cionados ao atleta Jodo Paulo Fernandes prendem-se fundamentalmente ao
arquétipo de coitadinho e fardo, “(...) é muito dificil ter o atleta paralimpico a
treinar” (Didrio Digital, 10/09/2008), “(...) agora tém sido dificeis os treinos,
temos passado por fases dificeis, o Jodo tem andado bastante nervoso” (Didrio
Digital, 10/09/2008); “Tem carro dele, mas (...) depende de terceiro para con-
duzir” (Expresso, 09/09/2008), “(...) fico eu (a mie do atleta) com o Jodo,
sozinha, a lutar” (Expresso, 09/09/2008).

Os sites brasileiros ndo apresentaram o esteredtipo de coitadinho de for-
ma explicita, contudo as baixas expectativas presentes nos textos, como “Nao
estipulou objetivos (...)”, “Nao acreditou no seu feito (...)”(UOL, 07/09/2008);

“Nao foi fdcil conquistar a medalha (...)”(Globo.com, 07/09/2008), eviden-
ciam a banalizacio da conquista.

Contudo, a maior parte da cobertura brasileira apresentou um reforgo
das altas expectativas, ao retratar o atleta paraolimpico como favorito ao ouro.
“Garoto de ouro do Brasil” (Globo.com, 10/09/2008), (...) estrela da natacao
brasileira” (Globo.com, 11/09/2008); “Favorito disparado ao ouro (...)"(UOL,
07/09/2008). Contrariando a ideia de Hilgemberg e Guerra (2006) de que nos
Jogos Paraolimpicos nao hd favoritos ao pédio, nem mesmo depdsito de con-
flanga e esperanca nas atividades esportivas desses atletas.
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Discussao dos resultados

Com este estudo tentamos verificar a existéncia de diferencas nacionais
tanto a nivel da quantidade da cobertura como da orienta¢ao do tratamento
noticioso na web entre as recentes Olimpiadas e as Paraolimpiadas de Pequim.
Acima de tudo, pretendiamos validar a expectativa inicial relativa a continui-
dade da propagagao dos estere6tipos da midia tradicional nos novos suportes
electrénicos. Nesse sentido enunciamos um conjunto de hipéteses que guia-
ram nosso trabalho e cuja consideragao importa agora retomar.

Os dados quantitativos recolhidos foram suficientes para confirmar a
primeira hipétese, O niimero de artigos relacionados aos atletas olimpicos foi con-
sideravelmente superior em ambos os paises. Para a coordenadora de comunicagao
do Comité Paraolimpico Brasileiro, Gisliene Hesse, a explicagdo para tal reside
no fato de que as Olimpiadas ainda se sobressaem pela tradigao e maior desen-
volvimento (Brasil Paraolimpico, 2003). A maior importincia ainda conferida
aos Jogos Olimpicos em detrimento dos Paraolimpicos é também o argumento
aduzido por Kell, Kell e Price (2008), para quem os Jogos Paraolimpicos sao
vistos como um evento paralelo as Olimpiadas, dando aquele um valor de nao
mais do que um show deixado de lado. Este paralelismo d4 a ideia de que nao
importa o quanto a performance do atleta paraolimpico seja de alto nivel, eles
nunca poderao competir nas Olimpiadas. Fica entao comprovado que enquan-
to os Jogos Olimpicos sao divulgados a exaustio, os Jogos Paraolimpicos ficam
relegados a uma infima cobertura jornalistica.

Notamos que os temas apresentados enquadravam a vitéria de olimpicos
de forma a magnificar-lhes o feiro, através de uma cobertura que cria imagem de
deuses que atingiram conquistas extraordindrias, desta forma comprovando a
segunda e quarta hipdteses. Pierre Bourdieu (1997) constata que os jornalistas
e os demais profissionais de midia procuram sempre por atletas capazes de
satisfazer o orgulho nacional, transformando eventos como as Olimpiadas em
jogos de campedes e apresentando ao publico os momentos e imagens que
denotem a bravura, coragem e espirito de luta ou entdo a vontade de vencer
do mito. Este fenémeno também ¢ consentdneo com a légica da industria
cultural, dado que um dos elementos importantes na produgao da identidade
cultural ¢ justamente o do idolo esportivo.

Em claro contraste com a mistificagao dos atletas olimpicos o sucesso
dos atletas paraolimpicos foi banalizado pela midia conforme antecipado na hi-
pétese trés. A énfase quase exclusiva nos resultados, corrobora a conclusao de
Thomas e Smith (2003), segundo a qual a cobertura mididtica de desporto
adaptado muitas vezes restringe-se principalmente na performance e sucesso
dos atletas com deficiéncia, enfatizando o significado de recordes, medalhas
€ tempos, cCom muito pouco, ou nenhum, comentdrio sobre a experiéncia dos
atletas, repercussio da medalha e bastidores. Certamente, tal afirmativa parece
sugerir que, de fato, a cobertura mididtica dos atletas com deficiéncia, tende a
trivializar suas performances e conquistas, e perpetuar ainda mais o modelo
médico, que concebe a deficiéncia como um produto meramente biolégico, e,
portanto os problemas que as pessoas com deficiéncia enfrentam sio resultado
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de suas limitacoes fisicas e/ou mentais, nada tendo a ver com elementos socio-
culturais, ou com o ambiente fisico e politico (BRITTAIN, 2004).

Por fim, ao contrdrio dos elementos frequentes na cobertura que con-
firmam o enquadramento mitolégico dos atletas olimpicos, no caso dos para-
tletas se verifica a co-existéncia do esteredtipo de coitadinho/fardo com o do
super-herdi confirmando a dltima hipétese deste estudo. De facto, a descrigao
dos paratletas alterna entre momentos em que apenas a deficiéncia estd em
evidéncia o individuo é visto como coitadinho, mas ao se transformar em atle-
ta de alto nivel, recordista mundial, medalhista paraolimpico, o portador de
deficiéncia é o herdi, que superou suas préprias dificuldades. Tal constatagao é
consentinea com os resultados de Calvo (2001) que concluiu que para além de
exiguas, as representagoes mididticas das pessoas com deficiéncia, transmitem,
frequentemente, a imagem do incapacitado que nao consegue solucionar seus
problemas, ou entao a do “super-heréi”, com algumas capacidades mais desen-
volvidas em detrimento de outras, acabando por reforgar esteredtipos, estigmas
e posturas preconceituosas.

Em termos das implicagdes destes resultados, ressalta desde logo a ideia
de que a diferenciagio que os meios de comunicagdo fazem entre as Olimpiadas
e as Paraolimpiadas constitui um exemplo emblemadtico da forma persistente
como a midia, enquanto reflexo da sociedade (ou o inverso), constréi uma rea-
lidade para ser consumida pelo piblico ou que vai de encontro as expectativas
da audiéncia. De alguma forma o presente estudo ¢ revelador ou coincide com
o conceito ainda prevalecente na sociedade estabelece que 0 bom desempenho
de deficientes se dd como uma compensagao da deficiéncia, ou seja, as pessoas
nao portadoras de deficiéncia, quando bem sucedidas em seus empreendimen-
tos, alcangariam o sucesso pelo talento ou pela inteligéncia; enquanto que os
portadores de deficiéncia o teriam feito pela necessidade de compensar o ‘mal’

que os aflige (MARQUES, 2001a).

Na realidade, as conclusées da nossa anilise corroboram estudos ante-
riores que mostraram que a cobertura mididtica de eventos esportivos adap-
tados, reforcam o esteredtipo do coitadinho ao retratar as pessoas com defici-
éncia inadequadas, incapazes de preencher as normas e expectativas culturais
(BRITTAIN, 2004), algo que complementa o processo de objetificacio da
pessoa com deficiéncia, em que estes individuos se tornam a personificagiao
de suas deficiéncias (KAMA, 2004). Ao tratar a questdo da deficiéncia dessa
forma, a midia refor¢a a visao publica da deficiéncia que tende a marginali-
zar os paratletas a ponto de nao serem considerados completamente humanos
(GOFFMAN, 1980) e contribui para a consolidagio da ideia de anormalidade
e de afastamento do padrao estabelecido como bom e desejavel (MARQUES,
2001b). Consequentemente, a existéncia das pessoas com deficiéncia fica depen-
dente de sentimentos de penas que causam aqueles que os circulam Contudo,
de acordo com Shell e Duncan (1999) os atletas, de alto nivel, com deficiéncia
preferem o respeito a simpatia, querem admirac¢ao por suas habilidades, nao
condoléncia por sua deficiéncia, desejam reconhecimentos por seus feitos ao
invés de servir de simbolo de superagao.
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Em suma, nossos resultados mostraram uma midiatizacio diferenciada
de ambos os eventos estudados privilegiando os Jogos Olimpicos e os respec-
tivos atletas. Da mesma forma, a cobertura mididtica das Paraolimpiadas ¢é di-
ferente nos paises analisados, apesar da semelhanga na tendéncia generalizada
para a estereotipiza¢ao dos atletas Paraolimpicos de forma negativa reforgando
a posi¢ao paradigmadtica de que nio sao um evento real e de alto rendimento.
Baseado nos resultados deste estudo comparativo, é avangado o argumento de
que os novos midia ao invés de constituirem uma mudancga paradigmadtica na
cobertura quer das Paraolimpiadas quer dos atletas com deficiéncia que nelas
participam, representam antes a continuidade. Ao se analisar a atuagio da mi-
dia no sistema de representacoes e discursos referentes ao paratleta, nas versoes
online tal como no suporte impresso dos midia em andlise, mostrar a deficién-
cia s6 dd “ibope” se for em situagoes que explicitem o “exdtico-humano”, per-
meados por subjetividades e nao raro reforcando preconceitos e esteredtipos.

Notas
1 Rede TV, Record, TVE, TV Nacional, Sport TV, Rede Gazeta, NSB e Rede

Bandeirantes.

2 Ré4dio Eldorado, Rddio CBN, Folha de Sio Paulo, Jornal da Tarde, Lance!, Estado
de Minas, Didrio de Pernambuco, Tribuna do Norte, Jornal de Brasilia, O Dia, O
Globo e o portal UOL.
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