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Apresentacao

Comunicacao e Entretenimento:
Praticas Sociais, Industrias e Linguagens.

A complexa cultura contemporinea faz emergir expressoes através de
inimeras dinAmicas mididticas, revelando o entretenimento nao apenas como
contetdo de distintas inddstrias — musica, cinema, literatura, games etc — mas
como linguagem que permeia, agora, toda a sociedade. Assim, mesmo aqueles
setores que pareciam os mais avessos ao entretenimento — como a educacio, a
politica e a religiao, por exemplo — passam agora a adoté-lo para tornar mais
eficiente seus processos comunicacionais. E dentro dessa perspectiva, com o
objetivo de explorar a hibridizagao entre cultura, entretenimento e praticas
mididticas, que o presente niimero da Logos propoe o dossié Comunicagao e
Entretenimento: Priticas Sociais, Indistrias e Linguagens.

Irene Machado (USP) inaugura esse dossié com o artigo Gramdtica
dos meios no contexto das linguagens iconicas. A partir da obra de
McLuhan a autora propée uma discussio tedrica sobre o conceito de en-
tretenimento. Ao se afastar da nogao de entretenimento compreendida en-
quanto “designio dos produtos da cultura de massa de baixo ou nenhum
valor intelectual”, e se aproximar do entendimento da mesma como “mo-
delo sensorial cogitado em contextos de grande envolvimento e participa-
¢a0”, esse artigo explora os modos como os meios funcionam no ambiente,
como geram extensdes dos sentidos corpdreos e os ampliam em interagdes.

Na sequéncia Franciscu Sedda (Universita di Roma “Tor Vergata”), em
Poetiche Contemporanee: sensibilita, pratiche e forme semiotiche ai tempi
della quotidianita mediatizzata, problematiza no plano da teoria a relagao en-
tre “vida” e “textos”, prdticas e representagdes, mundo da vida cotidiana e mundo
apresentado pelos meios de comunicagio, buscando analisar como o “real” ¢é
constituido através de continua correlago e tradugao de textos, linguagens e for-
mas semidticas. Sublinhando a relagao entre a vida-ficgao-televisio, e indagando
o uso das novas tecnologias, o artigo propoe a existéncia de um espago inter-meio
(e inter-midia) que alimenta e configura a sensibilidade contemporanea.

Eduardo Barros e Carlos Gadea (UNISINOS) no artigo seguinte Blade
Runner depois dele mesmo: ambiguidade e fotogenia no pés-humano, con-
duzem o leitor a uma rica discussao a cerca da fotogenia como definidora da
ambiguidade do pés-humano no filme Blade Runner. Conceitos chaves da con-
temporaneidade como identidade, imagindrio, autoria e tecnologia emergem ao
longo do texto tencionado com o questionamento sobre os limites entre o huma-
no o mundo artificial (mdquinas).
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Em seguida, Thiago Soares (UFPB) no artigo Conveniéncias performa-
ticas num show de brega no Recife: Espagos sexualizados e desejos deslizan-
tes de piriguetes e cafugus propde uma reflexao proficua sobre a potencialidade
do uso do conceito de performance enquanto categoria de anélise dos fendmenos
contemporaneos. A partir da encenagio de pdlos de feminilidade e masculini-
dade - configuradores das performances de piriguetes e cafugus o autor esboga a
“geografia do desejo” emergentes nas casas noturnas da cidade de Recife.

Contribuindo para o debate sobre a relacio entre a televisao e a industria
da musica, Heitor da Luz Silva (UFF) em Trilhas de Telenovelas Globais e o
Mercado Musical nos anos 1980 e 1990, investiga o papel das trilhas das tele-
novelas globais na histéria da industria musical entre os anos 1980 e 1990, tendo
como pardmetro analitico os anos de 1970 em que as midias privilegiavam os
artistas e géneros mais bem posicionados dentro da hierarquia cultural brasileira.

Ainda sobre o tema das telenovelas, Rosana Mauro e Eneus Trindade
(USP) no artigo A construgao da identidade discursiva em torno do consu-
mo pela andlise da personagem Solange de Fina Estampa, explora a impor-
tincia que as telenovelas adquiriram enquanto produto cultural na sociedade
de consumo nacional. Apoiado no argumento de que a telenovela pode ser
uma vitrine nao s6 de produtos, mas também de estilos de vida associados aos
bens de consumo, o autor, por meio da andlise da personagem Solange, da tele-
novela da Rede Globo Fina Estampa, de Aguinaldo Silva, o autor objetiva ave-
riguar como o discurso da personagem se relaciona com os bens de consumo.

Na sequéncia, Filipe Mostaro (UFJF) com o artigo Jogos Olimpicos de
Berlim 1936: o uso do esporte para fins nada esportivos apresenta uma andlise
sobre como a Alemanha nazista usou os Jogos Olimpicos de Berlim em 1936 para
resgatar a autoestima do povo alemio, difundir seus dogmas e, principalmente,
exaltar a raga ariana como superior, utilizando o esporte como disciplina politica.

Na se¢ao de artigos com temas livres, trés textos completam a pre-
sente edi¢ao da Logos:

Em Brasilidade e publicidade. Como a publicidade ressalta a
identidade brasileira em sua comunicag¢iao, Alhen Damasceno (USP)
argumenta que a publicidade tem um papel fundamental na divulgacao
e legitimagao da identidade brasileira. Ao considerar que a imagem da
identidade brasileira é percebida pela publicidade como um grande po-
tencial gerador de significagdes que levam a aquisicao de produtos, o
autor tem por objetivo analisar as pecas publicitdrias que retinem a bra-
silidade como um signo a ser consumido pelo publico.

Diego Franco Gongales (UMESP) no artigo Comunicagio e natu-
reza humana: argumentos a favor de uma atualizagio epistemolégica
tem por objetivo promover uma reflexdo critica, a partir das correntes ted-
ricas mais influentes da comunicagio, questionando-se se a Comunicagio
Social dialoga ou nao com os avancos tanto das Ciéncias Sociais, como das
Ciéncias Cognitivas no que diz respeito a concepgdo da natureza humana
que integra as instincias separadas da biologia e da cultura.



E, finalmente, fechando esta edi¢do, o artigo Adesio ao Trabalho
Jornalistico: uma reflexdo sobre labor em didlogo com perspectivas da
Sociologia das Profissées de Robson Dias (UNB) apresenta um breve panorama
sobre as conceituagoes e modelos analiticos da especializagao do trabalho jornalis-
tico sob a luz dos modelos analiticos apresentados pela Sociologia das Profissoes.

Vinicius Andrade Pereira — UERJ
Editor

Cintia Sanmartin Fernandes — UERJ
Editora Convidada (Logos 36)
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