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Resumo: Procurando contribuir para a andlise das relagoes entre televisio e industria da musica no Brasil, o
objetivo do artigo ¢ investigar o papel das trilhas das telenovelas globais na histéria da induastria musical entre
os anos 1980 e 1990. Busca-se verificar se essas midias cumpriram um papel semelhante ao dos anos 1970,
privilegiando artistas e géneros mais bem posicionados dentro da hierarquia cultural brasileira, mantendo um
didlogo ativo com os preceitos do “padrido Globo de qualidade” estabelecido & época.
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Abstract: Aiming to contribute to the analysis of the relationship between television and music industry in
Brazil, the objective of the article is to investigate the role of the discs of TV Globo’s soap operas in the history
of the musical industry between years 1980 and 1990. It seeks ro verify if that media had continued fulfilling
a similar role to the one of years 1970, focusing on artists and genres best located within the Brazilian
cultural hierarchy, keeping active the precepts of the ‘standard Globo of quality” established at that time.
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Introducao

Apesar da relevancia do tema, ¢ intrigante perceber que as discussoes
sobre o papel da televisiao brasileira na inddstria musical permanecem ainda
pouco exploradas pela academia, & exce¢ao mais notdvel dos festivais dos anos

1960 (MORELLI, 1991;

NAPOLITANO, 2010). Salta aos olhos a auséncia de pesquisas, por
exemplo, centradas no papel dos programas de auditdrio e das trilhas sonoras
de telenovelas nesse sentido.

Em relagao as telenovelas, encontrou-se, na produgao da tltima década,
apenas um artigo na drea da comunicagao sobre o tema (TOLEDO, 2007) e
ainda reflexes mais pontuais articuladas ao papel da gravadora global ‘Som

Livre’ (DIAS, 2005).

Este artigo visa a preencher parte dessa lacuna ao investigar o papel das
trilhas das telenovelas globais na histéria da inddstria musical entre os anos

1980 e 1990.

A finalidade ¢ de, do ponto de vista dos estudos de comunicagao, con-
tribuir para as pesquisas no 4mbito da histéria das midias sonoras. No campo
da Histéria, sobretudo, existem algumas anilises e levantamentos relevantes
em relagao a fun¢io dos discos de trilhas de telenovelas como midias fun-
damentais na consolida¢do da musica brasileira no mercado fonogrifico ao
longo da década de 1970, marcada pela distingao social e mididtica entre uma
parcela da produ¢io mais e outra menos prestigiada culturalmente em torno
do poder de institui¢io do rétulo MPB (ARAU]O, 2003; NAPOLITANO,
2010; SCOVILLE, 2008). No entanto, pelo fato de se limitarem ao periodo da
ditadura militar, essas pesquisas merecem desdobramentos.

Para a producio deste artigo, realizou-se um levantamento empirico a
fim de discutir o papel dessas trilhas globais para o mercado fonogrifico a
partir da década de 1980, levando-se em conta a prolifera¢io de expressoes
musicais que surgiram desse periodo em diante e que deram novos arranjos
para o processo de hierarquizacao cultural que envolve o circuito de sua
produgio, circulagio e consumo. Quais foram os segmentos mais e menos
privilegiados pela selegio das trilhas de telenovelas globais? Houve uma pre-
dilecao por artistas e géneros mais bem posicionados dentro da hierarquia
cultural? Em que medida? Para a coleta de dados, o acesso ao site www.tele-
dramaturgia.com.br, dominio mantido pelo pesquisador Nilson Xavier que
disponibiliza o acervo de todos os discos de trilhas de telenovela da histéria
da TV brasileira, serviu como referéncia fundamental.

O recorte cronolégico estabelecido pela pesquisa leva em consideracio o
periodo em que a concentragio de poder nas grandes gravadoras permitiu uma
percep¢ao mais clara do que na atualidade da formacao de “ondas” segmen-
tadas em torno de determinadas rotulagdes relacionadas aos géneros musicais
que demarcaram de certa forma a histdria da industria, seja em momentos de
retragdo ou de expansio do mercado fonogrifico. Assim, procurou-se evitar
o momento atual mais pulverizado e disperso nesse sentido, em virtude das
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tecnologias digitais e da internet que contribuiram para uma diversificagao
maior do mercado, e que merece um estudo a parte, para que a andlise se cen-
trasse apenas nas décadas de 1980 e 1990.

Vale registrar ainda nessa introdugdo os parimetros que balizam as
categorias de género musical que aqui foram utilizadas para a anilise dos
dados. Essas procuraram corresponder a nomenclaturas que se tornaram pre-
dominantemente correntes para definir no circuito os artistas que surgiram
renovando esteticamente o cendrio musical ao consolidarem novos fenéme-
nos do comércio fonogréfico a partir da década de 1980. Buscou-se privile-
giar expressdes musicais que definiram novos grandes marcos pelos quais a
inddstria ficou historicamente reconhecida por seus investimentos em rela-
¢a0 aos anos 1980 e 1990 (vinculadas ao pop-rock, a musica sertaneja, ao axé
music, ao funk carioca e ao pagode romintico), considerando-se ainda duas
categorias relevantes para o periodo da década de 1970 (MPB e mdsica cafo-
na/ brega) que tanto se renovaram quanto mantiveram no mercado artistas
lancados anteriormente ao longo desse periodo.

Trata-se de um recorte metodolégico, o que nao significa desprezar a
existéncia de tensoes, transformagc’)es € rearranjos histéricos reais nessas classi-
ficagoes, como a incorporagdo de diversos nomes que surgiram ligados ao pop-
-rock ao rétulo de MPB comprova. Reconhecendo, no entanto, as limitagoes
dessa op¢ao, aposta-se no valor de sua produtividade em relacio aos objetivos
propostos. Sobre as categorias de género adotadas, cabe deixar claro ainda que:
a) A musica sertaneja a que se refere aqui diz respeito as suas representagoes
mais modernas estabelecidas por duplas como Chirtiozinho & Xorord, Zezé
di Camargo & Luciano e cantoras como Roberta Miranda, no periodo estuda-
do, deixando de lado os representantes do repertério chamado caipira tradicio-
nal, mais dotado de legitimidade cultural no circuito (ALONSO, 2011); b) O
pagode romantico diz respeito aos artistas que, ap6s o sucesso do grupo Raga
Negra, se estabeleceram no mercado fonogrifico dos anos 1990 a partir de
uma nova estética que se contrapunha aos valores tradicionais do samba; ¢) Na
categoria axé music, foram considerados tanto os representantes das matrizes
culturais carnavalescas dos blocos afro e dos blocos de trios (como a Banda Eva
e o Chiclete com Banana) quanto os grupos de pagode da Bahia (como o Eo
Tchan); d) Na musica brega, estdo catalogados os representantes e os herdeiros
da tradigdo cafona dos anos 1970, segundo a classificacao de Aradjo (2003),
artistas de grande sucesso comercial e pouco prestigio que nio foram classifi-
cados como Rock, nem como MPB e que ndo se encaixam nas trés categorias
anteriores, como José Augusto e Rosana.

Rede Globo de televisao, trilhas sonoras de telenovelas e o mer-
cado da musica a partir da década de 1970

A partir do final dos anos 1960, cada vez mais as gravadoras se tor-
naramagentes centrais nos rumos tomados pelo mercado musical, algo que
se consolida na década seguinte com o refinamento de sua racionalizagio.
Essas mudancas nao significaram a perda da importincia da atuagio da

LOGOS 36 Comunicacdo e Entretenimento: Praticas Sociais, Industrias e Linguagens. Vol.19, N° 01, 1° semestre 2012



Damasceno Brasilidade e publicidade. Como a publicidade ressalta a identidade brasileira em sua comunicagio

televisao para a industria da musica, mesmo depois do fim dos festivais
que, do ponto de vista do mercado fonogrifico, serviam de teste para a re-
velagcao de novos artistas e cangdes.! O poderio da emergente Rede Globo
de Televisdo, concentrando a audiéncia cada vez de modo mais expressivo
a partir dos anos 1970 ao consolidar um processo de integragao nacional
promovido com a anuéncia dos governos da ditadura militar até o periodo
de abertura politica (KEHL, 1986), é fundamental para se compreender
o contetdo das transformagées no papel da TV na cadeia produtiva e nos
valores culturais presentes no circuito da mdsica.

O produto musical era tao importante para emissora lider absoluta em
audiéncia que, mesmo diante das dificuldades enfrentadas pelas apostas no
formato dos seus festivais e de programas como o ‘Som Livre Exportagao’,
a Globo insistia em se inserir na inddstria da musica, o que, no meio des-
se processo, culminou no lancamento do brago fonogrifico da corporagio, a
gravadora ‘Som Livre’, apoiada a principio no forte respaldo comercial que os
primeiros discos das trilhas sonoras de suas telenovelas obtiveram na parceria
de um ano com a Philips. Tais trilhas podem ser percebidas como o eixo ar-
ticulador a partir do qual, desde o inicio dessa década, a Rede Globo se apre-
sentava como um agente fundamental no mercado fonogréfico, contribuindo
decisivamente para a sua renovagao, através da divulgacao de novas cangoes e
de novos artistas, bem como na solidificacao de muitos dos lancados na década
anterior, para um publico cada vez mais expressivo (DIAS, 2005; MORELLLI,
1991; SCOVILLE, 2008; TOLEDO, 2007).

Em meio a um intenso jogo de interesses que envolviam acordos tdcitos
e tensdes com as imposi¢oes politicas e morais da ditadura militar  época, as
estratégias empresariais da emissora passavam a ter como uma de suas prin-
cipais finalidades angariar prestigio social. Nesse sentido, é notdvel o papel
que a concepgao do “Padrao Globo de qualidade” obteve para que a nogao de
modernizagio operada pela Rede Globo estivesse intimamente relacionada a
um ideal de “higienizagao” e de “assepsia” de sua programagdo na década de
1970. A concepgio se relaciona com uma série de convengoes que formataram
o seu novo padrio de programacao, privilegiando cada vez mais “os progra-
mas pré—gravados, passiveis de um controle interno mais rigoroso” que passava
por uma diminuic¢do “da improvisagio, da informalidade e do inesperado”
(RIBEIRO & SACRAMENTO, 2010, p.119). Com vistas a se atingir esse
ideal, além do langcamento do ‘Fantéstico’ e do ‘Globo Repérter’ (dirigido por
cineastas consagrados e adotando uma linguagem inovadora), ambos saudados
pela critica como “bons exemplos” de modernizagao da televisdo, a telenovela
passa a ser um elemento chave, transformando-se significativamente. O género
se rearticulava esteticamente para atingir o gosto da critica cultural, afastando-
-se das suas matrizes latino-americanas e dialogando cada vez mais com pa-
radigmas de produgio artistica consagradas, como os cldssicos da literatura
brasileira e tramas elaboradas por autores renomados do teatro.

Nesse contexto, a mdsica representava nio somente um reflexo dessas
transformagdes, mas tornava-se um elemento fundamental a partir do qual
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se redefinia o contetido da programagao, seja em espagos como os musicais
do Fantdstico, precursores do videoclipe, seja naquele que jd era e continuava
sendo o eixo principal de sua linha de programacao, as telenovelas.

E dentro dessa realidade que salta aos olhos de Aratjo (2002, p.301-302)
a quantidade expressiva de nomes como Tom Jobim, Nara Ledo, Gilberto Gil
e Milton Nascimento em trilhas sonoras nacionais de novela da emissora a
partir do 1° produto langado pela industria fonogréfica relacionado ao género
televisivo em contraste com a auséncia de nomes de sucesso comercial ainda
mais expressivo, mas associados ao rétulo “cafona”, como Waldick Soriano,
Odair José, Paulo Sérgio e Nelson Ned. Isso nas mais de 600 faixas de can-
¢oes gravadas em 48 LPs e 10 compactos lancados entre 1969 e 1978. Aliada a
expurgacao de rostos como os de Odair José e Waldick Soriano de programas
como ‘Som Livre Exportagao’ (paulatina, pois ambos participaram dos pri-
meiros), do ‘Globo de Ouro’ e dos musicais do ‘Fantdstico’, ganham-se mais
dados para concordar com o que propde o autor ao revisar a bibliografia sobre
a imagem de representagdo modernizante adotada a partir da implantacio do
“Padrio Globo de qualidade” em sua programacao.

Para o autor, a “(...) ‘imagem asséptica’ vinha acompanhada de uma ‘sonorida-
de asséptica’ [que] (...) era incompativel com as cangoes do repertério ‘cafona”, sendo
o que denomina como estética da MPB mais apropriada “ao projeto de se vender a
ideia de um pais economicamente forte, moderno e desenvolvido” (2002, p.303).2

A partir do periodo de redemocratizagao, com a industria fonografica e
o mercado televisivo sofrendo modificagées, pressupde-se que novas relagdes
tenham se estabelecido com a Rede Globo. A incorporagio dos diversos artis-
tas de distintos segmentos, como no programa de Chacrinha (que, de volta a
emissora em 1982, incluia tanto os artistas do BRock quanto os representantes
da musica brega, bem como os da prépria MPB), ¢ um indicativo dessas trans-
formagoes. Com modificagbes na relagao entre televisao e industria musical
que diversificaram o mercado e renovaram o star system nas décadas seguintes,
propomo-nos a investigar possiveis transformagdes no papel particular das tri-
lhas das telenovelas globais nessa histéria entre os anos 1980 e 1990 nas se¢oes
seguintes. De que forma elas participaram mediando o surgimento e a con-
solidagdo dos artistas e dos diversos segmentos que se estabeleceram no mer-
cado de musica a partir de entao? A MPB manteve sua hegemonia na sele¢ao
das faixas das trilhas diante dos diversos fendmenos de mercado que viriam a
surgir? Continuaram elas cumprindo um papel semelhante ao dos anos 1970,
privilegiando artistas e géneros mais bem posicionados dentro da hierarquia
cultural brasileira e mantendo ativa, desse modo, a media¢io cultural do “pa-
driao Globo de qualidade” como um filtro? Essas sdo as principais questoes
que serdo tratadas a partir da andlise da forma como os diversos segmentos do
mercado musical surgidos nessas duas décadas foram incorporados nas trilhas.

1. Pop Rock dos anos 1980

Em todo o registro historiogrifico sobre a musica brasileira, os anos
1980 sao apontados como o momento de explosao do rock nacional, com as
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apostas das grandes gravadoras bastante voltadas para a exploracao e consoli-
dagio desse segmento junto a um mercado jovem. As primeiras bandas come-
cam a obter destaque comercial em 1982 a partir de um circuito instaurado
em torno de agentes como Rddio Fluminense FM e o Circo Voador no Rio de
Janeiro. Nesse contexto também se situavam as principais gravadoras, que se
consolidaram progressivamente, desde o estouro da, a partir do I Rock in Rio
de 1985 e das expressivas vendagens possibilitadas pelo sucesso momentaneo
do Plano Cruzado no Governo Sarney.

No entanto, como lembra Alonso (2011), nio hd mencio ao papel
importante das novelas e de suas trilhas nos diversos relatos e andlises sobre
a consagrac¢do dessa geragdo de grupos de rock. Segundo dados levantados
pelo autor, os primeiros artistas que obtiveram destaque comercial no peri-
odo de estabelecimento do BRock tiveram as portas abertas no espago das
trilhas desde os seus primeiros registros fonogrdficos. Em 1980, Marina
Lima, em um dueto com Caetano Veloso, jd estreava em trilhas com a
can¢ao “Nosso estranho amor” em “Plumas e Paetés”, de 1980. A seguir, foi
a vez de Lulu Santos, com “Tesouros da Juventude”, do seu primeiro com-
pacto, incluida em “O Amor ¢ Nosso” (1981) e “Tempos Modernos”, do seu
primeiro LP, em “Sonho de Verao (1982).

Ainda em “Sonhos de Verao”, a Blitz tinha na novela global um im-
portante apoio para tornar “Vocé ndo soube me amar” o sucesso estrondoso
que contribuiu para que a banda chegasse 2 marca de 1 milhdo de cépias
vendidas de seu compacto. Além disso, a novela contou ainda com a tam-
bém estreante banda Rddio Tixi, com a musica “Coisas de Casal”. Em 1983,
foi a vez de Ritchie despontar em “Pao Pao, Queijo Queijo” com “Menina
Veneno”, que se tornou outro grande hit da época, levando o cantor a ser o
maior vendedor de discos do ano. Nessa novela, o Bardo Vermelho também
era apresentado com “Down em Mim” e, no mesmo ano, tinha “Vocé me
acende” incluida em “Louco Amor”.

A conclusio ¢ a de que o espago das trilhas na TV Globo foi fundamen-
tal para o surgimento do BRock, jd que, desde antes (mas também durante e
depois) do estabelecimento e da consolidagao do circuito estabelecido em tor-
no da Rddio Fluminense e do Circo Voador, houve apostas em novos nomes do
pop-rock, contribuindo para forjar os primeiros hits e estabelecer os primeiros
artistas do segmento no mercado fonografico. Segundos dados levantados para
a produgao deste artigo, entre “Sonho de Veriao” de 1982 e o final de 1985,
Herva Doce, Gang 90 e Absurdetes, Ultraje a Rigor, Magazine, Paralamas do
Sucesso, Lobdo & os Ronaldos, Kid Abelha & os Abdboras Selvagens, Eduardo
Dusek e Arnaldo Brandao somam-se aos demais citados obtendo o espago de
33 faixas em 19 LPs lancados no periodo.

A partir do ano seguinte, percebe-se um salto na média dessa presenga, man-
tida até o fim da década, com o lancamento de, dentre outros, Engenheiros do
Hawaii ¢ Capital Inicial, além da continuidade de boa parte dos anteriormente
citados com novas faixas. Em 1986, os grupos de rock dos anos oitenta ocuparam
17 faixas dos 5 LPs de trilhas langados (sendo que em um deles, provavelmente por

LOGOS 36 Comunicacdo e Entretenimento: Praticas Sociais, Industrias e Linguagens. Vol.19, N° 01, 1° semestre 2012



Damasceno Brasilidade ¢ publicidade. Como a publicidade ressalta a identidade brasileira em sua comunicagdo

se tratar de uma novela “de época”, nao contou com nenhuma de suas gravagoes).
Em 1987, obtiveram 24 can¢des em 6 LPs (dois deles de novelas “de época” e com
apenas uma cangao gravada por Leo Jaime). No ano seguinte, 12 musicas em 4
LPs (mais um deles de novela “de época” e que nio contou com nenhuma de suas
gravagoes). J4 em 1989, foram 16 cangdes gravadas em 6 LPs lancados (contando
com outra novela “de época” e sem participagao de artistas do BRock).?

2. Musica Sertaneja

Os dados levantados por Alonso (2011) apontam que durante o boom
comercial da musica sertaneja no mercado fonogréfico, entre 1987 e 1994, a
presenca das cangdes dos artistas do segmento nas trilhas era bastante despro-
porcional ao sucesso obtido pelas suas cangées. Dentre as quase 500 faixas
presentes no repertério de 40 discos lancados nesse periodo, apenas 13 delas
se tratavam de gravacoes de artistas do segmento, o que representa uma média
de pouco mais de 1,5 musicas por ano no periodo em questdo contra mais de
8 do repertdrio do pop-rock entre 1982 e 1985 e mais de 17 entre 1986 ¢ 1989,
conforme os dados apurados e apresentados em tSpico anterior.

Ao contrdrio do que ocorreu com os primeiros anos de BRock, a imen-
sa maioria dos grandes hits que solidificaram no szar systemn musical nacional
artistas sertanejos como Leandro & Leonardo, Zezé di Camargo & Luciano
e Chirtaozinho & Xorord naquele periodo nao passou pela mediagio das te-
lenovelas globais. Além disso, das 13 musicas incorporadas pelas suas trilhas,
apenas cerca da metade era composta por eles mesmos. A primeira cangio,
“No Rancho Fundo”, presente em “Tieta” (1989), tratava-se de um cldssico do
repertério caipira, composto por Ary Barroso e Lamartine Babo em 1931.
Representante de uma estética da qual os modernos sertanejos que a gravaram
(Chirtaozinho & Xorord) se afastavam com suas inovacoes antenadas com
elementos da mdsica pop internacional naquele momento, a cangao era le-
gitimada pela tradi¢ao cultivada pela MPB sobre o ideal acerca do universo
rural. A segunda, “Luar do Sertdo”, composta por Catulo da Paixdo Cearense e
Joao Pernambuco em 1914 (e imortalizada por Luiz Gonzaga décadas depois),
foi gravada por Roberta Miranda para o 2° disco da trilha da mesma novela
(1989), tratando-se de mais um exemplo da for¢a da tradi¢ao da estética caipira
para legitimar a incorporagao dos sertanejos nas trilhas.

Além disso, “Eu te amo” e “Eu sé penso em vocé” (as duas Ginicas gravadas
por Zezé di Camargo & Luciano em “Perigosas Peruas”, de 1992, e em “Fera
Ferida”, na virada do ano seguinte para 1994) tratavam-se de versdes de can-
¢oes do repertério pop-rock internacional consagrado (“And I Love You”, dos
Beatles, e “Always on my mind”, de Elvis Presley), o que reforca a ideia da neces-
sidade de legitimacao para a inclusao dos sertanejos no repertério das telenove-
las da TV Globo, nos casos em questio pela mediagao de outra via estética que
também gozava de maior prestigio cultural. As companhias do cantor country
americano Willie Nelson e de um expoente da MPB como Fagner nas faixas
gravadas pelos sertanejos sao indicios da necessidade de doagao de capital sim-
bélico para a sua incorporagao nas novelas.
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Se representantes da musica brega ji se faziam presentes nas trilhas em
uma propor¢ao maior do que na década anterior e com musicas de seu proprio
repertdrio, as barreiras colocadas para a inclusao dos sertanejos modernos apon-
tam para a atualidade ainda naquele momento da for¢a da mediagao do “padrao
Globo de qualidade” e do processo de higieniza¢ao sonora levantada por Aratjo
(2002). Ao contririo dos cantores cafonas dos anos 1970, contudo, os sertanejos
encontraram espagos cativos em outros programas da Rede Globo, o que pode
ter contribuido para a impressdo de que tiveram o suporte amplo, total e irres-
trito da emissora para a sua consagragio comercial a ponto de que a sua sono-
ridade fosse reconhecida historicamente como a “trilha sonora da Era Collor” e
principais responsaveis pela decadéncia do BRock no mercado. No entanto, esta
relacdo foi muito mais complexa do que geralmente se supée, com o espaco das
trilhas sonoras representando uma significativa resisténcia, jd que os artistas do
pop-rock dos anos 1980 continuavam a ter mais lugar do que os sertanejos. Entre
1990 e 1992, periodo em que Fernando Collor esteve na presidéncia do pais, fo-
ram incorporadas 19 faixas de Paralamas (4), Lulu Santos (3), Léo Jaime, Lobao,
Biguini Cavadido e Kid Abelha, dentre outros, contra apenas 7 dos sertanejos.

3. Axé Music

passageiro do final dos anos 1980, costumam apontd-la como uma
“onda” produzida pelo carnaval baiano e capitaneada pela midia de alcan-
ce nacional, ainda que, como género, a sonoridade da lambada tenha origem
no Pard, na mistura entre o carimbé e a sonoridade caracteristica do Caribe.
Pode-se supor que a sonoridade vinculada ao carnaval de Salvador que rece-
beria o rétulo “axé music” foi incorporada ao mercado fonogrifico com papel
decisivo da Rede Globo e das trilhas de suas novelas de modo similar ao da
lambada, jéd que os artistas que representaram o segmento teriam sido inicial-
mente divulgados e produzidos justamente no periodo de auge da lambada.*

Depois de estrear em novela em 1987 com uma parceria legitimadora
com Caetano Veloso com uma msica sem apelo para danca (“E tdo bom”),
coube a Luiz Caldas, reconhecido como o pai da musica axé, gravar a tri-
lha da abertura na novela “Tieta”, de 1989, uma musica homénima ao titulo
da produgio, no mesmo ano em que Beto Barbosa tinha “Adocica” divulga-
da em “Sexo dos Anjos”. Em “Gente Fina”, novela de 1990 que divulgou o
hit “Dangando Lambada®, da Kaoma, Sarajane aparecia em uma das faixas
da trilha com o seguinte medley de musicas: “Ela Sabe Mexer/ Abre a Roda,
Morena/ Roda de Samba/ Beco do Amor 2”. Na trilha de “Lambateria Sucata”,
também em 1990, a cantora Margareth Menezes podia ser ouvida com a faixa
“Marmelada (Bas Moin Laia)”, incluida posteriormente em seu segundo LP,
lancado em 1991. Margareth Menezes j4 havia solidificado um hit quatro anos
antes (“Faraé — Divindade do Egito”) e lancado o seu primeiro LP em 1988,
nao tendo sido, portanto, lancada com essa articulagio com a telenovela, mas
com clipe produzido pelo Fantéstico.

No entanto, o maior fendmeno da masica baiana a definir o rétulo axé
nesses primeiros anos do segmento viria com Daniela Mercury, langando
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os discos “Daniela Mercury” (1991) e “O Canto da Cidade” (1992), nos
quais as duas primeiras can¢oes que se tornaram grandes hits radiofonicos
(“Swing da Cor” e “O Canto da Cidade”) também nao frequentaram as
trilhas das telenovelas da TV Globo. As primeiras inclusées da cantora fo-
ram com as cangoes “Sd pra te mostrar”, em “Renascer” (1993), langada no
disco de 1992, e “Sempre Te Quis”, em “Quatro por Quatro” (1994), jd de
seu terceiro disco. Ambas fugiam da sonoridade tipica da musica baiana.
As musicas eram baladas de compositores que também nao tinham ligagao
com o axé (como Herbert Vianna), o que também aconteceria com a préxi-
ma cangao incluida em disco de trilha, “A Primeira Vista® (da novela “Rei
do Gado”, em 1996), composta por Chico César, que se tornaria um dos
maiores expoentes da nova MPB naquele momento.

No mesmo ano em que Daniela Mercury havia sido incluida pela pri-
meira vez, a Banda Beijo, apds lancar trés discos independentes, também
teria uma cangao registrada na trilha de “Mulheres de Areia” (1992), com-
posta pelo prestigiado artista da MPB Gilberto Gil, contribuindo assim para
legitimar a sua incorporagio.

Netinho, cantor do grupo logo depois seguiria carreira solo, conhecen-
do um sucesso ainda maior do que o da Banda Beijo a partir do sucesso de
“Menina’”, faixa incluida na novela “Tropicaliente”, de 1994. De 1995 a 1999,
o cantor teria mais cinco incluidas, mesmo nimero atingido pela Banda Eva
de sua entio vocalista Ivete Sangalo, mostrando-se uma ferramenta importante
para o estabelecimento de ambos os artistas no mercado. Além desses, Chiclete
com Banana, Banda Cheiro de Amor, Mdrcia Freire, Ricardo Chaves foram ou-
tros nomes que tiveram pelo menos uma cangdo incorporada ao repertério das
trilhas, compondo um niimero mais expressivo do que o do pagode roméantico,
apesar da maior variedade de artistas deste segmento a atingir grande sucesso
comercial no periodo. Nesse mesmo periodo, também obtiveram cangoes inclu-
idas os representantes do pagode baiano (Companbia do Pagode; GeraSamba/ E
o tchan; TerraSamba), geralmente disponibilizado nas prateleiras das lojas dentro
do rétulo axé music ou musica baiana, mesmo como uma sonoridade diferen-
ciada das bandas de trio e dos blocos de origem afro. A novela “Malhagio”, por
meio de seus 7 discos de trilhas langados, destaca-se como um espaco privilegia-
do em que a “mdsica baiana” perde em participagao apenas para representantes
do segmento pop-rock no mercado nacional, sendo bem mais aproveitada do que
os representantes do sertanejo, da MPB e até mesmo do “pop-dance” (de artistas
como Patricia Marx e Fernanda Abreu). No entanto, a necessidade de consa-
gragao por meio da captura de capital simbdlico proveniente de artistas mais
bem localizados na hierarquia cultural também aparece neste segmento, como
exemplificam as cang¢des “Is this love” de Bob Matley, gravada pelo TerraSamba,
e “Vocé é linda” de Caetano Veloso, registrada por Netinho.

4. Funk Carioca

Depois de estrear em trilhas com um dos seus primeiros registros fono-
graficos, a comica “Feira de Acari”, do MC Batata, em “Barriga de Aluguel”
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(1990), o funk carioca reapareceu ainda com “Nojento”, novamente do MC
Batata, em “Araponga” (1990), e com “Rap da Rapa’, gravada por Ademir
Lemos, em “O dono do mundo” (1991). A partir dai, hd apenas um registro de
musica incluida em disco de trilha:

“Xereta”, de Claudinho e Buchecha, em “Suave Veneno”, de 1999. Um
eventual conflito de interesses entre a TV Globo e o principal agente do circui-
to do género (a equipe Furacdo 2000) pode contribuir para explicar o pouco
interesse das trilhas no funk para além de qualquer questao de ordem estética
e simbdlica, visto que, a partir desse momento, a equipe j4 alugava espago em
outras emissoras para divulgar os artistas. A explosao do funk que levou gran-
des gravadoras a investirem, em 1995, nas carreiras de duplas como Cidinho
& Doca e na de maior sucesso, Claudinho & Buchecha, nio obteve a parceria
das telenovelas, ainda que o funk carioca fosse divulgado na TV Globo pela
apresentadora Xuxa, por exemplo.

5. Pagode Romantico

Entre 1991, lancamento do primeiro disco do grupo Raga Negra, e 1999,
apenas sete cangoes de grupos de pagode roméntico foram incluidas nas trilhas:
1) “Seja Mais Vocé”, do Grupo Raga, em “O dono do mundo” (1991); 2) “Tiro
a0 Alvaro”, do Raca Negra, em “Mapa da Mina” (1993); 3) “Pecado Capital”, do
S6 Pra Contrariar, em “Pecado Capital” (1998); 4) “SNS (56 No Sapatinho)”,
do Grupo Sé no Sapatinho, em (1998); 5) “Pela Vida Inteira”, do Kiloucura,
em “Suave Veneno” (1999); 6) “Machuca Demais” do Sé Pra Contrariar e; 7)
“Rachadinho’, do Soweto, em “Andando nas Nuvens” (1999).

A relagao das trilhas com o pagode roméntico guarda semelhangas com
a da musica sertaneja em seu boom mercadolégico. “Pecado Capital” e “Tiro Ao
Alvaro”, os primeiros registros em trilhas de dois dos grupos mais bem sucedidos
comercialmente (no caso do Raga Negra, o tinico) tratam-se de regravagdes de
nomes consagrados do samba (Paulinho da Viola e Adoniran Barbosa) que go-
zavam (e gozam) de um maior prestigio dentro da hierarquia cultural brasileira,
tal como ocorrera com as primeiras gravacoes de Zezé di Camargo & Luciano,
Roberta Miranda e Chirtaozinho & Xororé, na tentativa de legitimar a sua in-
corporagio nesse seleto repertério. Apenas duas das cangoes escolhidas (4 e 5)
foram os maiores hits de suas respectivas bandas de pagode, em um momento
inicial em que diversos grupos ji haviam gravado vdrios discos de grande alcan-
ce. Relacionando o pequeno nimero de faixas com a extensa colegao de hits do
segmento, nao ¢ dificil perceber que a imensa maioria dos sucessos comerciais do
pagode nao foi forjada com a contribuigdo da participagao em trilhas.

Além disso, grupos com muitos hits na década de 1990 como Negritude
Jr (“Que Dure para Sempre”, “Gente da Gente”, “Ianajura’, “Vem pra cd’, etc) e
Molejo (de “Cagamba”, “Paparico”, “Cilada”, “Brincadeira de Crianga”, “Danga
da Vassoura”, etc) nunca sequer frequentaram a sele¢io das trilhas. Entre 1996
e 1997, periodo em que o pagode obteve seus indices mais expressivos de ven-

q g
dagens em um contexto econdmico favoravel ao farto lucro das majors, ne-
g

nhuma musica dos artistas relacionados ao pagode romantico foi incorporada,
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cabendo a Martinho da Vila, cantor bem mais legitimado e posicionado na
hierarquia musical nacional, representar a vertente do samba/pagode em “Vira
Lata” (1996) com “Devagar, devagarinho”, em momento de forte retomada do
seu sucesso comercial.

Trata-se, portanto, de uma faldcia qualquer tentativa de atribuir & TV
Globo, dentro do rétulo “grande midia”, o privilégio para que o pagode ro-
mantico firmasse a sua popularidade comercial na década. Na complexa atua-
¢ao da televisao com a industria da musica, a0 menos em relagio ao poderoso
espaco das telenovelas globais e de suas trilhas sonoras, os grupos de pagode
romantico foram claramente desprestigiados, ainda que transitassem por ou-
tros programas da emissora, com participagdes em eventuais especiais.

6. Pop Rock nos anos 1990

Se o pagode romintico ndo pdde encontrar nas trilhas sonoras das no-
velas globais um aliado efetivo para atingir a sua expressividade mercadolégica
obtida ao longo da década de 1990, algumas bandas do segmento pop-rock
que surgiram na mesma década tiveram esse suporte desde o inicio de sua
trajetdria fonografica. Em 1993, ano de lancamento do seu primeiro dlbum, o
Skank emplacou duas das can¢des que o compunham: “Gentil Loucura”, em
“O Mapa da Mina” e “O Homem Que Sabia Demais”, em “Olho no Olho”. A
banda Chico Science & Nagio Zumbi teve duas cangdes de seu primeiro disco
em novelas: “A Praiera” em “Tropicaliente” (1994) e “A Cidade”, em “Irmaos
Coragem” (1995). O Cidade Negra, em seu segundo disco, mas que marca-
va uma virada estética do seu reggae mais em diregao ao pop com a estreia
do vocalista Toni Garrido, também obteve participagdes com “Pensamento”
em “Tropicaliente” (1994) e “A Sombra da Maldade” em “Irmaos Coragem”
(1995).

Um relevante canal para a tentativa de estabelecimento dessas bandas e
da renova¢io do pop-rock naquele periodo foi a novela “Malha¢io”, que es-
treou em 1995 e se mantém no ar até hoje com renovagoes constantes de suas
tramas, elenco e trilha sonora. Na trilha lancada em 1996, o Pato Fu emplacou
“Sobre o Tempo”, do 2° disco (e 1° com o auxilio de uma grande gravadora
desde a sua produgio), enquanto o Charlie Brown Jr teve “Proibida Pra Mim”
do seu 1° disco incluida na de 1998, a qual também contava com “Hip Hop
Rio” do Planer Hemp, ja em seu 2° dlbum. Em outra trilha da mesma novela,
O Rappa tinha a cangao “Vapor Barato” do seu 2° disco incluida.

Cidadido Quem, Maskavo Roots, Tequila Baby e Penélope foram outras
apostas das trilhas em bandas novas do segmento pop rock nos anos 1990, tam-
bém com cangdes de seus discos de estreia inseridos em trilhas de “Malhagao”.

7. MPB

Ainda que tenha havido lagos mais fortes com um ou outro segmento
surgido nas décadas de 1980 e 1990, o papel ativo das trilhas na renova¢ao da
MPB como uma categoria que representa um segmento de mercado perdura
pelas décadas pesquisadas.
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Diversos artistas tiveram can¢oes de seus primeiros discos lancados em
novelas. Marisa Monte, com “Bem que se quis” em “O Salvador da Pétria”
(1989); Paulinho Moska, com “Serd Que Sou Eu”, em “Olho no Olho” (1993);
Zeca Baleiro, com “Bandeira” em “Por Amor” e “Heavy Metal do Senhor”, em
“Era uma vez” (1997), sao alguns exemplos do fendmeno que se repete com
Adriana Calcanhoto, Zélia Duncan, Jorge Vercilo e Ana Carolina ao longo dos
anos 1990. O cantor Lenine, por exemplo, jd era uma aposta na trilha de “Lua
Cheia de Amor”, em 1990, com “Alpinista Social”, muito antes de demarcar
lugar cativo no mercado fonogréfico a partir de 1997 com o disco “O dia em
que faremos contato”, do qual, no ano seguinte, teve uma cangio incluida na
novela “Era uma vez”. Além desses artistas que despontaram no star system da
industria musical com participagoes de suas cangoes nas telenovelas, é notdvel
a forte permanéncia de nomes da MPB que surgiram para o mercado fono-
grafico nas décadas de 1960 e 1970 e tiveram forte presenca nas trilhas deste
periodo. Entre 1995 e 1999, cinco dos campedes histdricos de participagoes
como Gal Costa, Caetano Veloso,

Gilberto Gil, Milton Nascimento e Djavan totalizaram 19 faixas, supe-
rando em conjunto o nimero de participacoes de todos os artistas da masica
axé ou do pagode romantico.

Conclusoes:

O papel da Rede Globo na cultura brasileira é bastante complexo e sua
relagdo com a industria da masica é um campo interessante a ser explorado
para compreendé-lo.

Percebidas como um lugar de resisténcia da nogao de “bom gosto” por
Aratjo (2002), as trilhas sonoras da telenovela, mediadas pela implementagao
do “padrio Globo de qualidade” e de seu ideal higienizador na década de 1970,
serviram como importante instincia de legitimagao mercadoldgica de artistas
da MPB do periodo, enquanto afastava-se a musica cafona com grande sucesso
comercial e de maior apelo entre as camadas mais pobres da populagao bra-
sileira de sua sele¢ao de faixas ao longo da primeira década de sua existéncia.

No percurso aqui tragado, a preocupagio foi compreender melhor o pa-
pel das trilhas nos momentos posteriores ao mapeado pelo autor, procurando
perceber de que forma essa midia sonora se aliou aos segmentos musicais esta-
belecidos a partir da década de 1980, incorporando-os ou nio, bem como de
que maneira, em sua sele¢do de faixas. Optou-se por um recorte que privile-
giasse a andlise de segmentos da musica brasileira que se tornaram delimita-
dores de sua histéria a partir desse momento, o que acabou deixando de lado
alguns importantes, como o Pop vinculado & Dance Music dos anos 1990 e
mesmo o samba/pagode de uma forma mais ampla do que a da vertente do
pagode romantico do mesmo periodo.

A partir da andlise dos dados apresentados, verificou-se a existéncia de
lacos mais fortes com determinados segmentos do que com outros. Se o pa-
gode roméntico e a musica sertaneja dos anos 1990 sofreram forte resisténcia,
a musica axé sofreu menos barreiras, frequentando de maneira mais efetiva o
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repertdrio das trilhas, o que pode apontar para a hipétese de haver variagoes
no grau de prestigio entre os géneros mais populares. Mesmo assim, diante
do modo como foi incorporado o pop-rock, tanto a da gera¢ao dos anos 1980
quanto a dos anos 1990, a necessidade de mediagoes que legitimassem esses
artistas foram maiores. Ao longo de todo esse periodo, a MPB mostrou-se um
segmento que prossegue com forte presenca, tanto com nomes que frequen-
tam as trilhas desde os anos 1970 (e que frequentemente contribuem, com seu
repertério e participagdes em gravagoes, para avalizar a inclusio de artistas de
Outros segmentos), quanto com apoio e renovagio aos que surgiram nas déca-
das seguintes vinculados ao rétulo.

Se nao cumpriram papel absolutamente igual ao dos anos 1970, as tri-
lhas continuaram sendo, ao longo dos 1980 ¢ 1990, um espago que privile-
giou artistas mais bem posicionados dentro da hierarquia cultural brasileira.
Apesar disso, vale lembrar que o espago da musica em telenovela, ainda que
fundamental pelo grau de exposicio didria para um niimero expressivo de es-
pectadores atrelado a situagdes dramattrgicas e personagens que agregam um
valor cultural traduzido em reconhecimento das cangdes e de seus intérpretes,
nao foi e nem ¢é o Ginico em que a Rede Globo atuou ao longo de sua histéria
de articulagio com a industria musical. Outros espagos, como programas de
auditério e especiais mensais e de fim de ano, complexificam a compreensao
de sua atuagio e devem ser levados em consideragao em qualquer andlise mais
aprofundada sobre o papel da emissora na formulagdo do star system musical
brasileiro.

A amplitude do recorte estabelecido para a andlise do papel das trilhas
explica-se pela auséncia de um mapeamento mais geral sobre o objeto. Trata-
se, portanto, de um mapeamento inicial, mas necessirio, jé que as trilhas de
novelas sao um objeto rico a ser mais explorado por pesquisas que tematizam
as relagoes entre TV e inddstria da musica.

Desse modo, espera-se que o artigo contribua para que pesquisas mais
aprofundadas, com enfoques cronoldgicos e/ou em cima de géneros mais espe-
cificos, venham a enriquecer os debates acerca deste objeto.
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Notas

1.

Por esse refinamento da racionalizagio no planejamento das empresas fonograficas,
refiro-me ao processo de moderniza¢io da estruturagdo interna das gravadoras
multinacionais no Brasil que permitiu com que estas assumissem o gerenciamento
das carreiras dos artistas brasileiros em longo prazo, o que estd relacionado
a consolidagio do LP como principal formato do mercado fonogréfico, como
aponta De Marchi (2011). Em didlogo com o trabalho de Morelli (1991),
centrado na geragio dos artistas de MPB que surge nos anos 1970, o autor
ressalta a importancia das mudangas nesse periodo, caracterizado pelo fato de que
os artistas nio mais apareciam nos meios de radiodifusio para consolidarem a
sua imagem a fim de possibilitarem a gravagio e comercializacio fonogrifica de
suas cangoes posteriormente. Assim, cantores como Figner, Ednardo e Belchior
somente alcancam a televisao e o rddio por meio desse processo de modernizagao
das gravadoras, gracas especialmente a criacio de departamentos especializados na
gestdo das carreiras dos artistas. O crescente apuro no planejamento empresarial
que rege a racionalizagio, verificado na industria fonografica nesse contexto, acaba
remetendo também 2 tese de Ortiz (1988) a respeito da possibilidade de se falar
concretamente de industria cultural no Brasil apenas a partir desse momento, no
qual o processo de modernizagao, promovida com a contribui¢io dos governos da
ditadura militar, atinge todos os seus setores.

O autor é pouco preciso em relagio aos dados, mas quando se analisa nas fontes o
repertdrio dos discos nesse contexto, conclui-se que as barreiras para a incorporagao
dos cafonas foram mais efetivas do que as dificuldades apresentadas pelos artistas
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de MPB em ocupar esse espaco por conta do posicionamento politico de oposi¢ao
ao regime militar que permeava a produg¢ao musical de alguns dos seus personagens
mais importantes no periodo inicial de institucionalizagio das trilhas, como
propoe Morelli (1991, p.70). Enquanto, do lado dos cafonas, apenas Benito di
Paula teve uma cangio dentre os lancamentos ao longo do governo Médici (1969-
1974), Roberto Menescal e Elis Regina eram os mais prestigiados, com 5 e 4 faixas
incluidas, respectivamente. Mesmo que nesse periodo Chico Buarque, Gilberto
Gil e Caetano Veloso nao tenham sido incorporados, contaram com interpretagoes
de algumas de suas can¢des por outros cantores. Jd entre 1975 e 1978, 7 foram
as faixas relacionadas aos ditos cafonas, mesmo niimero atingido individualmente
por Gal Costa e Rita Lee, as campeds em participagio nesse segundo contexto,
no qual jd se podia ouvir Chico Buarque em trés faixas. Além disso, ¢ importante
compreender que a natureza de sua classificacdo para a oposi¢io entre musica
cafona e MPB estd baseada na questio da diferenca de prestigio cultural, o que
também se relaciona 4 estrutura de mercado que distingue artistas de catdlogo e
autorais. Assim, o samba de Paulinho da Viola e Beth Carvalho, assim como o
rock de Raul Seixas e Rita Lee, sio enquadrados como MPB, enquanto o samba
de Benito di Paula e Wando ¢ relacionado ao cafona.

3. Osanos 1980 representaram até certo ponto uma virada nos padroes estabelecidos
anteriormente, nio somente pela adesio ao pop-rock sintonizada com a forga
emergente do mercado musical, mas, sobretudo, pela incorporacio de cantores
rotulados como cafonas alijados na década anterior, além do lancamento de
novos nomes do segmento rotulado como brega, tal como Joanna, José Augusto
e Rosana. Aquele dentre os poucos artistas relacionados ao rétulo de cafona que
conseguiu aparecer em trilhas nos anos 1970 (com “Moga”, do seu LP de estreia,
na novela “Pecado Capital”, ambos de 1975), ao longo dos anos 1980 emplacaria
6 cangoes no repertdrio das novelas globais. Com essa marca, o cantor Wando
ultrapassou em participagdo a maioria dos nomes do BRock, assim como Rosana,
com 5 musicas incluidas, batendo grupos como Titas e Paralamas. Biafra e José
Augusto, com 2 cangdes cada, superam as bandas Engenheiros do Hawaii, Capital
Inicial e Legiao Urbana, com apenas 1 cada, mesmo niimero alcancado por Agepé,
Miarcio Greick, Gretchen e Agnaldo Timéteo, por exemplo.

4. Classificada a época como cantora de MPB (ou seja, detinha um lugar de prestigio
no star system da mdsica), Fafd de Belém foi quem apresentou a lambada como
género musical, gravando 3 medleys com cang¢oes do estilo em seu disco de 1987.
Um deles foi incorporado a trilha de “Sassaricando” (1987). Em “Gente Fina”, de
1990, “Dangando Lambada”, cangao da banda Kaoma, estava presente (junto com
“Morena’, do Fogo Baiano), solidificando o rétulo genérico para a sonoridade que
Beto Barbosa jd apresentava anteriormente com o sucesso da cangio “Adocica’,
também incorporada a uma novela global, “Sexo dos Anjos”, de 1989. Assim,
solidificavam a lambada como um segmento de mercado com artistas identificados
com a sonoridade do género. “Me chama que eu vou” foi a musica que embalava
a abertura de “Rainha da Sucata’, de 1990, protagonizada por bailarinos
(incluindo uma dancarina feita de pecas de sucata) que diariamente ensinavam
alguns dos principais passos da lambada. Gravada pelo cantor enquadrado no
rétulo de cafona nos anos 1970 e 1980, Sidney Magal, a cangio também tinha o
privilégio de abrir o lado A do disco nacional dessa novela. Além dos tradicionais
discos dedicados a cangbes nacionais e internacionais, foi langado um terceiro,
chamado “Trilha Sonora complementar — Lambateria Sucata’, contendo aquele
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que se transformaria no 2° hit de Beto Barbosa (“Preta”), que teria ainda uma
32 cangao incluida na trilha de “Tropicaliente” (1994), uma balada j4 distante
da sonoridade da lambada. Esse disco extra de “Rainha da Sucata” continha
faixas tanto de novos artistas que buscavam se associar ao fendémeno (Banana
Split, Grupo Sucata), quanto por alguns mais antigos, com cang¢des “dancantes”,
mas nao necessariamente associadas ao género lambada, que alcangaria o seu auge
justamente nesse momento, nao aparecendo em mais nenhuma trilha depois
de frequentar as dessas trés novelas em sequéncia. Os maiores hits do segmento
estavam articulados as telenovelas globais, o que atesta a centralidade destas para
a sua afirmacdo mercadoldgica.
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