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A professora titular do Departamento de Estudos Culturais e Midia da
Universidade Federal Fluminense vem respondendo por um niimero signifi-
cativo de pesquisas sobre midia, memoria e histéria em que tenta dar conta
de aspectos da histéria da imprensa como um processo que resulta necessa-
riamente na sua relagao com o social. E é isso exatamente o que se depreende
da leitura de Histéria cultural da imprensa. O livro, dividido em duas partes,
soma nove capitulos que visualizam a histéria cultural da imprensa no Brasil
a partir do ponto de vista do “processo comunicacional”, e essa op¢io redun-
da na importancia conferida tanto ao contetido em si do impresso, quanto
ao produtor da mensagem, bem como da forma como o leitor entende os
sinais emitidos. Ao se debrugar sobre este processo na imprensa brasileira no
periodo de um século (1900-2000), Marialva Barbosa néo receou as generali-
zagoes que invariavelmente decorrem desses cortes cronoldgicos tao extensos.
Abordando a histéria, a meméria e a midia como aspectos que vislumbram
tanto a estrutura externa quanto interna dos jornais, a autora vai, década
apds década, montando um painel que aborda a relagio entre os eventos e
as circunstancias histéricas do estabelecimento da imprensa periédica entre
nés, no século passado, a partir da cena constituida pelo Rio de Janeiro e da
imprensa que nesta cidade se desenvolveu em func¢io de tantos fatores con-
tingentes que lhe dio o devido destaque no cendrio nacional.

A distingdo entre externo e interno também é notdvel, uma vez que os
trabalhos sobre a imprensa no Brasil se dividem, segundo a autora, entre aque-
les de vasta sintese histérica como ¢ o caso da importante Histdria da Imprensa
no Brasil, de Nelson Werneck Sodré, e outros que abordam os meios de comu-
nicagdo a partir de seus contetidos politicos e ideolégicos, havendo outros que
concentram suas andlises nas modificagdes e na estrutura interna dos jornais
— ou seja, quando consideram a dimensio interna, desconsideram a dimensao
externa, e vice-versa.

Sua metodologia de pesquisa, por outro lado, se sustenta na concep-
¢ao de uma histéria da imprensa que leva em consideragio a relagio ina-
liendvel entre os agentes e os processos envolvidos nesse Ambito, entre eles
a histéria e a memoria. Nesse aspecto, langa um olhar agudo sobre as “co-
nexodes entre as caracteristicas descritas e observadas nos periédicos com as
transformagoes sociais”. E aqui reside um pouco a diferenca e a importan-
cia do trabalho de Marialva. Para ela, que chama para si o escopo da teoria
da histéria — a0 meu ver em consonéncia com a concepgao contemporinea
de discurso —, sao fundamentais tanto o que aconteceu, quanto o como
aconteceu e, sobretudo, por que aconteceu. As metodologias que isolam
estas questoes compoem, via de regra, histérias descontextualizadas dos
estudos culturais e dos quadros interdisciplinares das ciéncias humanas,
e redundam ainda em “histérias lineares, orientadas e baseadas em gran-
des feitos, singularidades e, particularidades dos grandes personagens”. Ao
contrario, nossa autora incorpora o “visivel” e o “invisivel” como dados de
pesquisa, ou seja, os eventos que permaneceram escondidos, “toda uma
gama de situagdes que nio ¢ elevada a categoria de acontecimento por se
dar na fronteira do invisivel”. A esse respeito, assumem papel estrutural no
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seu trabalho as memorias de jornalistas coletados por centros de documen-
tacio, mas também das memérias de Nelson Rodrigues no seu O reaciond-
rio. Memdrias e confissoes, de 1977, e mais ainda a troca de correspondéncia.
Valendo-se de fontes primdrias de pesquisa, a autora se debrugou sobre de-
poimentos de jornalistas reunidos em Memdria da ABI e ao CPDOC/Alerj,
mencionou filmes, valeu-se de cartas entre jornalistas e ao testemunho dos
textos recuperados nos préprios jornais analisados de cada época.

Histéria cultural da imprensa no Brasil tem inicio com um estudo su-
cinto do advento dos novos aparatos tecnolégicos do novo século que tantas
mudangas provocaram em todos os setores da vida urbana, entre eles o da
imprensa. A leitura prossegue, nos capitulos que se seguem, com um es-
tudo sobre o nascimento do chamado jornalismo sensacionalista nos anos
1920, que solo fértil encontrou no nosso imaginario de leitores, e aos termos
da consolidagao definitiva da empresa jornalistica no Brasil, com foco nos
maiores didrios do Rio de Janeiro, entre eles O Paiz, o Jornal do Commércio,
a Gagzeta de Noticias, A Noite, o Correio da Manhi e o Jornal do Brasil, nos
anos 1920, quando jovens estudantes de Direito constituiam a maioria dos
jornalistas em busca de proventos e alguma notoriedade. A autora esmitiga
cada um destes periodos na singularidade da histéria de cada um, além do
perfil roméntico que ainda subsistia na profissao de jornalista. Um pouco
mais tarde, com a introdugao do conceito de moderno, se separou o notici-
drio de informacao e o de opinido, relegando este a um plano secundério, o
que deu inicio a lenta e persistente busca do “discurso que espelha 0 mundo”
a partir da “padronizagio da linguagem”.

O livro segue em frente com o encampamento ideoldgico da imprensa
pelo Estado Novo, seguido da relagio que no Brasil foi bastante frutifera entre
literatura e imprensa. Afora as contribuicoes reciprocas ji conhecidas entre um
e outro campo, a autora relé passagens literdrias na crénica e no romance, com
destaque para Lima Barreto, Graciliano Ramos, Nelson Rodrigues e Clarice
Lispector, em que o mundo do jornal, do rddio e da revista apéia, no literdrio,
uma construgao “pré-textual” da realidade.

Chegamos a segunda parte do livro com estudos sobre a consolida-
¢ao0 e modernizac¢ao da imprensa brasileira a partir dos anos 1950 e com a
chegada da televisao para um publico cada vez mais numeroso a partir da
década seguinte. Nos dois ultimos capitulos, mais préximos da realidade
recentemente vivida, a autora aponta o ressurgimento de uma nova forma
de sensacionalismo e as mudancas constantemente em curso em funcio das
tecnologias de informdtica. E também nessa parte que a autora se concen-
tra na andlise da derrocada do jornal Correio da Manhd, que desembocou
na concentragio, a partir dos anos 1970, da massa de leitores em apenas
trés jornais, a saber, O Globo, Jornal do Brasil e O Dia. A respeito desse
tltimo, aproveita para retomar a questao do sensacionalismo (que ela pre-
fere chamar jornalismo de sensag¢ées), novamente se valendo do apanhado
histdrico que provocou o surgimento excepcional desse género de imprensa
no mundo e no Brasil.
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Enfim, um livro para ser lido em consonincia com aqueles que também
estdo em busca de um outro olhar da histéria sob a perspectiva do subjetivo,
uma vez que o jornal, nio sendo documento que emerge de uma unica subjeti-
vidade, constréi uma hipétese sempre instigante sobre a realidade.
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