FACULDADE DE COMUNICACAQ SOCIAL DA UERJ

Mediacoes
Sonoras

35



LOGOD

Vol. ]8 N°OZ 2011

Mediacdes Sonoras

FACULDADE DE COMUNICACAO SOCIAL
UERJ



CATALOGACAO NA FONTE
UERJ/Rede Sirius/PROTAT

L832 Logos: Comunicagao & Universidade - Vol. 1, N° 1 (1990)
- . - Rio de Janeiro: UERJ, Faculdade de Comunicacao Social,
1990 -

Semestral
E-ISSN 1982-2391 | ISSN 0104-9933
1. Comunicacao - Periédicos. 2. Teoria da informacao
-Periédicos. 3. Comunicacao e cultura - Periodicos.
4. Sociologia - Periédicos. I. Universidade do Estado do Rio
de Janeiro. Faculdade de Comunicacao Social.

CDU 007




UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO
CENTRO DE EDUCACAO E HUMANIDADES
FACULDADE DE COMUNICAGAO SOCIAL

REITOR

Ricardo Vieiralves de Castro

VICE-REITOR
Maria Christina Paixao Maioli

SUB-REITOR DE GRADUACAO

Lena Medeiros de Menezes

SUB-REITORA DE P()S-GRADUACAO E PESQUISA
Monica da Costa Pereira Lavalle Heilbron

SUB-REITORIA DE EXTENSAO E CULTURA
Regina Lucia Monteiro Henriques

DIRETOR DO CENTRO DE EDUCA(,'AO E HUMANIDADES
Glauber Almeida de Lemos

FACULDADE DE COMUNICACAO SOCIAL

DIRETOR
Jodo Luis de Araujo Maia

VICE-DIRETOR
Ricardo Ferreira Freitas

CHEFE DO DEPARTAMENTO DE JORNALISMO
Fabio Mario lorio

CHEFE DO DEPARTAMENTO DE RELAQOES PUBLICAS
Nicolau Maranini

CHEFE DO DEPARTAMENTO DE TEORIA DA COMUNICACAO
Ronaldo Helal



LOGOS - EDICAO N° 35 - VOL 18, N°02, 2011

Logos: Comunicacao & Universidade (E-ISSN 1982-2391 | ISSN 0104-9933) ¢ uma publicagio acadé-
mica semestral da Faculdade de Comunicacio Social da UER] e de seu Programa de Pés-Graduagio em Comu-
nicagio (PPGC) que retne artigos inéditos de pesquisadores nacionais e internacionais, enfocando o universo
interdisciplinar da comunicag¢io em suas maltiplas formas, objetos, teorias e metodologias. A revista destaca a
cada niimero uma temdtica central, foco dos artigos principais, mas também abre espago para trabalhos de pes-
quisa dos campos das ciéncias humanas e sociais considerados relevantes pelos Conselhos Editorial e Cientifico.
Os artigos recebidos sao avaliados por membros dos conselhos e selecionados para publicagio. Pequenos ajustes
podem ser feitos durante o processo de edicdo e revisio dos textos aceitos. Maiores modificacoes serdo solicitadas
aos autores. Nao serdo aceitos artigos fora do formato e tamanho indicados nas orientagoes editoriais e que nao

venham acompanhados pelos resumos em portugués, inglés e espanhol.

EDITOR CONVIDADO
Prof. Dr. Marcelo Kischinhevsky

EDITOR GERAL
Prof. Dr. Vinicius Andrade Pereira

EDITOR WEB
Prof. Dr. Fernando Gongalves

CONSELHOS EDITORIAL E CIENTIFICO

Ricardo Ferreira Freitas (Presidente do Conselho Editorial), Luiz Felipe Baéta Neves (Presidente do
Conselho Cientifico), Danielle Rocha Pitta (UFPE), Fitima Quintas (Fundagao Gilberto Freyre), Henri
Pierre Jeudi (CNRS-Franca), Ismar de Oliveira Soares (USP), Luis Custédio da Silva (UFPB), Mdr-

cio Souza Gongalves (UER]), Michel Maffesoli (Paris V - Sorbonne), Nelly de Camargo (USP), Nizia
Villaga (UFR]), Patrick Tacussel (Université de Montpellier), Patrick Wattier (Université de Strassbourg),
Paulo Pinheiro (UniRio), Robert Shields (Carleton University/Canadd), Ronaldo Helal (UER]), Alessan-
dra Aldé (UER]J) e Profa. Dra. Denise da Costa Oliveira Siqueira.

ENDERECO PARA CORRESPONDENCIA

Universidade do Estado do Rio de Janeiro

Faculdade de Comunicacao Social - PPGC - Mestrado em Comunicagao
Revista Logos

A/C Prof. Dr. Vinicius Andrade Pereira (LCI)

Rua Sao Francisco Xavier, 524/10° andar, sala 10129, Bloco F

Maracana - Rio de Janeiro - R] - Brasil. CEP: 20550-013

Tel.fax: (21) 2334-0757. E-mail: logos@uerj.br

PROJETO GRAFICO
Marcos Maurity e Samara Maia Mattos

DIAGRAMACAO
Willian Gomes, Nathalia Mattoso e Marcelle Andrade (LCI)

10608

CAPA E EDITORACAO ELETRONICA
Willian Gomes (LCI)

\ Mediaooes
\

J Sanoras

REVISAO
Prof. Marcelo Kischinhevsky, Prof.2 Itala Maduell Vieira, Bruna Mariano e
José Messias.




18
31
43

55

72
84
96

107

121
134

145
159

Sumario

Apresentacao

Vinicius Andrade Pereira e Marcelo Kischinhevsky

Dossié Mediagoes Sonoras
Territorialidades sonicas e re-significagio de espagos do Rio de Janeiro
Micael Herschmann e Cintia Sanmartin Fernandes

Um novo estatuto para a escuta radiofonica

Mozahir Salomao Bruck

Direito autoral, MP3 e a nova indistria da misica
José Eduardo Ribeiro de Paiva

Cangdio popular como processo comunicacional: aproximagcoes preliminares
a partir do cotidiano marajoara

Marcelo Monteiro Gabbay

Alfama “chorou’: elementos para uma cartografia da presenga musical
brasileira em Portugal
Tiago José Lemos Monteiro

Trago o fado nos sentidos — Cangio, memdria portuguesa na ridio paulista
Heloisa de Araujo Duarte Valente e Monica Rebecca Ferrari Nunes

A terceira geragdo de onvintes e a formulagio do gosto musical
Moénica Panis Kaseker

Rddio e imagindrio na obra de Erico Verissimo: uma andlise de
Incidente em Antares

Doris Fagundes Haussen

O pregador mididtico - Marcelo Rossi e o discurso radiofonico em Nosso
momento de fé
Joao Baptista de Abreu

O impacto da digitalizagdo do rddio na opinido dos jornalistas e dos ouvintes
Nair Prata, Wanir Campelo, Maria Cldudia Santos e Sdnia Caldas Pessoa

Linguagem radiofénica e jornalismo: wum estudo das estratégias estéticas das séries
de reportagens da Ridio Eldorado
Marcelo Freire e Debora Cristina Lopez

A internet como recurso para reforcar a proposta do rddio local
Leandro Ramires Comassetto

Valor-noticia nas rddios comunitdrias

Dioclécio Ferreira da Luz

LOGOS 35 Mediagdes Sonoras. Vol.18, N°02, 2° semestre 2011



173

185
200
215

234
250

267

Os movimentos da indiistria_fonogrdfica na critica jornalistica: a contribui¢do de Herbert Caro,
vendedor das coisas do espirito

Ana Laura Colombo de Freitas e Cida Golin

O som do Ensaio: Deslocamentos e padrées da linguagem televisiva
Bruno Souza Leal e Rafael José Azevedo

Lotus flower. Diferenga e repeticio na performance mididtica
Fabricio Lopes Silveira

Temas Livres
Contribuigées do funcionalismo e da teoria critica para os estudos sobre géneros jornalisticos
Francisco de Assis

A desrepresentagdo do “outro” nos trabalhos de video-arte de Mauricio Dias e Walter Riedweg
Fernando do Nascimento Gongalves, Ana Paula Santos de Souza e André Gomes

Esfera civil e eleicoes 2010: Uma andlise de iniciativas online para maior controle civil

Rafael Cardoso Sampaio, Dilvan Passos de Azevedo e Maria Paula Almada

A tecnologia mével e os potenciais da comunicagdo na educagio
Sebastido Carlos Squirra e Rosingela Spagnol Fedoce



Apresentacao

Mediacoes Sonoras

E com satisfacio que apresentamos a Revista Logos n° 35, com o dossié
Mediagoes Sonoras. Foi uma edi¢io especialmente desafiadora, devido ao gran-
de niimero de submissoes qualificadas: a comissio editorial recebeu 38 artigos,
que desenvolviam as mais diversas abordagens teéricas, em torno de dois grandes
eixos temdticos — o rddio e a musica. Questoes em torno dos estudos de som, re-
cepgio, consumo, representagoes, linguagens, estudos de caso sobre programas e
reportagens de rédio, radiodifusdo comunitdria, web radios, radioarte, paisagens
sonoras, etnomusicologia, industria fonografica, videoclipes e trilhas sonoras,
nos mais diversos suportes e dispositivos, foram trabalhadas, oferecendo um rico
mosaico das pesquisas sobre radiofonia e midia sonora no pais.

Ao fim do processo de avaliagao por pares, 16 artigos foram selecionados
— 13 deles assinados ou co-assinados por doutores. O dossié retine alguns dos
principais nomes destes campos de estudos, trazendo uma amostra do estado
da arte das pesquisas sobre radiofonia e sobre musica e comunicagio.

O dossié abre com uma original agenda de pesquisa, proposta por Micael
Herschmann (UFR]) e Cintia Sanmartin Fernandes (UER]J), sobre o papel da
musica — especificamente do samba e do choro — na constitui¢io e na re-signi-
ficagao de territorialidades no Rio de Janeiro. Em seguida, Mozahir Salomio
Bruck (PUC-MG) rediscute a escuta radiofonica, propondo para ela um novo
estatuto, e José Eduardo Ribeiro de Paiva (Unicamp) reflete sobre a reordenagao
da inddstria da musica e sobre os desafios aos direitos autorais representados pelo
formato de compressao de dudio MP3.

Na sequéncia, um jovem pesquisador, Marcelo Monteiro Gabbay (UFR]),
traz instigante abordagem hibrida, entre a etnomusicologia e a comunicagio,
sobre o carimbé marajoara. Em seguida, outro jovem doutorando, Tiago José
Lemos Monteiro (UFF), oferece uma problematizacio da presenca (e do consu-
mo) da musica brasileira em Portugal. No caminho inverso, Heloisa de Araujo
Duarte Valente (USP) e Moénica Rebecca Ferrari Nunes (ESPM-SP) aprofun-
dam-se nas representagdes e na memoéria do fado — género da colénia portu-
guesa, no Brasil dos anos 1960 e 1970 — nas emissoras de rddio de Sao Paulo. A
musica no rddio é também o objeto de pesquisa de Ménica Panis Kaseker (PUC-
PR/UFPR), que investiga os diferentes modos de apropria¢io da programagao
musical ao longo de trés geragdes de ouvintes paranaenses.

As relacoes entre o rddio e a construgio de um imagindrio coletivo sao
o foco de Doris Fagundes Haussen (PUC-RS), que analisa a presenca do meio
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no livro Incidente em Antares, de Erico Verissimo. Joao Baptista de Abreu
(UFF), por sua vez, dedica-se a investigar as estratégias discursivas adotadas
pelo padre Marcelo Rossi no programa radiofénico de maior audiéncia no
pais, Nosso momento de fé.

Prosseguindo com as pesquisas empiricas, Nair Prata (UFOP), Wanir
Campelo (UniBH), Maria Cldudia Santos (UNA) e Sénia Caldas Pessoa (UFOP)
investigam a expectativa da digitalizacio do rddio na visao de jornalistas e ouvin-
tes da Réddio Itatiaia (MG), enquanto Marcelo Freire (UFSM) e Debora Cristina
Lopez (UFSM) analisam séries de reportagens da Réddio Eldorado para discu-
tir linguagem radiofonica e radiojornalismo. J4 Leandro Ramires Comassetto
(UniPampa), na contramio das pesquisas que apontam a web como fator de
desterritorializagao, reflete sobre as possibilidades oferecidas pela internet no for-
talecimento do rddio local. Em perspectiva similar, mas focada nas teorias do
jornalismo, Dioclécio Ferreira da Luz (UnB) propoe o debate sobre a existéncia
de valores-noticia especificos para as rddios comunitdrias.

Recordando um periodo em que a industria fonogréifica ainda dava as
cartas no jornalismo cultural, Ana Laura Colombo de Freitas (UFRGS) e Cida
Golin (UFRGS) recuperam a discussao do papel da critica, a partir da andlise de
colunas no Correio do Povo assinadas por Herbert Caro, um balizador do gosto
musical erudito na Porto Alegre dos anos 1960 e 1970.

Fechando o dossié, dois textos que trazem novas perspectivas para os
sound studies e para as pesquisas audiovisuais, tendo como estudos de caso um
programa televisivo dedicado a musica, Ensaio, da TV Cultura — Bruno Souza
Leal (UFMG) e Rafael José Azevedo (UFMG) — e a performance num videocli-
pe do grupo de rock Radiohead — Fabricio Lopes Silveira (Unisinos).

Na secio de artigos com temas livres temos quatro textos que comple-
tam a presente edigio da Logos. Uma reflexao sobre tecnologias, mobilidade
e educagao, com o artigo A tecnologia mével e os potenciais da comunicagio
na educacio, de Sebastido Squirra e Rosingela Spagnol Fedoce. Reflexdes so-
bre os géneros jornalisticos com o artigo Contribui¢ées do funcionalismo e da
teoria critica para os estudos sobre géneros jornalisticos, de Francisco de Assis.
Apresentamos ainda o artigo A desrepresentagio do “outro” nos trabalhos de
video-arte de Mauricio Dias ¢ Walter Riedweg, dos pesquisadores Fernando
Gongalves, André Gomes e Ana Paula Santos, que toma a arte como campo
fértil para a andlise comunicacional. E, por fim, o trabalho de Rafael Cardoso
Sampaio, que explora o tema do uso da internet e debate publico em ano eleito-
ral, com o artigo Esfera civil e eleicdes 2010: Uma andlise de iniciativas online
para maior controle civil.

Boa leitura!

Vinicius Andrade Pereira - UERJ
Editor da Logos

Marcelo Kischinhevsky - UERJ
Co-editor da Logos 35.
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Territorialidades sénicas e re-significacao
de espacos do Rio de Janeiro

Sonic Territoriality and re-meaning
of the spaces of Rio de Janeiro

Micael Herschmann | micaelmh@globo.com

Doutor em Comunicacao pela UFRJ, pesquisador do CNPq, professor do Programa de P&s-
Graduacao em Comunicacao da UFRJ, onde também dirige o Nucleo de Estudos e Projetos

em Comunicacao. Autor dos seguintes livros individuais: Industria da musica em transicao (Ed.
Estacdo das Letras e das Cores, 2010); Lapa, cidade da musica (Ed. Mauad X, 2007); O funk e o
hip-hop invadem a cena (Ed. UFRJ, 2000)..

Cintia Sanmartin Fernandes | Cintia@LagoadaConceicao.com

Doutora em Sociologia Politica pela Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC) com
Doutorado Sanduiche junto a Université René Descartes-Paris VV//Sorbonne. Pés-doutora em
Comunicacao pela UFRJ e em Comunicacao e Semiética pela PUC-SP. E professora visitante
da Faculdade de Comunicacao Social e do Programa de Pés-Graduacao em Comunicacao da
UERJ. Autora do livro individual: Sociabilidade, Comunicacao e Politica: a experiéncia estético-
comunicativa da Rede MIAC na cidade de Salvador (Ed. E-Papers, 2009)..

Resumo

Neste artigo avalia-se a relevincia das experiéncias, dos afetos e da arquitetura dos lugares na alteragao das terri-
torialidades e do cotidiano urbano: parte-se do pressuposto de que estes fatores potencializam diversas sociabi-
lidades fundantes de um novo ezhos (modos de co-habitar). Analisa-se de forma preliminar o papel de algumas
atividades musicais na re-significagio dos espacos no Centro da cidade do Rio de Janeiro. Buscou-se neste
artigo descrever analiticamente a dinimica de quatro grupos musicais — Samba da Ouvidor, Roda de Choro
Antigamente, Nova Lapa Jazz e Monte Alegre Hot Jazz Band — que se organizam através das redes sociais,
promovem dinimicas colaborativas e sao capazes de mobilizar segmento expressivo da populagao da cidade (in-
centivando a “ocupagio da cidade”, mesmo de 4reas degradadas e consideradas de “risco”), alavancando no seu
entorno um conjunto de atividades e iniciativas econdmicas, sociais e culturais, antes praticamente inexistentes.
Palavras-Chave: Comunica¢io; Musica; Cidade; Sociabilidade.

Abstract

In this article is valued the relationship of the experiences, of the affection and of the architecture of the places
producing the alteration of the territorialities and of the daily urban one: we are working with the hypothesis
that these factors powerful the socius, are funding a new ethos. This work analyzes the role of some musical
activities (in a preliminary way) in the process of re-meaning of the spaces in the Center of Rio de Janeiro.
The dynamics of four musical groups — Samba do Ouvidor, Roda de Choro Antigamente, Nova Lapa Jazz
and Monte Alegre Hot Jazz Band — are focused here. These groups are organized through the social nets,
promote collaborative dynamics and are capable to mobilize expressive segments of the population of the city
(to motivate the “occupation of the city”, even of degraded, considered “risky” areas), fomented indirectly, in
some way, economic, social and cultural activities, before practically inexistent.

Keywords: Brazil-Portugal relations; Brazilian music; Globalization.
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Introducao

Apés um longo periodo de decadéncia socioecondmica, politica e cultu-
ral (iniciado com a transferéncia da capital federal para Brasilia) — que durou
até a segunda metade dos anos de 1990 —, a Cidade do Rio de Janeiro vem
recuperando nos tltimos quinze anos um lugar de protagonismo no cendrio
nacional, especialmente no 4mbito cultural.

Parte-se do pressuposto de que, se por um lado, os investimentos publi-
cos e privados que vém sendo direcionados a cidade por conta da realizagao
de megaeventos (nacionais e internacionais) esportivos e de entretenimento
(tais como: os Jogos Pan-Americanos, a Copa das Confederagoes, a Copa do
Mundo, o Rock in Rio, a Olimpiada, entre outros) tém um significativo papel
para a reversao deste quadro; por outro lado, as atividades musicais vém tam-
bém desempenhando um relevante papel na re-significagao da wurbe, tal como
pode ser constatado pelo crescente éxito de algumas dreas do Centro — como
Lapa e Praga XV — que passaram nos ultimos anos a gravitar em torno das
atividades musicais e gastronomicas.

Estas dreas — que estavam anteriormente degradadas e ofereciam riscos
a seguranca publica — hoje abrigam dois Pélos Histéricos, Gastronémicos e
Culturais estratégicos do Rio: o da Lapa (que tem como eixo as ruas Mem de
S4 e Lavradio e ¢ um territério também conhecido como Pélo do Rio Antigo,
por contemplar dreas da Cineldndia e da Praga Tiradentes) e o da Praca XV
(que tem como eixo central o cruzamento das ruas do Ouvidor e do Mercado).
A consolidagao destes pélos ¢ o resultado de atuagoes e iniciativas de diversos
atores sociais que se apropriaram e re-significaram politica, afetivamente e sim-

bolicamente estes espagos da cidade.

Tanto o Pélo da Lapa como o da Praga XV se destacam como casos
exemplares — de grande sucesso econdmico (dinamizando expressivamente
o comércio local) — que atraem grande visitagao e hoje reinem amplo na-
mero de atividades culturais e turisticas que sdo estratégicos para a cidade

(FERNANDES, 2011; HERSCHMANN, 2007).

Ao mesmo tempo, na tGltima década, surgem prdticas espontine-
<« . » « . . . » <« . A . »

as “engajadas”, formas de “ativismo musical” ou de “comunidades sonicas
HERSCHMANN, 2011, OBICI, 2010) — nio necessariamente organizadas

g
por profissionais do mainstream ou do chamado setor independente da musica
— que dinamizam e re-potencializam a sociabilidade desses territérios estraté-
gicos do Centro do Rio de Janeiro, os quais correm os riscos, ciclicamente, de
“desvitalizar-se”, como sugere a histéria desta cidade.

Desse modo, o objetivo deste artigo é analisar — ainda que de forma pre-
liminar (dado o momento da pesquisa que estd sendo realizada) — o papel de al-
gumas atividades musicais na re-significacio de espagos do Rio, buscando reunir
informagdes que permitirao, num segundo momento (da investigagao em curso),
construir um “mapa sensivel” ou mais especificamente uma espécie de esbogo de

um “arquipélago” (MARTIN-BARBERO, 2004) sénico da cidade.
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Um olhar que privilegia a rua e o cotidiano da cidade

Antes de analisar a dindmica dos grupos que vém sendo estudados, vale
ressaltar alguns aspectos fundamentais para se compreender a dinimica da
vida contemporainea nas grandes cidades.

As principais transformagées acarretadas pela globalizacio situam-se
tanto no Ambito da organizagao econdémica, como das relagoes sociais, dos pa-
droes de vida e cultura, das transformagoes do Estado e da politica. Conforme
[anni (2003), o mundo foi se transformando em territério onde tudo — gente,
coisas e ideias — se desterritorializa e se reterritorializa, adquirindo novas mo-
dalidades de territorializacao.

Assim a cidade tece o seu imagindrio de forma aberta e multiforme nao
podendo ser engessada, pois se renova constantemente através do jogo cotidia-
no entre centramento-descentramento, territorializagao-(des)territorializacio-
-(re)territorializagao, fronteiras fixas-movedicas, nas quais as diversas “neotri-
bos” (MAFFESOLLI, 1987) tecem os significados dos lugares onde estabelecem
seus intercAimbios culturais. Essa dindmica é retro-alimentada pelas relagoes
entre o local e o global que se interpenetram tornando-se inseparaveis.

A cidade do Rio de Janeiro, reconhecida como uma cidade global é re-
presentativa dessas relagdes em que os espacos sao redefinidos seguindo os flu-
xos e os fixos, as continuidades e as descontinuidades cotidianas balizadas por
modos de estar, de vivenciar, de experienciar os locais e lugares por meio de
uma pratica cultural glocal (ROBERTSON, 2002). Essa prdtica, representati-
va das “artes do fazer” cotidiano (DE CERTEAU, 1994) pode ser apreendida
em diversos “pedacos” da cidade. Cidade que aqui é tratada como espago re-
lacional, vivo, dinAmico, constituido por interagdes socioculturais-ambientais
que em movimento enunciam diversos modos de usos e prdticas sociais.

No campo da sociologia e da comunicagdo os estudos sobre as politicas
publicas das cidades centram-se em andlises que consideram os indicadores
produzidos pelas institui¢oes ptblicas como fonte principal dos estudos sobre
as dindmicas socioculturais das metrépoles, tendo como principal indicador o
acesso aos pontos de cultura das cidades. Criam desse modo mapas sociopoli-
ticos culturais com bases nos circuitos programdticos da cidade.

O que propomos é uma andlise, que ndo desconsidera os indicadores
politicos pablicos, mas que se alicer¢a nas prdticas vividas do e no cotidiano.
Entender como, e de que modo (modus vivend), os individuos e grupos se re-
lacionam e ocupam a cidade de um modo nio programdtico, mas se ajustando
aos espagos ¢ aos diversos grupos culturais que nele os re-significam. Desse
modo, elevamos o cotidiano, as interacoes socioculturais nele praticadas como
o impulso primeiro para se refletir as dindmicas do espaco social das cidades.

Implica, portanto, exercitar uma pratica compreensiva que parte do fend-
meno para explicar a sociabilidade contemporinea. Uma compreensao que consi-
dere a complexidade, a mutabilidade constante das conformagées sécio-espaciais-
-corporais, em que a separagio tempo/espaco, sujeito/objeto, natureza/cultura seja
posta “em suspensao” no entendimento mdximo de que sio os homens (corpo e
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espirito) em movimento na/pela cidade, na experiéncia sensivel de seu contato e
interacio social que nela tém lugar, os quais constroem os sentidos sécio-espaciais,

que geram as espacialidades no 4mbito que as define (SENNET'T, 1987)".

Concentram-se as “formas de olhar” para as territorialidades: em uma
perspectiva tedrica e metodoldgica que considera a sensibilidade, os lagos so-
ciais fluidos, a deriva, a errincia e o0 nomadismo de valores caracteristicos das
atuais dinAmicas societais (MAFFESOLI, 2001).

Propde-se, deste modo, compreender a cidade do Rio de Janeiro e suas prd-
ticas culturais a partir de uma perspectiva intercultural (CANCLINI, 2011) e,
assim, adentrar o universo das redes que tecem o cotidiano da cidade. Parte-se do
pressuposto de que estas redes permitiriam construir uma cartografia que se deli-
neia nos espacos, os quais colocam em evidéncia a diversidade cultural “formante”
das urbes, ou seja, as suas maltiplas “territorialidades” (HAESBAERT, 2001).

Nesse sentido, considera-se a rua — e nio os mapas que enunciam os
projetos urbanisticos — como sendo o espago no qual se pode compreender a
“alma” da cidade (RIO, 1908): a cidade imagindria, sentida e compartilhada
em que realizamos nossas experiéncias cotidianas, das mais banais as mais
complexas e que constroem os sentidos dos diferentes lugares.

Ativismo musical na cidade do Rio

Como foi ressaltado anteriormente, a partir de um estudo preliminar
realizado na cidade do Rio de Janeiro, foram selecionados e estio sendo
pesquisados quatro grupos musicais — e seus respectivos fas —, os quais vém
construindo relevantes agrupamentos na urbe: que praticam este ativismo
musical, o qual vem permitindo re-significar algumas dreas que — apesar
do momento de apogeu atual — sdo ciclicamente abandonadas e/ou que
historicamente, com alguma regularidade, fizeram parte de uma “geografia

do medo” da cidade.

* Grupos do Samba da Ouvidor e a Roda de Choro Antigamente
que atuam no Pélo da Praga XV

Chama a atengdo o fato de que desde 2004 a localidade comegou a
construir patamares expressivos de sustentabilidade por iniciativa de artistas,
empresdrios e alguns fas.

Considerada sempre como uma drea com potencial de crescimento pelo
fato de estar cercada de importantes equipamentos culturais e histéricos do
Rio — isto é, um lugar localizado em um quadrildtero de museus importantes
da cidade (tais como o Pago Imperial, Centro Cultural Banco do Brasil e Casa
Franca-Brasil) — o fato é que a drea encontrava-se estagnada, especialmente
depois da migracdo dos negdcios no mercado financeiro da Bolsa de Valores
do Rio de Janeiro para a de Sao Paulo.

Se antes eram menos de dez bares e restaurantes nesse territorio, hoje sao
aproximadamente 40 estabelecimentos — entre bares, restaurantes, livrarias,
museus, galerias de arte, casa de shows erdticos e uma cooperativa de artis-
tas autdnomos (associados a um dos blocos de carnaval mais prestigiados da
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cidade, o Boitatd) —, o que representa um crescimento de 200% nas atividades
de economia da cultura. Segundo estimativas dadas pelos atores entrevistados,
poder-se-ia afirmar que cerca de 40 mil pessoas frequentam este pélo por més,
gastando em média 40 reais, gerando um circuito da economia da masica e do
entretenimento (que redne atividades de gastronomia, turismo e artes visuais)
que arrecada mensalmente mais de dois milhoes de reais. Vale ressaltar tam-
bém que um niimero expressivo das atividades culturais e de entretenimento
gira em torno da musica, de certa maneira pode-se afirmar que se organizou
um circuito (nao de forma exclusiva) de samba e choro nesta localidade.

Como ressalta Rodrigo Ferrari (dono da livraria Folhas Secas), um dos
principais articuladores iniciais deste ativismo musical, desde dezembro de
2006 intercalam-se nesta localidade, nas tardes de terca-feira, a cada 15 dias, o
Samba da Ouvidor e o grupo de choro Antigamente. Essa iniciativa espontinea
reine os admiradores do samba, que além de compartilhar a masica, desfru-
tam ainda de toda a cultura gastronémica relacionada a este universo cultural.
A participagdo do Antigamente ampliou o espectro das possibilidades de con-
solidagdo da rua do Ouvidor como mais um espago para o culto do samba e do
chorinho no Rio de Janeiro, despertando o interesse tanto do poder local como
dos meios de comunicagao associados aos negdcios turisticos.

Na realidade, analisando estas duas comunidades sonicas que atuam ali, é
possivel observar que hd um vinculo forte e muito importante entre os musicos ¢ o
publico. Constréi-se uma espécie de economia soliddria que envolve artistas, fas e
frequentadores da localidade. Nao s6 se realiza sistematicamente a prdtica do “passar
o chapéu”, mas também se compram discos e acessorios ligados a esses artistas, bem
como se acompanha o trabalho e a trajetdria desses grupos nas redes sociais da web.

Foto 1: Samba da Ouvidor, 2011. Fonte: Acervo pessoal Cintia S. Fernandes
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Foto 2: Roda Choro Antigamente, 2011. Fonte: Acervo pessoal Cintia S. Fernandes

Evidentemente, hoje o Estado apéia as iniciativas formais e informais de-
senvolvidas nesta localidade. Assim, inspirado no crescimento alcancado pelo
circuito do samba e choro na Lapa e buscando tentativa de dinamizar o projeto
de revitalizagdo que se iniciou na segunda metade dos anos 1990 no Centro do
Rio de Janeiro (HERSCHMANN, 2007), a Prefeitura do Rio, em conjunto
com Sebrae-R], SindRio, Senac-Rio e Associacio Comercial do Rio de Janeiro,
percebendo a mobilizagao de intimeros atores sociais que comegaram a investir
ali, promoveu — no fim da primeira década do século XXI — as cercanias da Praca
XV ao patamar de “ponto de efervescéncia turistica e cultural da cidade”, isto é,

a condi¢do de “Pélo Histérico, Cultural e Gastrond6mico”.

* Grupos Nova Lapa Jazz e Monte Alegre Hot Jazz Brasil, que atuam
no Pélo do Rio Antigo (ou da Lapa) e nos seus arredores

A Lapa ¢ uma regido do Centro do Rio de Janeiro identificada com
a musica — especialmente com o samba e choro — e que, a despeito da crise
da grande industria fonogréfica (HERSCHMANN, 2010; YUDICE, 2007),

vem obtendo um éxito expressivo.

E possivel constatar que se construiu nessa localidade um nicho de
mercado de grande vitalidade, embora 4 margem da grande industria da ma-
sica. Na realidade, a Lapa vem se constituindo nos tltimos anos, diferente-
mente de outros importantes centros que aglutinaram atividades associadas
a musica brasileira do pais, pela vontade e iniciativa dos atores sociais, isto
¢, a partir da articulagio espontinea dos empresdrios, artistas e liderangas
locais. Diferentemente de outras localidades do pais em que se produziu sus-

tentabilidade a partir da atividade da mdsica, o sucesso dessa microrregio
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foi alcan¢ado — num primeiro momento — sem uma participagao mais efetiva
do Estado, a partir da articulagao espontinea dos empresdrios locais que
gravitam em torno da Associagdo Comercial do Centro do Rio Antigo e de
liderangas importantes (HERSCHMANN, 2007).

E importante destacar a situagio em que se encontrava a Lapa até bem
pouco tempo: localizada no centro histérico mais importante da cidade do
Rio, este territério, apesar de todo seu passado relacionado com a musica,
vivia desde a década de 1980 uma situagao de decadéncia e estagnagao.
S6 a partir de meados dos anos 1990 — com as rodas e, posteriormente,
com os concertos ao vivo de samba e choro —, por iniciativa de liderancas
como Lefé de Almeida, Carlos Thiago Alvim, Plinio Froes e Angela Leal
(articulados a inGimeros artistas e produtores culturais de samba e choro,
tais como Teresa Cristina, Henrique Cazes, Mauricio Carrilho, entre ou-
tros), é que voltaram a se destacar ali as casas de espetdculo (que investem

nestes géneros musicais) e, com elas, foi retornando o interesse do publico

(HERSCHMANN, 2007).

Segundo dados de um levantamento realizado em meados da década
passada, hd ali mais de 120 estabelecimentos do setor do entretenimento,
que vém atraindo em média 500 mil pessoas, gerando uma economia de
aproximadamente 17 milhoes de reais, por més. Neste levantamento das ati-
vidades que sio desenvolvidas na regido, pode-se constatar que quase 50%
dos estabelecimentos estao no ramo de bares e restaurantes e que possuem
uma segunda atividade ligada 4 musica. Este dado confirma que boa parte da
economia da regido gira em torno das casas de espetdculo e a maior parte de-
las foi inaugurada nesse novo circulo virtuoso da localidade. Alids, segundo
algumas estimativas, vem ocorrendo na regiao nos tltimos anos — em funcio
do sucesso da regiao — um crescimento do niimero de empregos da ordem de

20% (HERSCHMANN, 2007).

Apesar do grande éxito, mesmo certas zonas nas adjacéncias des-
te pélo nao foram completamente revitalizadas pelo Pélo do Rio Antigo
(ou da Lapa). Ou seja, os interesses do dos empresdrios locais e a agdo
do Estado nio re-significou completamente algumas parte da periferia
do pélo. Assim, nos locais em que a légica mercantil ou instrumental do
Estado nao tem sido efetiva, o ativismo musical (a 16gica sensivel) tem se
feito presente de forma fundamental. Inclusive, vdrios frequentadores en-
trevistados no levantamento preliminar realizado afirmam que localidades
como a da Rua Monte Alegre e a Praga Tiradentes, especialmente apés o
hordrio do happy hour ou a noite, sio dreas em que — até bem pouco tempo
atrds — temiam circular. Referem-se ao contexto atual em que se instalam
temporariamente ali respectivamente os grupos musicais de jazz — no caso
o Monte Alegre Hot Jazz Brasil e o Nova Lapa Jazz — como um momento

importante de “re-ocupa¢io” e ampliacao do “direito a cidade”.
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Foto 3: Nova Lapa Jazz Fonte: Acervo pessoal Cintia S. Fernandes

Cabe sublinhar ainda que, nos tltimos dois anos, é possivel encontrar
indmeras referéncias nos blogs, nas redes sociais (Orkut, Facebook etc.) e até na
midia tradicional (impressa e audiovisual) as indmeras atividades que vém sen-
do desenvolvidas por estes grupos musicais no Rio de Janeiro. No trabalho de
campo realizado junto aos frequentadores destas rodas foi possivel atestar a cres-
cente importancia da “musicabilidade” (FERNANDES, 2011) no cotidiano dos
cariocas. A demanda social por concertos de jazz, choro e samba ¢ tao expressiva
que cada vez mais é possivel identificar a presenca destes géneros musicais nos
eventos publicos organizados com o apoio do Estado na cidade do Rio.

Matffesoli — no livro O ritmo da vida — identifica uma centralidade da
“experiéncia’ na sociedade contemporinea. O autor ressalta o quanto esta é
relevante para compreender as mobilizagoes e engajamentos sociais hoje:

[...] a experiéncia é a palavra-chave para explicar a relagio que cada um estabelece
com o grupo, a natureza, a vida em geml. Experiénciﬂ que ignora escrzipulox racionais,
repousando essencialmente no aspecto nebuloso do afeto, da emogdo, da sintonia com
0 outro. E precisamente por estar a vibragio na ordem do dia que convém adotar
uma postura intelectual que saiba dar conta dela. [...] O lugar central da experiéncia
exprime-se através desse resvalar que vai da Histdria geral e sequra de si as pequenas
histdrias que constituem o cimento essencial das tribos urbanas. Com isto, o discurso

doutrindrio dd lugar a vibragio comum e ao sentimento de pertencimento que isto

Jatalmente induz (MAFFESOLIL 2007, p. 203-205).

Herschmann — na sua andlise do crescimento do interesse pelos concertos
a0 vivo para a industria da cultura e da musica — ressalta que o publico: se, por
um lado, nio estd disposto a pagar pela maioria dos fonogramas consumidos
(especialmente no ambiente digital); por outro lado, valoriza crescentemente
os concertos ao vivo, as “afetividades” e estesias que sdo geradas nos mesmos,
ou melhor, os consumidores/fas de musica que gravitam em torno de artistas e

géneros musicais estao dispostos a pagar valores, mesmo que elevados, por uma
experiéncia aprazivel e memoravel (HERSCHMANN, 2010).
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Maffesoli segue oferecendo também algumas pistas interessantes. Em
seu livro intitulado O tempo das tribos, sugere ver os grupos sociais na socie-
dade atual como uma espécie de “neotribos”, como comunidades fundadas

« -~ » o« . . ;. ,
na “emo¢ao”™ “[..] a comunidade emocional é instivel, aberta, o que pode
tornd-la, sob muitos aspectos, anémica com relagio a moral estabelecida

(MAFFESOLLI, 1987, p. 22)%.

Assim, tendo em vista o que ja foi assinalado até aqui neste trabalho,
poder-se-ia deduzir por que os encontros presenciais promovidos pela musica
a0 vivo so tdo relevantes para a re-significagio dos espacos urbanos. Mais do
que isso: pode-se comegar a compreender nao s as razoes de estas iniciativas
de ativismo musical estarem ocupando um “lugar” significativo hoje na di-
namizag¢do das culturas urbanas, mas também por que se apresentariam hoje
como uma “alternativa”, a qual viabilizaria em alguma medida a visibilidade e
a continuidade de praticas e rotinas de amadores e (semi)profissionais da musi-
ca em uma época marcada pelas incertezas (pelo sentimento de “crise”) e pela

“reestruturac¢do da industria da musica” (HERSCHMANN, 2010).

Segundo Maffesoli, essas reunides presenciais permitiriam (re)atualizar
o sentimento de comunidade:

A experiéncia com o outro fundamenta a comunidade, mesmo que ela seja conflitual. A
fusdo da comunidade pode ser perfeitamente des-individualizante. Ela cria wuma unido
em pontilhado que néo significa uma presenga plena no outro (o que remete ao politico),
mas antes estabelece uma relagio oca que chamarei de relagdo tdctil: na massa a gente
se cruza, se roga, se toca, interagoes se estabelecem, cristalizagoes se operam e grupos
se formam. Estas relagoes tdcteis [presenciais], entretanto, através de sedimentagies
sucessivas, nio deixam de criar wma ambiéncia especial: exatamente o que chamei de
unido pontilhado [...J: as redes sexuais, as diversas formas de solidariedade, os encontros
esportivos e musicais [tais como concertos, festivais] sio todos indicios de um ethos em

formagio. E isto que delimita esse novo espirito de tempo que podemos chamar de

socialidade (MAFFESOLL 1987, p. 102-103).

Assim, poder-se-ia repensar a articulagao entre experiéncias presenciais
e nao presenciais, tdcteis e nao tdcteis, sem depreciar aquelas que ocorrem em
geral a distAncia (bastante presentes na internet ¢ de modo geral no cotidiano
hoje). Contudo, ¢ importante sublinhar a relevincia das trocas diretas para a
atualizagdo do grupo e do sentimento de coletividade. Os encontros musicais
presenciais — tais como as rodas de choro, samba e (por que nao?) de jazz,
que sdo realizadas com regularidade por estes grupos musicais nas ruas e pra-
cas do Centro do Rio de Janeiro —, portanto, seriam muito relevantes, pois
colocariam o grupo em “epifania”, criando condi¢oes para a emergéncia de
“afetividades”, processos intensos de identificagdo e interagio (SODRE, 2006;
FERNANDES, 2009), que legitimariam o grupo. Neste sentido, Maffesoli
(em O tempo das tribos) tece alguns argumentos muito significativos sobre a
relevincia dos encontros musicais. Enfatizando que nestas ocasides produz-
-se uma sintonia por contaminagio: “[...] segundo a qual os individuos em
intencio se epifanizam em um ‘ndés muito fortemente presente’. E certo que
a base de tudo isso ¢ a situacgao face a face. Por contaminacio, no entanto, é
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a totalidade da existéncia social que esta forma de empatia diz respeito. Além
disso, quer seja pelo contato, pela percepgio, ou pelo olhar, existe sempre algo

de sensivel na relacao de sintonia” (MAFFESOLI, 1987, p. 103).

Curiosamente esses lugares pesquisados encontram-se entre vias de
fluxo intenso, como a Rua Primeiro de Marco, Av. Presidente Vargas, Rua
Alfred Agache (que acessa a Av. Perimetral), Av. Rio Branco, Av. Chile, Rua
Mem de S4 e Rua Riachuelo, nas quais os carros, assim como os transeuntes,
circulam num ritmo frenético, num compasso mais acelerado, em que as
misturas dos sons promovem um estado corporal de excesso, de esgotamento
sensitivo resultando num estar tenso, firme e de pouca liberdade senséria, jd
que os sujeitos sdo tomados pelos sons, ruidos, ritmos e imagens inquietas.
Na realidade, este ativismo musical que vem sendo estudado ocupa ruelas,
pragas, becos (muitas vezes — inicialmente — desvitalizados), isto é, espagos
que propiciam a desaceleragio e a sociabilidade.

Portanto, as interagoes entre os sujeitos que frequentam esses encon-
tros musicais e as arquiteturas dos lugares geram sentidos que presentificam
o bem-estar e a fruigo, pois nos arranjos pldsticos das edificacoes histéricas a
verticalidade ¢ rompida pela horizontalidade espacial agucando o sentido de
seguranga corpérea. Esse sentido de protecio para estar e viver nesses lugares
reatualiza as experiéncias ali vividas e compartilhadas. Assim, criam-se espagos
do desfrute da vida cotidiana para além dos planejamentos e programagoes
estabelecidos pelos organismos de estado ou de representantes do mercado.

Com-vivéncia que rompe a programacao do tempo da cidade moderna
destinada ao ciclo da produg¢io-consumo-produgio das mercadorias e que su-
blinha as diversidades vividas em seus cotidianos sécio-espaciais. A esse espago
do sentir — possibilitando a desaceleragao da vida urbana, onde os sujeitos se
rednem a fim de desfrutar do encontro e das ofertas culturais disponiveis no
lugar — Fernandes (2011), dialogando com Fourier e Benjamin, denominou

“Ruas-Galerias”. Estas seriam:

“[...] aquelas que se constituem numa organizagdo espacial que conjuga lojas de artigos
de moda, galerias de arte, cinema, livrarias, feiras livres, patriménio arquiteténico,
geralmente com calgadas largas ou ruas estreitas fechadas para circulagdo e ocupagio dos
pedestres, com a oferta de um farto servio gastronémico. Hi desse modo, a integracdo
de diversos produtos de consumo cultural que promovem na sua grande maioria, a
marca de uma forma sociocultural, de um estilo de vida, ou melhor, de estilos de vida
geradores de novas sociabilidades responsdveis pelo re-desenbo da espacialidade de uma
cidade. Como se construissem territorialidades que se sobrepoem ao territdrio citadino

(FERNANDES, 2011, p. 275).

Em suma, como tivemos a oportunidade de analisar neste artigo, é pos-
sivel — a partir deste estudo de caso — afirmar que: a musica ao vivo (os afetos,
estesias, interagdes geradas nos concertos e nos encontros e rodas) e, de modo
geral, os aspectos e dindmicas culturais, quando articulados com certos perfis
arquitetdnicos dos lugares (como as ruas-galeria) construiriam condi¢oes favo-

rdveis para a alteracio das territorialidades e do cotidiano urbano: portanto, ao
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que tudo indica, estes fatores potencializam diversas sociabilidades fundantes

de um novo ethos, de novos modos de co-habitar a cidade.

Referéncias Bibliograficas

CANCLINI, Néstor G. Diferentes, Desiguais e Desconectados. Rio de
Janeiro: Ed. UFR]J, 2005.

DE CERTEAU, Michel. A invengio do cotidiano: artes de fazer.
Petrépolis: Vozes, 1994.

FERNANDES, Cintia S. “Musica e Sociabilidade: o samba choro nas
ruas-galerias do centro do Rio de Janeiro”. In: HERSCHMANN,
Micael (org). Nas bordas e fora do mainstream musical: novas tendéncias

da misica independente no inicio do século XXI. Sao Paulo: Esta¢ao das
Letras e Cores, 2011.

_____ . Sociabilidade, Comunicagio e Politica. A experiéncia estético-
-comunicativa da Rede MIAC na cidade de Salvador. Rio de Janeiro: E
Papers, 2009.

HAESBAERT, Rogério; MOREIRA, Ruy (orgs). Brasil século XXI por
uma nova regionalizacio — agentes, processos e escalas. Sio Paulo: Max
Lomonad, 2004.

HERSCHMAN, Micael. Indiistria da misica em transicio. Sao Paulo:

Ed. Estacio das Letras e das Cores, 2010.
. Lapa: cidade da miisica. Rio de Janeiro: Mauad X, 2007.

IANNI, Otavio. Teorias da globalizagio. Rio de Janeiro: Civilizagao
Brasileira, 2003.

MAFFESOLI, Michel. O ritmo da vida. Rio de Janeiro: Record, 2007.

______ . Sobre o Nomadismo: vagabundagens pds-modernas, Rio de

Janeiro: Record, 2001.
. O Tempo das Tribos. Rio de Janeiro: Forense-Universitdria, 1987.

MARTIN-BARBERO, Jests. Oficio de Cartdgrafo. Sao Paulo: Loyola, 2004.

OBICI, Giuliano. Condigoes da escuta — midias e territérios sonoros. Rio
de Janeiro: Ed. 7 Letras, 2008.

RIO, Jodo do. A alma encantadora das ruas. Rio de Janeiro: Garnier, 1908.

ROBERTSON, Roland. Globalizacio: Teoria Social e Cultura Global.
Petrépolis: Vozes, 2002.

SENNETT, Richard. O declinio do homem piiblico: as tiranias da intimi-
dade. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1987.

SODRE, Muniz. As estratégias sensiveis — afeto, midia e politica.
Petrépolis: Vozes, 2006.

YUDICE, George. Nuevas temologz’ax, miisica y experiencia. Barcelona:
Gedisa, 2007.

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Herschmann & Sanmartin 7erritorialidades sonicas e re-significagio de espagos do Rio de Janeiro

Notas

1. Aqui aludimos ao trabalho de Richard Sennett (1987) que — nessa obra originada
de pesquisas histéricas sobre os espagos urbanos desde a Grécia até as cidades
modernas — propoe uma “nova histéria das cidades” através da experiéncia corporal.

2. Na sociedade contemporanea, para Maffesoli: “[...] ao contrdrio da estabilidade do
tribalismo cldssico, o neotribalismo se caracterizaria pela fluidez, pelos ajuntamentos

pontuais e pela dispersio” (MAFFESOLI, 1987, p. 107).
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Resumo

A discussdo que este artigo se propoe a fazer toma como ponto de partida, referenciada nas interag¢des do
receptor com o universo mididtico, o que parece estar acontecendo, nas tltimas décadas, com o sentido da
escuta. Esta reflexao quer problematizar o ambiente actstico em suas circunstincias de produgio e ofertas
de sentido — partindo do principio que a midia radiof6nica pode, e muito, avangar ao permitir-se novos
formatos e linguagens que recuperem e realmente se valham da for¢a produtora de sentido do som em seu
potencial de tocar ndo apenas a razdo, mas, pela sensorialidade, ofertar melhores condicoes e perspectivas
para a recepgao das mensagens que divulga.

Palavras-Chave: Som; Sentido; Novas mediacoes.

Abstract

This paper proposes to discuss what seems to be happening, in recent decades, with the sense of the hearing,
taking into account receptor interactions with the media universe. This reflection both problematize the
acoustic environment in their circumstances of production of sense and its offers — assuming that the radio
can advance by allowing itself new formats and languages that retrieve and rely on sound capacity of sense
production, in its potential to touch not only the reason, by sensuousness, bu also offer better conditions and
prospects for receiving the messages it disseminates.

Keywords: Sound; Sense; New mediations.
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O ambiente acustico frente ao imagético

Os anuncios publicitérios para venda dos primeiros aparelhos receptores
de TV no Brasil, no inicio da década de 1950, se valeram da solu¢io narrativa
possivel & época: a televisao foi apresentada aos consumidores como o “ridio com
imagens”. E nao poderia ser diferente: nessa época, o radio ja havia se estabelecido
como referéncia primeira, porta principal da populagio para conexio mididtica
com a vida cotidiana. A introdug¢io da televisao no Pais, apresentada como uma
nova modalidade de rddio, se deu a partir de uma grande campanha publicitdria
em jornais e no préprio rédio, em que se dizia ao receptor que “do seu apoio
dependerd o progresso, em nossa terra, dessa maravilha da ciéncia eletrénica”
(SIMOES, 1986, p.22). Primeira midia eletrbnica massiva, o ridio estabeleceu
sua popularidade — leiam-se aqui circunstincias de aderéncia e vinculagao social
(BRUCK, 2003) — a partir de densos contratos de leitura (VERON, 1985) com
uma macica audiéncia que nele logo percebeu afetivas e efetivas possibilidades
de mediagio do mundo, seja pelas suas caracteristicas imediatistas, pela sua forca
sensorial ou mesmo as oportunidades que oferece de exercicio de uma recepgao
marcada pela imaginatividade', dada a natureza do ambiente acustico.

A chegada e a popularizagao da televisao aceleraram e parecem ter con-
solidado, no mundo ocidental, um processo que vdrios tedricos ji haviam pre-
nunciado no inicio do século XX: a ratificagao da visio como um sentido
preponderante, hegeménico. Silverstone (2005) nos lembra de que Benjamin
identificou momentos decisivos na histéria da cultura ocidental com a inven-
¢ao da fotografia e do cinema. Absorvente, o sentido da visdao deslocou para
uma circunstiancia de coadjuvagéo a escuta, que parece, muitas vezes, apenas
emprestar ao olho uma materialidade sonora de que o ser humano necessita
para melhor se situar diante do que vé. Vive-se na atualidade a sensacio de que
cada vez mais a audi¢do é um sentido secunddrio em meio a um mundo toma-
do por imagens — uma explosao do imagético. Nesse império da visualidade,
imagens em movimento e fixas chegam até o receptor, a todo o momento,
sempre numa dimensao de superoferta e, geralmente, com excessiva repeticao.

Vilém Flusser (2002), que suscitou passos no caminho de uma filosofia
da imagem (denominada por ele de uma filosofia da fotografia), destacou que
as imagens se tornaram a mediagdo entre o homem e o mundo, pois 0 mundo
nao lhe ¢ acessivel diretamente.

Imagens tém o propdsito de representar o mundo. Mas, ao fazé-lo, interpéem-se entre
mundo e homem. Seu propdsito é serem mapas do mundo, mas passam a ser biombos. O
homem, ao invés de se servir de imagens em fungio do mundo, passa a viver em fungio
de imagens. Néo mais decifra as cenas das imagens como significados do mundo, mas o

proprio mundo vai sendo vivenciado como conjunto de cenas. (FLUSSER, 2002, p. 9).

Este trabalho deseja refletir sobre o ambiente sonoro em suas circunstin-
cias de produgio e ofertas de sentido — partindo do principio que a midia radio-
fonica pode, e muito, avangar ao se permitir novos formatos e linguagens que
recuperem e que realmente se valham da forca produtora de sentido do som
em seu potencial de tocar ndo apenas a razdo, mas, pela sensorialidade, ofertar

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Bruck Um novo estatuto para a escuta radiofonica

melhores condi¢des e perspectivas para a recepgio das mensagens radiof6nicas.
Essa perspectivagio tomada por aqueles que se dedicam a producio de sentido
a partir de elementos sonoros e visuais como documentaristas, realizadores de
cinema e video ou audioartistas — que se preocupam em valorizar o som e reco-
nhecem sua importincia fundamental na construgao na articulagio audiovisual
— pode parecer de menor relevincia. Mas nio ¢ assim com a grande maioria dos
receptores que consomem, selecionam, armazenam ou descartam gigas de dados
e informagoes audiovisuais de toda natureza e (des)importancia.

Radio e empobrecimento do sentido

Partindo das chamadas midias massivas, nio seria exagero dizer que, pelo
menos nas tltimas cinco décadas, o rddio, e neste artigo nos interessando o bra-
sileiro, experimentou uma involugao de cardter estético, um inegével empobre-
cimento em sua plasticidade. Para isso, concorreram fatores de ordem cultural,
mas também de sobrevivéncia econdmica dessa midia. Como nos mostra Renato
Ortiz (1988), em A moderna tradicio brasileira, os investimentos no rddio de-
sabaram com a chegada da televisdo. Se o rddio, na década de 1950, chegou a
abocanhar mais da metade do bolo publicitdrio, rapidamente essa légica se in-
verteu e, em menos de duas décadas, jd havia sido superado pela televisio. J4 na
década de 1980 sua participagio estava restrita a um décimo disso, ou seja, algo
em torno de 5%. E, de fato, as perdas financeiras até ajudam a compreender esse

esvaziamento estético do rddio. Mas nio explicam tudo.

Mais do que as verbas proporcionadas pelos patrocinadores, a televisao le-
vou também do rddio — o que parece ter sido mais grave — o melhor de seu pesso-
al técnico e artistico. Tomou para si, também, os melhores programas. Uma boa
parte das emissoras de rddio se sustentava por meio da loca¢io de hordrios para
grandes patrocinadores que investiam em produgao de programas que levavam
a assinatura da empresa ou dos nomes dos produtos e servicos que comerciali-
zavam, como “Repoérter Esso”, “Almanaque Kolynos”, “Revista Old Parr”, entre
tantos outros. Com a chegada da TV, muitos desses programas e seus realizado-
res (diretores, artistas e técnicos) migraram para a televisao com sua criatividade,
qualidade e competéncia em termos de plasticidade. Esse processo significou, na
verdade, uma evasio de contetido, investimento e de boa parcela da audiéncia
— desenhava-se para o rddio, certamente, o inicio da crise e a finalizagao de um

longo periodo de hegemonia como a primeira midia eletrénica massiva.

E importante registrar que na época de ouro do ridio, entre o fim das
décadas de 1930 e 1950, algumas emissoras sediadas nas principais capitais
do pais, como Rio de Janeiro e Sao Paulo, principalmente, mas também
em outas grandes cidades como Porto Alegre e Belo Horizonte, tiveram em
seus quadros radioatores, cantores, orquestras e outros profissionais que se
especializaram na garantia da qualidade do som como o contrarregra, os
produtores e os fiscais de estidio. O mundo mégico que o rddio proporcio-

nava aos ouvintes era constituido de um universo sonoro tornado possivel
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por profissionais que se especializaram na narrativa acdstica, na arte de levar
o ouvinte a criar imagens mentais, envolvendo-o e encantando-o. Para se ter
uma ideia, o corpo de funciondrios da Rddio Nacional, no Rio de Janeiro,
em meados da década de 50,

era formado por um diretor-geral, oito diretores, 240 funciondrios administrativos,
10 maestros e arranjadores, 33 locutores, 124 milsicos (divididos em trés orquestras),
55 radioatores, 40 radioatizes, 52 cantores, 44 cantoras, 18 produtores, um
Jotdgrafo, 13 informantes, cinco repdrteres, 24 redatores, quatro secretdrios de

redagio. (AGUIAR, 2007, p. 134)

Nas tltimas quatro décadas, o que se observou no rddio, no entanto, foi
uma inevitdvel adequagio as suas possibilidades econémicas — em fungao de
uma infima participagao na distribui¢ao da publicidade disponivel — e, como
consequéncia, uma involu¢o em termos de plasticidade — de formatos, lin-
guagens e riqueza discursiva. Ao contrdrio da televisio, que mais e mais se
habilitou e se habilita para lidar com sua complexa e magnetizante natureza
imagética e complexificacio do mercado e da prépria audiéncia, no ridio a
sonoridade ficou entregue ao abandono do investimento estético. Assim como

também pouco evoluiram os formatos da programacao.

Apbs a efetiva popularizacio da televisao no Brasil, jd nas décadas 1960
e 70, para enfrentar a riqueza da imagem em movimento oferecida agora no
ambiente doméstico pela TV, a reagdo apresentada pelo rddio foi a busca do
imediatismo e da instantaneidade da informagdo e da prestagdo de servico.
Uma opg¢io que fez ampliar e aprofundar um processo de plenificagiao da men-
sagem pela palavra falada. Cada vez mais locugdes e mais palavras, e, por
conseguinte, cada vez menos efeitos sonoros e cada vez menos trilhas e desde
entdo o mundano e, certamente, mais restrito mundo da palavra expulsou do
radio a forga signica da trilha sonora, dos efeitos especiais, da criatividade dos
contrarregras... O poder que o rddio tinha de tocar a memoria e a imaginagao
do ouvinte pela sensorialidade se enfraqueceu diante de um ambiente tomado

pela imagem e cada vez mais deseducado para a escuta.

Hildegard Westerkamp, na coletdnea Rddio nova, alerta para o fato de
que “a maioria de nés vem sendo condicionada a ignorar o ambiente sonoro,
incluindo o rddio”. Para a autora, o resultado é que quase nunca sabemos o
que nossos ouvidos acolhem todo dia e “como nosso ser na totalidade pode
estar sendo afetado por uma sobrecarga de estimulos sonoros, e que podemos
estar inconscientemente assistindo a proliferacio de ambientes sonoros cada
vez mais barulhentos [...]”. (WESTERKAMP, 1997, p. 159). A questio que
Westerkamp apresenta é de interesse bem mais amplo do que exclusivamente
aos que se dedicam ao estudo e trabalho com o universo actstico. Para a auto-
ra, se estamos sendo, pelos mais diversos fatores, deseducados a ouvir, como e
o que fazer para que realizadores/emissores possam “criar” a vontade de ouvir
em um mundo em que “a tendéncia é a de predominantemente nio ouvir — seja
o rddio, seja 0 ambiente sonoro?” (idem, ibidem).
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No caso do rddio, é importante destacar que se, de um lado, as emis-
soras pouco tém conseguido avangar em termos do estabelecimento de uma
plasticidade de qualidade e mesmo de efetividade para o som, por outro, pode-
-se afirmar que h4 tentativas e avangos, nos dltimos anos, nas iniciativas epi-
sédicas de desenvolver experimentagdes de novas linguagens e de realizagao
a partir do dudio. Em vdrios paises do mundo, dudio-artistas, dudio-poetas,
radiopoetas, entre outras tantas denominagdes tém sido movidos pelo desejo
de uma sonoridade mais efetiva, de novas possibilidades de criagao de sentido
a partir da emissao sonora. Em relagao as emissoras comerciais, também ¢é pos-
sivel afirmar que mesmo ainda estando longe do nostdlgico passado de equipes
compostas por sonoplastas, contrarregras e fiscais de estidio, algumas emis-
soras radiofonicas parecem voltar a reincorporar uma preocupagio e cuidado
com a plasticidade — tomando como horizonte e parimetros nao apenas mais
os limites, mas as possibilidades da emissao sonora.

A evolucao técnico-tecnolégica do uso do som

Desde o Jazz Singer, de Alan Crosland, especialmente, mas também
outros de sua época, o mundo mididtico deixou de ser o mesmo. O fil-
me foi o primeiro totalmente editado com sincronia entre imagem e som.
Mais do que isso, langou mao de recursos estéticos e de narrativa do que
se passaria a chamar de linguagem audiovisual, em que imagem e som
interagem, se complementam no aprofundamento de sentidos possiveis.
Por representagao, anteriormente, e por simulagio, com as possibilidades
criadas pelas tecnologias digitais, proporcionou-se ainda mais ao receptor a
sensac¢do de realidade, do afastamento de si mesmo e imersao num universo
madgico de articulagao entre o imagético e o sonoro.

Nesse sentido, a divida do rddio para com o cinema parece ser enor-
me. Boa parte das técnicas de registro e edicao do dudio veio do cinema.
Primeiramente, claro, por uma questao temporal. O cinema antecedeu o ré-
dio. S6 que enquanto na década de 1920, os neéfitos da midia radiofénica se
dedicavam a melhorar a qualidade do som que transmitiam e que chegava aos
poucos ouvintes (formados por uma elite rica, que podia gastar com o novo
hobby), quem se dedicava ao cinema buscava para o som solugées de captacao e
sincronia com imagens. Um som que fosse, a0 mesmo tempo, envolvente e in-
dicial. Ou seja, o rddio se ocupava em buscar solu¢oes para o som transmitido
a0 vivo — como fazé-lo e como melhoréd-lo. A cultura do registro, da gravacao
s6 se estabeleceria para o ridio mais tarde quando as grandes emissoras pude-
ram comegar a gravar discos em vinil.

Jd no cinema, as primeiras experiéncias de sonorizagao, feitas por Thomas
Edison, em 1889, foram seguidas pelo grafonoscépio de Auguste Baron (1896)
e pelo crondgrafo de Henri Joly (1900), sistemas ainda falhos de sincronizagio
entre imagem e som. No inicio do século XX, foram inimeras as tentativas
de se obter uma eficiente solugio para essa sincronia. Don Juan (1926), de
Alan Crosland, é mencionado como o primeiro filme com passagens faladas e
cantadas, mas foi o filme seguinte, de Crosland, O cantor de jazz (1927), com
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Al Jolson, tido como famoso artista da Broadway, a ser o primeiro inteiramen-
te falado e que significou para o cinema comercial uma verdadeira salvagio.
Especialmente no caso da pequena Warner, cujo astro maior era um cachorro
(Rin-tin-tin), e que enfrentava sérios problemas econdmicos. Apés a exibi¢io
de Jazz Singer, a empresa, entre os anos de 1927 e 1929, cresceu 32.000%.

A revolugio do som proporcionou & atividade cinematogrdfica a grande solugio
para a crise que ameagava os filmes desde o inicio dos anos 1920, atraindo milhées
para as bilheterias. Se em 1922, foram vendidos, nos Estados Unidos, 40 milhées de
ingressos semanais, em, 28 — ano 1 do cinema falado — este nimero subiu para 65
milhées, passando para 95 em 29 e 110 milhoes em 1930. Mesmo com crises e guerras,
a frequéncia sé voltaria a cair para patamares inferiores a 60 milhoes de ingressos/

semana nos anos 50, com a chegada da televisio. (SABADIN, 2000, p. 246).

Ao buscar a sincronia entre som e imagem, o cinema pesquisava, tenta-
va e acabou por desenvolver uma expertise em edi¢ao sonora. Ja o ridio, no
fim na década de 1920 e inicio dos anos 1930, tinha sua atengao voltada para
outros objetivos — a poténcia e qualidade do som que transmitia. Configurava-
se como a midia eletrénica do instantineo, da transmissdo em tempo real.
Certamente, por isso, as nogoes de edi¢ao desenvolvidas pelo cinema demora-
ram a chegar ao rddio. S6 com o uso em escala comercial da fita magnética, a
partir da década de 1950, o rddio passou a fazer uso de técnicas com as quais
o cinema j4 trabalhava, pode-se assim dizer, desde a década de 1920. A maior
parte dos arquivos de programas de rddio da década de 1940 existentes estd
registrada em discos de goma-laca, substituida depois pelo de vinil. Sé por vol-
ta da década de 1950, o rédio passou a usar a fita magnética, importando do
cinema nogoes bdsicas do cue and paste, na perspectiva, claro, analdgica, linear.

No rddio, mesmo com a introdugdo de equipamentos de edi¢io nio line-
ares, até recentemente sobreviveram, em algumas emissoras, os gravadores ana-
l6gicos — de fitas magnéticas de rolo. E a edi¢do, com um cuidado artesanal,
ainda era feita na base da tesoura e da fita colante. Um tempo, pode-se dizer,
quase romantico e em rela¢io ao qual existe mesmo uma certa nostalgia, dian-
te do editor que hoje, no equipamento digital, recorta frames, consegue extrair
respiros, siléncios, subverter ordens com apenas um clique, compactar sonoras,
tirando-lhes um ou dois segundos, d4 um /oop na trilha e transforma poucos
segundos de um arranjo musical em um BG? interminével... Enfim, uma edi¢do
mais visual, em que se observa, destacadamente, mais a representago gréfica do
som. Um editor que pode, na verdade, bem mais. Tem a condicio de agir sobre a
esséncia do registro, a natureza e a qualidade, subvertendo-o e transformando-o.

Novas possibilidades, velhos formatos

As tecnologias digitais e seus quase didrios avancos estio trazendo novis-
simas possibilidades para constru¢ao das narrativas sonoras. O tratamento do
som tem a seu favor hoje recursos que permitem uma edigio mais precisa, com a
possibilidade de uma mais efetiva agao dos editores (entendido aqui como aquele
que estrutura a narrativa) sobre o material de dudio coletado e a ser editado.

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Bruck Um novo estatuto para a escuta radiofonica

Até entdo, na edigio analdgica, o trabalho com o som jd tinha como
base uma matriz analdgica de qualidade geralmente precdria e que oferecia
poucas chances de uma edi¢ao com cortes mais precisos e de uma finalizagao
mais refinada. Na edicdo digital, diferentemente, em um tempo muito me-
nor de trabalho e com muito mais corre¢ao, o editor consegue hoje “limpar”
a gravagao (retirar, por exemplo, o excesso de pausas ou de interjeigoes des-
necessdrias) de maneira a tornar a narrativa mais clara e objetiva. Mais ainda,
tem a possibilidade de infinitas sobreposicoes, fusoes e intervengao sobre a
prépria matriz sonora registrada.

Nos processos de interagdo mididtica que ainda se desenhario na con-
temporaneidade, como o som se constituird naquelas circunstincias de emissao
em que se estabelecer como elemento preponderante? A pergunta diz respeito,
fundamentalmente, as mdltiplas perspectivas para o futuro do suporte dudio
diante de tantas possibilidades que se abrem e reinventam os distintos ambientes
analc')gicos/digitais em que se fazem presentes nao apenas os veiculos tradicionais
radiofonicos, mas, especialmente, a partir das duas tltimas décadas, as webra-
dios, rddios online, entre outras denominagées. Nio se pode desconsiderar que,
na internet, além dos modelos inspirados no radio tradicional, cada vez mais se
abre espago para configuragoes distintas como os podcasts, self-radios etc. Mas
essas sa0 questdes de uma fundamental esséncia técnica e estrutural (no sentido
de formatos e modos de circulagao). Na rede, os sites que se dedicam a divulga-
¢ao da informagao sonora tém buscado solucoes satisfatérias para a oferta desse
tipo de mensagem. Mas os avancos até agora em termos de um desenvolvimento
da linguagem nao apontam, digamos, para um “novo mundo” da acusticidade.

Radio e devaneio

Gaston Bachelard (1884-1962) sonhava com um rddio diferente, que
agucasse a imaginacdo. Para Bachelard, o rddio é “verdadeiramente, a reali-
zagdo integral, a realiza¢do cotidiana da psique humana”. Para o filésofo, é
necessdrio que o rddio se transforme na possibilidade de o homem encontrar o
poder do fantéstico, da abstragdo. Um fantdstico s possivel de ser encontrado
no fundo do inconsciente. E necessério, consequentemente, que o radio ache
o meio de fazer com que se comuniquem os “inconscientes”. “Por meio deles é
que ird encontrar uma certa universalidade [...]. E portanto pelo inconsciente
que se pode realizar essa solidariedade [...] Se o rddio soubesse oferecer horas

de repouso, horas de calma, esse devaneio radiodifundido seria salutar [...]” .

Entre outros aspectos, o devaneio de Bachelard faz sentido e ganha mui-
ta importincia na atualidade pelo fato de ser a audi¢ao um dos sentidos que
mais ativam a imagina¢io do homem. Tomando-se a nogdo de recep¢ao como
um processo de participagao efetiva do destinatdrio e entendendo esse mesmo
processo como uma disputa de sentidos entre receptor e emissor, pode-se dizer
que, nas mensagens sonoras, hd uma espetacular ativagao das memérias e do
imagindrio. Lembrancas daquilo que o receptor tenha vivido ou mesmo assi-

milado a partir das experiéncias de outrem.

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Bruck Um novo estatuto para a escuta radiofonica

Ao apresentar sua leitura sobre o devaneio radiofénico de Bachelard, a
pesquisadora brasileira Déris Fagundes Haussen (2005) destaca o que conside-
ra ser a questao central apresentada pelo filésofo francés: “é possivel que horas
de rddio sejam instauradas e temas de rddio que toquem o inconsciente sejam
desenvolvidos, inconsciente que vai encontrar em cada onda o principio de
devaneio?” (BACHELARD, 1985, p. 177). O ouvir é um dos sentidos en-
tre aqueles mais acionadores do afeto. E nao é a toa que, no caso do rddio, as
pessoas se sentem apaixonadas por essa midia. O ouvinte de rddio ¢, constan-
temente, instigado a produzir imagens mentais que fazem dele um co-realizar,
de modo intenso e profundo, os sentidos. Imagindrio, representa¢io, sensoria-
lidade articulam-se em uma operacao de marcagao fortemente subjetiva.

A reeducacio para o ouvir, uma agdo de cardter politico-estético, mas pro-
fundamente pedagdgico, poderia significar um reposicionamento do individuo
frente a informacao, ao mundo que se lhe apresenta por meio do som. Um recep-
tor renovado que conseguiria perceber o mundo também pelos outros sentidos,
a despeito da forga da visdo. Certamente que em ambiente e circunstincia de
linguagem audiovisual, o som tem fungdo quase sempre indicializadora. Nessa
economia de sentidos, o som se estabelece como suporte operacionalizador do
processo cognitivo e modulador, por assim dizer, da experiéncia estética.

Significaria, portanto, que os realizadores radiof6nicos passariam a produ-
zir suas mensagens ¢ programacoes levando mais em conta que suas inscrigoes
se efetivam numa ambiéncia sonora e ai produzem sentidos. Levar em conta as
intensas possibilidades que o universo actstico oferece em termos da sugestao,
de difusio de sentidos multiplos e de estimulo & imaginagdo. Poderia signifi-
car, enfim, a recuperagio do ambiente aclstico como efetiva possibilidade de
experimentagdo estética. De ativagio, pelo sentido da escuta, de imagindrios,
representagdes e rememoragoes vivenciadas ou indiretamente apreendidas. Com
isso, estimular o receptor a ser, sempre, um co-autor na construgao do sentido
na enunciagio, na privilegiada condigdo de sujeito ativador desses protocolos.
Para tanto, fazem-se necessdrios uma locu¢io que fale também ao inconsciente,
efeitos sonoros que acrescentem informagio 4 mensagem e que nao sejam me-
ramente decorativos, um som ambiente que se faga presente e presenga, trilhas
sonoras que ajudem a transcender o mundo precdrio da palavra.

A expectativa em relagdo a um possivel novo estatuto para a escuta ra-
diofénica nada tem de saudosismo ou nostalgia. Ao contrdrio, quer, antes, pro-
blematizar os limites e possibilidades da presenca do som em novas midias,
podendo assim escapar a antigos vicios e mitos que passaram a envolver a
produgio de sentido pelo som. Um novo estatuto para o ouvir diz respeito a
revalorizagio da forca signica do som — problematizado aqui na esfera da pro-
dugio. Trata-se da recupera¢io do sonoro como elemento constituinte ativo da
significacio dentro do processo enunciativo.

Como bem lembra Regina Porto, na cultura de massas, a escuta sensivel
¢ um processo ativo-interativo. Produzi-la, diz a autora, é um desafio criativo.
Porto destaca que embora haja no mundo intimeros artistas, criadores e mesmo
tedricos operando a linguagem acustica, pouco hd de literatura especifica. As

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Bruck Um novo estatuto para a escuta radiofonica

experimentac¢oes de linguagens e formatos, no entanto, estao se multiplicando.
Radioartistas, audioartistas e poetas sonoros tém buscado novas maneiras de
constituir narrativas e arte sonora. Uma vanguarda que tenta explorar a sono-
ridade naquilo que ela tem enquanto possibilidade de impacto, de ativagio do
sensorial e das possibilidades humanas de percep¢ao.

Nio se pode afirmar, no entanto, que esta seria uma possivel nova con-
di¢do de agente em que estaria o receptor de dudio em uma circunstincia
de interatividade amplificada. Os radioamadores e usudrios do popularissimo
telefone jd, de alguma maneira, desfrutaram dessa condicio hd vérias décadas.
Para Adorno, inclusive, a passagem do telefone ao rddio criou para o ouvinte a
ilusdo de uma democracia. Na sua andlise apocaliptica, Adorno entendia que,
“liberal”, o telefone ainda permitia que os envolvidos desempenhassem um pa-
pel de sujeitos. J4 o rddio, que se mostrava “democrético”, transformava todos
em ouvintes, mas entregava autoritariamente todos “aos programas, iguais uns

aos outros, das diferentes estacoes” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985).

A arte radiofdnica

Este artigo nao se propos exatamente a uma reflexao sobre a arte imagi-
nada, projetada e tentada/realizada no ambiente sonoro. Sequer possui, tam-
bém, a pretensao diddtica de caracterizar e deslindar os conceitos de radioarte,
audioarte, poesia sonora e outras designacoes que vém recebendo os instigan-
tes trabalhos de experimentagao sonora, seja no ambiente radiofonico ou fora
dele. Quis, antes, problematizar o ambiente sonoro em suas circunstincias de
produgio e ofertas de sentido — partindo do principio que a midia radiofonica
pode, e muito, avangar ao permitir-se novos formatos e linguagens que recupe-
rem e realmente se valham da for¢a produtora de sentido do som em seu po-
tencial de tocar nao apenas a razio, mas, pela sensorialidade, ofertar melhores
condi¢des e perspectivas para a recepgdo dos programas.

Décadas depois das primeiras manifestagdes, a ideia de uma arte ra-
diofonica ainda parece soar estranhamente para muitos. Para Ricardo Haye,
a radioarte “es la armoniosa y estética combinacion de los sonidos y persigue las
sensaciones mds que el entendimiento”. Seria, assim, uma forma de expressao
que mais estimula os sentidos e emogoes do que a razdo. Neste sentido, o uso
da palavra se d4 em um plano posterior e de menor relevincia. Seu uso se vé
diminuido e seu valor se estabelece, na verdade, na importancia da sonoridade
do texto. “Promueve un modo de expresion mds rico, que apele a la poesia, a la
metdfora y a la estética, y la capacidad sinestésica de la radio” , explica o autor.

O livro do argentino Ricardo Haye® E/ arte radiofonico é um dos intime-
ros textos da atualidade que tentam sensibilizar tedricos/estudiosos/professores
e realizadores/comunicadores/jornalistas para a importincia de uma devida e
maior valorizagao da expressividade sonora. O autor oferece, a partir de uma
abordagem filoséfica, uma reflexao sobre rddio e experiéncia estética. Haye as-
sinala que, apesar de suas oito décadas de existéncia, o ridio sempre foi o mes-
mo. De um meio artesanal converteu-se em um produtor de bens de consumo,
submetendo-se & logica da industria cultural e, claro, da empresa capitalista.
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No entendimento de Ricardo Haye, o rddio estd extremamente homo-
geneizado. O autor enfatiza que “sentimos que hay un planteo de una muy po-
bre expresividad y paralelamente a esto hay una agenda temdtica deprimida de
la radio”. O tedrico critica mesmo a falta de narrativas mais interessantes no
momento de se fazer rddio. Sua proposta ¢ reavivar os relatos radiofonicos e
oferecer ao piblico uma nova maneira de se ouvir rddio (BRUCK, 2005). No
capitulo “Sobre o discurso radiof6énico”, Ricardo Haye apresenta seu conceito
sobre a natureza e constituicio do discurso radiofonico, entendendo-o como

exclusivamente em elementos sensoriais de cardter auditivo, distribuidos em séries
informacionais linguisticas, para-linguisticas e ndo-linguisticas e articuladas em
audigies e hordrios, tal como estabelece sua infra-estrutura material temporal. E

também que esse todo de significacio constrdi uma relagdo de intercimbio e negociagio

de sentidos entre sujeitos” (HAYE, 2004, p. 47).

Para o autor, o riddio deve estar propenso a configura¢oes espaciais e
multisensoriais. “Também nossas mensagens”, salienta o autor, “tém que sedu-
zir o olhar, o tato, o gosto e olfato dos ouvintes”. Essa sensorialidade exuberan-
te enriquecerd a trama discursiva do rddio e potencializard sua expressividade.

Outro pesquisador, Ricardo Rocha (1997), destaca que o rddio trabalha
diariamente com uma entidade viva e mutante que é a lingua, testemunhando
diariamente a evolugio do homem e de seu modo de falar e perceber o mun-
do. Ricardo Rocha defende que, dos meios de comunicagio, o ridio é o mais
parecido com a literatura, o mais aparentado com a democracia e o mais com-
prometido com a liberdade.

“La radio trabaja todos los dias con fuego y hielo, con sangre y semen, con sudor y
perfumes; trabaja con la lengua que es entidade viva y cambiante. La radio testimonia
permanentemente la evolucion del hombre y de su lengua, propone y cataliza, refleja y
acomparna. Pero no determina necesariamente. Por lo menos no sola... por lo menos no

mds que la realidad misma.” (ROCHA, 1997).

Rocha lembra que os que se veem forgados a improvisar no ar, a construir
frases sem a reflexio e o cuidado que a sintaxe demanda e, em muitas ocasioes,
a riqueza da linguagem que a palavra escrita permite, sao, geralmente, “vistos en
ocasiones como enemigos embozados de una lengua que se quisiera preservar inmacu-
lada y que contribuimos a corromper com neologismos, barbarismos, localismos [...]".

O que aproxima esses autores ¢, acima de tudo, uma preocupagio em
enfatizar e valorizar o potencial da expressividade sonora no rédio. Recuperar
nesse meio a fertilidade e vitalidade produtoras de sentido que a sonorida-
de pode proporcionar. Nessa perspectiva, bem fazem sentido o estimulo a
préticas que ousem experimentar e buscar novos caminhos para a lingua-
gem radiofénica — formatos, enquadramentos, formas de narrativa etc. No
Brasil, o rddio contemporineo, que tem reafirmado e, parece, intensifica-
do sua natureza comercial, pouco se abriu a estes tipos de experimentagio,
excetuando-se agdes pontuais e descontinuadas, testemunhadas e lembradas,
basicamente, por seus realizadores.
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Mas note-se que a discussao aqui tem, pelo menos, dois caminhos
distintos: o ambiente sonoro — ¢ ai pensando-se também o rddio — abrigan-
do as experimentagdes e mesmo intervengdes de cardter artistico, digamos,
pretensamente genuinas... ¢ como, no riddio massivo e cotidiano, empresa-
rial e capitalista, este desejo de um novo “fazer sonoro” pode levar a um
avango em termos estéticos para este meio que, segundo Haye, “passadas
oito décadas, permanece 0 mesmo”.

Cabe aqui lembrar que, em geral, artistas sonoros e produtores radio-
fonicos criticam-se mutuamente. Para os primeiros, os radialistas fazem um
ridio sem qualidade, no possuem nenhuma sensibilidade estética e efetiva-
mente desrespeitam o ouvinte ao entregar-lhe uma narrativa pobre, baseada
quase que exclusivamente na palavra e sem nenhum compromisso com uma
linguagem e estética propriamente radiof6nicas.

J4 os radialistas veem este como um debate estéril e proposto por quem
pouco ou nada compreende o rddio. Entre os argumentos geralmente apresentados
pelos profissionais do réddio para a exigéncia de uma comunicagio absolutamente
objetiva estdo imposi¢oes como o cardter etéreo e fugidio do suporte sonoro, o risco
permanente de dispersdo por parte do ouvinte e as limitagoes de cardter temporal
proprias da midia radiof6nica. De fato, se ndo oferecidas e anunciadas claramente
como tal, parece fazer pouco sentido que experimentagdes de audioarte, radioarte
e poesia sonora sejam distribuidas pelo espectro eletromagnético. Por outro lado,
porém, nio seria exagero afirmar que, em termos estéticos, o rddio comercial ainda
vive — respeitadas as excecoes, que sé confirmam a regra — uma lamentdvel situacio
de empobrecimento da experiéncia estética.

Menciona-se também neste artigo uma ainda estéril discussao sobre o
futuro do rddio, ou seja, sobre como estard o rddio na internet, ou as possiveis
mudangas nesta midia a partir da efetividade da transmissio digiral... E fato
que ocupamo-nos muito mais, até agora, com uma abordagem em que prevale-
ceu o aparato técnico-tecnolégico e damos ainda pouca atengao as tecnologias
da linguagem e do desenvolvimento de narrativas.

Fazer atualizar o rddio deve significar vencer a construgao burocrdtica e
constrangedora do sentido. E preciso oferecer mais ao receptor, para liberté-lo
da miséria sensorial para a qual, historicamente, os realizadores radiofénicos o
tém empurrado. Contra o rddio encharcado de palavras, geralmente repetitivo,
poucas vezes estimulante, um rddio cultural — projeto utépico, mas utopias
que devem levar a buscas de novas e ampliadas possibilidades.
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Notas

1. Aqui levamos em conta a nogio de que a audigao radiofonica se estabelece em um
processo de construgio de imagens e de participacio essencialmente efetiva do
receptor no processo de construgao de sentido.

2. N. do E.: BG, no jargio radiofénico, vem do inglés background e quer dizer trilha
sonora de fundo.

3. Ricardo Haye ¢ argentino. Foi um dos primeiros doutores em Comunicagio
Audiovisual de seu pais. E professor titular da Universidad Nacional Del Comahue
e dirigiu a ridio universitdria Antena Libre FM. E autor dos livros Hacia una nueva
radio (Paidds, Buenos Aires, 1995), Nuevas estéticas (Ciccus/La Crujia, Buenos
Aires,2000) e Otro siglo de radio (La Crujia, Buenos Aires, 2003).
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Direito autoral, MP3 e a nova
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Resumo

Este artigo discute as transformagoes na inddstria fonogrifica, desde os anos 90, provocadas pelo formato
MP3, que, numa abordagem superficial, é apontado como responsével pelo declinio das vendas de discos e
por promover a pirataria fonografica em escala mundial. Neste recorte, conceitos como autoria, direito au-
toral e outros tém de ser repensados a luz desta tecnologia, a0 mesmo tempo em que se discute seu potencial
criativo e sua capacidade de democratizar a produgio sonora.

Palavras-Chave: MP3; Industria fonogréfica; Direito autoral.

Abstract

This article discusses the transformation of the recording industry since the 90s caused by MP3, that, in a
first look, has been held responsible for the decline in record sales and to have promoted phonographic piracy
in a world scale. In this summary, concepts like authorship and copyrights have been reviewed in light of this
technology as well as its creative potential and capacity to democratize sound production are discussed.
Keywords: MP3; Recording industry; Copyrights.
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No universo das tecnologias digitais que se instalaram nos meios de
producio sonora a partir dos anos 80, o formato MP3 com certeza foi o que
mais impactou a industria fonografica. Desenvolvido a partir dos anos 80, pelo
Fraunhofer Institut, teve como base o projeto Eureka', e foi disponibilizado
ao publico a partir de 1992, sendo sua principal caracteristica a capacidade de
reduzir um arquivo digital de dudio em formato .wav (formato nativo padrao

da gravagio em CD 4udio) a 1/12 avos de seu tamanho.

E importante notar que esse desenvolvimento foi mais uma das apro-
priagoes tecnolégicas realizadas no Ambito da criag¢io sonora, uma vez que o
projeto Eureka visava, primeiramente, desenvolver processos de compressao
de dudio digital voltados 2 utilizagao em processos de comunicagao, e poste-
riormente, os resultados obtidos foram aplicados & musica. Isso, de imediato,
resolveu o problema do fluxo de arquivos sonoros pela rede, permitindo a
troca de arquivos sonoros pela web, que ainda funcionava a taxas de trans-
feréncia muito baixas, na faixa de 56K. Esta troca de arquivos se solidificou
a partir do surgimento, no fim dos anos 90, dos primeiros servigos P2P?, do
qual o mais famoso foi o Napster, em 1999 (COLEMAN, 2003, p. 189), que

foi o catalizador de todas as discussoes sobre troca de arquivos na rede.

Existiram, anteriormente, algumas tentativas de distribuir musica legal-
mente pela web, através de empresas como a Liquid Audio e a Cerberus, que,
pela primeira vez, comercializaram a musica desvinculada de seu suporte, isto
¢, apenas a informagio sonora que seria transferida diretamente ao computa-
dor do usudrio. Em praticamente um século de existéncia, seria a primeira vez
que a musica seria comercializada sem o papel e o pléstico que caracterizaram

a industria fonogréfica até os anos 90.

A Liquid Audio possuia uma tecnologia prépria, que contemplava ques-
toes até hoje discutidas, como o pagamento de direitos autorais (PAIVA, 1998,
p. 93), e a Cerberus baseava-se no formato MP3. Porém, com o surgimento
dos softwares P2P de troca de arquivos pela rede, estas empresas entraram em

rdpida decadéncia e desapareceram sem deixar rastros.

E inegével que a possibilidade de distribui¢o musical sem a necessidade
fisica da vinculagdo a um suporte, através do formato MP3, trouxe um grande
nimero de alteragbes aos mecanismos até entao utilizados na distribuicao mu-
sical, e uma série de indagagoes ligadas ao préprio fazer musical. A primeira e
dbvia constatagio foi a de que os sistemas de troca de arquivos via rede fizeram
com que os numeros de venda de gravagoes despencassem, conforme demons-
trado no gréfico abaixo (VOGEL, 2011, p. 250), fazendo com que em 2010
os valores e unidades vendidas fossem iguais aos de 1975, periodo de uma das

histéricas crises do mercado de discos®.
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Porém, a queda do volume de vendas foi apenas um dos primeiros cho-
ques que o0 MP3 provocou. O segundo, e maior ainda, foi a possibilidade da
distribui¢ao do material musical pela rede sem a necessidade de nenhuma for-
ma de pagamento de direitos autorais, trazendo a questdo da pirataria para
o centro da discussdao, uma vez que o principio do direito autoral é um dos
grandes fatores de sustentagao da industria fonogréfica e do audiovisual. Todo
material produzido ¢ passivel de recebimento de direito autoral pela sua repro-

dugao publica, e estes valores sdo particularmente significativos.

No mercado brasileiro, tradicionalmente problemdtico em relagao a este
tema, os dados consolidados de 2009 trazem a piblico o valor de R$ 318 mi-
lhoes recolhidos pelo Escritério Central de Arrecadagao de Direitos Autorais
(Ecad). Nesse mesmo ano, foram vendidos 20 milhdes de discos, o que, se
tomarmos o pre¢o de venda para os lojistas, representa um faturamento de
cerca de R$ 400 milhdes. Ou seja, o valor arrecadado em direitos autorais ¢,
no Brasil, aproximadamente o mesmo valor obtido com a venda de discos.
Isto demonstra a importincia que o direito autoral tem dentro do mercado
fonografico, onde, a0 menos teoricamente, é um valor que se refere diretamen-
te 4 obra e ao artista, e niao a gravadora, 0 que permite imaginar que, com o
advento das tecnologias de distribui¢do musical via web, os artistas poderiam

gerenciar essa fonte de recursos e se livrarem da industria.

Pode-se colocar que nao somente o MP3, mas todas as tecnologias di-
gitais surgidas a partir dos anos 90 voltadas aos processos de gravacio sonora
permitiram que a musica pudesse ser produzida fora das grandes estruturas

empresariais, como percebeu Pierre Lévy:

A partir de agora os miisicos podem controlar o conjunto da cadeia de producio da
milsica e eventualmente colocar na rede os produtos de sua criatividade sem passar pelos

intermedidrios que haviam sido introduzidos pelos sistemas de notagdo e de gravagio

(LEVY, 1999, p. 141).

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Paiva Direito autoral, MP3 e a nova indistria da misica

Através destas tecnologias, e pela primeira vez na histéria da masica
gravada, o artista passa a ter controle sobre todas as etapas que compdem o
processo de gravacao e distribuicao musical, do home studio A rede, em uma
perspectiva marxista como a citada por Lévy: “Em particular, a evolugio con-
temporinea da informdtica constitui uma impressionante realizacao do objeti-
vo marxista da apropriagao dos meios de produgio pelos préprios produtores”

(LEVY, 1999, p. 245).

Assim sendo, parecia, no fim dos anos 90, que todos os sites de down-
load de arquivos estariam carregados de trabalhos alternativos e 2 margem
da industria fonogrifica, rompendo de vez o monopdlio dos grandes selos de
gravagio mundiais, mas ocorreu justamente o contrdrio: a web foi massacrada
por trocas de arquivos de fonogramas comerciais, protegidos legalmente por
direitos autorais, o que resultou em uma grande queda de brago entre as grava-
doras e os sistemas de troca P2P, na qual os perdedores até agora tém sido tanto
os programas de troca quanto alguns usudrios eventualmente processados e, na
maioria das vezes, condenados, mundo afora.

O grupo Metallica, em 2000, foi o primeiro, ao menos de forma publi-
ca, a mover uma a¢ao judicial contra o Napster pela distribui¢io de sua obra,
o que acabou por levar ao fechamento do servigo e também a uma crescente
impopularidade do grupo a partir desta data. Porém, estas atitudes nio adian-
taram muito, uma vez que o nimero de downloads ilegais continuou a crescer.
Dados divulgados pela Recording Industry Association of America (RIAA),
no ano de 2006, mostram que, somente naquele ano, foram baixadas 20 bi-
lhoes de musicas sem o pagamento de direitos autorais.

Alguns conseguiram vislumbrar o potencial comercial da distribui¢ao
musical desvinculada do suporte, como Steve Jobs, quando criou o iTunes,
em 2003, até hoje a experiéncia mais bem sucedida na drea. Em sua primeira
semana de atividades, o servigo registrou um milhao de downloads, a US$ 0,99
cada (COLEMAN, 2003, p. 207) com grandes medalhées da musica pop en-
tre os primeiros artistas licenciados, de No Doubt a Eagles (idem, p. 206). No
Brasil, até hoje nao conseguimos uma forma significativa de venda on /ine*, o
que levou o entdo presidente do Conselho Nacional de Combate a Pirataria,
Luiz Paulo Barreto, ainda em 20006, a colocar que nio entendia

[-..] por que ainda néo hd no Brasil uma loja virtual nos moldes da iTunes Store,
da Apple, que vende milhares de faixas por US$ 0,99 cada®. “Temos umas quatro
ou cinco, mas nelas ou ndo hd disponibilidade de artistas ou os precos séo caros’,
diz. “E melhor vender mil a R$ 1 do que 1 a R$ 1.000. Mas parece is vezes que
a indiistria estd concentrando mercado. Isso é suicidio.” (O Estado de S. Paulo, 20
de novembro de 2006).

Historicamente, o prego da musica, seja gravada em vinil, CD ou o7 line,
sempre foi caro no Brasil. “O saldrio minimo no Brasil nao compra 10 LPs”
(REIS, 1976, p. 12). Atualmente, a situagao ¢ um pouco melhor: se computar-
mos o pre¢o médio de um CD a R$ 35, podemos comprar uma média de quin-
ze discos com um saldrio minimo. Porém, se o objeto da compra for musica
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on line, a equagdo é mais complicada: deve-se computar o custo do provedor,
o custo do acesso e finalmente o custo do download de cada obra. Esse é um
problema especifico: o baixo poder aquisitivo e a baixa inclusao digital fazem
com que seja dificil a comercializagao de discos ou musica oz line, e, mesmo
com o Programa Nacional de Banda Larga, a situa¢ao nio deve mudar tanto
em termos de custo. Em outros paises, como o Japio, o cendrio ¢ diferente:

Em 2007, 0 download de miisica digital no Japdo aumentou 56% em relagio a 2006
e chegou aos US$ 445 milhoes, superando os US$ 423 milhées obtidos com a venda
de CDs no mesmo periodo. Noventa por cento dos downloads musicais foram feitos
por meio de telefones celulares. As vendas de cangoes inteiras aumentaram 150%,
enquanto a comercializagio de trechos crescen 18%, segundo o jornal Nikkei (Folbha de
S.Paulo, 24 de fevereiro de 2007).

A venda de msica pela internet quase dobrou no mundo todo, no periodo
de 2006 até o presente. Em 2000, os downloads legais apontavam um faturamen-
to de US$ 2 bilhoes, segundo relatdrios da industria fonogréfica. O Relatério de
Musica Digital em 2007 da Federagao Internacional da Inddstria Fonogrifica
(International Federation of the Phonographic Industry — IFPI) informa que os
consumidores baixaram, em 2006, 795 milhoes de faixas — aumento de 89% em
relagio a 2005 — de quase 500 servicos legalizados de musica pela internet em
40 paises. O niimero de faixas disponiveis para baixar dobrou e chega a mais de
quatro milhoes nos servigos mais famosos. Pelos dados mais recentes divulgados
pela IFPI, em 2010 a venda de mdsica oz /ine representou 29% do faturamento
das gravadoras, movimentando o valor de U$$ 4,6 bilhées, o que demonstra um
crescimento consideravel.

E interessante notar que, ao falar em musica pela Internet, tudo estd dentro
de uma escala de consumo globalizada, pois 0 MP3 ¢, antes de tudo, o primeiro
formato de distribui¢ao musical totalmente globalizado, justamente por estar na
esfera do virtual, sem a necessidade do suporte fisico. Todos os formatos anterio-
res, digitais ou analdgicos, necessitavam de uma estrutura fisica de distribuicao,
sujeita as limitagdes inerentes destas estruturas. No mundo virtual, o acesso a
informacao ¢ instantineo, e qualquer ouvinte pode acessar uma mdasica de onde
ele queira, sem nenhuma limitagio, o que fez a musica experimentar uma velo-
cidade de divulga¢ao até entao impensdvel. Como diz Negroponte (1995, p. 55),
“bits nao ficam presos em alfandegas”.

Outros mercados decorrentes da digitalizagao e da praticidade do formato
MP3 surgem e desaparecem a cada dia, como o de ringrones. Em uma entrevista,
em 2007, quando do auge deste mercado, Cris Martin, lider do Coldplay, coloca-
va a importancia comercial desse novo formato: “Hoje, uma musica tem que ser
boa para virar um ringtone. E isso o que interessa (para o mercado)” (Folha Oz
Line, 28 de fevereiro de 2007). Porém, com este mercado aconteceu o inverso: ele
experimenta um decréscimo bastante significativo, ao cair de US$ 5 bilhées em

2006 para US$ 1,5 bilhao (GALO, Iszoé Dinbeiro, edigao 678).

Porém, apesar de ser indubitavelmente o formato de hoje para a distri-
bui¢ao musical, quando examinado pelo viés técnico, o MP3 possui algumas
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limitagoes em sua qualidade quando comparados ao arquivo original, prin-
cipalmente pela perda nas altas frequéncias e eliminagao de alguns sons em
baixo volume (PAIVA, 2006, pp. 96-97). Isso vai na contramio da tecnologia,
que desenvolve sistemas de gravacio digital com resolugio cada vez mais alta,
e o formato MP3 acaba comprimindo o arquivo final com uma série de perdas
de dinimica e frequéncia, que, por mais que se tente, jamais poderdo ser rein-
corporados ao arquivo original.

Apenas para exemplificagao, hoje os sistemas de gravagao digitais pro-
fissionais chegam a gravar em 24 bits e 192 KHz, e os sistemas voltados a
home studios, em 24 bits por 96 Khz, utilizando conversores analégicos digi-
tais de excelente qualidade, voltados para gravar de forma cada vez mais fiel
todas as nuances que compdem o espectro sonoro. Com certeza, qualquer
gravagio realizada em sistemas desse porte, quando comprimida para o for-
mato MP3, perderd boa parte da qualidade sonora que é o seu diferencial.
Isso cria uma dicotomia preocupante, na medida em que se busca uma qua-
lidade sonora cada vez mais sofisticada nos estudios de gravacao, e se ouve
sons cada vez mais comprimidos, principalmente em reprodutores portdteis
individuais, muitos de baixa qualidade sonora.

Ao se pensar que milhdes de pessoas hoje tém acesso & musica através
destes reprodutores conectados a fones de ouvido, pode-se imaginar que, daqui
a algum tempo, o senso comum da qualidade técnica de uma gravagao serd
muito inferior ao de hoje. Por outro lado, ndo hd como negar que o MP3 ¢
o formato principal das mdquinas de convergéncia da cibercultura, como os
celulares, responsdveis por boa parte dos downloads de musica via rede hoje.

A audi¢io musical recente sempre apontou para a mobilidade, prin-
cipalmente a partir do surgimento dos desajeitados e pesados walkmen nos
anos 80, uma vez que sempre estavam ligados a reprodu¢io de um suporte,
como a fita cassete e posteriormente o CD. Hoje, com as conexdes via rede
dos celulares e outros dispositivos, como os tablets, a musica é obrigatoria-
mente mével, e ai 0 MP3 reina soberano.

Apesar das limitagdes técnicas, é interessante que se examine também
as questdes referentes ao MP3 no processo criativo, através dos milhares de
samples e loops que estao disponiveis na rede nesse formato, servindo de base
para diversas criagdes sonoras. Nao que antes nao existissem essas possibili-
dades, uma vez que a mdsica techno, por exemplo, surgiu ainda nos anos 80;
mas a possibilidade de que milhdes de arquivos pudessem ser compartilhados,
manipulados e editados por usudrios, muitas vezes anonimamente, pelo mun-
do todo é uma decorréncia do formato MP3. A mdsica, antes composta nota
a nota em um papel e instrumento, em grande parte hoje é realizada através
de amostras de outras musicas, que sao montadas digitalmente em diversos
softwares, o que acaba por se tornar uma espécie de marca registrada da ciber-

cultura (LEVY, 1999, p. 17) em que vivemos hoje.

E cada vez mais frequente que os musicos produzam sua musica a
partir da amostragem e da reordenacio de sons, algumas vezes trechos intei-
ros, previamente obtidos no estoque das gravacoes disponiveis. Essas musicas
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feitas a partir de amostragens podem, por sua vez, ser também objeto de
novas amostragens, mixagens e transformagoes diversas por outros musicos,
e assim por diante (idem, p. 141).

O desenvolvimento de softwares voltados a criagao musical traz a capa-
cidade do musico trabalhar nio mais sobre nota a nota no processo de compo-
sicao, mas sim sobre eventos completos e trechos de dudio de outras cangoes,
algo que teve seu inicio nas experiéncias de world music dos anos 80 com
artistas como Peter Gabriel, e que hoje, com a popularizagio da tecnologia e
os samplers, tornou-se acessivel, inclusive aos nao musicos, desde que saibam
manipular corretamente os softwares de edigao de dudio.

Essa é uma das grandes discussoes que hoje envolvem tecnologia e criagao
sonora: até onde ¢ necessdrio um real conhecimento de musica para que se possa
compor a partir de loops e samplings? Dentro da evolugio da tecnologia aplicada
a criagdo sonora e musical, isso jamais havia sido possivel até o surgimento dos
softwares e dos milhées de amostras em MP3 que trafegam pela rede. Pelo con-
trdrio, algumas tecnologias exigiam profundo conhecimento musical para serem
corretamente utilizadas, como a técnica de gravagao multipista que necessita de
um conhecimento bastante profundo de orquestragio e arranjo para sua plena
utilizagdo. Manipular um software como Acid ou Reason exige muito mais um
profundo conhecimento técnico que musical, no sentido definido por Aumont
(1993, p. 178) de técnica como manipulagio da tecnologia.

Com isso, surge uma nova geracio de artistas que nio se sabe ao certo
como defini-los, se como criadores, tecndlogos, hibridos que se expressam uni-
camente pela tecnologia, algo que teve inicio com os DJs da década de 80 e seus
procedimentos que os aproximavam do ready made de Duchamp, como os exer-
cicios de colagem, citagdo e bricolagem existentes na sua musica. Porém, mais
do que os exercicios citados, que antigamente eram praticados sobre musicas e
discos criados com essa finalidade especifica, hoje o MP3 disponibiliza na rede
milhées de amostras an6nimas, que acabam por ser utilizadas novamente por
milhoes de outros criadores, e muitas vezes nio serd fixada em nenhum suporte:
sua duragio serd apenas até ser deletada pela tltima vez, sem deixar vestigios da
sua existéncia e sem que se possa afirmar claramente quem ¢ o seu autor.

Esse procedimento contraria os mais de cem anos de musica gravada em
algum tipo de suporte, onde registrar o trabalho era a proposta fundamental dos
artistas, que viam na capacidade de venda do suporte a possibilidade do sucesso
e, especificamente na musica erudita, a possibilidade do reconhecimento da criti-
ca e do publico pela comparagio com outras gravagoes e intérpretes. E, acima de
tudo, o registro em um suporte dava uma materialidade & masica e a preservava
historicamente. Em um tempo de efemeridades, em que nio hd nem o suporte
da obra gravada nem o suporte da partitura, a masica deixa de ser preservada, e
com isso muitos paradigmas da estética deverao ser repensados.

Um caso emblemidtico que envolve a questao da autoria no mundo digi-
tal é o referente & pianista Joyce Hatto, que langou uma série de gravagoes pds-
tumas produzidas pelo seu marido, o produtor William Barrington-Coupe,
sendo muitas delas premiadas pelas mais importantes revistas da drea erudita
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(O Estado de S. Paulo, Caderno 2, 27 de fevereiro de 2007). Tudo era uma
fraude, com seu marido se apropriando de gravacoes de outros intérpretes e as
colocando sob o nome de Joyce, o que provocou uma série de indagagdes sobre
as questoes da autoria no universo digital, onde as cdpias, por serem cépias de
cédigos numéricos, sempre serdo iguais aos originais.

E, aqui, mais uma vez, a questdo dos direitos autorais: se nao se pode
atribuir com certeza um autor a uma obra também nio existem direitos auto-
rais decorrentes de sua utilizagao. Porém, se um compositor compée uma obra
a partir de uma série destes Jogps andénimos, e a registra como de sua autoria, ele
passa a receber direitos sobre esta composicao®. Isto deixa clara a confusao que
hoje existe sobre este tema, que estd sendo repensado em diversas instincias
legais de muitos paises, inclusive no Brasil.

O ar de novidade tecnolégica e modernidade contida na criagao musical
sobre samples e loops de dudio que servem simultaneamente a centenas de com-
posigdes, assim como quase toda a maioria da tecnologia utilizada na musica
popular remetem a Adorno e sua discussao sobre industria cultural.

[-..] o insistentemente novo que ela (a indiistria cultural) oferece permanece em todos
0s seus ramos, a mudanga de indumentdria de wum sempre semelhante; em toda parte a
mudanga encobre um esqueleto no qual houve téo poucas mudangas como na pripria
motivagio do lucro desde que ela ganhou ascendéncia sobre a cultura. (ADORNO,
1987, p. 289).

A musica produzida assim nao difere em nada da produzida pelos modos
tradicionais, reafirmando os modelos da musica pop de consumo produzida
desde o surgimento do rock’nroll até a atualidade, esquecendo as possibili-
dades expressivas destas novas tecnologias. Pior que isso, a maior parte dos
softwares ou hardwares dedicados a criagdo musical hoje baseiam-se em fer-
ramentas capazes de gerenciar essas amostras de dudio de forma ininterrupta,
fazendo com que a composicio seja muito mais um exercicio de copy and paste
do que um real processo criativo, onde elementos como variagao ritmica e di-
namicas sao valorizados.

Um exemplo sonoro cldssico é o que se chama de musica eletronica de
hoje: longe dos experimentos da segunda metade do século XX de compo-
sitores como Pierre Schaeffer, Pierre Henry ou Stockhausen, o termo hoje
se aplica a musica de pista, onde as longas repeti¢oes ritmicas e a limitada
dinimica sido uma constante.

Neste cendrio de transicio do real ao virtual, a web é, sem divida
alguma, o novo territério para a circulagao musical, e 0 MP3, seu principal
formato. Mas, em um novo ciclo de apropriacoes tecnolégicas, movimentos
como o tecnobrega do Pard ou o funk carioca se apropriaram dessa tecnolo-
gia de forma significativa e, se hoje movimentam multidoes de fas, é justa-
mente por terem utilizado o MP3 e a web como ferramentas de divulgacao
e comercializagdo, em um sdlido processo de democratizagao dos meios de
produgao e circulagao, indo contra todos os principios do direito autoral.
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Produzido com alta tecnologia (0 MP3 é sua midia oficial), divulgado pelas rddios
locais e centenas de aparelhagens (gigantescas paredes de caixas de som que chegam
a reunir 5 mil pessoas por noite, quatro vezges por semana) e dissipado por camelds (a
pirataria é seu grande divulgador), o tecnobrega fomenta um novo modelo de (ou “para

&) indhistria fonogrdfica (BITTENCOURT, 2007).

O artista aqui nao vive mais do direito autoral nem da arrecadagao
da venda de discos: estes sdo apenas ferramentas de divulgagao para que seu
trabalho seja contratado, e a pirataria é a forma de divulgacao e distribuicao
oficial do movimento.

O que torna o tecnobrega particular é que os artistas que o produzem ndo tém
gravadoras. Eles enviam suas cangées para as rddios em formato MP3. Fazem o mesmo
com os camelds, que se encarregam de produzir os CDs para vender nas ruas, arcando
com os custos de prensagem e impressio das capas. Ou seja, as gravadoras sio o quintal
da casa dos camelés. Alguns CDs sio gravados ao vivo e vendidos jd na saida do show.
(Ministério da Cultura, Féruns de Cultura, Propriedade Intelectual em xeque, 2006).

A margem do mundo oficial, dos impostos, gravadoras e direitos auto-
rais, a tecnologia vai recriando a cidadania e a expressao de uma geragao que
nao teve seu rosto espelhado no universo mididtico estabelecido, e esta geracio
vem trazer ao mundo estabelecido da industria novos modelos de trabalho.
Aqui se encontram as premissas que se imaginava quando do surgimento da
rede, na questdo da democratizagao e circulagao de obras de autores anénimos
e 2 margem da industria de entao.

Neste processo de apropriagao, diferentes formas de utilizagao da tec-
nologia e da grava¢do sao apreendidas e criadas quase que diariamente levan-
do em conta as necessidades especificas de diversos grupos sociais brasileiros,

como o relato abaixo demonstra.

[...] indagado sobre sua vida, o indio contou que nos tiltimos tempos vinha
empreendendo um trabalho de resgate da cultura de sua tribo, sendo ele um dos
lideres deste povo. Uma das decisées tomadas foi enviar duas mogas desta tribo para
a floresta no intuito de ld recolherem “a tradigio” do povo. As mogas passaram um
ano na floresta e nesta estada os espiritos dos ancestrais lhes contaram seus cantos
“tradicionais”. De volta & tribo, as mogas entdio espalharam para todos estes cantos,
reunindo aquele povo ao seu passado imemorial e mitico. David, satisfeito com
a histdria, disse ao indio que adoraria ouvir seus cantos. O indio nio tardou.
Prestativo e orgulhoso, retirou da mala ao seu lado um compurador Macintosh e
tocou “os cantos”, inclusive em versio remix. Na despedida, o indio colocou i venda
os CDs, com encarte em inglés, para David (NETTO, 2009, p. 119)

O MP3 ¢ apenas a ponta deste iceberg digital que abalroou a inddstria
fonogréfica, e nada, nos mais de cem anos desta inddstria, causou impactos tao
profundos. Disso, em meio ao furagio e ao turbilhio de poeira que ainda cobre
a tudo e a todos, claramente, apenas uma certeza, e esta se aplica a totalidade dos
mercados fonograficos do mundo: “as gravadoras terdo de aprender a comerciali-
zar informagbes e nao mais suportes fisicos” (PICCINO, 2006, p. 102).
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Além disso, o termo “mercado fonogréfico” parece obsoleto para definir
um mundo onde cada um é capaz de gerenciar seu préprio meio de criagio
e distribuicio musical, onde os excluidos da midia podem ter voz e circula-
¢ao. Extrapolando para a criagao audiovisual, algo semelhante ao ocorrido na
Nigéria, que se tornou um dos maiores produtores mundiais de cinema.

O dltimo atlas do cinema mundial feito pela prestigiosa revista Cahiers du Cinema
inclui a Nigéria entre os maiores produtores de filmes do mundo (mais de 1.200 por
ano). Algo muito curioso para wm pais que simplesmente néo possui salas de cinema.
O milagre deve-se ao surgimento de um mercado de filmes feitos para serem vendidos
diretamente em DVD. E ainda mais interessante: por camelds — todos os filmes sio
vendidos nas ruas, por menos de trés délares (LEMOS, 2006).

Com as tecnologias digitais e a internet, toda uma nova série de musicos,
produtores, DJs, hoje tem acesso aos meios de produgio, e principalmente,
ao meio de circulagio da produgdo sonora. Um processo irreversivel, em que
todo o mercado fonogréfico do século XX e suas principais questoes tém de ser
repensados e rearranjados, em busca de sua sobrevivéncia no mundo virtual,
onde os suportes de papel e pldstico ndo tém vez.

Ao mesmo tempo, este novo mercado virtual traz voz e rosto a centenas
de grupos excluidos no processo tradicional da industria, com obras que mui-
tas vezes podem ser questionadas em relagio ao seu contetido musical, como
acontece com a funk carioca, mas onde se revela uma grande revolugao na
producio audiovisual que ocorre pela utilizagio destas novas tecnologias.

E ¢ isso que faz deste momento que vivemos tdo interessante: a busca
da capacidade de sobreviver em meio a um furacao que estd varrendo todos os
paradigmas da criagio e distribuicdo sonora, e, por que nio, audiovisual, e de
como a industria musical se posicionard nos proximos anos. Uma pista disto
foi dada durante a escrita deste artigo, quando os EUA tentaram aprovar as
leis SOPA (Stop Online Piracy) e PIPA (Protect Intellectual Property Act), in-
clusive com agdes de prisao contra proprietdrios de sites de compartilhamento,
dos quais a mais significativa foi a de Mathias Ortmann (Kim Dotcom), pro-
prietdrio do site Megaupload. Este site respondia pelo trifego de 4% de todos
os dados da internet, e tudo aponta para que sua prisao nao tenha sido apenas
pela violagao de direito autoral, mas pelo modelo revoluciondrio de negdcios
que o site langaria este ano, que contribuiria para quebrar o monopélio das

gravadoras (BURNS, 2012).

Independentemente da razao, se a industria fonogréfica e do audiovisual
adotarem este caminho, serd a prova definitiva de que nio compreenderam as
potencialidades da rede e do mundo digital.
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Notas

1. O projeto Eureka destinava-se a desenvolver processos de compressio de dudio
digital voltados & transmissio de sinais sonoros em alta qualidade pela linha
telefénica. A partir do estabelecimento do grupo de trabalho MPEG (Moving
Picture Experts Group) foram criados os padroes MPEG utilizados hoje em dudio
e video.

2. Uma rede Peer-to-Peer (P2P) ¢ constituida por computadores ou outros tipos de
unidades de processamento que nao possuem um papel fixo de cliente ou servidor,
pelo contrério, costumam ser considerados de igual nivel e assumem o papel de
cliente ou de servidor dependendo da transagio.

3. Neste periodo, houve a crise de petrdleo, com um aumento de 300 % no preco do
barril, o que impactou fortemente o fornecimento da massa vinilica utilizada para
a fabricagao dos discos de vinil.
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4. Nas vendas feitas pelo iTunes, o valor é assim distribuido: 14% ao artista, 30%
para o iTunes e 56% para o selo de gravagdes, enquanto, na venda de CDs, os
direitos chegam a até 25% (VOGEL, 2011, p. 267).

5. Em dezembro de 2011, o iTunes foi inaugurado no Brasil, com um acervo de
20 milhoes de cangoes, ao prego médio de R$ 1,80 cada. Imediatamente, uma
polémica: a loja virtual colocou a venda as cang¢des do disco Louco por vocé, dlbum
de estreia de Roberto Carlos, sem a autorizagao do autor. Cf. http://www]1.folha.
uol.com.br/ilustrada/1040623-roberto-carlos-notifica-itunes-por-vender-disco-
renegado-de-1961.shtml.

6. Esta discussao ¢ antiga, e encontrada com frequéncia na obra de compositores
como Bela Barték ou Heitor Villa-Lobos, que muitas vezes trabalharam sobre
temas folcléricos (como exemplo, o Guia Pritico, de Villa), mas que tém as
obras finais creditadas como de autoria prépria.
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Resumo

O presente texto apresenta parte de pesquisa de doutorado em andamento, procurando salientar o papel co-
municativo da can¢ao popular de origem rural, na regiao amazdnica do Brasil. O carimbé do Marajé é aqui
apresentado como fenémeno sociolégico e comunicacional, o que procuramos salientar a partir de relato
etnomusicoldgico, seguido de uma andlise tedrica para aproximacio entre a pritica do carimbd e os processos
comunicacionais comunitdrios na regiao.

Palavras-Chave: Comunicagao; Musica; Carimbé; Etnomusicologia; Marajé

Abstract

The following paper brings a part of a doctorate research in progress, searching for overview the rural origi-
nated popular song’s communicative role, in the amazon region of Brazil. The carimbd from Marajé is here
presented as a sociological and communicative phenomenon, which we try to stress from a ethnomusicological
report, followed by a theoretical analysis to approach the carimbé practice and the community communica-
tion processes in this region.

Keywords: Communication; Music; Carimbd; Ethnomusicology; Marajo
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Musica como comunicacao: uma introducao

Desafiar o papel do pesquisador e do método. A proposicao final des-
te trabalho é a contaminagio da pesquisa em Comunicagio Social pela
Etnomusicologia, sabendo que todo processo comunicacional se d4 a partir de
complexas redes mediadoras que envolvem a cotidianidade, as dinimicas cul-
turais e os contextos socioecondmicos e politicos, dentre tantos outros fatores.
Apresentamos aqui um primeiro relato etnomusicoldgico extraido de pesquisa
corrente sobre o valor comunicacional da musica do carimb6 do Marajé, no
Estado do Pard, mais especificamente na cidade de Soure'

Compreender a expressio musical de uma localidade como processo
comunicacional organico parte, entio, do entendimento da musica como ze-
dium, como processo mediador, o que se classifica em alguns casos como “co-
municacdo sonora nio-verbal” (ARAUJO, 1999). Mirio de Andrade (1983,
p. 44) ja articulava tal compreensao ao entender a musica como a for¢a “mais
socializadora e dindmica, a mais dionisfaca e hipnética”, especialmente em for-
mas e contextos muito locais, onde h4 forte predominancia do ritmo. A musica
produzida como forma de expressao em grupos, comunidades, localidades, se
realizada a partir da experiéncia cotidiana concreta, pode atuar como instru-
mento organizador da cultura — o que podemos considerar a partir do contexto
gramsciano do termo, até uma visao sociolégica mais contemporanea ligada a
nogdo de cultura como a variedade complexa de fendmenos cotidianos, ma-
teriais e simbdlicos — na medida em que estabelece ou representa o didlogo
origindrio das formas de expressao oral, ou seja, a musica formula um discurso
social atravessado por uma rede de circunstincias sociais, culturais, territoriais,
econdmicas, dentre outras.

Este trabalho pretende tragar um possivel caminho teérico para o pro-
cesso de comunicagio popular gerativa, ou seja, formas de comunicagio or-
ganicas fundadas no lago comunitdrio e inseridas no contexto sociocultural
globalizante, podendo, portanto, atuar como alternativas aos equipamentos
hegemoénicos de midia. Tal processo, grosso modo, se dd a partir do resgate
da memoria coletiva, da ritualidade como forma de vinculagio social e da cul-
tura popular como ferramenta de fala politizada em grupos ou comunidades
brasileiros, em especial da regiao amazonica, onde tais aspectos sio latentes e
histéricos. No momento em que surgem diversos tipos de veiculos de comu-
nica¢io comunitdria nas grandes cidades, como o Rio de Janeiro; e em que as
questoes locais ressurgem no cendrio globalizado de forma estandardizada,
encontramos também uma esperanca de emancipagao de tais localidades nas
brechas da ldgica globalizante pés-moderna, que, pondo “fim” 4 histéria, bus-
ca nos valores primitivos a garantia do futuro, no que Maffesoli (2010, p. 43)

denomina “enraizamento dinAmico”, o paradoxo préprio da pés-modernidade.

Portanto, faz-se necessdrio resgatar 0s aspectos vinculativos, gerativos,
e potencialmente comunicacionais do carimbé, enquanto recorte da cultura
popular local, sob uma perspectiva metodoldgica historicizante e aberta as mi-

cronarrativas, aos multiplos pontos de vista.
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Existem muito poucos registros histéricos sobre a formagao do género,
sua trajetéria ¢ dispersa. Salles e Salles (1969, p. 260-276) colecionam as pou-
cas referéncias bibliogrificas ao carimbd, referido como “samba de roda do
Maraj6”, “baido tipico de Maraj6”, ou “danca popular muito divulgada na
ilha de Marajé”. Sabe-se que a misica e a danga de carimbé representavam a
relagdo com o trabalho e a desigualdade social; o nome deriva do instrumen-
to de percussao indigena, principal artefato para a realizagio dos encontros
em terreiros, o curimbd, feito de tronco de madeira e pele de animal, que
¢ um marco simbdlico desta manifestacao popular, caracterizada por sua
fun¢do comunicacional e vinculativa em torno dos rituais religiosos, festas
populares e reunides sociais.

O estudo de Sennett (2009, p. 22; 55; 124) sobre o artesanato e a relagao
sujeito-objeto na composi¢io do todo social se debruga precisamente no modo
de produgio artesanal como processo de mediagao que vincula razao e espiri-
to, mio e cérebro; e provoca, a partir da experiéncia tétil, da irregularidade, e
do engajamento, um processo de estranhamento positivo. A permanéncia do
curimbd na pratica do carimbd, mesmo em formatos mais modernizados (em
flertes com a mdsica eletrénica, por exemplo), aponta e revela o papel desse
artifice e da prdtica artesanal — na figura do /uthier — na materializagao dos flu-
xos comunicacionais estabelecidos pelo carimbé, debrugados, como ji vimos,
na experiéncia tdtil, organica, e local, mas também nas complexas relagdes de
memoria e sociabilidade estabelecidas com o objeto-instrumento.

As festas populares, guiadas pela danca e pela musica percussiva, apre-
sentavam desde os primeiros registros do periodo colonial aspecto comico re-
primido pelo colonizador. Os didrios do jesuita Joao Daniel (século XVIII) jd
associam o batuque a “bebericagem” e a uma ameaga a ordem e a moral cristas
(DANIEL, 2004, p. 260-289). A repressao oficial seguiu por séculos, chegan-
do a forma juridica no “Cédigo de Posturas de Belém”, de 1880, em Capitulo
especifico, sob o titulo “Das bulhas e vozeiras”.

O resgate da memoria ancestral é importante para a compreensio dos
processos comunicativos orginicos, mediados pelas relagdes mais bésicas,
pela oralidade e pela corporeidade, o que se dd por meio da reflexdo critica
acerca do tempo, que na regido do Marajé ganha nova dimensao, o chamado
“tempo marajoara” estd ligado diretamente 4 ocupagio do territério e a defi-
ni¢do de uma ordem espacial calcada nas durag¢ées da natureza, do plantio,
da colheita, das chuvas. O tempo do terreiro (SODRE, 1988, p. 13-17) esta-
belece relagoes de proximidade. Dai a importincia de compreender a arte e
a cultura popular como processos comunicacionais alternativos ou radicais,
diferentes formas de expressio popular com a finalidade comum de abordar
e colocar em questiao expressoes culturais normalmente excluidas dos meios
tradicionais de difusdo e comunicagio. Estas manifestagoes possibilitam o
estabelecimento de esferas publicas alternativas baseadas no didlogo e no
descentramento de pressupostos, estereStipos e tabus.

No cendrio atual, no entanto, o processo de vinculagao comunitdria se
enquadra num contexto de curto-circuito entre mundializacio e tribalismo,
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o que favorece o ressurgimento ressignificado da comunidade em seu senti-
do mais primitivo, o da paixao partilhada, cujo projeto é essencialmente a
perduragdo do ser-em-comum, que resulta na experiéncia ética da vida em
comum. Portanto, a vinculagdo social estd relacionada ao resgate da memé-
ria coletiva, das formas mais remotas de associagao grupal que repousam na
ritualidade dos povos amazdnicos, mas também na histéria da constituicio
da cultura brasileira como um todo.

O que visamos, em ultima instincia é a proposi¢ao de uma alternativa
mais organica e dialdgica em relagao aos processos comunicacionais hegemo-
nicos, amparados na moral mercadolégica globalizante. O cardter publicitdrio,
préprio das narrativas mididticas e jornalisticas dos grandes conglomerados
de comunicagio, atua na representagao sobre a cultura amazonica a partir do
agendamento de interesses publicitdrios vinculados a divulgacio jornalistica de
algum empreendimento local, tal como hotéis fazenda (que geralmente con-
vergem mais de uma atividade econémica, como hotelaria, produgao agricola,
pecudria e culindria), agéncias de turismo ou restaurantes da regiao. E, por-
tanto, necessiria e urgente a investigacio sobre alternativas comunicacionais
que possibilitem uma agao coletiva voltada ao interesse comum e a afirmagao
dialdgica das culturas locais, dos diferentes “brasis”.

Segue-se, portanto, um primeiro relato de campo na cidade de Soure,
Maraj6, Estado do Pard, com vistas a observar a pratica do carimbé em meio a
comunidade de musicos, artistas, e pesquisadores locais, ao longo de um perio-
do de 60 dias, no inicio do ano de 2010. O tratamento analitico da vivéncia de
campo se deu por influéncia da Etnomusicologia e da Sociologia do Cotidiano,
esta em sua base literdria francesa e brasileira.

Em busca de uma pratica comunicativa: diarios de viagem

Foi muito oportuno chegar a Soure precisamente no momento em que
se aproximava a tao sonhada grava¢io de um DVD dos Mestres do Carimbé
de Soure. O jovem estudante de Musica da Universidade Federal do Pard, do
campus de Soure, Anderson Barbosa era o capitiao e maestro dessa empreitada.
No ultimo ano do curso, tendo realizado uma pesquisa de Graduagao sobre o
lundum marajoara®, Anderson botava a mao na massa carregando caixas am-
plificadas, desenrolando cabos, procurando uma fonte de energia elétrica no
meio da distante praia do Mata-Fome. Era papel dele também reger a orques-
tra de musicos experientes. Percussao com curimbds, maracds, caxixis, violoes,
clarinete ou flauta doce, dependendo da disponibilidade de um ou de outro; e,
além de tudo isso, era ele quem tocava o cavaquinho, instrumento que ocupava
— ao menos provisoriamente — o lugar do banjo marajoara’.

Pois na primeira semana de incursiao a Soure tive a oportunidade de
acompanhar um ensaio dos Mestres. O primeiro encontro com o pesquisado
¢, em geral, escorregadio, nao hd intimidade e, portanto, nao hd confianga. O
major obstdculo entre pesquisador e o ambiente parece ser a técnica ou o mé-
todo de pesquisa explicito. Portar uma cAmera filmadora pode ser um cédigo

de desencaixe mais forte do que qualquer outro.
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Até que o ensaio comece propriamente, o clima ainda ¢ tenso, seja entre
os musicos que aguardam a chegada dos atrasados e faltosos, seja para Anderson
que desbrava a estrutura precdria de som, seja para os passantes que ainda nao
sabem ao certo o que vai se desenrolar. O ensaio comega sem se anunciar.
Aos poucos as musicas vao se formatando e se encadeando uma na outra. Os
percussionistas ausentes s3o substituidos por outros presentes. Depois que o
carimbé toma forma — quando o grupo ji estd entrosado —, o publico bebe
cerveja, come camario seco € comego a conversar com um pescador que me
ofereceu um lugar na mesa. A cAmera filmadora registra o que pode no tripé e
jé confere ao seu portador um status especial.

O mesmo equipamento que desencaixa o pesquisador do ambiente se
mostra limitado na captura da experiéncia de campo. O ponto alto da noite
veio quando finalmente o ensaio se aproximou de um cendrio de ritual. A
emenda de cangoes sobre uma base percussiva quase ininterrupta e linear,
aliada ao cair da noite no ambiente aberto com chio de areia, estabelece
um tipo de transe, de experiéncia comum entre passantes diversos — havia
um pescador que, de volta do trabalho, viu a aglomeragao, uma familia de
moradores da cidade, a familia proprietdria do pequeno barracao de palha,
que servia a cerveja, alguns amigos dos musicos, artesaos, estudantes, traba-

lhadores, senhoras — e os musicos.

Faz-se necessdrio um breve apéndice quanto & estruturagio orginica de
um sitio expressivo, o lugar da comunicagio sonora, o espago/tempo ritua-
listico. A esse respeito, Mdrio de Andrade (1983, p. 35) apresenta um relato
interessante. A ritmica linear e monétona marcada em maracés é destacada
na experiéncia do escritor paulista quando esteve no centro do ritual de fecha-
mento do corpo e sofreu, como descreve cautelosamente, de extasia e privagao
das “forcas de reacao intelectual”, um “estado de hipnose” que se devia “ao
excesso de musica entorpecente, e 3 monotonia dos ritmos batidos e repetidos
com insisténcia maniaca” (ANDRADE, 1983, p. 37, 41-43, 49). A mdsica
ritualistica, para Andrade, atua poderosamente sobre o fisico, dionisiando-o,
uma qualificagio que ai designa um entorpecimento, cardter de embriaguez,
precisamente como apontado por Egberto Gismonti* em relagio a forma de
interpretagao dos musicos brasileiros. A “sombra de Dionisio” na musica, em
uma leitura filoséfica, diz respeito & permanéncia de um querer-viver coletivo
que reage ao processo de atomizagao econdmico-teconocrdtico, e que concebe
a musica como fonte da vitalidade, da vontade de poténcia (NIETZSCHE,
2007, pp. 53-55, 80). Eis entdo a configuracio de um processo mediador, cuja
linguagem se apresenta eminentemente sonora, codificada a partir da experi-

éncia estética do ritmo hipnético, da cadéncia do carimbé.

No delineio do transe, e em favor da continuidade da cantoria, as ma-
racds e curimbds sio revezados. Préximo ao final da segunda fita MiniDV?, j4
completamente absorvido pelo fechamento do circuito comum ali estabeleci-

do, fui convidado a assumir as maracis.
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Era o momento especial do trabalho de pesquisa. Interagir direta-
mente, perder a medida distintiva tdo incémoda. A Gnica marca visivel —
consideramos muito improvdvel a total invisibilidade do pesquisador, uma
vez marcada sua posi¢do distintiva de inicio, em formas de abordagem,
linguagem corporal, verbal, sotaque, aparatos adjacentes, como a prépria
camera — de tal distin¢do era a filmadora dependurada no tripé em mira
para o grupo musical.

Ao pegar as maracds a integragio comegou a se estabelecer, era como se
eu pudesse dizer que também sabia falar aquela lingua, jogar aquele jogo, par-
ticipar do ritual, travar o didlogo. Alguns mais timidos olham ainda descon-
fiados, outros mais relaxados e mais experientes olham com aprovagio, como
que dando uma bengio de boas vindas. Enquanto acompanhava o grupo nao
conseguia deixar de pensar na camera, no valor das imagens que estava regis-
trando. Era o fim da fita, mas houvesse, pelo menos, dois minutos daquele mo-
mento, j4 valeria a pena. Pensando isso relaxei também. E nio demorou para
que chegasse onde queria: o curimbé. Depois que alguém levantou de um dos
trés tambores deitados eu assumi a montaria e descobri — como instrumentista
harménico — que a percussao ¢ dura, cansa a musculatura, envolve o corpo
inteiro, e que para nio perder o andamento ¢ preciso mesmo entrar numa
linearidade ritmica quase de transe. O ensaio terminou por ali. Enquanto eu
ainda estava no curimbd. J4 haviam se passado quatro horas, era alta noite,
e ld o povo dorme cedo. Mestre Diquinho, um tipo de celebridade local, era
um dos condutores de repertério, no violao e no canto, revezava com Mestre
Regatao, na outra ponta, a autoria das cangdes. Foi ele que me olhou do fundo
e agradeceu com simpatia no microfone a minha participagao.

Ap6s a saida dos mestres, pude conversar um pouco com Anderson, que
insistiu de pronto na distingao estética entre o carimbé do Marajé e aquele ori-
gindrio da regido do Salgado, que compreende principalmente os municipios de
Marapanim, Capanema, Maracana. A diferenga autoproclamada ¢é reciproca por
parte dos signatdrios do Salgado e, segundo Anderson, é marcada, dentre outras
coisas, pelo andamento mais lento no carimb6 marajoara, marca da vida e do
tempo “arrastados” da regido, da cultura e do imagindrio do pescador. Mdrio de
Andrade (1983, p. 39-40) classifica esse “andamento lerdo” como caracteristico
da musica ritualistica. O tempo do terreiro de carimbd se estabelece a partir da
experiéncia coletiva no territério, a lentidao e vagareza aparentes fazem parte de
uma “partilha do sensivel™, que funda uma outra ordem temporal circunscrita
da “a¢do ludica”, que, como afirma Sodré (1988, pp. 126, 146), é um “espaco de
proximidade entre vida cotidiana e produgao simbdlica”.

Fiquei honrado. A noite fora perfeita. Ao chegar em casa — numa carona
de bicicleta — antes de dormir, liguei a cAmera na tomada, voltei a fita, e qual
nio foi minha surpresa: eu nio estava no quadro. A cAmera filmou, como eu
previra, ainda coisa de dois ou trés minutos desde que assumi as maracds, mas
o enquadramento nio era amplo o suficiente para me incluir no registro. A
cAmera registrou o acontecimento, mas nio a minha experiéncia. O equipa-
mento de pesquisa nao deu conta do todo da experiéncia.
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O préximo passo era entdo se desprender da necessidade do registro. No
ensaio seguinte dos Mestres, as proporgoes eram mais sérias. Havia um cara-
ter estrito de preparagao para o DVD que seria filmado em breve. Nao pude
me juntar ao grupo, mas pude ficar para a viagem de bicicleta que antecede a
chegada em casa. Com a stbita falta de energia elétrica, tivemos de nos juntar
a uma parte dos musicos, dentre eles o jovem Anderson, para pedalar na escu-
ridao profunda das trilhas do Pacoval, bairro distante de Soure. O bate-papo
a0 som dos bichos se estendia quando era preciso descer da bicicleta para passar
por caminhos de terra fofa, e o trajeto rendeu um estreitamento e um convite
aberto por parte de Anderson. “Passa 14 em casa”. Foi o que fiz.

A visita da tarde em Soure é assim. Encostar a bicicleta no portio, bater
palmas e chamar por alguém de casa. A tarde passada na Quarta Rua’ foi mar-
cada por uma aproximag¢io comunicativa que teve como c6digo ou como lin-
guagem comum a musica. Nao tocamos juntos, mas falamos de musica juntos,
falamos de carimbd, travamos interesses e trocas comuns. Recebi de Anderson
copias de algumas partituras de carimbds transcritas por ele, dentre elas, O
sereno, atribuida a Francisco de Assis e Neno, o primeiro lundum marajoara
gravado; e pude ver também, na tela do computador, o texto da monografia
que ainda iria defender pela UFPA. O momento alto da tarde foi compartilhar
do banjo marajoara que o jovem pesquisador conseguiu resgatar nas andangas
pelo Marajé. Trata-se de um instrumento artesanal e muito antigo, pesado,
grosseiro, um artifice da histéria que, como vemos em Sennett (2009, pp. 30-
35), é elemento que também determina os modos de sociabilidade, as relagoes
com o tempo e com o territdrio e detona o engajamento coletivizante. O com-
promisso que estabelecemos ali aparece como um dispositivo de vinculagao
e de engajamento que se funda na confianca, na seguranga que traz o pensar
em comum, a aderéncia ao territério comunitirio, que, segundo vemos em
Toennies (1995 [1887], p. 231), é¢ uma forma de partilha e de experiéncia con-
junta. O espirito comum que estabelecemos ou que podemos florescer enquanto
pesquisadores e enquanto co-atuantes de uma prética, seja ela qual for, diz
respeito a uma coeréncia de pensamento calcada em engajamentos humanis-
tas praticos (TOENNIES, 1995 [1887], p. 239). Estabelecer uma linguagem
comum, portanto, seria uma marca das mais fortes do espirito comum € sua
ressonancia concreta, como explica Paiva:

A linguagem constituiria um elo espiritual, por meio do qual os individuos se
acham em condigoes de expressar seus pensamentos, repassar fundamentos, vivificar
as normas, enjfim, eternizar o grupo. Mas a linguagem é também o elo concreto, na
medida em que gracas a ela se consegue definir um grupo, uma comunidade, um

territdrio (PAIVA, 1997, p. 92).

A linguagem que vamos utilizar nesse engajamento e que vai sustentar
o processo comunicativo em seus desdobramentos politicos concretos ¢é a
musica em seu todo material e imagindrio, e entendida como poténcia co-
municativa prdtica.
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Carimbé como comunicacao

Portanto, ¢ neste contexto que se busca reunir os aportes necessirios
para sustentar a hipétese do carimbé como processo comunicacional orgi-
nico, que nasce e se dd por meio da “energia” coletivizante, o estar-junto,
o valor estético dos processos s6cio-comunicativos. Tal valor vitalizante se
manifesta na madsica, como transparece e transborda no texto de Nietzsche
sobre o nascimento da tragédia como o estado dionisiaco. A cangio popular
em Nietzsche pode ser o fundamento mesmo da “poténcia subterrinea” em
seu contorno dionisfaco, que, no olhar da cultura brasileira, se manifesta
na percussividade, no transe e no ritual invocados pela musica cabocla,
como o samba e o carimbé. O transe, alids, a embriaguez coletiva, o estado
de suspensio da ordem moral, sao, para Maffesoli®, o movimento préprio
de entrega ao prazer da experiéncia estética comum, uma saida, mesmo
que momentanea, do sentimento estritamente privado para o coletivo. E
essa vinculagao sensivel é capaz de gerar uma solidariedade comum, um
tipo especial de resisténcia contra o que hd no exterior. A musica enquanto
processo comunicativo estabeleceria entio uma coexo profunda, segundo
o sentigo hegeliano’. Se a “musica dionisiaca” consegue conceder ao mito
um retorno a vida apds seu ressecamento ocasionado pela sistematizagio
dogmitica da verdade (NIETZSCHE, 2007, p. 80), a can¢io popular — en-
tendida como expressao comunicativa — pode atuar no cerne desse ressur-
gimento do comum no mundo da tecno-mediagado. Eis ai o germe do pro-
cesso comunicativo popular e gerador de vitalidade, de vinculagao social.

A mdxima nietzscheana, estampada em cartdes postais e souvenirs nas
tabacarias, papelarias, e bancas de jornal, provém dos tltimos textos confessio-
nais do filésofo alemio, cujo subtitulo — “como filosofar a golpes de martelo”
— revela a crueza e crueldade que havia alcangado o pensador no exercicio de
sua arte. A frase-cliché, recolocada em seu breve contexto, designa o estado de
bonanga e de felicidade, assim como a magia e o imagindrio em torno de Deus,
tendo ambos na musica uma forma de representagao maior: “Combien peu de
chose il faut pour le bonheur! Le son d’une cornemuse — sans musique la vie serait

un erreur. LAllemand se figure Dieu lui-méme en trains de chanter des chants™.

Neste contexto, o ritual como re-apresentagio e como lugar de expe-
riéncia é um processo essencialmente orginico que nio deve e nem pode se
dissociar do universo mitico, do imagindrio, que entendemos como um tipo
de “materialidade simbdlica”, ou seja, uma relagao direta entre mito e realidade
concreta, onde o conjunto de representagdes do imagindrio popular participa
da realidade material, exerce influéncia sobre as relagoes e visoes de mundo
do cotidiano, e ainda mais sobre a construcio da memdria coletiva (PAES
LOUREIRO, 2001, pp. 38, 42, 47, 67). O valor estético do imagindrio estd,
entdo, tanto no que ele transcende o mundo empirico, quanto no que ele tem
de subterrdneo, conforme jd aponta a teoria estética tardia adorniana''.

A exemplo dos rituais de corporificacio da meméria na liturgia judaica,
e nas religides afro-brasileiras, como a umbanda e o candomblé, o carimbé
ultrapassa um papel exclusivamente folclérico ou artistico quando engendrado

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Gabbay Cangdo popular como processo comunicacional: aproximagées preliminares a partir do cotidiano marajoara

num contexto ritualistico. O que marcaria tal contexto seria uma relagao cole-
tiva especial com o territério e com o tempo.

O tempo do terreiro, que difere do tempo urbano em seu ritmo arras-
tado e nas caracteristicas de suspensio das marcagoes objetivas do tempo,
estabelece, para Sodré (1988, p. 13-17), uma “ordem existencial” marcada
pelas relagoes de proximidade. Assim, o tempo do terreiro de carimbé é
resultante de uma experiéncia do coletivo e das relagoes organicas. O tempo
ritualistico ¢ o tempo do jogo de re-apresentagao do passado, conforme se vé
em Huizinga (2007, p. 18), cujo efeito produzido nio é de mera figuragao ou
imita¢do, mas sim de efetiva participagdo, envolvimento no “ato ritual”, ou

seja, a evocagao da experiéncia coletiva como dispositivo vinculativo.

A ritualizagdo como uma experiéncia — bakhtiniana — da fronteira en-
tre o cotidiano e a representagdo estabelece um duplo da vida e da histéria,
0 que na visio de Schechner (1988, p. 175) se classifica como um estado de
“transe”, tal qual o autor observou nas festas de danca balinesas. O transe
nio designa um estado de inconsciéncia, mas justamente uma duplicidade
de estados na fronteira entre o cotidiano e a representagio; um status de
evocagao de cddigos, entidades, linguagens e condutas do passado no tempo
presente, o que marca fortemente, por exemplo, os rituais afro-amerindios e

as diversas prdticas deles derivadas, como o carimbd de terreiro.

Os encontros a que assistimos em nosso trabalho de campo em ensaios
e rodas de carimb¢ realizados fora do contexto turistico urbano revelam
o estabelecimento de um tipo de transe, que nasce da experiéncia comum
entre passantes diversos envolvidos pela emenda de cangoes sobre uma base
percussiva quase ininterrupta e linear, aliada ao cair da noite no ambiente

aberto com chio de areia.

O transe como evocativo da memdria coletiva em um contexto ritu-
alistico — que jd caracteriza uma prética de re-apresentagio — é o que con-
fere ao carimbd, em seu contexto mais organico, um status especial como
experiéncia comum, coletivizante e vinculativa, j4 que, como vimos, este é
um fenémeno dinidmico e vivo, que se constréi no fechamento da experién-
cia grupal ou local, mas existe como abertura, ou seja, como possibilidade
sempre latente da negacio da Histéria, da transformacio social, do duplo
e da contradigdo, propriedade que Marcuse (2007, p. 19) atribui ao cardter
catdrtico da dimensao estética da arte, que se encontra, propriamente, como

seu potencial comunicativo.

Portanto, pensar o carimbé do Marajé como processo comunicativo
requer que levemos em conta os cédigos, linguagens, estruturas mediadoras,
e visdes de mundo estritamente locais, e as formas de embate destas com
certo grau de consenso global. Trata-se de uma racionalidade prépria do
ambiente territorial, que estabelece modelos particulares de comunicagao,

aquilo que Maffesoli (2010, pp. 44-45) por fim denomina a “razio sensivel”,
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diferente do racionalismo iluminista por abarcar saberes incorporados pela

experiéncia, pela meméria e por valores especificos, por vezes marginalizados.

A questao nio ¢ simples assim, mas a organicidade com que atua o
elo comunitdrio, o valor social de determinado grupo, é fundamental para a
permanéncia de uma série de cédigos, condutas, pontos de vista, estruturas,
e processos diante de transformagdes ou embates dos niveis mais diversos,

cultural, econdmico, politico, social etc.

Por outro lado, o altruismo contemporineo for¢ado pelas novas for-
mas de associativismo em rede ¢ algo que corrobora o devir comunicacio-
nal das sociedades contemporaneas. A necessidade crescente de estabele-
cer trocas, criar processos de comunicagio, simular realidades, avatares,
estender-se nas redes de relacionamentos sociais, sao todos efeitos de uma
“légica comunicacional” ainda baseada no exercicio de (re) invengao de

fronteiras comunitdrias.

O embate com o outro, aquele que estd fora do fechamento comunitario
tem a funcio criativa de estabelecer um “comércio” de afetos e de falas, um
sistema de trocas que Simmel (zpud MAFFESOLI, 2001, pp. 9-10) alegoriza
na figura do comerciante estrangeiro, o “passante” que representa e reafirma a
fluidez do nosso ser social. O comércio, pragas publicas, centros de encontro
social, desde as civilizacoes mais remotas, assumem-se como cendrio de uma
circulagdo de afetos, causos, narrativas, trocas simbdlicas. Este papel Maffesoli
nomeia “animagio”, processo sempre plural, conflitivo, criativo. E bem este o
papel da fronteira comunitdria: provocar o dissenso, dissimular as verdades ao
mesmo tempo em que protege os pontos de vista, as visdes de mundo interna-
mente cultivadas. E no encontro com o estrangeiro que podemos exercitar a
capacidade sempre criadora do estranhamento, pensamento desenvolvido no

seio da escola critica de Frankfurt, por Horkheimer, j4 em 1935.

Aqui, comunicar ¢, de todo modo, um “ato de guerra”. O processo
criativo entranhado nos fluxos comunicacionais, nas relagbes comunitarias,
na sociabilidade néo serd, aqui, um processo pacifico, mas constantemente
turbulento, provocador do embate com o outro. A cria¢ao pacifica, solitdria
e confortdvel é, para Artaud (2004, p. 734), uma forma a mais de manifes-
tacio do espirito de propriedade, de aprisionamento individual do gozo. A
criagao é, portanto, um processo sempre coletivo, instdvel, complexo. Criar,
comunicar-se, ¢ deixar o conforto para se aventurar no embate com o outro.
A comunica¢ao ndo serd entdo um processo a posteriori da linguagem, mas
um exercicio relacional capaz de se estabelecer sobre diversas formas e reper-

torios de expressao, capaz, portanto, de formular e reformular linguagens.
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Notas

1. Soure ¢ a principal cidade do Arquipélago de Marajé, no Estado do Pari. A cidade
tem acesso apenas fluvial, a partir de Belém. Com cerca de 20 mil habitantes, é
considerada a “capital do Marajé” por estar localizada as margens do Rio Paracauary.
A economia da cidade gira em torno da pesca, fruticultura, gado bovino e bubalino,
e do turismo cultural, o que influenciou o surgimento de grupos folcléricos de
carimbd, o mais difundido género musical e de danga da regiao.
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2. Anderson Barbosa Costa cursava o tltimo semestre do curso de Educacio Artistica,
com habilita¢io em Musica, pela Universidade Federal do Pard, campus de Soure,
na época de nosso tltimo encontro. Sua pesquisa de conclusao de curso era sobre
o lundum marajoara.

3. O banjo marajoara, instrumento artesanal feito em madeira maciga e com
afinagio especifica, estd quase extinto na regido, tendo sido substituido pelo
banjo industrializado, muito usado nos grupos de samba e pagode. Anderson
Barbosa inicia pesquisa sobre o instrumento.

4. Anotagoes de reportagem realizada pelo autor durante apresentacio de Egberto
Gismonti em Sio Paulo, em maio de 2009.

5. As fitas MiniDV utilizadas gravam uma hora cada, ao final do que ¢é preciso para a
gravagao para troci-las manualmente.

6. A partilha do sensivel, texto de Jacques Ranciere (Editora 34, 2005) encontra curioso
eco nos textos péstumos daquele que foi um dos mais difundidos tedricos do teatro
politico brasileiro, Augusto Boal, colecionados em A estética do oprimido (Editora
Garamond, 2008).

7. As ruas e travessas na cidade de Soure sio numeradas, nio possuem nomes. A
maioria dos moradores atribui o fato a uma inspiragao europeia, outros & mera
praticidade por parte dos primeiros gestores do municipio.

8. Anotagio em aula de Michel Maffesoli, da série de Semindrios UErotique Sociale,
Université Paris-Descartes, 9 de margo de 2011.

9. Termo extraido dos cursos de estética de Hegel, publicados em portugués pela
Editora Martins Fontes, 2010, p. 298.

10. “Como sdo poucas as coisas necessdrias para a felicidade! O som de uma flauta —
sem musica a vida seria um erro. O alemio se figura Deus ele mesmo cantando
canticos”. Tradugao livre do autor para a versio francesa do texto. Extraido de
NIETZSCHE, E Crépuscule des idoles: ou comment philosopher a coups de
marteau. Paris: Folio, 1998. Maximes et pointes, § 33, p. 9.

11. Vale ressaltar que a Teoria Estética de Adorno (Lisboa: Edi¢oes 70, 2008, p. 23)
ressalta, tardiamente, o aspecto subterrineo da cultura, aquilo que permeia as
relagdes estritamente materiais.
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Resumo

O objetivo deste artigo é mapear as novas modalidades de presenca e consumo da musica brasileira em
Portugal, para além dos formatos vinculados 8 MPB tradicionalmente consagrados e, a partir de varidveis
como o processo de globalizago e a reconfiguracio das industrias fonogréficas, discutir aspectos do momen-
to contemporaneo como o reordenamento dos fluxos migratérios entre Portugal e Brasil e a inser¢ao desta
musica nos circuitos turisticos e mididticos portugueses.

Palavras-Chave: Relagoes Brasil-Portugal; Musica brasileira; Globalizagao.

Abstract

This article aims to outline new ways of presentation and consumption of Brazilian music in Portugal, far
beyond artists and genres that are traditionally recognized in that country due to their connection to the
field of Brazilian popular music. This paper also takes into account some characteristics of the contemporary
context, as music industries reconfigurations and the globalization process, when discussing the reordering of
migratory flows between the two countries and the growing insertion of Brazilian music on touristic circuits
and the Portuguese media.

Keywords: Brazil-Portugal relations; Brazilian music; Globalization.
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Consideracgoes iniciais

Este paper se insere no contexto da pesquisa de doutorado que desenvol-
vo junto ao Programa de Pés Graduagao em Comunicagio da Universidade
Federal Fluminense desde 2008, sobre as dinidmicas de articulagio entre for-
mas tradicionais e quadros de modernidade na musica popular massiva e mi-
didtica portuguesa contemporinea. Uma das abordagens norteadoras da pes-
quisa diz respeito a presenga inconteste do imagindrio cultural e, sobretudo,
musical brasileiro em Portugal. Em que medida o atual universo pop portugués
seria menos ou mais “afetado” pelo lugar de destaque que a musica brasileira
supostamente ocuparia junto ao pablico d’Além Mar?

Um olhar mais aprofundado sobre tais questdes de imediato nos con-
fronta com determinados discursos da ordem do senso comum que parecem
mediar tanto a nossa relagio com Portugal quanto a percepgao que possuimos
do lugar ocupado por nossa cultura mididtica em terras lusas. Em reflexao an-
terior (MONTEIRO, 2008; 2009), sustento que nossa concepgao de cultura
portuguesa continua nao apenas por demais vinculada a alguns formatos con-
sagrados pelo viés do esteredtipo como também, no que tange as manifestagoes
propriamente musicais, tendendo a ser ainda hoje enxergada sob um prisma que
denomino fado-folclorista. Tais percepgoes, contudo, vém desconectadas das cir-
cunstincias sociopoliticas e econdmicas que muito provavelmente as tornaram
possiveis (dos fluxos migratérios dos anos 40 e 50 a “politica do espirito” levada
a cabo pelo regime salazarista), o que deriva para uma compreensao destes tragos
culturais socialmente construidos como “esséncias” do “ser portugués”.

A tal discurso reducionista, cuja manifestagao mais visivel seria a invisi-
bildade da cultura e da musica portuguesas contemporineas no Brasil, corres-
ponderia um cendrio no qual a cultura e a musica brasileiras desfrutariam de
uma posi¢ao quase hegeménica em Portugal. Parte-se do pressuposto de que a
musica brasileira possui um valor inerente a sua prépria natureza, fazendo dos
artistas brasileiros casos quase automdticos de sucesso além-mar e garantindo
a adesdo entusiasmada por parte do publico portugués.

Contudo, cabe questionar: sucesso para quem e em que medida? De
acordo com quais critérios? Contraponho-me, portanto, as perspectivas acriti-
cas sobre o consumo de musica brasileira em Portugal, com vistas a construgio
de um olhar que dé conta das tensoes, conflitos e contradi¢oes que invariavel-
mente fazem parte de qualquer processo de recep¢io cultural, e que leve em
considerac¢iao determinados fatores estratégicos, quais sejam: o cardter social-
mente construido da ideia de valor cultural (BOURDIEU, 2007); os multiplos
enderecamentos da masica brasileira que chega a Portugal, condicionados por
variantes tais como género e publico-alvo; e, por fim, os diversos modos de
circulacio e consumo dessa musica, incluindo-se também, nessa dinimica, os
circuitos nao-hegemonicos e “alternativos”.

Presenca do Brasil em Portugal: apontamentos para uma genealogia

Embora nao esteja dentro do escopo deste paper historicizar a presenga
do imagindrio cultural e musical brasileiro em Portugal, a segunda metade
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dos anos 1970 pode ser identificada como um periodo capital para o encami-
nhamento deste processo rumo a configuragio contemporanea, e cujo perfil,
sustento como hipétese, sofreu considerdvel transformagao na virada para os
anos 2000. Se 1974 representa, para o contexto politico portugués, o ano em
que a Revolugio dos Cravos pds termo a quase cinco décadas de ditadura sa-
lazarista, no Brasil o mesmo momento histérico é sindbnimo de intensificagao
da repressao, da censura e, talvez paradoxalmente, de uma efervescéncia (por
vezes clandestina, outras tantas amparada pela mesma infraestrutura mididtica
sob constante vigilincia) no campo das artes em geral. O resultado desta efer-
vescéncia atravessard o oceano sob diversas formas, pois 0 mesmo contexto que
produz exilados politicos a procura de refugio europeu exportard telenovelas
cujas trilhas sonoras conterao muitos dos nomes cuja permanéncia no Brasil o
regime militar se encarregava de tornar insustentdvel.

Nio ¢ a toa que o imagindrio musical brasileiro que, em um primeiro
momento, se consagrard em Portugal serd o da assim chamada Geragao MPB,
constituido como categoria estética e ideoldgica na confluéncia entre o grupo
da Bossa Nova e aquele que despontava no ambito dos Festivais da Cangio.
Muitos destes artistas, ao “desembarcarem” em Portugal, fornecerao a base
poético-identitdria nao apenas para a geragao que fez o 25 de abril como tam-
bém para seus filhos, num vinculo afetivo que se mantém até hoje. “Nos textos
destas musicas [de Chico Buarque ¢ Caetano Veloso] encontrédvamos referéncias
s6lidas para os nossos valores”, afirma o documentarista Sérgio Tréfaut, nasci-
do no Brasil em 1965 e filho de um exilado politico que regressa a Portugal por
ocasiao da Revolugao dos Cravos (apud COELHO, 2007, p. 13). Nas palavras
da atriz, diretora e cantora Maria de Medeiros — que a ocasido da supracitada
reportagem havia acabado de lancar um disco intitulado A /liztle more blue,
todo composto de cangdes da musica popular brasileira:

Fago parte de wma geragio de portugueses que ndo foi s6 embalada pela miisica
brasileira, mas verdadeiramente formada por artistas como Chico Buarque, Caetano
Veloso, Milton Nascimento, Gilberto Gil. [...] Ouvir a sua miisica era uma forma de
ser e ver o mundo. (apud COELHO, 2007, p. 14).

Quando se postula o “sucesso da muisica brasileira em Portugal”, é em
boa parte a esta geragdo de artistas que a expressao se refere. Quando alguns
destes nomes, ou seus legitimos “herdeiros” (de acordo com uma dindmica
de legitimagao critica em muito dependente da percepgio de um continuum
emepebistico ao longo do tempo) incluem Portugal no roteiro de suas atu-
ais turnés européias, é em espagos igualmente nobres como o Coliseu dos
Recreios, o Campo Pequeno ou a Aula Magna (todos situados em Lisboa)
que os espetdculos tendem a ser alocados.

Uma outra dimensao que corre em simultineo & descrita no pardgra-
fo anterior ¢ aquela que, a partir de 1977, com a transmissao pela RTP do
primeiro capitulo da primeira telenovela brasileira exibida em Portugal —
Gabriela —, encontrard nos LPs com a trilha sonora das respectivas obras um
canal privilegiado para a difusdo da musica brasileira em terras lusas. Aqui,
embora a Geragdo MPB também se faca presente, e com algum destaque, a
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exploracao de repertérios musicais mais diversificados atuard no sentido de
incluir correntes aparentemente dispares como o rock brasileiro dos anos 80
e determinados artistas, no Brasil, vinculados ao “brega” e a cangao roméin-
tica de apelo popular. Se tais “interferéncias” foram suficientes para, naquele
momento, fraturar a suposta hegemonia da Geragao MPB, ¢ algo que carece
de maior investigagao. O fato é que musicos da nova vaga do pop portugués,
como Samuel Uria, mencionam trilhas sonoras de novelas da Globo que da-
tam da segunda metade dos anos 80 (Zieta, Cambalacho, Sassaricando) como
essenciais na formagao de seu repertério musical'.

A transformac¢io nos modos pelos quais as telenovelas brasileiras vém sen-
do valoradas em Portugal ao longo da tltima década e meia parece dizer muito
sobre um processo sociocultural de ressonincia mais ampla. Vale destacar que
tal processo nio se circunscreve a relagio Brasil-Portugal, antes sendo profun-
damente afetado pela dinimica que envolve a entrada deste ultimo na Uniao
Européia (e o consequente redirecionamento do pais para o novo contexto co-
munitdrio), a consolidagio efetiva de uma cultura de consumo em Portugal e a
vaga neoliberal que cobriu uma boa parte do mundo norte-ocidental durante os
anos 90. Sendo precisos os dados que apontam uma queda de 25% nos indices
de audiéncia das telenovelas brasileiras em Portugal (PENIM, 2009), parece-me
relevante questionar se o peso do imagindrio cultural/musical que tais artefatos
até entdo transmitiam de maneira hegemoénica permanece inalterado. Evidente
que tais medigoes sao dindmicas e sujeitas a circunstincias diversas®; no entanto,
a sua maneira, nos levam a considerar a hipétese de uma mudanca de cendrio,
instaurando novas modalidades de consumo de musica brasileira em Portugal.

Um mundo em movimento:
Portugal e os fluxos migratérios contemporaneos

Embora Portugal e Brasil sejam paises cujas histérias se entrelagam,
dentre outras modalidades, a partir do fendmeno das migragées, ao longo
das ultimas duas décadas estes fluxos parecem ter assumido configuragoes
bastante peculiares. Primeiro, porque se inserem em um contexto no qual os
deslocamentos em massa de populagdes pelo globo nio apenas se intensifi-
cam, como também adquirem outros contornos a partir de varidveis como o
desenvolvimento das tecnologias de comunicagao, o barateamento dos vbos
transcontinentais e a circulagio de informag¢do em tempo real via internet.
Segundo, na medida em que tendéncias contemporaneas sinalizam uma in-
versdo no sentido até entdo hegemonico destes mesmos fluxos binacionais.
A partir de meados dos anos 90, Portugal deixa de atuar como irradiador de
populacoes migrantes e passa a receber cada vez mais contingentes vindos
de fora, sobretudo das ex-coldnias de Africa (Angola, Mogambique, Cabo
Verde, Guiné Bissau e Sao Tomé e Principe) e do Brasil — atraidos, na maior
parte das vezes, em fungdo das semelhancas linguisticas e de uma percepgao
do pais enquanto porta de entrada para o restante da Europa.

Aquele que pode ser considerado o ultimo grande movimento migra-
torio do Brasil em dire¢ao a Portugal compreende dois perfis de migrante
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bastante distintos entre si: o primeiro, mais forte durante a década de 90, en-
globava em sua maior parte profissionais liberais dotados de alguma qualifi-
cagao técnica e que atuavam, sobretudo, na drea médica ou nos departamen-
tos de comunicag¢do e marketing de empresas portuguesas. O segundo perfil,
cuja presen¢a em Portugal aumentou na virada para os anos 00, corresponde
a leva de trabalhadores de reduzida qualificagdo que vai atuar, sobremaneira,
junto ao setor de servigos, como garcons, vendedores, atendentes, cabeleirei-
ros, empregadas domésticas, e por af afora.

Caminhando em paralelo a esta segunda vaga, o que se percebe é
uma tendéncia — encampada por alguns setores da imprensa e supostamen-
te respaldada por tensoes culturais entre ambos os paises que remontam a
periodos anteriores de uma histéria social comum — ao estabelecimento de
equivaléncias entre o aumento da imigracao brasileira e a subida nas taxas
de criminalidade, notadamente nas dreas de maior concentragio da popula-
¢ao migrante (em Lisboa, ao longo das linhas de Cascais e Sintra, na regiao
costeira da Caparica, em alguns distritos da Margem Sul e nas freguesias
do entorno da Bela Vista). Episédios isolados como o assalto & agéncia do
Banco Espirito Santo em Campolide, o “arrastao” da Praia de Carcavelos
e mesmo um homicidio supostamente atribuido a uma emergente facgio
portuguesa do PCC, muito em virtude da visibilidade mididtica que ad-
quiriram, converteram-se em evidéncias incontorndveis da perniciosidade
inerente aos fluxos migratérios em geral, e ao brasileiro em particular. A
partir de entao, tragos culturais atribuidos ao Brasil que sio motivos de
exaltacao e mesmo fascinio quando o Outro estd além-fronteiras — alegria,
descompromisso, propensio ao questionamento das normas, o famoso “jei-
tinho”, dentre outros — passam a se configurar como auténticas barreiras na
convivéncia didria com o Local, quando esse sentimento pode explodir em
multiplas tensdes a partir do momento em que este Outro nio apenas passa
a habitar o nosso territério como também a reinvindicar oportunidades
iguais, ou seja, transcendendo o mero direito ao reconhecimento em busca,

também, pelo direito a redistribuicao (BAUMAN, 2003, pp. 69-81).

Esta mesma hipétese, quando aplicada a presenca da cultura brasileira
em Portugal, pode nos ajudar na tarefa de iluminar alguns aspectos de sua nova
configura¢io contemporinea. Nao é que a Musica Brasileira tenha perdido espa-
¢o junto ao mercado consumidor portugués, mas sim uma determinada musica
brasileira que, embora ainda seja dotada de legitimidade suficiente para merecer
o palco do Coliseu, tende a ser interpelada como “heranc¢a”, como “influéncia”
para geragdes de musicos e meldmanos portugueses, como um discurso cujo
valor simbdlico se encontra consolidado e estabilizado, mas que salvo rarissimas
excegoes encontra respaldo mercadolégico condizente com este valor. Haveria
uma outra musica brasileira, portanto, cuja presenca em Portugal teria aumen-
tado ao longo dos tltimos anos, e que pode ser apreendida a partir de um duplo
direcionamento: por um lado, as comunidades migrantes luso-residentes e, por
outro, os circuitos turisticos, aqui pensados nao como entidades independentes

entre si, mas naquilo que nasce das intersegoes entre um e outro.
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Huq (2006) e Appadurai (2001) fazem coro ao afirmar que um dos
tragos distintivos das didsporas contemporineas em um contexto pds-colo-
nialista é o papel desempenhado pelas tecnologias de informagao e comuni-
ca¢do no sentido de oferecer novos modos de articulacio entre local e global,
entre Eu e Outro, entre a cultura de origem e a cultura do territério para
onde se migra. O dilema entre abandonar os costumes de sua terra em nome
da necessidade de adaptagdo a cultura local (ou, pelo contririo, “fechar-se”
em torno de identidades reativas e essencializadas), que em outros tempos
talvez se desse de modo mais radical, hoje sem davida se complexifica, so-
bretudo se o migrante em questdo esteve em outros paises, vivenciou outras
realidades, relacionou-se com outras culturas. Com o vasto repertério dispo-
nivel oz line no 4mbito dos programas de trocas peer to peer ou das transmis-
soes streaming, seu (desejo de) acesso, por exemplo, & musica de seu pais de
origem, nio apenas nio depende mais da adesdo das inddstrias fonogréficas
locais como também pode fomentar a criagao de um circuito & margem dos
canais hegemonicos no qual essa musica possa transitar.

O é&ito de artistas como Ivete Sangalo, Gabriel o Pensador, Zezé di
Camargo & Luciano, Alexandre Pires, Leonardo, Ana Carolina, dentre outros,
junto ao publico portugués parece se inserir nesta dinimica complexa que mistu-
ra um apelo inicialmente dirigido & comunidade brasileira residente em Portugal
com eventuais transbordamentos para além deste circuito. A maior evidéncia
de que ndo existe tal coisa chamada Musica Brasileira, pensada como entidade
totalizante, ¢ que a trajetéria em terras lusas de Ivete Sangalo (escalada para o
Palco Principal das quatro edi¢oes do Festival Rock in Rio Lisboa, evidenciando
o supracitado transbordamento) difere consideravelmente da de um artista como
Gabriel o Pensador. Gabriel, que no Brasil sempre foi visto com alguma descon-
fianca pela ala mais underground do rap, em Portugal veio a se afirmar como um
dos grandes articuladores da cena hip hop local, justamente por dotd-la de uma
identidade prépria, fundamentada no uso da lingua portuguesa e na reapropria-
¢ao de matrizes sonoras lusas. Contador & Ferreira (1997) e Fradique (2003) sao
unanimes ao afirmar que a trajetéria do rapper Sam the Kid, com seus samples
de fados de Amilia Rodrigues e Carlos do Carmo, nao teria sido possivel sem os
desdobramentos da atuacio de Gabriel o Pensador em Portugal.

Esta dindmica talvez fique mais clara se atentarmos para os modos pe-
los quais dois artistas brasileiros — a banda Cansei de Ser Sexy (CSS, daqui
pra frente) e o cantor Seu Jorge — apareceram na midia impressa portuguesa
a propésito de alguns concertos realizados em solo luso. Fend6meno musical
tornado possivel em larga medida gracas a internet, o CSS é uma banda pop
brasileira que, a exemplo do grupo de heavy metal Sepultura, adquiriu reper-
cussdo internacional expressando-se na lingua inglesa. Sua carreira compre-
ende trés dlbuns de estidio, diversos EPs, bem como a passagem por festivais
legitimados junto ao publico indie, como o Coachella. Em suas trés passagens
por Portugal, registraram atuagoes nos festivais (de verao) Paredes de Coura e
Optimus Alive, bem como na discoteca Lux, em Lisboa. Um primeiro olhar
sobre o CCS constataria que, “ao contrdrio das maiores exportagdes musicais
brasileiras das tltimas décadas, [...] as CSS nao cantam sobre o seu pais, nem
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sao descortindveis na sua sonoridade marcas de uma nacionalidade”, e também
“tém pouco a ver com outros projetos brasileiros em destaque nos tltimos tem-
pos, que se inspiram nos ritmos agrestes e canibalizados do ‘funk das favelas’,

como Bonde do Rolé ou Tetine” (BELANCIANO, 2007, p. 7; 2008, p. 22).

No entanto, esta aparente descontinuidade tanto em relagio a “linha
evolutiva” da MPB quanto a iniciativas mais contemporaneas ¢ “hibridas” é
recapturada mais adiante e convertida em valor positivo, primeiro mediante
uma associagao entre a origem paulistana do grupo e sua inser¢ao numa rede
de metrépoles que misturam caracteristicas do “primeiro e do terceiro mun-
do”, e depois em virtude de uma particularidade atribuida a cultura brasileira,
“a energia e o descaramento insolente com que arriscam novas mesclas, sé
possivel porque nao tém a mesma nogo sagrada da histéria da arte, reescre-

VCIldO c colocando €em causa aquilo que europeus € americanos tém pCjO €m

transformar” (BELANCIANO, 2007, p. 7).

Aqui, percebe-se o desejo de valorizagio positiva do CSS a partir de
tragos culturais percebidos como essencialmente brasileiros (inclusive atuando
como fator de diferenciagao entre brasileiros, americanos e europeus). Em que
se pese a fragilidade do argumento (a histéria do pop demonstra que a primazia
criativa é inegavelmente multipolar), ele talvez explique o fascinio que uma
certa parcela da imprensa musical portuguesa vem demonstrando em relagao
ao Tropicalismo, percebido como manifestagao méaxima deste sauddvel despre-
zo “tipicamente brasileiro” pelas regras e cinones (LOPES, 2008, p. 46).

A propésito da turné portuguesa do cantor Seu Jorge, que é sem sombra
de ddvida mais vinculado ao escopo da MPB do que o CSS, embora transite
entre a legitimagdo critica de um apelo mais “sofisticado” e o sucesso radiofo-
nico de algumas de suas cangées (0 que faria de sua apresentagio em Portugal
um espetdculo com duplo direcionamento), a ténica dominante do discurso do
critico do jornal Piblico em relacio ao cantor buscava inserir o autor do disco
América Brasil em uma espécie de drvore genealdgica da tendéncia brasileira
a mistura na masica. Nessa abordagem historiografica peculiar, a Bossa Nova
de Joao Gilberto teria funcionado como o momento em que a Musica Popular
Brasileira se afirmou enquanto tal e definiu suas bases, pavimentando o terreno
para que uma “data de brazucas que, desde meados dos anos 1960, misturam
feijao com arroz e hamburguer, cria[ssem] musica verdadeiramente inclassifi-
cavel” (PACHECO, 2008, p. 28). A Tropicdlia aparece, assim, como o marco
fundador de um impulso criativo que desaguard em Seu Jorge e passard por
Tom Z¢, Jorge Ben, Baden Powell, Chico Science, Novos Baianos, Marcos
Valle, Raul Seixas e Cordel do Fogo Encantado, entre outros.

Tal perspectiva, que nomeio de conciliatéria (no sentido de que, vinda
de fora, tende a desconsiderar tensoes internas, rupturas e dissensos em nome
de uma aparente harmonia), tornou a aparecer em depoimento do musico por-
tugués Jorge Cruz ao apresentador Henrique Amaro no programa de rddio
Portugdlia (da emissora Antena 3)°’, quando aquele afirma que “o Brasil tem
esse momento com o Tropicalismo, em que todos dizem, tudo bem, Bossa
Nova, Joao Gilberto, mas nés curtimos Jorge Ben, nés achamos que o Roberto
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Carlos tem umas cenas muita fixes (sic)” e este, em seguida, arremata: “No
Brasil, apesar dos movimentos que se vao sucedendo, raramente existem rup-
turas, [...] ndo hd aquele desprezo necessirio pelo passado, é sempre em conti-
nuidade, sempre a pensar no futuro”. Tais declaragdes podem ser interpretadas
como um misto de ingenuidade e fascinio pelo imagindrio musical do Outro,
embora sejam perfeitamente compreensiveis no contexto dos discursos que cer-
cam a presenga da musica brasileira em Portugal.

“0 fado é bom para xuxu*’: espaco urbano, fluxos turisticos e
migratérios na reconfiguracao da tradicao

Os processos mencionados nas se¢oes anteriores sinalizam alteragoes
profundas na dinimica constitutiva de uma identidade nacional portuguesa,
pensada enquanto categoria fundamentada na ocorréncia de determinadas
marcas de portugalidade. Isto nos convida a repensar os discursos em torno
dos quais a identidade lusa costumava se estruturar e como, de maneira cada
vez mais intensa nas dltimas décadas, estes discursos s3o atravessados pelo en-
trecruzamento de outras matrizes culturais. Uma das arenas privilegiadas para
se observar tais questoes ¢ o Ambito da atividade turistica. Mesmo os bairros
originalmente associados ao circuito turistico do fado parecem se tornar mais
porosos a convivéncia com outros géneros musicais, em parte gragas a suposta
decadéncia das casas mais “tradicionais” amparadas no formato jantar + espe-
taculo. E no castico bairro de Alfama, tantas vezes tematizado nas letras de
diversos fados, por exemplo, que estao situados os espagos no qual uma certa
musica brasileira se faz presente como parte integrante da programagcio cultu-
ral e turistica da cidade de Lisboa. No Ondajazz, por exemplo, como o préprio
nome indica, previlegiam-se os géneros aparentados do formato jazzistico, com
espago generoso reservado para a Bossa Nova e o samba, performatizados em
sua maioria por musicos brasileiros residentes em Portugal.

No mesmo quarteirdo do Ondajazz, por sua vez, fica o Lusitano Clube,
coletividade centendria que se encontrava em estado de abandono até passar a
sediar, toda terga-feira hd quase dois anos de maneira ininterrupta, a ja célebre
Roda de Choro de Lisboa. O grupo que comanda o espeticulo, contudo, exis-
te desde 0 ano 2000, e no ano passado contabilizou mais de uma centena de
apresentagoes na capital portuguesa. Sua formagao é mista — trés portugueses
e dois brasileiros, como misto também ¢é o som do conjunto: a “intromissao”
de um acordeon aproxima algumas cangdes da sonoridade de alguns ritmos
tradicionais portugueses, como o vira, o malhio e o corridinho. O publico que
atende ao Lusitano Clube, ao contrdrio do que se esperaria, ¢ menos composto
por brasileiros e mais por turistas de passagem pela cidade (70% dos presentes
vém de fora de Lisboa) ou estudantes participantes do programa Erasmus.

A iniciativa faz parte um projeto de dinamizagao da regiao de Alfama,
majoritariamente habitada por uma populagio mais idosa sem hdbitos notur-
nos. E na percep¢ao dominante em relagao ao género musical em pauta, sao
comuns argumentos que exaltam “o som, quase sempre delirante, [...] autén-
tico frenesim de movimento, suor e tontura, marcado pelo ritmo louco do
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pandeiro” (GIMBA, 2009), “a meio caminho entre o ambiente gaiato e apai-
xonado das dangas tradicionais européias e o calor e a sensualidade das aulas
de kizomba’” (PIRES, 2009), nos quais o Brasil, mais uma vez, parece atuar
como mediador estratégico na triangulagao Brasil-Portugal-PALOPs®.

Uma outra dimensio que nao pode ser desconsiderada vai conceber o
musico — brasileiro ou portugués — como simultaneamente consumidor e pro-
dutor de artefatos culturais afetados por um contexto de intensas trocas simbé-
licas. Especificamente em relagio a esta entidade chamada “presenga da musica
brasileira em Portugal”, os efeitos destes processos podem assumir multiplas
formas: hd um qué de possivelmente polémico numa afirmagéo deste calibre,
mas quando uma cantora carioca grava um album composto por versoes “abra-
sileiradas” do grupo Madredeus’ (PACHECO, 2007b), ou quando o duo bra-
sileiro Couple Coffee relé as cangoes do trovador de intervengio Zeca Afonso
a partir de uma perspectiva hibrida®, ou ainda quando as versoes “bossa nova”
de cldssicos do cancioneiro pop luso feitas por Mdrcia Barros em um disco sin-
tomaticamente intitulado Bossa Nossa’ (PACHECO, 2007d) alcancam tama-
nha repercussao que motivam a edigao de um segundo e um terceiro volumes,
isto talvez tenha tanto a ver com a “presenca da musica brasileira em Portugal”
quanto os acenos a obra de Caetano Veloso (nomeadamente na fase pds-Cé)
na sonoridade de uma banda de rock portuguesa contemporinea como Os
Quais' ou o trabalho solo" de JP Simées, cuja devogao a Chico Buarque se
manifesta ndo apenas nas frequentes regravagdes de cangoes deste ultimo'?,
mas também em suas composi¢oes proprias.

Enquanto a maneira brasileira de “plasmar” a identidade lusa se d4 me-
diante a reprodugio caricaturada do sotaque, percebe-se como, no dmbito da
mdsica portuguesa contemporinea, sio frequentes exemplos de artistas que re-
correm a prosédia brazuca na performance de algumas cangdes. Estas relacio-
nam-se, quase sempre em alguma medida, com algum aspecto do imagindrio
cultural do Brasil: em um nivel mais imediato, costumam ser regravagoes de
classicos da MPB (o minimalista Phados, de Lula Pena) ou da Bossa Nova (Vocé
¢ eu, de Teresa Salgueiro), embora narrativas mais incomuns também se verifi-
quem, como é o caso da cancio Gargonete da Casa de Fado, do grupo Deolinda.

A personagem protagonista da cangao do grupo de Deolinda ilumina um
aspecto capital para a compreensao das novas dinAmicas musicais associadas a
presenga brasileira em Portugal: quando nio estd trabalhando na casa de fado,
o que escuta a Garconete? O fado que progressivamente se metamorfoseia num
samba “a portuguesa” representa apenas uma faceta das diversas modalidades
de consumo musical possibilitadas por esta presenca. E ingénuo e, em certa
medida, utdpico, supor que a inser¢ao do migrante em um outro contexto
social de atuagao sempre se dard mediante uma adesao irrestrita a cultura local
— na maior parte das vezes, o que ocorre é precisamente o contrdrio, e a cultura
do Outro se torna locus no qual a recusa, a deslegitimacio, a estereotipizagao
ou mesmo o desejo pela manutengdo plena das priticas de consumo musical
associadas ao territério de origem afirmam-se como estratégias vélidas e recor-
rentes. A ideia de que a musica portuguesa ¢ triste e melancélica, resumindo-se
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ao fado, ou entao jocosa e brejeira, correspondendo as sonoridades pimba que,
em alguma medida, atualizam o imagindrio neo-nacional-cangonetista aqui
consagrado pela figura de Roberto Leal, aparece com frequéncia na fala de
grupos de brasileiros residentes em Lisboa com os quais tive a oportunidade de
partilhar alguns tépicos desta investigagao.

Daf que algumas préticas de sociabilidade musical tenham se consolida-
do na urbe portuguesa (sobretudo em Lisboa) no decorrer da ultima década,
visando precisamente o publico migrante cujo perfil sociocultural e laboral
difere de maneira considerdvel daquele que constituiu a vaga dos anos 90.
Tal circuito encontra-se diretamente relacionado ao que nomeio de sedimen-
tagao da comunidade migrante brasileira em Portugal, processo no qual, apds
o estabelecimento das segundas geragdes e sua posterior inser¢ao na sociedade
de consumo lusa, certas demandas culturais comecam a ser articuladas num
outro nivel institucional, o que por sua vez afeta a prépria prética dos musi-
cos brasileiros residentes n’Além-Mar. Se durante muito tempo o engajamento
prioritdrio destes tltimos consistia em sua atuag¢do como musicos de apoio de
bandas ou artistas locais, a partir de meados dos anos 90 também a comuni-
dade migrante passa a se constituir como publico-alvo de tais iniciativas, com
eventuais transbordamentos para outros contextos. Ao mesmo tempo, a con-
sagra¢do internacional de certos formatos da musica popular massiva brasileira
(como o pagode, o sertanejo, o axé music, o forrd eletronico, dentre outros)
enquanto sonoridades carregadas de um forte componente identitdrio, atuan-
do como elementos aglutinadores no seio das diversas comunidades migrantes
brasileiras espalhadas pelo mundo, favorecem a explora¢ao deste nicho por

atores sociais diversos no contexto luso contemporineo.

Um caso particularmente bem sucedido neste sentido ¢ o do lisboeta
Armazém F, misto de restaurante e casa de espetdculos, localizado a beira do
Tejo, préximo a estagdo ferrovidria e fluvial do Cais do Sodré. Seu administra-
dor, o arquiteto brasileiro Ortiz de Almeida, integrou a dinimica de funciona-
mento do espago o duplo direcionamento de que falei alguns pardgrafos acima:
de dia uma churrascaria rodizio, com farta oferta de pratos tipicos da culindria
brasileira, de noite uma discoteca com espago para performances musicais que
recebe, majoritariamente de grupos de pagode a bandas pop/rock, passando

conjuntos de axé music e duplas sertanejas.

O circuito musical-cultural dos brasileiros luso-residentes, contudo,
nao se limita ao Armazém F, concentrando-se em igual medida nas regides
metropolitanas das cidades de Lisboa e Porto e nos bairros de alta concen-
tragdo da populacio migrante, como a zona nos arredores do Parque das
Nagoes, ao longo do trecho final da linha vermelha do Metrd. As imagens a
seguir nos permitem identificar nao apenas os repertdrios preferenciais deste
tipo de evento, como também a infraestrutura de apoios e patrocinios que
sustenta o circuito: estagdes de rddio voltadas para a musica brasileira, como

a Tropical FM; filiais internacionais de emissoras de TV brasileiras, como a
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Rede Record; além de saloes de cabeleireiro e manicure, academias de ginds-
tica, supermercados especializados na importacio de produtos brasileiros e
outros estabelecimentos comerciais em torno dos quais tradicionalmente a

comunidade migrante brasileira se articula
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Consideracoes finais

A titulo de conclusao, gostaria de sistematizar alguns pontos jd apresen-
tados, bem como reuni-los num pequeno esbogo tedrico-metodoldgico para
futuras andlises da presenga musical brasileira em terras lusas. Um primeiro
movimento seria no sentido de fragmentar o préprio conceito de “musica brasi-
leira™ exatamente a quais manifestagoes/géneros/artistas estamos nos referindo
quando se exalta o sucesso da musica brasileira em Portugal? Qual a corres-
pondéncia que pode ou nio ser feita entre o éxito destes artistas em terras lusas
e no Brasil (de modo a, por um lado, contornar uma eventual l6gica de “dois
pesos e duas medidas” e, por outro, considerar quando for pertinente o caso de
artistas que desfrutam de maior receptividade em Portugal do que em seu pais
de origem, caso do “fendmeno” dos anos 1990 Iran Costa'?)?

Um segundo movimento diria respeito a outra fragmentagio necessdria,
desta feita em relagdo a prépria ideia de “Portugal”™ embora possua dimensoes
territoriais reduzidas se comparado ao Brasil, Lisboa e Trds-os-Montes muito
provavelmente nio sao equivalentes em termos de receptividade & musica bra-
sileira. Dito de outra forma, é preciso discriminar para qual Portugal a musica
brasileira significa e de que forma.

Um aspecto importante que se desdobra do segundo movimento é a in-
tensificagdo dos fluxos migratérios em escala global, dinAmica na qual Portugal
desempenha um papel importante em virtude tanto das consequéncias do pro-
cesso de descoloniza¢ao dos anos 70 quanto de sua condi¢io fronteirica em
relagdo ao restante da Europa. Sendo assim, caberia também ampliar a ideia de
publico portugués de modo a abrigar tanto o camponés alentejano quanto o
caboverdiano das Fontainhas, passando pelo paquistanés do Martim Moniz e
pelo brazuca de qualquer freguesia, sem desconsiderar, também, um eventual
e hipotético turista berlinense de passagem por Lisboa — multiplicando, assim,
as modalidades de consumo cultural, bem como as media¢oes disponiveis.

O terceiro movimento, por sua vez, configura-se como uma sintese
(dialética?) dos dois primeiros: gual miisica brasileira significa em que medida
para qual Portugal, e através de quais circuitos de consumo cultural e de quais
modalidades de difusio mididtica? Embora nio deixe de causar surpresa o
espago ocupado pela mdsica brasileira nas prateleiras da rede FNAC (espago
este quase tdo amplo quanto o reservado a prépria mdsica portuguesa), em
que medida o CD fisico continua sendo a forma primordial de contato com a
musica brasileira, em tempos de reconfiguragio da industria fonogréfica como
a conheciamos até entao? De que modo alguns festivais de musica, determina-
dos programas de rddio, a programagao de certos espagos menos ou mais des-
tinados ao publico migrante e/ou turista, e mesmo a musica ambiente de cafés
e restaurantes cria circuitos nao-hegemonicos (posto que situados na periferia
das midias massivas ditas tradicionais) para a divulgagio nio apenas da masica
brasileira, como também de uma certa imagem de Brasil?
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Notas

1.

2.

Em entrevista ao autor, ocorrida em Lisboa, a 3 dez. 2009.

Em sua reta final, e desconheco até que ponto auxiliada por uma estratégica viagem
de dois personagens da trama a Lisboa, a telenovela brasileira Viver a vida galgou
algumas posi¢oes nos sharings e os trés dlbuns com a trilha sonora da novela — nesta
ordem: internacional, nacional e lounge — despontaram no Top 10 das Compilagdes
mais vendidas, segundo dados da Associa¢io Fonografica Portuguesa. Disponivel
em: <http://www.artistas-espectaculos.com/topafp/pt/>. Acesso em: 20 jun. 2010.

Edigao transmitida em 19 de novembro de 2009 e disponivel on /ine durante
algumas semanas apds a veiculagio.

Titulo de uma can¢io do EP de estreia do Real Combo Lisbonense, cujos versos
enumeram diversas referéncias a cultura brasileira em didlogo com o imagindrio
fadista.

Originalmente a palavra kizomba era utilizada para designar um género coreografico
angolano da regido cultural quimbunda (em quimbundo, a palavra ¢ sinénimo de
“festa”, “encontro”, “confraternizagio”). A partir dos anos 1990, contudo, passa a
ser utilizado em referéncia a um formato musical popular massivo hibrido entre a
matriz angolana e ritmos caribenhos como o zouk, emergente em centros urbanos
dos PALOPs ou em localidades de expressivo contigente migrante oriundo destes

paises (CIDRA, 2010, p. 674).
N. do E.: Acronimo para Paises Africanos de Lingua Oficial Portuguesa.

Refiro-me ao disco Nio muito distante, da cantora luminense Mylene, que a critica
Yy
portuguesa “leu” sob a chave das aproximacoes entre o repertério do Madredeus
e ritmos “brasileiros”: ““O paraiso’ ruma a Bossa Nova, o ‘Fado das dividas’ ganha
a batida dancante de um bumba-meu-boi maranhense, [...] ‘A quimera’ ganha o
alanco do xote e ‘A andorinha da primavera’ passeia-se numa lenta e suave marcha
balanco do xot

de carnaval” (PACHECO, 2007c, p. 53).

“Sem trair o espirito original das cangées, levaram-nas [...] da pop ao baido, ao
rock, ao samba, [...] de forma contida e subtil, [...] com a inten¢io clara de contar
uma histéria, onde Portugal e Brasil se cruzam e enlagam. [...] Com este disco, José
Afonso reentra no Brasil pela porta grande. E em boa companhia” (PACHECO,
2007a, pp. 55-56). O “ntcleo” do Couple Coftee sao os brasileiros Luanda Cozetti
e Norton Daiello, residentes em Portugal. Questiono apenas a “reentrada no Brasil
pela porta grande” louvada pelo critico do Ipsilon, na medida em que, até o presente
momento, o dlbum Com as tamanquinhas do Zeca continua inédito do lado de cd.
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9. Em Bossa nossa — o melhor da pop portuguesa em ritmo bossa nova (2009) e nas
sequéncias Mais Bossa nossa (2010) e Bossa nossa 3 (2011) é possivel encontrar
cangoes de artistas lusos como Amadlia Rodrigues, Rui Veloso, Paulo Gonzo, Cla,
Jorge Palma, Xutos & Pontapés, Delfins, Sétima Legido, Susana Félix, dentre outros,
relidas sob o prisma da Bossa Nova, a exemplo do que o grupo francés Nouvelle
Vague promoveu em relagio ao pop/rock angléfono. A critica posicionou-se de
forma moderada, ora destacando a “elegante metamorfose” de algumas cangoes (O
anzol, do Rddio Macau, Tudo o que te dou, de Pedro Abrunhosa), ora condenando
a “excessiva colagem a metrica dos originais” (por exemplo, na versio de O
pastor, do Madredeus), no geral considerando o projeto “menos ousado do que
experiéncias anteriores com repertorio portugués’, como as do duo Couple Coffee
e da supracitada Mylene (PACHECO, 2007d, pp. 32-33).

10. O duo Os Quais, composto pelo escritor Jacinto Lucas Pires e pelo pintor Tomds
Cunha Ferreira, possui apenas um dlbum langado, o EP Meio disco, de 2009, pela
Amor Furia.

11. Egresso da cena rock de Coimbra dos anos 1980, o poeta e compositor JP Simées
ja integrou os grupos Pop Dell Arte, Belle Chase Hotel (entre 1998 e 2000) e
Quarteto Tati, com quem langou o disco Ex7lio (2004). Sua carreira solo, até o
presente momento, compreende os dlbuns 7970 (2007) e o ao vivo Boato (2009).

12. Aqui, refiro-me sobretudo as versoes de JP para joana Francesa (em Boato) e para
Retrato em branco e preto, inserida na compilagio 3 Pistas — Volume 2 (2009),
produzida pela emissora Antena 3. No Volume 1 do supracitado projeto, quando
ainda era vinculado ao Quarteto Tati, a can¢do escolhida por JP para o cover foi
nada mais nada menos do que... Gota ddgua.

13. Consagrado n'Além-Mar a partir de uma versio eletronica do axé O bicho, de
Ricardo Chaves (uma das musicas mais tocadas no verdo portugués de 1995), Iran
Costa certamente nio foi o primeiro e muito menos o dltimo musico brasileiro a
cruzar o oceano a procura do sucesso na Europa (e a encontrd-lo no exterior de uma
forma mais expressiva do que em sua prépria terra natal), mas sua trajetdria revela-
se significativa no sentido de ter “aberto as fronteiras” de Portugal para toda uma
categoria particular de artistas made in Brazil.
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Canc¢ao, memaria portuguesa na radio paulista
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Resumo

Este texto apresenta partes de um projeto de longa duragao, que trata da cultura e identidade, memoria e
nomadismo através da masica e, em particular, do fado. Este género fixou-se no Brasil, através dos imigrantes
portugueses e luso-descendentes, tendo sido a transmissao feita, sobretudo, pelo rddio. Apés um periodo de
esmaecimento, o fado reaparece na paisagem sonora do fim do século XX, com importantes mudancas no
processo de assimilagdo e transmissao do género.

Palavras-Chave: Memoéria; Cangio das midias; Fado

Abstract

This text presents parts of a long term research project, concerning culture and identity, memory and no-
madism through music and fado, in particular. This musical genre was fixed by Portuguese immigrants and
their descendants, and the most important means of broadcasting was the radio. After a period of obscurity,
fado reappears in soundscape in the end of 20th century, attesting important changes in its assimilation and
transmission processes.

Keywords: Memory; Media song; Fado
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Introducao

Concebido como o mais auténtico cartdo postal sonoro lisboeta, o fado ain-
da ¢é objeto de textos pouco numerosos e, no caso brasileiro, praticamente inexis-
tentes, dispostos em alguns papéis soltos, sem o devido protagonismo. O estudo
empreendido pelos pesquisadores do Centro de Estudos em Musica e Midia
(MusiMid) iniciado em 2002, como amplia¢do de uma pesquisa inicial empre-
endida por Heloisa de A. Duarte Valente, constitui, ao que tudo indica, um pri-
meiro passo de maior envergadora dentro do tema. Teve como campo inicial de
andlise as manifestacdes do género na cidade de Santos, conglomerado urbano
onde se encontra a maior concentra¢io de imigrantes portugueses em niimero
relativo e a segunda em ndimero absoluto, de acordo com dados recolhidos no
IBGE, em 2002, quando os trabalhos se iniciaram.

Para além de sua atividade comercial, Santos ¢ também o porto onde
chegaram os imigrantes — de vdrias nacionalidades — no inicio do século XX.
Muitos que 14 desembarcaram, optaram por se instalar na cidade e nela passar
a sua vida. Dentre as formas simbdlicas de vinculos que as colonias imigrantes
desenvolveram, destaca-se a musica. A comunidade lusa estabeleceria, através
dessa linguagem, uma das formas de expressao mais fortes, criando, dessa ma-
neira, vinculos com a pdtria deixada para trés.

Ainda que nio diretamente ligado & populagio imigrante — oriunda, em
sua maioria, do norte de Portugal —, na vacincia de outros géneros, o fado seria
um dos géneros musicais a promover a unio, a0 mesmo tempo sentimental
e identitdria entre os diversos segmentos sociais, sobretudo quando absorvido
pela nascente industria do disco e pelas ondas radiofonicas: além da reprodu-
¢ao de discos, ndo raro atendendo a pedidos de ouvintes e patrocinadores, o
rddio trazia artistas de prestigio, bem como calouros, que compareceriam aos
programas, transmitidos ao vivo. A partir dai, o fado se apresentaria nio ape-
nas como cangao lisboeta, mas portuguesa. Circulava, em turnés, em vérias
cidades do pais, pela voz dos artistas lusitanos, mas também acabou por criar
seus talentos e obras locais, representados pelos imigrantes estabelecidos no
pais e seus descendentes — tal é o caso de Joaquim Pimentel, autor de diversos
sucessos, inclusive em sua terra natal como o conhecidissimo S6 nés dois.

Tendo este panorama inicial de referéncia, faz-se necessdrio sublinhar
o encontro de Heloisa Valente com o casal Manoel Ramos e Lidia Miguez,
detentores da memoria do fado e de um acervo pessoal de grande importincia,
pleno de informagoes histéricas detalhadas. Gragas ao seu acervo pessoal e aos
seus depoimentos, foi possivel constituir um projeto de pesquisa sélido, ao qual
se agregaram outros pesquisadores e estudantes, tendo como resultados um
livro, um documentdrio e um hipertexto, todos concluidos entre 2008 e 2009.

Para levar adiante o projeto, foi necessirio adotar uma abordagem multi-
pla, que permitisse compreender como o fado se estabeleceu na vida da cidade,
quem o praticava, criava, divulgava; as circunstincias, os locais, os patrocina-
dores... Importante também foi descobrir em que medida a cidade possibilitou
o desenvolvimento do género: desvendar o processo de urbaniza¢io, os mo-
vimentos de imigracao (nomeadamente, o lusitano), além de todas as outras
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musicas que se praticavam, durante todo o século XX. Para esse fim, partici-
param do projeto dois historiadores: um especializado na histéria de Santos e
o outro na histéria da musica, na cidade de Santos.

Outra orientagdo que o grupo de pesquisadores levou em conta é o fato
de que a histéria do fado, em Santos (alids, como em outros lugares onde se
enraizou) é também a histéria de uma escuta, sobretudo radiofénica: a maioria
da popula¢io, de todos os niveis socioecondmicos, tinha o hébito de ouvir o
radio, principal meio de contato com a misica — de todos os géneros e estéticas.
Muitos dos ouvintes eram analfabetos, ou de baixa instrugao formal, o que,
em grande medida, favorecia a transmissao de signos pela comunicagao verbal
ou auditiva. Some-se a essas particularidades, o fato de que o periodo em que
o maior nimero de imigrantes se fixou na cidade coincide com o apogeu do
ridio, como midia hegeménica.

Dito isto frisamos, logo de inicio, que o projeto inicial sofreu um des-
dobramento posterior, tendo como centro das atengoes, numa segunda etapa,
a histéria do fado na Sao Paulo metropolitana. Esta continuidade do projeto
recebeu novo financiamento e concluiu-se em junho de 2011. Todavia, esta
etapa nao constituird o encerramento do projeto — pelo menos, no que toca
aos anseios do grupo de pesquisadores. Apés contato, o grupo de investigado-
res Susana Sardo, Rosdrio Pestana e Jorge Ribeiro, agregado ao INET — Polo
Universidade de Aveiro (Portugal) aceitou desenvolver o projeto, em colabora-
¢ao internacional, com os participantes do MusiMid. Espera-se publicar um
livro, tendo como referéncia o estudo do fado em sua didspora.

Para o momento, optamos por abordar alguns pontos que ilustram a his-
téria do fado nas cidades de Santos e Sao Paulo, tendo como ponto de partida,
destacando a importincia dos depoimentos dos radialistas que colaboraram
diretamente com o desenvolvimento da pesquisa, nas suas duas fases — e as
oportunidades de obtengao de informagoes, a partir de seu acervo pessoal.

O fado, na cidade de Santos

O projeto de pesquisa Cangdo dAlém-Mar, desenvolvido pelo Centro
de Estudos em Musica e Midia (MusiMid), foi uma iniciativa proposta pela
coordenadora do MusiMid face & quase inexisténcia de estudos relativos ao
tema, mesmo desconhecido no Ambito da musicologia. Dividido em trés fren-
tes de trabalho, o estudo tratou, em sua primeira etapa, do universo fadista,
no ambiente da cultura portuguesa na cidade de Santos (Sao Paulo), através de
entrevistas, que geraram um documentdrio, um livro e um hipertexto.

Como ponto de partida, o projeto orientou-se pela atuacio radiofénica
e artistica desenvolvida pelo casal Manoel Ramos e Lidia Miguez. Além de in-
centivadores e promotores voltados a cultura portuguesa, na Baixada Santista,
o casal, em atividade desde 1941, tinha a histéria viva em sua memoria e em
suas maos: um acervo pessoal que incluia, além de documentos diversos, recor-
tes de jornais, com noticias e notas de eventos que realizaram e outros relacio-
nados & musica portuguesa na Baixada Santista. Em contato com o MusiMid
(entdo nascente) desde 2003, Manoel Ramos e Lidia Miguez, por meio de seus
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testemunhos, possibilitaram-nos descobrir uma paisagem sonora (SCHAFER,
2001) artistica de extrema relevincia, sobretudo no que toca a presenga da
musica e, em cardter especial, ao fado.

Manoel Ramos iniciou a carreira fadista num programa que entao exis-
tia na Rddio Clube de Santos — PRB-4, que se chamava Em busca de novos as-
tros, mais tarde com o nome mudado para Revelagoes portuguesas. Interpretava
musicas de Joaquim Pimentel, na época um dos maiores cantores portugue-
ses no Brasil. Na época em que muitos portugueses ji se haviam estabelecido
como colonias de forte presenga, na cidade, surgiram os espetdculos de circo,
de teatro, de cinema. Lembra Ramos que, além do filme, costumava-se incluir
um show portugués. Também havia os cafés cantantes, pontos de encontro,
geralmente na Vila Matias, bairro tipicamente portugués, na primeira metade
do século XX. Eram bares da periferia das grandes cidades, onde se juntavam
as pessoas para cantar aquilo que se denominava fado vadio.

A forte representatividade da col6nia também fez com que houvesse vé-
rios programas criados para ela. Quarta emissora mais antiga do pais, a Rddio
Clube, fundada em 1926, “[...] levava ao ar em 1930 o primeiro programa
de musica portuguesa, transmitido ao vivo, com os cantores Berta e Ant6nio
Lopes, tendo como guitarrista Ferreirinha e ao violao Carlos Alberto”, lembra
Ramos, que acrescenta:

Na década de 1930, a Ridio Atlintica de Santos também apresentava programa
de fados ao vivo. Depois surgiu a Ridio Cacique, a Rddio Cultura de Sio Vicente,
depois veio a Ridio Universal, a Ridio A Tribuna, a Ridio Guarujd. Havia muitos

progmmas e muitos cantores.

Ramos cita, ainda, os nomes de Pedro Alves, Simoes Calado (também
produtor de programa), Pedro Alves, Manoel Morais (brasileiro). Dentre as
mulheres, tiveram destaque Liicia Miranda, Laura Pacheco, Alzirinha Silva,
Yolanda Gatto, Idalina de Abreu, Maria Ribeiro, Isaura Batista (mulher de
Simées Calado) e, especialmente, Lidia Miguez, também radialista. Essa épo-
ca de efervescéncia do rddio, embora pouco conhecida, foi celeiro da criagao
de talentos, tais como o fadista Armando Diogo que, de acordo com Manoel
Ramos “foi o primeiro cantor portugués radicado na Baixada Santista a gravar
um disco oficial, gravou para a etiqueta Colimbia, gozando de muito sucesso”

(RAMOS, in VALENTE, 2008, p. 104-108).

Os hdbitos de escuta e fruicio dessas cancbes eram bastante diversos
do que se poderia imaginar, em inicios do século XXI. Lidia Miguez lembra,
ternamente, em entrevista concedida em junho de 2003:

Gosto muito de lembrar aquele tempo em que cantdvamos nas padarias. Depois
que fechavam, acabdvamos indo para os fundos, onde os padeiros faziam o péo,
nds ficdvamos ali, comendo bacalhau com sal, tomando vinho... Cheguei a ir numa
padaria, ld para dentro, onde os padeiros, ainda, faziam as massas com as mdos. Ai
eles terminavam de fazer a massa, e nds entrdvamos e ficdvamos até meia-noite, uma
hora... [...] Ai vinha aquele bacalhau e comia-se aquele bacalbau cru, bebia-se vinho,
e as pessoas cantavam porque gostavam (MIGUEZ, in VALENTE, 2008, p. 108).
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Na época em que comandava o Presenga Portuguesa, Ramos fazia locu-
a0, anunciava os programas. Havia um produtor que escrevia o programa.
Mas os tempos sao outros, queixa-se: “Hoje tudo estd completamente mu-
dado. as emissoras hoje jid no tocam mais o disco de vinil”” (RAMOS, in
VALENTE, 2008, p. 82). E, quicd os discos compactos... A vida cotidiana,
desenvolvendo-se no 4mbito local, criava uma esfera em que o comércio exis-
tente — padaria, agougue, bares, quitandas — acabava por patrocinar os progra-
mas de riddio. Com as grandes organizacoes, supermercados e outros gigantes
do comércio, tais comerciantes nio tém mais como custear o patrocinio.

Os Amigos do fado (1990):
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Figura 1 Amigos do fado: antncio de cavaqueira

Virias razbes podem justificar um largo periodo de arrefecimento das
atividades fadistas, apds a década de 1960: os filhos dos portugueses nio terem
desenvolvido o gosto pela cultura paterna, o impacto da cultura de massa,
capitaneada pelo rock and roll, dentre tantos outros. De todo modo, um grupo
de pessoas — musicos amadores e aficionados — permanecia engajado 2 ativi-
dade. No inicio da década de 1990, Ramos teve a iniciativa de organizar um
movimento de recuperagio da prética do fado ao vivo, organizando cavaquei-
ras. Por sua iniciativa, muitos musicos amadores que j4 tinham abandonado a
atividade, voltaram a cena. Alguns deles nos concederam depoimentos. Outros
nomes também surgiram como Marly Gongalves e, anos mais tarde, Leandro
Amaral. Ramos relata, na mesma entrevista:

A ideia surgiu naquela época: havia os programas de rddio, mas néo havia programas

ao vivo. Entio, em 1990, nds iniciamos esse movimento, com a colaboragio de alguns
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amigos. E nds discutimos durante cinco anos fazer um trabalho que foi elogiado por
toda a cidade [...]. Pois eu organizava, e todo més eu fazia um espetdculo e convidava

pessoas de um espetdculo para o seguinte (RAMOS in VALENTE 2008, pp. 137-144).

A partir de 2005, Manoel Ramos demonstrou sinais de uma enfermida-
de que culminou com sua morte, no dia 25 de dezembro de 2010. Nesse entre-
tempo, Lidia Miguez continuou apresentando o Programa na Rddio Universal
AM, com o apoio do neto Thomas Miguez, cineasta profissional. Mas o marido
nao deixou de acompanhar as emissoes radiofonicas de sua casa. Com a morte
de Ramos, Lidia Miguez decidiu encerrar o programa. O tltimo programa foi
ao ar no dia 27 de marco de 2011. Sem ddvida, um dos mais longos programas
da rddio brasileira, sobretudo se considerarmos que nao houve interrup¢ao ou

mudanga de apresentadores-produtores, ao longo de todo o periodo.

O fado na capital paulista

A histéria dos programas portugueses no radio paulista dialoga com a
cultura portuguesa em Sao Paulo que, entre os anos 1950 e 60, encontrara no
rddio e na televisao as media¢oes necessdrias para suas manifestagoes artisticas.
A historiadora S6nia Maria de Freitas (20006) registra alguns depoimentos que

indicam a audigao de indmeros quadros radiofonicos de grande popularidade.

Melodias Portuguesas, apresentado pela fadista brasileira, porém amante
da musica de além-mar, Irene Coelho, fora criado, em 1941, por seu marido, o
guitarrista Manoel Coelho, e exibido pela antiga Rddio Cosmos, depois pela
Rédio Piratininga, e, Rddio 9 de Julho, permanecendo no ar durante 65 anos,
mudando de emissoras e com poucas interrup¢oes. Em janeiro de 2008, era
apresentado na Radio Trianon. A Princesinha da Cangio Portuguesa, titulo que

recebeu do fadista e radialista Julio Pimentel, faleceu em 2008.

Longe dos Olbos, Perto do Coragio, idealizado por Julio Pereira, jd era
transmitido em 1964, todos os dias pela Rddio 9 de Julho, conforme relatou
um depoente, que nio quis ser identificado nominalmente, em entrevista as
pesquisadoras do Musimid:

Nessa época, o Julio jd tinha seu programa, todas as manhdis no qual promovia a
saudade de Portugal, com seus artistas tradicionais, dando vida e alegria & colonia
Portuguesa de Sio Paulo. Falava muito do Manuel Marques, das Cantinas e promovia
todas as festas e a vida social dos portugueses. Niao me lembro muito bem, mas a Radio
9 de Julho foi fechada pelo regime militar, acho que foi por volta de 1973, quando

entdo todos perderam seus programas'.

Saudades de Além-Mar, de Nuno Madeira, transmitido pela Rddio
Record, e Horas Portuguesas, levado ao ar pela Rddio Panamericana, diri-
gido por Joao Fernandes e apresentado por sua esposa, Inez Fernandes, sao
alguns dos programas radiofonicos que acompanharam a chegada daqueles
portugueses que escolheram o Rio de Janeiro e Sao Paulo como estados

Ancoras para sua fixagao.
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Segundo Maria Izilda Matos (2008), Sao Paulo tornou-se o princi-
pal atrator para imigragio, que, entre 1950 e 1960, era espontinea, isto
¢, nao havia qualquer forma de incentivo para atrair os estrangeiros. Dos
1.085.287 imigrantes residentes no pais, 310.261 eram portugueses e, des-
tes, 135.428 moravam em Sao Paulo, segundo a historiadora. Esta grande
comunidade pdde simbolicamente recuperar seus vinculos gragas as as-
sociagoes e centros criados nao apenas para estimular a sociabilidade en-
tre seus membros, mas também para servir como mecanismo de contro-
le e comunica¢ao do governo salazarista e divulgacao de sua propaganda
(MATOS, 2008), em meio as atividades recreativas, inclusive as musicais,
que evocavam lembrangas da terra deixada, de modo a reconstruirem mar-
cas identitdrias entre a comunidade e Portugal.

Porém, discutir se os programas radiofonicos da época contribuiram
ou nio para a propaga¢io dos ideais do Estado Novo Portugués nio ¢ o
objetivo deste trabalho. O que vale apontar, aqui, ¢ a for¢a dos signos sono-
ros marcadamente nas musicas selecionadas para as programagdes, como o
fado, seus intérpretes, e mediadores, assumindo simultaneamente os papéis
de fadista e de radialista, como a j4 citada Irene Coelho e também Abilio
Herlander, Julio Pereira, Joaquim Pimentel, entre outros que fizeram a histé-
ria dos programas radiofonicos portugueses no Brasil.

O dltimo fluxo migratério relevante ocorreu durante os anos 1970 em
virtude da Revolu¢io dos Cravos. De 14 para c4, programas desapareceram, fa-
distas-radialistas abandonaram a profissao ou morreram, o rddio estd também
na Web, as mediatiza¢oes se complexificaram em camadas de fluxos signicos
cada vez mais velozes e os patrocinios estao 4 mingua.

Nesse sentido, vale mencionar o artigo contundente de Claddia
Tulimoschi, publicado em seu blog http://webradioportugal.blogspot.com/, no
inicio de 2010, intitulado: Musica portuguesa no Brasil — O fim de uma era.
Aqui, a autora lamenta o estado de muitos programas do rddio carioca, dedi-
cados a preservagdo da cultura portuguesa no Brasil, que pouco a pouco vém
perdendo apoio financeiro e nio encontram saida além do encerramento, a
exemplo do Programa Joaguim Pimentel, que foi ao ar pela primeira vez em ou-
tubro de 1942, pela Rddio Vera Cruz, do Rio de Janeiro, e que desde 1978, ano
da morte de seu fundador, vinha sendo transmitido pela Rddio Bandeirantes
por Anténio Campos e por Hélia Costa, na capital fluminense. O programa
teve sua ultima emissio em fevereiro de 2010. O protesto de Tulimoschi leva
a concluir que muitos outros estao sofrendo o mesmo destino: sucumbindo. E
isso se deve, segundo ela, ao descaso de empresdrios, potenciais patrocinadores,
que poderiam viabilizar a continuidade de um projeto cultural e comunicativo
tao longo quanto a prépria presenca portuguesa em terras brasileiras, em suas
diversas levas migratérias, do século XX.

Nao obstante esse panorama pouco animador, é possivel mapear pro-
gramas paulistas ainda existentes que rememoram musicalidades e falas que
conectam seus ouvintes a escutas abandonadas hd tempos. Muitos destes pro-
gramas tém longa permanéncia no ar, alguns, inclusive, irradiados na mesma
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emissora, como o Programa Portugal Trilha Nova, de José Francisco Varela
Leal, que hd 43 anos atua a frente dos microfones da Riddio ABC (570 AM),
de Santo André, transmitido aos domingos, ao meio-dia.

Outros programas podem ser ouvidos todos os dias, como Portugal den-
tro de nds, na rdio Trianon (740Khz), produzido e apresentado por Adriana
Cambauva, brasileira, e por Martins Aratjo, portugués da Ilha da Madeira, hd
46 anos trabalhando no rddio e na televisao, como jornalista, e, hoje, depois de
exercer muitas fun¢oes no rddio paulista, comentando o futebol portugués, as
noticias atuais sobre Portugal e, ainda, trazendo uma programacio musical ba-
seada nio apenas nos fados tradicionais, mas também no fado moderno, assim
como ritmos pop que fazem sucesso além-mar, a exemplo da banda de rock
Xutos e Pontapés. Em entrevista a n6s e a radialista Marta Fonterrada, em abril
de 2011, o jornalista, que ainda carrega no sotaque lusitano, afirmou sua pre-
ocupagao em nao apenas reproduzir o tradicional, mas também de apresentar
novidades musicais, gragas as suas viagens periddicas a Portugal. Entretanto,
confirma que a audiéncia, composta basicamente por luso-descendentes, pre-
fere os antigos repertérios.

J4 na Rddio 9 de Julho Catélica AM, dois programas inteiram o pai-
nel luséfono no rddio: Caravela do Fado, apresentado, aos sdbados a noite,
por Padre Arménio, mesclando fados tradicionais e entrevistas, e Herdis do
Mar, comandado mais uma vez por Martins Aratjo, que hd 11 anos nesta
rddio dedica a programagao as noticias da comunidade lusitana, a divulga-
¢do das festas nas Associacoes e Clubes Portugueses, pontuados por uma
programagao musical que hibridiza os eternos sucessos e musicas menos
conhecidas de seu publico.

Assim como Cldudia Tulimoschi, Martins Aradjo acredita no potencial
da transmissdo via internet, “temos ouvintes do mundo todo, o que facilita a
divulgagao da cultura portuguesa”, conclui. Porém, seus progndsticos contra-
dizem a expectativa positiva da webrddio: os velhos portugueses estao morren-
do, nao hd apoio da comunidade para os programas de ridio que estao acaban-
do. (Sobre a iniciativa de Cldudia Tulimoschi, vejam-se mais detalhes adiante.)

Na capital paulista, podem-se ouvir, ainda, outros programas que repe-
tem o mesmo formato e sobrevivem 2 custa de idealizadores e pouco patrocinio.
Navegar é Preciso, transmitido pela Rddio Imprensa (102,5 FM) desde 2000, foi
idealizado por cinco luso-descendentes, do grupo LusaNet, Emidio Tavares,
Nelsom e Rosingela de Paula e Simone Correia “com o objetivo de nio deixar
morrer a cultura lusitana no Brasil”, segundo o site do grupo. O programa ji
tem 11 anos e vai ao ar todos os domingos. Este programa, além dos fados
tradicionais, das musicas folcléricas, apresenta temas da Histéria de Portugal,
e noticias sobre o futebol portugués, o time paulista Associag¢io Portuguesa de

Desportos, dados sobre festas das associagoes e clubes de Portugal.

Na Rédio Capital AM, Isabel Botelho e Fitima Macedo apresen-
tam Portugal, a saudade e vocé, aos domingos pela manha. Em 1985, Isabel

Botelho integrou o programa de Julio Pereira e continuou no rddio mesmo
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depois da morte deste fadista e radialista. Fitima Macedo criou também no
programa o quadro Cantinho do Folclore, o que garante a tonica da progra-

magao, além dos fados mais conhecidos.

Mas o que a escuta destes programas ainda pode nos fazer perceber? O
que o desejo “por ndo deixar morrer a cultura portuguesa” revela aos pesqui-
sadores de midia sonora e, aqui, aos estudos das paisagens sonoras no rddio?
Talvez uma primeira resposta diga respeito a dimensao semiética da cultura e
ao fato de que as leis da meméria coincidam com as leis da continuidade, do

préprio existir da cultura (LOTMAN, 1996).

Os repertérios dos fados tradicionais, constantemente acionados pelos
ouvintes dos programas radiofonicos, tém suas letras tecidas entre o espago
fluido da viagem, do mar, e o espago fixo da terra, da cidade, deixado pelos
primeiros imigrantes, funcionando como cédigos e marcadores da meméria
do ouvinte atual (NUNES, 2008). Vale lembrar que estas cangdes funcio-
nam como textos culturais. Para os pesquisadores de Tértu-Moscou, o texto
deixou de ser compreendido apenas como uma unidade indivisivel de suas
fungdes dentro de um contexto cultural — sentido dado pelas teorias linguis-
ticas. “O texto é semioticamente heterogéneo [...] mostrando a capacidade de
condensar informagao, adquire memdria [...] logos que cresce por si mesmo”

(LOTMAN, 1996, p. 80).

E justamente o processo de replicacio de textos e de cédigos que garante
o aumento de volume dos textos, sofrendo variadas formas de hierarquizacao,
permitindo que a cultura se dirija contra o esquecimento. Para o pesquisador, o
esquecimento é também um mecanismo de selecao. Normalmente o que pas-
sou nao ¢ aniquilado, mas submetido a um processo de recodificagao, ressurge
no continuum da cultura, garantindo a meméria do texto. Desse modo, o fado
permanece, dinimico, dotado das propriedades do texto cultural: adquire ele
préprio memdria, pode crescer por si mesmo, ganhar novos sentidos, expandir-

-se em multiplos sistemas de linguagem e suportes de informagao.

Embora as transmissoes radiofonicas atuais sejam bem menos expressi-
vas que as de outrora — caracterizadas por emissoes didrias e pela participagao
ativa na vida da comunidade lusitana da cidade paulista —, podemos reconhe-
cer, mesmo fragilmente, capturas efémeras de marcas sonoras que nutrem o
imagindrio do ouvinte, saudoso da terra natal, tais como os sotaques de apre-
sentadores portugueses, como Martins Aratjo e Varela Leal.

Nas produgdes apresentadas por brasileiros, como Padre Arménio,
Adriana Cambadva, Fitima Macedo, Isabel Botelho ou a equipe do Navegar
é Preciso, percebemos outros signos iconicos agindo na memédria do ouvinte, a
exemplo das musicas de fundo que exercem a funcio de background (BG), in-
dubitavelmente empobrecidas. A despeito do pouco trabalho com a linguagem
sonopldstica e com a performance, necessdrias a paisagem sonora radiofénica
— tais programagoes sobrevivem timidamente, sem contudo esmorecer a for¢a
sonora, textual e signica do fado, que, ressignificado, continua a articular ima-
gindrios de escutas, transmidiatizado em outras redes e plataformas.

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Valente & Nunes Trago o Fado nos sentidos: Cangdo, memdria portuguesa na ridio paulista

Novos fados do fado

Ap6s este percurso, vale retomar a agao de Cldudia Tulimoschi para co-
mentar o destino do fado, em tempos atuais. Tendo encerrado definitivamen-
te o Programa Joaquim Pimentel, Cliudia, mais o jornalista Oliveira Martins
decidiram colocar uma webrddio no ar. Para ela e a sua mie, a fadista Adélia
Pedrosa, os portugueses mostram indiferenga, para nao dizer, descaso, ante as
investidas em prol da preservacio do fado. A webrddio permanece no ar, sem
interrup¢ao, 24 horas ao dia. Consultamos mais detalhadamente os contetdos
no blog que criou e administra com Oliveira Martins (informes, matérias jor-
nalisticas, videos, pdginas de fadistas, além da webrddio). Em outro momento,
realizamos uma entrevista e ficou muito clara a distingdo que os portugueses
fazem entre os fadistas que iniciaram a carreira em Portugal ou em w/tramar
— como preferem designar os portugueses da didspora. Segundo depoimentos
de Adélia Pedrosa e outros, hd uma discrimina¢io em relagio aos brasileiros (os
portugueses emigrados), como se a emigracao inviabilizasse a capacidade e o
talento de interpretar a musica de Lisboa com competéncia e estilo. Fomentam-
se, assim, os questiondveis valores ideoldgicos acerca do miro de origem.

Em visita a residéncia da fadista e sua filha, no dia 1° de fevereiro de 2011,
pudemos ter uma nog¢do mais clara da importincia da atuagio de Joaquim
Pimentel, na fixacdo da musica portuguesa e, em particular, do fado, no Rio
de Janeiro, através de vdrias frentes de trabalho que criou, sobretudo como ra-
dialista e compositor. Outros nomes ajuntar-se-iam a esta lista, como Manoel
Monteiro e, mais tarde, Maria Alsina. A fungao social dos restaurantes tipicos
na capital fluminense e em Sao Paulo nas décadas de 1960 e 1970 teria sido,
segundo Adélia Pedrosa, o apogeu do fado, no Brasil. Os restaurantes funcio-
navam em dois turnos, diariamente, com a casa cheia. Era gente da classe alta
que frequentava, politicos de alta estirpe, recorda.

Apbds a década de 1980, a presenga esmorece. Na mesma entrevista,
presenciamos a fadista, em coro com a filha, a vociferar, em tom exaltado:
“O fado acabou! Os portugueses estdo velhinhos, os filhos nio cultuam as
raizes, as coisas viao se perdendo..” Quanto ao trinsito de artistas, prosse-
guem: “Levam-se grupos, grava-se em Portugal, mas nio hd intercAmbio”.
Mas admitem que a morte do fado nio se deve ao desinteresse ou a falta de
qualidade; é mesmo a falta de interesse dos portugueses! Quando em con-
tato com o género, o brasileiro gosta e aplaude, porque “é um tipo de musi-
ca que transmite uma emog¢ao muito grande”, garantem. De algum modo,
reiteram as mesmas ideias expostas no quase-manifesto publicado no blog
de Tulimoschi, um ano antes. Conversando mais longamente com as en-
trevistadas, conseguimos extrair outros dados bastante relevantes, que jus-
tificam o desapontamento e revolta da filha: ela acompanhou, desde a mais
tenra infincia, todo o universo do fado e seus bastidores; e Joaquim Pimentel
nao foi apenas um importante radialista, fadista de destaque: foi um grande
incentivador, padrinho artistico de Adélia, seu anjo protetor, no inicio da

carreira artistica. Por essa razio, tornou-se padrinho de batismo de Cldudia.
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O Fado Novo é quase um movimento — sendo uma marca. Ressurgiu no
inicio da década de 1990, com algumas atitudes isoladas, sobretudo de Misia.
Logo apés, indmeros fadistas jovens surgiriam, muitos deles simpatizantes a
tradi¢do da década de 1920 (NERY, 2004; HALPERN, 2004). O que ocorre
de peculiar é que, diferentemente do usual, estes novos talentos descobriram
o fado através dos discos e ndo pela tradi¢io familiar. E que a Revolugio dos
Cravos havia silenciado o género /lisboeta, tido, por muitos, como reaciondrio,
arrivista, retrégrado... Cristina Branco é um dos nomes que confessa, em um
disco, ter descoberto o fado aos 18 anos, quando o seu avo lhe deu de presente
o dlbum Rara e inédita, de Amiélia Rodrigues. A experiéncia mudou radical-
mente a sua vida (VALENTE, 2008).

O fado ganhou escala planetiria e hoje tem como maior icone Mariza
que, por sinal, nao se iniciou no fado... Endeusada por muitos, disco de pla-
tina em vendagem de discos, trata-se de um fen6meno marcante. Para além
do talento endossado por muitos nomes respeitados no género, percebe-se um
investimento vultoso por parte da gravadora com a qual fixou contrato.

Nio obstante, os portugueses de além-mar ainda permanecem atentos ao
canto de Amadlia e Marceneiro, duas referéncias definitivas, quer nos discos de 78
rotagdes, no longlay, no disco compacto a laser (CD) e todas as outras midias ele-
tronicas que a sucederem. A identidade portuguesa em seu charme de laivo triste
propaga pela paisagem sonora, em vozes diversas. Assim é que 0 movimento em
prol da incorporagio do fado na Lista Representativa do Patriménio Cultural
da Humanidade? ¢ fato que, ao que tudo indica, chegard a bom termo. Entao, a
maneira fadista, brindemos, escutando-o: Siléncio! Vai se cantar o fado!
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Notas

1. N. do E.: A Rddio 9 de Julho, mantida pela Fundac¢io Metropolitana Paulista, ligada
a Arquidiocese de Sao Paulo, teve suas concessoes em AM e FM cassadas pelo governo
Médici em 30 de setembro de 1973, depois de sofrer censura e ser obrigada a veicular
programagio exclusivamente pré-gravada, a partir de 1968. Em 5 de novembro de
1973, 0 Dentel lacrou os transmissores da emissora, que s6 seria restituida em 1996,
ap6s longa negociacio politica, iniciada com o fim da ditadura militar, em 1985.

2. Logo apés a conclusio deste texto, foi anunciada a incorporagao do fado como
patriménio imaterial da humanidade, pela Unesco. Um dos primeiros meios
de comunicagio a divulgar a noticia, foi o jornal O Publico, de Lisboa, no dia
27 de novembro de 2011, sob o titulo “O Fado ji é patriménio imaterial da
humanidade”. Permitimo-nos reproduzi-la, em um trecho: “Foram precisos pouco
mais de cinco minutos para que a decisio fosse tomada por unanimidade (os 23
delegados presentes — faltou apenas um — votaram a favor), com grandes aplausos,
conta ao PUBLICO pelo telefone o musicélogo Rui Vieira Nery, presidente da
comissio cientifica da candidatura. “Foi uma grande alegria que po6s fim a uma
grande ansiedade”, admite Nery, referindo-se ao ritmo lento dos trabalhos na
reunido de Bali. “J4 ndo acreditdvamos que fosse aprovada hoje.” O fado foi a
tltima candidatura avaliada na sessio deste domingo, que terminou as 20h30
(12h30, hora de Lisboa), depois de terem passado & votagao mais de 30 propostas.
E, mesmo assim, foi recebido com grande entusiasmo, diz o music6logo. Para esse
clima de festa contribuiu, “e muito”, o breve discurso de Anténio Costa, presidente
da Camara Municipal de Lisboa, entidade que formalizou a candidatura junto
da Unesco: “O Dr. Anténio Costa decidiu terminar as suas palavras, ji a fechar a
intervengao de Portugal, chegando o seu iPhone ao microfone e deixando que a
sala ouvisse Amalia cantar ‘Estranha forma de vida. Foi uma emogio acabar com a
voz de Amadlia num fado de [Alfredo] Marceneiro. A sala levantou-se num enorme
aplauso”. Disponivel em: http://www.publico.pt/Cultura/o-fado-ja-e-patrimonio-
mundial-1522758. Acesso em: 26 jan. 2012.
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Resumo

Com a internet, foram desenvolvidos novos fluxos de circula¢do musical, mais independentes das gravadoras
e emissoras de rddio. Porém, uma investigacdo junto a jovens ouvintes, inicialmente focada na escuta radio-
fonica, se depara com um contexto de multiplas mediagoes, em que a internet se desenvolve cada vez mais
como agente da inddstria cultural, ao participar da formulagao do gosto musical.

Palavras-Chave: Ouvintes; Rddio; Musica

Abstract

After the Internet, new flows have been developed for musical circulation, more independent from the record
companies and the radio stations. This research, that involves young radio listeners, reveals a context of mul-
tiple mediations in which the Internet develops as another agent of cultural industry, participating in the
Sformulation of musical preferences.
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Para além do radio

O rddio foi um dos fendmenos que inauguraram o periodo da comu-
nicagio de massa, no inicio do século XX. Juntamente com as gravadoras, o
veiculo ditava os sucessos que seriam distribuidos e reproduzidos a milhoes de
ouvintes em todo o mundo. O crescimento industrial do ridio deu um aspecto
abstrato ao ouvinte como categoria social. De acordo com Matallana, é impor-
tante notar que a massividade, no entanto, estabeleceu um didlogo permanente
com a cultura popular.

[...] hecho que puede comprobarse en la constante interrelacion entre los gustos
del piiblico y la programacién: los cambios en las audiencias fueron acompanados
por la modernizacion empresarial, y la radio y el piblico se volvieron masivos
simultdneamente. La radio actud como mecanismo de integracion social y llegd
a todos los rincones del pais con una programacion heterogénea que mostro
valores y costumbres “universales” combinados con elementos cotidianos y locales.
(MATALLANA, 2006, p. 18)

Por muito tempo o rddio foi um dos principais elementos na formagao
do gosto musical do publico. A l6gica da audiéncia e da publicidade, no en-
tanto, imperaram por décadas na escolha do que seria ouvido. Para Adorno,
a modernidade causou uma regressao na audigao. Na sociedade capitalista, a
musica “ligeira” é mero entretenimento e desobriga o ouvinte a pensar, servin-
do apenas como pano de fundo. “Se ninguém mais é capaz de falar realmente,
¢ 6bvio também que jd ninguém ¢é capaz de ouvir” (ADORNO, 1980, p. 80).
Mesmo a musica cldssica ganhou um novo “valor”, o de consumo, ou seja, o
que importa é que seja consumida, mesmo que nao compreendida. Vale aqui
ressaltar que a industria cultural oferece um elenco de produtos a serem con-

sumidos e simula a diversidade num repertério preestabelecido de escolhas.

Desde a implantagdo do rddio no Brasil em 1922, passando pela sua Era
de Ouro nos anos 1940 e 1950, quando ocorreu o dpice de sua importincia
na industria cultural brasileira, muitas transformagées sociais, tecnoldgicas e
mercadoldgicas ocorreram nesse contexto. Na atualidade, algumas mudangas
tecnoldgicas no ridio devem ser apontadas: a escuta crescente pelo celular, pela
internet, pela TV a cabo e no carro. Além disso, a possibilidade de que o som
do rddio passe a ser acompanhado por pequenos textos e imagens no ridio
digital, o que jd acontece nos sites das emissoras de rddio na Internet, ou seja, a
convergéncia. Essas transformagdes vao tomando forma lentamente, na medi-
da em que as diferentes geragdes se apropriam dessas tecnologias.

Com os suportes digitais, hd uma reconfiguragio da circulagao de
mensagens em dudio. O rddio na internet nao se restringe a disponibilizacio
da programacio das emissoras tradicionais on/ine, hd também as rddios vei-
culadas exclusivamente na rede, as radiowebs, que podem ter programacio
ao vivo ou disponibilizar arquivos on demand, que configuram o podcast, ou
seja, o usudrio escolhe o que deseja ouvir e o faz no momento em que julgar
mais apropriado. Se o arquivo ndo o interessar ou tornar-se cansativo, ele
pode interromper a escuta quando bem entender. Além dos contetidos que
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tém como referéncia o rddio, arquivos sonoros dos mais variados tipos po-
dem ser encontrados em sizes, blogs e portais. A prépria memoria do rddio é o
tema de muitas postagens individuais no acervo da rede. A produgao e circu-
lagao musical também ganharam novas dimensoes e perspectivas, escapando
do controle da industria fonografica.

Depois de superar uma fase inicial de redifundir a programacio das
emissoras hertzianas na internet, as rddios passaram a integrar sua produgio a
l6gica da rede. Para Cebridn Herreros, surge ai a ciberrddio, que atribui outro
papel a audiéncia, mais interativo. Numa terceira etapa, sao criadas as pri-
meiras emissoras pensadas para a internet, quando os internautas passam a
produzir sua prépria programagdo. Mais recentemente, as inovagdes da rede
estao sendo objeto de experimentagdes de outras modalidades e extensoes da

ciberradio (CEBRIAN HERREROS, 2008, p. 36).

Ainda se explora pouco as possibilidades do dudio na rede, como os
hiperlinks, na construgio de links relacionando os diversos dudios ou a dispo-
nibiliza¢ao de produtos e/ou programas de forma a permitir a navegagao dos

internautas pelos seus blocos e segmentos.

Para Cebridn Herreros (2008, p. 45), a interatividade no rddio deve
ser entendida como um constante didlogo entre todos os integrantes do
processo comunicativo: usudrios-designers-programadores e usudrios-bus-
cadores-consumistas. “El proceso comunicativo es el resultado de los desar-
rollos de tales didlogos y usos.”

Além da interatividade, que prevé a manipulacio e a influéncia do usu-
drio sobre sua prépria experiéncia com os meios, a tecnologia digital pressupoe
um modelo comunicativo que conjugue integragdo, hipermidialidade e imer-
s40. Isso tem muito a dizer sobre o que pode ser o futuro do dudio na internet.
A integragao se refere a combinacao entre diferentes formas de expressao, como
sons, imagens e textos. A hipermidialidade é a oferta de interconexdes a serem
acionadas de acordo com a vontade do usudrio. E a imersio estd relacionada ao
envolvimento do internauta em uma navegago entre formas e apresentagoes

nao lineares e desencadeadas.

Para Yudice, as novas tecnologias fomentam diferentes prdticas ou es-
tados de recepgao e percepgio. A visdo e a audi¢ao continuam sendo, para o
autor, os sentidos que mais conduzem e orientam o cotidiano no contexto
da tecnologia informdtica. No entanto, acredita que o papel do som vem

sendo valorizado.

Las tecnologias de las dltimas tres décadas ban incidido en la experiencia de todos,
y no sélo en la de los miisicos o los aficionados de este o aquel tipo de miisica. Hoy
en dia se ha ampliado el papel que la miisica — y la sonoridad en general — juega
en la sociedad debido a la innovacion tecnoldgica y los cambios en el consumo y la
participacion cultural. Entre otras cosas, percibimos que la miisica — y un sinniimero
de nuevos sonidos sintetizados — es cada vez mds ubicua; casi no hay espacio donde no
se oiga miisica. (Y UDICE, 2007, p-18)
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iPods, musica ambiente em elevadores e shoppings, cartdes de natal mu-
sicais, espera telefonica, rddio in door em supermercados sao alguns exemplos
mencionados por Yudice como novos componentes de nossa experiéncia e
paisagem acustica.

Além disso, no que se refere a musica, surge um novo modelo de dis-
tribui¢ao que ameaga o dominio da inddstria fonogréfica sobre os direitos au-
torais e a escolha do que serd ouvido pelo puablico. Esse modelo vem sendo
construido dia a dia por artistas e usudrios da internet. A gravacio e produgao
musical ndo dependem mais dos grandes estidios fonograficos, fazendo surgir
uma nova ética que promove a popularizago e participagao. Nao somente em
termos de mercado se buscam novas maneiras de comercializa¢io dos produ-
tos culturais, muito mais diretas entre artistas e seus ptblicos, mas também
artisticamente, surgem estilos cada vez mais hibridos entre as culturas nacio-
nais, como tangos japoneses ¢ hip hop francés. “Esta hibridez muestra que la
industria de la miisica no estd determinando el 80% de lo que se escucha en el
mundo. Muestra ademds que una verdadera world music se escapa de los cauces del

marketing y de la nostalgia del folclore.” (YUDICE, 2007, p. 51).

A cultura do acesso, marcada pelo costume de escolher e baixar ma-
sicas gratuitamente pela internet, assim como decidir de quais redes e co-
munidades participar, faz com que as empresas busquem identificar o perfil
de cada internauta para conseguir vender-lhe algo. E o comeco do fim da
comunica¢io de massa e o inicio de outro paradigma. Esse fendmeno é o que

Anderson intitula midia de cauda longa.

Enquanto a economia da era do broadcast visava difundir o mesmo pro-
duto para milhdes de pessoas a0 mesmo tempo, o que demanda muito tempo
e investimento para as redes de distribuicdo ponto a ponto, agora é possivel
oferecer uma infinidade de op¢oes para cada consumidor. A cultura de massa
continua existindo, mas atualmente os hits competem com inimeros merca-
dos de nicho. Os consumidores tém cada vez mais opgoes a sua disposigao. “A
era do tamanho dnico estd chegando ao fim e em seu lugar estd surgindo algo

novo, o mercado de variedade.” (ANDERSON, 2006, p. 5)

Alguns tedricos sao bastante otimistas sobre esse contexto caracterizado
pela autonomia, interagio e participagao dos usudrios. E o caso de Kerckhove,

para quem estamos passando do homo theoreticus ao homo participans.

[-..] mientras la television siempre se ha percibido como un medio de difusion masiva,
con un gran piiblico, los ordenadores fueron personalizados como un medio de uso
privado, solitario. Mientras la television proporcionaba un tipo de mentalidad
colectiva para todo el mundo, pero sin entradas invididuales, los ordenadores eran
mentes privadas sin entrada colectiva. La convergencia ofvece una nueva posibilidad
sin precedentes: conectar a individuos y sus necesidades especiales en el seno de mentes
colectivas. Esta nueva situacion refuerza profundamente las capacidades personales y
tiene repercusiones sociales, politicas y econdmicas. Acelerard los cambios y adaptaciones
en la escena geopolitica, y también la sensibilidad privada de todo el mundo. Traerd
consigo nuevas formas de conciencia y presionard en los sistemas educativos del planeta
para que se hagan cargo de la nueva situacién. (KERCKHOVE, 1999, p. 81).

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Kaseker A terceira geracio de onvintes e a formulagdo do gosto musical

Essas mudangas representam uma transformagao no cardter da comu-
nicagio, pois pela primeira vez na histéria um mesmo sistema integra as
modalidades escrita, oral e audiovisual. Essa integragdo tem a caracteristica
de interatuar a partir de multiplos pontos, em um determinado tempo, em

uma rede global.

Lee Siegel nao tem uma visdo otimista sobre esse novo momento. Para
ele, estamos entrando na época do Homo Interneticus, um ser cada vez mais
ensimesmado e solitdrio e que quanto menos necessite a presenga real de outra
pessoa, mais dependerd de bens e servigos que lhe fagam companhia. Este novo
Homem vive em um mundo de inquietude, impaciéncia e ambigao, cercado e
as vezes constituido de histérias artificiais. O autor alerta que a ideia de cultura
participativa e de “prosumidores”, ou seja, usudrios que também produzem e
distribuem suas criacoes, contexto aparentemente mais democrdtico e descen-
tralizador, pode ser uma faldcia, que d4 a ilusio de que as pessoas podem ter

livre escolha e acesso a tudo na rede.

[...] Internet ha puesto entre las cuerdas la “eleccion” y el “acceso”. Nos ofrece opciones
puramente por su propio interés. En Internet, la eleccion y el acceso nos conducen a mds
opciones, tantas, que compramos basdndonos en el concepto de la alternativa disponible

en lugar de hacer una eleccion especifica y concreta. (SIEGEL, 2008, p. 72).

O contexto atual ¢ fascinante, mas ao mesmo tempo desorientador, pois
a abundancia de informagio nio representa necessariamente conexoes em um
mundo fragmentado. Numa mesma familia, com o mesmo contexto socioeco-
némico e educativo, ¢ possivel encontrar sujeitos com gostos e comportamen-
tos muito diferentes, porque sua socializa¢ao aconteceu em periodos distintos,
regida pela leitura, pela televisio ou pela internet. Essas ideias enriquecem a
observagao de como as pessoas tém acesso & musica na atualidade e quais os

fatores envolvidos em suas escolhas de escuta.

Gosto e estilo de vida

Quando um ouvinte de rddio sintoniza em determinada emissora e pro-
grama, pressupoe-se nesta atitude um senso estético. Se depois de algum tem-
po, esse ouvinte deixa de gostar desse programa e passa a ouvir outra emissora,
existe ai alguma motivagio que nos interessa. Por que mudamos nossos gostos?
Podemos modificar o gosto de outras pessoas? Para refletir sobre essas questoes,
parte-se das reflexdes de Bourdieu sobre as intengdes envolvidas nos modos de

producio de arte e a apropriagao, percepgao que se faz dela.

A intengdo estética, para Bourdieu, é produto das convengées sociais,
estd associada ao estilo de vida. A familia e a escola tém importancia funda-
mental na determinagao do gosto. “Ao designar e ao consagrar certos objetos
como dignos de serem admirados e degustados, algumas instdncias como a

familia e a escola sdo investidas do poder delegado de impor um arbitrério

cultural” (BOURDIEU, 1987, p. 272).
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Diante do que afirma Bourdieu, ¢ interessante citar que alguns ouvintes
de rddio relatam uma certa repressio no ambiente doméstico ou em suas rela-
¢Oes pessoais por ouvirem determinados programas de “mau gosto” ou para se

adequarem ao gosto do meio.

Na Cuaiobd toca miisica de baiano. (Daniela Anile, 17 anos, 2008)
[...] a Aline... ela gosta de umas miisicas de velho. (Daniela Anile, 17 anos, 2008)
Meus filhos dizem: “ai, mde, vocé é brega”. (Aparecida Oliveira, 59 anos, 2008)

Eu gostava de pagode por influéncia dos amigos... fui obrigada a gostar. (Carolina
Robassa, 16 anos, 2008)

Esses sdo alguns exemplos de como se d4 a inculcagio do gosto.

[...] na medida em que produz uma cultura (no sentido de competéncia) que ndio
passa da interiorizagio do arbitrdrio cultural, a educagio familiar ou escolar tem por
efeito mascarar de modo cada vez mais acabado, através da inculcagio do arbitrdrio,
0 arbitrdrio da inculcagio, ou seja, o arbitrdrio das significacoes inculcadas e das
condigées de sua inculcacio. (BOURDIEU, 1987, p. 272).

O gosto ¢, portanto, um signo de distingao social. Cada campo de
producgio tem suas regras socialmente determinadas, tradigdes herdadas.

Para Bourdieu, cada época organiza o conjunto de representagdes se-
guindo um sistema de classifica¢io dominante. As diferengas e semelhan-
¢as entre diferentes tipos de representagio j4 estio dadas por esse sistema. E
como se toda obra de arte fosse produzida duas vezes, sendo a primeira pelo
produtor e a segunda pelo grupo ao qual pertence o consumidor. A com-
preensao dos mecanismos de percep¢do é complementar 4 compreensio
da prépria producao artistica. Os espectadores menos cultivados tendem
a nao perceber, compreender tragos esteticamente pertinentes, e tendem a
buscar uma percepg¢io mais cotidiana, pritica.

Qualquer mudanca nos processos e produgoes artisticos acontece antes
e prepara o terreno, condicionando uma transformagio nas formas de per-
cepgao. Esse é um processo longo e dificil. O habitus cultivado se caracteriza
por uma inércia que faz com que, “nos periodos de ruptura, as obras produ-
zidas segundo um novo modo de produ¢io estejam fadadas a serem perce-
bidas, durante certo tempo, através dos instrumentos antigos de percep¢ao”

(BOURDIEU, 1987, p. 293).

A mediacao do radio na apropriacao musical

Neste texto apresenta-se um recorte de uma pesquisa sobre a constitui-
¢ao do habitus do ouvinte de rddio no cotidiano familiar. Embora a investiga-
¢ao tenha tratado numa abordagem mais ampla sobre os hébitos dos ouvintes
de rédio, suas falas e priticas de apropriacao radiof6nica, busca-se aqui oferecer
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uma visao especifica sobre como o gosto musical dos jovens ouvintes vai sen-
do construido num contexto de multiplas mediagoes. Na etapa exploratdria,
a pesquisa envolveu 110 estudantes de Comunicagao Social da PUC-PR que
observaram os hébitos de suas familias. Deste grupo inicial, 10 residéncias fo-
ram visitadas pela autora para, com base na metodologia de histéria de familia,
analisar o contexto da apropria¢io radiofonica em trés geragoes de ouvintes,
sendo a primeira geracao a dos avds dos estudantes, a segunda a dos pais, e a
terceira a dos proprios jovens.

Os relatos demonstram que multiplas mediagées ocorrem no processo
da escuta musical. Para analisar essas mediagoes, tomamos por base o mode-
lo de Guilhermo Orozco (2006), inicialmente utilizado para os estudos de
recepgio de televisao, adaptando-o aqui a investigacio sobre a apropriagao ra-
diofénica. A primeira das mediacoes a serem observadas é a tecnoldgica. Neste
sentido, é importante compreender como o veiculo rddio se insere no cotidiano
diante de outras tecnologias como a televisio, os equipamentos MP3, celulares
e internet. A segunda mediacao é a cognoscitiva, que se refere aos mapas men-
tais constituidos ao longo da vida de cada individuo a partir de sua interacio
social, as representagoes construidas ao longo de sua trajetdria e a partir de
suas experiéncias. Entram aqui suas emogdes, aspectos nostailgicos e o proprio
sentido do escutar para cada sujeito.

A terceira mediagdo ¢ a situacional, considerando o cendrio em que se
dd a audigdo da musica no cotidiano, o contexto momentianeo. Nesse aspec-
to, é considerada a inser¢do do rddio no espago e no tempo do cotidiano das
pessoas observadas, o uso que se faz dele, os “porqués” da escuta. A quarta
mediagio ¢ a institucional, que diz respeito as diversas instituigdes as quais
o receptor se relaciona, a forma como a igreja, a escola e o Estado aparecem
em suas escolhas e comportamentos como ouvinte ou nao-ouvinte de radio.
A mediacio referencial envolve a geragao, o género ¢ a etnia, que foram ob-
servados de maneira articulada na pesquisa.

Para melhor compreender o habitus geracional dos jovens ouvintes, con-
vém aqui sintetizar esse movimento a partir das geragoes anteriores. Nas fami-
lias investigadas, a geragao dos avés, que chamaremos de primeira geragio, é
a mais conectada ao rddio, juntamente com o uso da TV aberta. Essa geracao
acompanhou o periodo de ouro do rddio no Brasil e para ela este meio continua
sendo importante em seu cotidiano, mesmo depois do surgimento da televisao
e da Internet. H4 em geral um cardter nostilgico em relagao ao passado. O
radio estd relacionado a sua origem, identidade e estilo de vida. Também estd
associado a ideia de modernidade, pois esse grupo viveu nas cidades em cresci-
mento, com muitas transformacoes no estilo de vida. O rddio foi (ou ainda é) o
principal meio de entretenimento, sociabilidade e informagao. A escuta radio-
fonica é organizadora do tempo cotidiano em funcio das atividades rotineiras,
ou mesmo da prépria programacio radiofonica. A experiéncia de escutar ridio
para esse grupo foi diferenciada em alguns aspectos, pois era comum que exis-
tisse somente um equipamento em cada casa e a escuta fosse coletiva, ou seja,
em familia. O rddio ocupava o tempo livre, quando as pessoas se sentavam na
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sala para escutd-lo. Seu som operava como som principal. Nessa geragao, se
pode notar menores mudangas de comportamentos em relagio ao rddio a cada
etapa da vida. Em geral, procuram seguir escutando os mesmos programas. Ha
um aspecto ritual em seu uso, sempre ao mesmo hordrio, mesmas vozes, nas
mesmas circunstincias. A audigdo das estacoes AM é importante nesse grupo.

Todos que tinham o hdbito cotidiano de escuta 0 mantém na atualidade,
ainda que a maioria divida seu tempo com a televisio. O rddio fica ligado pela
manha, ou ainda de madrugada, enquanto as pessoas se despertam, tomam
café da manhi e fazem as tarefas domésticas. A tarde, entra a televisio em cena
permanecendo ligada até a hora de se deitar. Alguns voltam a ligar o rddio nes-
se momento. Os mais idosos costumam ouvir rddio como companhia e com a
fungao de recordar o passado por virias horas ao dia.

J4 os pais, a segunda geracao, tém um forte vinculo com a televisio e
seus hdbitos em relacio ao ridio dependem em grande parte de sua experiéncia
familiar com esse meio, assim como com a apropriagdo de novas tecnologias.
Portanto, siao varidveis e assimétricos. O radio esta associado em todos os casos
a recordagoes de infAncia com seus pais e avés. Quando essas recordagoes sao
prazenteiras, fica um elemento nostélgico que conserva o habito de escuta co-
tidiana. Por outro lado, quando associados a relacionamentos dificeis ou mal
resolvidos, as memérias costumam resultar em recusa pelo rddio. Em todos os
casos, o radio nio estd mais conectado s ideias do novo e do moderno, ao con-
tririo, costuma estar associado as ideias de passado e de tradi¢ao familiar, hora
cultivada, hora rechagada. Quando cultivada, apresenta naturalmente cardter
nostélgico e de preservacio de ritos familiares.

Na medida de sua necessidade e oportunidade, essa geracio também
segue se apropriando das novas tecnologias de informagio e de comunicagio
ao longo de sua trajetéria. Televisao a cabo e uso de DVD sio generalizados.
Somente em trés das dez casas observadas nao havia o hdbito de utilizar inter-
net pelos integrantes dessa geragao. Para os que tém acesso cotidiano a rede, o
uso mais frequente ¢ para fins de trabalho e para baixar musicas para tocar em
MP3. As vezes o fazem de computadores pessoais de seus filhos e normalmente
tém a ajuda deles para iniciar ou avangar em suas competéncias informdticas.

A audigao ambiental é muito frequente nesse grupo, ou seja, o rddio fica
ligado por todo o dia, no ambiente de trabalho, ou enquanto se executam ou-
tras tarefas domésticas. Em todos os casos, o rddio costuma ser ligado durante
o dia, algumas vezes muito cedo e quase nunca a noite. O rddio opera como
som de fundo, ou seja, em segundo plano. O nimero de equipamentos de
rddio nas casas, varidvel de trés até 13, ndo equivale necessariamente ao tempo
de escuta. Em algumas casas os aficcionados por rddio costumam deixd-lo
ligado por vérias horas ao dia, seja porque ficam sozinhos em casa, ou porque
impdem a escuta aos demais. A escuta é imposta geralmente por parte dos
homens. Com isso, temos o uso didrio e prolongado do rddio em oito das dez
casas investigadas. Nas demais familias, a escuta de rddio se d4 especialmente
no carro, onde o motorista geralmente o pai, tem a autoridade sobre o dial.
Nesses casos, a escuta tem o tempo de duragao dos trajetos.
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Na segunda geracao, se observam maiores mudangas de gosto e compor-
tamento em relagdo ao rddio ao longo de suas trajetérias, sempre motivados por
outra modalidade de mudanc¢a como de casa, emprego, morte ou nascimento
de alguém da familia, casamento, crise financeira, doengas, para mencionar
alguns exemplos. Em seus usos atuais, o rddio ¢ utilitdrio no trinsito, para
aproveitar o tempo para se informar ou escutar musica tranquila para relaxar.

O perfil do ouvinte de terceira geracao

Para os jovens ouvintes, o consumo mididtico é diversificado, tendo
mais importincia a Internet para os momentos de écio, seguida pela televisao.
Entretanto, o grupo também apresenta a maior diversidade nos modos de ou-
vir, em comparagao com a geragao de seus pais e avds, pois é adepto da escuta
de arquivos em MP3 em tocadores digitais, rddio por celular e por internet,
podcasts, webradios e sites musicais ou até mesmo estagoes de rddio retransmiti-
das por TV a cabo. O uso mais frequente do rddio convencional se d4 no carro,
nos trajetos para a universidade e para o trabalho.

No caso do grupo investigado nessa pesquisa, tratam-se de estudantes de
jornalismo e seus irmaos. Para todos os estudantes, o ingresso na universidade
interferiu em seus hdbitos, pois modificou seus gostos musicais por influéncia dos
colegas. Todos demonstram esfor¢o em adaptar-se a seus ambientes e serem acei-
tos pelos outros jovens. Costumam ouvir somente estacoes FM. Para a maioria,
o radio ¢é ligado por curtos periodos de tempo, seja no carro, no celular enquanto
caminha ou pega 6nibus, ou na internet. Apesar de estar ligado por periodos
mais curtos de tempo, o rddio costuma ser o som principal, detendo a atengao
auditiva em primeiro plano, ainda que a atengao visual seja utilizada simultane-
amente para outra atividade, como dirigir ou navegar na internet.

O novo ouvinte nio estd obrigatoriamente arraigado ao territério e as
ondas hertzianas. E possivel ouvir emissoras de qualquer parte do mundo pela
internet estando em solo brasileiro e, estando fora do pais, pode-se também
acessar as emissoras locais e ouvir vozes “familiares”. Ao ouvir musica popular
brasileira, poderd estar ouvindo uma musica também de cardter transnacional,
com multiplas influéncias de ritmos e estilos mundiais.

Em meio a uma infinidade de referéncias musicais presentes na Internet
e da diversidade de suportes existentes para a escuta musical, o rddio ainda
opera como um selecionador de conteidos, um balizador importante para
o ouvinte internauta. Todos os ouvintes de terceira geracao entrevistados e
observados na pesquisa mencionaram ouvir rddio, especialmente no carro, e
depois baixar as musicas da Internet para colocar em seus tocadores digitais.
Em alguns casos, os jovens ensinam suas mies ou outras pessoas mais velhas
da familia a fazerem o mesmo, utilizando aplicativos de compartilhamento de
arquivos como o E-Mule ou sites como o 4Shared.

O estudante Leandro Leite (19) conta que com 12 ou 13 anos seus ami-
gos falavam muito da rddio 98 FM e ele resolveu comegar a ouvir para ter sobre
o que conversar. Tocava muito Os Raimundos, que ele gosta até hoje. Por volta
dos 14 anos, ele aprendeu a baixar musicas e trocar com os amigos. Tinha um
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gravador de CD no computador e juntava mdsica contemporinea, anos 70,
MPB e rock. Ainda ouve a 98 FM, e também a Caiobd FM, duas emissoras
que disputam o primeiro lugar de audiéncia, ou seja, se caracterizam como
emissoras generalistas e de pablico massificado. Conta que leu sobre pagode e
se interessou em ouvir. Leandro assiste a TV a cabo e usa a internet a0 mesmo
tempo, de trés a quatro horas por dia em seu quarto.

Essa rotina demonstra que o rddio ¢ apenas uma das diversas tecnologias
de informagao e comunicagio que fazem parte da vida e do 4nimo das familias
investigadas, integrando a apropriagao do espaco doméstico e da organizacio
do tempo no cotidiano. Morley ressalta a importincia de nao analisar o uso
dos meios de comunica¢io de maneira isolada.

Los mensajes que recibimos de los medios no nos encuentran aislados, porque todos
levamos con nosotros, en el momento de recibirlos, otros discursos y otro conjunto
de representaciones con los que estamos en contacto en otrvas esferas de la vida. Los
mensajes del momento confluyen con otros que hemos recibido antes, mensajes explicitos
o implicitos de otras instituciones, de personas conocidas o de fuentes de informacion en
las que conﬁamax. Inconscientemente, tamizamos y comparamos entre si los mensajes
recibidos de una parte y de otra. De ahi que el modo en que respondamos a los mensajes
que nos ofrecen los medios dependa precisamente del grado en que coincidan con otros
mensajes (0 se opongan a ellos), con otros puntos de vista que hayamos encontrado en
otras esferas de nuestra vida. (MORLEY, 1996, p. 113).

Em uma outra familia observada, Fernanda Robassa, de 10 anos, estd
na fase do computador. Na ocasido da pesquisa ouvia muito a Rddio Mix,
uma emissora jovem que tocava musicas variadas e que foi indicada por uma
amiga. As vezes ligava na 98 para ouvir pagode. Costuma ouvir as masicas
no radio, descobre quem canta e depois baixa da internet. Escuta rddio an-
tes de dormir e na escola ouve o0 MP3 no intervalo. No computador fica no
MSN e Orkut, enquanto ouve musica. Antes passava mais tempo diante da
TV. Diz gostar da Rddio 98 porque toca musicas que a lembram da 5a série.
As irmas a chamavam de brega por ouvir essa emissora. Outro dia surpre-
endeu o pai repetindo o slogan da Lumen FM, uma emissora que toca pop
contemporaneo segmentada nas classes A e B, rddio ouvida pelo pai e pela
irma mais velha que jd estd na universidade.

Os personagens entrevistados demonstraram mudangas de comporta-
mento, especialmente durante a fase de transi¢ao para a vida adulta. A irma
de Fernanda, Carolina, de 16 anos, s6 ouve musica baixada da internet. Nao
gosta de rddio, diz que puxou a mae. Gostava de pagode, por influéncia dos
amigos (“Fui obrigada a gostar”). Odeia as musicas que as irmas escutam. Pede
sempre para desligar o rddio. Ficava bastante na internet, agora fica menos, por
causa do cursinho preparatdrio para o vestibular. O pai impoe a ela a escuta de
noticias nos trajetos de carro, para que se prepare para o vestibular.

Em outra familia observada, Fibio Pessoa, de 22 anos, prefere ouvir
rddio pela internet. Ele se lembra de que ganhou um gravador quando tinha
8 anos. Ficava rodando e procurando musicas de que gostava. Ouvia sempre
0 que o pai ouvia, seguia o seu padrao. O pai entra na conversa e conta que
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embalava os filhos com o rddio ligado. Depois, com a internet, parou de gra-
var as fitas. Isso aconteceu em 1999. Lembra-se de ter lido em algum lugar
que as rddios transmitiam pela internet e achou a BBC Radio 1. A partir de
entdo, ouve todos os dias, ao vivo e on demand. Gosta de rock nio pesado e
de contemporineas pop.

A anilise dos relatos e a observacao das familias demonstrou que todos
esses fatores medeiam a escolha do que vai ser ouvido. As emissoras de rddio,
seja na escuta musical direta pelas ondas hertzianas ou pela Internet, ainda sao
grifes de langamento musical. Especialmente entre os jovens, fazem parte do
processo de constru¢io de identidades e do sentido de pertencimento. Mas tao
importantes quanto as emissoras de rddio, outras grandes empresas de comuni-
cagdo como as redes de televisdo, os portais de contetidos na internet oferecem
o tempo todo suas sugestoes hegemonicas sobre o que deve ser ouvido.

E necessirio registrar que este processo se mostra um tanto dinimico e
j& hd casos notdveis em que o rddio precisou repercutir sucessos lancados na
Internet pelas redes sociais e nao pelos grandes portais de contetido. Um caso
mais recente registrado em Curitiba que merece ser citado foi o sucesso do
clipe da Banda Mais Bonita da Cidade. Postado em redes sociais no dia 18 de
maio de 2011, teve mais de quatro milhoes de acessos no You Tube até a con-
clusao deste artigo. Gravado em plano sequéncia, o clipe de aproximadamente
6 minutos tranformou a banda num fendmeno nacional, com solicitagoes de
entrevistas em redes de rddio e televisao, portais jornalisticos e convites de
gravadoras. Os ingressos para o show que o grupo programava para o més de
junho se esgotaram em trés horas (GAZETA DO POVO, 2011).

Na semana seguinte 3 “explosao”, A Banda Mais Bonita da Cidade
estava na R4ddio Ldmen FM, dando entrevista e mostrando seu trabalho. No
entanto, para o diretor do Grupo Lumen, Rulian Maftum, depois do boom
na internet, a banda terd que adaptar seu repertério a linguagem radiofénica.
“O que fez sucesso na internet foi o videoclipe, mas a banda precisa agora
de produgdo musical para se tornar mais radiofonica”, explica. Segundo ele,
para manter o sucesso o grupo terd que se adaptar ao mercado (do rddio e das
gravadoras). “A musica deles tem quase sete minutos, sem o apoio da imagem
nio d4 pra ouvir”, conclui.

Outro aspecto a ser analisado se refere a como as préprias emissoras
de rddio tém se apropriado da internet. Observando os sites das emissoras
de rddio direcionadas ao publico jovem é possivel perceber que o uso de
ferramentas de interatividade e até mesmo das redes sociais ainda ¢ bastante
limitado. As emissoras utilizam promogédes e enquetes para encaminhar os
ouvintes aos seus sites e estimuld-los a participar e interagir com a programa-
¢do. E o caso dos playlists, nos quais os ouvintes-internautas sio convidados
a votar nas musicas que vao compor a lista das mais pedidas. Essas interagoes
reproduzem modelos que j4 existiam antes, com a diferenga que eram feitas
por telefone. Os servicos de mensagem também foram incorporados pelas
rddios substituindo as chamadas telefénicas, seja para pedir uma musica ou
votar para aprovar ou reprovar um langamento.
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O ouvinte-internauta muitas vezes faz a ponte entre diferentes meios
descobrindo uma cangio no iPod do amigo, que por sua vez a ouviu a musica
na televisao, e sugerindo para a playlist de sua radio preferida, que reforca
o agendamento musical anteiormente pautado pela televisao, assim como
outro jovem ao ouvir a musica no rddio procura por ela na internet, baixa,
se apropria de alguns bits, re-produz criando uma nova composicio, distri-
buindo em sua rede social, que recebe referéncias sonoras aparentemente nao
identificdveis, mas que jd fazem parte de um repertério sonoro que circula
também nas midias tradicionais.

E possivel afirmar que as produgées musicais ainda precisam articular
diferentes midias para serem encontradas pelos ouvintes na internet. Essa ar-
ticulagdo, em geral, ainda é feita pelas grandes marcas como gravadoras, redes
de televisao aberta e a cabo, estidios de cinema, emissoras de rddio e mercado
editorial com a publicagao de revistas segmentadas e especializadas. Em meio
a infinita oferta e variedade, o ouvinte recorre a filtros, mais dispersos e opacos,
mas ainda hegemonicos, que ditam o gosto musical para a maioria.
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Resumo

O texto analisa a presenga do rddio no romance Incidente em Antares, do escritor Erico Verissimo, com o
objetivo de verificar o papel do veiculo na ficgao produzida pelo escritor e a sua relagio com o imagindrio
do periodo. Conclui-se que o rddio, no romance, traga um grande painel da sociedade e da politica do Rio
Grande do Sul (e do Brasil). Ao mesmo tempo, mexe com a necessidade de circulagio entre o imagindrio e
o real da comunidade e auxilia na construgao de novos imagindrios.

Palavras-Chave: Rddio; Fic¢ao, Erico Verissimo.

Abstract

The text analyzes the presence of radio in Erico Verissimos novel Incidente em Antares, in order to verify the
role played by this media in bis fiction and its relationship with the imaginary of the period. We conclude
that radio, in this novel, draws a large panel of society and politics in the Brazilian state of Rio Grande do
Sul. At the same time, deals with the need to travel between the imaginary and the community reality and
assists in building new imaginary.

Keywords: Radio; Fiction; Erico Verissimo.
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Introducao

A trajetéria do rddio acompanha a do pais, praticamente em todo o sé-
culo XX. A literatura, por sua vez, com o surgimento do veiculo representou
“a retomada de valores perdidos ou ameagados, niao somente da cultura culta,
mas também da literatura popular, tanto falada quanto escrita”, segundo Fadul
(in AVERBUCK, 1984, p. 156). Para a autora, o rddio, a imprensa, o cinema
e a televisao, “ao contrdrio do que se poderia imaginar, ao ampliarem o con-
ceito de literatura, ndo a destroem, mas vieram dar uma nova vida a arte, que
adquire, assim, uma outra funcio social”. Fadul considera que “o universo da
literatura néo se limita mais a pdgina impressa do livro, mas estd em toda a
parte, na cronica do jornal, nos scripts de cinema, rddio e televisao”.

Sobre o tema, Borelli e Mira (1996, p. 44) ressaltam, ainda, que:

Indimeras outras manifestagées culturais circularam indistintamente — em tempos e
espagos variados — pelo universo da literatura, circo, teatro, rddio, televisio e cinema
latino-americanos. Elas determinaram os contornos de wma cultura popular de massas
e podem ser produzidas ora de forma mais artesanal — no caso dos circos-teatros — ora
no interior das mais organizadas empresas culturais, como rddio, cinema e televisdo.
Em qualquer destes campos explicita-se a conexdio dos meios de comunicagio com
expressoes da cultura popular, demarcando espagos de continuidade entre tradicoes

culturais populares e cultura de massas.

Em relagao ao romance popular, Antonini (2000, p. 46) considera que
¢ de amplo consumo, destinado a despertar o interesse de grande niimero de
eleitores e parte, em geral, de uma realidade cotidiana existente e ainda nio
suficientemente trabalhada, onde h4 elementos de tensiao nao resolvida. A au-
tora cita, no caso especifico do Rio Grande do Sul, a colonizac¢io, a epopeia
farroupilha, a revolugao de 1893, o golpe de 30, a ditadura p6s-64. E alguns
destes elementos encontram-se em Incidente em Antares.

Reflexoes sobre a relagao da literatura com o rddio, portanto, principalmente
no que se refere a radionovela, €m registrado o fend6meno, como as de Fadul, Martin-
Barbero e Borelli, entre outros. No entanto, hd uma lacuna no que diz respeito a
andlises sobre a presenca do ridio no enredo da ficgao — romances, contos, cronicas
—, 0 que se constitui no objeto do presente texto.

O radio

No Brasil, o inicio do rddio coincide com a prépria estruturagio do pais.
Quando Getulio Vargas assumiu a presidéncia, em 1930, o veiculo sofreu o seu im-
pacto inicial ao surgir o primeiro documento sobre a radiodifusio. At entio o ridio
era regido pelas leis da radiotelegrafia. A partir de 1932 a publicidade foi legalmen-

te permitida, o que viria a tragar os rumos da trajetéria da radiodifusdo brasileira.
Sobre aqueles anos, Sevcenko (1998, p. 348) diz:

A partir dos anos 30, mais precisamente com a introdugio dos rddios de valvula, comega
a lenta invasio do rddio no universo doméstico, que serd marcante apenas na década

seguinte com a ampla e abrangente penetragio da Ridio Nacional do Rio de Janeiro.
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O brasileiro jd podia ligar o rddio em casa e conectar-se nio apenas com o espago

socializado e partilhado, mas também com aquela nova (e longingua) Repiiblica.

De 14 para cd, nesses 90 anos, o rddio esteve presente em todas as ma-
nifestagoes da vida do pais, podendo-se dizer que a relagio do mesmo com a
cultura tem sido muito préxima, desde a divulgagio das primeiras musicas
gravadas, como Pelo Telefone, de Donga, passando pelos programas de audité-
rio, de humor, radionovelas, pelas jornadas esportivas e reportagens. O veiculo
divulgou eventos e destacou nomes de jornalistas, radialistas, artistas, musicos,
esportistas. Fez grandes coberturas de momentos felizes e de grandes tragédias
brasileiras. O rddio foi responsivel, também, pela alavancagem da industria
cultural no pais, pois funcionou como impulsionador de virios elos desta cor-
rente: a industria fonogréfica, as revistas especializadas, o cinema, os artistas,
o jornalismo, o esporte, a publicidade e a prépria televisao.

Além da participagdo na cultura, na politica e na economia do pais, ¢
preciso ressaltar, ainda, o seu papel integrador. No inicio, através, principal-
mente, da Rddio Nacional, mas, também, das emissoras locais que reprodu-
ziam os acontecimentos de interesse da nacio, através dos seus microfones, sem
esquecer de seu compromisso com a comunidade préxima. Sobre a ambigui-
dade do rddio desses anos, Tota (1990, p. 16) lembra que 0 mesmo “invade a
vida cotidiana para reproduzi-la segundo determinagoes e interesses dos gru-
pos detentores da posse desse meio de comunica¢io, a0 mesmo tempo em que
a vida cotidiana envolve o rddio colocando-o como parte do seu estilo de vida”.

Na atualidade, a possibilidade de formagao de redes e cadeias, e a sua
presenca na internet, possibilitada pelo avango tecnolégico, permite maior vi-
sibilidade do pais e dos acontecimentos internacionais. Mas, o foco principal
do veiculo continua sendo o da proximidade com a comunidade. Se a televisao
aberta tomou para si o papel que a Réddio Nacional desempenhava, se a glo-
balizagio e a tecnologia trazem cada vez mais as informag¢ées mundiais, tem
cabido ao rddio, devido as suas caracteristicas inerentes, promover as informa-
coes locais. Isso é justamente o que se vé no romance [ncidente em Antares em
relagdo a presenga do veiculo no seu enredo ficcional.

Incidente em Antares

O romance Incidente em Antares, de Erico Verissimo, publicado ori-
ginalmente em 1971, pela Editora Globo, ¢ dividido em duas partes. Na
primeira, o autor apresenta a cidade ficticia de Antares. A obra mistura ele-
mentos da ficgao com fatos e personagens reais. Antares é uma cidade do Rio
Grande do Sul localizada na fronteira entre Brasil e Argentina, a beira do rio
Uruguai. O autor adianta que essa cidade serd palco de “um drama talvez
inédito nos anais da espécie humana”, em uma sexta-feira 13 de 1963. O “se-
nhor” da cidade desde seu surgimento, Chico Vacariano, tem seu poder ame-
agado por Anacleto Campolargo. Lutas e mortes de “maragatos e chiman-
gos”? demonstram o édio existente entre os dois clas por quase sete decénios.

Nos anos 1920, a cidade comega a se modernizar. O telégrafo, o cinema, os
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jornais e as revistas que vinham de fora, a estrada de ferro e, depois de 1925,

o rddio, contribuem para aproximar Antares ao resto do mundo.

Os dois clas dominantes se reconciliam nas pessoas de Xisto Vacariano e
Benjamim Campolargo, a pedido de Gettlio Vargas (na época deputado fede-
ral) de se unirem contra o comunismo. Os dois velhos préceres sio substituidos
por Zézimo Campolargo, casado com dona Quitéria, e Tibério Vacariano, ca-
sado com dona Briolanja. A chefia politica da cidade acaba a cargo de Tibério
e Quitéria, que nutrem grande amizade.

Tibério enriquece com a ascensio de Vargas, por meio de negociatas
no Rio de Janeiro, e pelas oportunidades do contexto da II Guerra Mundial.
Com o fim do Estado Novo, em 1945, Tibério tem de buscar outros meios de
manter a fortuna. Em 1950, Getilio volta ao governo “nos bragos do povo”,
mas Tibério jd ndo mantém as mesmas relagées com o presidente. O suicidio
de Vargas, em 1954, desperta a comogao popular em Antares, que acompanha,
ainda, as movimentagoes politicas, a eleicio e o governo de JK, a construgao de
Brasilia, e a industrializa¢ao do pais.

Nessa época, Zézimo morre de leucemia no Rio de Janeiro. Tibério
Vacariano apoia a candidatura de Jinio Quadros, mas se decepciona com a
rendncia do presidente meses depois. O vice, Joao Goulart, o Jango, era tido
como de “tendéncia socialista”, o que provocou um caos politico no Brasil e em
Antares, uma vez que figuras como Jango e o governador do Rio Grande do
Sul, Leonel Brizola, eram mal vistos pelos senhores da cidade.

Enquanto isso, a equipe do professor Martim Francisco Terra realizava em
Antares uma pesquisa para tragar o perfil dos moradores da regiao. O resultado
nio agrada a populagio: Antares é uma cidade prosaica, com gente desconfiada e
preconceituosa, com vicios de alimentagao, e um enorme problema social ao seu
redor, a favela Babilonia, ignorada pela burguesia local. Considerado comunista,
o professor Martim — assim como o Padre Pedro Paulo, com quem faz amizade
na cidade — passa a ser persona non grata em Antares.

Na segunda parte da obra, o autor apresenta os acontecimentos que
precedem o “incidente”. H4 uma greve geral na cidade, reivindicando me-
lhores saldrios. Os coveiros do cemitério municipal se juntam a manifes-
tacio. Durante a greve, morrem inesperadamente sete pessoas em Antares:
dona Quitéria, matriarca dos Campolargo, o doutor Cicero Branco, advo-
gado das falcatruas de Tibério e do Prefeito Vivaldino, o anarco-sindica-
lista José Ruiz, vulgo Barcelona, o “subversivo” pacifista Joao Paz, tortu-
rado pelo delegado Inocéncio, o maestro Menandro, o bébado Pudim de
Cachaga, e a prostituta Erotildes, que morreu de tuberculose, na ala dos
indigentes do Hospital Salvator Mundi, por negligéncia.

Os coveiros se negam a enterrar os mortos, a fim de aumentar a pressao
sobre os patroes. Os mortos insepultos rebelam-se, saem de seus caixoes e visi-
tam suas antigas moradas, amigos e familias, descobrindo a podridao moral da
sociedade, especialmente das classes abastadas. Eles pretendem ficar na cidade
para reivindicar o direito de serem enterrados.
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No coreto da praga, frente aos cidadaos de Antares, os caddveres come-
cam a revelar os segredos que a sociedade moralista se esfor¢a em esconder:
adultérios, torturas, negligéncias, fraudes. Depois de resolvida a situacio dos
mortos, quando estes retornam aos seus caixoes — apds serem apedrejados por
um grupo revoltoso —, os coveiros decidem enterra-los, mas o mal-estar causa-
do pelas revelagoes segue em Antares.

Os “poderosos” da cidade decidem, entdo, que o fato deve ser esqueci-
do. Quando a imprensa de Porto Alegre chega para documentar o fenémeno,
o prefeito nega os acontecimentos e afirma que tudo fora um artificio para
promover a cidade. Tem inicio, entdo, a bem-sucedida “Opera¢ao Borracha”,
que culmina em um jantar para reparar a moral dos ofendidos no coreto. Em
marco de 1964, a ditadura militar instala-se no pais e reafirma os valores con-
servadores da sociedade cultuados em Antares.

A presenca do radio no romance

O réddio aparece por diversas vezes no enredo, principalmente na pri-
meira parte da obra, como simbolo de progresso, fonte de informacoes (es-
pecialmente relacionadas a politica) e instrumento politico (caso da Cadeia
da Legalidade). O primeiro registro se d4 na década de 20, quando Antares
comega a se conectar com o resto do mundo (p. 29). O ridio também ¢
apresentado como simbolo de nova tecnologia na fala de Tibério Vacariano
em didlogo com Zézimo: “[...] estamos na era do avido e do rddio e tu me
vens com o borgismo!” (p. 46)*. Outra referéncia se d4 quando, em 1932,
Z.6zimo é favordvel a revolucio constitucionalista, mas nada faz a favor dela,
“limitava-se a escutar as escondidas o noticidrio sobre a guerra civil divulga-
do pelas estagdes de rddio dos revoltosos” (p. 42).

Em outubro de 1945, Tibério Vacariano acompanha pelo rddio a que-
da de Getulio, eventualmente conversando com o préprio aparelho sobre a
noticia (p. 55). Em 1954, na casa da amante, ¢ pelo rddio que Tibério recebe
a noticia do atentado contra Carlos Lacerda (p.76). Os noticidrios de rddio
acompanham a investigagao do caso e a situagio politica do pais: “O noticidrio
de ridio do dia 12 reproduzia trechos do interrogatério de Gregério [...]” (p.
79). A situagio também é acompanhada pelo jornal A Verdade, que instala
uma sirene em frente a sua redagdo para avisar & populagao quando houvesse
novidades. “A noticia do resultado final do inquérito fora noticiada por todos
os rddios e jornais da na¢ao” (p. 81).

Ainda em 1954, no dia 24 de agosto, antes do sol nascer, Tibério ouve
no ridio o Repdrter Esso que anuncia a licenca de Vargas da Presidéncia da
Republica por trés meses — e, novamente, o coronel fala com o aparelho
(p. 83). Cerca de 8h30 da manha, a caracteristica musical do Repdrzer Esso
soa divulgando a noticia da morte de Getulio (p. 84). Emocionado, Tibério
espalha a noticia por sua casa e liga para dona Quitéria, que também havia
escutado a informacgdo. Em outra ocasiao, na rentincia de Jinio Quadros,
em 1961, é mencionado que o jornalista Carlos Lacerda vinha atacando o
entdo presidente “pela imprensa, pelo ridio e pela televisao” (p. 115). Nesse
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contexto, Leonel Brizola “fazia suas proclamagoes por intermédio da im-
prensa e duma cadeia de estagdes de rddio” (p. 121). As declaracoes de Janio
sobre a rentincia também sao transmitidas pelo rddio. Tibério irrita-se ao
ouvi-las e procura “sintonizar no seu rddio uma estagio que nio pertencesse

a Cadeia da Legalidade, de Brizola” (p. 122).

Na segunda parte da obra, o rddio tem menos presenca. A primeira se
d4 na breve descrigao de Shirley, telefonista solteirona, fa de Frank Sinatra e
de novelas de rddio (p. 372). E a tnica ocasido em que se menciona o ridio
como meio de lazer. O segundo registro ocorre quando, avisada pelo prefeito
de Antares, a imprensa de Porto Alegre vai a cidade verificar a histéria dos de-
funtos no coreto. Entre os jornalistas, estd um pertencente 2 Rddio e Televisao
Gatcha. Durante a “Operagio Borracha”, o prefeito ordena que representan-
tes expliquem “ao governador, aos jornais, as estagoes de rddio e televisao” o
mal-entendido ocorrido em Antares, evidenciando a importincia da midia, e,
portanto, do rédio como um veiculo formador da opinido publica (p. 464).
Tibério Vacariano, convalescendo em casa, ouve pelo rddio os discursos dos
presentes na homenagem durante o jantar da “Operacio Borracha” (p. 467).

Sobre o imaginario

Para dar-se conta do significado da presen¢a do rddio no enredo ¢
necessdrio refletir sobre os conceitos de imagindrio. Neste sentido, para
Morin (1984, p. 81), “o imagindrio é um sistema projetivo que se constitui
em universo espectral e que permite a projegdo e a identificagdo mdgica,
religiosa ou estética”. Segundo o autor, “o imagindrio liberta ndo apenas
nossos sonhos de realizacdo e felicidade, mas também nossos monstros
interiores, que violam os tabus e a lei, trazem a destruicdo, a loucura ou o
horror”. Morin considera, ainda, que o imagindrio nao sé delineia o pos-
sivel e o realizdvel, “mas cria mundos impossiveis e fantdsticos. Pode ser
timido ou audacioso, seja mal decolando do real, mal ousando transpor as
primeiras censuras, seja se atirando a embriaguez dos instintos e do sonho”.

J& Bazscko (1991) considera que designar a identidade coletiva é, por
conseguinte, marcar o territério e as fronteiras do mesmo, ¢ definir as rela-
¢Oes com os outros, formar imagens de amigos e inimigos, de rivais e aliados.
Significa, ainda, conservar e modelar as recordagées passadas bem como pro-
jetar para o futuro os temores e as esperangas. Conforme o autor, “os modos
de funcionamento especifico deste tipo de representagdes em uma coletividade
refletem-se, particularmente, na elaboragio dos meios de sua protecio e difu-

‘

s40, assim como de sua transmissao de uma geracao a outra”. Deste modo, “o
imagindrio social é uma das for¢as reguladoras da vida coletiva” (idem, p. 29).

Quanto ao imagindrio tecnoldgico relativo ao rddio, concorda-se com
Sarlo (1997, p. 132), quando a autora se refere as experiéncias com as tecnolo-
gias e o seu significado (tanto técnico quanto mitico):

A aura técnica é wm fendmeno novo, que se produz apenas quando uma drea da

tecnologia estd suficientemente proxima para que outra pareca distanciada e
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inalcancdvel. Nesta defasagem entre o efetivamente incorporado & vida cotidiana e o
que é apenas uma promessa, instala-se a imaginagdo ficcional, & qual interessam menos
as explicagoes detalbadas dos processos do que o relato do que estes processos tornardo

possivel quando os dominemos por inteiro.?

Sobre as alteragdes que a sociedade vem sofrendo devido a sua relagio com
as tecnologias, Martin-Barbero (in MORAES, 2006) considera que as mesmas
ocorreram, efetivamente, nas “condicoes de circulagio entre o imagindrio indi-
vidual (por exemplo, os sonhos), o imagindrio coletivo (por exemplo, o mito) e a
ficgao (literdria ou artistica)”. Para o autor, “a relagio global dos seres humanos
com o real se modifica pelo efeito de representacoes associadas as tecnologias, a
globalizagio e 4 aceleragio da histéria (Marc Augé)” (idem, p.70).

Encerrando estas observagoes, € interessante destacar, ainda, a referéncia
feita por Antonini (2000, p. 33) em relagdo a construgio ficcional e o imagindrio:

E sabido que o fio que separa o imagindrio do dito real é ténue e mediado pelo processo
da representagdo. Ainda que mergulhados em formas de composicio semelbantes s
da narrativa, tais discursos vio em busca de diferentes referenciais, quer seja os da

cientificidade (factualidade) quer seja os da mera verossimilhanga.

O imaginario radiofénico no romance

Uma reflexao inicial a ser feita em relagio a trama do romance refere-se
a cidade ficticia de Antares. Ana Pizarro (1987, p. 11) destaca a recorréncia de
“cidades imagindrias” na literatura latino-americana. Para a autora, “é curioso
observar que ao imaginar a vida, a ficgdo necessite projetar e apropriar-se de
um espago urbano imagindrio como instincia instauradora de uma unidade
de sentido e de funcionamento”, que é justamente o que ocorre com o caso de
Antares, a cidade criada por Erico Verissimo para o seu romance.

Ja sobre a presenga do rddio no enredo, Incidente em Antares aponta uma

série de elementos relativos ao imagindrio sobre o veiculo. Entre eles, destaca-
~ <« . » ’ . 7 . . o e .

-se a questdo da “modernidade”. O rddio é visto nos anos iniciais do romance
como um signo da novidade tecnoldgica de entao. O que se encaixa na propos-
ta de Sarlo (1997) sobre a “aura técnica” que envolve este tipo de imagindrio.
Neste sentido, a fala de Zézimo, no romance, é paradigmadtica: “[...] estamos
na era do aviao e do rddio e tu vens me falar de borgismo!”.

Ao mesmo tempo, o veiculo é registrado como o grande formador de
opinido, sendo capaz de influir nas decisoes principalmente politicas, dos cida-
daos envolvidos no enredo ficcional. A par disto, também se destaca o imagi-
ndrio sobre o poder do jornalismo, com a divulgagao das noticias e a recepgao
por parte dos ouvintes. No romance, que se desenvolve principalmente na dé-
cada de 60, a politica e a questao nacional estavam muito presentes.

Neste sentido, conforme Lenharo (1986), “o ridio permitia uma encena-
¢ao de cardter simbdlico e envolvente, estratagemas de ilusdo participativa e de
cria¢ao de um imagindrio homogéneo de comunidade nacional”. Para o autor,
“o importante nao era o que era passado e, sim, como era passado, permitindo
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a exploragao de sensagdes e emogdes propicias para o envolvimento politico
dos ouvintes” (idem, p. 146).

Em relagdo ao episédio da morte de Getulio Vargas, no romance, é
preciso destacar, além da questao do imagindrio, a constru¢ao do mito. Para
Antonini (2000, p. 182), “a composi¢io de Verissimo mostra uma construgio
mitica que decorre de sua memoria afetiva e da meméria afetiva de seu povo
que acaba por traduzir-se num novo conhecimento de um sujeito. No caso, um
sujeito da Histdria, Gettlio Vargas”. Para a autora, “Erico Verissimo consegue
eleger um sujeito, Getlio, retrabalhd-lo a partir de diferenciadas visoes utdpi-
cas e representd-lo aos seus leitores como um super-heréi que reconfirma o seu
propdsito de narrativa popular”. Desta forma, este mito que o autor “incorpora
despretensiosamente a sua obra ¢ aquele mesmo de que os meios de comunica-
¢ao de massa fazem uso” (idem, p.183).

Abordando a figura do narrador/locutor que anuncia no rddio, através do
Reporter Esso, a morte do presidente, Antonini (2000, p. 177) considera ainda que:

Virias leituras sdo possiveis a partir desta inser¢io da figura do locutor. O locutor
¢ o emissor e o mediador entre o fato bistdrico e o seu recepror. [...] Investido de
uma particular fungio, este locutor acaba por manter um afastamento ideal do
acontecimento que narra. Seu co'dzgo é 0 mais denotativo possz’vel e suas expressoes
levam & exatiddo da noticia. Por outro dngulo, este locutor jd apresenta uma imposigio
de formas que seu autor lhe confere, quais sejam as de eleigio, selegio, inclusio ou
exclusdo de dados semelbantes aqueles da narrativa histérica. Privilegia-se o fato,
engendra-se a noticia, recorta-se a Histdria Nacional e, para tal, privilegia-se a sintese,

a fim de que a ambigiiidade nio se estabelega.

E, portanto, este talento do autor em trabalhar mitos e imagindrios da
sociedade em seu romance (“popular” na andlise de Antonini) que atrai o leitor
para o consumo de sua obra.

Por outro lado, para a compreensao da importancia do rddio nesses anos
¢ interessante destacar, ainda, o pensamento de Gaston Bachelard (1985, in
MEDITSCH, 2004, p. 129) quando diz que “o rddio ¢, verdadeiramente, a
realizagdo integral, a realiza¢io cotidiana da psique humana”. Para ele, ndo se
trata apenas de uma questiao de comunicagao ou de informagio. “De modo
cotidiano, nas necessidades nio apenas de informagdo, mas de valor humano,
o rddio ¢ encarregado de apresentar o que ¢ a psique humana”.

Neste sentido, no enredo ficcional de /ncidente em Antares, a percep-
¢ao sobre o veiculo e a sua for¢a junto a comunidade ¢é fruto do periodo em
que se passa o romance, que foi o de uma época preponderante do rddio,
além das préprias vivéncias do autor. Assim, é compreensivel que ele influa
sobre o imagindrio individual e coletivo da populagio, da forma em que
¢ apresentado. Sem esquecer, como chama a aten¢ao Anibal Ford (1994,
p- 87) que “a literatura ¢ uma forma aberta, desarticulada, de se encontrar
sentido nesta dura e obstinada existéncia”, o que, de certa maneira, ¢é feito
por Erico Verissimo em seu romance.
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Consideracoes finais

Incidente em Antares, na verdade, além do enredo ficcional propriamente
dito, traga um grande painel da vida politica rio-grandense (e brasileira) vista,
em grande parte, sob o Angulo do rddio, que era a midia de massa mais desta-
cada naquele momento da sociedade nacional. E o que o veiculo mostra no ro-
mance insere-se na proposta de Baszcko (1991, p. 28) quando este salienta que,
através dos imagindrios sociais, uma coletividade designa sua identidade, ela-
borando uma representacio de si mesma e marcando a distribuigao dos papéis
e posi¢des sociais. Também expressa e imp6e certas crengas comuns, fixando
especialmente modelos formadores como os do “chefe”, do “bom stdito”, do
“guerreiro valente”, do “cidadao”, entre outros, o que é observado na obra.

Por outro lado, a influéncia do rddio na divulgagao das informagoes e
no “encolhimento” do mundo, a época, justificava a sua presenga nas paginas
do romance. E interessante lembrar que, ao longo do periodo em que se passa
o enredo ficcional, o rddio, na politica, por exemplo, anunciava a implantagio
do Estado Novo, em 1937, através de discurso do préprio Vargas ao micro-
fone da Rddio Nacional. Divulgava, também, a deposigiao do presidente, em
1945, a posse de Dutra, o retorno de Vargas em 1950, as eleicoes de Juscelino
Kubitschek e de Janio Quadros, bem como a sua rentincia.

O veiculo constituiu, ainda, a Rede da Legalidade, com Leonel Brizola.
Esteve presente na posse de Joao Goulart, na dos governos militares e no fim
da ditadura, além de divulgar tantos outros fatos importantes no 4mbito nacio-
nal e local. O que demonstra a sua importincia na construgio de imagindrios,
tanto politicos, quanto culturais e sociais, que sao apropriados pela literatura
para a constru¢do de suas tramas.

Assim, quando literatura e riddio se unem ha uma potencializagao desta
forga. Lembrando, conforme Marcondes Filho (2008, p. 63) que “sdo a lite-
ratura e a poesia os formatos que mais transformam as opinioes, os posicio-
namentos, as crengas, as atitudes das pessoas porque tocam fundo e mexem
com os mecanismos que formam nossas opinioes, interferem em dreas em que
somos mais indefesos, menos prevenidos”. Estes mecanismos, para o ser hu-
mano, por sua vez, podem ser compreendidos em relagdo as criagoes literdrias,
segundo Rivera (1987, p. 51), como

o0 alimento poético, sua fome de aventura e ficcdo, sua necessidade de circulagio
constante entre o imagindrio e o real, sua eterna necessidade de maravilhar-se com
0 espetdculo de sua propria vida e com o esperdculo sugestivo e excitante das vidas
e destinos albeios, ainda que este espetdculo, ao final, nio seja mais que transitorio

engano ou apenas wma frdgil arquitetura de palavras.®

Incidente em Antares, desta forma, ao incluir o rddio em seu enredo, re-
conhece a importancia do veiculo e a for¢a do mesmo sobre os imagindrios de
entdo. Ao mesmo tempo, envolve o leitor na sua trama ficcional, mexe com a
“necessidade de circulacio entre o imagindrio e o real” a que se refere Rivera, e
auxilia, ainda, no refor¢o e na constru¢io de novos imagindrios.
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Notas

1.

Este artigo faz parte de uma pesquisa mais ampla intitulada “Rédio e Literatura no
Brasil do século XX”, em desenvolvimento pela autora. Colaboraram as Bolsistas
de Iniciacio Cientifica Mdrcia Schuler Pereira (PQ/CNPq) e Jéssica Mazzola
(CNPq/PUCRS).

A polarizada politica do Rio Grande do Sul, que resultaria na Revolugao de 1923,
constitufa-se, principalmente, de “chimangos” (alusio ao pseuddénimo de Borges de
Medeiros, do Partido Republicano, e que usavam o lenco branco no pescogo) e de
“maragatos” (como eram chamados os adeptos do Partido Federalista, identificados
pelo lengo vermelho).

Referente & influéncia das ideias de Borges de Medeiros, presidente do Estado do
Rio Grande do Sul por 25 anos, no periodo de 1898-1928 (com uma interrup¢io
entre 1909-1913), durante a Republica Velha.

Tradugio do espanhol pela autora.
Tradugio do espanhol pela autora.

Tradugao do espanhol pela autora.

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011

11



O pregador midiatico
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Resumo

O trabalho analisa 10 meses de transmissao do programa Nosso momento de fé, apresentado pelo padre caté-
lico Marcelo Rossi e veiculado diariamente em 95 emissoras de rddio, lider nacional de audiéncia com 2,1
milhées de ouvintes por minuto. O objetivo é examinar as estratégias empregadas no discurso radiofénico e
sua eficdcia no imagindrio popular, conjugando a palavra, a musica, os efeitos sonoros e o siléncio.
Palavras-Chave: Linguagem radiofénica; Paisagem sonora; Tempo psicolégico; Padre Marcelo Rossi

Abstract
1en months of a radio program are here analyzed. Catholic priest Marcelo Rossi is the anchor of “Nosso mo-

mento de f¢” (Our faith moments). The program is daily broadcasted by 95 radio stations. It is a leader in au-
dience with 2.1 million listeners per minute. The analysis was carried out on effectiveness of radio discourse
strategies applied for working with popular imagination by using words, music, sound effects and silence.
Keywords: Radio discourse; Soundscape; psychological time; priest Marcelo Rossi
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Introducao
“Entre 0 rddio e a televisdo prefiro a tela
do rddio, porque é mais ampla”

(Orson Welles)

Palavra, musica, efeitos sonoros, siléncio/pausa. Assim podemos resumir
os mandamentos de um programa radiofonico que deseja estabelecer uma rela-
¢ao mdgica de envolvimento com o ouvinte. A presenca desses quatro elemen-
tos do rddio, na visio de Armand Balsebre, ajuda a explicar o éxito alcancado
nos ultimos 10 anos por Nosso momento de fé, lider nacional de audiéncia.

O programa mostra como o discurso radiofénico de uma emissora vol-
tada para o popular consegue atingir amplas camadas sociais, quando lingua-
gem e mensagem atendem expectativas de realizagao de sonhos e desejos que
parecem distantes. O testemunho de ouvintes e a interven¢io do comunicador
criam um processo de interatividade, enquanto a paisagem sonora — por meio
da selecdo de cangoes e musicas instrumentais profanas e religiosas — simula
um ambiente sagrado, como se estivéssemos em um culto. Mesmo que o desejo
nao se realize, a ideia predominante é a de conforto do espirito.

O programa ¢ transmitido ao vivo pelo Sistema Globo de Ridio, de se-
gunda-feira a sibado, de 9h05min as 10h10min, numa rede de 95 emissoras
em todo o pais. Apresentado pelo padre Marcelo Rossi, tem como coadjuvantes
os radialistas Carlos Maglio e Mdrio Duarte — funciondrios da emissora —, que
conversam no ar com o padre, dividem a leitura das mensagens religiosas e anun-
ciam nos intervalos as caravanas ao Santudrio Nossa Senhora Mae de Deus, em
Jurubatuba, Santo Amaro?. Na mesa de controle, o operador Daniel Palma’.

Marcelo Rossi apresenta o programa a partir de um estddio localizado
na Mitra Diocesana de Santo Amaro, onde ele mora, enquanto os produtores
e o operador ficam na sede da Rddio Globo em Sao Paulo, no bairro de Santa
Cecilia. Ele se comunica ao vivo com a equipe por um canal privado. A equipe
de produgao ¢ formada apenas por funciondrios da emissora.

A audiéncia média na Grande Sao Paulo alcanga 480 mil ouvintes por
minuto, enquanto na Regido Metropolitana do Rio de Janeiro fica em 380 mil
ouvintes®. Desde 2010 com as transmissoes simultineas em AM e FM, o pro-
grama ¢ o tGnico da Rddio Globo carioca que supera amplamente a audiéncia
da Rédio Tupi, lider no género . Em todo o pais, o programa atinge a marca de
2,1 milhdes de ouvintes por minuto’.

Paulistano, 44 anos, formado em Educacio Fisica em 1989, Marcelo
Mendonga Rossi ordenou-se sacerdote em 1994 e logo se tornou conhecido
pelas missas voltadas para jovens no bairro de Santo Amaro, que seguem a
corrente catdlica conhecida como Renovagio Carismdtica®. O padre possui
um site (www.padremarcelorossi.com.br), diversos perfis no Facebook e seis
CDs musicais langados’.

A estrutura do Nosso momento de fé alterna pregagoes, oracoes, béngaos,
mensagens para o ouvinte, como hordrios de missa no santudrio e viagens pelo
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Brasil para langamento do livro Agape®, promessas de cura e palavras de con-
forto. Testemunhos de fiéis, por carta ou telefone, e o quadro Capela virtual
completam a grade. O padre agradece a Deus por ter ficado imobilizado por
semanas apds fraturar uma das pernas, o que, segundo ele, teria viabilizado a
preparagao do livro, de 12 capitulos e 125 pdginas, inspirados no Evangelho de
Sdo Jodo: “Deus permitiu que eu quebrasse a perna para poder escrever o livro”.

A palavra “dgape” é pronunciada diversas vezes ao longo do programa.
Serve tanto para se referir ao livro quanto no sentido de amor espiritual e tam-
bém como forma de saudacao’.

“(Este livro) é um didlogo que, na condigio de padre, fagco com os meus filhos. O meu
sacrificio é um servigo ao Senhor. Nas celebragies eucaristicas, nos programas de rddio,
nas visitas aos doentes, nos sacramentos que com amor realizo, tenho a humilde intengio
de fazer com que as pessoas percebam o Agape, o0 amor de Deus que dd significado &
nossa vida.” (p. 22).

Rossi refere-se aos ouvintes como “amados” e manda recados aos que ou-
vem o programa involuntariamente por estarem junto a um aparelho de ridio
sintonizado por algum familiar, dona de casa, empregada doméstica ou colega
de trabalho. Rossi os chama de “ouvintes por tabela”. E importante distinguir
o conceito de “ouvinte eventual”, de Abraham Moles, aquele que sintoniza
eventualmente a emissora, mas tem a intengao de fazé-lo, e o que Rossi entende
por “ouvinte por tabela”. Moles divide o ato de escutar em quatro circuns-
tAncias: escuta ambiental, a escuta em si, aten¢ao concentrada ou escuta por
selecdo, sintetizadas aqui por Luiz Ferraretto (2001, p. 28).

i Tudo o que ouvinte busca no meio de comunicagao rddio é
Escuta ambiental )
um fundo musical ou de palavras

. O ouvinte presta atengdo marginal interrompida pelo de-
Escuta em si ) o
senvolvimento de uma atividade paralela

Sup6e um aumento no volume de som do receptor, supe-
Atengdo concentrada rando os sons do ambiente e permitindo a concentragio do

ouvinte na mensagem radiofonica

O ouvinte sintoniza intencionalmente um determinado
Escuta por selegao ] )
programa e a ele dedica sua atencio.

Ferraretto (2001, p. 29) observa que “as formas de recep¢io definidas
por Moles nao sao permanentes ao longo da sintonia em uma determinada
programagcdo. Em proporgao varidvel, chegam a se interpenetrar”.

No dia 4 de janeiro, Marcelo Rossi manda recado a uma empregada do-
méstica que ouve o rddio ao lado da patroa: “Tem gente que estd me ouvindo
por tabela. Faz tempo que vocé tirou férias de Jesus. Volta pra Deus. Sei que
vocé foi enganada porque frequentava uma igreja que s6 pedia dinheiro. Volta
para a igreja, ndo essa, mas a Igreja de Deus. Vocé veio da Bahia, depois ficou
fandtica. Nao vou citar o nome dela por uma questao de ética”.
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O comunicador faz questao de dizer que respeita os evangélicos e tem
diversos amigos pastores, mas critica indiretamente aqueles que pedem dinhei-
ro nos cultos. “Eu ligo a televisao e vejo uma pessoa que diz que faz milagres.
As vezes até faz mesmo. Infelizmente muitas usam o nome de Jesus em provei-
to préprio, mas eu nao posso julgar” (11/3/2011).

Ao contrdrio da tolerAncia demonstrada com os evangélicos, o espiri-
tismo e as religides de matriz afro-brasileira sio sempre referenciados como
ocultismo'®. Rossi faz preces em que suplica a Deus, conta histérias, reza Ave
Maria e o Pai Nosso, abengoa os ouvintes com o sinal da cruz, usa pardbolas,
conversa com ouvintes por telefone e 1€ cartas de pessoas que obtiveram gra-
cas. Muitas vezes comove-se com os testemunhos e chora no ar. Nesses casos,
quando percebe o choro o operador Daniel Palma estende a cortina musical. A
selecao da correspondéncia cabe aos produtores e o padre faz questao de dizer
que & de primeira — “estou lendo de prima” —, sem ensaio.

Breno Lucas da Silva Andrade, de Pernambuco — em carta lida no ar no
dia 7 de junho —, foi um dos que comoveram o padre. Ele conta que perdeu o
pai assassinado e pouco depois a mae, vitima de cancer. Hoje diz que compra
todo més 19 exemplares do Agape para dar de presente. Rossi interrompe a
leitura da carta e comega a chorar. A pausa/interrupgao ocasionada pelo choro
remete a ideia de siléncio na comunicacio radiofénica.

Parabolas e imagens

Balsebre (1996, p. 23) explica que a mensagem radiofénica compde-se
da percepgao intercorrente de siléncios e registros sonoros.

Assim como o som se percebe como forma sobre um fundo de siléncio na estrutura
sequencial constituida por pares de unidade som/siléncio, assim também, por oposigio,
podemos afirmar que o siléncio pode ser percebido como forma néo sonora sobre um

Sfundo de sons, em sua relago estrutural com o som".

Rossi usa diversas vezes o recurso da pardbola como forma de pregacio.
Uma delas é a histéria dos meninos que brincam de patins no gelo, narrada no
dia 17 de fevereiro.

De repente o gelo se quebra e um dos meninos cai na dgua gelada. O amigo comega
a bater com forca e consegue quebrar o gelo. Os adultos, quando chega o socorro, s
surpreendem com a forga e a obstinagdo do menino e lhe perguntam como conseguin. E

ele responde: porque néo havia ninguém para me dizer que eu néo conseguiria.

A parédbola acima expoe a ideia de obstinagdo, da vontade sem limites
da crianga inocente que nio tem um adulto para desencoraji-la. Marcelo Rossi
sabe fazer pausas como poucos e muda o tom de voz de forma impressionante,
modulando a fala de acordo com a emocio do enunciado. Sussurra, levanta a
voz, langa frases exultantes, numa alternancia de ritmo que prende a atengao
do ouvinte, até mesmo aquele que estd a distdncia do aparelho de rddio. Aqui
temos presente a subjetividade do tempo psicoldgico aplicada ao ridio por
Mirio Kaplin, segundo o qual o ritmo adequado de um programa de ridio
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pode contribuir para comprimir a sensagido do tempo dedicado a audigao.
Quanto maior a atengio, menor o tempo psicoldgico.

Frequentemente constréi imagens ao convidar o ouvinte a fechar os
olhos e imaginar determinada cena, como a de uma crianga sorrindo ou a de
Jesus caminhando sobre as dguas. As cenas sao facilmente identificdveis porque
fazem parte do imagindrio social. Rossi sabe explorar a capacidade do veiculo
em criar imagens.

Walter Alves afirma que o rddio é capaz de exercer o dominio do sentido
or meio da palavra falada, “uma arte em si mesma”.
p p

Nossa imaginagio é capaz de improvisar sobre a forma bdsica das coisas, com nosso
toque proprio subjetivo. O mundo subjetivo conta, em seu nivel mais bdsico, com
imagens primordiais que nos remetem ao inconsciente. Quando um escritor senta-se
para criar, ele estd inevitavelmente penetrando em um mundo onde a matéria-prima
é a esséncia dos sonhos. (ALVES, 1982, p. 11)

Quando lhe perguntam onde aprendeu a técnica radiofonica, Rossi diz
que é inato. Crianga, nao tinha hébito de ouvir riddio; apenas gostava de cantar.
Também refuta a classifica¢io de artista: “Eu sou padre, nao sou artista, nao
sou cantor. Apenas uso os instrumentos de evangelizacdo que estao por ai”,
asseverou no programa que foi ao ar em 7 de junho'.

As falas do comunicador carregam uma forte dose de improviso, baseado
na intui¢io e na experiéncia como pregador nas missas dominicais. ”O programa
¢ costurado por Deus na un¢ao” (6/5/2011). Balsebre (op. cit., p. 39) lembra que
o improviso pode representar a expressio mais direta de um sentimento.

Se o didlogo é uma das formas expressivas que no rddio melhor se aproximam da
comunicagio interpessoal, o improviso é o significante dessa forma expressiva, a
expressdo mais direta de wuma ideia ou de um sentimento. O locutor radiofénico deve
exercitar-se diariamente no dominio de todos os recursos expressivos do improviso ¢

trabalbar paralelamente a naturalidade do texto escrito.

Arnheim (apud Balsebre, p. 25) frisa que o estimulo dos sentidos se dd
nio apenas por meio da musica, da harmonia e do ritmo, mas também através
da palavra. No caso do rddio, a palavra falada ganha uma dimensiao maior
quando conquista o sentimento do outro.

O rddio estd de posse nio somente do maior estimulo que o homem conhece para
captar os sentidos, como a miisica, a harmonia e o ritmo, mas também é capaz de
oferecer uma descrigio da realidade por meio de ruidos e pelo mais amplo e abstrato
meio de divulgacio: a palavra. A palavra é fundamental, pois o rddio é um meio de

comunicagdo entre pessoas.

Nos programas do género , uma das fungées de linguagem mais pre-
sentes (na concepgao de Roman Jakobson) ¢ a fética, aquela em que o emissor
manifesta a necessidade de se comunicar diretamente com o receptor, estabe-
lecendo uma conversagao. Para Vanoye (1997, p. 54),
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A fungdo fitica estd centrada sobre o contato (fisico ou psicoldgico). Tudo o que numa
mensagem serve para estabelecer, manter ou cortar o contato (portanto a comunicagio)
concerne a essa fungio. Assim, por exemplo, numa comunicagio telefonica, o tradicional
ald’ estabelece o contato, as expressoes “vocé estd me ouvindo?’, ‘um momento por favor’

mantém o contato, ‘vou deylzgﬂr’intermmpe a comunicagio

Outra func¢ao de linguagem bastante utilizada no programa é a conativa,
aquela que se orienta para o destinatdrio, como os vocativos e os imperativos.
O padre volta-se diretamente para os ouvintes e os chama de “amados” e faz
exortagdes do tipo “fechem os olhos”, “vamos rezar” ou quando se dirige a
alguém que esteja com uma doenga grave ou problema sério. A linguagem
conativa aproxima emissor e receptor.

Rossi conversa com o ouvinte ou com os apresentadores coadjuvantes.
Em Nosso momento de fé os coadjuvantes adotam uma atitude de confirma-
¢ao no didlogo com o comunicador principal. Nao hd debate, nem conflito.
Predomina a redundéncia, recurso de retérica presente na catequese e nos dis-
cursos voltados para camadas populares.

A preocupagao em se fazer compreendido é permanente. Rossi suspende
uma narragao para, didaticamente, explicar o significado de um substantivo que
possa parecer desconhecido do ouvinte, como sudorese (14/7/2011). Pergunta
se Mério Duarte sofre de sudorese (suor excessivo) e diz que enfrenta esse pro-
blema quando reza missas no santudrio por conta dos holofotes. Aqui temos a
ideia de didlogo simulado para expor o significado de uma palavra que se supoe
desconhecida de parte do publico. Em outra ocasido, faz questio de explicar aos
ouvintes que utiliza o verbo “incendiar” apenas no sentido de “queimar o mal
que hd dentro de nds”. Na Biblia incendiar tem o sentido de purificar, como o
fogo do Espirito Santo, Terceira Pessoa da Santissima Trindade".

Poucas vezes o comunicador utiliza a linguagem referencial, prépria do
discurso jornalistico. Langa mao da linguagem referencial quando conta paré-
bolas. A pregacio, sob a forma de conversa ou charla (na expressao consagrada
por Mario Kaplin), pode tratar o interlocutor tanto no plural (“vocés, ama-
dos”), quanto no singular, para se aproximar do ouvinte, como se pretendesse
simular uma intimidade. Manda recados e recomendagoes e diz que a pessoa a
quem se dirige saberd identificar a mensagem.

No dia 8 de novembro, Rossi fala com o ouvinte (no singular) que sofre
dores provenientes de artrite. Cita quem tem artrose, problemas na coluna e no
nervo cervical. D4 conselhos e transmite palavras de conforto. Embora fale no
singular, fica claro o uso do recurso da metonimia (a parte pelo todo), uma vez
que as doengas mencionadas sao comuns entre as pessoas de mais de 40 anos,
que constituem um contingente significativo do publico de Nosso momento de fé.

Na transmissao de 9 de fevereiro de 2011, Rossi aconselha as gestantes a
guardar segredo sobre a gravidez, para evitar a inveja. Devem contar s6 para o
marido: “Quando vocé estd fraca, vem o inimigo e as coisas acontecem”.

Sao frequentes as referéncias a0 demonio, visto quase sempre como ten-
q q
tagao para o mal. Ele explora a oposi¢ao entre bem e mal, céu e inferno, amigo
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e inimigo, arrogincia e humildade. O céu ¢ apresentado como o lugar do “su-
cesso’, a plenitude da realizagao. Na Igreja catélica as referéncias ao demonio se
intensificam durante o periodo medieval, para marcar a dicotomia entre o bem e
o mal, consagrando o que se convencionou chamar de “religido do medo”.

Sdo raras as mengoes a temas socioecondmicos. Uma das poucas vezes se
passa no dia 8 de janeiro, quando pergunta a um coadjuvante: “Sabe quanto
ganha uma professora? Minha mie é professora. E uma vergonha!”.

Percebe-se a necessidade de mostrar solidariedade com o drama de um
cidadao comum. No dia 9 de julho, refere-se ao frio do estidio (entre 12 e 13
graus). Conta que veste trés camisas e lembra das pessoas que nio possuem
nenhuma para vestir no inverno de Sao Paulo.

Marcelo Rossi recorre bastante a frases de efeito, como “Nao diga para
Deus que vocé tem um grande problema. Diga ao problema que vocé tem um
grande Deus”; “Pequenas viagens acabam convertendo-se em grandes rios”;
“Viver é servir, servir é amar” ou “Quem ama o que faz fard sempre com
amor’; “O pouco com Deus é muito; e muito sem Deus é nada”. Muitas delas
sdo retiradas de sites cristdos pela equipe de produgdo. Ao todo, além destas,
s30 400 mensagens cristas e de auto-ajuda, alternadas ao longo da transmissao.

Integrante quando jovem da Gaviées da Fiel do Corinthians, ele chega
a adaptar refroes entoados pela torcida para evangelizar durante o programa.

Ndio para, ndo para, nio para
Nio para, nio para, nio para
Com Jesus

Aos ouvintes explica a distin¢ao entre o significado de “ouvir” e “escu-
tar”. Ouvir pressup6e dispersdo, ao passo que escutar exigiria aten¢io; aten-
¢ao com a palavra de Deus. Da mesma forma, alerta para a diferenga entre
assistir ou participar do programa. Assistir estaria no mesmo plano de ouvir,
enquanto participar, no plano de escutar. Como o rddio é um veiculo que
oferece portabilidade e a capacidade de realizar atividades simultineas, po-
de-se supor que o objetivo ¢ cativar a aten¢ao, levando o ouvinte a suspender
temporariamente as outras tarefas.

O quadro Capela virtual remete ao site, cujo enderego ¢ apresentado no
ar diariamente. Sao lidas mensagens para cada uma das velas, normalmen-
te stplicas baseadas no sentimento humano (depressao, angustia, frustragao,
medo). Rossi cita a cor da vela e Mdrio Duarte 1€ a frase programada:

Rossi: Vela branca
Duarte: Liberte-nos desta frustracao;

Rossi: Vela Verde:
Duarte: Liberte nossa familia desta frustracio;

Rossi: Vela Vermelha:
Duarte: Liberte-nos da frustragao no trabalho;

Rossi: Vela Roxa
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Duarte: Liberte-nos da desilusao;

A aclamacio da dltima vela, chamada de Grande Vela, é entoada em
coro pelos apresentadores coadjuvantes.

Rossi: Grande Vela

Duarte e Maglio: Agape Jesus, amor incondicional, amor sem limites,
amor que me preenche por inteiro, amor que nao divide. Amém.

Em Nosso momento de fé, os pedidos de ajuda variam entre emprego,
cura de doengas graves, gravidez bem sucedida, reconciliagao conjugal, casos
de alcoolismo e dependéncia quimica; a maijoria anunciada por pessoas de
origem humilde. Entre 4 de janeiro e 12 de novembro de 2011, mais de 80%
dos depoimentos foram de mulheres na faixa dos 16 aos 50 anos. Os outros
20% se dividiram entre homens e criangas. Comunicador e ouvintes recorrem
a expressio “deixa a miezinha passar”, para solicitar a intervengao de Nossa
Senhora na obtencio de uma graga. Os pedidos a Deus vém muitas vezes

acompanhados da expressdo “toca-nos, senhor”.

O sdbado ¢ dedicado ao depoimento de criangas por telefone. O padre
pede a elas para cantar, fazer uma oragio, pergunta se ja leram o Agape e
qual o capitulo preferido. Indaga também sobre o CD musical e pede que
indiquem a faixa predileta.

No testemunho ao vivo por telefone de Juliano, 11 anos, natural de
Sao Paulo (11/7/2011), o menino conta que estd sozinho em casa com a irma
Denise, 10 anos, porque a mie saiu para trabalhar. Rossi mostra-se preocupa-
do e o0 aconselha a nio ligar o gds do fogao. A seguir comove-se quando Juliano

lhe pede para orar para que o pai volte para casa, que deixou desde janeiro.

O programa de 6 de janeiro é dedicado aos desempregados. Um més
depois, no dia 3 de fevereiro, Rossi lé a carta da mineira Aline Carvalho de
Oliveira, de Vespasiano, para mostrar que as oragdes surtiram efeito. Aline diz
que acompanhou o Nosso momento de fé, compareceu a uma série de entrevistas
de sele¢ao durante uma semana e acabou sendo aprovada em todos os testes.

Os depoimentos mais comoventes, principalmente os de gragas alcan-
cadas, sdo sucedidos por hinos de louvor ao Espirito Santo, que na Santissima
Trindade é a pessoa vinculada ao conhecimento e a fé. “Eu ndo vou mais abafar

o carisma’, desabafa o padre.

A todos Rossi aconselha que leiam o Agape e faz uma recomendagio
para que a leitura se dé em ora¢do. De acordo com os pedidos encaminhados
por carta ou telefonema, o padre prescreve capitulos do livro, como se fossem
remédios. Uma frase repetida algumas vezes alerta: “O remédio vai nas conse-
qiiéncias. O Agape vai na causa”. (14/7/2011)

A possibilidade de alcangar a graga constitui um fator fundamental para
prender a atengao do ouvinte. A exemplo da doutrina evangélica, Rossi acena
com uma retribui¢ao divina em vida, algo material como um emprego, a cura
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de uma doenca ou a volta do marido ao lar. O céu nio deixa de ser o objetivo
final para a vida eterna, mas a recompensa pela demonstragio de fé se consubs-
tancia em resultados aqui na Terra.

Um dos talentos demonstrados pelo comunicador é a construgio de
imagens, como a do dia 2 de junho. Ele pede a um homem enfermo: “Ponha
a mio nio no peito, mas no coragio. O senhor conseguiu desobstruir uma
artéria sua. Olhe: procure seu médico; ainda tem alguma coisa para ver. Mas
nao conte para o médico que fui eu que disse, nao. Vocé ainda tem muita coisa
pra fazer por aqui”. Em seguida, convida o homem a enxergar a imagem de Sao
Francisco com quatro pdssaros.

A imagem do homem enfermo funciona como metonimia — como jd
foi citado — dos milhares de ouvintes sintonizados naquele momento e que
sofrem problemas cardiacos. Assim fica a impressdao de que o comunicador
estd falando para cada um deles.

Paisagem sonora

O conceito de paisagem sonora comegou a ser desenvolvido em 1969
pelo compositor e musicista canadense Murray Schafer para estudar os am-
bientes acusticos pelos quais somos capazes de identificar um lugar, um bairro,
uma rua. Com base na captacao de sons e ruidos, pode-se perceber auditiva-
mente as transformagdes, tanto no meio urbano como no rural. Schafer lide-
rou um grupo de pesquisadores que criou o projeto Paisagem Sonora Mundial
(World Soundscape Project — WSP) e classificou os ambientes actsticos em
low fi (baixa fidelidade), com relagdo ao meio urbano, e high fi (alta fidelidade),
para o meio rural. De acordo com o musicista, o siléncio presente no ambiente
high fi permite ao ouvido captar mais sons a distincia, ao passo que o excesso
de ruidos que caracteriza o meio urbano na sociedade pés-industrial reduz a
percep¢ao auditiva. No meio urbano, somos compelidos a entender o silén-
cio nio como auséncia absoluta de som, mas como auséncia de sons e ruidos
comuns ao ambiente actstico que nos ¢ familiar. Numa grande cidade nos
acostumamos com o trinsito, o motor dos carros, buzinas e apitos de guardas
de trinsito. A falta de ruidos nos permite ouvir o vento sobre as drvores e o
chilrear de pdssaros. Estes sons tendem a ser identificados como siléncio.

Paisagem sonora estd associada as préticas culturais e comportamentais
de uma comunidade. Assim, o barulho da torcida em um estiddio de futebol,
com refroes, hinos, assobios, batucadas e gritos de vendedores ambulantes na
arquibancada varia de acordo com a regiao ou pais. Esse conjunto de sons
dispersos compde um mosaico que marca a identidade do ambiente acustico.

O conceito de paisagem sonora acabou sendo apropriado pelos estudio-
sos para se referir a pldstica sonora da linguagem radiofénica. O rddio apresenta
uma paisagem construida artificialmente para produzir efeitos de sentido. Ela
se integra & mensagem como suporte, pausa ou, em alguns momentos, como
elemento principal da narrativa. A trilha instrumental, quando nio estd em
BG (background, de fundo), serve tanto como cortina musical, quanto como
instante de reflexdo apéds a pregagao do comunicador. A musica cantada ¢ ideal
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para os momentos de catarse, quando ouvinte e comunicador cantam juntos
hinos de louvor a Deus ou a Nossa Senhora.

Schafer (2001, p. 165-166) observa que a gravagao da musica em disco e
a industria fonogréfica afetaram a composigao.

Todos os sistemas ordenados de linguagem requerem redundincia. A miisica é um
desses sistemas, e sua redundincia consiste na repeticio e recapitulacio do material
principal. Quando Mozart repetia um tema seis ou oito vezes, era para ajudar a
memdria a guardd-lo, para recuperd-lo mais tarde. [...] De fato, a fungio da indiistria
de gravagdo de fornecer redundincia e, consequentemente, estabilidade i vida, numa
época em que o futuro parece incerto, ndo deve ser subestimada, e se o sucesso das
estagoes de rddio que repetem sempre as mesmas cangoes servir como alguma indicagdo,
os seres humanos ndo ignoram esse valor. A principio, parece paradoxal que, em uma
era dindmica e revoluciondria, a maior parte das pessoas possa preferir a miisica do
passado, até se perceber que, para a maior parte dos homens, a miisica atual jd nio
opera como uma antena do espirito, mas como uma dncora sensorial e estabilizadora

contra o choque futuro

A pléstica sonora representa um dos pontos altos de Nosso momento de fé.
O programa mescla masicas instrumentais extraidas de trilhas de longas-me-
tragens consagrados que nada tém a ver com religiao, como O #ltimo moicano,
Coragio Valente, Gladiador, Titanic, 1492, a conquista do Paraiso e Era uma vez
no oeste, com pegas como Ave Maria, de Gounod, e Aria da Quarta Corda, de
Bach, canc¢oes evangélicas ou da Renovagio Carismdtica.

Um coro entoa a vinheta de passagem exibida no inicio e no fim de cada
intervalo: “Ele estd com vocé no colo de Jesus. Com vocé no colo de Jesus”.
A redundancia, caracteristica de qualquer vinheta, facilita a identificacio do
programa no ar. Um pequeno solo de piano introduz a pregagao final, que
costuma terminar com uma mensagem otimista. O solo fica 5 segundos e cai
em BG até desaparecer em fade. Muitas vezes a mensagem final ¢ gravada as
8h, quando o padre estabelece o primeiro contato matinal por telefone com
a equipe de producio, na sede da Rddio Globo de Sao Paulo. Rossi ensaia al-
gumas inflexdes de voz, troca palavras e comeca a gravagio. A trilha sonora ¢
colocada na hora da transmissao.

A equipe técnica tem gravados dois loopings, de mais de 20 minutos de
dura¢io, com trechos de musicas instrumentais que permanecem em BG ao
longo das principais pregagoes. O técnico e radialista Evandro Almeida, o
Panda, funciondrio da Rddio Globo, faz a pré-selecao musical. Panda faz ques-
tao de dizer que as vezes Rossi manda cortar algumas cangées pré-selecionadas
sob o argumento de que elas nao seriam musicas de Deus.

O vinculo entre musica e magia vem desde os tempos primitivos. De acor-
do com Vanoye, cantos associados a preces ou magias, narrativas sob a forma de
salmos e cantigas populares podiam exprimir sentimentos religiosos ou profanos.

Pouco a pouco operou-se uma separagio nitida entre miisica instrumental ¢ milsica
vocal, que pode ser ilustrada por realizagies formalmente distintas como as missas,

cantatas, dperas e operetas. A miisica vocal pode ilustrar textos religiosos (versiculos
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da Biblia, operagées) ou literdrios (poemas). Mas note-se que, desde as manifestagoes
mais primitivas da miisica vocal, os textos sdo criados dentro de uma melodia.
Nio se trata de um texto subordinado & miisica, nem do inverso; miisica e texto

sdo produzidos quase simultaneamente e na perspectiva e suas relagées reciprocas.

(VANOYE, 1996, p. 177)

Vanoye considera a cangio um género musical de estrutura simples, dai
seu grande poder de comunicagao.

A cangdo, sobretudo a popular, é o lugar de uma espécie de éxtase verbal onde
se pode assumir o prazer da diversio com as palavras, os sons, as assondncias,
consondncias, dissondncias, rimas, imagens, absurdas, e 0 non-sense. A cangio é,
as vezes, por isso mesmo, a linguagem em liberdade. No entanto, esta liberdade
conferida pela cangdo estd limitada pelo cuidado em sua recepgio e memorizagao.
Uma boa cangdo ¢ também algo que se compreende (ou que se intui) facilmente ¢

que se retém na memdria. Essa é a razdo pela qual a cangdo recorre naturalmente

as formas fixas (estrofes e refrées). (Idem, p. 178)

Durante todo o primeiro semestre de 2011, a can¢io mais utilizada para fe-
char o Nosso momento de fé foi Forga e vitdria, composta por Sandro de Andrade e
interpretada pela cantora capixaba Eliana Ribeiro, ligada a rede catdlica Cangao
Nova. O padre a batizou de “hino do Agape” e a incluiu no seu tltimo CD.

Jeeceesus, ele tem poder

Jeeeeesus, ele é o senhor

Estribilho

Nada poderd me abalar
Nada poderd me derrotar
Pois minba forga e vitdria
Tem um nome

E Jesus

Pois minba forga e vitdria é Jesus.

O operador sobe e desce o volume de acordo com as entradas de Rossi,
que canta junto com a intérprete e aproveita as pequenas pausas e extensoes
vocais para enviar mensagens de louvor a Deus. Esse recurso faz com que o
programa termine de forma exultante ou “pra cima’, no jargao radiofonico,
buscando proporcionar uma sensacio de conforto espiritual. Tudo ¢ realizado
a0 vivo, o que exige extrema pericia do operador para equalizar a voz do comu-
nicador com a parte vocal da musica. O subir e descer a trilha d4 ideia de um
jogo de luz e sombra que d4 suporte & mensagem.

A trilha sonora reforga o aspecto dramdtico por meio da excitagdo senti-
mental do processo comunicativo. Um dos efeitos sonoros mais utilizados é o
do batimento do coragao. Para Balsebre (1996, p. 29), a linguagem radiofénica
guarda uma conexao com o discurso simbélico e conotativo.

A linguagem radiofbnica necessita integrar no sistema semidtico aqueles elementos

expressivos que codificam o sentido simbélico. A utilizacio da miisica e os eféitos
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sonoros na produgio de enunciados significantes, como signos substitutivos de uma
determinada idéia expressiva ou narrativa, pode superar muitas vezes o prdprio

sentido simbdlico e conotativo da palavra

Os Comerciais

Nosso momento de fé apresenta trés intervalos (breaks no jargao de rddio),
que oscilam entre trés e quatro minutos. Nas janelas locais sao anunciadas as
caravanas para o santudrio. Predominam comerciais de supermercados e de
remédios populares, para dor de cabega e varizes, por exemplo. No inicio de
2011, em corte seco (sem vinheta de passagem) o comercial vinha introduzido

pela voz da astréloga Zora Yonara: “Minha amiga, vocé tem varizes?”

O comercial de maior destaque no primeiro semestre de 2011 foi o de uma
distribuidora de medicamentos em domicilio. Diversas vezes aparece a voz do pré-

prio dono da distribuidora, propalando as vantagens de comprar pela Internet.

No tltimo bloco, Rossi faz uma chamada da atra¢io seguinte das emis-
soras do Sistema Globo de Rddio (Sao Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte).
No caso do Rio, o apresentador Roberto Candsio (Manhi da Globo) encena
uma conversa com o padre, mas por se tratar de uma gravagao fica evidente a

prosa simulada, sem retorno do interlocutor.

Um estudo da pesquisadora argentina Maria Cristina Matta mostra os
requisitos bdsicos para que uma emissora popular estabeleca um vinculo de
identidade com o ouvinte. Uma delas é o da representagio, seja através da ofer-

ta de servicos e cooperagao material, seja por meio da oferta simbdlica.

As ridios de audiéncia popular se mantém enquanto remetem a ilusio de um
intercambio entre iguais que os setores populm‘ex sentem ausente em Outrds emissoras.
E esse intercambio ilusdrio que facilita a assimilagio das idéias de servigo e cooperagio
propostas partir das emissoras; um particular tipo de interagio baseado na bondade

sensibilidade individuais. (MATTA, 2005, p. 274)

De acordo com a equipe de produ¢io, Marcelo Rossi reivindicou a di-
re¢ao da emissora a extensio do Nosso momento de fé até 10h10min, para com-
pensar os 10 minutos de intervalos. Assim, o noticidrio Globo no Ar, que em
todas as outras edigdes entra no ar na hora cheia, ¢ apresentado por volta de
10h10min. Essa transgressdo no mapa de programagao ¢é facilmente compre-
endida se levarmos em conta que o programa de Marcelo Rossi é o de maior
audiéncia do Sistema Globo de Rddio em praticamente todo o pais, auferindo

prestigio e lucro substanciais 4 emissora.

Consideracoes finais

Mesmo reconhecendo que as identidades de publico-alvo nio se cons-
troem rapidamente, nem se perpetuam, como frisa Maria Cristina Matta, ¢

preciso reconhecer a capacidade de determinado discurso ser absorvido por
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um contingente de ouvintes, quando atende expectativas que nem sempre as
pesquisas de audiéncia expressam. Estes requisitos estao associados ao afeto e a

sensacio de conforto espiritual que extrapola a profissao de fé.

A linguagem radiofénica articula simultaneamente recursos que condu-
zem 3 harmonia entre a consciéncia e o sentimento, entre o fazer saber e o fazer
sentir. Quando bem dosados, sem exageros, nem apelagoes, esses recursos atin-
gem o emocional do ouvinte. A repeti¢ao de musicas enfatiza a redundéncia,
facilitando a comunicac¢io. O radialista realiza a media¢ao entre o saber € o
sentir, entre a palavra e a pausa, entre o sussurro e a eloquéncia. Entrevistados
para esta pesquisa, profissionais que atuam em Nosso momento de fé atribuem
certo poder meditnico ao padre pela capacidade de antever situa¢oes durante e
fora do programa. A questdo nio faz parte da investigacio académica, mas nao
custa observar que midia e médium possuem a mesma origem etimoldgica.
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Notas

1. Trabalho apresentado no XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio,
em Recife, no Grupo de Pesquisa Rddio e Midia Sonora em setembro de 2011.

2. Por ocasido da pesquisa, o santudrio estava em fase de construgio.

3. O sonoplasta Evandro Almeida opera o transmissor e grava os loopings com
musicas instrumentais. Antes, a selecdo musical era feita por Marcos Souza Cruz,
o Monange.

4. Os nimeros baseiam-se no boletim do Ibope do 2° trimestre de 2011. O pico de
audiéncia ocorreu entre 2004 e 2005, quando o programa chegou a registrar 820
mil ouvintes por minuto em Sao Paulo e 850 mil ouvintes no Rio de Janeiro.

5. Marcelo Rossi também apresenta a cronica Momento de oragio, as 14h05min, na Rédio

Globo.
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6. A Renovagio Carismdtica surgiu em 1967 na cidade de Pittsburgh, Pensilvania, na

10.

11.

12.

costa leste dos Estados Unidos. Um grupo de lideres catdlicos passou a adotar liturgias
semelhantes as do protestantismo, como adoragoes e musicas de louvor durante as reunides
e missas, para atrair novos devotos, principalmente entre os jovens. O movimento enaltece
Maria, mae de Jesus, e o poder do Espirito Santo, que de acordo com a histéria oficial da
Igreja foi capaz de transmitir a palavra de Deus nos idiomas de cada um dos apéstolos. No
Brasil, estima-se em 4 milhdes o nimero de adeptos, em sua grande maioria mulheres. H4
mais de 10 mil grupos de oracoes espalhados pelo pais. Os criticos atribuem a Renovacio
Carismdtica um misticismo alienante, que afastaria 0 movimento da chamada doutrina

social da Igreja.

Marcelo Rossi comegou a atuar em ridio em 1996 na Jovem Pan, com um programa
de cinco minutos. Depois de gravar seu primeiro CD de musica, ganhou um programa
de uma hora na Réddio América. O dltimo CD musical, gravado ao vivo, foi lancado em
agosto de 2011. As faixas fazem parte da trilha musical do programa.

Lancado pela Editora Globo, o livro vendeu 5 milhées de exemplares entre agosto de
2010 e agosto de 2011, tornando-se um recorde no mercado editorial.

No dia 7 de junho, Marcelo Rossi pronunciou a palavra “deape” 54 vezes em menos de
) 2
uma hora de transmissio.

Nos seis meses de pesquisa (janeiro a junho de 2011), nio foi possivel perceber se o
apresentador faz distingao entre os kardecistas e os adeptos da umbanda.

Em espanhol, as expressoes “sonoro” e “sonido” ¢ém sentidos especificos. Talvez a melhor
tradugio para sonoro seja “audiovisual” no aspecto perceptivo, diferente de som.

Apesar de ndo se considerar artista, o padre cumpre uma agenda fora do ar semelhante
a de uma celebridade. Percorre o pais promovendo lancamentos de seu livro e CDs em
shoppings, atraindo grande atengdo. Os niimeros alcancados sio apregoados a cada
programa, como recordes de venda e de publico.

13. A ideia de queimar o mal que existe no ser humano remete aos tempos da Inquisi¢ao,

em que o Tribunal do Santo Oficio sentenciava os hereges a fogueira sob a alegacio
de que o fogo purificaria o espirito.

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011

120



O impacto da digitalizacao do
radio na opiniao dos jornalistas e

dos ouvintes:

The impact of digitization of radio in the opinion
of journalists and listeners

Nair Prata | nairprata@uol.com.br

Doutora em Linguistica Aplicada pela UFMG, professora do curso de Jornalismo da
Universidade Federal de Ouro Preto (UFOP) e coordenadora do Grupo de Pesquisa Radio e
Midia Sonora da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao (Intercom).

Maria Claudia Santos | mariaclaudiasantos@yahoo.com.br
Jornalista, mestre em Gestao Social e Desenvolvimento Local (UNA), coordenadora de jornalismo da
Radio Itatiaia (MG) e correspondente internacional para a Radio Voz da América (VOA-EUA).

Wanir Campelo | wanircampelo@gmail.com

Mestre em Comunicacao pela Universidade Sao Marcos (SP), jornalista,
professora do curso de Jornalismo do Centro Universitario de Belo Horizonte
e assessora de imprensa do secretario de Estado de Governo de Minas Gerais.

Sonia Caldas Pessoa | soniacaldaspessoa@gmail.com
Jornalista, mestre e doutoranda em Linguistica (UFMG), professora da Universidade Federal de Ouro
Preto (UFOP) e do Centro Universitario Newton Paiva.

Resumo

O Brasil prepara-se para receber o rddio digital, mas as discussoes acerca da nova midia sao marcadas, prin-
cipalmente, pelos aspectos tecnoldgicos; pouco se debate sobre a produgio de contetido, as novas formas de
jornalismo e o que o publico espera desse novo modelo. H4 trés anos, foi realizada pesquisa com ouvintes
e jornalistas da Rddio Itatiaia, com o objetivo de conhecer a opinido deles no que diz respeito ao impacto
do processo de digitalizagdo. Em 2011, a pesquisa foi reaplicada. Os resultados mostram que hd um novo
publico e que as emissoras devem se apressar, sendo o digital ji nasce obsoleto.

Palavras-Chave: Ridio digital; Jornalistas; Publico; Rddio Itatiaia.

Abstract

Brazil is preparing to receive digital radio, but the discussions about the new media are marked main-ly by
the technological aspects; there is little debate on the content production, new forms of journal-ism and what
the public expects of this new model. Three years ago, a research was conducted with listeners and journalists
from Radio Itatiaia to know their opinion regarding the impact of the digital process. In 2011, the research
was reapplied. The results show that there is a new audience and that radio stations should hurry to prevent
the digital born already obsolete.

Keywords: Digital radio; Journalists; Audience; Itatiaia Radio.

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011

121



Prata et al O impacto da digitalizagio do ridio na opinido dos jornalistas e dos ouvintes

Introducao

As emissoras de rddio brasileiras estao se preparando para ingressar, de-
finitivamente, na era digital, com as consequentes mudancas e adequagdes aos
processos de produgio e de transmissao dos contetidos jornalisticos. Uma dessas
emissoras é a Rddio Itatiaia, uma das maiores estagbes do Brasil, com indices
importantes de audiéncia, de fidelidade do pidblico e em processo de digitaliza-
a0, com transmissao on-line pela internet. Dois sujeitos, principalmente, devem
ser avaliados nesta transigao: os jornalistas, responsdveis pela produgao do novo
contetido em meio digital e o puablico, receptor dos novos produtos.

O presente trabalho parte de duas pesquisas realizadas anteriormen-
te. Num trabalho intitulado “Enfim, o digital: expectativas dos ouvin-
tes da Itatiaia diante da chegada do novo ridio” (PRATA, CAMPELO
e SANTOS, 2008a) foi feito um levantamento sobre as expectativas dos
ouvintes da Itatiaia diante da chegada da digitalizagao. Paralelamente, foi
realizada pesquisa intitulada “O impacto da digitalizagao no processo de
producao das noticias radiofénicas, segundo os jornalistas da Rddio Itatiaia”
(PRATA, CAMPELO e SANTOS, 2008b), com o objetivo de conhecer o
modo como os jornalistas da emissora avaliavam o processo de digitalizacio

e quais as suas expectativas diante do cendrio de um novo modelo de radio.

Agora, trés anos depois dessas pesquisas, voltamos a fazer nova inves-
tigacao, propondo as mesmas perguntas, tanto aos jornalistas quanto aos ou-
vintes da Réddio Itatiaia, com o objetivo de conhecer a situa¢io atual e tracar
um quadro comparativo, jd que a digitalizagao é um processo evolutivo que
envolve, principalmente, pessoas, tanto as produtoras quanto as receptoras.

O resultado é muito interessante.

A digitalizacao das emissoras de radio

Em todo o mundo, hd uma intensa movimenta¢io em torno do rddio
digital e das novidades que essa tecnologia traz consigo. Questoes como lin-
guagem, preco do aparelho receptor, readequagio do trabalho do jornalista e
novas formas de interagao com o publico, entre muitas outras, sao debatidas
pela sociedade, pelos profissionais de comunicagio e nas redagoes das emisso-

ras de rddio. Sao conhecidos hoje trés sistemas de transmissao de rddio digital:

1. DAB (Digital Audio Broadcasting): E constituido de duas variagoes, uma
para cada servico: 0 DAB para FM e o DRM (Digital Radio Mondiale) para AM.

2. IBOC (In-Band On Channel): Pode ser utilizado tanto para FM
quanto AM, por via terrestre ou por satélite, nas atuais frequéncias, sem faixas
adicionais e transmitindo dudio e dados simultaneamente, permitindo as emis-

soras se digitalizarem com um processo rdpido e simples de migragao.

3. ISDB (Integrated Services Digital Broadcast): Sistema japonés, é con-

siderado uma convergéncia tecnoldgica de rddio com TV digital.
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No Brasil, depois de dez anos de debate, ainda nio foi definido o pa-
drio de rddio digital a ser utilizado, apesar de uma portaria do Ministério das
Comunicagoes ter implantado, em 30 de marco de 2010, o Sistema Brasileiro
de Rddio Digital.

Quando se fala em rédio digital, a explicacdo mais comum é: “AM com
som de FM e FM com som de CD”. Mas, além de um som com alta qualidade,
as novidades do rddio digital prometem ser muito maiores, principalmente no
aspecto da linguagem. A grande mudanca deve residir, sem ddvida alguma, no
tocante a possibilidade de interagio com o ouvinte, através da criagao de novos
canais de comunicagdo. Candelas (2001) explica que estamos entrando numa
fase em que hd outra forma de entender o rddio. Segundo o autor, o mundo do
ridio digital é o rddio de contetidos especializados, mas a questdo principal que
se coloca é sobre o grau de aceitagao dessas novas rddios por parte dos usudrios.

Odutra face da digitalizagao é a transmissao de rddio via internet. Com o
advento da web, empresas brasileiras em geral criaram seus sites para uma in-
terface com o consumidor e, aos poucos, as ridios também passaram a ofertar
a transmissao on-line. A partir de 1998, foram criadas, no Brasil, emissoras de
radio com existéncia apenas na internet, as webradios.

O papel do jornalista na era digital

A internet, indiscutivelmente, vem provocando profundas mudangas no
campo da Comunicagio e, no Jornalismo, também sao muitas as transforma-
¢oes. H4, em todo o mundo, um crescente abandono dos processos analégicos.
Nio ¢ possivel afirmar, no entanto, que o produto jornalistico seja melhor
agora, mas ¢ incontestdvel que a web proporcionou transformagoes profundas
nas reda¢oes e no trabalho.

Torres (2004) defende que as mudancas provocadas pela internet mani-
festam-se principalmente em trés dreas: nas relagoes humanas, no aperfeico-
amento do trabalho e na redugdo de tempo e dinheiro (p. 35). Vivar e Arruti
(2001) falam que novos elementos, conceitos e defini¢des passam a ser usados
no mundo do jornalismo, a partir do advento da web. Os autores explicam,
ainda, que o processo de informatizagao do jornalismo passou por duas fases. A
primeira foi a informatizagao do processo produtivo, isto ¢, as reda¢oes foram
informatizadas, mas o suporte final continuou sendo o papel. A segunda fase
foi a informatizagao do produto, com o suporte passando a ser o computador.
Os autores lembram que essa fase nio estd presente ainda em toda a imprensa.

Noci e Ayerdi (1999) também abordam vantagens e desvantagens, ao
determinarem as caracteristicas do novo produto eletronico surgido a partir
das modernas tecnologias. Como pontos positivos, o novo produto ¢ digital,
multimidia, interativo, apresenta ruptura da sequencialidade, tem a possibili-
dade de acimulo de informacées e é virtual. No entanto, hd também inconve-
nientes e problemas: saturagdo da informagao, perda e desorientagao, auséncia
de hierarquizacio e, como consequéncia de tudo isso, perda de credibilidade.
E importante a configuragio dessa ambiguidade do novo produto, pois se ha
aqueles que somente o enxergam coroado de benesses, hd, no entanto, os que o
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avaliam como o fim dos tempos. Certamente que esse novo produto nao pode
ser encaixado em nenhum dos extremos, mas como algo novo que ainda tenta
encontrar o préprio caminho.

A Radio Itatiaia na era digital

A Rédio Itatiaia, sediada em Belo Horizonte (MG), é uma empresa par-
ticular, fundada em 1951, sem ligagao com grupos religiosos ou politicos, de
administracio familiar, forte tradi¢do esportiva e programagio baseada no
tripé: jornalismo, esporte e prestagao de servicos. Atualmente é transmitida,
simultaneamente, em AM (610) ¢ FM (95,7). Via satélite, atinge 90% das
cidades mineiras, além de poder ser ouvida em tempo real na internet pelo
endereco http://www.itatiaia.com.br.

A emissora se consolidou no cendrio radiofébnico mineiro, na década
de 70, e no final dos anos 80, conseguiu chegar ao primeiro lugar de audi-
éncia. Desde entao, apresenta niimeros expressivos como o primeiro lugar
de audiéncia nas classes A e B, além de manter 69,9% dos ouvintes de AM
sintonizados em sua frequéncia. A emissora conta com 94,5% de audiéncia
nas transmissoes esportivas.

A Rédio Itatiaia é dona de uma das maiores matrizes de dudio instaladas
atualmente em emissoras de rddio do Brasil e, seguindo essa trajetéria, prome-
te contar com o processo inteiramente digital, da produgao a transmissio, assim
que o governo definir o padrio técnico brasileiro. O processo de digitalizagio na
[tatiaia comegou em 2000, com a transmissdo, via equipamentos digitais, dos
Jogos Olimpicos de Sydney. Em 2002, os Departamentos de Esportes e Jornalismo
substituiram o processo de edi¢io linear, pelo nao-linear, feito em computadores.
Atualmente, a emissora usa equipamentos digitais para transmissoes de eventos ex-
~ternos, como coberturas internacionais e transmissoes de centros de treinamentos
esportivos. Nos departamentos de jornalismo e esportes, todas as gravagdes sao
feitas em aparelhos digitais. Gravagoes que, depois, passam por edigao feita em
computador, utilizando softwares como o Sound Forge. Além disso, a emissora
conta com processadores e links digitais e, hd dois anos, investiu na instalacio de
transmissores digitais para a FM e na adaptacio do Centro de Transmissao AM
para um sistema ja adequado para futura instalagao do radio digital.

Procedimentos metodoldgicos

O primeiro levantamento, realizado em julho de 2008, foi feito por meio
de um questiondrio composto por 22 perguntas abertas e fechadas, relacionadas
ao impacto da digitaliza¢ao no processo de producio das noticias radiof6nicas.
Dos 34 questiondrios entregues aos jornalistas e estagidrios do Departamento de
Jornalismo da emissora, 28 foram respondidos. A maioria dos respondentes era
homens (53,57%), com idades variando entre 21 e 51 anos. Em 2011, segunda
fase da pesquisa, dos 34 integrantes do Departamento de Jornalismo, 17 respon-
deram ao convite para a participagio na pesquisa, respondendo um questionario
igual ao aplicado h4 trés anos. A maioria dos pesquisados, desta vez, era mulheres
(52,94%), com idades variando entre 22 e 54 anos.
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Pesquisados 2008 2011
Respondentes 28 (21 a 51 anos) 17 (22 a 54 anos)
Sexo feminino 46,43% 52,94%

Sexo masculino 53,57% 47,06%

J4 a escolha do tipo de abordagem com o ouvinte recaiu sobre a en-
trevista padronizada ou estruturada. Para definir a amostra a ser pesquisada,
optou-se pelo publico voluntdrio. A partir dai, elaborou-se o seguinte texto-
-convite, veiculado na programacao da emissora: “Um grupo de pesquisa quer
saber o que os ouvintes pensam sobre o rddio digital. Este grupo quer ouvir,
até mesmo, quem nao sabe nada sobre o assunto. Os interessados em partici-
par desta pesquisa devem enviar e-mail para pesquisaitatiaia@yahoo.com.br
dizendo que querem participar. Depois, essas pessoas vao receber um pequeno
questiondrio para responder”.

No caso da pesquisa com ouvintes, na primeira fase do estudo em 2008,
117 ouvintes aceitaram o convite divulgado durante a programagao da emis-
sora, de 19 a 22 de julho, no hordrio entre 09h00min e 18h00min. Na data
limite para a devolugao, 64 questiondrios haviam sido respondidos, o que cor-
responde a 54,7%. Em 2011, 107 ouvintes aceitaram o convite divulgado, de
18 a 22 de julho, no hordrio entre 09h00min e 18h00min. Do niimero total
de interessados em participar do estudo, 81 devolveram os questiondrios pre-
enchidos, o que corresponde a 75,7%.

Pesquisados 2008 2011
Ouvintes que aceitaram o convite 117 107
Numero de questiondrios respondidos 64 (54,7%) 81 (75,7%)

O jornalista diante das novas tecnologias em 2008 e 2011
1. A opiniao dos jornalistas em 2008

A grande maioria dos jornalistas pesquisados (85,7%) acreditava que o
papel do radio-jornalista diante das novas tecnologias jd era bem diferente do
jornalismo praticado no passado. Um entrevistado afirmou: “Foi preciso que,
em curto prazo, nos adaptdssemos a maquina, a internet, as edi¢oes em rede, a
linguagem. A informatizag¢do mudou o ritmo, agilizou, reciclou”.

Para cinco integrantes do Jornalismo da Itatiaia, que representam
17,9%, operar a mdquina foi o maior obstdculo, especialmente em relagao aos
softwares, mas para trés respondentes (10,7%), o mais dificil foi adaptar-se a
linguagem. Sete pessoas, 25%, recearam cometer erros e no ter como corrigi-
-los ¢ oito, 28,6%, tiveram dificuldade para dimensionar os novos conceitos de
tempo e espago. Cinco pessoas, 17,8%, todas elas na faixa etdria compreendida
entre 21 ¢ 30 anos, afirmaram que no tiveram dificuldades.

As mudangas na rotina da redagao provocadas pelas novas tecnologias nao
foram percebidas por 14,28% dos respondentes, mas para 85,72% deles, muita
coisa foi alterada. De acordo com 24 pessoas, nio foram poucas as novidades
que surgiram, especialmente no que diz respeito a “velocidade e qualidade da
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informagcao, 4 agilidade na apuragao, a precisao dos fatos, a facilidade de acessar
noticias do mundo inteiro, & modernizacio dos equipamentos utilizados, além
de novas possibilidades criativas, da maior eficiéncia no trabalho, da facilidade
para a edigdo técnica e da otimizagao do tempo”, dentre outras.

Dos 28 participantes da pesquisa, apenas um jornalista do sexo mas-
culino de 45 anos afirmou nio estar adaptado as novas rotinas da redagao
ocorridas em fungao dos avancos tecnolégicos. Trés outros jornalistas do sexo
masculino, com idades entre 36 e 51 anos, admitiram ter feito algum curso
para utilizar as novas tecnologias. Quase 70% dos respondentes percebem uma
nova légica na produgio de contetdo e acreditam que o radiojornalismo da era
digital exige mais do profissional em termos de apuragao do que o jornalismo
praticado na era analdgica. Contudo, as opinioes se dividem de forma bastante
equilibrada quando o assunto ¢ a utilizagdo da internet para a produgio de
uma reportagem: 47% acreditavam que ainda hoje é possivel realizar esse tra-
balho desde a apuragao, até a veiculagio, sem precisar recorrer a web.

Quase 65% dos entrevistados sdo favordveis aos espacos que estdo sendo
abertos no radiojornalismo, para o chamado “jornalismo colaborativo”, que per-
mite a qualquer ouvinte repassar uma informagao que ele mesmo tenha apurado;
61% acreditam que a digitalizagdo possa oferecer um grau de interagao plena entre
ouvinte e produtor de contetdo e 82,14% acham que o ouvinte ird intervir cada
vez mais nas rotinas de produgao do jornalismo radiofonico. No entanto, 86% nio
creem que o jornalista esteja caminhando para um papel de coadjuvante.

A quase totalidade dos respondentes — 96,42% — acredita que, ao produzir
contetido para a web ou para o rddio digital, estard construindo um novo pro-
duto advindo das modernas tecnologias com diferentes caracteristicas. Para dar
conta das exigéncias que tém surgido diante dessa nova realidade digital, 75%
dos respondentes afirmaram que os jornalistas precisam estar mais bem prepa-
rados para ingressar e/ou manter-se no mercado de trabalho, com cursos de es-
pecializagio, aperfeicoamento, além de conhecimentos de informdtica e linguas.
Os outros 25% acreditam que esse aprendizado vai sendo construido na medida
em que o profissional vai ganhando experiéncia no seu cotidiano. Sao muitas as
expectativas dos jornalistas da Rddio Itatiaia diante das novas rotinas que come-
cam a tomar conta das redagbes com a implantagdo, em definitivo, das variadas
tecnologias digitais. Um respondente afirmou: “Estd nascendo o profissional
multifuncional, dgil, criativo, atualizado, mais comprometido com a apuragao
dos fatos, adaptado aos novos equipamentos, preparado para trabalhar em rede e
apto a realizar todas as fungdes jornalisticas: da produgao a veicula¢ao”.

Para 85,7% dos respondentes, a produgao do contetido jornalistico para
o rédio melhorou diante das novas tecnologias, especialmente em fun¢io da
quantidade de informagoes a que se tem acesso atualmente. Uma jornalista, de
44 anos, no entanto, afirmou que nem tudo ¢ assim to positivo como parece
aos olhos dos desavisados: “Percebo muitos profissionais acomodados com as
informagdes instantineas obtidas pela internet. Nao se faz jornalismo sé apu-
rando via web. O rigor na apuracao dos fatos precisa ser mantido a qualquer
custo. Essa é a premissa bdsica para se fazer jornalismo, verdadeiramente”.
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Com relagao ao jornalismo a ser praticado, especificamente, a partir da
era digital, sete respondentes deixaram a questdo em branco ou disseram, sim-
plesmente, nao saber. Em compensagao, os demais apontaram multiplas expec-
tativas do jornalismo da era digital: “mais qualidade, mais 4gil e acessivel a um
nimero maior de pessoas, com informagoes cada vez mais imediatas, rdpidas e
dinidmicas; interativo e mais préximo do ouvinte; mais ético, honesto, e de cre-
dibilidade, voltado para o interesse publico e sem jaba'; direto, objetivo, pratico,
responsdvel, de acordo com o novo tempo, desafiador, competitivo e moderno”.

2. A opiniao dos jornalistas em 2011

Na segunda fase da pesquisa, realizada em julho de 2011, a maioria dos
respondentes, 88,23%, afirmou acreditar que o papel hoje do jornalista de ri-
dio ¢ bem diferente do jornalismo praticado pouco tempo atrds. Um jornalista
afirmou: “O papel do jornalista de informar com qualidade e responsabilida-
de, visando o bem social, continua 0 mesmo. Mudam os procedimentos no
processo de produgio da noticia. Pesquisar e apurar se tornou mais rdpido, mas
a0 mesmo tempo requer mais cuidado em relagao a confiabilidade da fonte e
também em relagdo a publicagio de informagoes”.

Diante da pergunta “Qual ¢ ou foi a sua maior dificuldade na realizacio
de suas fungoes, diante da necessidade de utilizar a tecnologia?”, os respondentes
se dividem, sendo duas as respostas mais citadas: cinco acham que ¢ “dimensio-
nar os novos conceitos de tempo e espaco” e cinco acreditam que é “o receio de
cometer erros e nao ter como corrigi-los”. A totalidade dos respondentes afirma
que percebeu mudancas na rotina da redagao com a chegada das novas tecno-
logias. Algumas mudangas citadas: “Quando comecei a trabalhar em redagio
ja dispunha de muita tecnologia. A novidade pra mim foi a chegada das redes
sociais. Desde o Orkut até o Twitter, passando pelo Skype e 0o MSN”.

A quase totalidade dos jornalistas, 94,11%, afirma estar adaptada as no-
vas rotinas da redagao ocorridas em fun¢ao dos avangos tecnolégicos sem ter
feito qualquer curso para utilizar as novas tecnologias. No entanto, mais da
metade, 58,82%, percebe alguma necessidade de ter que se adaptar a uma nova
l6gica de produgio de conteddo.

Os respondentes se dividem diante da questao: “Vocé acredita que o ra-
diojornalismo da era digital exige mais do profissional em termos de apuragao
do que o radiojornalismo praticado na era analdgica?”™ 52,94% responderam
que sim. No entanto, 12 respondentes, 70,58% do total, nao acreditam que,
atualmente, hd quem ainda realize uma reportagem — da apuracio a veiculagio
—sem a utilizagao da internet. Também a maior parte, 82,35% dos jornalistas,
¢ favordvel aos espagos que estdo sendo abertos no rddio para o chamado jorna-
lismo colaborativo, que permite a qualquer ouvinte repassar uma informagao
que ele mesmo tenha apurado. Mas a maioria dos participantes da pesquisa,
82,35%, nao acredita que o jornalista esteja caminhando para um papel de
coadjuvante. 58,82% dos respondentes acreditam que a digitalizagio possa
oferecer um grau de interatividade plena entre o ouvinte e os produtores de
conteddo. Para os participantes da pesquisa, o novo produto radiofonico terd
caracteristicas, que envolvem, principalmente, a linguagem. Uma opiniao vale
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a pena ser destacada: “Nao acredito que mude muito as principais caracteristi-
cas do rddio. O rddio é extremamente dindmico. O que pode ser exigido é um
maior uso de recursos de imagem na web”.

Diante da nova realidade digital, o jornalista precisa, para 58,82% dos
respondentes, estar mais bem preparado para ingressar e/ou se manter no mer-
cado de trabalho, com cursos de especializagio e/ou aperfeicoamento, além
de conhecimentos bésicos de internet e outras linguas. Para 94,11% dos parti-
cipantes, o ouvinte ird intervir cada vez mais nas rotinas de produgao do jor-
nalismo radiofénico. Na opiniao dos respondentes, serdo muitas as mudangas
advindas no dia-a-dia das tarefas dos jornalistas a partir da implanta¢io, em
definitivo, das tecnologias digitais: “Acredito que a maior mudanca serd no
tratamento com o ouvinte, uma vez que a participagao deste, que ja é muito
utilizada, pode se tornar ainda maior”.

Para 76,47% dos respondentes, a produc¢io de contetido jornalistico para
o riddio melhorou com as novas tecnologias: “A instantaneidade em noticiar
fatos é cada vez mais importante. E com a evolugio tecnoldgica, podemos levar
ao ouvinte a informagao precisa com maior rapidez”.

Quadro: Opiniao dos jornalistas

A partir das novas
. 2008 2011
tecnologias
Papel do jornalista j& é bem
85,70% 88,23%
diferente
Percepgao da alteragio na
. 85,72% 100%
rotina de produgao
Maior exigéncia do
. 70% 52,94%
profissional
Apoio ao jornalismo
65% 82,35%
colaborativo
Elevagio do grau de
o 61% 58,820
interacdo
Aumento da intervencio do
: _ 82,14% 94,11%
ouvinte nas rotinas
Jornalista ainda tem papel
o 86% 82,35%
principal
Melhora na produgio 85,70% 76,47%

O ouvinte diante das novas tecnologias em 2008 e 2011
1. A opiniao dos ouvintes em 2008

A pesquisa feita com ouvintes foi dividida em duas partes, totalizando
29 perguntas, todas de multipla escolha: 1) Sobre vocé (14 questoes) e 2)
Sobre o rddio digital (15 questoes). A seguir, apresentamos a andlise das res-
postas dos ouvintes.

A primeira parte da pesquisa, intitulada Sobre Vocé, mostrou que, dos
64 ouvintes que responderam ao questiondrio, a maioria ¢ do sexo masculino
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(70%) e com faixa etdria predominante entre 21 e 30 anos (34,3%). A renda
mensal da metade dos respondentes ¢ de até trés saldrios minimos, e ainda
assim, mais de 70% declararam que moram em casa prépria.

Somando-se o nimero de pessoas que concluiram o ensino médio ao nd-
mero de pessoas que concluiram o ensino superior, o que se verifica é uma alta
porcentagem no grau de instrugio, que chega bem préxima a 90%. Também
é relevante a quantidade de fontes utilizadas para a busca de informagdo. Os
64 entrevistados disseram que utilizam uma ou mais de uma fonte de infor-
macao diariamente. A midia rddio foi, sem ddvida, a mais citada: 96,8% dos
entrevistados disseram que se informam pelo rddio, mas a televisao e a internet
também foram lembradas pela maioria deles.

A busca pela informagio nos meios de comunicagio é bastante diversi-
ficada e, no caso do rddio, apenas uma pessoa declarou nao ouvi-lo todos os
dias. Além disso, mais de 60% tém o rddio como companhia por mais de trés
horas didrias. Menos da metade dos respondentes, 46,8%, ouve rddio pela
internet. Desse total, apenas um ter¢o o faz diariamente e a maioria, por até
trés horas, no maximo.

Na segunda parte da pesquisa, intitulada Sobre o ridio digital, o que se
percebe é que, dos 64 ouvintes que responderam ao questiondrio, 31 disseram
saber o que ¢ o rddio digital, enquanto 33 disseram desconhecé-lo. Ainda as-
sim, mesmo aqueles que nao sabem o que ¢ o digital, nio se furtaram a respon-
der a todas, ou a quase todas as questoes relacionadas ao assunto.

A maior parte (40,6%) dos respondentes estd otimista em relagao a im-
plantacao dessa tecnologia no Brasil ainda no ano da pesquisa. Para a metade
deles, o aparelho de rddio para a transmissdo digital deverd ser semelhante
ao analdgico e todos apostam em equipamentos portdteis: 31 ouvintes acre-
ditam que haverd um visor na frente do rddio, como uma tela de telefone
celular, por onde também irdo receber outros tipos de informacao. Dos 64
participantes da pesquisa, 49 (76,5%) disseram que comprariam um rddio
digital para obter informagoes escritas em uma tela, como a previsao do tem-
po, a cotagio do délar, e até mesmo o nome do cantor cuja musica estivesse
no ar naquele momento. Além disso, 54,6% afirmaram que comprariam um
radio digital para receber clipes de seus cantores favoritos.

Os participantes da pesquisa também prometem nio medir esforgos fi-
nanceiros para adquirir um aparelho que lhes permita ouvir o ridio digital-
mente. Quase 78% afirmaram que pagariam até R$ 300,00 para comprar um
radio digital. Um respondente afirmou que estaria disposto a pagar mais de R$
1.000.00 para receber as transmissoes digitais. Por outro lado, nove ouvintes
disseram que nio pagariam nenhum valor a mais para adquiri o aparelho digi-
-tal, por ndo encontrarem vantagem nessa tecnologia.

A interatividade ¢ a grande esperanga dos ouvintes quando o tema é o
contetido para o radio digital: 47 dos 64 que colaboraram com a pesquisa acre-
ditavam que teriam oportunidade de participar ativamente da programacio das
emissoras. Quase 94% dos ouvintes acreditavam que poderiam participar dos
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programas do rddio digital mandando mensagens e recebendo a resposta no ar,
em tempo real. J4 a musica segmentada no digital divide opinides: 46,8% dos
ouvintes responderam que ouviriam uma emissora que tocasse exclusivamente
um tipo de musica, enquanto 53.1% disseram que nio ouviriam uma emissora
com esse perfil. Os géneros musicais escolhidos pelos ouvintes foram os mais di-
versificados. A MPB foi citada 34 vezes, o rock, 28 e a musica sertaneja, 16 vezes.

Emissoras especializadas em politica e esportes foram citadas 33 vezes
cada uma, quando a pergunta apresentada foi “Vocé compraria um rddio digi-
tal para ouvir emissoras especializadas em qué?”. Quando a questio estd dire-
tamente ligada ao Jornalismo, o que se percebe é o grande interesse pela infor-
magao: 84,3% desejam receber noticias especificas pelo ridio digital e quase
um ter¢o dos respondentes espera que as noticias possam ser mais detalhadas.
A expectativa dos ouvintes com relagiao as mudangas na parte jornalistica ¢
bastante significativa e atinge 79,6% dos entrevistados.

2. A opiniao dos ouvintes em 2011

Trés anos depois da primeira pesquisa, 81 ouvintes responderam as ques-
toes, mais de 80% acima de 31 anos de idade e 72,15% do sexo masculino. A
escolaridade do publico respondente é a seguinte: 97,5% tém pelo menos o Ensino
Médio, sendo que 16,46% sao pés-graduados. O publico participante da pesquisa
apresenta ainda o seguinte perfil: 48,1% sio casados; 76,54% nasceram em Belo
Horizonte; 67,9% moram em residéncia prépria; 87,65% tém atividade remune-
rada e quase a metade (41,56%) ganha até trés saldrios minimos. Apenas 10,39%
ganham mais de dez saldrios minimos. Os ouvintes se informam, principalmente,
pela internet (22,88%) e réddio (22,57%). O publico participante ouve rddio todos
os dias (90,12%), de trés a seis horas por dia (37,04%). Ouvem rddio pela internet
67,9% dos participantes, sendo que 45,76% fazem isso todos os dias.

Sobre a chegada do rddio digital, apenas 18,18% acreditam que a nova
tecnologia vird ainda este ano. Mais da metade (51,85%) afirmam saber o que
¢ o radio digital. A partir da questao “Como serd o aparelho de rddio digital?”,
72,84% dos respondentes disseram que serd “com uma tela na frente, parecen-
do um celular”. Apenas 17,28%, ou seja, 14 ouvintes, acreditam que o novo ri-
dio serd como os aparelhos de hoje. A pergunta “Até quanto vocé pagaria hoje
para ter um rddio digital?”, 44,3% responderam que pagariam, no mdximo,
100 reais e nenhum ouvinte pagaria mil reais ou mais, como em 2008.

Sobre as expectativas em relagao ao novo rddio, 50,38% querem intera-
tividade total; 20,61% desejam noticias mais detalhadas e 15,2% apostam em
programas de variedades em que haja possibilidade de conversar com quem estd
nos estddios. A quase totalidade dos respondentes, 95,06%, se interessaria em
ouvir noticias especificas no radio digital. J4 quanto 2 musica, os ouvintes se
dividem: pouco mais da metade (52,62%) ouviria uma emissora que s6 tocasse
um tipo de musica, a outra metade nio se interessaria por este tipo de emissora.
E, quando o assunto ¢ musica, os géneros preferidos pelo publico participante
da pesquisa, para uma programagao exclusiva no novo radio, sao: MPB (22,7%),
rock (22,7%), samba (10,81%) e sertaneja (8,11%). Quanto a segmentagio
das emissoras digitais, as preferéncias dos respondentes recaem sobre as rddios
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especializadas em economia (17,73%), esportes (25,62%) e politica (23,65%).

A maioria dos respondentes, 90,12%, afirma que compraria um apare-
lho de rddio digital para ter informagoes escritas em uma tela, como a previsao
do tempo, a cotagao do ddlar, 0 nome do cantor cuja misica estivesse no ar no
momento da audi¢do. Os ouvintes também acreditam (83,54%) que poderio
participar dos programas do rddio digital mandando mensagens e recebendo
a resposta no ar, em tempo real. A maioria (72,22%) também cré que o ridio
digital, no futuro, podera transmitir imagens.

As opini6es dos ouvintes se dividem quando o assunto é comprar um
radio digital para receber clipes de seu cantor preferido: apenas a metade dos
respondentes arcaria com esta despesa. Também para a possibilidade de pa-
gamento por canais especializados em programas especificos as opinides se
dividem: pouco mais da metade (51,85%) nio faria este gasto. No entanto,
diante da pergunta “Vocé acredita que o jornalismo no rddio vai mudar com a
chegada do digital?”, a maior parte (87,34%) respondeu que sim.

Quadro: opiniao dos ouvintes

Expectativa ridio digital 2008 2011
Sabe o que ¢ rddio digital 48,43% 51,85%
Quanto pagaria pelo rddio digital | 78% - até R$ 300,00 44,3% - até R$ 100,00
Jornalismo vai mudar com a chega-
79,6% 87,34%
da do novo radio
Interatividade vai aumentar com o
o 73,43% 83,54%
radio digital
Crenca na implantagio da nova
_ _ 40,6% 18,18%
tecnologia no ano da pesquisa
Compraria o rddio digital p/ rece-
54,6% 50%
ber musicas favoritas
Compraria o rddio digital p/ ter in-
76,5% 90,12%
formagao na tela
Gostaria de ter noticia especifica
o 84,3% 95,06%
pelo rédio digital

Consideracoes finais

Os ouvintes parecem vislumbrar um modelo de ridio digital ao sonhar
com um contetido diferente dos moldes atuais aos quais estdo acostumados.
Fica claro, pela pesquisa, que o publico estd diminuindo as expectativas em
relagdo ao digital, independentemente da inovagao tecnoldgica em si. Hoje, o
publico conhece mais a internet e o rddio digital e suas novidades podem até
mesmo parecer ultrapassadas aos olhos de quem ja se adaptou as novas tecno-
-logias. O niimero de ouvintes participantes da pesquisa, feita pela internet, foi
maior em 2011 do que em 2008 e as diferencas nao param por ai. Enquanto
em 2008 o principal meio de informagio dos ouvintes era o rddio (96,8%), em
2011, esse nimero caiu assustadoramente (22,57%), perdendo espago para a

internet. Também agora o publico que ouve rddio pela web é maior. Em 2008,
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menos da metade dos ouvintes tinha esse costume (46,8%). Agora 67,9% ou-
vem radio pela web. E superior, ainda, o nimero de respondentes que sabem
o que seja o radio digital, mas cai o nimero de ouvintes que pagariam até R$
300,00 por um novo aparelho e ninguém daria R$ 1.000,00 ou mais por um

radio com recepgao digital.

Ridio X Internet 2008 2011
O Rddio como o principal meio de informagio dos ouvintes 96,8% 22,57%
Ouvintes que ouvem rddio pela web 46,8% 64%

Pela pesquisa realizada, percebe-se uma grande vontade dos ouvintes
da Itatiaia em tornarem-se, também, produtores de contetdo, realizando o
trabalho que, por direito, pertence aos profissionais que cursaram a faculdade
de Jornalismo. Mas serd esta a tendéncia da midia como um todo? Ou as dis-
cussoes a respeito desse tema jd se esgotaram?

De qualquer forma, é importante que o governo, as emissoras € os jor-
nalistas se deem conta de que nio basta a simples defini¢io por um padrio
técnico para a implantagio do rddio digital no Brasil. E necessria a adogio de
uma nova mentalidade e de novos processos regidos pela digitaliza¢ao, com a
consequente op¢do por um jornalismo que atenda aos anseios do publico. De
outra forma, o rddio digital jd nasce condenado ao fracasso.

E preciso, ainda, um olhar acurado sobre o sujeito que serd o grande respon-
savel pela quebra do paradigma analégico, com a consequente adesio ao digital:
o jornalista. Pelas maos desse profissional é que se dard a verdadeira revolugao.
Apesar do menor niimero de jornalistas participantes da pesquisa em 2011, hd
notadamente um equilibrio entre o contetido das respostas ha trés anos e agora.

Pela pesquisa realizada para este trabalho, percebe-se um paradoxo. Se,
por um lado, o jornalista da Itatiaia sabe que estd diante de um novo produto
digital, com as caracteristicas intrinsecas as novas tecnologias, por outro lado
nao tem a certeza de que isso lhe proporcionard melhores condicoes de traba-
lho, com aumento da remuneragao e valorizagdo profissional.

A presente investigacao mostra que os jornalistas sabem que sao os cons-
trutores de um novo produto digital, mas manifestam certa nostalgia dos pro-
cessos analdgicos de producio e alguns até temem que as novas tecnologias
tirem o rigor do jornalismo radiofénico.

Pesa sobre a Rddio Itatiaia a responsabilidade pela construgio de um
novo modelo calcado nas novas tecnologias e, inclusive, um jornalista entrevis-
tado pela pesquisa fala isso, ao afirmar que a Itatiaia tem tradigdo de inovagio e
pioneirismo nos seus 56 anos e isso se deve confirmar, mais uma vez, com a era
digital. A Itatiaia ¢ assim: uma grande emissora que fala de um jeito que todos

os mineiros entendem, sem perder o seu foco e, principalmente, a sua ousadia.

Esse novo modelo, certamente, tendo como timoneiro o jornalista, deve
contemplar a ado¢do, em definitivo, da digitalizacao de todos os processos
de produgio e transmissao da emissora, além de uma pdgina na internet que

priorize a interface com o publico, possibilitando ao ouvinte novas formas de
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interagio e produgao de conteddos.

Os radiodifusores, realmente, parecem nao estar pensando em conteti-

do, quando o assunto ¢ o rddio digital. Por enquanto, s6 conseguem dar aten-
¢do para os entraves e possibilidades do ponto de vista técnico. As emissoras,
entretanto, Nao vao poder demorar muito, pois, assim que a questdo técnica
estiver superada, terdo que se deparar com um problema provavelmente mui-
to maior do que a escolha do sistema de transmissao do rddio digital entre o
IBOC e 0 DAB: a pressao do publico por novos contetidos, com as necessérias
adaptacoes e o desenvolvimento de novos produtos para o rddio digital.
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Resumo

Este artigo analisa as estratégias de linguagem radiofonica em trés séries de reportagens transmitidas pela
Rédio Eldorado de Sao Paulo em 2008. O objetivo é compreender de que maneira os sons ambiente, os efei-
tos Sonoros, a entonagao, as trilhas e o siléncio foram utilizados pelos jornalistas da emissora nas séries “Os
Jovens Quarentées”, “A Cidade que Nao Anda” e “Sao Paulo: Capital da Pluralidade”. Entre os principais
resultados do estudo estdo a nio utilizagao do siléncio, a adogao unanime da trilha e a predominancia da
fungio expressiva da estética actistica em detrimento da descritiva nestes especiais.

Palavras-Chave: Ridio; Radiojornalismo; Reportagem; Linguagem radiofénica; Rddio Eldorado.

Abstract

This article analyzes the strategies of language in three series of radio reports broadcasted by Rddio Eldorado
in Sdo Paulo in 2008. The goal is to understand how the ambient sounds, sound effects, intonation, music
and silence were used by journalists from Eldorado in the series “Os Jovens Quarentoes”, ‘A Cidade que Nio
Anda” and “Sio Paulo: Capital da Pluralidade”. Among the key findings of the study are thar they are nor
using the silence, the observation of a unanimous adoption of the music and the predominance of the expres-
sive function of the acoustic aesthetics at the expense of the descriptive in these specials.

Keywords: Radio; Radio journalism; Reports; Radio language; Ridio Eldorado
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Introducao

O rddio vive hoje um periodo de revisao ¢ metamorfose. Entretanto,
como destaca Lopez (2010), essa mudanga mantém o foco, quando multi-
plataforma, no dudio, e carece de contetido em antena independente e com
eficicia informativa. Embora o meio conte hoje com a potencializagio de
algumas de suas caracteristicas tradicionais, como a interatividade e proxi-
midade, e a inser¢do de novas, como formatos multimidia e narrativa trans-
midia, mantém-se preponderantemente sonoro.

O 4udio — seja transmitido em antena ou em plataformas digitais —
carece de atengdo editorial e estética. Partimos neste artigo da hipétese de
que produgdes especiais, como documentdrios, dossiés e séries de reportagem
apoiam a constru¢do de seus argumentos em todos — ou quase todos — 0s
elementos da linguagem radiofénica. Desta forma, entonagao, trilhas, texto,
efeitos, sons ambiente e siléncios comporiam as estratégias a serem utiliza-
das pelos jornalistas na elaboracio desses especiais. Para isso, analisamos,
a partir de conceitos e discussoes de géneros radiojornalisticos, narrativa e
linguagem radiofénica, trés produgdes da Eldorado de Sao Paulo. As séries
de reportagens “Os Jovens Quarentdes”, “A Cidade que Nao Anda” e “Sao
Paulo: Capital da Pluralidade” foram divulgadas em 2008 no dial da emis-
sora e disponibilizadas para o ouvinte posteriormente no site da ridio, sem
complementagido de contetido e com download liberado.

Géneros de radio

Mais do que apenas uma retomada de tipologias, visamos neste momento
do artigo, ressaltar a importincia do estabelecimento e do reconhecimento do
género discursivo no processo de comunicagio. Ou seja, vamos nos ater apenas
a como a determinagio do género orienta como serd sua leitura. No nosso caso,
o que define uma reportagem radiofénica. De acordo com Patrick Charaudeau
e Dominique Maingueneau (2004), a nogdo de género remonta a Antiguidade.
Sua tradigio foi iniciada com a critica literdria, que classifica as obras de acordo
com suas caracteristicas. Entretanto, os estudiosos de linguagem reforcam que,
“no uso corrente, ela é um meio para o individuo localizar-se no conjunto das
produgées textuais” (2004, p. 249). No Brasil, essa ideia de género foi aplicada
ao jornalismo, criando uma nova perspectiva, por Luiz Beltrao (1969, 1976).
Ainda na década de 1960, o pesquisador propds uma classificagio das produgoes
jornalisticas em informativas, interpretativas e opinativas. Beltrao, assim como
seu principal sucessor no campo, José Marques de Melo (1994), focam suas abor-
dagens no jornalismo impresso. Com base nesta classifica¢ao, autores brasileiros
como Luiz Artur Ferraretto (2001) e André Barbosa Filho (2003) comecaram a
estabelecer aproximagdes com o rddio e o radiojornalismo.

Partimos da aplicagdo que realiza Ferraretto (2001), mantendo a classi-
ficacio inicial de Beltrao em trés géneros. No rddio, a presenca mais constante
¢ do informativo. Trata-se de uma consequéncia do imediatismo, uma das
caracteristicas centrais do veiculo (ORTRIWANO, 1985), que tem como uma
de suas responsabilidades atualizar o ouvinte sobre os tltimos eventos locais?.
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O jornalismo interpretativo no rddio integra as histérias de vida dos per-
sonagens com dados, cruzamento de fontes de informagio e andlise mais com-
plexa dos acontecimentos. Para Juarez Bahia (1990) a interpretagdo é o espago
para construir uma visao mais ampla e multipla das pautas e dos eventos. Entre
essas produgdes especiais e de aprofundamento encontramos a reportagem.
Para José Marques de Melo (1994, p. 65) “é o relato ampliado de um aconteci-
mento que ji repercutiu no organismo social e produziu alteracoes que sao per-
cebidas pela institui¢do jornalistica”. O autor, que trata do impresso, coincide
com o que determinam os espanhéis Martinez-Costa e Diez Unzueta (2005).
Para eles, o principal propésito da reportagem — seja ela tinica ou em série — é
apresentar e explicar um problema, sempre em uma perspectiva argumentati-
va. “Com o jornalismo interpretativo o jornalista vai contextualizar melhor o
destinatdrio da mensagem sobre o que estd acontecendo e quais as principais
conseqiiéncias do fato ocorrido” (LOPEZ; MATA, 2009, p. 12). Nio se trata,
como lembra Ferraretto, de uma amplia¢io meramente quantitativa, mas de
uma abordagem qualitativa mais detalhada e critica da informacao. Para isso,
¢ possivel utilizar estratégias que permitem coordenar as ferramentas e elemen-
tos da linguagem radiofonica para compor a produgio.

Linguagem radiofénica

Pensar a linguagem radiofonica demanda compreender as especificida-
des deste meio de comunicagio e sua relagio com o publico ouvinte. Implica
também — principalmente para o jornalista — observar que o rddio vai além
do radiojornalismo. A linguagem radiofonica, como afirma Martinez-Costa
(2001), ¢ multipla, ainda que seja exclusivamente sonora’. Ela oferece possibi-
lidades variadas de didlogo e aproximagio com o ouvinte — elemento central
de qualquer peca de rddio. Entre as estratégias discursivas mais comuns no
meio, como destaca McLeish (2001), estdo o texto escrito (oralizado pela voz),
o siléncio, a musica e os efeitos sonoros. Através destes elementos e de sua
combinagao, segundo o autor, é possivel reconstruir uma cena para o ouvinte,
possibilitando uma compreensao mais rdpida, ou em alguns momentos mais
completa, da informagio. A necessidade de compreensao rdpida da informagio
¢ caracteristica do rddio, j4 que neste meio de comunicagio o ouvinte nao pode
“voltar™ e consumir novamente o que acaba de ouvir.

Entre as estratégias que possibilitam a recriagio de cendrios e o “trans-
porte” do ouvinte ao palco dos acontecimentos estio os efeitos e a sonoplastia.
Isso porque ao redesenharmos um espago é preciso incorporar suas marcas
para apresentar referéncias aos ouvintes que permitam identificar esses cend-
rios. Sons e ruidos como buzinas de carro, didlogos, toques de celular, entre
outros, compdem o nosso cotidiano. Se essa é nossa realidade didria — seja ela
harmoénica ou cadtica — o rddio nio pode ignord-la. Trata-se de um veiculo de
comunicagdo oral e deve, portanto, assumir-se como tal e explorar os poten-
ciais que essa caracteristica lhe permite. E importante, no entanto, que esse uso
seja pensado (BALSEBRE, 2007). Com isso, o autor explica que independente
da fungdo que cumpra o rddio em cada momento, os sons devem ser selecio-
nados e organizados para que, ao serem ouvidos, nio se convertam em ruidos
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incompreensiveis. E preciso observar as fungées expressivas do meio, buscando
reconstruir os espagos e acontecimentos de maneira eficaz. Por exemplo, em
uma reportagem sobre o aniversirio da cidade de Sao Paulo nao se deve utilizar
sons do transito local ou da Avenida 25 de Mar¢o inadvertidamente. A simples
apresentagdo ou reproduc¢ao dos sons tal como sio pode gerar ruidos e confu-
sao informacional devido a nio referenciaco imagética. Mas como realizar
essa selecao e compreender quais sons efetivamente informam o publico?

Martinez-Costa e Diez-Unzueta (2005) apostam na sensorialidade. Os
pesquisadores defendem que o bom rddio deve saber trabalhar pontos como a
emogio do ouvinte através de efeitos e trilhas, sempre com cuidado para que
esta relagao nao se torne apelativa ou disperse a audiéncia da efetiva informagao.
Parte desta emocao envolve a proximidade existente entre o rddio e o ouvinte.
Este meio de comunicagio, principalmente no que concerne aos programas de
entretenimento e de mundo cio, torna-se amigo e confidente do publico. Trata-
se de uma personificagio do rddio, potencializada pela utilizacio das trilhas, en-
tonagoes variadas na voz e efeitos sonoros. O ouvinte, através do som ambiente,
dos efeitos e das trilhas, é levado ao que Ortriwano (1985) denomina de “palco
dos acontecimentos”. Sons urbanos ou rurais, trilhas mais velozes ou lentas, sons

mais graves ou agudos remetem a diferentes sensagoes e informagoes.

A criagdo de cendrios sonoros no radio e no radiojornalismo é defendida
por autores como Balsebre (2007), Martinez-Costa e Diez Unzueta (2005).
Mas ao contrdrio deles, o pesquisador brasileiro Eduardo Meditsch (1999) afir-
ma que nao ¢é possivel acreditarmos que a memoria do ouvinte compord, atra-
vés dos elementos que terd ativados pelos sons, o cendrio proposto pela produ-
¢a0. Por exemplo, o uso da trilha sonora do filme A praia em uma reportagem
sobre descriminalizagao da maconha pode nao surtir no ouvinte a repercussio
esperada pelo jornalista devido a uma diferenca de repertdrio entre ambos.

Na construgao de cendrios sonoros é importante ter em mente trés ele-
mentos: a trilha, a entonacio e os efeitos e/ou sons ambiente. Para Balsebre
(2007), a musica ¢ indispensdvel no rddio e na transmissao da informagao.
Trata-se do vinculo emocional que apresentamos anteriormente. Martinez-
Costa e Diez Unzueta (2005) acreditam que a escolha apressada ou impensada
de uma trilha pode distorcer a informagio, enquanto o contrério pode fazer
com que ela adquira sentido. Os autores ressaltam a importancia de pensar a
trilha a partir da harmonia e da melodia que ela apresenta para que, desta for-
ma, informagao sonora e informagao textual oralizada possam ser complemen-
tares. A sele¢do da trilha deve preocupar-se também com questdes técnicas,
em didlogo com as editoriais. Embora em alguns momentos a escolha editorial
penda, por questdes sensoriais, para musicas comerciais com canto, a trans-
missao da informagido pode ser prejudicada pela voz e pela palavra. Ao editar
a reportagem, entrevista, peca publicitdria ou programa de entretenimento é
preciso considerar se a voz presente na musica nao prejudica a compreensao da
informacio ou gera ruidos. O mesmo ocorre com questoes simples e técnicas
da edigao, como os volumes e duragao de trilhas.
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Essa relagao entre voz, sonoridade e informagio ¢, segundo Martinez-
Costa e Diez Unzueta (2005), parte das caracteristicas fundamentais da lin-
guagem especifica do meio. Os autores, assim como McLeish (2001), acredi-
tam que esta especificidade inclui o uso — pensado e comedido — dos efeitos
sonoros. Os autores espanhdis apresentam duas classificagoes principais dos
efeitos que se cruzam, sendo eles: a) reais ou irreais; b) captados ou construi-
dos. Em ambos os casos, ressalta a professora, o objetivo é facilitar a compreen-
sao da informacio e atribuir leveza a produgdo. Através dos efeitos e da sono-
plastia — envolvam eles sons reconstruidos em estiidio e simulando um evento
ou sons captados no palco dos acontecimentos e “remontados” em estidio — é
possivel transportar o ouvinte e permitir sensacdes que, somente com a voz e a
entonacio, se manteriam alheias a ele’.

Como dito anteriormente, outro elemento a ser considerado na construcio
do cendrio sonoro é a entonagio. E através dela que se pode atribuir sentido ao
texto locutado. Aliada as demais caracteristicas da linguagem, a entonagao per-
mite que se compreenda a noticia sob distintas perspectivas e propicia também
diferentes niveis de aproximacio entre a emissora e o ouvinte. Néo se trata so-
mente da proximidade e das sensagoes que a propria voz representa para o radio,
mas também de como ela afeta o uso das trilhas e efeitos sonoros. Na construcao
da mensagem sonora, mais importante que os elementos que a compdem, ¢é a
complementaridade entre eles buscando atingir seu potencial informativo.

O principio da estética sonora é, através de diretrizes técnicas e editoriais,
ativar a memoria do ouvinte e, através dela, explorar o vinculo emocional propi-
ciado pela informa¢io. Como destaca Balsebre (2007), os fatores de percepgao
da mensagem sonora perpassam, entre outras questoes, a memoria da audiéncia.
Trata-se da caracteristica essencial da mensagem auditiva, que apresenta uma
realidade multissensorial em um meio de comunicagao auditivo e monomidia.
Para atingir esse objetivo, cria impressoes sensoriais através da imaginacio e da
composi¢io de imagens auditivas que se finalizam utilizando referéncias do ima-
gindrio coletivo e das experiéncias pessoais do publico, gerando reinterpretagoes
individuais de algumas nuangas do contetido transmitido (BALSEBRE, 2007).
O processo e as relagoes entre as imagens na percep¢ao da mensagem sio decor-
rentes de um fluxo multiplo entre a meméria, a associagao de ideias e a composi-
¢ao das imagens. Ainda segundo o autor, o processo de memorizagao com o qual
a mensagem radiofonica se relaciona se organiza em trés etapas: recebimento
de uma impressdo, a retengao de uma lembranca e a sua posterior evocagao e
reproducio — em um fluxo que contribui para a atribuigao de sentido a informa-
¢do. Acompanhando esses vinculos entre grupos, sujeitos e informagio, o ridio
explora essa capacidade de aproximar, de informar e de emocionar dos elementos
sonoros (RODERO ANTON, 2005) em seu cotidiano. No jornalismo, as tri-
lhas, vinhetas e efeitos sao utilizados para identificagao de programas e comu-
nicadores, ou ainda para demarcar géneros e formatos, assim como variagao de
editorias e temas. Essa marca¢io, como lembra Rodero Antén (2005), pode se
estabelecer através do timbre e da intensidade, que permitem atribuir emogoes e
sensagdes, como seguranga, a credibilidade e a cordialidade.

138
LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Freire & Lopez Linguagem radiofénica e jornalismo

Sao técnicas que, quando projetadas em uma produgao radiofénica, per-
mitem potencializar ou minimizar a empatia de um candidato a cargo eletivo,
por exemplo. Ebida Santos (2011), ao analisar as estratégias radiofénicas dos
programas do Hordrio Gratuito Politico Eleitoral em rddio na dltima campa-
nha presidencial, constatou que trilha, tom de voz, uso de personagens e jin-
gles contribuiram para a inser¢ao de Dilma Rousseff e José Serra em cendrios
distintos perante o ouvinte-eleitor médio. Neste caso, como ressalta Santos
(2011), para além das propostas e do contetido dos programas, o investimento
na midia rddio pelas campanhas eleitorais analisadas através da estética e da
atengdo as especificidades do meio destacou-se como uma estratégia eficaz de
marketing politico. Porém, o uso mais apurado e complexo dessas estratégias
se apresenta em reportagens especiais e radiodocumentdrios — em que os recur-

sos sonoros assumem um papel informativo central®.

Balsebre (2007) explica que os efeitos sonoros e as trilhas cumprem
quatro fungées fundamentais na linguagem radiof6énica. A primeira seria a
ambiental ou descritiva, que tenta criar uma representagao literal do cendrio,
com sons do ambiente e dudios que busquem redesenhar o palco dos aconte-
cimentos de maneira fidedigna. Na fungdo expressiva a estratégia ¢ utilizar o
som como metdfora, através de relagoes e remissdes que acionam a memoria
imediata ou a longo prazo do ouvinte, para informar, aproximar e contextuali-
zar o fato noticiado. A terceira fungdo apresentada pelo pesquisador é a narra-
tiva, que nio tem necessariamente um vinculo direto com a informagao, mas
cumpre o papel de conector, de elemento de encadeamento e de atribui¢ao de
ritmo a produgao radiojornalistica. Neste caso, os efeitos e/ou trilhas, embora
informativamente dispensdveis, agem como elemento de coesdo na argumen-
tagdo sonora. A quarta fungio, ornamental, aparece como uma ilustragio na
produgio, sem cumprir um papel informativo ou coesivo. Este é o tinico dos
casos em que o som poderia ser substituido por outro sem haver prejuizo para
a compreensio da informagao transmitida. Trata-se de uma opg¢ao estética nao
informativa, que pretende imprimir leveza ao contetido, mas nio dialoga com
ele. Independente de qual fun¢io cumpra o som na produgao jornalistica em

radio, sua presenga no dial interfere de alguma maneira no resultado final.

Narrativa radiofonica e as séries de reportagens

Analisamos, neste artigo, o uso de recursos sonoros nas séries de
reportagens “Os Jovens Quarentoes”, “A Cidade que Nao Anda” e “Sao
Paulo: Capital da Pluralidade”, transmitidas pela Rddio Eldorado de Sao
Paulo em 2008. Trata-se de produg¢des especiais, e que portanto nio co-
mungam das rotinas didrias da redagdo. Ao langar um olhar critico sobre
as reportagens apresentadas observamos uma tentativa de criar uma cone-
x30 entre cada uma delas, construindo, paulatinamente, um argumento
central ou uma abordagem panorimica de um tema, que ¢é reiterado na

reportagem dC encerramento.
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Nos 15 dudios analisados foram encontradas marcas de uso dos elemen-
tos da linguagem radiof6énica de modo a colaborarem para a construgio de
uma narrativa coesa, com sons que auxiliem a compreensao do texto escrito
oralizado. Observamos uma predominincia, nas reportagens, da funcio ex-
pressiva da estética actstica em detrimento da descritiva. Para Balsebre (2007),
a primeira apresenta um movimento afetivo da musica, buscando expressar
um clima emocional. J4 a segunda aposta mais no movimento espacial, inves-
tindo na descri¢io de paisagens. Reiteramos que elas nio sao excludentes, mas
complementares. Entretanto, a opgao, por parte do jornalista, pela fungao ex-
pressiva ou descritiva indica uma postura editorial — seja ela especifica daquela
produc¢io ou uma diretriz da redacio.

A série “Os Jovens Quarentdes”, de Sandra Cabral, retrata o dia-a-dia des-
sa faixa da populagio sob distintas perspectivas: a vida emocional, o mercado de
trabalho, as relagoes familiares etc. Para isso, editorialmente observamos que o
papel central na reportagem nio ¢é da jornalista que assina, mas sim das fontes,
que indicam, junto a trilha selecionada, o caminho a ser seguido. A entonagao
da repérter apresenta certa formalidade, e devido a isso remete indiretamente
ao tema central: os quarentoes, o que nao prejudica a fluidez da reportagem. A
sonorizagao segue um esquema que Balsebre denomina tensio e trégua, com
a origem cinética dos dudios, permitindo, através da velocidade e da variagao,
determinar o ritmo do argumento. Aliada 4 fala dos entrevistados, a transi¢io
entre o perfil dos personagens retratados ¢ realizada pelas trilhas, apostando na
harmonia e na sonoridade para ir além da descricio e chegando 4 funcio estética
expressiva. Um exemplo ¢ quando, ao tratar do aumento de disputas no mercado
de trabalho e a dificuldade enfrentada pelo profissional para se colocar depois
dos 40 anos, a jornalista opta por uma trilha mais intensa, com batidas mais
marcadas e tons levemente mais graves que os apresentados anteriormente. Desta
forma, partindo do que tratam Martinez-Costa e Diez Unzueta (2005), a trilha
auxilia na transmissdo da informagio e no encadeamento narrativo da reporta-
gem ao reforgar o tom de desafio apresentado no texto.

O segundo capitulo da série, que trata das variacoes do perfil de con-
sumo, por exemplo, cruza as fungoes expressiva e narrativa ao utilizar trilhas
que fazem parte da histéria dos personagens, sucessos dos anos 1970 e 1980,
como ¢ o caso de Dancing queen, do grupo sueco Abba, de 1976. A base do
argumento da jornalista sobre a mudanga ¢ o envelhecimento dessa geracio,
nascida no final da década de 1960. Através da sele¢io de trilhas, a reportagem
ativa o processo de memoria e a associagao de ideias, criando um vinculo entre
o envelhecimento, a varia¢io de consumo e a manutencio da qualidade de vida
e da satide. Essa ativagdo se d4 pela marcagao de fases da vida do quarentao
através da musica — comecando com Dancing queen; passando por Pride (In the
name of love), da banda irlandesa U2, de 1984; pela versao da cldssica musica
grega Misirlou que o norte-americano Dick Dale regravou para o filme Pulp
[fiction: tempo de violéncia, de 1994; e encerrando em It’s raining men, cldssico
da disco music, langado pelo grupo Weather Girls, em 19827. Assim, o fluxo
de identidade a partir da trilha se inicia na infincia e passa pela adolescéncia
e juventude, para depois retornar ao inicio. Neste caso, a substituicao dessas
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musicas aleatoriamente implicaria em perda informacional, ji que a constru-
¢ao do cendrio é fundamental para que se compreendam os argumentos como
processuais e, a partir disso, se consolide o ponto de vista apresentado a partir
da associacao de ideias e ativacio da memoria.

A série de reportagens “A cidade que nao anda”, de Christiano Panvechi,
langou mao de estratégias um pouco distintas. As falas dos entrevistados, assim
como os textos do repérter, utilizam a descrigio como instrumento principal.
Especialistas e personagens contam a histéria de Sao Paulo a partir das mudangas
no transito para desenhar um retrato do trinsito da capital em 2008. O formato
das reportagens que compoem a série assemelha-se ao anterior, embora a maneira
como o jornalista as trabalha seja diferente. Nao hd muita variagao de trilhas. Na
primeira reportagem, por exemplo, um samba tradicional de S2o Paulo ¢ utilizado
como fundo musical. Embora ocorra a localizagio devido 2 musica selecionada, ela
ndo age sobre a organizacio narrativa ou a coesdo da reportagem. Trata-se de um
uso subsididrio, em que a substituicdo da trilha nio afetaria diretamente o conte-
do, ainda que exista a j4 citada questdo da identificagao. Ao final desta primeira
reportagem, o repdrter, que apresenta uma locugio mais leve e coloquial do que
a série analisada anteriormente, explora a constru¢io de cendrios falando sobre
trinsito diretamente da rua. Neste momento, os efeitos assumem uma fungio am-
biental, auxiliando no transporte do ouvinte ao palco dos acontecimentos.

O elemento comum entre as produgoes da série é a intensidade dramdtica
ao optar pelas histérias e personagens. Isso se reflete também na sonorizacio.
Um exemplo é a segunda reportagem, em que o jornalista acompanha um cami-
nhoneiro que cruza a cidade para demonstrar o estresse e a demora gerados pelo
trajeto. Neste momento a aproximagao ao ouvinte se intensifica pelo uso do som
ambiente e pela estrutura dialogal estabelecida com a fonte. A terceira reporta-
gem da série, que trata do transporte publico na capital paulista, potencializa essa
utilizagdo. Nela, o repérter abre mao das trilhas sonoras para ambientar a repor-
tagem quase completa com sons ambientes do metrd e do trinsito de veiculos.
Reforga-se o cardter de intensidade dramdtica das produgoes, explorando a afe-
tividade e propiciando a construgao de imagens a partir da associagao de ideias
e memoria. Esta estratégia permite explorar a memoria individual dos ouvintes,
assim como o imagindrio coletivo em que se inserem.

A terceira série que compde nossa amostragem, “Sao Paulo: capital da
pluralidade”, de Jodo Vito Cinquepalmi, mescla em sua estética acdstica as fun-
¢oes expressiva e descritiva de maneira equilibrada. Logo no inicio da primeira
reportagem uma marca de maior preocupagdo do jornalista com a sonorizagao
se observa na aplicacio de sobe sons. Trilhas que literalmente falam sobre a
capital paulista sdo utilizadas como estratégia de identificacio e, em alguns
casos, de aproximagdo com o ouvinte. Assim como as séries anteriores, os per-
sonagens tém um espaco de destaque, complementando estatisticas e falas de
especialistas. O texto do repérter e a fala dos entrevistados complementam-se
em uma conversa proxima, em um contar de histdrias caracteristico do rddio.
As trilhas marcam as fases das reportagens — nao temporalmente, como em
“Os Jovens Quarentoes”, mas através da mudanca de ritmos, tons e harmonia.
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Observa-se que as trilhas buscam transmitir sensa¢oes, como a melancolia, a
alegria, o saudosismo, refor¢ando o cardter expressivo e emocional e buscando
explorar o potencial multissensorial da linguagem sonora.

Para isso, o texto traz um carater narrativo-descritivo que alia aos poucos
momentos de uso de sons ambiente, como na segunda reportagem da série, quan-
do fala do Parque Nacional da Cantareira. O dudio, aliado a descrigao do cendrio
da regido, permite que o publico se afaste da imagem estereotipada de Sao Paulo
como uma “selva de pedra” para espagos mais verdes e vivos da capital. Neste mo-
mento, ao tratar dos riscos ambientais da cidade, o repérter opta por inserir uma
trilha mais grave, de ritmo pesado, que traz um ar dramdtico e atribui um tom
apelativo a questdo. Esta situagio em que a trilha atribui um tom muito dramético
a reportagem ¢ recorrente na série, que explora as sensagoes e emogoes e, em certos
momentos, sobrepde-se ao proprio contetido. Percebemos nesta série a adogao da
trilha — como fundo musical ou como sobe som — com o propésito de determinar
o ritmo e o tom das reportagens, com grande apelo emocional; e a adogao dos efei-
tos — reais ou irreais — de maneira mais moderada, de modo a propiciar a audiéncia
uma aproximagio com a informagio. Desta forma, é possivel estabelecer uma rela-
¢ao de espacialidade, remetendo o ouvinte a0 movimento — das fontes, da cidade e
dos acontecimentos — a partir do uso de sequéncias sonoras que buscam representar
unidades de lugar, colorir os ambientes através do som, explorando perspectivas,
planos sonoros e criando em certos casos a ilusdo de distAncia.

Consideracoes finais

As dinamicas de produgio radiojornalistica tém especificidades quando
se trata do contetido informativo ou interpretativo. Neste artigo, ao analisar-
mos trés séries de reportagens da Rddio Eldorado Sao Paulo, consideramos
que se trata de conteddos especiais e, consequentemente, com maior tempo e
elaboragao. Desta forma, as possibilidades de uso das ferramentas de estética e
narrativa radiof6nica disponiveis sio maiores.

Nas 15 reportagens analisadas nio observamos a utilizagdo de um dos
principais elementos da narrativa radiofénica: o siléncio. Em nenhuma das pro-
dugoes seu potencial como reforco e destaque da mensagem ou como marca de
tensao foi explorado. As trilhas sonoras, ao contrdrio, apareceram em 100% dos
offs dos repérteres. Vale ressaltar, entretanto, que os usos dados a essas trilhas
variaram de uma produgio a outra, circulando entre as fungdes expressiva e des-
critiva. Ainda que ambas convivam, a primeira delas predomina nas reportagens,
principalmente aliada aos personagens e as histérias de vida, explorando o cara-
ter emocional dessa fun¢io. Em alguns casos, essa predominancia leva, através
da trilha selecionada, a uma sensa¢do apelativa e demasiado dramatica, deixando
de lado a fungao jornalistica da reportagem. A fungao descritiva, embora apareca
também no uso de trilhas sonoras, predomina na aplicagio de sons ambiente e
efeitos, de maneira a transportar o ouvinte ao palco dos acontecimentos, aproxi-
mando-o tanto da informagio quanto da audiéncia.

Consideramos que nas séries de reportagens da emissora é possivel iden-
tificar uma preocupagao em explorar no dudio o potencial multissensorial da
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linguagem radiofénica, aplicando esse cardter ao jornalismo de maneira a co-
laborar com a constru¢io da narrativa. A exploracio desses potenciais permite
facilitar a transmissao e contextualiza¢io da informacio através da recriagao de
cendrios e acionamento das memérias individual e coletiva (HALBWACHS

apud BOSI, 1994) do publico.

Isso nos indica que as diretrizes de sonorizagao das reportagens da Rddio
Eldorado Sio Paulo variam de acordo com o jornalista que a produz. Nao se
trata necessariamente de uma diretriz institucional, mas de como o comunica-
dor compreende o papel da sonoriza¢io no radiojornalismo.
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Notas

1. Trabalho apresentado no GP Réddio e Midia Sonora do XI Encontro dos Grupos de
Pesquisa em Comunicagao, evento componente do XXXIV Congresso Brasileiro
de Ciéncias da Comunicacao.

2. Nio desconsideramos neste artigo que o rddio passe por um perfodo de metamorfose
e que estas mudancas afetam também suas caracteristicas centrais. Partimos da
proposigao de Lopez (2010) de que a opinido e a andlise passam também a assumir
um papel crucial no radiojornalismo, principalmente em decorréncia do aumento
de fontes de informagao para o publico a partir da disseminagdo das tecnologias da
informagio e da comunicagio.

3. Como o objeto deste artigo sao reportagens sonoras sem apoio e/ou complementagao
online, trabalharemos com a perspectiva eminentemente sonora da linguagem
radiofénica. No entanto, ressaltamos que os autores compreendem que no
contexto contemporineo a linguagem tem se expandido e abrangido, ainda que
complementarmente, questdes graficas, visuais e multimidia. Para saber mais sobre

isso, ver Lopez (2010 e 2011), Martinez-Costa (2001) e Cebridn Herreros (2001).

4. Ainda que as reportagens analisadas neste artigo estejam disponiveis no site da
emissora para download elou escuta em streaming, os autores consideram uma
manutencio da fugacidade do rddio, ja que ndo hd complementagao de contetido.
Por isso, como seguimos os pressupostos de Lopez (2010) ao definir o rddio
hipermididtico, acreditamos que o dudio deva ser independente e cumprir com seu
compromisso de eficicia informativa.

5. E importante ressaltar que nem todos autores concordam sobre o uso dos efeitos
construidos em estidio no jornalismo. Ferraretto (2001) acredita que o uso deve
ser comedido, preferencialmente restringindo-se aos sons captados no evento.
Desta forma, somente os sons reais seriam utilizados no jornalismo de radio.

6. E importante lembrar que a sonoplastia e o uso de efeitos no rédio é quase tio antiga
quanto o veiculo de comunicagio. Na era de ouro do meio no Brasil, por exemplo,
produgoes de entretenimento como o Programa do Casé, além das radionovelas e
esquetes de humor exploravam de maneira impar as possibilidades do som em estidio.
Um exemplo inusitado ¢ o programa “A Hora da Gindstica”, da Rddio Nacional, que
marcava o ritmo dos exercicios pelo toque do piano; além das radionovelas, que
criavam universos no imagindrio do ouvinte reconstruindo ruidos cotidianos.

7. Destacamos que, ainda que a musica final seja da década de 1980, integra o
movimento da disco music, que marcou os anos 1970, quando nasceram os
quarentoes de 2008.
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Resumo
A internet e as ferramentas multimidia estdo imputando uma nova configuragao aos meios de comunicagio.

A necessidade de se reinventar, imposta pelas novas tecnologias, afeta a identidade das midias convencionais
e provoca a redefini¢do espacial da difusdo. Partindo desta realidade, e tomando por base a andlise de um caso
concreto, este artigo procura discutir como os novos recursos, ao invés de representar uma ameaga ao radio
em sua configuragao original, podem ser utilizados para reforgar a proposta do rédio local.
Palavras-Chave: Rddio local; Réddio on/ine; Internet; Novas tecnologias.

Abstract

The Internet and multimedia tools are favoring a new scenario to the media. New technologies require the
reinvention of media and this affects the identity of the conventional media but also entail a redefinition of
the spaces of diffusion. From this fact, and based on the analysis of a case, this article discusses how the new
features, rather than posing a threat to radio in its original configuration, can be used to strengthen the local
radio proposal.

Keywords: Local radio; Online radio; Internet; New technologies.
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Introducao

J4 vai longe a discussao acerca da convergéncia mididtica, da hibrida-
¢ao dos meios e dos riscos impostos a identidade do rddio, enquanto midia
essencialmente sonora, frente aos recursos proporcionados pela internet e pelas
novas tecnologias. Também estd por demais vencida a ideia, a mesma quando
do advento da televisao, de que o rddio pode desaparecer em fungao do surgi-
mento de modernos e sofisticados instrumentos de comunicagao.

E claro que o rddio, a exemplo das demais midias convencionais (jornal e
televisao), nao tem ficado & margem da revolugio tecnolégica e informacional,
sendo incorporado também pelos computadores e passando a conquistar signi-
ficativo espago na web. A internet, alids, permitiu o surgimento de novos canais
e formas de comunicag¢ao, com variantes daquilo que até entdo se concebia
verdadeiramente como rddio. Trés categorias distintas sao descritas pelos estu-
diosos do ambiente virtual: as rddios offfine, as emissoras online e as webradios

(TRIGO-DE-SOUZA, 2003).

As emissoras offline, cada vez mais raras enquanto restritas a sua fungao
original, s3o as que se fazem presentes na rede de forma institucional, sem
transmissio regular de dudio. Sao pdginas virtuais com o objetivo de divulgar
a emissora, a programagao e seus comunicadores. Também servem de canal de
comunicagio com os ouvintes, permitindo a interagdo por blogs, chats e e-mails
e participagdo em promogoes. As rddios online, por sua vez, disponibilizam na
rede o mesmo sinal das ondas hertzianas, possibilitando o acesso em qualquer
lugar do planeta. A vantagem disso foi a globalizagdo do sinal das emissoras.
Por ultimo, hd as webradios, que transmitem exclusivamente pela internet, as-
semelhando-se muitas delas, segmentadas ou nio, as emissoras convencionais.
H4 que se distinguir ainda os milhares de canais de dudio presentes na rede,
a grande maioria dedicada & musica em seus diversos géneros. Neste caso, nao
tomados como rddio, por dispensarem os comunicadores.

O radio na internet

O que estd em discussao neste artigo ¢ o ridio em seu formato original,
ou seja, enquanto emissora hertziana, apropriando-se dos recursos da inter-
net para melhorar e ampliar sua atuagio e alcance. Por isso, ndo vem ao caso
discutir a especificidade das webradios, embora sua agio nio possa ser menos-
prezada diante da facilidade cada vez maior de recepgao do sinal, tendo em
vista a populariza¢io dos computadores, notebooks e principalmente celulares
e outros aparelhos sofisticados, de ficil portabilidade e manuseio, capazes de
se conectar a internet via rddio ou satélite. Deve-se considerar ainda a nova
tecnologia que ja disponibiliza wifi nos carros. Tudo isso aumenta o potencial
das emissoras do género, a grande maioria ainda feita de forma amadora, sem
cardter comercial e prescindindo de lucratividade. Hd que se observar, porém,
que, 2 medida que a internet avanga, tende a diminuir a audiéncia pelas ondas
sonoras, como atesta pesquisa da empresa norte-americana Bridge Ratings, de

2007, dando conta de que 48% das pessoas que acessam a internet por banda
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larga deixaram de ouvir o rddio convencional'. Nos Estados Unidos, o hébito

de ouvir rddio por internet atinge de 15 a 20% da populagio.

Razées como as descritas sao suficientemente fortes para justificar a pre-
senca cada vez mais marcante das emissoras convencionais na internet, as cha-
madas rddios online, que disponibilizam na web o mesmo dudio levado ao ar
e, gragas aos recursos tecnolégicos proporcionados pela plataforma, conteddos
complementares ou adicionais & programagao sonora.

Logo que descobriram a internet, as emissoras preocuparam-se em cons-
tar na rede de forma institucional, ou seja, em ter sua home page como forma de
divulgagao. Tao logo as condi¢des técnicas permitiram, passaram a disponibi-
lizar também o dudio antes restrito ao dial, o que entusiasmou proprietdrios e
comunicadores, independentemente do tamanho e poténcia da emissora, pela
possibilidade de esta ser ouvida no mundo todo. Isso nao, obviamente, com a
ilusdo de angariar audiéncia significativa fora da localidade, mas de poder se
dirigir e mesmo dialogar com ouvintes identificados com a comunidade e que,
por qualquer razao, estejam residindo em lugares distantes.

A maior virtude das transmissoes via web estd no fato de poder satisfazer
o interesse das pessoas pelos assuntos locais, de suas comunidades, em escala
global, fora do alcance das redes locais de informagao. “Se quiser saber o que
ocorreu em sua cidade, no outro lado do mundo, s6 a internet pode proporcio-
nar esta informagao no tempo escolhido, tanto em formato texto (periédicos
locais) como em 4dudio (emissoras de rddio locais)”. Enfatiza Castells (2002, p.
224) que “a liberdade para saltar a cultura global em busca da identidade local
prépria s6 ¢ possivel gragas a internet”.

Hoje, nao apenas pelo capricho de satisfazer as pessoas distantes iden-
tificadas com a regido, mas até pelo fato de que o computador tornou-se o
receptor preferido de significativo nimero de ouvintes, estar na internet é ne-
cessidade da qual as emissoras nao podem prescindir. E, jd que estar na web é
indispensdvel tanto para o propdsito institucional quanto para disponibilizar
o dudio do dial, as emissoras se utilizam da internet para também oferecer
atrativos adicionais ao dudio, fazendo da rede, intencionalmente ou nao, um
laboratério para a digitalizagao que se avizinha.

A digitalizacao do radio

Tao logo se falou em digitalizagao do sinal da radiodifusao, comegou
a se enfatizar a necessidade de as emissoras prepararem-se para utilizar os re-
cursos além do dudio proporcionados pela nova tecnologia. A disponibilizagao
de gréficos, mapas, textos e imagens poderia ser importante complemento ao
dudio transmitido pelas emissoras, com visualizagio pelos novos aparelhos re-
ceptores. Em que pese a preponderincia do dudio, as rddios fatalmente teriam
que se preocupar com os recursos complementares, o que daria certa vantagem
aos grupos de comunicagdo que jd trabalham com outras midias, como jornal
e televisdo, e principalmente com portais de internet, ou implicaria parcerias
estratégicas com provedores de contetido. O rddio, enfim, teria que se redefinir
em fungao do novo entorno hipermidia e multimidia.
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O alerta ¢ cada vez mais vélido, tendo em vista a migragao das emisso-
ras para a internet, s6 que, no que tange ao sinal digital, vive-se uma incégni—
ta. Nos paises em que jd foi implantado, o rddio digital enfrenta dificuldades
para se popularizar. Até na Inglaterra, onde a consagrada BBC criou cinco
canais com contetidos diversificados exclusivamente para o digital, estima-
-se que apenas um quinto da populagio tenha migrado para o sistema. Na
Alemanha, embora o alcance seja de 80% da populagao, a audiéncia é de
apenas 1%, situa¢io parecida com a da Espanha, onde faltam incentivos
governamentais e iniciativas empresariais para a popularizagio do digital.
Sem atrativos diferenciados, os ouvintes continuam optando pelo sinal ana-
l6gico. O mesmo ocorre nos Estados Unidos, onde vigora o sistema Iboc,
que permite a mesma frequéncia no dial/, mas ainda apresenta problemas de
propagagio (DEL BIANCO, 2009). As estimativas mais otimistas preveem
até dez anos para que o sistema venha a se consolidar e hd, inclusive, quem
cogite que a tecnologia possa até vir a ser descartada.?

A demora para que o sinal digital se concretize tem seu lado bom. As
emissoras ganham folego para se preparar em relagio aos novos recursos pos-
siveis com a digitalizagao, que é a disponibiliza¢ao de contetido complementar
a0 dudio, o que, pelo menos num primeiro momento, iria favorecer apenas os
grupos multimidia. Até entlo, a Gnica preocupacao dos radiodifusores estava
sendo apenas com a substitui¢cdo dos equipamentos (mesa de som e transmis-
sores) necessarios a transmissao digital. Com a popularizagao do sinal na in-
ternet, aos poucos as rddios vao criando intimidade com as ferramentas que
agregarao atrativos adicionais ao atributo sonoro.

A preponderancia do audio

A oferta de recursos complementares ao dudio nio significa dizer que
o rddio, enquanto som apenas, estd fadado ao desaparecimento. E ébvio que,
diante dos avangos tecnolégicos experimentados nas tltimas décadas, sobretu-
do no campo da informdtica e da internet, com suas sofisticadas ferramentas
interativas multimidia, a convergéncia de midias torna-se inevitdvel e tende a
se acentuar quanto mais avancada estiver a capacidade de transmissdo de da-
dos (textos, sons, imagens etc.).

No caso do rddio, embora jd haja quem tenha profetizado que o veiculo
seria “liquidado dentro do contexto multimidia” ou simplesmente “tragado
pela internet”, hd razdes fortes o suficiente para acreditar que isso nao vai acon-
tecer. E isso porque, exatamente como tem sido até aqui, o rddio, com o que
ele tem de mais peculiar, que é a capacidade de transmitir contetido de impor-
tAncia e entretenimento apenas com o som, continuard sendo um instrumento
atil e cada vez mais apropriado as necessidades sociais.

Fidler (1998), ao analisar as mutagoes a que os meios foram submetidos
ao longo da histéria, constatou que as transformagoes nao se dao por acaso e
nao estio restritas a fatores tecnolégicos, mas atendem, sobretudo, a neces-
sidades percebidas, sejam de ordem politica, econdémica ou social. Ou seja,

embora os avancos tecnolégicos oferecam as condigoes possiveis a toda sorte de
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transformag;c')es, a tecnologia nio é determinante. Qutras questoes tao ou mais

importantes precisam ser levadas em conta.

No tocante ao radio, fica mesmo dificil sentenciar a morte de um for-
mato que vai justamente ao encontro do ritmo da vida social contemporinea,
em que, “cada vez mais, as pessoas vao precisar ser informadas em tempo real
sobre o que estd acontecendo, no lugar em que se encontrem, sem paralisar as
suas demais atividades ou monopolizar a sua atengao para receber esta infor-
magao” (MEDITSCH, 2001, p. 229). E o rddio tem tudo a ver com isso sendo
o0 que e como ¢, e ndo mais. O rddio é o que ¢ justamente por ser “um meio de

comunicagdo sonoro, invisivel e que emite em tempo real”.

Logo, ainda que a convergéncia seja ponto pacifico, o rddio, em seu for-
mato cldssico, nao deve desaparecer. Tudo bem que nio ird ignorar os muitos
recursos proporcionados pela tecnologia digital e vird de fato a agregar dados
visuais, a titulo complementar, como jd faz na web, mas isso nao serd o essen-
cial, porque, ao prender as pessoas com textos e imagens, corre risco imediato
de ser trocado pela televisao ou pelo computador. E nem um nem outro ofere-
cem a mobilidade que o rddio d4, a nao ser quando utilizados exclusivamente

como ridio, ou seja, enquanto instrumentos receptores apenas de som.

O rddio, justamente por ocupar lugar privilegiado no contexto das co-
municagdes, como meio de baixo custo para producio e difusio, permitindo
acesso gratuito a todos os cidadaos, por maior que seja a introdugao de ino-
vacoes técnicas, continuard, conforme reitera Cebridn Herreros (2001, p- 32),
“tomando por base, em sua relagao com a audiéncia, a comunicagdo oral, a

magia da palavra, a musica, os sons de ambiente, o siléncio™.

A capacidade do rddio em provocar a criagao de um mundo imagindrio
e fantdstico, uma recriagao do mundo real, estimulada pelo som, ja foi contada
com propriedade por Armand Balsebre (1994). O poder da fala, dos ruidos, da
musica, dos efeitos sonoros, e até do siléncio, enfim, de todo um conjunto de
recursos estéticos, capazes de agugar a imaginagao de forma até mais significa-
tiva que o sentido simbdlico e conotativo das palavras, é peculiaridade inerente
a magia do rddio e que, por mais que sejam evidentes os apelos de uma era

dominada pela imagem, nio deve desaparecer.

O rédio pode e estd se redefinindo em funcio dos novos recursos tecno-
l6gicos, das plataformas e ferramentas multimidia. Jd nao é nenhum absurdo,
alids, falar-se de uma era da “radiovisio”. Mas é muito provédvel também que,
por muitas décadas ainda, sem importar as tecnologias que ainda estao por
vir, sempre que util s necessidades sociais do cotidiano, continuard o rddio
sendo tal como foi concebido. E essas necessidades sociais dizem respeito aos
nossos dias, em que a audigao, frequentemente, é o tinico sentido que podemos
despender para receber contetdo de interesse, seja para nos mantermos infor-

mados ou para fins de entretenimento.
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A plataforma é secundaria

Ha4 forte razdo, portanto, para o ridio continuar sendo como foi até
poucos anos atrds, antes da popularizagio da internet. Isso, entretanto, nao
significa dizer que haverd um declinio ou estagnagdo das pesquisas e inovagoes
voltadas ao ambiente virtual em sua rela¢do com o rddio, seja inventando no-

vos formatos ou agregando atrativos ao formato existente.

A era da internet nao tem mais volta. Como observa Cebridn Herreros
(2001), a internet estd modificando concepgoes tradicionais em todos os cam-
pos, aportando recursos que alteram substancialmente os préprios meios. E
nao hd nada de errado em o rddio, sempre que se achar por bem, e a platafor-
ma em questao permitir, agregar elementos paralelos — escritos ou visuais — a
informacio sonora. Isso nio significa descartar o rddio em sua concepgao ori-
ginal. A internet, alerta o pesquisador, pode sim ser competitiva com o rddio,
mas também pode ser sua grande aliada. “A questao implica, agora, otimizar
as relacoes, conseguir um reajuste de campos e uma harmonizacio dentro do

sistema competitivo multimididtico” (p. 21).

Cabrera Gonzidlez (2002) é precisa em sua comparacio do surgimento das
midias com a ampliagao de uma familia. O nascimento de um novo membro no
seio familiar ndo acarreta, necessariamente, a morte de outro. O mesmo acontece
com as midias. Mas é verdade que a evolugao é uma constante e que novos hdbi-
tos, novos jeitos, novas maneiras de lidar e conceber as coisas forgam a familia ou

a sociedade para melhor, ou pelo menos para um estdgio mais evoluido.

A internet, ao oferecer informagées em tempo real, amedrontou os jornais
e tragou a maioria deles também para o ambiente virtual. Todavia, os jornais
impressos nao desapareceram. Pelo contrdrio, melhoraram. Em poucos anos, as
empresas jornalisticas n4o apenas passaram a oferecer, no meio online, conteido
informativo e de forma original, totalmente nova, como também aprimoraram
suas versoes impressas, com design mais moderno, dinimico, colorido, agraddvel
aos olhos e ao processo cognitivo, tanto em termos de compreensao quanto de
evocagdo do contetido digerido pelo leitor. Isso, além do fato de que os periédi-
cos, agora, contam com duas versdes, uma impressa e outra virtual, geralmente
diferentes uma da outra. “Apesar dos augirios fatalistas iniciais, os especialistas
foram iluminados em matéria de comunicagao”, e os meios, ao invés de desapa-
recer, vao dotando-se de maior sentido e identidade (p. 437-41).

Para concluir esta ideia, voltemos a Fidler, em sua tese sobre a transfor-

magao dos meios, em que observava, ji em 1997, que:

O mais importante néo ¢é se os futuros didrios serdo publicados em papel ou em algum
novo meio de apresentagio eletronica. O que importa é que continuem tendo a
capacidade de informar em forma conveniente e responsdvel is pessoas nas comunidades
que atendem; que oferecam foruns acessiveis para o discurso priblico e o intercdmbio
de diversos pontos de vista; que convalidem e déem sentido as informagées dispares e

conflitantes; que facilitem a difusio da informagdo e de experiéncias que estreitam os
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lagos da comunidade, que denunciem as mds acoes e déem o alarme quando estd em
perigo a nossa liberdade, nossas comunidades e nossas vidas, e que continuem deleitando

e surpreendendo os leitores com o inesperado e o extraordindrio (1998, p. 379)".

A mesma observagao vale para o rddio e os demais meios de comunicagao.

A proposta do radio atual

A internet modificou as maneiras como as pessoas se informam. “Os
usudrios passaram a ter um poder que antes nio tinham, tanto para rece-
ber, buscar e contrastar, como também para incorporar informagao gerada ou
conhecida por eles” (CEBRIAN HERREROS, 2001, p. 22). O jornalismo
radiofénico, observa o autor espanhol, embora tenha sua for¢a na concep¢ao
tradicional da informagao, nio pode ficar somente nela, mas tem que aportar
também solugdes as necessidades imediatas.

Além dos programas de noticias, tem se desenvolvido os magazines, que abordam
temas de interesse sobressalente e de interesse humano e se ampliaram as andlises e
comentdrios por ocasidio das tertilias; é sua base forte e atual, com grande especificidade

pela rapidez, pela vinculagio imediata com a audiéncia.

Com o tempo, a informagao passou a ocupar lugar predominante dentro
das programacoes generalistas, e hoje as questoes da atualidade, seja sob a for-
ma de noticia, comentdrio, opinido, debate, dominam a programagao.

Claro que, diante da enxurrada de ofertas, viabilizada pelas tecnologias,
vivemos também a época da especialidade, refletida pela segmentacao nao ape-
nas do rddio mas do contexto mididtico como um todo. H4 canais para todos
os gostos. E, em se tratando especificamente do campo musical, pode-se ouvir
0 que quiser, a qualquer momento, por género, artista preferencial ou a selegao
de musicas de agrado do ouvinte, sem falar na possibilidade de baixar e copiar
discos, colegdes inteiras, em questao de minutos.

Se hd algo que a internet de fato mudou, e ird mudar muito mais, quan-
do logo estiver popularizado o wiff nos carros, é a programacao das emissoras
locais, que, por melhor que fagam, em termos musicais, nio farao melhor ou
diferente das redes multimidia e dos portais com sua infinidade de canais es-
pecializados em musica.

O diferente e exclusivo do rddio local passou a ser a informagao de pro-
ximidade, sejam noticias dos acontecimentos mais imediatos, prestagio de
servicos ou mesmo discussoes de interesse humano que dizem respeito as pro-
blemdticas do dia-a-dia do cidadao. E isso é tao verdade que estd refletido no
préprio conceito de radio local.

A ridio local é wma emissora de programagio especializada dentro de wma concepgio
generalista de enfoque geral sobre tudo o que concerne i localidade em que estd situada.
Uma rddio que atende aos interesses, responde aos gostos e necessidades de servigos de
comunicagio. Estd centrada na vida social, econdmica, politica e cultural de sua drea
de abrangéncia e também em tudo o que ocorre em seu exterior e que tenha repercussoes

na vida da comunidade (CEBRIAN HERREROS, 2001, p- 146).

151
LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Comasseto A internet como recurso para refor¢ar a proposta do ridio local

Ao rédio local compete, portanto, concentrar-se nos problemas, nas
temdticas proprias do lugar em que estd inserido, nos contetidos ignorados
pelos meios de comunicagio sem vinculo com a comunidade. E isso que lhe
confere identidade.

A questao da proximidade

Durante os tltimos anos, a concepgao de local passou a ser a de proxi-
midade. Com o advento da globaliza¢ao e a compactagio do tempo e espago,
evoluiu-se de um conceito territorial para um sentido antropolégico. E o préxi-
mo passou a ser tudo que estd mais unido ao ser humano: a prépria identidade,
o familiar, o entorno social imediato, vinculos de amizade e de trabalho e pre-
feréncias. O local diz respeito a tudo que desperta algum sentimento de afini-
dade com as pessoas, jd nao importando tanto longe ou perto fisicamente, de
forma que os meios locais nao podem ficar alheios as temdticas em evidéncia
na midia global. Pela facilidade com que chegam as casas de todos os cidadaos,
os acontecimentos de maior impacto permeiam o imagindrio da audiéncia.

Com a comunicagao e as relagoes globalizadas, tudo ficou mais familiar
ou tem mesmo impacto direto nas comunidades. Uma epidemia de gripe na
Asia poe em alerta regides produtoras e exportadoras de frango em todo o
planeta. E a habilidade do comunicador estd em relacionar perdas ou ganhos
locais por conta do episédio no outro lado do mundo. Da mesma forma, com a
facilidade e agilidade com que as pessoas se movem de um continente a outro,
¢ praticamente impossivel ao Brasil passar incélume a um surto de gripe suina
na Europa, o que demanda ag6es e estratégias locais para minimizar os impac-
tos da doenca. E também a brutalidade com que um astro do futebol assassina
a amante desperta comogao nio apenas na cidade do acontecimento ou entre
os torcedores do clube, mas se trata, acima de tudo, de um drama de interesse
humano a que todos estdo sujeitos e que pode suscitar discussoes sobre a vio-
léncia familiar ou passional no 4Ambito local.

Paralelamente a isso, por mais que a comunicag¢ao globalizada e instan-
tinea das redes digitais altere de forma fundamental o significado e a dinAmica
dos lugares, a vizinhanca, o bairro, a cidade ou a regiao urbana ainda consti-
tuem pontos de referéncia relativamente estdveis. No mundo inteiro, as pes-
soas, para as mais diferentes necessidades, ainda dependem umas das outras;
constroem vinculos e relagdes; compartilham valores, alegrias e dificuldades;
reclamam, reivindicam e se organizam para resolver os problemas da vida di-
dria, e dificilmente dispensam da meméria a sensagao de enraizamento num
lugar. “Sem ddvida, a grande maioria das pessoas nas sociedades tradicionais,
bem como nas desenvolvidas, vive em lugares e, portanto, percebe seu espago

com base no lugar” (CASTELLS, 2001, p. 447).

A relevincia exercida pelo espago local reforga, portanto, a necessidade
de meios que contemplem essa realidade. A midia local tem, nesse sentido,
papel insubstituivel, mas que, mais que uma obrigagao, deve ser visto como
oportunidade. Num contexto em que a proliferacao de meios e canais e a di-
ficuldade de competir em escala mais ampla com os conglomerados de midia
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obrigam a descoberta de novos nichos de mercado, o espaco local nao pode ser
desprezado. Pelo contrério, esse é o lugar que se abre para o diferente, que com-
porta e requer o diferencial que a grande midia nao d4 e que, por isso mesmo,
apresenta-se como alternativa aos veiculos que, por suas limitagoes, correm
risco de sucumbir a crescente expansao dos meios globais.

Especialmente o radio, por suas caracteristicas, tem potencial para atuagao
mais destacada nesse meio. E acessivel, identifica-se facilmente com o publico e
traz consigo a experiéncia adquirida de uma relagao histérica com o local.

O reforco que vem da internet

J4 estd bastante claro que o rddio convencional nio desaparece por conta
da internet. Mas também sobram evidéncias para concluir que o rddio encon-
tra-se em um novo cendrio em que se faz impossivel ignorar a digitalizagao e a
convergéncia de midias. Estd-se vivendo agora o que Cebridn Herreros (2001)
denomina “terceira geragao do rddio”, com mudangas complexas implicando
muita inova¢io de contetdos e servicos. “Nesta transformacio, o rddio deve
evitar o risco de sua absor¢ao total, devendo sim promover a integragio har-
monica com meios mais atrativos. Isto supde maiores desafios de imaginagdo e
criatividade” (p. 28). O autor observa que:

Em seu proveito, o rddio encontra novas ferramentas procedentes também da inovagio
técnica. O rddio entra na era da multimidia com incorporagio, como apoio, de valores
agregados com outros sistemas expressivos, com capacidade para integrar tratamentos de
voz e som pelos computadores, a edigio digital e a entrada de novos sons; é a tendéncia
do rddio converter-se também em um rddio multimidia, se nio em sua plenitude, pelo
menos em uma aproximagio que beneficie a melboria da informagio (CEBRIAN

HERREROS, 2001, p. 28).

Logo, nao apenas para alcangar um publico que ji faz do computador o
principal instrumento de recep¢do da programagao levada ao ar, cabe ao ridio
fazer uso dos recursos informdticos existentes para agregar dados e atrativos
adicionais, como forma de melhorar a informacio e de manter e ampliar a
audiéncia, sobressaindo-se num cendrio tao competitivo.

Almeida e Magnoni (2009) ja mostraram como algumas grandes emis-
soras brasileiras (BandNews, Jovem Pan, Eldorado, CBN, Bandeirantes) estao
se utilizando de sites radiofonicos interativos para se redesenhar na internet,
com a oferta de muitos atrativos, entre os quais a apresentagao de videos com-
plementares & programacao levada ao ar.

Aos poucos, as emissoras de rddio vao fazendo o mesmo que j4 é desen-
volvido pelos portais de internet, com a apresentacio de contetdo diversifica-
do, envolvendo 4udio, fotografia, video e texto. A criatividade no se restringe
mais aos portais ou grupos multimidia. O rddio convencional, inclusive as pe-
quenas emissoras distantes dos grandes centros, trata de fazer algo semelhante.
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Estudo de caso

Quando se comegou a falar em digitalizacao do rddio, as emissoras do
interior, a principio, ignoraram a mudanga. Num segundo momento, pas-
saram a se preocupar apenas com a infraestrutura técnica necessdria para a
transformagio. A questio do contetdo, até hoje, é vista em plano secunddrio,
devendo ser discutida em etapa posterior, ainda mais diante das indefini¢oes
e lentidao com que a migracdo ocorre (cf. COMASSETTO, ANDRADE e
SLONGO, 2006).

Isso, ndo obstante, no impediu que inovagoes fossem sendo incorpo-
radas ao rddio no momento em que se descobriu que este nao podia ignorar a
internet. Primeiro, como jd foi dito aqui, para expandir o sinal do dudio, ou
seja, para que a rddio pudesse chegar a0 mundo todo com o auxilio da web.

Inicialmente, surgiram as pdginas institucionais, com histérico da emis-
sora, informagoes sobre a equipe e a programacio, contato comercial. Dai veio
o 4dudio, e logo depois algumas emissoras passaram a permitir também ima-
gens dos comunicadores captadas por webcams nos estidios.

O passo seguinte foi utilizar as pdginas para disponibilizar conteddo
jornalistico, com resumo das matérias veiculadas nos noticidrios ou durante a
programagcio. Algumas emissoras, jd de inicio, permitiam o acesso ao dudio de
entrevistas levadas ao ar. Esses podcasts ficavam disponiveis em arquivos digi-
tais, podendo ser acessados pelo ouvinte a qualquer tempo. Se alguém perdesse
o noticidrio ou uma entrevista, poderia ouvir mais tarde.

Mais recentemente, muitas das matérias postadas no site comegaram a
aparecer acompanhadas de fotografia. Principalmente fotografias pessoais ou de
acontecimentos afetos a editoria de seguranga (acidentes, crimes, etc.), que des-
perta curiosidade imediata. E a novidade agora é a disponibilizagao de videos,
geralmente de até um minuto, semelhantes as matérias veiculadas na televisao.

A titulo de exemplo, observamos o caso de duas emissoras do interior
de Santa Catarina (Brasil), mais especificamente da cidade de Concérdia, no
Oeste catarinense — Rddio Alianga e Rddio Rural —, emissoras AM com potén-
cia de 5 a 10 kw’, que ndo integram nenhum grupo ou rede de comunicagio
e nao trabalham com outras midias (televisao, jornal, portal de internet), mas
que fizeram de suas pdginas na internet (www.radioalianca.com.br; www.ra-
diorural.com.br) praticamente portais de noticias. Além de todos os atrativos
descritos, as emissoras, que sempre tiveram foco no jornalismo local e gozam
de grande audiéncia por causa disso, disponibilizam vdrias informagoes de
servico (previsao do tempo, indicadores financeiros, agenda cultural, receitas,
links de utilidade publica) e blogs de colunistas, nem todos com vinculagao
direta a emissora, mas que escrevem a titulo de colaboragdo. Os sites também
tém um canal para comunicagio direta com o ouvinte e, no caso de uma delas,
um canal de dudio adicional, com programac¢io musical alternativa, diferen-
ciada da sele¢ao bastante popular que leva ao ar.

Os maiores atrativos dos sites das emissoras, que nunca viram a internet
como concorrente, mas aliada do jornalismo, tém sido os videos com noticias.
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Disponibilizados sempre que hd algum acontecimento relevante, de interesse
publico (em média um a dois por semana), os videos chegam a registrar até 20
mil acessos num dnico dia, nimero considerado bastante significativo numa
cidade de 70 mil habitantes. Quando nio hd possibilidade de gravar video,
procura-se disponibilizar a matéria com fotos.

A ideia surgiu a partir da curiosidade manifestada pelos ouvintes, sem-
pre que havia algum fato principalmente da 4rea policial, de ver as imagens
do acontecimento ou dos envolvidos. E importante lembrar que, muito antes
ainda do surgimento da internet, logo que uma das emissoras (Radio Alianca)
comegou suas atividades, na década de 1980, jd costumava disponibilizar na
porta de entrada da rddio fotos de episédios da drea policial. A iniciativa, le-
vada a cabo pelo departamento de jornalismo, dependendo do acontecimento,
reunia grande ndmero de curiosos na rua em frente a rddio.

A criagao e as inovagoes nos sites partiram das préprias equipes de jor-
nalismo das emissoras. Nao foi exatamente uma politica ou iniciativa das em-
presas. Tanto que, para cuidar da plataforma adicional, nao foi contratado nin-
guém. Tudo é feito pelos profissionais que trabalham no jornalismo e que, em
toda cobertura que realizam, carregam consigo médquinas fotogrdficas amado-
ras (cybershot Sony, de 7,2 mp), que também armazenam videos. Os videos
nao recebem nenhum tratamento especial. As imagens apenas sao editadas em
programa do préprio sistema operacional Windows, com a agregacio posterior
do 4udio, sintetizando-se a matéria em até um minuto. Nao hd passagens do
repérter, como na TV, e dificilmente sdo apresentadas entrevistas. Em sintese,
trata-se de uma descri¢do rdpida (resumida) do fato, com apresentagio das
imagens, l/inkada com o YouTube, onde a matéria fica armazenada, como es-
tratégia para economizar a memoria dos provedores que servem as emissoras.

Todas as matérias sé vao para a internet depois de veiculadas primei-
ro no rddio. O rddio ¢é a prioridade, é o negécio das empresas, e continua a
exibir as mesmas caracteristicas de antes, sempre zelando pela mobilidade e
imediatismo. A web, no presente caso, de forma alguma ¢é usada para substi-
tuir ou ocupar o espago das rddios. Também nao recebe contetido além dos
noticiados nas emissoras. Os sites servem sim como complemento as maté-
rias levadas ao ar, no sentido de saciar a curiosidade dos ouvintes que querem
ver imagens dos acontecimentos.

A iniciativa foi tdo bem recebida que, além de ampliar a audiéncia e
tornar as emissoras cada vez mais populares na internet, serve também de
fonte as repetidoras de televisio que atendem a regido. Como as TVs nao tém
sucursais instaladas no municipio, com frequéncia seus departamentos de
jornalismo procuram as rddios solicitando as imagens para veicular em seus
noticidrios regionais.

O novo perfil profissional do radio

As mudangas provocadas pelas novas tecnologias e pela convergéncia mi-
didtica afetam diretamente o campo profissional das comunicagées. A necessida-
de de formagio continua e reciclagem permanente j4 nao é nenhuma novidade
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em qualquer setor, mas, especificamente no que se refere as novas demandas da
radiodifusio, os profissionais sao convocados a exibir perfil multimididtico, com
dominio de todos os recursos colocados a disposi¢ao das midias.

Até entio o que se via era a evolugio de um jornalista generalista ou especializado
que iniciava sua profissio num meio e logo ia passando por outros. Agora, requer-se
um trabalho simultineo em todos. Esta ¢é a novidade e o maior desafio profissional e
mental: agilidade de pensamento, de compreensio global e de rapidez para adaptar-se
a cada um dos meios (CEBRIAN HERREROS, 2001, p. 248).

Os novos tempos pedem, a0 mesmo tempo, formagao bdsica, generalista
e especializada. Os casos aqui analisados exemplificam o que estao a fazer os
novos profissionais do rddio. Nestes casos, por iniciativa prépria, mas que j4
passa a ser politica de contrata¢ao em boa parte das empresas de comunicagao.
E esse é o desafio que se apresenta cada vez com mais evidéncia para as escolas
de jornalismo, que se veem obrigadas a modernizar seus curriculos de acordo
com as novas demandas do mercado. Quase 15 anos atrds, Fidler chamava a
atenc¢ao sobre a nova realidade, enfatizando que:

A demanda de profissionais para os meios aumentard substancialmente nas
proximas décadas. Mas os jornalistas da préxima geragio necessitardo maiores
conhecimentos em temas como redagio abstrata, dudio digital, edicio de video
e navegagio de hipermidias, assim como maior conhecimento das ciéncias da
informagdo e comunicagdo. [...] A continuar convergindo as tecnologias de edigdo,
dudio e video, é inevitdvel que passe a moda das atuais distingées entre os meios

grdficos e eletrdnicos de difusio (1998, p. 380).

Claro que os novos tempos, ao passo que esto a exigir maior profissio-
nalismo e criatividade, pedem também maior valorizagao dos profissionais da
midia e equipes mais sélidas, no sentido de continuar produzindo informacio
de qualidade. O grande risco advindo das inimeras tarefas que o novo profis-
sional tem que dar conta é o de fazer um jornalismo (entenda-se reportagens)
cada vez mais apressado, formatado e simplista.

Consideracoes finais

O advento da internet e os avangos experimentados na dltima década no
espago da web provocaram uma mudanca radical nas préticas sociais e comuni-
cacionais. Pierre Lévy e André Lemos (2010) chamam a atengio, sobretudo, para
trés grandes linhas de transformagio no que tange 3 mutagao contemporinea
das midias: a) a perspectiva global das midias; b) a convergéncia entre os suportes
mididticos; ¢) a interago e inser¢ao de novos atores sociais, seja por intermédio
de novos meios de comunicagiao ou mesmo nas midias convencionais.

O fato ¢ que, agora, quase tudo estd na web, incluindo jornais, radios,
televisoes. E isso significa que, além de poderem ser “captadas”, lidas, escu-
tadas, ou vistas de qualquer canto do planeta, engendrando uma dimensao
com transparéncia e perspectivas potencialmente globais, as velhas midias de
massa também veem-se forcadas a se reconfigurar, de forma a atender a novas
necessidades politicas e sociais, num espago agora plural, interativo e libertdrio.
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Nio se trata apenas de uma mudancga nas formas de produgio e dis-
tribuicao do contetdo informacional, mas sobretudo de novos hédbitos e ne-
cessidades nas formas de comunicagao, colaboragao e de compartilhar o co-
nhecimento. Nesse sentido, a sociedade jé nio abre mio da interatividade e
da infinidade de recursos da web, cuja riqueza estd justamente na vasta oferta
de produtos que ela pode proporcionar, sem necessidade de ter que recorrer a
midias diversas para a satisfagao de nossos afazeres cotidianos.

Logo, o contexto da cibercultura nao pode mais ser ignorado. E, no
que tange a discussdo aqui engendrada, longe de representar uma ameaga a
radiodifusao, a internet pode funcionar como aliada para reforcar a proposta
jornalistica do rddio local. Experiéncias bem sucedidas tém comprovado isso e
contribuido, inclusive, para ampliar a audiéncia e aumentar a credibilidade do
rddio em seu formato convencional. O rddio, por suas caracteristicas funda-
mentais, continuard ocupando espago considerdvel no contexto da comunica-
¢40, mas nao poderd prescindir das novas e modernas tecnologias que lhe sio
colocadas a disposi¢ao para incrementar seu contetdo e saciar a curiosidade de
um publico cada vez mais sedento por informagao de qualidade e que jd nio
abre mao do ambiente virtual.
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News values in the community radios
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nas radios comunitarias e tem nove livros publicados, abordando meio ambiente, cultura,
literatura e comunicacao.

Resumo
Os critérios de noticiabilidade — ou valores-noticia — das ridios comunitarias devem se submeter aos seus

principios. Servir a comunidade é o principal deles. Como o radiojornalismo nessas emissoras deve ser aber-
to 2 comunidade e elaborado por voluntdrios, ele tenderia a se diferenciar dos demais veiculos. Igualmente,
também os valores-noticias que estas emissoras adotam seriam singulares.

Palavras-Chave: Ridios comunitarias; Valor-noticia; Radiojornalismo

Abstract

The criteria of newsworthiness — or news values — of the community radio stations must respect their prin-
ciples; serving the community as the main one. Since radio journalism at these stations should be opened
to the community and prepared by volunteers, it would tend to differ from other communication vehicles.
Likewise, the news values thatr community radio stations adopt would be differentiated.

Keywords: Community radio; News values; Radio journalism
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Radiojornalismo em radios comunitarias

A questio do valor-noticia nas emissoras comunitdrias, proposito deste ar-
tigo, fez parte da pesquisa que concluimos em janeiro de 2011, necessiria para
obten¢io do titulo de mestrado no Programa de Pds-Graduagio da Faculdade de
Comunica¢io da Universidade de Brasilia. A pesquisa teve um cardter mais abran-
gente que este artigo — ela abordou os conceitos e priticas do radiojornalismo nas
radios comunitirias (RC) e nio somente a questao do valor-noticia.

O trabalho consistiu num cotejamento de informagoes entre os que fazem
ridio comunitdria “na pratica” com as concepgdes tedricas esbogadas por estudio-
sos do tema. Visitamos oito rddios comunitdrias e entrevistamos pessoalmente seus
dirigentes e/ou responsdveis pelo jornalismo; entrevistamos “autoridades no assun-
to” (dirigentes de outras emissoras, militantes, estudiosos, pesquisadores académi-
cos e nao académicos); averiguamos a bibliografia de referéncia sobre o assunto.

O objetivo da pesquisa era estabelecer um quadro de prdticas e conceitos
de radiojornalismo nas RCs que representasse todo o pais. Decidimos selecionar
e pesquisar um grupo de “emissoras-padrio”, aquelas RCs diferenciadas entre si
que possufam determinadas caracteristicas de programagio e gestio. Formou-se
um grupo heterogéneo de oito emissoras-padrio, distribuidas por trés regioes.
Estivemos no Nordeste, na Rddio Sol e Rddio Guabiraba (Pernambuco), na Santa
Luz FM e Valente FM (Bahia); no Sudeste, na Rddio Helipolis (Sao Paulo); no
Centro-Oeste, na Rddio Utopia, Nova Vida e Lider FM (Distrito Federal).

Foram visitadas emissoras autorizadas (reconhecidas pelo Estado) e nao au-
torizadas. Ter ou nao autoriza¢io pouco importava para a pesquisa. Mais impor-
tante era saber qual a concepgao do dirigente para o radiojornalismo nas condigoes
em que a emissora se encontrava (sujeita ou nao  repressao pelo Estado). O grupo
incluiu emissoras que fazem radiojornalismo: a) rotineiramente, b) esporadicamen-
te, ou ¢) que planejam fazer no futuro.

A pesquisa concluiu que ndo hd — hoje - um radiojornalismo que seja carac-
teristico das rddios comunitdrias. Ao que parece ele estd em formagao. No entanto,
alguns conceitos e priticas sdo visiveis em algumas emissoras ou na concep¢io de
dirigentes, estudiosos ou militantes.

Eis os conceitos e prdticas que a pesquisa identificou: a noticia como “um
processo” (ela ndo se esgota na fala do locutor); o ouvinte faz a noticia; a linguagem
¢ informal; o radiojornalismo prioriza o local (a comunidade); o radiojornalismo
tem compromisso com a comunidade; a noticia é um servio de cardter social; o
radiojornalismo depende da credibilidade; o radiojornalismo necessita de liberdade
para atuar; o valor-noticia é focado na comunidade; a prestacio de servigos é parte
do radiojornalismo; o formato radiojornalismo ¢ adequado a RC; as principais
fontes de noticia estao na comunidade; propaganda nio deve ser confundida com
jornalismo; o tempo do jornalismo ¢ dado pela noticia.

A noticia

Vamos considerar “noticia” como a divulgacao, difusao ou relato de fa-
tos ou acontecimentos por meio da comunicagio.
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Luiz Costa Pereira Junior observa que “a noticia resulta de selegoes e
exclusoes deliberadas nestes trés momentos do trabalho com a informacao:
apuracao, apresentagao (redagao, produgdo de imagens) e edicao” (PEREIRA
JUNIOR, 2010, p. 55).

E fungéo do jornalista selecionar, entre tantos acontecimentos, o que
¢ noticia. E preciso ter critérios para fazer essa selecao, saber identificar os
valores-noticia ou “critérios de noticiabilidade”, assim definidos por Traquina:

Os critérios de noticiabilidade sio o conjunto de valores-noticia que determinam se
um acontecimento, ou assunto, é susceptivel de ser noticia, isto é, de ser julgado como
merecedor de ser transformado em matéria noticidvel e, por isso, possuindo “valor-

noticia” (newsworthiness). (TRAQUINA, 2005, p. 63).

Esses critérios de noticiabilidade nao so fixos no tempo ou no espago.
O que ¢ valor-noticia pode mudar com o tempo e de acordo com o veicu-
lo de comunicagao. Para os jornais populares, por exemplo, assassinato é um
valor-noticia poderoso; para uma rddio comunitdria este tipo de acontecimento
pode nio merecer atengio e até ser descartado.

Nao ¢ muito claro para os repérteres ou editores quais os critérios que
utilizam para identificar e selecionar o que interessa para o jornalismo. Traquina
(2005, p. 62) diz que diversos estudos revelam que os jornalistas tém “uma enor-
me dificuldade” em explicar o que é noticia e deixar claro quais sio os seus
critérios de noticiabilidade. Marcelo Parada, que atua em rddio comercial, diz
que, em geral, os jornalistas sa0 movidos pelo “faro” na escolha do que ¢ noticia.

No caso das rddios comunitdrias, nossa pesquisa observou um problema
de origem: o radiojornalismo comunitdrio é feito por voluntdrios, nio jornalis-
tas em sua grande maioria, e estes desconhecem as técnicas bdsicas de jornalis-
mo. Mas a prética do radiojornalismo que lhes daria esse “faro”, essa percep¢io
“indescritivel” para o que ¢ noticia. E, embora possamos rastrear alguns ele-
mentos, identificar alguns valores-noticia recorrentes, o elemento subjetividade

sempre vai estar presente.

De qualquer modo, como diz Nelson Traquina, identificar o que é noti-
cia ndo parece ter lastro cientifico:

A pergunta “o que é noticia?” podemos responder que a resposta dos membros da tribo
Jornalistica ndo é cientifica, aparece como instintiva, e permanece quase como uma
légica nao explicitada. [...] Néo hd regras que indiquem que critérios tém prioridade
sobre os outros; mas os critérios de noticiabilidade existem, e sdo duradouros ao longo

dos séculos. (TRAQUINA, 2005, p. 96, grifo nosso).

Apesar dessa visio, existem algumas regras e critérios minimos para se-
lecionar o que é noticia. Considere-se o que diz Luis Mauro S4 Martino: para

alguns jornalistas a sele¢ao ¢ um processo racional. No entanto,

se para o jornalista parece evidente quais sio os critérios de selegio, a andlise das matérias

publicadas mostra nio apenas a escolba arbitrdria, mas também certas reqularidades
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no tratamento da informagdo que indicavam a existéncia de categorias subjetivas para

a selegio dos fatos. (MARTINO, L. M., 2003, p. 109).

Para Luis Mauro S4 Martino, cada fato teria um “preco simbdlico” que
mostraria sua potencialidade de ser transformado em noticia.

J4 Ciro Marcondes Filho associa o valor-noticia ao cliché. Ele diz que o
valor-noticia resulta da busca de clichés pelos jornalistas. A maior parte das noti-
cias se estruturaria em torno de clichés. “Assim eles (os jornalistas) se tornam ato-
res privilegiados na manutengio de idéias, verdadeiros agentes conservadores da
cultura” (MARCONDES FILHO, 2002, p. 109). Operar com clichés, segundo
o mesmo autor, ¢ mais fdcil, mais simples. Clichés constroem as noticias: “jor-
nalistas ndo partem para o mundo para conhecé-lo; ao contrério, eles tém seus
modelos na cabega e saem pelo mundo para reconhecé-los (e refor¢d-los)” (idem).

O jornalismo, portanto, teria uma fungao conservadora. Os jornalistas,
ainda segundo Marcondes Filho, reconstroem diariamente o mundo com o ob-
jetivo de “manter o mundo exatamente como ele ¢, a saber, 0 mais préximo da

fantasia que as pessoas tém do mundo” (MARCONDES FILHO, 2002, p. 120).

O primeiro estudo sobre o valor-noticia foi feito por David White, em
1950. Ele observou o processo de gatekeeper nas redagdes — como se seleciona
o que é e 0 que nio é noticia. Suas conclusdes quanto ao processo nas redagdes
apontam, também, para escolhas subjetivas.

Nelson Traquina (2005) sistematizou as concepgdes de diversos autores
sobre valor-noticia, incluindo a sua também:

a) Para Mitchel Stephens (1988) as “qualidades duradouras” das noticias
sd0: o extraordindrio, o insélito, o atual, a figura proeminente, o ilegal, as guer-
ras, a calamidade e a morte.

b) Herbert Gans (1979), estudando os telejornais das trés principais ca-
deias norte-americanas (ABC, CBS e NBC) e as revistas Newsweek e Time,
em épocas diferentes, concluiu que 85% das noticias sobre assuntos nacionais
tratavam de pessoas conhecidas: 1) o presidente dos Estados Unidos; 2) minis-
tros e a familia do presidente; 3) pessoas conhecidas envolvidas em escandalos.

O que era noticia? 1) conflitos e desacordos dentro do Governo; 2) decisoes
e propostas do Governo e ceriménias; 3) mudangas de pessoas. O estudo ainda
aponta para trés categorias de acontecimentos: os protestos, os desastres e o insdlito.

¢) Gantung e Ruge (1965/1993) teriam sido os pioneiros nos estudos para
identificagdo dos valores-noticia adotados pelos jornalistas. Ao final enumeraram
12 valores-noticia: 1) duragio do acontecimento; 2) a amplitude do evento; 3) a
clareza ou falta de ambiguidade; 4) a significincia; 5) a consonancia (facilidade
de inserir o “novo” numa velha ideia que corresponda ao que se espera); 6) o ines-
perado; 7) a continuidade (da noticia); 8) a composicio (em relagao as demais
noticias); 9) a referéncia as nagoes de elite; 10) a referéncia as pessoas da elite; 12)
a referéncia as pessoas envolvidas; 12) negatividade (bad news is good news).

d) Ericson Baranek e Chan identificam como valor noticia: 1) a con-
tinuidade; 2) a consonincia; 3) o inesperado (os acontecimentos negativos
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“parecem ter mais valor-noticia”); 4) a infragao (de leis, a m4 gestao, mau com-
portamento de funciondrio ou autoridade).

e) Nelson Traquina concebe:
e.l — valores-noticia de selecao:

e.1.1 - por critérios substantivos (avalia¢ao da noticia por sua importincia):
a morte (“onde hd morte hd jornalistas”), a notoriedade, a proximidade, a rele-
véncia, a novidade, o tempo, a notabilidade (a qualidade de ser visivel, tangivel)',
o inesperado, o conflito ou a controvérsia, a infracio, o escindalo.

e.1.2 - por critérios contextuais (contexto de produgio): disponibilidade
(condigoes de fazer a cobertura), equilibrio (em relagao ao que j4 foi dado, ou se
foi dado em quantidade), visualidade (para a TV, se tem imagens; para o rddio,
se hd som, registro sonoro ou relato etc.), a concorréncia (a questao da disputa, o
“furo”), o dia noticioso (um evento pode ser derrubado pelo outro).

e.2 — valores-noticia de construgio: a simplificagdo (fatos complexos, intra-
duziveis, perdem para os mais claros), a amplificacio (o titulo amplia a dimensao
do fato e faz virar noticia), a relevincia (para a sociedade, para o Governo etc.),
a personalizagio (quanto mais personalizado o acontecimento mais chances tem
a noticia de ser notada), a dramatizagio (reforco ao emocional), a consonincia.

O jornalista José Cleves trata os valores-noticia como temas de “interesse
jornalistico”. Quais so eles?

Interesse piblico: é o que mexe com o bolso, com o destino, com a qua-
lidade de vida do cidadao, despertando o interesse coletivo por questdes como o
patriménio, propriedades e varia¢oes no custo de vida; as inquietagdes politicas de
maior relevincia; o clima de inseguranca; os prejuizos aos cofres publicos ou qual-
quer medida politica de maior impacto no orcamento e no futuro da populagio,

em suas necessidades basicas.

Interesse popular: é aquele motivado pela curiosidade, o probabilistico, o

bizarro, o entretenimento e a crenga.

Interesse privado: o interesse individual, particular, de alguma pessoa ou
institui¢do — ou grupos destas, por questoes imateriais acerca de um determinado

fato que nio interessa a coletividade.

Interesse transitério: acontecimentos que interessam ao publico naque-
le momento ou naquele periodo (eventos sazonais, de épocas bem definidas pe-
las estagbes do ano ou eventuais pela sua natureza, porém de relativo interesse

jornalistico).

Interesse volatil: os de grande emogao, fugazes como os prazeres do esporte

e da competigao. (CLEVES, 2009, p. 172).

Valor-noticia para o radio

A principio nao hd diferenca entre o valor-noticia adotado para diferentes
veiculos. O que ¢é noticia para o jornal impresso também seria para o rddio ou
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para TV. Mas nao é assim. Na TV — onde o que mais importa é a imagem - essa
diferenca é bem mais evidente. A imagem “graciosa” de um gatinho maman-
do o peito de uma cadela pode render a matéria final do telejornal de sdbado.
Essa mesma noticia, conforme um dos critérios contextuais apresentados por
Traquina (“visualidade”), provavelmente nao seria veiculada numa emissora de
ridio. Também podemos cogitar de matéria sobre fotos revelando atos irregula-
res de autoridades publicas — teria bom espaco no jornal impresso, mas sofreria
limita¢oes no rddio.

A defini¢do do valor-noticia para cada veiculo nio é somente uma
questdo de suporte tecnolégico. As particularidades de cada um definem
o jornalismo e, antes disso, o que ¢ valor-noticia para cada um. O imedia-
tismo do rddio pode descartar matérias sobre eventos do passado. O jornal
impresso pode desprezar a fala de determinada pessoa se a matéria (o fato
jornalistico) depender do tom de quem fala (raivoso, ir6nico, brincalhio) e,
assim, impossibilite sua transcri¢do no jornal.

Andrew Boyd, citado por Marcelo Parada, lista o que seriam “os elementos
das grandes noticias” para o radiojornalismo (PARADA, 2000, p. 24):

1) Proximidade — A noticia precisa falar de algo que seja de interesse

do ouvinte.

2) Relevancia — O acontecimento deve ser do interesse do maior nd-

mero de pessoas.

3) Imediatismo — A for¢a do rddio é relatar o que estd acontecendo
aqui e agora.

4) Interesse — Somar o que a audiéncia precisa saber com o que ela quer

saber é acertar. “Errar na dose ¢ fatal”, porém.

5) Drama — “Perigo, aventura, conflitos, persegui¢oes, crimes, rendem

grandes noticias”.

6) Entretenimento — Sendo também “companhia para o ouvinte”, o rddio

nao pode ser somente “sério”. O ouvinte sempre estaria em busca de:
- Hora certa
- Emergéncias
- Dentincias
- Atos de governo
- Conflitos e debates
- Sadde
- Reclamagées de ouvintes
- D4 para resolver
- Previsao do tempo

- Esportes
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- Transito e estradas. (PARADA, 2000, p. 24):

E se o assunto nio se encaixa em nenhum dos acima citados, Parada
sugere um “teste final” para decidir se ele é noticia ou nao: verificar se se
encaixa em um dos seguintes tépicos (PARADA, 2000, p. 27):

- Importante

- Trégico

- Raro

- O tltimo ou o mais recente
- O mais caro

- Acabou de acontecer

- Vai acontecer

- O primeiro ou o maior.

Valor-noticia na comunitaria

Definir o que é noticia para o radiojornalismo comunitdrio requer o
desenvolvimento de uma “sensibilidade” com relagdo ao veiculo e, principal-
mente, um olhar diferenciado sobre a comunidade. E o olhar do reporter-
-parceiro da comunidade. E o repérter que vé o que poucos véem, e decide:
“isto € noticia”; é o olhar do morador que percebe e avisa: “a rddio comu-
nitdria precisa denunciar isso”; ou, “a rddio precisa fazer alguma coisa em
relagdo a isso”. Estas decisbes nem sempre sao objetivas — nem sempre se sabe
o porqué da sele¢ao. Na duvida apelam para a regra geral: tal fato é noticia

porque é importante para comunidade.

Edisvanio Nascimento, responsdvel pelo jornalismo na riddio comuni-
taria Santa Luz FM (municipio de Santa Luz, Bahia), diz que o valor-noticia
estd no local: “noticia ¢ focar nas causas do municipio, da nossa cidade, da

nossa comunidade”?.

A nossa pesquisa sobre radiojornalismo em rddios comunitdrias (citada
anteriormente) permitiu sistematizar trés valores-noticia para essas emissoras:

1. Problemas na oferta de servigos publicos: transporte, educagio,
saude, saneamento etc. Dentncias e/ou cobrancas de correcao. Estradas
esburacadas, falta de dgua, escolas que nao tém professores, 6nibus que nao

cumprem hordrio;

2. Dentncias de irregularidades no servigo publico. Autoridades en-

volvidas em corrup¢io; corruptos e corruptores etc.; e

3. Solidariedade. Ajuda aos desempregados, invilidos, doentes etc.
Procura de emprego; orientagdo sobre como ter acesso aos beneficios do
Estado; localizagao de desaparecidos... Em alguns casos este valor-noticia se

confunde com assistencialismo.
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Em nossa opinido também ¢ noticia para o radiojornalismo comunitirio
aquilo que:

1. Aconteceu na comunidade

2. E de interesse da maioria

3. Tem a ver com o cotidiano da comunidade
4. £ uma agio do povo organizado

5. E uma acio do homem comum

6. Promove a educagao

7. Promove a arte e cultura local

8. Promove a integragdo da comunidade

9. Aconteceu no Brasil e diz respeito a todos
10. Estimula a criatividade, a cultura e a beleza.

Andrés Geerts, da Associacion Latinoamericana de Educacion
Radiofénica (ALER), diz que na rddio “queremos escutar’

- 0 que se passa em Nossos campos € nossos bairros,
- 0 que sofremos e também o que gozamos,

- 0 que nos fazem e também o que fazemos,

- nossa vida, nossa cultura, nossas organizagoes,

- nosso ponto de vista sobre o que ¢ nosso ¢ o alheio,

- ¢ como quiséramos que fosse este mundo ingrato. (GEERTS, 1993, p. 9,
tradugdo nossa).

O mesmo autor detalha quais seriam os trés principais critérios para
selecionar noticias em uma rddio popular ou comunitdria: “1) o que interessa
a nossa audiéncia saber; 2) a conjuntura politica em que se vive; 3) o que todo
mundo anda comentando” (GEERTS, 1992, p. 35, tradu¢io nossa).

Finalmente, Geerts orienta sobre quais devem ser as “preferéncias” da
RC sobre o que noticiar:

1) preferimos o que afeta a muitos mais do que o que afeta a poucos (os
novos pregos do leite, pao e arroz, aos novos precos dos cosméticos
importados);

2) preferimos o que é de interesse dos pobres mais do que é de interesse
dos poderosos (as eleicoes dos sindicatos as eleigoes do Rotary Club);

3) preferimos o que se passa mais perto da nossa audiéncia do que o que
se passa distante (uma marcha de protesto no bairro mais que uma
marcha na China);

4) preferimos as agdes do povo organizado mais do que o que faz um
individuo, por mais famoso que seja (a construgio de uma estrada
vicinal 4 tltima can¢io de Madonna);
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5) preferimos o atual mais que o passado (a guerra contra o trifico de
drogas as guerras de independéncia do passado);

6) preferimos o que se passa em nossos paises mais do que o que se passa
nos paises ricos (a seca no Nordeste brasileiro a atmosfera contamina-

da de Nova York);

7) preferimos o de cada dia, o que é comum, mais que o excepcional ou
extraordindrio (a fome nos campos mais que a apari¢ao de um disco

voador). (GEERTS, 1992, p. 36, tradugio nossa)

Para José Lépez Vigil (1997, p. 239), sdo cinco os valores-noticia de uma
rddio comunitdria:

a) A proximidade da noticia com a audiéncia.

Uma proximidade que é expressa em trés coordenadas: 1) temporal
(atualidade); 2) proximidade (“o mais préximo se converte no mais notici-
dvel”); 3) o interesse particular da audiéncia (“a proximidade de interesse é o
indicador de rota, caminho aberto e nio tinel”). O autor alerta, porém, para
a necessidade de contextualizacio histdrica das noticias: “a atualidade sem his-
toria resulta de uma irresponsdvel amnésia jornalistica, faz cadtico o mundo”

(LOPEZ VIGIL, 1997, p- 240, tradugio nossa).
b) O raro, o insélito, o extraordinario.

“Destacar o que sai do normal nio implica necessariamente sensaciona-

lismo ou superficialidade” (LOPEZ VIGIL, 1997, p. 242).
¢) O trdgico, o desastroso, o catastréfico.

Para Lépez Vigil, calamidade niao é somente terremoto ou enchentes.
Grandes problemas sociais sao tragédias que devem ser noticiadas. A ridio deve
noticiar que quase 1 bilhio de pessoas passa fome no mundo; que hd milhées de
criangas morando nas ruas; que milhoes de pessoas estdo migrando para as cida-
des porque no tém terra para trabalhar, expulsas pela expansao do latiftindio.

d) O interesse humano.

As noticias individuais e emotivas que despertam a compaix3o:

O idoso exilado que quer morrer em sua pdtria, a jovem operada de um fibroma
gigante, a crianga heroina que salvou do fogo a sua mascote, o reencontro do marido

seqiiestrado, a cindida Eréndira e sua avé desalmada. (LOPEZ VIGIL, 1997, p. 244,

tradugio nossa)

E o tipo de noticia que aborda a humanidade em cada um. “O interes-
se humano se faz presente em todos os detalhes excepcionais de uma pessoa
vulgar e em todos os detalhes vulgares de uma pessoa excepcional” (MIGUEL

PEREZ CALDERON apud LOPEZ VIGIL, 1997, p. 244).
e) Sangue e sémen.

Ou, em outras palavras, como diz Lépez Vigil, o amor e o édio, ou Eros
e Tanatos, que se traduz como sexo e violéncia.
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O valor-noticia no jornalismo, nio importando o veiculo, tem critérios
de noticiabilidade que s3o basicos. H4 quase um consenso com rela¢io a estes
critérios: o insélito, o extraordindrio (GEERTS discorda deste), a proximidade,
o interesse humano, a guerra, a morte, relevincia, notoriedade, calamidades
etc. Sao critérios amplos, genéricos, também aplicdveis ao radiojornalismo co-
munitdrio, mesmo considerando as peculiaridades deste veiculo. Estes critérios
se constituem sempre numa base para selecao do que é noticia.

Se os responsdveis pelo jornalismo na rddio comunitdria sabem o que
¢ importante para a comunidade eles podem nio apenas identificar o que é
noticia a partir de um ponto de vista mais geral (saiu na grande imprensa,
por exemplo), como relatar fatos da comunidade, algo que, aos olhos de uma
pessoa de fora, pareceria desnecessdrio ou distante do que se entende por jor-
nalismo. E o caso das “notas sociais”. Podemos ter o caso do ouvinte que pede
para a rddio informar que estd muito feliz porque sua filha vai se casar.

Noticiar sobre questoes familiares ou pessoais é o que Jerry de Oliveira
(militante de rddios comunitdrias) entende como “pessoalidade™. A nota ou
o comentdrio sobre determinada pessoa — uma pessoa da comunidade - serd
importante para todos.

Consideramos que as “notas sociais” da comunidade sio um contrapon-
to sauddvel as tradicionais “colunas sociais”, presentes na maioria dos jornais,
grandes ou pequenos. As “colunas sociais” divulgam as atividades dos podero-
sos e das celebridades, das elites locais e nacionais. Em contrapartida, as “notas
sociais” da comunidade promovem a integragdo e a solidariedade entre os da
comunidade, revelando, muitas vezes, detalhes da intimidade dos moradores
que criam lagos com os demais. Quando “pequenas conquistas” individuais
(formaturas, casamentos, aprovagao em concurso) sio tornadas puiblicas pela
rddio elas podem aproximar os da comunidade.

Comunicacao

A comunica¢io como o compartilhamento de objetos de consciéncia,
presente em autores como Luiz C. Martino, Paulo Freire, Luiz Martins da
Silva, Ciro Marcondes Filho, entre outros, é o cerne da comunica¢io comuni-
tiria. Enquanto principio, pelo menos.

A priori, numa rddio comunitdria todos da comunidade sio iguais pe-
rante o microfone. Todos tém o direito de se expressar, opinar, manifestar-se.
Os demais “devem” ouvi-los. Mas “os demais” incluem aquele que fala. Entao
os enunciadores do discurso sio também os que recebem o discurso.

Antes disso, porém, antes do enunciador, do falante, hd o direito ao di-
reito de voz. Quem outorga o direito de voz? Quem d4 esse direito? Na rddio
comunitdria sio os mesmos que falam. Isto é, quem fala obteve esse direito
porque fala, e ndo por concessao de outrem. Quem fala é também dirigente,
“dono”, gerente da rddio comunitdria e tem esse direito. Mas quem ouve — isto
¢, quem ¢ da comunidade — também tem esse triplo direito: 1) de se dar o di-
reito de voz; 2) de falar; 3) de ser ouvinte.
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Quem fala, porém, nao é somente “uma pessoa”; é também a comunidade
falando por alguém — ela fala por todos. Preserva-se, portanto, a individualida-
de (e os direitos individuais da pessoa), mas também o coletivo. Quando uma
pessoa informa na rddio que seu filho vai casar, ou quando alguém “dedica a
préxima musica” & namorada, ela estd tratando de um fato social particular,
mas, principalmente, fortalecendo valores simbdlicos fortes, humanisticos, como
a unido entre as pessoas, a amizade, o amor, a comunhio. Por isso essas mensa-
gens de carinho (que fazem parte da cultura do réddio, e nao somente das radios
comunitarias) sao tdo frequentes. Todos da comunidade se sentem receptores ou
desejosos de receber mensagens como esta. E um informe particular que provoca
emogdes fortes porque mexe no simbélico emotivo de cada ouvinte.

Igualmente, noticias sobre buracos nas ruas interessam a todos — ao
ouvinte que mora perto ou distante dali. Ele vai querer saber como a (sua)
radio comunitdria lida com o tema, como a populagao se organiza para resol-
ver o problema, se o Poder Publico vai agir; enfim, como vai se desenvolver
o processo de dentincia-solugao.

A forma de abordagem do problema tem sempre um efeito pedagdgico
para comunidade. Se a rddio comunitdria cumpre o seu papel de guardia da
comunidade, os da comunidade estario interessados nela. A rddio comunitdria é
mais que um espelho da realidade, como foi sugerido no passado para o jornalis-
mo, ela é a comunidade e suas realidades, incluindo o imagindrio, o simbdlico,
o transcendente, a cultura etc.

Se todos da comunidade podem falar, a rddio se torna um férum perma-
nente de discussoes. Nem tudo é consenso, mas, considerando a diversidade de
opini6es, culturas e visdes presentes numa comunidade, ndo hd porque esperar
um consenso sobre tudo e com todos. Como diz Dominique Wolton, nem sem-
pre a comunicagao significa comunhao, consenso — ela também pode significar
conflitos. Na comunidade com direito de voz, também vivem os radicais, os
inflexiveis, os teimosos, os intolerantes.

A comunicagao comunitdria pode ser um exercicio permanente de de-
mocracia e de psicologia social. Porque a politica nao vai resolver todos os pro-
blemas da comunidade. A comegar pelos dissensos internos: se A é do partido
X, e B pertence ao partido Y, e se X e Y possuem posi¢oes ideolégicas antago-
nicas, A e B irao manter uma situacio de beligerincia no campo politico. O
consenso pode ser impossivel sob o ponto de vista da politica. No entanto, a
paz pode acontecer quando se apela para elementos emotivos, comunitirios,
fraternais e similares; pode ser que A e B descubram que as diferencas ideo-
légicas sao menos importantes que as relacoes de amizade construidas entre
familias, ou originadas na infincia...

Produzir consensos nao é funciao da comunica¢io comunitdria. O que a

. ~ « s . o] o1- , o o] o1 »
comunicagio comunitdria possibilita é a “visibilidade da voz” para os da comu-
nidade. Este direito ao saber (saber que pode falar) ja é um saber que antecede
o que se diz. E um saber e um poder. Se existe a rddio comunitaria, agora (eis a
dimensao temporal, histérica) o morador da comunidade pode dizer “eu posso
falar”. A primeira pessoa ¢ o individuo, “eu”, que obteve esse direito; dai, diz,
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“posso”; o verbo é “falar”, mas o que antecede é o poder. Se nio tem esse poder

’ <« . » ’ ~ <« »
(0 acesso ao veiculo e, no caso, a “propriedade” do veiculo) nio pode “falar” —
a comunidade inexiste ou ¢ invisivel. Mas, quando pode falar, a comunidade
deixa de ser invisivel ou excluida. Ela passa a “se ver” na rddio. E ela existe
porque existe na rddio.

Tais elementos tipicos da comunicagio em sua forma mais ampla, e da
comunica¢do comunitdria em sua concepgao restrita, configuram o radiojor-
nalismo da emissora.

Consideracoes Finais

Diante do que foi exposto, podemos deduzir a existéncia nas rddios co-
munitdrias de uma conceituacio diferente para o radiojornalismo. Esta con-
cep¢ao de jornalismo é construida basicamente por um voluntariado instalado
na emissora (e pelas demais intervengées da comunidade) que toma como base
o senso comum e a pratica didria daquilo que seus praticantes entendem por
jornalismo. Este radiojornalismo incorpora alguns informes tradicionais vei-
culados na imprensa, mas também o informe pessoal e familiar, valorizando
principalmente a comunidade.

Quando o jornalismo ¢ reconstruido também ¢é reconstruido o valor-
-noticia. O valor-noticia aqui ¢ amplo no sentido de que o sensacional, o ex-
traordindrio, o fantdstico, pode ser noticia, mas nio é o bastante. A morte de
alguém da comunidade, eventos que promovem as autoridades, inauguragao
de obras publicas, ndo necessariamente se tornam noticia.

De um modo geral podemos considerar os valores-noticias de uma rddio
comunitdria submetidos a trés géneros de informes:

1. Noticia — O fato ou acontecimento nos moldes do jornalismo tradi-
cional, com as peculiaridades estabelecidas para as RCs.

2. Servigo — Campanbhas, oferta de emprego, localizagio de pessoa de-
saparecida, documentos perdidos etc.

3. Social/afetivo — Informes pessoais ou das familias; reunioes, casa-
mentos, batizados etc.

No que se refere a prestagdo de servigos & comunidade através do radio-
jornalismo, estd claro que temos aqui uma das principais missoes da RC. Foi
observado nas oito emissoras pesquisadas que a prestacao de servicos acontece
mesmo quando ndo hd algo que se assemelhe a um noticidrio ou outra marca
do radiojornalismo tradicional — mesmo quando a rddio nao tem programa
especifico de jornalismo hd pessoas (locutores) fazendo isso.

Existe uma demanda natural da comunidade em ser informada sobre
quem estd oferecendo empregos; hd desempregados em busca de empregos; hd
pessoas tentando localizar documentos perdidos; a comunidade estd interes-
sada nas campanhas de Satde, em matriculas nas escolas. Na comunidade de
poucos recursos, hd uma demanda por roupas e agasalhos, comida, utensilios
domésticos, proteses e cadeiras de rodas, material de construgao.
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A comunidade ¢ transformada numa espécie de filtro genérico para os
valores-noticias da rddio comunitdria. Ela é a principal medida e fronteira para
o que ¢ noticia na rddio. Se o radiojornalismo da rddio nao valoriza a noticia,
se ndo dd espaco para o que ¢é de interesse da comunidade, pode perder a cre-
dibilidade e, deste modo, sua razao de ser.

O radiojornalismo praticado na emissora comunitdria, mesmo di-
ferenciado dos modelos tradicionais, uma vez que construido por pessoas
sem formagio na drea, ird refletir ou nio essa relagio com a comunidade.
Considerando as finalidades estabelecidas pela Lei 9.612/98, podemos clas-
sificar “estar a servico da comunidade” como um dos critérios para avaliar a
qualidade da emissora. Diz o texto da Lei:

Art. 3° O Servigo de Radiodifusio Comunitdria tem por finalidade o atendimento &

comunidade beneficiada, com vistas a:

I - dar oportunidade & difusio de ideias, elementos de cultura, tradigoes e hdbiros

sociais da comunidade;

11 - oferecer mecanismos & formagio e integragio da comunidade, estimulando o lazer,

a cultura e o convivio social;

1 - prestar servios de utilidade piiblica, integrando-se aos servios de defesa civil,

sempre que necessario;

1V - contribuir para o aperfeicoamento profissional nas dreas de atuagio dos jornalistas

e radialistas, de conformidade com a legislacdo profissional vigente;

V - permitir a capacitagio dos cidaddios no exercicio do direito de expressio da forma

mais acesstvel possivel.

Se podemos supor a existéncia de um radiojornalismo diferenciado, o
mesmo podemos conceber para os valores-noticias. Terfamos, portanto, valo-
res-noticias singulares, especificos para as rddios comunitdrias. Nossa pesquisa
indica que esses valores-noticias estdo sendo construidos. Nao temos ainda
uma configuracio final. Aqui apontamos somente alguns critérios de noticia-
bilidade — sugerindo que, no futuro, este conjunto se tornard mais consistente
e, portanto, visivel. O fato de termos, neste momento, fazendo radiojornalismo
nas RCs, um grupo heterogéneo de pessoas (uns poucos com formagio em
jornalismo e uma maioria que faz uso do senso comum) sugere a possibilidade
futura de constru¢io de uma conceituagio hibrida para valores-noticias. Esta
conceituagao, talvez, seja Gnica, peculiar, as rddios comunitdrias.
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Resumo
O artigo busca pistas da histéria da fonografia no Brasil a partir da coluna Os melhores discos cldssicos do cri-

tico alemao naturalizado brasileiro Herbert Caro no jornal Correio do Povo, RS, entre 1967 ¢ 1980. Caro
entendia a reprodutibilidade técnica como estratégia de difusao musical e formagio de publico. Mediador e
orientador do consumo, acompanhou a oscila¢io da industria fonografica no Brasil, fomentou a escuta de
gravagoes e propagou critérios de escolha e compra de discos.

Palavras-Chave: Industria fonogréfica; Critica musical; Herbert Caro.

Abstract

The article searches for clues of the history of phonography in Brazil built on the column Os melbores discos
cldssicos, written by the, naturalized Brazilian, German born critic Herbert Caro, in Correio do Povo news-
paper, in Rio Grande do Sul, between 1967 and 1980. Caro saw the technical reproducibility as a strategy
for musical diffusion and education of the public. Mediator and advisor of consumption, he followed the os-
cillation of the phonographic industry in Brazil, fomented the listening of recordings and propagated criteria
for choosing and buying records.

Keywords: Phonographic industry; Musical criticism; Herbert Caro
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Introducao

O jornalismo cultural participa do jogo de disputas que engendra o sistema
artistico e cultural, inserindo-se como lugar de visibilidade e prética que se apropria
e reformula conceitos e valores sobre a cultura. Neste ambiente, a critica tornou-se
espago legitimador por exceléncia de obras e produtores. Junto ao leitor, assume
papéis de mediagio e tradugio dos cédigos artisticos, por vezes de modo didético,
além de cumprir funcio importante na orienta¢io do consumo de bens culturais.
Neste caminho, registra os movimentos do campo da cultura e os pensamentos
sobre ela em determinada época.

Neste artigo, buscamos contribuir para a reconstituigio da histéria da fo-
nografia no Brasil, valendo-nos do testemunho deixado pelo critico Herbert Caro
em sua coluna Os melhores discos cldssicos. Alemao naturalizado brasileiro, Caro
marcou a histéria cultural porto-alegrense na medida em que formou geracoes de
ouvintes da chamada musica erudita. Seus textos acerca dos lancamentos da indds-
tria fonogréfica circularam por mais de 20 anos, entre as décadas de 1950 e 1980,
no principal jornal 4 época no Rio Grande do Sul, o Correio do Povo.

Durante este periodo, Caro tornou-se referéncia no estado quando o assunto
eram os lancamentos da industria fonogréfica na drea dos cléssicos. Era abordado
na rua por seus leitores, que o interrogavam sobre os caminhos para se iniciarem
nessa tradi¢ao musical e formarem uma discoteca prépria, o que sinaliza o impor-
tante papel de mediacao assumido por ele em fungao das colaboragoes no jornal.
Suas colunas fizeram a crénica do cotidiano dessa industria no Brasil e constituem,
portanto, fonte incontorndvel para pensar sua histéria.

Em pesquisa' de mestrado desenvolvida no Programa de Pés-Graduagio em
Comunicacio e Informagao da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, estu-
damos a experiéncia de Caro sob o olhar do jornalismo, identificando os contetidos
mobilizados pelo colunista para afiangar e preparar a escuta dos discos cldssicos e
as estratégias cronisticas usadas no processo de aproxima¢ao da musica de concerto
do leitor leigo. A andlise de contetdo realizada teve como corpus o periodo em que
a coluna esteve inserida no Caderno de Siabado (1967-1981), suplemento semanal de
cultura do Correio do Povo. Apés a leitura flutuante das 466 edigoes constituintes
de nosso universo de pesquisa, trabalhamos com 26 textos representativos.

O presente artigo é um recorte desse estudo. Explora especificamente o rela-
to que Os melhores discos cldssicos construiu dos altos e baixos da industria fonogréfi-
ca no pais, mapeia os sentidos presentes em comentarios, expectativas e interpreta-
coes do critico e os critérios de escolha e compra desses produtos que Herbert Caro
sugere ao leitor. Nosso estudo analisou as outras dimensdes de atuagao do critico
em seus textos, como seu carter pedagégico, de mediacao e de incentivo da escuta,
mas, no presente artigo, interessa-nos destacar a questao pragmdtica da compra, do
consumo, da venda e da inddstria.

Herbert Caro e Os melhores discos classicos

Herbert Caro aproximava a experiéncia de critica de discos no Correio
do Povo A sua atuacgao anterior no “balcio” da Livraria Americana, entre
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1949 e 1957, no centro de Porto Alegre, onde fora responsivel pela secao de
livros estrangeiros. Na edicio natalina de Os melhores discos cldssicos publica-
da em 23 de dezembro de 1972, ele compara as vivéncias como vendedor de
livros e vendedor de discos (ou critico) nesse periodo conturbado de escolha
de presentes no comércio:

Nagquela época remota, quando eu labutava atrds do apenas metaférico “balcio de
livraria’”, a semana de Naral era para mim simultaneamente uma fonte de alegria
e um pesadelo. O inusitado movimento de vendas nio podia deixar de causar-me
prazer, mas, ao mesmo tempo, enervava-me a ininterrupta lufa-lufa e a consequente
impossibilidade de bem atender os fregueses, dando-lhes as necessdrias informagaes.
Minhafungio de critico de discos cldssicos, por sua vez, tem a vantagem de proporcionar-
me dez meses, de marco a dezembro, para emitir a minha opinido a respeito das
gravagoes mais recomenddveis, e quem acompanhar as crénicas com alguma atengio

saberd, & base delas, escolher um presente adequado para a namorada ou ao titio’.

Caro tinha consciéncia, portanto, de sua inser¢ao no campo da cultura
como orientador do consumo de discos, intermedidrio da musica de concerto
e sua industria com o publico. Pode-se dizer que ele tendia, de um modo geral,
a ocupar esse lugar social de mediador, fosse na redagio da correspondén-
cia comercial de um exportador de couros ou como caixeiro-viajante (fungoes
desempenhadas logo que chegou ao Brasil), fosse na tradugao de livros, em
colaboragoes na imprensa em diversas dreas, nos ciclos de palestras sobre artes
visuais ou como administrador da biblioteca do Instituto Cultural Brasileiro-
Alemao, hoje Instituto Goethe, de Porto Alegre.

Herbert Moritz Caro (Berlim, 16 de outubro de 1906 — Porto Alegre, 23
de marco de 1991) era filho de um reconhecido advogado berlinense e cresceu
em uma familia abastada. Obteve o titulo de doutor em Direito pela tradi-
cional Universidade de Heidelberg em 1930, mas, em 1933, teve seu direito
de atuar profissionalmente cassado, devido a4 promulgagio das primeiras leis
antissemitas do governo nazista. Refugiou-se no Brasil, mais especificamente
em Porto Alegre, onde chegou no ano de 1935.

Sua entrada para o circulo intelectual porto-alegrense deu-se em 1939,
quando, a convite do escritor Erico Verissimo, passou a fazer parte da famosa
Sala dos Tradutores da Editora Globo. Ali exerceu as fungoes de tradutor (do
alemio e do inglés), dicionarista e revisor. A traducio o acompanhou para o
resto da vida, sendo sua principal ocupagao, pela qual tornou-se amplamente
conhecido no Brasil e ganhou prémios importantes.

Além de ter lhe dado abrigo e um novo oficio, Porto Alegre também fez
com que Caro recuperasse seu gosto pela musica. Apesar de ter nascido em
berco musical, pois sua mae era uma cantora lirica amadora e recebia sempre
muitos musicos em sua casa, ele preferia o teatro. Na auséncia de uma cena te-
atral consolidada na capital gaticha, e com a necessidade do consumo de bens
culturais, tornou-se frequentador assiduo dos concertos e recitais do Theatro
Sao Pedro. A redescoberta do gosto coincidiu com o crescimento da produgao
fonografica no Brasil, e ele transformou-se em um aficionado por discos.
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Nesse contexto, comegou a publicar sua coluna no Correio do Povo. Os
melhores discos cldssicos estreou em 22 de fevereiro de 1959. Em sua apresen-
tacdo, prometia-se espago de recomendagao dos melhores lancamentos da in-
dustria fonogréfica no segmento da musica de concerto, preocupando-se em
enfatizar sua desvinculagio com as gravadoras. Caro sabia, no entanto, que
dispunha de um lugar de visibilidade para aqueles produtos, com repercussio
em suas vendas — além de perceber que podia atuar como um defensor dos
direitos do consumidor, apontando falhas nos produtos e questionando propa-
gandas enganosas ou contracapas com erros ou subaproveitadas.

Herbert Caro julgava que a fun¢ao cumprida por sua coluna era similar
a da contracapa de um disco, tdo valorizada por ele a ponto de comprometer
a avaliagdo positiva ou negativa de um dlbum. Como qualquer outro produ-
to, o disco deveria ser divulgado — além disso, era necessdrio que tivesse seu
consumo especialmente estimulado, visto que atuava na difusio do patrimo-
nio musical. Neste sentido, buscava fazer o que fosse possivel para estimular
sua compra, assim como as contracapas deveriam trazer material informativo,
além de dados relevantes e corretos.

Caro acreditava no papel do disco na aproxima¢io com um repertério
muitas vezes tido como impenetrével, atuando na formagao de piblico para
os concertos. Por meio da coluna, portanto, pretendia instigar e desenvolver o
gosto do leitor por essa musica, mediando este contato que, em seu entendi-
mento, seria enriquecedor para novos ouvintes, filiando-se a ideia da cultura
como meio de elevagio do espirito.

Munida deste intuito, a critica de Herbert Caro soube explorar o espago
jornalistico, protagonista no processo histérico de vulgarizacio para difusao
das artes, dentro do ideal iluminista de formacio do leitor. Posturas sacraliza-
das nas salas de concerto e no ambiente académico que acolhe essa masica até
hoje foram ali diluidas em nome da tradugao dos c6digos desse campo autdno-
mo para o leitor leigo-culto do Correio do Povo.

Panorama da industria fonografica em expansao

A publicagao da coluna Os melhores discos cldssicos no Correio do Povo se
dd em meio a consolidagao das industrias culturais no Brasil. Se as décadas de
1930 e 1940 foram marcadas por producoes direcionadas as camadas escola-
rizadas da populagdo, nas de 1960 e 1970, houve a massificagao do mercado
cultural brasileiro (ORTIZ, 1994). A cancio de trés minutos se torna o for-
mato padrio mundial e, junto com a internacionalizagio do produto, vem a
da circula¢io e da produgio, que se intensifica com a instalagdo de filiais das
grandes gravadoras em vérios paises (DIAS, 2008).

Antes de abrigar sedes de gravadoras, estabeleceu-se a prdtica de impressao
e distribui¢io local dos catdlogos internacionais. E o que indica Herbert Caro, na
coluna de 25 de maio de 1968, nao sem se valer do humor que lhe era préprio:

O Brasil somente entrou na Histéria do Disco, qmzndo, com a crescente

industrializagio, comegamos a gravar, & base de matrizes ou fitas sonoras enviadas
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dos paises de origem. Desde entio, porém, assistimos também ao espetdculo de
matriménios contraidos e desfeitos com a mesma facilidade de casamentos das estrelas
de Hollywood. Marcas americanas surgem no nosso mercado, passam wma lua de
mel nos bragos de um editor nacional, desquitam-se em seguida, somem e, s vezes,
topam na encruzilhada dos caminhos com outro conjuge. Assim jd tivemos a Vox,
a Vanguard, a Audio, a RGE, a Kapp, ¢ temos novamente, apds anos de dolorosa
separagio, a Westminster ¢ agora também a Decca, a cujo consércio com o valente

Chantecler auguro muita felicidade e longa duragio’.

Em termos financeiros, era vantajoso prensar aqui discos ja lancados em
outros paises, evitando gastos com novas gravagoes, projeto grafico e promo-
a0, visto que, em geral, tratava-se de artistas consagrados mundialmente. A
instalagio das gravadoras internacionais no Brasil motivou amplo debate, em
fungao da desvantagem competitiva para as empresas nacionais e da enxurra-
da de langamentos de msica estrangeira. Neste contexto, em 1967, foi criada
uma lei de incentivo fiscal que possibilitava o abatimento de impostos para os
registros de artistas brasileiros. (VICENTE, 2002). Os projetos beneficiados
circulavam com o selo “Disco é Cultura”.

Com base nas observacoes de Caro, entretanto, temos que esta medida
nao foi suficiente para alterar significativamente o quadro das oportunidades
de registro do repertério nacional, pelo menos na drea da musica de concerto.
A coluna de 25 de setembro de 1971 apresenta um panorama da situagao:

Quando esta cronica sair, em fins de setembro, trés quartas partes do ano de 1971
terdo passado, e no entanto serd ela a primeira a tratar de uma obra de folego da nossa
milsica erudita. As nossas fibricas mostram-se atualmente mais reticentes do que nunca
com relagio aos compositores nacionais. Sei muito bem que ndo ¢é ficil vender miisica
cldssica no Brasil. Sei também que langar discos é “um negdcio como qualquer outro” e
implica a probabilidade de lucros. Mas, tenho para mim que discos, da mesma forma
que livros, sdo uma mercadoria sui generis. Quem afirma, como as nossas langadoras
teimam em fazer, que “Disco é cultura” assume certas responsabilidades. Reza um
provérbio inglés que “charity begins at home”. Acho que também a cultura deve ser
plantada antes de mais nada em casa, com aproveitamento das melhores sementes
nacionais. Nédo me parece conveniente resolver esse assunto por leis ou decretos que
obriguem os fabricantes brasileiros a dedicarem pelo menos uma infima parcela de seu
programa de langamentos & miisica cldssica nacional, & maneira do que se impés aos
donos de cinemas ou aos organizadores de concertos. Sou, porém, da opinido de que
existem deveres morais para com o Brasil que ndo se cumprem apenas com pﬂ/ﬂl/ﬂl:
patridticas, e entre eles figura a divulgagio dos valores produzidos entre nds nos campos

da Literatura, das Belas Artes e — last but not least — da Mhisica’.

Na percepgao do critico, portanto, a questao passava pela nogao de res-
ponsabilidade cultural, que deveria ser levada em conta pela industria. Adepto
da perspectiva benjaminiana da reprodutibilidade técnica, Herbert Caro en-
tendia que, por mais determinante que fosse o intento comercial, as gravadoras
estavam comprometidas, em esséncia, com o ideal da ampliagio do acesso a
musica erudita para uma maior parcela da populagio por meio do disco. Na
visao de Lebrecht (2008), a industria fonogréfica dos cldssicos estava, de um
lado, ligada 2 mesma légica comercial de qualquer outra industria, mas, de

177
LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Freitas & Golin Os movimentos da indiistria fonogrifica na critica jornalistica.

outro, carregava a bandeira de um ideal iluminista de formacao através das
artes. A posse do disco foi sinal de refinamento e cultura:

Diferentemente da fotografia, a gravagio musical néo podia se proclamar arte pura,
pois seu impeto era comercial. Entretanto, como por obra de um capricho simbidtico,
os atores no cendrio da indiistria fonogrdfica adquiriram uma personalidade artistica
e uma dimenséo espiritual (LEBRECHT, 2008, p. 12).

A caracteristica dos lancamentos da industria que mais perturbava Caro
em seu ideal de acesso ao repertério integral da tradicao musical dita erudita era
a repeticao de férmulas, ou seja, a insisténcia em oferecer os mesmos produtos
que tém maior apelo de venda. Uma pega gravada repetidamente significava que
outras inéditas estavam deixando de ser registradas. Em fungao de nao ter acei-
tagao garantida pelo consumidor, a musica brasileira, assim como outros reper-
térios menos reconhecidos e consagrados, acabava prejudicada. Em 30 de maio
de 1970, a coluna ¢ intitulada 37 concertos de Vivaldi. Em 29 de agosto de 1970,
Enxurrada vivaldiana: ja contabilizavam 59 os concertos do compositor langados
naquele ano. Vale lembrar, com Lebrecht (2008), que depois do auge das gra-
vadoras de musica cldssica no mundo, restaram nada menos que 140 gravagoes
diferentes das mesmas Quatro estacées, de Antonio Vivaldi (1678-1741).

A mesma dificuldade enfrentavam as Gperas e operetas. Por precisarem de
mais de um disco para serem registradas na integra, em geral, assim como o reper-
tério nacional, dependiam desse empenho de “responsabilidade cultural”. Em seus
balangos anuais, nas edi¢oes em que elegia os melhores do ano, Caro fazia mengao
a raridade dos lancamentos de Speras inteiras. Apenas nos anos de 1977 e 1979,
dois dos mais fecundos em novidades da industria fonografica dos cldssicos ao lon-
go da existéncia da coluna, o critico festejou avangos neste sentido.

A necessidade da oferta permanente de novidades pela industria fonografi-
ca da masica de concerto era outro fator condenado na coluna Os melhores discos
cldssicos. Em 25 de marco de 1972, por exemplo, Caro se volta para uma das
estratégias que atendem a essa demanda da produgao industrial: a arqueologia
musical. Para o critico, “hd artistas que quase se especializaram em ‘reestreias”™.
As prateleiras de arquivos e bibliotecas tornam-se um odsis para musicos obceca-

dos por ressuscitar pegas nunca gravadas, apenas estreadas a sua época.

Qutro recurso seria O conto da novidade, retratado na coluna de 4 de
maio de 1974: sdo as reedi¢des com novas capas, que forjam a novidade. O pro-
blema principal, para Caro, seria o fato de cobrarem os mesmos precos, apesar
de as gravagoes jd estarem prontas e, provavelmente, com a qualidade sonora
obsoleta: “o pobre do discéfilo brasileiro tem de pagar os mesmos 40 cruzeiros
pelo filé de novilho e pela paleta de vaca velha™.

Se a reedigao pode ser um problema para Herbert Caro, também o é a sua
falta, como se vé na critica de 7 de agosto de 1971, intitulada Ressurreicio gloriosa:

No Brasil, néo somente os discos populares mas também os cldssicos tém geralmente vida
muito breve. Surgem no firmamento, iniciam e rapidamente terminam trajetdrias

luminosas, qual cometas, e em seguida desaparecem, sem deixar rastros, a nio ser

178
LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Freitas & Golin Os movimentos da indiistria fonogrifica na critica jornalistica.

nas colegoes de alguns melomanos felizardos. Sua tiragem, via de regra, é pequena.
Quando estio coroados de éxito, esgota-se depressa, e a fibrica lancadora, como que
aliviada do temor de um encalbe oneroso, nunca pensa numa reedigio. E quando
malogram, sio torrados, inexoravelmente, nas liquidacoes de saldos, e gragas ao prego
reduzido, quase sempre encontram compradores. Alguns anos apds a sua aparigio, nem

sequer os atribulados lojistas se lembram deles.”

A utilizagao dos chamados highlights também era abominada pelo critico.
Em 10 de agosto de 1974, na coluna intitulada Gato-sapato, aparece a apreciagao
do disco Os cldssicos mais populares do mundo, da Philips, em que Caro cria uma
histéria hipotética sobre o sadismo de selecionar trechos de pegas, descontextu-
alizando-as. Ele diz duvidar que este seja 0 mecanismo mais apropriado para
divulgar a musica cldssica. O mesmo aparece em 1 de junho de 1974, na coluna
intitulada Pecinhas e pedacinhos, em que resenha o disco Cldssicos para milhoes, da
Deutsche Grammophon, e fala dos esquartejamentos que geram os hits e subes-
timam a capacidade do ouvinte de apreciar uma pega na integra.

A cronica da industria fonogréfica legada por Caro ainda nos deixa ver
um mercado no qual os discos das grandes gravadoras costumavam chegar
com atrasos considerdveis, que implicavam obsolescéncia tecnolégica do re-
gistro e das préprias interpretacoes. Com base nesse testemunho, o langamen-
to dos cldssicos no catdlogo brasileiro era mesmo um feito herctleo, como o
critico-cronista nos indica na coluna de 22 de maio de 1971:

Certamente, os fabricantes de discos conbecem o mercado brasileiro téo bem ou melhor
do que eu. Sabem que as vendas de Mozart ou Beethoven jamais podem igualar as de
Roberto Carlos. Se, apesar disso, se arriscam em aventuras no campo da miisica cldssica,

merecem a admiragio que se deve a herdis.®

No 4mbito da musica de concerto, a partir do registro da coluna Os me-
lhores discos cldssicos, a quantidade de langamentos por ano foi inconstante ao
longo do periodo analisado, apresentando altos e baixos. Com base nos balangos
elaborados por Herbert Caro ao final de cada ano, percebemos que a coluna
nasce em fun¢io do aumento da produg¢io no fim da década de 1950, mas que,
depois de viver uma efervescéncia, o nimero de langamentos cai no fim dos anos
1960. Em 28 de junho de 1969, Caro dedica sua coluna para refletir sobre a crise
e recordar-se dos tempos mais férteis:

[-..] néo sei dizer com certeza se as fiibricas imerecidamente qualificadas de “langadoras’
jd me aposentaram em definitivo [em seu oficio de critico de discos cldssicos] ou apenas
me deram férias prolongadas, precisamente na época do ano em que mais trabalho

deveria haver para mim’.

A situa¢ao melhora consideravelmente no inicio da década de 1970, mas
tem nova queda nos anos de 1973 e 1974, devido, segundo Caro, a escassez de
matéria-prima (ao que tudo indica, como reflexo da crise do petréleo de 1973).
Em seguida, os nimeros dessa produgao voltam a crescer, deixando o critico sa-
tisfeito nos anos de 1977 e 1979, apontados por ele como os mais fecundos desde
o inicio da publica¢do de sua coluna. O ano de 1980, entretanto, de acordo com
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Caro', “nao alcangou nem de longe os recordes dos mais fecundos anos ante-
riores”. Apesar dessa irregularidade no Ambito da quantidade de langamentos, a
qualidade foi registrada sempre como crescente.

Com a crise econdmica instalada na década de 1980, as empresas de
menor porte enfrentam dificuldades de sobrevivéncia, e a industria passa
por uma expressiva racionalizagio de seu processo produtivo. Projetos com
finalidades menos imediatistas perdem ainda mais espaco. No que tange a
musica de concerto, a conjuntura que se consolida é a da predominincia
de relangamentos de gravagoes de baixa qualidade técnica e artistica, com
encartes pouco ou nada informativos, provindas dos catdlogos estrangeiros
e, em geral, com repertdrios circunscritos as mesmas pegas ¢ a0s mesmos

compositores (VICENTE; SERGL, 2010).

A crise da industria coincidiu com a da Empresa Jornalistica Caldas
Junior, que culminou com a suspensao da publicagio do Correio do Povo em
1984 (o jornal volta a circular em 1986, reformulado e com nova dire¢ao).
Herbert Caro, por alguns anos, migrou para o jornal Zero Hora, mantendo
colaborag¢oes mensais. Com a chegada do CD, resolveu aposentar-se do ofi-
cio de critico musical.

A orientacao do consumo

O trabalho de Caro em Os melhores discos cldssicos se aproxima da defi-

ni¢ao de Eagleton (1991, p. 43) para o homem de letras inglés do século XIX,
<« ’ . »

membro de uma classe letrada dotada de espirito”, que ocupa um lugar de
autoridade para popularizar um conhecimento, mas também atua como um
<« ’ . . » 7 . . -

razodvel vendedor das coisas do intelecto”. Esse exercicio de orientagio do
consumidor no mercado fonogréfico dos cldssicos coloca a critica de Herbert
Caro em um contexto, como vimos anteriormente, de consolidacio das indus-
trias culturais no Brasil e de transi¢io no 4mbito do jornalismo, do modelo
francés para o norte-americano, em que a légica do servi¢o torna-se predomi-
nante. Caro justamente incorpora essa transformagio, mantendo-se entre o
jornalismo opinativo e o de servigo.

No trecho a seguir, que introduz a coluna O suprassumo, ele fala da relagio
que nutre com seus leitores no sentido da formagao de suas discotecas cldssicas:

Frequentemente, os meus leitores consultam-me acerca do melhor modo de organizar-
se uma discoteca de Muisica Cldssica. Querem saber quais as gravagoes mais indicadas
para formarem “a base”. Nao é ficil responder. Por dois motivos. Em primeiro lugar,
porque o principiante s6 poderd adquirir o que houver no mercado, no nosso mercado
paupérrimo, que nunca se torna mais rico, porquanto os fabricantes, via de regra,
Sicam felizes da vida, quando se esgota a primeira tivagem de wm “cldssico”, e néo tém
a coragem necessdria para regravi-lo. Assim pode acontecer que obras fundamentais,
que jd tivemos uma que outra vez, faltem por longos anos no estoque de nossas
lojas, até que alguma langadora se anime a oferecé-las novamente. Mas, além de
deficiéncias e incertezas de nosso mercado, o que mais influi sobre a organizagio de
qualquer discoteca é o gosto pessoal do dono. Néo adianta eu recomendar o “Cravo

bem temperado” a quem for “fan” irvestrito do Verismo italiano. [...] Costumo expor
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tudo isso pacientemente, jd prevendo a pergunta que o leitor desnorteado me fard em

seguida: — Mas, e o sr., — dird — como organizou a sua discoteca?

Deste relato se depreende uma das licoes que Caro dd a seus leitores a
respeito do consumo de discos cldssicos: a compra deve ser movida pelo gosto
pessoal. Além disso, por trds da ideia de formagao da discoteca, que subentende
colecionismo, estd o interesse maior do colunista: o acesso ao repertdrio inte-
gral da musica de concerto. Percebe-se em seus posicionamentos que a impor-
tincia de um langamento é diretamente proporcional ao nivel de ineditismo
em relagdo ao que jd existia e estava disponivel no catdlogo nacional.

Em decorréncia desse ideal, @ compra deve se balizar pela novidade. A
orientagio de compra minima, que aparece em todas as colunas, é o forneci-
mento dos dados do disco, especialmente o nimero dele no catdlogo, facilitan-
do sua busca no mercado. A localizagio da obra, do compositor e do intérprete
no catdlogo ¢ recorrente e mapeia a novidade do langamento bem a maneira
dos critérios de noticiabilidade do jornalismo.

E claro que essa busca pelo novo também estava dentro de uma légica
de mercado. Como lembra Tolila (2007), em meio a tendéncia a padroniza-
¢ao da producio industrial, estabeleceu-se como valor no segmento cultural
a originalidade, que implica a énfase na singularidade do criador, do estilo e
da assinatura. No Ambito do discurso jornalistico, isso se reflete na pratica da
personalizagdo, no olhar através do sujeito. Na critica de Herbert Caro, perce-
be-se o valor do original frente aquilo que julga convencional, nio inovador,
e compositores, maestros ¢ instrumentistas tém sua legitimidade reforcada,
afiancando @ compra dos discos, do que decorre que a compra pode referenciar-se
pela assinatura de artistas consagrados.

Outra orientagao de consumo ¢ a de que a compra depende do que hd nas
lojas. E recorrente a reclamagio de Caro sobre gravagoes esgotadas e nunca
reeditadas pela inddstria fonogréfica. Por isso essa énfase no que estava dispo-
nivel no comércio especializado local e, muitas vezes, na recomendagio de que
o leitor se apressasse para adquirir antes que acabassem os exemplares. Em O
tesouro dos tesouros, Caro' adverte: “Comprem-na, antes de esgotar-se a ‘edi¢ao
limitada’! Aproveitem a oportunidade de ouvirem obras de inigualdvel beleza
em interpretages magnificas!”

Dada a importincia da musica na visao de Herbert Caro, justificam-se
esses momentos em que ultrapassa a sedugdo ou o incentivo interessado e utili-
za formas imperativas para recomendar a escuta e, logo, a compra. Tudo isso se
d4 em meio a informalidade, ao didlogo instaurado no texto pelas estratégias
cronisticas utilizadas pelo critico, aproximando o autor do leitor e criando a
intimidade que permite a sugestio, a recomendagao, a orientagdo e até mes-
mo uma ordem de aquisi¢ao do produto. Corrobora neste sentido a tradi¢ao
cronistica brasileira, exemplar no uso da voz pessoal, no estabelecimento do
vinculo com o local e no manejo da linguagem informal.

Ao adotar a primeira pessoa do singular em sua coluna, Caro nao s6 estabe-
lecia a voz de interlocucio com o leitor, mas também construfa sua credibilidade,
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conforme falava sobre si. Revelava ter acesso privilegiado a informacoes, receber
os discos antes de eles chegarem as lojas, ler revistas e catdlogos internacionais,
viajar anualmente & Europa e manter-se atento aos jornais do centro do pais. As
declaragoes de que eram as gravadoras que lhe remetiam os lancamentos tam-
bém reforgavam a legitimidade de seu posto. O critico usava bastante a palavra
“submeter” para se referir a isso, enfatizando o fato de que a industria lhe re-
conhecia como especialista em discos, queria saber sua opinido e entendia sua
coluna como um espago importante para a divulgacio desses produtos. Por con-
sequéncia, temos que sua voz era ouvida pelos produtores fonogréficos. E Caro
explorava esse respaldo para reiterar sua credibilidade neste oficio.

O colunista natural da Alemanha, no entanto, nao se paralisa na posi-
¢ao hierdrquica que ocupa e sim desloca sua voz pessoal na dire¢ao da apro-
ximagio cultural com seu interlocutor. Por isso, mantém forte vinculo com o
local. O factual para o critico-cronista em Os melhores discos cldssicos estd nos
langamentos da grande inddstria fonografica, com sedes no exterior, mas Caro
busca o enquadramento a partir do catdlogo brasileiro e explora as referéncias
a realidade local de Porto Alegre e do Rio Grande do Sul. Para localizar seu
interlocutor no contetido das gravagdes, mapeia o que foi ou nao apresentado
nos palcos porto-alegrenses.

Completando esse movimento de aproximagio com o leitor, o uso da
linguagem informal traz a musica de concerto do universo dos cédigos eru-
ditos para o cotidiano. Herbert Caro vale-se da oralidade e deixa que em seus
textos desfilem trocadilhos e analogias. Especialmente por meio das analogias,
cria a ideia de que este repertério ¢ algo de qualidade rara, capaz de elevar o
espirito, que merece respeito e deve ser valorizado, mas, a0 mesmo tempo, nao
¢ algo impenetrével como quer o senso comum, pode ser acessado por qualquer
pessoa que tenha interesse e deve figurar no dia-a-dia, sem necessariamente
obedecer aos rituais das salas de concerto.

Consideracoes finais

Com regularidade e permanéncia ao longo de mais de 20 anos, Os melho-
res discos cldssicos mediou o contato do publico com a musica de concerto e orien-
tou o leitor na construgio de sua discoteca. Incorporando a experiéncia como
vendedor da Livraria Americana em sua coluna no Correio do Povo, Hebert Caro
colocou-se como um balconista da loja de discos nas pdginas do jornal.

Entendia a reprodutibilidade técnica como veiculo para a difusio mu-
sical e a formagao de publico, idealizando que, por meio dos langamentos da
industria, o pablico pudesse ter acesso ao repertdrio integral da musica de con-
certo. Sabia do espago jornalistico de visibilidade de que dispunha no principal
didrio do Rio Grande do Sul a época (décadas de 1960 e 1970), de impacto e
circulagdo nacional, e o colocou ao dispor de seu intento de estimular a com-
pra dos registros dessa musica que julgava capaz de enriquecer o individuo e
conduzi-lo na elevagdo de seu espirito.

Os melhores discos cldssicos surge em um contexto de expansio da in-
dustria fonogrifica no Brasil e, ao longo de suas mais de duas décadas de
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existéncia, produz uma crénica de seu cotidiano, acompanhando as vicissitu-
des dos lancamentos no segmento da musica de concerto. Apesar de estarem
submetidos aos mesmos processos de produgao industrial de outras tradi¢oes
musicais, os registros do repertdrio dito erudito, por seu apelo comercial restri-
to em fun¢io do niimero de ouvintes iniciados reduzido, portava uma ideia de
responsabilidade cultural. Portanto, Caro condenava a repetigao de férmulas,
a necessidade permanente de novidade, a falta de reedicoes para abastecer o
mercado, os highlights e os atrasos na chegada do conteddo as terras brasileiras.

Ainda assim, fazia o possivel para instigar a escuta e a compra das gra-
vagoes. Curiosamente costumava chamar o disco de “musica enlatada”, em
analogia frequente entre musica e gastronomia, com os alimentos acondicio-
nados em latas, de validade ampliada pelo uso de conservantes, socialmente
tidos como menos sauddveis, mas que viabilizavam o acesso necessirio para a
formagao de novos ouvintes para a musica ao vivo.

Como vimos, o uso de analogias informais como essa reflete o dominio
das estratégias de persuasao do leitor, qualidade comum a crénica brasileira.
Odutra sugestao recorrente em Os melhores discos cldssicos é a aproximagio entre
musica e garimpo, figura apropriada para definir o papel que o critico ali de-
sempenha: o de garimpeiro. Como na prépria etimologia do termo “critica”,
do grego, separar, discernir, escolher (além de julgar), Caro peneira os langa-
mentos da inddstria e o repertdrio da musica de concerto e apresenta ao leitor
as preciosidades, as joias que encontra neste caminho.

Em tempos de crise da industria fonografica, de difusiao dos meios de
gravagio e criagdo de formas alternativas de distribui¢io, retomar a experiéncia
de Herbert Caro pode parecer anacrénico a primeira vista. A internet hoje nos
permite acesso a praticamente todo o repertdrio da musica de concerto, assim
como de outras tradi¢oes, o que era impensdvel naquela época. No labirinto
desse acesso ampliado, entretanto, permanece a divida de que nao sigamos
ouvindo sempre as mesmas coisas. Ganha, assim, atualidade a ideia que havia
por trds da atuagio de Caro como critico: ampliar a esfera de contato com a
musica, visitar outros repertorios, confrontar-se com novos sons.
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Resumo

O artigo reflete a dimensao sonora da linguagem televisiva, em suas especificidades e na relagao com as ima-
gens. Para tal, analisa um caso peculiar na histéria da TV brasileira, o programa Ensaio, no ar hd mais de
40 anos. A partir da caracterizagao dos procedimentos formais de uma edigao do programa, ¢ feita a revisao
critica de alguns postulados indicando variacoes e tensoes acerca da relacao imagem/som na TV.
Palavras-Chave: Som; Televisao; Audiovisual.

Abstract

This paper focuses on the sound dimension of television language, in its specificities and in relation to the
images. It presents a brief study case, on one of Brazilian most long-lasting television shows, TV Culturas
Ensaio, which has been broadcasted for more than 40 years. After pinpointing some characteristics of that
show, some usual concepts associated ro television, and its sounds and images, are critically reviewed.
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Introducao

A proposta deste artigo é discutir caracteristicas gerais e possiveis
deslocamentos do dispositivo televisivo no que se refere a articulagio entre
sons e imagens em suas narrativas. Usualmente, ¢ através do estudo de um
género televisivo especifico, o videoclipe, que essa articulagao é observada e
analisada. Segundo Soares (2004), o videoclipe apresenta variagdes em que
se verifica tanto a interdependéncia entre som e imagem quanto relagdes
desarménicas entre eles. Nesse sentido, o videoclipe constituiu-se, ao longo
de sua breve histéria, tanto como um espago de experimentagio quanto de
padronizagdo dessas articulagoes. No entanto, uma vez que se considera a
especificidade do videoclipe, a extrapolagao das caracteristicas ali observa-
das para uma configuragio geral do dispositivo televisual deve ser feita de
modo cuidadoso. Afinal, mesmo sendo um produto privilegiado da TV, o
videoclipe ¢ um produto entre outros, guardando uma distancia significa-
tiva em relagdo a, por exemplo, um telejornal, um programa de entrevistas

ou mesmo de auditério.

Nessa perspectiva, tomaremos como objeto de andlise o programa
Ensaio, um dos mais importantes produtos brasileiros no que se refere a
mediacao televisiva da musica em nossa cultura medidtica. Idealizado no
final dos anos 1960 pelo diretor e produtor Fernando Faro, o programa
contou com a participagao de nomes como Chico Buarque, Gal Costa,
Dorival Caymmi, Elis Regina, Baden Powell, Cartola e muitos outros.
Veiculado, entdo, hd mais de 40 anos, o programa manteve seu formato
basico, a0 mesmo tempo em que dialoga com formas contemporineas da
linguagem audiovisual — como o videoclipe — constituindo-se assim em
um caso Unico e significativo acerca da configuracio das relacoes entre
imagem e som na TV. Além disso, o Ensaio configura de maneira singular
a linguagem televisiva mediando a performance de seus convidados em
blocos musicais e em entrevistas, ou seja, ele se apresenta tanto como um
programa “de musica” quanto “de entrevista”. No que diz respeito a di-
mensao sonora, ele se atém ao registro da performance musical e da voz dos
convidados. As imagens, por sua vez, caracterizam-se pelo uso incessante
de closes dos musicos em um estiidio — uma espécie de palco de teatro —
desprovido de qualquer elemento cénico que nao sejam os spots de luz e
os dispositivos de captagdo audiovisual. Diferentemente de muitos outros
programas televisivos dedicados a musica, o Ensaio, ainda, depende dire-
tamente da maneira como cada convidado produz sua mise-en-scéne. Nesse
sentido, elegemos, a titulo de exemplo, uma edigio que foi ao ar em 1991

contando com a presenga do cantor e compositor Tom Z¢é como convidado.

Este artigo estd dividido em duas partes: a primeira delas proble-
matiza algumas caracteristicas da articulacao entre imagem e som na TV,

baseando-se na observagao de como se dd a configuragao do Ensaio a partir
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da presenca de Tom Zé; na segunda, busca caracterizar a dimensao sonora
da televisio, num gesto reflexivo mais abrangente. Uma vez que o Ensaio
se constréi de uma forma bem especifica, ao permitir que sua narrativa
dependa, a0 menos em parte, da atuagao do artista convidado, isso possi-
bilita a reflexdo sobre as sonoridades mididticas a partir do embate entre o
convidado/entrevistado e o dispositivo televisual. Percebemos, entio, que
dentro da constitui¢ao do programa hd movimentos de aproximagao e dis-
tanciamento em relagio aos modos tidos como padrées para a articulagio
entre imagem e som na tevé. Com isso, elementos aparentemente desconsi-
derados na conformagio da TV revelam-se fundamentais, como o siléncio
e o extracampo, de modo que a linguagem televisiva pode ser vista nio

como homogénea, mas como marcada por variagdes e tensoes.

O Ensaio

Ao nos interessarmos pelo programa Ensaio destacamos que sua lin-
guagem oscila entre um didlogo com a linguagem préxima a do videoclipe
(edicio ritmada, saturacao de cores, sinestesia audiovisual) e um desloca-
mento total em relacio as suas caracteristicas (hd muita fala e momentos de
siléncio). E interessante lembrar também que esse programa se fez presente
na televisdo brasileira ainda nos anos 60 e que, convivendo com o video-
clipe, vai ao ar até os dias de hoje pela TV Cultura. De acordo com Lilian
Aidar (BATISTA, BENETTI, LOURENCO, 2010), entdo produtora do
programa, o Ensaio contava, em 2010, com cerca de 700 edicées com os
mais variados convidados. Cada programa comporta a apresentagao mu-
sical de um artista ou grupo da mdsica popular brasileira, além de contar
com relatos que tematizam a trajetéria de sua(s) vida(s). Tal descri¢ao po-
deria servir para falar de um programa de auditério que trouxesse atragoes
musicais, mas hd uma série de deslocamentos em relagdo a esse tipo de
produto que merecem ser comentadas. No Ensaio nao hd a presenca de
uma plateia, nio hd sons de palmas ou de gritos durante a apresentagio
dos musicos. Além do mais, o cendrio ¢ despido de quase todo elemento
visual, nao havendo bailarinas, videograficos, videowalls ou algo parecido.
A iluminagao, de um modo geral, trabalha com jogos de luz que dao énfase
as penumbras e as silhuetas dos corpos dos artistas dando um exemplar
efeito dramdtico as imagens. H4, na forma recorrente de registro imagé-
tico, o uso incessante de closes e super closes e se restringem a performance
dos artistas no palco. Outro aspecto que chama aten¢io é uma espécie de
subversdao em relacao ao que comumente presenciamos nos programas de
entrevista, como os falk shows. Tanto o som da pergunta quanto o corpo
do entrevistador nio sio registrados. No lugar disso, temos preciosos mo-
mentos de siléncio seguidos de respostas a perguntas que nao conhecemos

€ acerca dC assuntos sobre os quais nao temos completa ciéncia.
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A edigao de Tom Z¢ foi ao ar em 1991 e torna-se um objeto impor-
tante por se localizar em um periodo em que o artista voltava a produzir 41-
buns depois de um periodo relativamente longo de ostracismo (PIMENTA,
2011). Os trabalhos do compositor, além disso, revelam um projeto estético
de uma figura inquieta, que ultrapassa, através de procedimentos varia-
dos, os limites daquilo que é chamado de can¢io por tedricos como Tatit
(2002) e Wisnik (2004). Em outras palavras, a can¢io, em Tom Zé nio se
apresenta como um exemplo tipico de articulagdo entre linguagem verbal e
musical, em que as palavras cantadas seguem o percurso de uma frase me-
lédica acompanhada de uma harmonia que faz referéncias & mdsica tonal.
Além disso, o musico baiano se apresenta como um entrevistado também
inquieto, as vezes verborrdgico, além de ser um performer frequentemen-
te irrequieto e inddcil. Assim, essa edi¢ao do Ensaio, por um lado, pode
ser vista como mais uma, entre outras tantas do programa, mas contém
elementos peculiares em fungdo da persona do entrevistado, que expdoem

ainda mais seu formato e suas articula¢oes entre imagem e som.

O programa se organiza da seguinte forma: nos primeiros 11 minutos,
temos a presenga de Tom Z¢ junto de sua banda executando quatro cangdes.
Depois, temos um longo trecho em que o artista estd “sozinho” falando sobre
sua vida. Ao longo de sua fala, ele vai se lembrando de cangbes, executando-as
em um violio, até que, aos 55 minutos, Tom Z¢é executa mais duas cangoes
junto de sua banda. Tanto durante a execugio das can¢des quanto nas falas,
hd uma organizagao imagética que depende preponderantemente da acao do

convidado e do modo como se d4 sua performance musical.

Sendo inicialmente anterior ao videoclipe e depois convivendo com ele,
o Ensaio a0 mesmo tempo se aproxima e se distancia dessa configuracio da
linguagem televisiva. Essas relagdes ficam mais claras quando examinamos
a apresentagdo de duas cangoes, jd na abertura do programa. Sé (Soliddo) é
uma cangio de apelo bossanovista com uma melodia que explora uma maior
extensdo das vogais em sua letra e que traz uma temdtica que envolve a triste-
za, abrindo brechas, nos termos de Luiz Tatit (2002), para a passionalizagao
do enunciador da can¢io. No inicio de sua execugao escutamos um piano
elétrico repetindo alguns acordes e marcando o ritmo. Logo esse som passa a
ser acompanhado por vozes femininas que entoam a letra até a sua segunda
parte. Essa rdpida sequéncia se inicia com a imagem da mio direita de Tom
Z¢ em movimento, jogada ao alto e descendo, acompanhando o ritmo lento
da musica. A seguir, temos um plano aberto do palco em um enquadramento
de cAmera que vai se aproximando aos poucos até se fechar na figura de Tom
Z¢ ao lado de um percussionista. O musico, olhando para as trés cantoras
de sua banda no canto esquerdo da tela, gesticula com os bracos e move seus
ldbios “cantando” a letra da cangao, sem que, porém escutemos o som de sua

voz, como se ele dublasse as vozes femininas.
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Figura 1 e Figura 2 (Programa Ensaio, 2005 - 2min53seg; 3min10seg)

Legenda: Uma das cantoras e Tom Z¢ “dublando” as vozes femininas

Ap6s essa sequéncia de 30 segundos, temos, entao, um plano lateral de
dois segundos da mao que toca o piano, uma imagem rdpida do rosto de uma
das mulheres que cantam em um plano frontal, novamente o registro da mao
atacando o teclado e de outra mulher que canta. Entdo surge na tela um plano
mais fechado de Tom Z¢ que continua a simular entoar a cangao. Depois disso,
uma ultima cantora é enquadrada. E assim, em um ritmo lento — como o da
cangao —, vao se sucedendo imagens de outros instrumentos musicais. Apés
um minuto e 16 segundos, Tom Zé se poe a cantar a segunda parte da cangio
e antes mesmo de ouvirmos o som de sua voz temos a imagem de seu olho
esquerdo. Mesmo apés a presenga sonora de seu canto, este enquadramento
permanece estdtico captando a expressividade do cantor a partir de pequenos
movimentos de seu olho por cerca de dez segundos.
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Figura 3 e Figura 4 (Programa Ensaio, 2005 - 3min23seg; 3min26seg)
“Na vida quem perde o telhado / Em troca recebe as estrelas...” A expressividade do

cantor em seu olhar

A partir da relagdo entre o som (da cangao) e as imagens, percebemos
nesse trecho que a dimensio visual do programa Ensaio nem sempre se coloca
em func¢io da informacdo sonora. A execugio da can¢io é “acompanhada”
por imagens que ora demonstram a performance dos musicos, ora configuram
uma possivel expressao subjetiva do compositor e cantor. Tais imagens pare-
cem se servir da cangdo para oferecer pistas de tracos identitdrios de Tom Zé
na relagdo com o enunciador da cancio.

A cangio seguinte, Hein?, por sua vez, tem um ritmo bem mais acele-
rado, com uma melodia marcada pela segmentac¢do e curta duragio das notas
e a letra tematizando com humor o desentendimento entre dois personagens.
Quando a letra repete a interjei¢do “hein” diversas vezes, temos para cada uma
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das repeti¢des a imagem de alguém que a canta, como se a imagem estivesse
diretamente ancorada ao som das palavras cantadas. A edi¢ao das imagens
dialoga, assim, diretamente com a constituigdo ritmica da musica, criando
momentos de sincronismo que lembram a constitui¢ao narrativa dos videocli-
pes (SOARES, 2004). Através desse procedimento, o programa oferece uma
experiéncia sensivel da cancdo, hipertrofiada pelas imagens que, a0 mesmo
tempo, comentam e ilustram a mdsica e acentuam o tom bem-humorado da
letra. Nesse momento, a repeti¢do da interjeicio “hein” adquire mais leveza e
comicidade exatamente pelo movimento das imagens.

Figura 5 e Figura 6 (Programa Ensaio, 2005 - 6min30seg; 6min31seg)

Plano e contra-plano na repeti¢do da interjeicao “hein”, refor¢cando o didlogo da letra

Quando o Ensaio coloca seus convidados a falarem temos, por um lado,
a predominincia da presenca da voz de Tom Z¢, fazendo com que o funcio-
namento da dimensao sonora televisiva se assemelhe ao do ridio. Por outro,
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esse procedimento faz com que, em alguns momentos, a televisao fique muda,
deixando o siléncio fazer parte de seu texto.

Figura 7 (Programa Ensaio, 2005 - 11min23seg)

Tom Zé olha para o entrevistador que Nnao vemos nem ouvimos.

A presenca do siléncio no Ensaio oferece, entao, um elemento instigante de
reflexao. Numa primeira visada, ele implica exatamente essa mudez, aquelas oca-
sides em que o entrevistado hesita, demora, pensa, ou seja, quando nao profere
qualquer som. Porém, num segundo olhar, esse siléncio se revela constitutivo do
programa, uma vez que o préprio entrevistador estd apagado em sua expressivi-
dade, seja ela imagética ou sonora. Com isso, é como se o programa desafiasse,
simultaneamente, duas qualidades vistas como tipicas da TV: sua tagarelice e
sua hipervisibilidade. Como veremos a seguir, esses dois termos aparentemente
configuram um modo de ser da linguagem televisual. No entanto, a presenca e
a importincia do siléncio e do extracampo num programa tao longevo quanto o
Ensaio fazem lembrar que tais qualidades, menos que absolutas, dependem, para
se constituirem, de atributos que lhes sdo opostos. Dessa forma, a linguagem
televisiva, especialmente na articulagio entre som e imagem, apresenta-se nao
como algo homogéneo, mas como marcada por tensdes inevitdveis.

O som da televisao: entre a hipervisibilidade e a tagarelice

Como observam teéricos como Umberto Eco (1984), Verén (2001),
Cassetti e Odin (1990), entre outros, a TV ¢ um dispositivo mididtico for-
temente dependente do contato e altamente autorreferencial. Em todos esses
autores, observa-se que a televisao se desenvolveu historicamente de modo tan-
to a se integrar ao cotidiano, quanto a sofisticar sua linguagem, ofertando aos
espectadores uma experiéncia de mundo cada vez mais televisual. Em outras
palavras: a TV, paradoxalmente, é cada vez mais um objeto doméstico, uma
presenca constante nos espagos privados — ou privatizados —, & medida que

paulatinamente deixa de se constituir como uma janela para outro mundo que
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nao o seu. A perda da transparéncia, para usar os termos de Eco, transformaria
a janela televisual em um quadro opaco, que nio reflete outra coisa que nio
o préprio mundo televisivo. Este, por sua vez, necessita da participagio do
telespectador para sua autenticagdo e cuja adesdo é, entdo, buscada via conta-
to, através do privilégio aos aspectos féticos e sensiveis de sua linguagem. No
entanto, tais relagées exigem uma aproximagio cuidadosa, pois comportam
relagdes mais complexas que esse breve apanhado a principio deixaria entrever.
Nesse sentido, o contato e a autorreferencialidade, por um lado, podem ser vis-
tas ou como caracteristicas homogeneizadoras ou como espagos de tensio; em
todos os casos, por outro, sao associadas a outras caracteristicas da linguagem

televisiva, como a hipervisibilidade e a seu falar incessante.

Gerdrd Imbert (2003), nesse sentido, vai dizer que a televisao, perdendo
sua “transparéncia”, busca instituir a rela¢io com o telespectador baseado em
um regime de hipervisibilidade. Observando que a TV estd inserida em nossa
vida cotidiana relatando-nos os mais diversos acontecimentos do mundo, de
modo que nossa existéncia social é atravessada pela mediagao desse dispositivo,
Imbért considera que a televisao constitui um novo regime de saber basea-
do em um “poder-ver” fundamentalmente audiovisual. Em outras palavras, o
contato entre o telespectador e o texto televisivo implica a possibilidade de uma
apreensao acerca do mundo, como se ver uma imagem do acontecimento fosse
imediatamente saber. Assim, seguindo a argumentagio de Imbért, poderfamos
concluir que na televisdo tudo deve (e pode) ser visto, uma vez que o dispositi-

vo organiza-se em torno da mdxima “ver é saber”. Diz Imbért:

[-..] podemos dizer que a extenséio dos meios audiovisuais trouxe consigo a passagem de
uma economia do saber a uma economia do ver que consagra a primagia do visual (o
visual oposto ao intelectual, ao reflexivo): ou seja, 0 visual como modo de ver e de sentir, de
representar e perceber/transmitir a realidade. (IMBERT, 2003, - 28— tradugio nossa).

Isso leva Imbért a afirmar que hipervisibilidade é uma das caracteris-
ticas centrais da TV, 4 medida que seu regime de saber envolveria a necessi-
dade constante de fazer ver, de tornar visivel, ao espectador, o mundo. Ou
seja, segundo ele, na TV, nada pode deixar de ser visto e aquilo que nao se vé
ou nao existe ou nao tem importancia. Haveria, entao, como consequéncia,
pouquissimo ou nenhum espaco para o extracampo na T'V. Uma vez que esse
mundo televisivo é uma constru¢ao de linguagem, via processos técnicos,
institui-se entdo o que ele chama de “déficit de presente” em nossa experién-
cia mundana. Afinal, o que nos é apresentado no espago doméstico, tornado
visivel, sabido, é algo construido pela prépria TV, que se encarrega, constan-
temente, da tarefa de nos ofertar algum “presente”, apresentando a atualida-
de como um desejo constante nos seus relatos. O fato é que ao assistirmos a
um telejornal ou a um reality show temos, na verdade, uma experiéncia com
aquele relato, ou melhor, com a realidade que o préprio dispositivo é capaz

de instituir em sua dimensao textual. E por isso que um dos alicerces da ideia
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de hipervisibilidade de Imbért é a autorreferencialidade que a televisao cons-

titui em suas mais diversas formas narrativas. Nas palavras do autor,

[..] a televisdo surge, entdo, como um dispositivo construtor de sua propria
realidade: nio é exatamente a realidade imagindria da ficcio (ainda que permita
identificagoes imagindrias), nem tampouco a realidade objetiva dos documentdrios
ou reportagens socioldgicas, ancorada no referencial; mas uma realidade que
tende a se tornar autdnoma, a se tornar independente no que diz respeito a seus
modelos (o ficticio e o referencial), mas que cria os mesmos mecanismos de adesdo.
(IMBERT, 2003, p- 27 — tradugdo nossa).

A essa construgao de uma realidade autdnoma, que se arquiteta no préprio
ato da enunciagio, alia-se o poder do dispositivo televisivo de estar em todos os
lugares cobrindo fatos que se desenrolam nos espagos mais longinquos. Em seus
variados relatos simula-se o desaparecimento das fronteiras entre o telespectador
e o mundo que se projeta para as cAmeras de captagio. Ver televisao é nos de-
brugar sobre uma realidade tornada familiar pelo agir da TV sobre o mundo e
organizada por ela a partir das caracteristicas do regime de saber televisual.

No entanto, a essa visio de mundo fechado, de realidade auténoma, de
Imbért, contrapdem-se outras perspectivas que ou suavizam ou reconceituam a
nogao de autorreferencialidade. Afinal, a linguagem e os relatos televisuais nao
se estruturam sobre o nada, mantendo, de algum modo, relagées com o mun-
do. Ou seja, por mais instituidora de uma realidade televisual, a TV necessita
dialogar com pessoas e acontecimentos que existem fora de seu controle e dos
universos que produz. A autorreferencialidade, assim, menos que uma “realidade
autdnoma’, compreenderia duas caracteristicas interdependentes da mediagao
televisiva: por um lado, esse esfor¢o de controle, de moldar o mundo as necessi-
dades técnicas e comunicacionais do dispositivo televisual; por outro, nao carac-
teriza nada mais que uma dimensao inerente a qualquer agir na linguagem, ou
seja, a configuragdo de realidades pela articulagao de signos em textos.

Se essa segunda perspectiva parece ser menos claustrofébica, isso nio
nega, porém, que a hipervisibilidade — esse esforco de fazer ver e de associar
ver a conhecer — constituiria um modo de saber tipico da TV. Haveria, entao,
nessa hipervisibilidade televisiva, nesse “ver é saber”, algum papel ocupado pelo
som? Seria este relegado a uma fungao secunddria em relagio as imagens? Michel
Chion (2008), nesse sentido, atenta para o fato de que os sons na televisao nunca
se colocam em uma relacio de auséncia com a dimensio visual. Ele inclusive
afirma a importancia do som como uma instincia que direciona a forma como as
imagens se organizam. Chion sugere o que seria a marca ontolégica da TV: a sua
imagem seria uma espécie de acompanhamento residual das informacoes dadas
pelo som. Para o pensador francés, a televisao seria como um rddio com imagens.
Na comparagio com as caracteristicas que definem a linguagem cinematogra-
fica, Chion vai dizer que a imagem televisiva tem a fungio de agregar valor a
informagao sonora, pois “[sle, como dissemos, é a imagem que, ontologicamente,
define o cinema, o que, por sua vez, revela a diferenca entre cinema e televisao
nao ¢ tanto a especificidade visual de sua imagem quanto o lugar diferente que o
som ocupa nessa tltima” (CHION, 2008, p. 149).
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A imagem tem certamente uma importincia central em todo o texto
cinematogrifico, o que faz com que o som seja, para Chion, uma consequéncia
da organizacio daquilo que vemos na tela. Na televisao, por sua vez, os papéis
estao invertidos: o lugar ocupado pelo som estd em primeiro plano, carregando
uma importincia maior nas narrativas televisuais. E defendendo tal ponto de
vista que o autor atenta para o fato de que o som dificilmente estd “fora do
campo” televisual, sobretudo nas narrativas nao ficcionais. Complementando
seu ponto de vista, Chion vai dizer que a imagem cinematogréﬁca se constitui
a partir de uma relagdo dialética entre presenga e auséncia: o que se dd a ver e
ouvir no cinema sempre guarda uma relacio com algo que nao estd presente
aos olhos e ouvidos do espectador, configurando-se ai um regime expressivo
que aponta para um fora, para um extracampo. A televisdo, por sua vez, de-
vido as suas caracteristicas técnicas (a alta fragmentacio imagética, o uso de
imagens sintetizadas, a redundincia em relagao ao som) busca sempre apontar
para dentro do préprio meio, constituindo-se através de imagens (e sons?) cen-
tripetas, nos termos de Dubois (2004).

Para John Ellis (1994), o som ocupa um papel central na TV por ser
justamente uma instincia que compensa sua suposta pobreza visual. Para o
autor, “[a]s imagens tendem a ser simples e diretas, desprovidas de detalhes
e excessos de significados” (ELLIS, 1994, p. 129 — tradugio nossa). Essa
caréncia expressiva das imagens faz do som a dimensao que vai ancorar sig-
nificados e agregar minucias nos textos televisivos. Ellis atenta ainda para
o fato de que o fluxo é uma ideia fundamental para buscarmos entender o
funcionamento da linguagem televisiva:

A organizagdo bdsica do [seu] material é da ordem do segmento, um bloco coerente
de sons e imagens, de duragdo relativamente curta que precisa ser acompanhado
por outros segmentos similares. A segmentagdo como unidade bdsica de acordo com
lapsos de atengdo que coincidem com a serialidade e as formas seriais. (ELLIS,
1994, p. 116-117 — tradugio nossa)

A dimensao sonora surge, entdo, como um importante elemento que as-
segura a continuidade desse fluxo a0 mesmo tempo em que real¢a a identidade
dos segmentos que o constitui. Além do mais, a caréncia informativa das ima-
gens e seu alto indice de fragmenta¢io geram, para Ellis, duas consequéncias: a
possibilidade de quebra na continuidade do fluxo e de nossa aten¢io. Segundo
ele, a similaridade e a coeréncia entre os elementos que configuram os segmen-
tos do fluxo televisual dependem da nao existéncia de grandes variagoes entre
os sons que demarcam essas unidades e fazendo com que a televisao, enquanto
dispositivo sonoro, preze por uma continuidade que evita agredir e incomodar
o ouvido de seu espectador. Ao carregar a fungao de dar coeréncia a sua frag-
mentagao imagética, a dimensao sonora da TV pode ser tomada como uma
ferramenta retérica que tanto informa quanto dd énfase as propriedades fdticas
da linguagem televisiva (ELLIS, 1994). Além de ser capaz de gerar significados
e detalhes aos seus relatos, o som tem uma maior consisténcia ao prender a
atencao do espectador provendo uma continuidade perceptiva sobre os lapsos
momentineos de sua atengdo. Nao por acaso, percebemos que, de um modo
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geral, o som televisual é caracterizado por pequenas ou sutis variagoes de in-
tensidade, deixando pequenos espagos para pausas e siléncios.

Lembremos que os sons, geralmente, nos interpelam e nos envolvem
de uma forma que as imagens nio conseguem. Angel Rodriguez (2006), ao
observar as propriedades acusmdticas do som, aliadas a nossa capacidade de
dedugio — proveniente de um aprendizado na relagao com os diversos objetos
sonoros com os quais lidamos em nossa vida —, lembra que nao precisamos ne-
cessariamente ter contato visual com fontes para que identifiquemos seus sons.
Ao fazer determinado uso do som, a televisao joga com essa nossa capacidade
dedutiva — identificamos sons de vinhetas de certos programas, de locutores,
de trilhas sonoras — e vai além. Sua dimensao sonora se apodera das vozes, da
continuidade sonora e das baixas variagdes em favor de um modo incessante
(as vezes insuportdvel!) de interpelagio do telespectador. Ela, a TV, (quase)
nunca se cala, o que determina uma condi¢io de escuta muito peculiar.

Giuliano Obici, nesse sentido, nota que diversos dispositivos técnicos tém
a capacidade de instituir territérios sonoros nos envolvendo e possibilitando ex-
periéncias variadas com os sons. Um fone de ouvido ¢, assim, um zerritério sonoro
difuso integrando-se a um dispositivo de reprodugao sonora mével possibilitando
uma quase imobilidade territorial-sonora daquele que o utiliza (OBICI, 2008).
Acerca da especificidade da televisao, o autor observa que ela institui zerritdrios
sonoros seriais que se caracterizam por serem “aqueles que colocam uma condi-
¢ao de escuta arregimentada por lugares bem localizados. Seus dispositivos sao
mdquinas que produzem TS [territdrios sonoros] distintos, com uma identidade
prépria” (OBICI, 2008, p. 102). O fluxo continuo da televisio produz formas de
escuta capazes de colocar nossa percepgao em um “estado hipnético ao sensivel a
partir dos sons, que duram ininterruptamente” (OBICI, 2008, p. 127).

Temos, assim, trés propriedades do som na TV, que devem ser relembra-
das: a) ele é capaz de dar sentido a imagens fragmentadas e pouco informati-
vas, tecendo seus segmentos de modo a constituir seu fluxo; b) ele se presta a
interpelar diretamente o espectador, enfatizando a fungao fdtica dos variados
relatos; ¢) por fim, ao se constituir a partir da continuidade e de pequenas
variagoes (sobretudo de intensidade), a sonoridade televisiva determina sua
onipresenca enfatizando propriedades hipndticas (soniferas, anestésicas, letdr-
gicas) e metonimicas de sua linguagem. E interessante pensarmos, a partir das
referéncias que trouxemos, o potencial hipnético e a0 mesmo tempo informa-
tivo da dimensao sonora do dispositivo televisivo. Por um lado, a suposta po-
breza expressiva das imagens televisuais delega ao som sua densidade informa-
tiva, sugerindo entio um contorno imprevisto da hipervisibilidade televisiva.
Esta se daria tanto em fungao do fluxo imagético quanto da hipertrofia sonora
como dos modos de articulagio (redundéncia, sincronia etc.) dessas linguagens
pelo dispositivo televisual. Assim, retomando a metdfora de Chion (2008), a
constitui¢o da dimensdo sonora da TV assemelhar-se-ia & de um rddio hiper-
trofiado, em que imagens e sons solidariamente fazem ver e sentir os mundos
ali construidos. Por outro lado, o contato e a autorreferencialidade televisual
estao, da mesma forma, articulados a propriedades tanto da imagem quanto do
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som. Afinal, se ambas as linguagens guardam propriedades féticas e, retoman-
do Obici, “hipnéticas”, seus modos de articulagao fazem uma referir-se a outra,
tanto compensando como complementando suas propriedades peculiares.

Um Ensaio das tensoes da TV

Alguns dos procedimentos vistos no programa Ensaio, como a valori-
zagdo do siléncio e do extracampo, podem ser encarados, a partir da revisao
acima, como uma afronta ao que seriam as principais caracteristicas da tele-
visdo, em especial a continuidade da dimensio sonora como uma costura da
fragmentagao imagética e a forca centripeta de sons e imagens. Podemos dizer,
portanto, que hd um deslocamento em relagao a forma como Michel Chion
(2008) propde pensar a articulacio entre som e imagem na TV. Nao se trata
aqui de um “rddio com imagens”, mas de modos cambiantes de articulagao de
duas linguagens que ora estao em redundéncia, ora oferecem informagées de
natureza bem distintas, ora se articulam, ora se afastam preservando expressi-
vidades e aberturas ao que seria 0 mundo fechado da TV.

Afinal, como apontamos acima, o som na televisao, ao servir para inter-
pelar o espectador, ao ofertar informacio e ao organizar seu fluxo imagético,
constitui um elemento produtor de coeréncia e articulagao, sendo uma presen-
ca constante. Ao acolher e registrar o siléncio, o Ensaio produziria entao uma
espécie de ruptura com o que seria a tagarelice inevitdvel da TV. Quando o dis-
positivo televisivo oferece o siléncio, como que se configura, entao, uma quebra
do seu fluxo, desestabilizando a dimensao fdtica que sustenta o contato, como
se ela parasse de falar diretamente ao telespectador. Essa desestabilizagao, por
sua vez, faz acentuar a expressividade das imagens televisivas, contrariando
tudo o que se apresentaria como seu modo de ser televisual. Isso nao quer dizer
que a dimensao fdtica esteja ausente ali, mas que é organizada de multiplas
formas e que nio se opoe a expressividade nem do som nem da imagem.

Verén (2001), por sua vez, afirma que uma das formas mais caracteristicas
de construgao do contato pela TV é o direcionamento do olhar para a cAmera
dos corpos que habitam suas imagens. Tom Z¢, em sua atuacio no Ensaio, nun-
ca olha diretamente para a cAmera — ou, por contiguidade, para o telespectador
—, como que ‘resistindo” ao dispositivo. Com isso, redefine-se a qualidade do
contato televisivo naquela situagio enunciativa, pois, afinal, hd sedu¢ao e mis-
tério nas imagens desse olhar obliquo ou mesmo do olho cerrado. Com isso,
podemos observar ainda uma outra configuracio da relagio entre som, siléncio
e imagem que se d4 durante as entrevistas. Como dissemos, nio sabemos o que
o entrevistador fala ao convidado, mas, a0 mesmo tempo, percebemos a reagio
do entrevistado e um direcionamento da organizagio narrativa do programa. E
a partir desses momentos que Tom Z¢ vai tratar de assuntos especificos relativos
a sua vida. Como argumentam Nombela (2006) e Leal, Manna e Jicome (2011),
a TV nao se fecha o tempo todo, de modo inevitdvel, ao extracampo.

Nesse sentido, ¢ fundamental observar que a tagarelice e a hipervisi-
bilidade de certa forma se articulam ao siléncio e ao extracampo, seja para
evitd-los, seja para se conformar a partir dele. Sendo também um programa de
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entrevistas, Ensaio é fatalmente tagarela, mesmo abrindo-se ao siléncio; sendo
um programa de musica, faz visivel o invisivel e busca o hipervisivel, nem que
seja pela obsessao pelos closes e supercloses. Ao mesmo tempo, da mesma forma
que o siléncio faz acentuar a expressividade das imagens, também desempenha
outros papéis na composicio do programa. Nesse sentido, Angel Rodriguez
lembra “que quando determinado tratamento de intensidade sonora desenca-
deia o efeito de siléncio em um discurso audiovisual, esse efeito imediatamente
se carrega de valor informativo em func¢io de seu contexto e de sua extensio
no tempo” (2006, p. 186). Se o siléncio na TV pode marcar uma desestabili-
zacio da relagdo de contato com o telespectador, observamos também que, no
Ensaio, sua presenga vai acentuar o cardter fitico das imagens, que, curiosa-
mente, se associam entio ao extracampo. Isso nio é dizer, portanto, que o pro-
grama oferece uma experiéncia televisiva totalmente radical. Se h4d momentos
de ruptura, hd também ocasides em que os modos gerais de articulagao entre
som e imagem na TV se apresentam de modo pleno. Entre a inovagio e a re-
petigao de formas, o programa parece sugerir que o fluxo televisivo, se tende
a homogeneidade, comporta também deslocamentos. Menos que algo pasteu-
rizado, constante, o fluxo televisual parece abrigar modalidades, variages, ou
seja, alguma diferenca. O olhar analitico que langamos ao programa Ensaio
com Tom Z¢ nos ajuda a pensar como ¢ dificil fazer conclusoes determinis-
tas acerca do funcionamento da linguagem televisiva. Entre os deslocamen-
tos constatados e a reafirmagio de caracteristicas gerais, vimos que ela nio se
comporta de uma maneira homogénea, o que abre brechas para pensarmos na
dimensao performativa, acontecimental, de sua prépria linguagem.

Tal constatagdo, devemos dizer, torna-se clara para nés devido a for-
ma como o Ensaio faz um uso caracteristico das técnicas de composicio
audiovisual da TV. A articulacao entre sons e imagens que encontramos
nessa edigdo revela que a presenga de Tom Z¢ é determinante no resultado
final do produto. A presenca tnica da voz do cantor contando suas histérias
e seu investimento corporal na performance das cangdes acabam ganhando
contornos bem precisos em acordo com a tradigao do programa. O Ensaio,
assim, pode ser tomado como um programa que faz a linguagem televisiva
acontecer a partir de uma abertura a incerteza, pois sua estrutura se alia a
grande liberdade de Tom Z¢ em sua forma de ser e estar para os dispositivos
de captagao audiovisual. Por outro lado, é preciso considerar que o Ensaio
¢ um caso peculiar da TV brasileira, sendo apresentado em emissora nao-
-comercial, com maior liberdade frente aos padroes e modos de ser de outros
canais. No entanto, tal constatagao nio invalida a observagao de que os mo-
dos de articulagao entre som e imagem na TV nao sao nem tao estdveis nem
tao previsiveis. O fluxo televisivo é certamente modulado pelos programas,
que apresentam caracteristicas proprias e se esforcam para se distinguirem
uns dos outros. Em outras palavras, ele comporta uma tensao fundamental,
instaurada inclusive pela natureza hibrida da linguagem televisual e pelas
necessidades comunicacionais desse dispositivo mididtico. A sonoridade te-
levisual, portanto, a0 mesmo tempo em que apresenta padroes, comporta
alguma variedade que gera, significativamente, permanéncia e renovagao.
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Resumo

O artigo discute a nogao de performance mididtica, suas variagoes e caracterizagoes. Especificamente, examina
o videoclipe Lotus flower, para a musica homénima do conjunto inglés Radiohead, incluida no dlbum 7he
king of limbs (2011). Lotus flower d4 insumos interessantes para pensarmos a performance tanto como “en-
gajamento do corpo” quanto como jogo compartilhado entre publico e artista.

Palavras-Chave: Performance; Videoclipe; Lotus flower.

Abstract
The article discuss the notion of media performance, its variations and characterizations. Specifically, it

examines Lotus flower videoclip, for the song of the English band Radiohead, part of the album The king of
limbs (2011). Lotus flower is an interesting case to think the performance in such a way as ‘enrollment of
the body” as well as a game shared between public and artist.

Keywords: Performance; Videoclip; Lotus flower.
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De saida, sem duvida, o clipe de Lotus flower espanta. Motivos nao
faltam. Entretanto — para o bem e/ou para o mal —, nao sio os motivos que
esperariamos, no so os nossos motivos habituais. Inicialmente, ndo parece,
de fato, um “grande” videoclipe, um lancamento de vulto, como convém
aos atuais icones pop. Nele nao encontramos, por exemplo — apenas para
suscitarmos algumas reflexdes iniciais —, os exageros e a voluptuosidade de
Beyoncé em Single ladies. Nao encontramos nem mesmo as referéncias expli-
citas ao cinema (ao cinema de Quentin Tarantino, sobretudo) e os maneiris-

mos de Telephone, de Lady Gaga®.

Produzido e dirigido por Garth Jennings, que trabalhara anteriormente
com R.E.M., Blur e Beck, Lozus flower nao parece afinar-se a reputagao simul-
taneamente cult, indie e mainstream adquirida pelos ingleses do Radiohead a
partir do dlbum Ok Computer, de 1997 (Cf. REYNOLDS, 2006). A impressao
inicial é a de que ndo estd 4 altura da expectativa que o cercava, a altura das
cifras manuseadas e movimentadas pelo conjunto ao longo da tltima déca-
da. No clipe, ndo hd nada assim tdo superlativo ou bombdstico. Tampouco é
inventivo e tecnologicamente arrojado como o video anterior, para a musica
House of cards®, do dlbum In rainbows (2007). Ao invés disso, é muito econd-
mico, é bédsico demais. Em boa medida — para o olhar incauto, a0 menos —,
¢ até pobre, tanto no que diz respeito a produgio, as estratégias de marketing
e aos recursos mobilizados quanto no que se refere a concepgao, a proposta
estética que enfim nos é apresentada. Trata-se de uma pe¢a um tanto estranha,

sem paralelos, inclusive, na prépria videografia da banda“.

O que temos, em sintese — tomando como termo de comparagio a
maior parte dos videos musicais, a produ¢io mais convencional e padroniza-
da, mais tradicionalmente identificada com a rubrica da MTV —, sio poucos
planos, poucos cendrios, poucos cortes e pouca luz. Alids, as sombras e os
tons escuros priorizados contribuem para a atmosfera intima e introspectiva
criada . A ilumina¢io nao é necessariamente fraca. Ao contrério, é forte, mas
muito direcionada, muito pontuada, contribuindo para que o foco se con-
centre apenas em Thom Yorke, para que a exposi¢ao do cantor e a impressao

de proximidade com ele sejam maiores.

Em decorréncia, outro motivo que chama a atencio é justamente a
performance, o desempenho cénico de Yorke (Figura 01). Totalmente a fren-
te, sozinho, o olhar da cAmera fixado exclusivamente nele, praticamente o
tempo todo, o cantor requebra, salta, movimenta-se, abaixa-se, contrai o cor-
po de modo aparentemente aleatério. A principio, nao parece haver referén-
cia alguma, coordenagio alguma em relagio aquilo que estamos ouvindo. As
vezes, nem mesmo seus movimentos labiais estdo sincronizados as palavras (a
letra da cangdo) que escutamos. Parece haver ali um outro ritmo, uma outra
marcagio de tempo, um outro compasso, alheios aquilo que sentimos, aos
batimentos que percebemos e que, de fato, nos mobilizam, afetam o nosso
corpo e a nossa pulsagio diante da musica.
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Figura 01 - A danca de Thom Yorke em Lotus flower

Vestido como se fosse Alex DeLarge, lembrando um pouco vagamente o
personagem de Laranja Mecinica (Clockwork orange [1962], do escritor inglés
Anthony Burgess, depois adaptado para o cinema por Stanley Kubrick [1971]
— e esta talvez seja a Unica e, ainda assim, muito remota alusio ao cinema
[Figuras 02 e 03]), Thom Yorke faz gestos e trejeitos indecifrdveis, convulsivos,
segura o chapéu enquanto canta, leva as maos aos bolsos, as vezes bate palmas.
Quase sempre, essas acoes resultam dissociadas (ou dissociando-se) do anda-
mento regular da cancio.

Figuras 02 e 03

Aesquerda, ailustracio reproduzaimagem do personagem Alex DeLarge,
interpretado pelo ator Malcolm McDowell, no filme Laranja Mecinica; a di-

reita, as feicoes e as vestes assemelhadas de Thom Yorke

O video explora essa danca intuitiva, ancora-se inteiramente nela. Adere
a essa presenca estranha, aproxima-se dela o mdximo que pode. A julgar pelos
padrdes praticados (instituidos, ou quase) pela publicidade e pela inddstria da
moda, Thom Yorke nio é um homem bonito: talvez magro demais, possui a
palpebra do olho esquerdo levemente caida, ndo é suficientemente alto, tem as
sobrancelhas desequilibradas, um pouco irregulares, assim como os dentes, o

cabelo oleoso e desarrumado, a barba por fazer . E ¢ assim que o vemos dangar:
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quase as escuras, sem producio, sem freios e sem vaidades (sem vaidades, freios
e produgdo aparentes, a0 menos). E assim o vemos muito de perto, de modo
quase intimo, como se também estivéssemos ali, fisicamente presentes naquele
galpao abandonado onde se passa a a¢ao — nao se sabe ao certo, mas o local
onde ocorre aquela mise-en-scéne pode ser também uma ampla garagem, o pal-

co de um teatro antigo ou um depésito vazio.

De todo modo, mascarando-se, escondendo-se um pouco numa certa
“despretensao de superficie”, o video guarda, na verdade, sutilezas bem in-
teressantes ¢ complexidades bem menos evidentes. Sua riqueza — aquilo que
o torna um objeto intrigante e provocativo, conforme julgamos — é o modo
como convoca e chama a discussdo o conceito de performance mididtica. Lotus
flower nos proporcionaria, portanto, uma étima oportunidade para empregar-
mos tal nogao — de performance, obviamente —, bem como para debatermos
suas variagoes, suas caracterizagoes e algumas das possibilidades tedricas e me-
todoldgicas que terfamos para apreendé-la’.

Nossa hipétese — talvez seja Gtil adiantd-la, desde jd — é a de que o clipe —
conhecido, informalmente, de modo bem-humorado, como o “clipe da danci-
nha de Thom Yorke” — acaba se impondo, vem a definir-se, acima de tudo, pela
singularidade radical que instaura, a despeito de sua aparente simplicidade,
como j4 alegamos, e a despeito ainda de seu posicionamento num contexto de
praticas culturais recursivas, de inegdveis tendéncias revisionistas, como sio as
préticas da cultura popular massiva (por um lado, “presas ao passado” —ao que
hd de mais representativo no passado —; por outro, submetidas e confrontadas a
diversidade da produgido contemporinea, com seus multiplos veios, seus nichos
mais obscuros e restritos, seus muitos modos de fazer bem-feito)®.

Como sabemos, o universo da musica popular massiva e, dentro dele, mais
especificamente, o repertério de videos musicais alusivos e associados a pop stars
e astros do rock, sejam eles os cldssicos recentes ou cldssicos nem tao recentes, ji
¢ relativamente extenso. Dispomos jd de um bom acervo de referéncias sélidas
e considerdveis. Com isso, hd também prescri¢oes muito marcantes dos géneros
textuais, com os quais sempre se pode (ou com os quais é quase impossivel no se)
debater. Mesmo assim, ai contextualizado, mesmo “prestando contas”, sofrendo
(um pouco ou nem tao pouco) a “angustia da influéncia”, e deixando-se explicar,
inclusive, a0 menos parcialmente, por eventuais paralelos com certos “mitos ge-
racionais”, por certas “reverberagdes comparativas” (cf. SOARES, 2010), aquilo
que resta, o importante saldo que Lotus flower nos deixa é o de uma diferenga
radical e quase exasperante, digna de nota (e/ou digna de cdpia, como veremos).

Se féssemos apanhd-lo num recorte sincronico, justapondo-o a outros
videoclipes recentes com os quais guarda certas semelhancas formais — no
modo como recorre aos elementos da linguagem audiovisual, por exemplo
—, poderiamos relaciond-lo aos clipes de I cut like a buffalo (2009), de The
Dead Weather, com Jack White a frente, e Cornerstone (2009), do grupo in-
glés Arctic Monkeys, protagonizado pelo vocalista Alex Turner. Todos esses
videos — Lotus flower se junta a eles — compartilham a mesma economia no
emprego dos recursos visuais: em linhas gerais, temos um tnico plano, um
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Unico quadro, praticamente nenhum corte, nao hd elementos cénicos, a luz é
trabalhada de modo bastante rudimentar, a énfase (o olhar) da cAmera recai
exclusivamente sobre aquele que se movimenta diante dela (no caso, os mu-
sicos, enquanto cantam e interpretam; ao lado de Jack White, em especifico,
uma dancarina faz a danga do ventre, em contraponto aos passos espontaneos
do cantor — que, alids, dirigiu o video). Lotus flower ruma na mesma diregio,
vale-se também da mesma simplicidade (ou economia) formal.

Por outro lado, caso o examindssemos agora numa perspectiva histéri-
ca, numa visada diacronica — tudo isso apenas para que possamos, aos pou-
cos, “abri-lo” 4 andlise, para que comecemos a sondéd-lo —, poderiamos entao
equipard-lo a 7ime will crawl, de David Bowie (um clipe dos anos 1980; 1987,
mais precisamente), e / praise you, de Fatboy Slim, concebido, dirigido e pro-
duzido por Spike Jonze, em 1999. Ambos, assim como Lozus flower, sao regis-
tros orientados para o corpo (Cf. MELIN, 2008), estao totalmente dedicados
a exposi¢do da performance corporal desses artistas, dao a danca um lugar de
destaque e valem-se do apoio, da atuacio e da participagao criativa de compa-
nhias de dangca, bailarinos e coredgrafos profissionais’.

Direcionado, flagrantemente, a problematizagio das fronteiras en-
tre musica, video e danga, brincando com as possibilidades de combind-los,
dissocid-los, dispondo-os em diferentes e inéditas relacoes de predominéncia,
incorporagao e dependéncia mdtuas, o clipe questiona o sentido e a expecta-
tiva de uma performatizagio genuinamente convergente, bem acabada e bem
resolvida, de (ou entre) todas essas formas expressivas. Tendo logrado sucesso
ou nio — isso o espectador ird julgar noutro momento —, o ensaio dessas (des)
articulacoes ird garantir, a0 menos, um modo muito particular e muito bem-
-sucedido, af sim, de inserir-se, transitar, diferenciar-se e repercutir no interior
da sociabilidade mididtica.

Nessa trama, ¢ entdo a danca cambaleante de Thom Yorke que ganha
destaque (e, como tal, reclama maior atengao). Embora parecam desordenados e
até esdrixulos, os movimentos do cantor nio sao travados nem interrompidos,
nao vacilam. Ao contrério, sio movimentos limpos, seguros e completos. Yorke
parece ter intengdes e orientagdes muito claras, parece saber o que estd fazendo.
Na verdade, os passos apenas aparentemente tropegos que vemos no video — e
que foram descritos pelo jornal britAnico 7he Guardian como “uma mistura de
Marcel Marceau, Napoleon Dynamite e uma crianga com uma abelha perto do
ouvido, dando a impressdo geral de um amigo muito bébado que se recusa a sair
da pista de danga” — foram coreografados por Wayne McGregor, um dos mais
respeitados coredgrafos de danga contemporanea da Inglaterra’. Alids, o nome
de sua companhia (Random Dance" [algo como “danga randdmica”]) é bastante
sintomdtico e elucidativo daquilo que observamos no clipe.

Naio ¢ dificil imaginar McGregor estudando minuciosamente o “pro-
grama motor”'* de Thom Yorke, decupando e traduzindo aquela idiossincrati-
ca expressividade corporal numa pauta, ou algo assim, num esquema grafico
qualquer”, de modo a poder debater e revisar as posturas bésicas, os pontos de

inflexdo, a tonica, a sequéncia e a ordem geral dos movimentos com o préprio
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Yorke, trazendo a consciéncia o seu desempenho e ensinando-o a ser quem jd é,
a dangar como s6 ele mesmo danga. Tudo para potencializar aquela diferenga,
assumir e acentuar a singularidade extrema daqueles gestos, destacando-os,
selecionando-os para que possam “sobreviver por um tempo suficiente que lhes
permita serem reconhecidos como ‘daquele’ corpo” (KATZ in PEREIRA &
SOTER, 2006, p. 23). Comega ai a construgao desta incomoda ou admirdvel
(de qualquer modo, muito mididtica) personalizagao.

Além da danga, contudo, algo mais salta a vista. Desde que foi langado,
em 16/2/2011, o video deflagrou, em torno de si, uma “cascata de versdes”. Sao
intimeras as adaptacoes do clipe, os remakes, as refilmagens, as vezes em que
foi citado, as apropriacoes e as parddias que dele foram feitas, disseminadas
em sites de compartilhamento, em listas de discussio ou em outros ambientes
mididticos. Evidéncia disso ¢ o site www.dancingthom.tumblr.com, cuja fina-
lidade ¢ justamente reunir toda essa longa série de c6pias, citagoes, arremedos
e parddias. No final de abril — pouco mais de dois meses depois da apari¢io
do video —, o site j4 reunia mais de 150 posts com distintas versoes de Lozus
flower, algumas delas substituindo a cang¢ao por outra qualquer (e o repertério,
aqui, ¢ extenso e extremamente heterdclito, indo de Single ladies ¢ Telephone,
ja citadas, até faixas musicais de Katinguelé, Reginho e E o Tchan!); outras,
reeditando o video; outras, ainda, interferindo na imagem, inserindo-lhe novos
objetos visuais. H4 também aquelas que constroem paralelos ou montagens de
justaposicao com imagens diversas; outras, simplesmente trocam as imagens
de Yorke por cenas afins e assemelhadas, captadas fortuitamente, com pro-
positos pessoais, em momentos anteriores. Em alguns casos, os resultados sao

hildrios; em outros, previsiveis; no geral, somados, vao se tornando repetitivos.

Acrescente-se a isso a proliferagio, em paralelo, nos mesmos ambientes
mididticos (massivos e pds-massivos — sites, blogs, cadernos culturais, revistas
especializadas), de uma cadeia igualmente rica e variada de “exercicios de di-
datizagao”, “ensaios de decodificacio” dos movimentos de Thom Yorke. Por
exemplo: na avaliacio de Luke Lewis, um dos editores do periddico inglés
New Musical Express, os passos de Yorke podem ser praticados por qualquer

um. Basta compreender certas etapas do bailado e reproduzi-las'. Quais sejam

(Figuras 04 a 13, aqui unificadas, na ordem de 01 a 10):

1. O abracadabra

Uma manobra bésica para comegar.
Imagine que vocé ¢ um madgico e que estd
num palco executando um de seus tru-

ques mais desafiadores. Lembre-se: vocé é

David Copperfield.

Figuras 04
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2. O instrutor de loga

Vocé precisard ser flexivel para
fazer este passo. Dica profissional: ima-

.| gine que vocé estd fazendo uma flexdo
| a0 contrdrio em um espago afunilado.
Lembre-se de manter o dedo apontado
como se fosse uma arma para obter o
efeito completo.

Figuras 05

3. O tunel de vento

Também conhecido como “Marcel |
Marceau”, este movimento teatral pode ser

realizado apenas por mimicos profissionais.

Figuras 06

4. A enguia elétrica

O truque aqui ¢ vibrar os quatro
membros tdo rdpido quanto possivel,
como se fosse um monge capuchinho
dancando break em contato com uma
cerca elétrica.

Figuras 07
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5. O trapaceiro ardiloso b Y

Tente canalizar o espirito de um me-
nino de rua vitoriano/ limpador de chami-
né/engraxate. “Um centavo por seus pensa-

mentos, patro’!

Figuras 08

6. Albert Steptoe

Este é um movimento avancado,
mas tente invocar a figura grisalha de um
aposentado esfarrapado e esquelético, len-
tamente percorrendo o seu caminho com
uma sacola cheia de cerveja (Tennent’s
Super), enquanto faz uma barricada em

um campo de cricket abandonado.

Figuras 09
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7. O jogador de cricket

Este passo é todo na mente: ima-
gine que vocé estd contemplando uma
esfera de ouro com propriedades mdgi-
cas. Alternadamente, faga como se esti-
vesse tentando separar dois pedagos de
pao que estavam no congelador e fica-
ram grudados.

8. Chacoalhao Figuras 10

Acio sutil: é como se vocé recém ti-
vesse se lavado, mas como nio hd nenhu-
ma toalha de rosto, vocé deve se livrar ra-
pidamente da dgua. Entio se agache e bata
palmas, como que tentando expelir espiri-
tos demoniacos de trds de sua calca jeans.

Figuras 11

9. O pensador

Toda a dor e toda a sabedoria do
mundo escondem-se sob suas pdlpebras.
Ninguém jamais sentiu a tristeza da hu-
manidade tao profundamente quanto vocé,
agora — exceto, talvez, Michael Stipe no vi-

deoclipe de Losing my religion.

Figuras 12

10. O papai bébado

Agora vamos todos para o final:
imagine um casamento, vocé com 52
anos, bébado de cerveja e Drambuie ¢ o
DJ acaba de largar Hi ho silver lining.

Figuras 13

O mesmo propésito diddtico e 0 mesmo humor (o humor como efeito
intencionalmente provocado) encontram-se também no quadro abaixo (Figura
14), reproduzido pelo jornal Zero Hora, de Porto Alegre — RS, menos de uma

semana ap6s a disponibilizagao do video.
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Figura 14 - Os dez principais passos de Thom Yorke.

Neste sentido — considerando-se entao toda essa fortuna e essa curta,
embora alardeada e controversa, “biografia” —, trata-se de uma producio alta-
mente vocacionada a visibilidade e a circulagao mididtica. Entretanto, é pouco
reconhecer apenas isso. A for¢a do video, o modo como ele impacta e repercute
exigem outras explicagoes. Mais exatamente, o que o torna tao apropriado a
replicabilidade mididtica? Qual é a poderosa “isca” ali inscrita? O que faz dele
um tipico “video viral”, capaz de alastrar-se tdo rdpida e facilmente pelos cir-
cuitos tecno-mididticos?

Nessa série infinddvel de parddias e remakes, bem como nas “decupagens
tentativas’, parece haver — essa é a explica¢do parcial que temos — um esfor-
¢o para domesticar a performance ali exposta, codificé-la de algum modo,
torné-la passivel de reprodugao, tornd-la imitdvel, a0 menos. E como se fosse
preciso conté-la. De certa forma, nosso incomodo e nosso espanto, e também
os risos que damos, o humor que aflora, até a vergonha que sentimos (ou que
podemos sentir) — afinal, existem aqueles que se envergonham, colocando-se
no lugar desse outro exdtico que ali requebra, que ali se debate como um louco
—, advém dai: Yorke estd exposto demais, nenhum cédigo o governa, nada o
preserva, sobre ele nao recai nenhum pardmetro e nenhum constrangimento.
Thom Yorke — o que estamos dizendo é uma metdfora! — estd corajosamente
nu. Mais do que isso, parece absorto naqueles espasmos. De fato, nio s6 os
domina, mas, ao invés disso, neles também submerge, deixando-se assim ser
conduzido e assim moldar-se. Em total liberdade, aquela danca lhe pertence.
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“E a danca é de quem danc¢a” — ele estd a nos dizer, enquanto nos fita —, “nao

¢ daquele que v&”P.

Quanto a nds, espectadores, é como se estivéssemos diante de um bloo-
per'®, uma videocassetada expandida: afinal, algo ali se quebrou, talvez algum
pudor, alguma pose, algum contrato, no minimo, alguma expectativa. Algum
background foi deslocado e veio a tona, incontido. H4 ali uma duragao, um
peso e um cardter reality.

E esse trago reality, conforme supomos, tem algo a ver com o efeito de
presenca que ¢ ali produzido, com a exposi¢ao quase despudorada de uma
corporalidade e de uma gestualidade singularissimas (no limite, inimitdveis,
irreprodutiveis), colocadas num regime de visibilidade inusual, num “dar-se a
ver” radicalizado, um tanto excessivo. A (aparente) precariedade audiovisual
agrega-se 4 (aparente) espontaneidade corporal. O video explicita e amplifica
esse engajamento do corpo no espago performdtico (que é também o espago
daquilo que se oferece 2 minha visao). E para Zumthor (2000) — como corro-
boram Janotti Jr. (2004), Soares (sd.) e Dantas (2006) —, performance é, antes
de tudo, uma arte do corpo, uma presentificagdo e um engajamento corpéreos
muito particulares, em ato e atualizagio. Em Lozus flower, entretanto, para
sermos mais exatos, precisarfamos ainda reconhecer e detalhar a coexisténcia
articulada de diferentes niveis ou extratos de performatizagao.

Num primeiro momento, o que temos é a can¢io, a composi¢ao musical
— alids, a critica de Thales de Menezes, publicada no jornal Folba de S.Paulo,
no dia 19/2/2011, um dia apés o langamento de 7he king of limbs, sentenciava:
“no dlbum recém-langado, a tnica faixa que, de leve, lembra uma cangio, com
comego, meio e fim ¢é a Gltima, Separator. Mas muito de leve, diga-se”. Seja
como for, as cangdes sdo compostas, produzidas e consumidas dentro do “ho-
rizonte de expectativas” configurado pelos géneros musicais. Os géneros sio
produtos histéricos, sio reincidéncias formais que vao se acumulando, ao lon-
go dos tempos, e vao cristalizando determinados modos de fazer. Constituem
gramdticas mais ou menos reconheciveis, niicleos mais ou menos sélidos de re-
feréncias textuais (quer dizer: obras assemelhadas, definidas por caracteristicas
comuns, sejam temdticas, técnicas, pldsticas ou poéticas)".

No caso do rock, os géneros (e subgéneros) sio suficientemente fortes a
ponto de determinar — em alguma medida, a0 menos —, nio apenas as pré-
prias cangdes, mas também aspectos externos a musicalidade, como as pos-
turas, as atitudes e a gestualidade dos artistas, bem como as imagens publicas
que alimentam e as imagens (grdficas, fotogrificas, cinematogrificas) das
quais se valem. Ou seja: a performance também ¢é, em parte, instruida pelas
normas do(s) género(s). E a performance — nido podemos esquecer — inclui
tanto o modo como a composi¢io ¢é executada e interpretada, com estes ou
outros instrumentos, recorrendo a estes ou aqueles recursos técnicos, numa
dinimica e/ou numa intensidade especificas, quanto determinadas “técnicas
corporais” — o modo de empunhar os instrumentos musicais, o0 modo de
dangar, por exemplo — compartilhadas por musicos e seus fas (sua audiéncia,
cativa ou mesmo circunstancial).
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Quanto ao Radiohead, nao é raro a critica especializada reconhecer que,
em boa medida, a reputagio e a carreira do conjunto inglés foram construidas
em oposicao as “amarras” do rock. E os esfor¢os para demarcar essa dissidéncia
(ou autonomia) estética nio foram poucos: flertando ostensivamente com a
musica eletronica, “em Kid A e Ammnesiac” — dlbuns de 2000 e 2001, na ordem
—, “os integrantes do Radiohead abandonaram de uma vez por todas o mo-
delo de gravagao de rock baseado na performance e foram fundo na direcao
de preparar ficgdes sonicas, usando a mesa de gravagio como instrumento”
(REYNOLDS, 2006, p. 170-171). Portanto, aquela contra-danca, aqueles pas-
sos exéticos, singularissimos e desviantes, fazem algum sentido, tém 14 sua
razao de ser. Mesmo assim, paradoxalmente — que arapuca! —, nao deixam de
ecoar (e lembrar) outras atuagdes e outras performances iconicas, tais como
as de lan Curtis e Morrissey — e hd até quem enxergue Axl Rose ou o velho
Mick Jagger no rebolado vanguardista de Thom Yorke. Em outras palavras:
parimetro rompido, instala-se outra vez a memoria e a historicidade do género,
justamente aquilo que o lapida e sedimenta.

A performance de Yorke, ela propria, ela em si mesma, impregna (“marca”)
o registro audiovisual. Entretanto, num primeiro momento, aquela corporalida-
de, aquela expressividade corporal, aqueles trejeitos ali personificados sofreram
as determinagdes da musica, foram prescritos por ela. De algum modo, estavam
contidos na musica. A performance, em si mesma, ¢ entao uma reagao a masica.
E a mdsica, como vimos, ¢ uma reagio ao género musical. Ambas, musica e
performance, sao experiéncias e vivéncias criativas que se dao e se debatem no
interior desses “campos de atra¢ao” (os géneros determinados), afirmando-os, em
parte ou totalmente, tentando negd-los, em certos aspectos, testar suas margens
e seus limites, agregar uma diferenca significante, destacdvel em meio ao peso do
padrio e do costume. Convém nao esquecer que, até aqui, todas essas instincias
de performatizagao vém definidas e atravessadas por maltiplas mediages técni-
cas — incluindo-se af os préprios instrumentos musicais, os sistemas de gravagao
e as tecnologias necessdrias 4 reproducio sonora.

Depois disso, temos o registro mididtico (e mesmo a prépria expectativa,
a mera possibilidade do registro mididtico) dando novos insumos 4 materia-
lizagao da performance. Por suposto, o olhar da cAmera — o ato de imaginar-
-se, colocar-se ou saber-se em frente dela — exerce também as suas determina-
¢oes sobre a performance, tem incidéncias diretas sobre ela, condicionando-a.
Assim, dificilmente ndo venha a ser sobre-dimensionada, evidenciando-se de
outro modo, numa tonalizacdo mais forte, quase caricatural, ganhando nova
énfase naquilo que a define. Mesmo antes de ser filmado, portanto — é bom re-
conhecer —, o video j4 estd a implicar alguma reencenacio, algum (ou melhor:
um outro) nivel de teatralidade, um adensamento da dimensio medial. Nesse
nivel, logicamente, a performance, a performance em si, é executada tendo-se a
consciéncia de sua disponibilidade para o registro, reconhece-se “em captura”,
no “lugar olhado das coisas”, como disse Roland Barthes (1990, p. 85), apta
para ser modulada e convertida em algo diverso. Trata-se de uma performance

da performance — uma dupla performatizagio.
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Feito o registro audiovisual, finalizado o videoclipe, a performance re-
sulta “empacotada” (ou, em termos mais precisos, “mediada”), encontra-se re-
vestida de outra epiderme: passa a existir no interior de um formato mididtico
muito especifico. Af é acolhida e trabalhada, novamente revista e reinstaura-
da. Passa a definir-se entdo na particularidade das linguagens empregadas, em
consonincia com as escolhas feitas e a dire¢ao adotada — os ritmos de edigio
e montagem, as locagdes definidas, a grandiosidade ou ndo das produgoes,
a dire¢io de arte, os efeitos especiais e outros recursos de pds-produgio, os
movimentos de cimera, o cast ¢ o elenco de atores, enredos, falas e trilhas
incidentais, as cenas e os cendrios mostrados etc. Antes, inscrita na cangio;
em seguida, superdimensionada (em sua disponibilidade, na mera expectativa
do registro mididtico); agora, convertida, acoplada a légica, a linguagem e ao

formato mididticos do videoclipe.

Por fim, os desdobramentos do video, a infinidade de suas versées, o
itinerdrio ou o fluxo mididtico em que ird se desdobrar — o seu “ciclo de vida”
— sdo também continuagoes, no plano da sociabilidade mididtica da recepgao,
daquela performatizacao primeira, capturada e inscrita em “Lotus Flower”,
o) clipe original. A performance mididtica seria entao a soma, a sucessio des-
sas escalas, dessas camadas todas de atuagdo — no inicio, a musica; depois, a
performance, ela prépria (seja como danca e/ou como execugao musical); em
seguida, a performance jd um pouco afetada, jé condicionada (na sujei¢ao ao
registro); na sequéncia, a inscri¢ao audiovisual da performance no formato de
um videoclipe, propriamente dito; por fim, a larga série de versoes, parédias e
citagbes desse documento audiovisual — continuagao daquela performatizagio

num processo sécio-mididtico mais amplo.

Como vemos — e como sustenta Thiago Soares (sd.) —, atos performdticos
sdo tradutores de outros atos performdticos. Numa época em que as prdticas
culturais e as praticas de sociabilidade tornaram-se prdticas de repasse (reende-
regar, republicar, reenviar e retuitar sao hoje agdes corriqueiras), é compreen-
sivel que esta tonica esteja também muito presente em Lotus flower. Trata-se
entdo de um verdadeiro fenémeno comunicacional-mididtico, que delineia
uma “nova escuta’, uma nova performance da audiéncia. Trata-se de um jogo
compartilhado, que vai do canto de Thom Yorke ao canto dos outros que o

propagam e que, ao seu modo, o reinventam.
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Onuki, Higor Rodrigues e Clarissa Daneluz. Motivos para meus agradecimentos nio
faltam: traducdes de trechos pontuais, dicas, sugestoes bibliogrficas, comentdrios
criticos, leituras prévias etc. Meus alunos no periodo 2011.1 também colaboraram e
acompanharam a gestacdo das ideias aqui apresentadas.

2. Single ladies e Telephone j4 foram estudados por Thiago Soares. As caracteristicas
que salientamos aqui, a respeito de cada um desses music videos, sao referendadas

pelo autor (cf. SOARES, 2009 e 2010).

3. As imagens de House of cards foram produzidas através de sistemas de varredura
a laser e tecnologias de escaneamento 3D, dispensando por completo o recurso
As cAmeras filmadoras. Plasticamente, o resultado é bastante bonito. O video foi
dirigido por James Frost, em 2008.

4. Cf. o DVD Radiohead. The Best of (EMI Records, 2008). O DVD retine 20
videos, todos lancados até 2003.

5. A direcio de fotografia ficou a cargo de Nick Wood, diga-se.

6. Erin Harde, no ensaio Radiohead and the negation of gender (in TATE, 2005),
sustenta que, embora os componentes da banda nio se identifiquem como
andréginos, eles tampouco representam abertamente uma sexualidade especifica
ou uma identidade de género.

7. No Brasil, nos tltimos anos, autores como Janotti Jr. (2004), Soares (sd.) e
Dantas (2006) tém discutido teoricamente a nogao e tém encaminhado propostas
metodolégicas que procuram lhe dar maior operatividade no campo de estudos
sobre musica popular massiva. Soares, mais detidamente, vem se dedicando
a investigagio sobre o videoclipe. S4 e Holzbach (2010) também trouxeram
contribuigdes importantes ao debate. As principais referéncias tedricas adotadas
por esses autores sio Simon Frith (1996) e Paul Zumthor (2000). E nesse quadro
de elaboragdes e experiéncias prévias que nos inserimos.

8. Ndo ¢ nenhuma novidade fundar a explicacio da musica popular massiva no
reconhecimento da oscilagdo entre “variagio x esquema” ou entre “semelhangas
substanciais x diferengas circunstanciais”.

9. E ébvio, os videos aqui citados possuem diferencas inegdveis, estao sintonizados a épocas
diferentes e obtém resultados estéticos também muito diversos. I praise you, por exemplo,
¢ um registro ao vivo, tao documental quanto possivel, de algo que parece tratar-se de um
happening, uma intervengio urbana ou um flash mob. Aquilo que os torna equiparaveis
—aquilo que aqui nos interessa, unicamente — ¢ a centralidade dada as coreografias. Além
disso, adotando-se esse mesmo critério temdtico, muitos outros music videos poderiam
ser listados (lembremos do cldssico Thriller, de Michael Jackson, Weapon of choice,
também de Fatboy Slim, com a empolgada participagio do ator Christopher Walken, o
préprio Single ladies, de Beyoncé, entre tantos outros). No momento, consideramos que
recuperar algumas poucas referéncias — usando-as, metodologicamente, como elementos
de comparagio e exames iniciais — é suficiente para que possamos seguir em frente,
mantendo-se nosso foco restrito e nossos propdsitos originais.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Contferir:http://www.oesquema.com.br/trabalhosujo/2011/02/20/lotus-flower-
coreografado-por-wayne-mecgregor.htm.

Conferir: http://www.randomdance.org/r_research.

“Programa motor” é um conceito desenvolvido pelo psicélogo norte-americano
Karl Lashley (1890-1958). Os “programas motores” podem ser entendidos como
conjuntos ou sequéncias de movimentos que sao automaticamente associados,
previstos e planejados pelo cérebro antes mesmo de serem executados. H4 mais de
50 anos, o conceito tem sido objeto de diversos debates e diversas interpretagdes
nas dreas da Educagio Fisica e da Neurofisiologia. Aqui, estamos utilizando-o num
sentido bem menos técnico e menos preciso, apenas para referir 2 impostagio e aos
recursos corporais de Thom Yorke.

Os sistemas de notagio coreogrifica sio muito especificos para determinadas
técnicas de danga. O mais conhecido é o Labanotation, que propée alguns
codigos graficos para determinar o tipo e a qualidade dos movimentos corporais.
Atualmente, cada artista desenvolve a sua prépria 16gica de notagio e construgao
de coreografias, o que ¢ diferente, por exemplo, da danga cldssica (ballet), no qual
hd regras de movimentos e estruturas coreogréficas mais fixas. Hoje, hd inclusive
softwares — tais como Life Forms, Dance Forms, Isadora — que auxiliam na
produgio de coreografias e na apreensdo de suas “regras”, oferecendo instrugoes e
“esquemas de atuacio” para os bailarinos.

Cf.  http://www.nme.com/blog/index.php?blog=121&title=radiohead_lotus_flower_
those_dancemoves.

“I will shrink myself into your pocket / Invisible, do what you want, do what you
want”, diz o primeiro verso da cangdo. Entretanto, como Thom Yorke nio vem
autorizando a publicagdo das letras nos encartes dos dlbuns, como sua prontncia,
propositalmente, nio ¢ clara, como ¢é bastante marcado o acento inglés de Oxford,
como sio empregados vérios efeitos sonoros nas gravagoes das vozes, somando-se a
uma outra série de ruidos e distor¢oes e ao resto da instrumentagio toda, o verbo
“to shrink” (encolher) pode vir a confundir-se com outros, soando como “to sink”
(afundar), “to sneak” (furtar), “to slip” (resvalar), “to shape” (moldar) e até mesmo
“to shake” (sacudir). E possivel encontrar todas essas transcrigoes.

Os bloopers — para nds, as popularissimas videocassetadas — sao pecas audiovisuais que
flagram a irrup¢ao de um erro, um acidente, uma torpeza ou um embarago na execugio
de determinadas tarefas ou determinados papéis sociais. Dizem respeito & emergéncia, na
cena publica, de um constrangimento privado. Junto as personas que cuidadosamente
montamos e damos a ver na interacio social de todo dia, junto a imagem que fazemos
de nds mesmos e oferecemos aos outros, cotidianamente, hd um “corpo real” — “feito
de sangue e carne” —, que ¢ tinico, que vacila, que se arrisca, que se ajusta aquilo que as
expectativas e as convengdes exigem. O blooper ¢ a manifestagdo desse corpo.

Conforme Janotti Jr. (2004, p. 195), “reconhecer a importincia do género musical
como trago fundante da produgio de sentido da musica popular massiva ¢ entender
que grande parte das musicas que povoam a paisagem cultural contemporanea podem
ser classificadas e valorizadas a partir de suas similaridades com outras sonoridades”.

Joy Division e The Smiths, os conjuntos ingleses capitaneados, respectivamente,
por Ian Curtis e Morrissey, em periodos distintos entre o fim da década de
1970 e os anos 1980, com certeza, deixaram importantes pardmetros estéticos e
comportamentais para os musicos do Radiohead.
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Resumo

O artigo busca aproximar duas tradicionais correntes de pesquisa em comunicagao — o funcionalismo e a teoria
critica — as necessidades teéricas dos estudos recentes sobre géneros jornalisticos. Ao revisitar textos cldssicos e
literaturas contemporéneas, observa-se que hd uma lacuna na teorizagao sobre os produtos originados do fazer
jornalistico, a qual é provocada, entre outras razoes, pelo predominante interesse de classificar o contetido do
jornalismo, sem que tal atividade seja apoiada em bases reflexivas. Dessa maneira, este ensaio ambiciona ofere-
cer algumas balizas conceituais para um melhor direcionamento das discussoes em torno do objeto em questio.
Palavras-Chave: Teorias da comunicacio; estudos mididticos; géneros jornalisticos; funcionalismo; teoria critica.

Abstract

This article aims at approaching two traditional research areas in Communication Studies — functionalism
and critical theory — to the theoretical needs of recent studies on journalistic genres. When reading the clas-
sical texts and contemporary literatures, it may be observed that there is a blank in the theoretization about
the products originated from the journalistic issues, which is brought about by the predominant interest in
classifying the journalistic content, being such activity unprovided of proper reflection. Thus, this essay aims
at offering some conceptual basis for a better guidance of the discussions on the object analysed.

Keywords: Communication theories; media studies; journalistic genres; functionalism; critical theory.

Resumen

El articulo se propone hacer una aproximacion de dos escuelas tradicionales de investigacion de la comunicacion
— el funcionalismo y la teoria critica — a las necesidades tedricas de los estudios recientes sobre géneros periodisti-
cos. En revisar textos cldsicos y contempordneos, se identificd que existe un vacio en la teorizacion acerca de los
productos originados en el ejercicio del periodismo, que es causado, entre otras razones, por un excesivo interés
por la clasificacion del contenido del periodismo, sin el apoyo de reflexiones ya formuladas. Este trabajo pretende
senalar algunos limites conceptuales para una mejor orientacion de los debates en rorno al objeto en cuestion.
Palabras clave: Teoria de la comunicacion; estudios de los medios; géneros periodisticos; funcionalismo; teoria critica.
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Introducao

Serd possivel assimilar e unir o conhecimento de duas correntes teéricas que
se opdem para estudar um mesmo objeto? José Marques de Melo diz que sim. Nas
discussdes que tem promovido nos dltimos anos, o autor' deixa transparecer que s6
¢ possivel compreender a articulagao dos géneros do jornalismo levando em con-
sideracdo dois pontos fundamentais: 1) a finalidade dos textos, € 2) o esteredtipo
encravado nas normas que regem o trabalho dos jornalistas de redago.

Tomando essas consideragoes como proposta de trabalho reflexivo, com-
preende-se que a investigacio sistemdtica acerca dos géneros jornalisticos deve
perpassar, necessariamente, pelas conjecturas de duas linhas de pensamento da
comunicagio de massa, consideradas, hegemonicamente, distintas: o funcio-
nalismo — responsével pela observagio dos papéis desempenhados, na socieda-
de, pelos meios de comunicagio e pelos contetidos mididticos (LASSWELL,
1987; WRIGHT, 1968) — e a teoria critica — principalmente as ponderagées de
Adorno (1987), em seus cldssicos ensaios sobre a industria cultural, nos quais
oferece pistas para pensar a questao do esteredtipo.

Essas reflexoes parecem se colocar como um desafio para o atual estdgio
das pesquisas que levam em conta as formas de organizagio da imprensa (ou,
mais especificamente, do jornalismo). Debates suscitados recentemente — em es-
pecial no Ambito do Grupo de Pesquisa (GP) em Géneros Jornalisticos, criado e
mantido pela Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
(Intercom)? — acenam para a necessidade de incursées avangadas nesse contexto’
, até entdo prioritariamente caracterizado pelas tentativas de definir classificacoes
para os textos jornalisticos (MARQUES DE MELO, 2003b; CHAPARRO,
2008; SEIXAS, 2009). Muito embora o préprio Marques de Melo (2006c, p.
68) explique que “compreender os géneros significa [...] estabelecer comparagoes,
buscar identidades, indagar procedéncias”, outros pesquisadores da drea, como
Lia Seixas (2004, p. 1; 2003, p. 82) e Lailton Costa (2007, p. 4-5), advertem
que a bibliografia existente a respeito do assunto, além de por vezes controversa,
deixa a desejar no que poderia ser pensado como uma teoria que explicasse mais
claramente em que aspectos do cendrio social se fundamentam os géneros jorna-
listicos. Seixas (2004, p. 1), por exemplo, tem o seguinte posicionamento:

As teorias classificatdrias de géneros jornalisticos, desenvolvidas desde o final dos anos
50, tém sido, até os dias atuais (mais de meio século), objeto de debate constante. Sio
consideradas incorretas ou, até mesmo, invilidas pela academia, embora, em grande
medida, sejam utilizadas na pritica pedagdgica, além de estarem em sintonia com
os formatos impressos pelo mercado jornalistico. Outra critica é que os critérios de
fundamentagdo destas teorias e classificagées sdo frdgeis suportes e ndo atingem os pilares

destas estruturas que sio os géneros, embora aponte, aqui e ali, alguns nortes.

Desse modo, compreende-se que, antes de classificar o material jorna-
listico, definindo tipologias (TEMER, 2007), é necessdrio inserir a questao
em fundamentos tedricos ligados a rotina da sociedade. Trata-se, portanto,
de entender a problematizagao dos géneros do jornalismo nao somente como
algo que trata de “ordenagdes e classificagdes”, como sugere Felipe Pena (2005,
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p. 66), com o objetivo de “fornecer um mapa para a andlise de estratégias do
discurso, tipologias, funcoes, utilidades e outras categorias”, propondo “uma
classificacao a posteriori com base em critérios a priori”. Partindo de perspec-
tiva diferente, o exercicio aqui proposto busca balizar uma parcela do conhe-
cimento acumulado sobre o assunto central, aproximando-o de referenciais
consagrados no bojo das teorias comunicacionais.

E evidente que o que se pretende fazer nio ¢ propor uma nova ou defi-
nitiva teoria dos géneros jornalisticos, pois bem se sabe que isso s6 é possivel
ap6s um longo percurso. Também nio se almeja questionar classificagées ou
tragar mais uma proposta classificatéria. A ambicao deste texto reside apenas
na tentativa de colocar em relevo alguns aspectos que sdo fundamentais para
observar os géneros do jornalismo como objetos de estudo.

O estudo dos géneros jornalisticos: algumas consideracoes

Apesar de haver controvérsias sobre a origem das discussoes a margem dos
géneros jornalisticos, é certo afirmar que o interesse pela classificacio dos mate-
riais produzidos pela imprensa é antigo. Jd no inicio do século 18, como muitos
autores destacam, Samuel Buckley, editor do jornal inglés 7he Daily Coyrant, bus-
cava separar os textos publicados por aquela folha em news and coments (noticias
e comentdrios) (MARQUES DE MELO, 2003b, p. 42; CHAPARRO, 2008, p.
142). Antes disso, defende Jorge Pedro Sousa (2004, p. 36), Tobias Peucer, autor da
primeira tese doutoral sobre jornalismo — defendida em 1690*, na Universidade de
Leipzig (Alemanha) —, elaborou aquilo que pode ser considerado como a primeira
inser¢ao no universo dos géneros, a0 mostrar que, “no século XV1I, ji existia im-
prensa informativa e ji se dominavam alguns aspectos dessa estrutura’.

Mais recentemente, o francés Jacques Kayser’ foi quem recebeu o sta-
tus de pioneiro dos estudos contemporineos acerca do assunto (BERTOCH],
2005, p. 1290). Ao analisar jornais franceses, na década de 1950, ele separou o
conteddo das publicagdes em trés grandes géneros: informagoes, artigos (opi-
nides) e mesclas de informagoes e comentdrios (PARRAT'T, 2008, p. 51), di-
fundindo suas conclusdes em vdrios paises, inclusive na América Latina. Alids,
Parratt chega a manifestar que foi ele um dos primeiros estudiosos de renome
internacional a adotar o conceito de “género jornalistico”.

A bibliografia especifica ndo oferece uma tnica versao para o que seria a te-
oria dos géneros jornalisticos. Josep Maria Casasts e Luis Nafiez Ladevéze (1991,
p- 87, tradugio nossa) defendem que se trata, antes de tudo, de “uma projecio ana-
litica e critica da pratica jornalistica”, destinada a aprimorar o ensino desse campo
de atividade intelectual. Parratt (2001, on-line, tradugio nossa) compreende que
tal conjectura emerge como uma “andlise sociolégica de cardter quantitativo das
mensagens que apareciam na imprensa [...], tornando-se um método seguro para
a organizagdo pedagégica dos estudos universitdrios sobre jornalismo”. Jd Adela
Ruiz (2007, on-line, tradugio nossa), ao observar os diferentes posicionamentos
dos pesquisadores argentinos que se ocupam do tema, afirma que “o debate em tor-
no do que se entende por géneros jornalisticos [...] constitui uma discussao nunca
encerrada que se traduz em muitos sistemas de classificacao”.
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Quem parece avangar, de fato, na discussao sobre quais seriam os apor-
tes tedricos mais representativos no cendrio de estudos sobre os géneros jorna-
listicos, é Sonia Parratt (2001, on-line, tradugao nossa), que os organiza esque-
maticamente em quatro eixos, considerados “suficientemente representativos
para fornecer uma visao geral do debate”. A saber:

1) teoria dos esquemas do discurso: desenvolvida por Teun A. Van Dijk,
agrupa o discurso em conjuntos de esquemas narrativos e de esque-
mas argumentativos, situando-se na distingao cldssica anglo-ameri-
cana que separa fatos de opinides, noticias de comentérios, etc.;

2) teoria normativa dos géneros jornalisticos: concebida por Martinez
Albertos, em 1989, indica a existéncia de trés macrogéneros —
informativo, interpretativo e opinativo —, recorrendo as tradi-
¢oes europeias e anglo-saxonicas;

3) teoria do sistema de texto: elaborada por Héctor Borrat, em 1981,
semelhante as demais classificacoes espanholas, divide os textos em
narrativos, descritivos e argumentativos, e

4) teoria dos géneros: proposta por Lorenzo Gomis, em 1989, mostra
que os modelos estabelecidos nao sao permanentes e se alteram com
o passar do tempo e com os avangos da imprensa. Sua classificagio
compreende géneros de informacio e de comentirio.

No Brasil, hd trés importantes contribui¢oes a esse campo, sendo a primei-
ra delas atribuida a Luiz Beltrio. Suas discussoes encontram-se na trilogia forma-
da pelas obras A imprensa informativa (1969), Jornalismo interpretativo (1976) e
Jornalismo opinativo (1980). Ainda dando os primeiros passos a caminho de uma
taxonomia — mas com inten¢ao notadamente diddtica e instrucional —, ele parte
do principio de que o jornalismo cumpre trés fungoes bésicas (informar, orientar
e divertir — muito embora nio inclua a diversao como género).

Posteriormente, quem se debruga sobre o tema ¢ José Marques de Melo,
cujas contribuigbes iniciais sao fruto de sua tese de livre-docéncia, defendida em
1983 na Escola de Comunicacoes e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-
USP). Publicado pela primeira vez em 1985, com o nome de A opinido no jornalis-
mo brasileiro, o livro passou por duas outras reedicoes, tendo recebido, da tltima
vez, o nome de Jornalismo opinativo (2003b). Em seu trabalho, o autor desenha um
amplo mapa sobre as classificagoes dos géneros jornalisticos elaboradas na Europa,
nos Estados Unidos e na América Latina; por fim, chega a conclusio de que, na dé-
cada de 1980, a imprensa brasileira s6 produzia géneros informativos e opinativos.
Muito recentemente, Marques de Melo (2006b; 2009; 2010) fez revisoes em sua
classificagao, compreendendo que hd a vigéncia de cinco géneros nas publicagoes
brasileiras — informativo, opinativo, interpretativo, diversional e utilitdrio —, que se
desdobram em formatos (nota, noticia, reportagem, artigo, etc.).

A terceira contribui¢io é a de Manuel Carlos Chaparro (1998), portu-
gués radicado em Sao Paulo, que elaborou um estudo comparativo entre as
imprensas do Brasil e de Portugal, em meados da década de 1990. Naquela
ocasido, a luz dos paradigmas teéricos de Tzvetan Todorov e de Teun A. Van
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Dijk — que valorizam as formas discursivas, em detrimento de outros aspectos
—, ele observou os contetidos publicados por diversos jornais, chegando a con-
clusdes que separam os géneros em relatos e comentérios®.

Conforme observa Seixas (2003, p. 80), as classificagoes propostas para
os géneros jornalisticos — dentre as quais, as dos brasileiros — tém privilegiado
cinco critérios bésicos: “1) finalidade do texto ou disposi¢ao psicoldégica do au-
tor, ou ainda a intencionalidade; 2) estilo; 3) modos de escrita, ou morfologia,
ou natureza estrutural; 4) natureza do tema e topicalidade, e 5) articulagoes
interculturais (cultura)”. Cada articulagao, apoiada nesses itens, divide os con-
tetidos jornalisticos em determinadas categorias, evidenciando, principalmen-
te, os conteudos de naturezas informativa, interpretativa e opinativa.

E valido reforcar que, em meio a vdrias propostas classificatdrias e a
possiveis teorias jd formuladas, hd também criticas bastante pontuais. Adair
Bonini (2003, p. 209) salienta que “na literatura da drea de comunicagio, a
nogao de género nao aparece de forma muito clara. Tanto sao entendidos como
género os textos relacionados a uma prdtica discursiva [...] quanto os tragos
que apresentam categorias mais amplas e de cardter tipoldgico”. Seixas (2003,
p- 81) ainda frisa que as pesquisas brasileiras realizadas até hoje, a respeito dos
géneros jornalisticos, “nao definem critérios fundamentais de andlise para a
constitui¢do de uma teoria dos géneros produzidos pelo fazer jornalistico”.

Nao obstante haja reivindicagoes por teorias essencialmente jornalisticas,
capazes de “aprofundar o conhecimento” sobre a drea (PENA, 2005, p. 9), adver-
te-se que sempre vale a pena voltar o olhar para o conhecimento acumulado em
torno da comunicagao de massa. Afinal, a tradigao de estudos mididticos jd sina-
lizou aspectos que podem muito bem ser assimilados por discussoes especificas.

A perspectiva funcionalista

Herdeira do positivismo’, a teoria funcionalista da comunica¢io de mas-
sa emerge nos Estados Unidos, no periodo entre as duas grandes guerras, como
resultado das primeiras inquietagdes dos pesquisadores norte-americanos em
entender a midia dentro do contexto social. Considerado como quarto estdgio
das pesquisas sobre comunicagao naquele pais®, esse modelo nao se volta ape-
nas para a midia como um sistema isolado, assim como também nao se preo-
cupa mais em apenas descobrir de que maneiras se dd a recep¢ao dos contetidos
mididticos, como prezavam as teorias anteriores. Mais do que isso, o funcio-
nalismo preocupa-se em fazer uma anélise global dos mass media com énfase
na observagao das fungoes que estes exercem na sociedade (WOLF, 2005, p.
51) — fato que, para alguns pesquisadores, ¢ considerado uma fragilidade da
corrente (LOPES, 2005, p. 57).

A preocupagio desse eixo, em razio de sua orientagdo positivista, reside
em compreender a midia como um dos elementos de equilibrio da sociedade,
ou s¢ja, uma das instituicoes responsdveis pela manutengio da ordem nesse

organismo (DE FLEUR & BALL-ROKEACH, 1993, p. 155). No dizer de

LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011

219



Assis Contribuicoes do funcionalismo e da teoria critica para os estudos sobre géneros jornalisticos

Roberto Elisio dos Santos (2003, p. 82), essa teoria “estabelece uma analogia
entre o corpo social e o bioldgico, estabelecendo que cada parte ajuda a preser-
var o todo: da mesma forma que um 6rgao [...] sustenta a vida do ser humano,

uma institui¢ao [...] mantém a ordem social vigente”.

Pensar as fungdes da comunicagio de massa — e, consequentemente,
as func¢des dos contetidos mididticos — significa observar quais papéis sao de-
sempenhados por tal instituicio e quais sao as contribuicdes oferecidas por
ela a um determinado contexto. Nao por acaso, “o funcionalismo define que
a légica que regulamenta os fenémenos sociais é constituida por relagoes de
funcionalista. O sistema social é entendido como um organismo cujas dife-
rentes partes desempenham fun¢oes de integragio e manutengdo do sistema”
(TEMER & NERY, 2009, p. 56). Em sintese ¢ em conformidade com Mauro
Wolf (2005, p. 52), pode-se dizer que a légica reguladora dos fendmenos ¢é
estabelecida pelas relagoes de funcionalidade que se manifestam em quatro
pontos fundamentais: 1) conservaciao do modelo cultural e controle de tensoes;
2) adaptagao do sistema ao ambiente social; 3) tentativa de atingir objetivos; e
4) integragdo entre as partes que compdem o sistema.

As bases fundamentais da teoria funcionalista dos mass media encon-
tram-se na obra de Harold Lasswell (1987), mais especificamente no texto “A
estrutura e a fungio da comunicagio na sociedade”. Publicadas originalmen-
te em 1948 e voltadas para questdes ji tratadas em diferentes momentos da
histéria do conhecimento’, suas reflexdes reinem e esbogam “uma maneira
conveniente para descrever um ato de comunicagao consiste em responder as
seguintes perguntas: Quem / Diz o qué / Em que canal / Para quem / Com
que efeitos?” (LASSWELL, 1987, p. 105). Em conformidade com o escreve
Marques de Melo (2003a, p. 21), pode-se dizer que o esquema aqui apresentado

rompe a estreita dimensio dos estudos comunmicacionais aristotélicos — cuja
centralidade estd no interior do processo: o discurso, o interlocutor e o ouvinte
— incorporando o ambiente cultural, particularmente o seu contexto socipolitico
— efeitos —, ¢ ao mesmo tempo deslocando a centralidade do foco analitico para a

temo/ugz'cl que dd SUPOYte A0 Processo COMuUnicativo — 0s canais.

Em sua discussdo, Lasswell revela que, até o final da década de 1940, os
estudos cientificos acerca dos processos comunicacionais tinham forte tendén-
cia a se concentrarem em uma Unica questao, ou seja, alguns se debrucavam
sobre 0 “quem” (emissor), outros se propunham a decifrar o “que” se dizia
(conteddo), outros, ainda, se dedicavam a compreender o “canal” (meio), e
assim por diante. Tal subdivisio do campo de investigagdes deu origem, ba-
sicamente, a cinco percursos metodolégicos: “andlise de controle”, “andlise de
conteddo”, “andlise dos meios”, “andlise de audiéncia” e “anilise de efeitos”.

Ao fazer a observagio geral daquilo que chama de “ato de comunicagao
como um todo, em rela¢io ao processo social global”, o teérico norte-america-
no defende que os meios massivos exercem trés fungoes bdsicas: 1) a vigilancia
sobre o meio ambiente; 2) a correlagdo das partes da sociedade em resposta
ao meio; e 3) a transmissdo da heranga social de uma geragao para a outra
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(LASSWEELL, 1987, p. 106). Sao nessas consideragdes, portanto, que estao a
génese do pensamento funcionalista da comunicagio de massa.

Posteriormente, a perspectiva lasswelliana foi interpretada e atualizada
a partir de diferentes pontos de vista. Luiz Beltrao ¢ Newton Quirino (1986,
p. 141), por exemplo, veem, naqueles trés elementos, indicadores de algumas
dreas que compoem o campo da comunicagio. A primeira corresponde ao jor-
nalismo, cuja vigilancia se d4 por meio da informagéo noticiosa; a segunda diz
respeito a propaganda, “como atividade de correlaco, através da func¢io persu-
asiva’; a terceira, por fim, recai sobre as relagoes publicas — somadas a educagio
—, cujo foco estd na transmissdo de conhecimentos e de valores. Marques de
Melo (2006b), por sua vez, interpreta aquela sequéncia voltado para os géneros
mididticos, os quais, segundo ele, se estruturam a partir das seguintes fungées:
1) informacional (vigilancia sobre o meio); 2) persuasiva (correlagao das par-
tes), e 3) educacional (transmissiao da heranca social).

Com base no mesmo panorama, Francisco Riidiger (2004, p. 56-57)
traduz as fungées da comunicagao dizendo que os meios massivos devem: 1)
oferecer contetidos que possibilitem as pessoas “disporem dos conhecimentos
necessdrios para se conduzir socialmente e fazer frente aos problemas comuns”
2) permitir que a sociedade estabeleca contatos entre si, coordenando seus
comportamentos e reagindo “coletivamente as situagdes sociais”, e 3) manter a
coeso social, “refor¢ando o cumprimento dos papéis sociais e responsabilizan-
do-se pelo processo de socializagiao”. O autor ainda explica que, posteriormen-
te, tal esquema “foi complementado, chamando-se a atengao para o fato de que
o processo também pode provocar disfuncoes sociais, toda a vez que o mesmo
leva os sujeitos a se desajustarem entre si e sua sociedade”.

De fato, a proposta de Lasswell em nenhum momento foi considerada
suficiente para tratar das fun¢des da comunicagio de massa. Tanto é que, no
mesmo ano em que suas discussdes foram publicadas, outros dois pesquisado-
res apresentaram perspectivas diferentes para a compreensio do mesmo con-
texto: Robert Merton e Paul Lazarsfeld (2000, p. 110), para os quais “os mass
media preenchem, indubitavelmente, muitas fungées sociais”.

Exatamente por compreenderem que as fungoes assumidas pela midia sao
diversas, Merton e Lazarsfeld deixaram claro que nao pretendiam tratar de todas
elas, mas ambicionavam aprofundar trés aspectos relevantes, quais sejam: 1) fun-
¢ao de atribuigao de status (estabilizar o sistema ao legitimar aquilo/aqueles que sao
expostos nos meios de comunicagio); 2) reforco das normas sociais (em razao do
poder que exercem, os meios de comunicagio colaboram com a manuteng¢io do
organismo social expondo o que é errado ou duvidoso e suas consequéncias), e 3)
disfun¢ao narcotizante (por conta da grande quantidade de informagées colocada
a disposi¢ao do publico, a midia acaba fazendo com que a sociedade se contente
com as informagdes que recebe da midia, abstendo-se de agoes ou decisoes.

Além de complementar as consideragdes feitas por Lasswell, o paradigma
de Merton e de Lazarsfeld situa “as func¢oes da comunicagao como fatores que
contribuem para a adaptagdo ou ajuste no sistema, e as disfungées como ‘falhas’
ou ‘defeitos’ na utilizacdo da comunica¢ao” (TEMER & NERY, 2009, p. 58).
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Nesse sentido, a discussao suscitada por esses autores dd destaque ao fato de que
a midia se adapta ao gosto do publico e molda seus produtos conforme as de-
mandas da sociedade, podendo cumprir fun¢oes (ou disfungées) manifestas ou
latentes. “Existem, portanto, fungoes (ou disfungées) indiretas, além das diretas;
enfim, as fungoes (e disfungdes) podem ser manifestas ou latentes: manifestas
s40 as desejadas e reconhecidas, latentes sdo as fungées (ou disfungdes) nem re-
conhecidas, nem conscientemente desejadas” (WOLF, 2005, p. 54).

O mapeamento das fun¢oes dos mass media nao se esgota nessas
questoes. Fazendo uma releitura da obra de Laswell e atento as considera-
¢oes de Merton e de Lazarsfeld, Charles Wright, em 1959 — em conferéncia
realizada durante o 4° Congresso Mundial de Sociologia, realizado em
Milao, na Itdlia —, dd um passo adiante, inserindo o entretenimento como
um quarto papel mididtico. A esse respeito, diz ele:

Adetecgio prévia consiste na coleta e distribuigdo de informagoes sobre os acontecimentos
do meio ambiente, tanto fora como dentro de qualquer sociedade particular. Até certo
ponto, isso corresponde ao que é conbecido como manipulacio de ‘noticias. Os atos
de correlagdo, aqui, incluem a interpretagio das informagdes sobre 0 meio ambiente
e a interagio de conduta em reagio a esses acontecimentos. Em geral, essa atividade é
popularmente classificada como ‘editorial’, ou ‘propaganda’. A transmisséo de cultura
se faz através da comunicagio das informagées, dos valores e normas sociais de wma
geragdo a outra ou de membros de um grupo a outros recém-chegados. Comumente,
é identificada como atividade ‘educacional’. Por fim, o ‘entretenimento’ compreende
0s atos comunicativos com a intengdo de distragdo, sem qualquer preocupagio com os

efeitos instrumentais que eles possam ter (WRIGHT, 1968, p. 19).

O que fez Wright, afirma Dejavite (2006, p. 51), foi considerar o entrete-
nimento “como uma fungdo auténtica, necessdria e relevante, para a promogio
do desenvolvimento intelectual e moral dos individuos”. Conforme Beltrao e
Quirino (1986, p. 141), o entretenimento ¢ “fun¢do de diversdo, de preenchi-
mento de lazeres através de atragdes artisticas de cardter popular”. Assim sendo,
a diversao é proporcionada pelos meios de comunica¢io para preencher o tempo
livre da populagio (MARQUES DE MELO, 2006a), resultante da redugao da

jornada de trabalho coletiva, fendmeno suscitado no periodo pds-guerra.

Vale destacar que, diferentemente das formas de divertimento individu-
ais, em familia ou em grupos, as quais podem ser definidas conforme o inte-
resse de cada situacio, o entretenimento em massa nivela as ofertas de lazer ao
gosto da totalidade. Mas o préprio Wright (1968, p. 26) nao deixa de dizer que
essa fungao incorporada pela comunicagao de massa acarreta algumas criticas,
tendo em vista a possivel perda da identidade dos produtos culturais.

Como mencionado anteriormente, a corrente funcionalista é, por vezes,
criticada. Michael Kunczik (2002, p. 72-73) diz que o enfoque dado as fungoes
e as disfungoes revela posicio conservadora, com o argumento, por exemplo, “de
que a contribuigio dos meios de comunicagio para a estabilizagao do controle
deve ser classificada como funcional, enquanto se aplica o termo ‘disfuncio’ para
noticias que ameagam a estabilidade das sociedades melhores”.
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Esse posicionamento conservador, nao se pode esquecer, ¢ caracteristico das
teorias funcionalistas geradas em outras dreas do conhecimento — como a prépria
Sociologia ou a Antropologia —, em decorréncia do momento histérico e do am-
biente em que foram formuladas. Tal fato, no entanto, nio pode ser tomado como
justificativa para o abandono das reflexdes geradas pela corrente norte-americana.
Além do mais, parece muito questiondvel — diante de tudo o que foi exposto até
aqui — dizer que o funcionalismo ¢ uma corrente “nao critica’, embora assim seja
considerado, hegemonicamente. O que se pode afirmar, entretanto, é que sua cri-
ticidade ndo é tao “apocaliptica” — para citar Umberto Eco (1976) — quanto a da
Escola de Frankfurt, considerada uma escola critica, por exceléncia.

A perspectiva critica

Diferentemente do enfoque positivista que confere identidade ao funcio-
nalismo, a teoria critica tem suas bases fincadas no marxismo, fato que, por si
$6, ajuda a compreender a postura assumida pelos principais representantes da
chamada Escola de Frankfurt (SANTOS, 2003, p. 87). Mas, antes de qual-
quer consideragdo a respeito dos estudos dessa vertente, é preciso contextuali-
zar seu apogeu No espago e no tempo, a fim de evitar distor¢oes™.

Escola de Frankfurt é o nome dado ao grupo de filésofos e cientistas
sociais que se originou em 1923, com a criagdo do Institut fiir Sozialforschung
(Instituto de Pesquisa Social), érgao independente, mas que funcionava junto a
Universidade de Frankfurt (Alemanha). Inicialmente, o grupo tinha como ob-
jetivo a teorizagao a respeito dos movimentos operdrios da Europa. A partir de
1930, quando Max Horkheimer assume a direcio do Instituto, o foco se voltou
para a pesquisa e a andlise critica do capitalismo moderno, principalmente no
que dizia respeito a sua superestrutura (FREITAG, 1986, p. 10-11).

Nio tardou muito para o Instituto ser obrigado a encerrar suas atividades.
Afinal, boa parte de seus integrantes era de origem judaica, ¢ o teor de suas refle-
x6es nao agradava ao movimento liderado por Hitler. Como registra Barbara Freitag
(1986, p. 13), “em 1933, o governo nazista decreta o fechamento do Instituto em
Frankfurt, por suas ‘atividades hostis ao Estado’, confiscando seu prédio juntamente
com os 60.000 volumes de livros que entdo constitufam o acervo de sua biblioteca”.

Pouco antes, em 1931, Max Horkheimer—atento 4 realidade da Alemanha
— criou filiais de seu instituto em Genebra, Londres e Paris. Além disso, muitos
dos “frankfurtianos” jd haviam emigrado para os Estados Unidos, em razao
da situagao politica de seu pais; posteriormente, o préprio Horkheimer segue
o caminho da América, dando inicio a fase mais produtiva do grupo e esta-
belecendo parceria de produ¢io com Theodor Adorno” (DALLA COSTA,
MACHADO & SIQUEIRA, 2006, p. 35).

Ao chegarem aos EUA, os pesquisadores alemaes passaram a se interessar
pelos fendmenos sociais ligados aos meios de comunicagio. Chegaram, inclusive, a
tentar desenvolver pesquisas em parceria com os pesquisadores ianques que se de-
dicavam ao campo da communication research. Tentativa sem sucesso, obviamente.
Mesmo assim, como explica Santos (2003, p. 88), “o contato com a sociedade de
massa norte-americana direcionou os estudos empreendidos pelos tedricos para a
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cultura de massa. Esses pensadores elaboraram, entao, uma ‘teoria critica’ da socie-
dade, que se colocava em oposigao as teorias de tendéncia positivista”.

O diferencial bdsico entre as duas perspectivas é que os frankfurtianos
optaram por uma atitude teérica questionadora — ou denunciadora, talvez —
a respeito da sociedade, da economia e da cultura, em oposi¢io a “pesquisa
administrativa” comumente realizada na América, que se preocupava, princi-
palmente, “em aperfeicoar instrumentos de avaliagao Uteis para os controlado-
res da midia” (TEMER & NERY, 2009, p. 58). A teoria critica, na visao de
Venicio Lima (2001, p. 47), ¢ um modelo que entende a “comunica¢ao como
mercadoria” e que questiona, a todo instante, o 6nus dessa mercantilizagao.
Como bem sintetizam Temer e Nery (2009, p. 88),

a escola do pensamento critico questiona as conseqiiéncias do desenvolvimento dos novos
meios de comunicagio na produgio e transmissio da cultura. Para os membros do grupo
de Frankfurt, a sociedade capitalista entrou em um estdgio radicalmente diferente com
a implantagio dos meios de comunicagio, que tiram da classe operdria a capacidade
de refletir e resistir ao sistema. O proletariado perdeu-se — ou perdeu sua capacidade
revoluciondria —, ao permitir o surgimento de sistemas totalitdrios como o nazismo e

stalinismo e, sobretudo, a implantagio da indiistria cultural nos paises capitalistas.

A questdo da “industria cultural” é a chave para a imersao nos principios
da teoria critica. O termo foi cunhado, muito provavelmente'?, por Adorno e
Horkheimer, tendo sido fortemente difundido em 1947, na obra Dialektik der
Aufklirung (Dialética do esclarecimento). Alfredo Bosi (2005, on-line) explica que,
para aqueles tedricos, principalmente para Adorno, a expressao “cultura de massa”
— vigente até entdo — era imprdpria, pois poderia sugerir uma cultura produzida
pela massa, “como se as massas, que sao alguma coisa andnima (massas de uma
cidade, massas de um pais — a palavra “massa” ja ¢ por si andnima), produzissem
cultura”. Por isso mesmo, substituiram o conceito por “inddstria cultural”.

Convém explicar que os pesquisadores alemaes observaram, a época, que
a industrializagdo dos bens simbdlicos adapta a cultura ao consumo das mas-
sas, assim como o fazem os meios de comunica¢ao, como Merton e Lazarsfeld
também notaram. Nesse sentido, pode-se reforcar que “a industria cultural
fornece por toda a parte bens padronizados para satisfazer as numerosas de-
mandas, identificadas como distingdes as quais os padroes da produgao devem

responder” (MATTELART & MATTELART, 2007, p. 77).

Disso tudo, o que mais interessa a discussiao que se promove nestas li-
nhas, a respeito das contribuicoes das teorias da comunicagao ao estudo dos
géneros jornalisticos, é que a ideia da inddstria cultural carrega consigo uma
subordinagio de produtos a padroes previamente estabelecidos. Essa padro-
nizacio pode ser entendida de diversas formas, principalmente como estere-
otipia, considerada por Wolf (2005, p. 83) como “estratégia de dominio” da
industria dos bens culturais. O autor explica que

o0s esteredtipos sao um elemento indz’spema’vel para organizar e antecipar as
experiéncias da realidade social que o sujeito cumpre. Eles impedem o caos cognitivo, a

desorganizagio mental, representam, enfim, wm instrumento necessdrio de economia
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na aprendizagem. Enquanto tais, nenhuma atividade pode ficar sem eles: no entanto,
no desenvolvimento bistdrico da indiistria cultural, a fungio dos esteredtipos alterou-se
e modificou-se profundamente. A divisio do contetido televisivo em diversos géneros |...]

conduziu ao desenvolvimento de formular rigidas, fixas...

Os padroes, as férmulas ou os esteredtipos sao, na verdade, estratégias ado-
tadas pelos conglomerados mididticos para “utilizar plenamente a capacidade de
produgao de bens e servigos de acordo com o principio de consumo estético massi-
ficado” (RUDIGER, 2008, p. 138). Diante disso, nio é sem razio que, na perspec-
tiva critica, sdo levantadas, junto as consideragdes j4 tecidas, questoes relacionadas a
“linguagem vulgar”, “falta de qualidade artistica, moral e intelectual”, “promog¢io
dos baixos instintos” (TEMER, 2004, p. 86), entre outras, sempre reforcando que
os produtos da industria cultural, moldados para “agradar aos padroes da massa”,
“estariam carregados da ideologia dominante, a qual disseminariam, provocando

o conformismo nos individuos” (SANTOS, 2003, p. 89).

Mesmo assim, ¢ preciso esclarecer que os esteredtipos nio sao apenas ele-
mentos da industria cultural. Eles estao na sociedade e fazem parte dela. O que a
industria cultural faz — inclusive os meios de comunicagio, aqui compreendidos
como elementos dessa industria — é “colher” o esteredtipo do organismo social e
inseri-lo num determinado produto. O préprio Adorno, ao analisar produgoes
filmicas em contraposi¢ao a cultura popular, observou que a estereotipacao iden-
tificada no cinema néo era diferente do que se podia observar na arte popular
tradicional (DUARTE, 2003, p. 104). A critica dos frankfurtianos, lembrada
por Wolf (2005, p. 84), ¢ que, ao se materializarem midiaticamente, os estere-
6tipos impedem (ou dificultam) que as pessoas mudem ideias preconcebidas e
fazem com que elas acabem se prendendo sempre aos mesmos clichés.

As funcoes e os estereétipos do jornalismo: aproximacoes

J4 exposto nestas linhas, as obras seminais sobre os géneros jornalisticos,
publicadas no Brasil, ji consideravam a questdo das fung¢ées como elemento
capital para a classificagao dos produtos da imprensa. Fazendo uma analogia
com as trés linhas de um tridngulo-retingulo, Beltrao (1980, p. 13) discute os
papéis desempenhados pelo jornalismo dessa maneira:

Nessa figura geométrica, o dngulo reto é a “informagdo’, ou seja, o relato puro e simples
de fatos, ideias e situagoes do presente imediato, do passado ou do vir-a-ser possivel/
provdvel, que estejam, no momento, atuando na consciéncia coletiva; o dngulo superior
é a ‘orientacdo’, ou seja, o esfor¢o de interpretar a ocorréncia, tirando conclusoes ¢
emitindo juizos com o objetivo de provocar a agio por parte daqueles aos quais a
mensagem é dirigida; enquanto o dngulo inferior é a ‘diversio’ (entretenimento), isto é,
um meio de fuga as preocupagées do quotidiano costumeiro, uma pausa do ramerrio,
um preenchimento dos lazeres com algo reparador do dispéndio de energias reclamado
pela propria atividade vital de informar-se, sem a qual nenbhum ser vivo pode evoluir e

aperfeigoar-se, nem o ser humano, especificamente, manter suas relagées sociais.

Naio por menos, ao formular seu primeiro esquema classificatério, Marques
de Melo (2003Db, p. 64), discipulo de Beltrao, leva em conta dois critérios basicos
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para a organizagdo dos géneros: a intencionalidade e a natureza estrutural do
relato. O primeiro deles remete, obviamente, 2 inten¢ao da empresa jornalistica
ao transmitir determinado acontecimento; a forma como a institui¢ao quer di-
fundir os fatos é o que determina, por exemplo, se ele serd relatado sem qualquer
juizo de valor ou, entao, se serd impresso com alguma carga analitica. As inten-
¢oes, portanto, nada mais refletem do que as fungoes jornalisticas, ou seja, infor-
mar ou interpretar’. J4 o segundo aspecto, referente a estrutura, nao diz respeito
somente as caracteristicas textuais — que configuram seu estilo —, mas denota
“a articula¢ao que existe do ponto de vista processual entre os acontecimentos
(real), sua expressao jornalistica (relato) e a apreensao pela sociedade (leitura)”.

Recentemente, Seixas (2009, p. 1) também tragou um percurso tedrico-
-metodoldgico que a levou a considerar a problemadtica das fungées do jornalismo.
Assumindo que “a finalidade é o principal critério de classificagao de géneros jorna-
listicos”, a autora — embora tome como ponto de partida as dimensoes linguisticas
dos textos — conclui que, “no Brasil, sdo reconhecidas socialmente, pelo menos, trés
finalidades da instituicao jornalistica: mediagao, informacao e opinido” (SEIXAS,
2009, p. 16), as quais ndo podem ser ignoradas nos exercicios de classificagao. Sua
defesa central, nesse sentido, é a de que a observagao de tal objeto nao deve come-
car pela percepg¢io da finalidade, mas, sim, pelo discurso, o qual oferece subsidios
para chegar a nogio finalidade, j4 nos dltimos estdgios da andlise'.

As contribuicoes do funcionalismo aos estudos sobre géneros parecem,
portanto, ficeis de serem aceitas (ou, pelo menos, de serem entendidas). Mas
o contributo dessa corrente nao se resume a esse eixo restrito de andlise. A ob-
servagao do fendmeno jornalistico como um todo também pode ser feita a luz
dessa conjectura. Kunczik (2002, p. 73), em seu antolégico volume sobre os
conceitos do jornalismo, busca na teoria funcionalista alguns caminhos para o
embasamento de suas reflexdes, mostrando-se atento ao fato de que “a literatura
sociolégica enumera um grande nimero de fungées da comunicagio de massa”.

Cabe reforcar, ainda, que a nova classificagiao dos géneros proposta por
Marques de Melo — que apesar de ainda nio ter sido publicada em livro indi-
vidual do autor, estd devidamente registrada no texto de Lailton Costa (2010)
— considera as fun¢oes do jornalismo como bussola para identificar a tipologia
dos contetidos da imprensa. A assertiva de que os géneros se organizam em #7-
formativo, opinativo, interpretativo, diversional e utilitdrio é o reconhecimento
de que as finalidades da atividade jornalistica consistem em informar, expressar
opinides, interpretar fatos, oferecer diversio e prestar servigos.

Isto posto, passando a questdo do esteredtipo, vale destacar o que Luiz
Mauro Martino (2009, p. 49) tem a dizer: na industria cultural, “férmulas e
modelos substituem a espontaneidade ¢ os padroes tomam lugar da inovagio.
Ha pouco espago para a novidade [...]: qualquer coisa que coloque em risco
o lucro ¢ uma ameaca”. E por isso que os géneros, conforme Jesis Martin-
Barbero (2008, p. 303), converteram-se em “estratégia de comunicabilidade”
entre emissores e audiéncia, evitando que o publico possa nio compreender o
que a midia tem a lhe dizer. Em outras palavras, o leitor, mesmo que intuiti-
vamente — isto é, sem conhecer como um jornal ¢ estruturado antes de chegar
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as bancas —, sabe localizar em que pdginas estdao as opinides, em que se¢oes
encontra textos voltados para seu divertimento e em que pdginas estdo as in-
formagoes mais importantes. Isso é o que o esteredtipo provoca: ele estabelece
padrées que facilitam a assimilagdo dos contetidos pelos receptores.

O esteredtipo manifesta a inser¢ao das empresas jornalisticas no cendrio
da inddstria cultural. Martino (2009, p. 49) exemplifica:

Quando, em 1984, a Folha de S.Paulo’ colocou em agdo seu projeto editorial, nio
estava fazendo nada mais do que confirmar os predicados da producio industrial de
cultura. O chamado “Projeto Folha” significou a implantacio de wm modelo padrio
de texto jornalistico, o estabelecimento de cotas mdximas de erros por edigio, rigido

controle de checagem e apuragdo e a produgio industrial de textos.

Apenas para situar melhor a questao, ¢ interessante notar que esses es-
teredtipos — embora discutidos no 4mbito académico — sao percebidos e ins-
taurados pelo préprio mercado. O exemplo mais claro: os manuais de redacio,
que “sistematizam as orientagdes estilisticas de cada empresa” (RODRIGUES,
2003, p. 47). Ninguém escreve, em jornal — pelo menos, em jornais produzidos
aos moldes industriais —, do jeito que bem entende. Nio ¢ sem acaso que, ao
estudar os manuais em sua tese de doutoramento, Ménica Caprino (2001, p.
44) observou que eles “tém adquirido expressao, inclusive fora da redagao”,
figurando como um importante “ponto de contato entre os jornais e seus leito-
res”. E, embora talvez nio fosse preciso dizer, é bom refor¢ar que é justamente
nos manuais que os jornalistas encontram diretrizes para redigirem os textos
jornalisticos conforme os géneros usuais em determinada publica¢io.

Consideracoes finais

Nao obstante terem sido formuladas ha bem mais de meio século, as teorias
funcionalista e critica da comunicagio de massa ainda oferecem subsidios para a
compreensao de fendmenos caracteristicos do terceiro milénio. O romper de novos
tempos, tao notado por pesquisadores da drea, ndo inibiu muitas das colocagoes
feitas num periodo historicamente datado. Obviamente, como se procurou deixar
bem claro aqui, ndo ¢ possivel assimilar totalmente as duas correntes como verda-
des absolutas e totalmente atualizadas. E necessario rediscutir e reelaborar deter-
minados conceitos a luz das novas urgéncias. Foi isso que se buscou fazer, ao longo
deste texto, com a afirmagio continua de que os géneros jornalisticos podem — e
devem — ser pensados dentro de perspectivas tedricas mais amplas.

De fato, Marques de Melo tem razdo. As discussoes sobre os géneros jor-
nalisticos — apesar de também poderem ser observadas por perspectivas linguis-
ticas, dependendo da proposta investigativa — precisam passar pelos tépicos da
finalidade dos textos e do estere6tipo incutido nas rotinas de produgao jornalisti-
ca. Parafraseando Felipe Pena, é possivel afirmar que, aqui, sim, encontra-se um
mapa confidvel para anélise e conhecimento do material jornalistico.
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Notas

1.

3.

4.

Considerado a principal referéncia do pais nos estudos sobre géneros jornalisticos,
o prof. Marques de Melo tem proferido palestras a respeito do tema em vdrias
universidades brasileiras, ocasides em que expde algumas perspectivas que nao
estao documentadas em livros. Além disso, a0 ministrar a disciplina “Géneros
da Comunicagao de Massa’, no Programa de Pés-Graduagao em Comunicagio
Social da Universidade Metodista de Sao Paulo (P6sCom-Umesp), busca avancar
nas discussoes em torno do assunto.

O GP foi criado em janeiro de 2009, durante a reorganizagio dos antigos nucleos
de pesquisa da Intercom. E subordinado 4 Divisio Temdtica de Jornalismo (DT-
1) e seus objetivos resumem-se em quatro frentes de trabalho, assim apresentados:
1) revisar criticamente o conhecimento acumulado sobre géneros jornalisticos,
elaborando relatos periédicos sobre o estado da arte; 2) observar sistematicamente
a natureza dos géneros jornalisticos cultivados pela midia brasileira, disseminando
estudos que possam suscitar o didlogo com os seus produtores e usudrios; 3) elaborar
material diddtico sobre géneros jornalisticos para uso nas universidades e escolas de
segundo grau de todo o pais, e 4) manter permanente didlogo com os membros da
comunidade académica mundial que se dedicam ao estudo desse objeto.

Esses pontos foram levantados no primeiro encontro do GD, realizado em Curitiba (PR),

durante o 32° Congesso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago, no dia 5 de setembro
de 2009.

A tese de Peucer, De relationibus novellis, foi traduzida para o portugués, sob o
titulo de “Os relatos jornalisticos”, por Paulo da Rocha Dias, tendo sido publicada
na edigio n° 33 da revista Comunicacio ¢ Sociedade (PEUCER, 2000). Em
preAmbulo ao texto, o tradutor afirma o seguinte: “Tobias Peucer faz parte de um
grupo que, na primeira metade do século XVII, comegara a pesquisar e a publicar
os resultados de suas investigagoes nas universidades alemaes. Este fato coloca a
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Alemanha no ponto inicial de uma rica tradi¢ao de pesquisa em jornalismo,
continuada no presente século [20] por pesquisadores insignes como Otto
Groth e Max Weber. Confirma também a ‘Periodistika’ como o primeiro e mais
antigo ramo das Ciéncias da Comunicagio e da Informacio”.

5. Nascido em Paris, Jacques Kayser (1900-1963) estudou Direito e Letras na
Universidade de Sorbonne. Exerceu o jornalismo, chegando a ocupar o cargo de
redator-chefe de La République. Foi professor do Centro de Formagao de Jornalistas
de Paris e diretor-adjunto do Instituo Francés de Imprensa. Em 1961, ministrou uma
série de conferéncias no Centro Internacional de Estudos Superiores de Jornalismo
para América Latina (Ciespal), em Quito (Equador), transformado mais tarde em
Centro Internacional de Estudos Superiores de Comunicagio para América Latina,
mantendo a mesma sigla. O curso ministrado na capital equatoriana deu origem
ao livro Estiidios de morfologia, de metodologia y de prensa comparada, no qual hd as

primeiras referéncias a respeito dos géneros jornalisticos.

6. O resultado desse estudo consta no livio Soraques daquém e dalém mar,
publicado originalmente em 1998, pela editora Jortejo (Santarém, Portugal). A
presente discussao ampara-se na edi¢io de 2008, publicada pela Summus (Sao
Paulo, Brasil).

7. Positivismo é uma corrente filos6fica iniciada pelo francés Auguste Comte
(1798-1857), na primeira metade do século 19. Surge em decorréncia do
desenvolvimento sociolégico do Iluminismo, das crises social e moral que
marcaram o final da Idade Média e do nascimento da sociedade industrial.
Enquanto proposta tedrica, buscava constatar os fatos e criar leis cientificas para
explicar a sociedade e combater os movimentos que tentassem desestabilizar a

ordem.

8. Os estudos que configuraram a Escola Norte-Americana de Comunicagio
foram marcados, inicialmente, pelo interesse em compreender a manipulagio
exercida pela midia, mais especificamente no que diz respeito a propaganda;
num segundo momento, passaram a discutir os processos de persuasdo;
posteriormente, a tdnica recai sobre a influéncia exercida pelos meios;
finalmente, os pesquisadores comecaram a se debrugar sobre a fungdo dos meios
de comunica¢io na sociedade. Esse tltimo estdgio foi, supostamente, o que
mais marcou a trajetéria dos estudos norte-americanos, tanto que a referida

corrente é conhecida como “escola funcionalista”.

9. A referéncia que aqui se faz corresponde as raizes das teorias da comunicagio,
ligadas aos tratados de Aristételes (384-322 a.C.), que, na Grécia Antiga,
discorria sobre a arte da retdrica, estabelecida pelo discurso.

10. Alerta feito por alguns pesquisadores da 4rea, principalmente pela profa. Dra.
Anamaria Fadul, da Universidade de Sao Paulo (USP), em muitos de seus
textos e em discussoes promovidas em eventos cientificos, como no 6° Simpésio
Nacional de Ciéncias da Comunicagio (Sinacom), realizado em Sao Paulo, nos
dias 11 e 12 de dezembro de 2007. Na concepgiao da professora, o campo da
comunicagio padece de uma espécie de “maldicdo frankfurtiana”, responsdvel
por “demonizar” a midia e os produtos por ela oferecidos. Percebe Fadul que

as consideragoes da teoria critica ndo tém sido datadas no espago e no tempo,
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provocando uma grande tendéncia, entre as geragdes mais jovens, a fazer criticas
severas aos meios de comunicagio de massa sem antes conhecé-los e sem ponderar

aspectos positivos e negativos.

11. Vale destacar que Adorno, Herbert Marcuse e alguns outros pesquisadores
da Escola de Frankfurt s6 filiaram-se ao Instituto de Pesquisa Social na fase
de mudanga para os EUA (FREITAG, 1986, p. 13).

12. H4 uma divergéncia sobre a origem do conceito. Adorno (1987, p. 287) afirma o
seguinte: “Tudo indica que o termo industria cultural foi empregado pela primeira
vez no livro Dialektik der Aufklirung, que Horkheimer e eu publicamos em 1947,
em Amsterdd’. No entanto, Barbara Freitag (1986, p. 65) diz que o conceito foi
utilizado pela primeira vez em 1941, no ensaio de Horkheimer sobre “Arte e a

cultura de massa”.

13. Adverte-se, novamente, que em seus primeiros trabalhos Marques de Melo considerava
apenas os géneros informativos e opinativos, logo, as fun¢ées de informar e de opinar
(ou orientar).

14. Lia Seixas levou tal discussio, inclusive, para o blog que criou hd alguns anos a
respeito do tema, o qual estd disponivel no endereco eletrénico http://www.
generosjornalisticos.com/.
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Resumo

Este artigo analisa alguns trabalhos de arte publica e de video-instalagio dos artistas Mauricio Dias e Walter
Riedweg do ponto de vista dos jogos que fazem com a representacio do “outro”. O objetivo ¢ discutir como em
seus trabalhos as imagens que servem de base para a produgio das obras ndo buscam “captar melhor” aquilo que
“outro” supostamente seria, mas descol-lo dos esteredtipos que lhe sao atribuidos e também criar um dominio
onde a alteridade é evidenciada enquanto prética discursiva e de construgio social. Nas pistas deixadas pelo
pensamento de Bruno Latour, nossa hipdtese é que essa negociagao dos sentidos da alteridade, que aparecerd
traduzida na forma de video-instalagio, s6 ¢ possivel porque a obra pode ela mesma ser considerada como uma
espécie de rede que conecta e, 20 mesmo tempo, transforma os diversos elementos que a constituem.
Palavras-chave:Comunicagio; arte; cultura; alteridade; subjetividade.

Abstract

This article analyzes some works of public art and video installation by artists Mauricio Dias and Walter Riedweg from
the point of view of the games they make with the representation of the Other. The aim is to discuss how the images pro-
duced are the basis for the production of works which do not seek to “better capture” what Other is supposed to be, bur
detach it from the stereotypes assigned to him and also create a space where otherness is highlighted as a discursive practice
and social construction. In the clues left by Bruno Latour, our hypothesis is that this negotiation of sense of otherness that
will appear translated in the form of video installation is only possible because the artwork can be considered itself as a
kind of network that connects and transforms at the same time the different elements that constitute it.

Keywords: Communication; art; culture; otherness; subjectivity.
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Introducao

A arte é um campo rico para a observagdo e andlise dos fendmenos da
comunicagio e da cultura. Como observa Jacques Ranciere (2009), as manei-
ras de produzir obras, de definir seus temas e condi¢oes de produgao, visibi-
lidade e circulagio apontam para a condigao da arte como experiéncia social
e fato da cultura. Como tal, chamam a aten¢io certas produgoes artisticas
contemporineas que desorganizam nossas concepg¢oes de obra e de fruigao.

Muitos artistas hoje realizam trabalhos que parecem nao se esgotar na
presenca imediata daquilo que é dado a ver enquanto obra. Na esteira de expe-
rimentagdes das vanguardas do inicio do século XX e dos anos 1960 e 1970, o
processo e o sentido da experiéncia da obra vao algumas vezes importar mais que
o resultado final ou pelo menos vio chamar nossa atengdo para diversos aspectos
que compdem a obra, como camadas de sentido que sao organizadas pelo artista
e que implicam uma verdadeira operagao sobre fragmentos do sensivel com o
fim de produzir um determinado efeito sobre nossa percepgao. Essa organizagao
que constitui a obra e que passa a ficar mais visivel nos trabalhos implica uma
mudanga nos regimes da prépria arte, mudangas essas que se inscrevem em con-

textos mais amplos do campo cultural, como analisou Ranciére.

Dessa mudanga, vai nos interessar particularmente observar como, em
certas praticas atuais, emergem temadticas sociais como centro de interesse dos
artistas, ndo raro numa perspectiva critica. Consumo, identidade, exclusio, re-
lacoes de poder, formas de ocupagao dos espagos puiblicos e memdria sao alguns
exemplos de assuntos que passam a ser foco de interesse dos artistas e também
material para cria¢ao. Na produgao desse tipo de obra, costuma-se trabalhar com
as evidéncias ou tragos relativos ao tema de interesse que o artista recolhe no co-
tidiano e vai entdo retrabalhar e transformar em obra. Nesse trabalho com ima-
gens, agoes € discursos, alguns buscam tornar mais visiveis os diversos elementos
que participam da problemadtica que lhes interessa discutir e vao articulando esses
distintos elementos na obra. O campo cultural passa a ser assim uma fonte ines-
gotdvel de inspiragio para muitos artistas contemporaneos, que investigam nao
apenas formas expressivas e materiais para constituir sua linguagem e produzir
seus trabalhos, mas também a prépria dinimica social que envolve seus objetos.

Talvez por isso Charles Tilly (apud Laddaga, 2006) chamou nossa aten-
¢ao para o que ele chamou de “ecologias culturais”, ambientes societais com-
plexos que supéem a “formagao e a ativagao de conexoes coordenadas entre
pequenos grupos de individuos que realizam suas agées numa escala local,
mas que de alguma maneira as articulam com identidades de grande escala e
lutas coletivas”. O pensamento de Tilly, recuperado por Ladagga para tratar
do que ele chama de “cultura das artes” (Ladagga, 2006) nos faz pensar nas
proposicoes de Félix Guattari (1999) sobre a produgao social de subjetividade,
segundo a qual a subjetividade nao seria algo centrada no individuo, mas algo
construido no campo social a partir do entrecruzamento de diversas instincias
(histdricas, econdmicas, culturais, mididticas, técnicas etc.) e que de alguma
forma produziriam modos de vida e visées de mundo.

235
LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Gongalves, Souza & Gomes A desrepresentagio do “outro” nos trabalhos de video-arte de Mauricio Dias e Walter Riedweg

Por sua vez, esse processo de produgio subjetiva evidencia como nossos
modos de vida e visdes de mundo sio forjadas em redes formadas nao apenas
por pessoas, mas também por “coisas” e que Bruno Latour (2008) chamou de
redes sociotécnicas, formadas por atores humanos e nao-humanos. As nogoes de
“ecologia cultural” de Tilly, que articula identidades, préticas e discursos sociais
e tornando as agoes entre elas interdependentes, e de produgio social de subjeti-
vidade em Guattari tornam possivel observar como, nas priticas cotidianas, nao
apenas pessoas, mas também objetos, prdticas, discursos e lugares participam da
criagao e sustentagdo de “realidades” e logicas como as das identidades sociais.

A observagao de prdticas artisticas que discutem questdes sociais como,
por exemplo, identidade e alteridade, parece ser um exemplo de como a arte
hoje participa também das reflexdes em torno dessas questoes. Partindo dessas
premissas, consideramos que certas préticas artisticas parecem exatamente tratar
dessas “ecologias culturais” e dos processos de produgio subjetiva na atualidade.
Fazendo isso, tais prdticas nio podem ser vistas apenas como produgio de obje-
tos para contempla¢io, mas como uma operagio sobre fragmentos da experién-
cia do sensivel e de mobilizagao de afetos. Nesse sentido, poderiamos afirmar que
o estatuto da obra de arte nao ¢ apenas poético (criagao) e estético (percepgao e
formas do sensivel), mas também comunicativo e algumas vezes, politico.

Nosso objetivo neste texto ¢ discutir e evidenciar esses aspectos da produ-
¢ao artistica contemporinea nas agoes de arte putblica e nas video-instalagées do
brasileiro Mauricio Dias e do suico Walter Riedweg. Os trabalhos que vamos
analisar aqui mostram claramente como as criagoes desses artistas nao se limitam
a produzir imagens e espagos de frui¢io de obras, mas funcionam também como
uma espécie de dispositivo que ativa e produz relagoes sociais e comunicativas
(Gongalves, 2009). Tratam-se de trabalhos com e sobre certos personagens urba-
nos e seus universos — quase sempre invisiveis ou colocados 2 margem — que os
artistas convocam para falar da construgio da alteridade em nossas sociedades.

Chamados por Suely Rolnik (2004) de “laboratério poético-politico”,
os trabalhos da dupla sao mundialmente conhecidos exatamente por discutir
a condigao de “outro” em contextos sécio-politicos concretos como imigragao,
relagdes de trabalho, prostituicao, criangas e jovens em situagao de risco, entre
outros. Porém, o que vai nos interessar aqui sao os modos como a obra mobi-
liza e organiza diversos recursos para tratar de tais questoes.

Nosso propésito é tomar a obra como um conjunto de relagoes que nos
caberd investigar. O que nos interessa serd analisar as operagdes que as consti-
tuem, ou seja, as agoes que nelas se articulam e lhes conferem uma capacidade
de provocar um efeito de deslocamento de nossa percepgao, no caso, sobre o
“outro”. Ird nos interessar especificamente chamar a aten¢io para os modos
como os artistas discutem e evidenciam o processo de producao, circulagao e
a possibilidade de desconstrugao dos esteredtipos e das cristalizagoes identi-
tdrias. Por meio da descrigao de quatro de suas obras, procuraremos mostrar
como os artistas fazem usos do video e das questoes que desejam discutir con-

vergirem através de jogos com a imagem e a com representagao.
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Este foco na descrigao serd uma forma de entender a montagem das obras
como dispositivo, tal como as entendem Gilles Deleuze. A descri¢io funcionard
como uma estratégia discursiva que buscard apresentar os modos como os artis-
tas realizam essas operagdes sobre os fragmentos do sensivel, como o objetivo de
discutir as questoes que lhes interessam — a construgao social da alteridade.

Finalmente, inspirados na perspectiva da sociologia das associagoes' de
Bruno Latour, buscamos nesse texto seguir os rastros deixados pelas obras dos artis-
tas para, a partir desses vestigios, perceber as conexdes que fazem dessas obras, por
sua vez, um dispositivo de rastreamento das conexoes existentes no universo dos
personagens que tematizam seus trabalhos e compoem suas “ecologias culturais”.

O que sabemos sobre porteiros e nossos prédios?

Os Raimundos, os Severinos e os Franciscos é um dos mais famosos trabalhos
de arte publica e de instalagao multimidia de Dias e Riedweg e tem como tema
o universo dos porteiros que trabalham em edificios da cidade de Sao Paulo,
tornando-se uma espécie de cartografia poética das relagoes sociais que envolvem
esses personagens das grandes cidades. Em 1998, 90% dos porteiros que traba-
lhavam em edificios de Sao Paulo eram nordestinos. Destes, 1.000 se chamavam
Raimundo, 1.200 se chamavam Severino, e 1.500, Francisco, todos nomes co-
muns naquela regido do Brasil. Porém, o levantamento feito nos arquivos de uma
associa¢do de trabalhadores da cidade?, levou os artistas Mauricio Dias e Walter
Riedweg a se perguntarem sobre essa curiosa coincidéncia.

O que descobriram foram outras perguntas ¢ um emaranhado de rela-
¢oes entre economia, cultura urbana, arquitetura, regras e papéis socialmente
legitimados. Em que medida Severinos, Raimundos e Franciscos se misturam a
cidade e ela a eles? Por que vieram e por que ficaram? Por que a vizinha do quinto
andar tem certeza de que o porteiro comeu o gato dela? O que na verdade come
um porteiro? O que sabemos sobre eles? Essas sao algumas das perguntas que os
artistas se fizeram para discutir a condigao de “outro” dessas pessoas.

O trabalho consiste em uma video-instalagao e uma dudio-instalagio origi-
nalmente apresentadas em um pavilhao da XXIV Bienal de Sao Paulo, em 1998.
Paraa realizagéo do video, os artistas pediram a0s porteiros que criassem um es-
pago cenogrifico que recriasse a ambiéncia dos quartos infimos em que moram,
dentro dos prédios em que trabalham. Eles foram convidados a encenar a¢oes di-
versas, de forma coreografada, no cdmodo montado e mobiliado por eles com seus
proprios objetos, onde simulariam sua chegada a casa apés um dia de expediente.

O trabalho nao se reduz, porém, a uma mera encenagio do cotidiano des-
sas pessoas quando nao estao trabalhando para mostrar o que supostamente se-
riam ou fariam fora da marca identitdria conferida pelo exercicio de suas fungoes
e que teria como efeito produzir uma outra representagio dos porteiros, dessa
vez mais fiel e honesta deles. Ao invés disso, os artistas criam uma circunstancia
inusitada: ao som acelerado do Maractu At6mico de Chico Science, os porteiros
entram, um apds o outro, dentro do codmodo apertado e vao se acumulando e se
apertando, a0 mesmo tempo em que vio realizando pequenas agoes. A medida
que vdo entrando, porém, é como se cada um estivesse sozinho e nio visse o
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outro. Um deles pega algo na geladeira, outro pendura o casaco, outro se senta
no sof4, um liga o rddio, outro 1€ o jornal, outro se senta & mesa e assim por dian-
te. Ao final, quando os 19 porteiros estao instalados na cena, todos param o que
estao fazendo, viram para a cAmera e nos lancam um olhar cimplice, conscientes
de que estao sendo vistos e de que aquilo nada mais é que uma encenagao.

Apés o término da projecao, realizada sobre uma tela em tecido transpa-
rente, acende-se um spor que ilumina o cendrio onde a cena foi gravada e que
estava por tris da tela de projecao, mas que até entao estivera na penumbra e,
por isso mesmo, nio visivel. A circunstincia de aproximar o lugar de projegao
da imagem com o lugar de sua produgdo evidencia o aspecto de construgao
dessa imagem. Mais amplamente, isso pode remeter aos processos de cons-
trugdo das imagens que fazemos dos porteiros, que sao tanto alimentadas por
referéncias diversas que se tornam generalizadoras (origem, grau de instrugao,
fungao social etc.), quanto pela proliferacio e reiteragao destas por meio do
discurso e das préticas sociais cotidianas (produgio de determinadas condi¢oes
moradia e de trabalho, de valor social, de servilismo e de anonimato).

Como um arranjo material de signos e imagens (Ranciere, 2009), o uso
da ficgao® aqui parece habilitar a fabricacido de uma histéria que problematiza
a condicio de porteiro. Nao porque a represente ¢ denuncie, mas porque a
esvazia seus esteredtipos por saturagao e por contraste. A cena evidencia a um
s6 tempo o aspecto de “gente comum” dos porteiros ¢ também o da situagio
dessas pessoas de morarem em quartinhos dentro dos prédios de classes mais
abastadas. Os porteiros de prédios possuem, muitas vezes, um pequeno espago
cedido para sua moradia e eventualmente a de sua familia em uma 4rea do
prédio. Estes espacos, a0 mesmo tempo em que criam uma relagao de proximi-
dade com os moradores, criam uma distancia fisica e simbélica, pois o porteiro
reside no prédio, porém em outro espago e em outras condigdes. Contudo,
mais do que denunciar a precariedade das condi¢ées de vida dos porteiros,
os artistas estdo interessados em chamar a atengao para os esteredtipos que se
criam a partir dessas situagoes de precariedade e, como contra-ponto, vao criar
mecanismos que evidenciam os processos de produgdo dessas imagens, para
entdo tensiond-las. A chegada dos porteiros “em casa” mostra como, apesar
de viverem em condigbes precdrias, eles fazem coisas banais como qualquer
pessoa. Mas o fazem em condi¢oes muito particulares.

Com isso, podemos observar, na pista do pensamento de Latour, um pri-
meiro aspecto que consideramos importante em seus trabalhos: Os Raimundos,
bem como outros trabalhos que veremos adiante, nos permite considerar como
certas praticas artisticas atuais buscam perceber e evidenciar o conjunto de co-
nexoes que certos modos de vida implicam, ou nos termos de Ladagga, como
sao produzidas as ecologias culturais de nosso tempo a partir de operagdes e
mobiliza¢oes de elementos que constituem esses conjuntos.

Um segundo aspecto é o da obra como mecanismo que torna capaz essas
operagoes. Ao mostrar porteiros fazendo coisas comuns em casa, descolados de
sua identidade profissional, por um lado, os artistas mostram exatamente esse
aspecto do porteiro como “pessoa comum”. Por outro lado, o que caracteriza
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a obra so as circunstincias em que tais agoes sao realizadas e mostradas (en-
cenagao do cotidiano e performance coletiva). Sao esses dois aspectos juntos
que nos incitam a pensar sobre nossa percep¢ao do porteiro como outro e
problematizam sua condigao — as marcas identitdrias coladas a sua fun¢io pro-
fissional e as condi¢oes de trabalho e de vida que reforcam essas marcas (meca-
nismos de produgao e de reforgo de esteredtipos).

Em Dias & Riedweg a imagem documental recebe assim um tratamento
ficcional exatamente para funcionar como elemento de deslocamento da percepgao
sobre o outro, na medida em que ¢é acionada em funcio de um jogo que usa a re-
presentagdo do outro para desmontd-la. Este jogo que evidencia os mecanismos de
produgio de esteredtipos - por contraste e/ou por excesso - ¢ um mecanismo recor-
rente em seus trabalhos e parece desempenhar papel importante em seu processo
criativo e em sua linguagem artistica. E por meio dele que os artistas mobilizam,
organizam e traduzem em forma sensivel situagées de opressao, desvalor e de invi-
sibilidade em uma obra que nos convida a rever nossa percepgao do “outro” e, ao
mesmo tempo, incita a perguntar sobre nossa prépria condicao de “outro”.

Resulta dai que a obra pode ser compreendida ndo como um simples ob-
jeto para ser contemplado, mas como espago de articulagio de forcas ou como
uma opera¢io de mediagio, no sentido empregado por Latour (1994), ou seja,
como um processo capaz de articular elementos e forgas que, uma vez conectados
uns aos outros, sao transformados por afetagao reciproca. Ver a obra nessa pers-
pectiva significa ndo apenas percebé-la em sua dimensio mais imediata (mate-
rialidade) e como objeto para contemplagao, mas também como dispositivo que
articula distintos elementos de forma a produzir um determinado efeito estético.

Podemos considerar esse espago de encontro em que a obra se torna como
uma rede de relagées, espago de mediagio. E nesse sentido que pleiteamos para
os trabalhos de Dias e Riedweg o cardter de dispositivo, no sentido originalmente
empregado por Foucault e mais tarde retrabalhado por Gilles Deleuze (1990,
p-155): um dispositivo nao remete a um sistema técnico nem as materialidades
imediatas que o encarnam (uma mdquina ou equipamento ou um procedimen-
to). Antes, remete a regimes de enunciacio, a formas de fazer ver e falar presentes
nesses objetos, forgas e sujeitos. O dispositivo é, portanto, uma mdquina de pro-
dugao de realidades. No caso em questao, uma realidade ficcionada que combina
elementos diversos (factuais, narrativos, visuais, pldsticos).

Como parte integrante do trabalho sobre os porteiros, o video é ainda
acompanhado por uma dudio-instalagio. Em uma parede coberta com fotogra-
fias de paisagens urbanas foram colocados seis interfones, desses que existem na
portaria dos prédios, e que, ao terem alguns de seus 188 botoes pressionados, fa-
zem ressoar dudios com falas — alguma fofoca ou comentdrio de zeladores ou dos
moradores - sobre porteiros. Hd também depoimentos dos préprios porteiros,
histérias de suas experiéncias como migrantes nordestinos e alguns fatos curiosos
de suas histérias de integragdo com a cidade, em que expdem sua origem e che-
gada a S20 Paulo, sua situagio de moradia e emprego, relagoes sociais e de poder

que se refletem o preconceito que os cerca, sua condigao de invisibilidade social.
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E assim que, ao apertar alguns dos “apartamentos”, ouvimos histérias
diferentes (Dias e Riedweg, 2003), mas que fazem parte de um mesmo con-
texto e que podem confirmar alguns esteredtipos, mas introduzem também a
possibilidade de seu rompimento (mecanismo de deslocamento e de contraste):

“Eu vim de onibus, no Pau de Arara, aqueles caminhoes abertos com pedagos de
madeira velha... Eu nio vim de burro, mas de todos os outros jeitos, até a pé. Eu
sou de Natal, Rio Grande do Norte, e sai por causa da seca. Ld chove por um ano e
entdo ndo chove por quase 10. Meu pai néo nos deixava estudar, nds tinhamos que
trabalhar na terra. Costumdvamos estudar por suas costas. Quando eu vim para
Sdo Paulo, meu pai vendeu um carregamento de feijio para comprar este rddio.
Eu o trouxe comigo em Sio Paulo. Foi hd 32 anos atrds. Vocé acha que néo vai

funcionar? Falou, viu? E fala ainda mais alto agora, vocé quer ouvir?”

O elemento pessoal que atravessa o social também aparece no trecho
abaixo, porém de forma mais incisiva e assumindo um tom de autoconsciéncia
que indica uma possibilidade de recuo ante o esteredtipo:

“O porteiro precisa gostar do inquilino, de todo mundo, igualmente e sem distingdo.
Eu faco o meu melhor para agradar a todos. Ser atencioso, dar os recados, ajudar,
carregar bolsas, abrir a porta para eles entrarem. Ele precisa agradar a todos.
Eu fago o que eles querem. Por que? Porque eles sio meus patries! Eles sdo os que
garantem meu emprego, minha casa... Assim é como eu me distanciei daquela seca,
aquela horrivel fome do Nordeste. Eu tenho que agradar as pessoas que eu gosto
e as pessoas que eu ndio gosto. E minha fungdo e é do jeito que é, nio existe outro

Jjeito. Quem ndo gostar disso do jeito que é, tem que ir embora.”

Com os interfones, os artistas procuram acrescentar a questao espacial
da moradia a questio da inser¢ao social do porteiro na cidade e de seu valor
social. Com esse procedimento, a obra contrapoe algumas das caracteristicas
normalmente atribuidas aos porteiros — servilidade, fofoca, pouca instrucio,
simplicidade — a falas onde os porteiros existem para além desses esteredtipos
e expdem inclusive claramente opiniées bem definidas acerca de sua prépria
condigio social. E assim que no conjunto do trabalho, os artistas problema-
tizam os rétulos deste grupo através de encontros, depoimentos, filmagens,
espagos e de exercicios de reconhecimento do “outro”.

Meras vistas, outras historias

Os Raimundos, os Severinos e os Franciscos viria a desdobrar-se algum tempo
depois em outro trabalho, desta vez sobre os camelos do Largo da Concérdia, zona
leste de Sao Paulo. A regido ¢ o local preferido de compras de muitos dos porteiros
da cidade. E foi para 1 que Dias e Riedweg foram continuar suas investigacoes.

Saindo de uma regiao de constru¢ées nobres da cidade para a zona
leste, numa drea de comércio informal, realizaram o projeto Mera Vista
Point*, também de arte puiblica e video-instalagao. Foram feitos 33 videos
de um minuto cada um, em que os ambulantes falavam sobre seus produ-
tos. Ao mesmo tempo, numa 4rea central da praca foi erguida uma torre
de 6 metros, do alto da qual se avistava todas as barracas. Dentro da torre
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foi instalada uma barraca de lanches que antes ficava junto com as demais,
embaixo, e onde se vendia bebidas, almoco e nos finais de semana eram re-
alizadas festas com dangas e forrd ao vivo. O local também seria utilizado
como “video clube”, onde seriam exibidos os videos dos vendedores.

Mera Vista Point era uma forma de observacio, e, portanto, “um ponto de
vista” sobre as relagoes que os camel6s do Largo da Concérdia estabelecem com a
cidade, a cultura de massa e o consumo. Os artistas instalaram grandes impressoes-
-retrato em preto e branco com o rosto de cada vendedor participante do projeto
por sobre a cobertura das barracas, de modo que poderiam ser vistas do alto da tor-
re. O que se via de l4, entdo, eram imagens dos rostos dos camelds, misturadas aos
azuis e amarelos das lonas das barracas. O contraste das cores e das imagens nao
tinha apenas um fim poético. Faziam pensar também na questao das identidades
no contexto da massificagio, das possibilidades de diferenciacio e da condi¢do de
visibilidade e de invisibilidade dos camel6s em nossa sociedade.

Esse aspecto foi trabalhado na obra com a introdugdo de outro mecanis-
mo: os videos de um minuto, em que os vendedores falavam sobre seus produtos.
Foram gravados 33 videos e fornecidos aparelhos de TV com videocassetes para
os vendedores. Os aparelhos foram instalados nas barracas e na torre de seis me-
tros para que exibissem os videos que continham espécies de antincios por meio
do qual deveriam vender seus produtos. No final do trabalho, eles poderiam ficar
com as T'Vs, os videocassetes e as c6pias dos videos, ficando acordado que estas
tltimas nao poderiam ser vendidas e s6 poderiam ser oferecidas como brinde aos
clientes nas compras acima de R$ 30,00. Isso fez com que nio s os compradores
habituais do comércio popular consumissem mais, como também fez com que
um publico ligado ao circuito de arte passasse a realizar algumas compras como
forma de se adquirir o “brinde”, ali transformado em parte da obra.

Como em Os Raimundos, os camel6s de Mera Vista contam histérias pessoais
que se mesclam com as de seu trabalho e também com a percep¢io de sua condigao
de vida. Mais uma vez, nos depoimentos em video, as falas propiciam contrastes, que
ora apontam para o reforgo de estere6tipos, ora abrem espagos para outras questoes.

Se no trabalho os camelds atuam “como eles mesmos”, esse “eles mesmos”
ird se deslocar de um discurso que estigmatiza para se diluir e redistribuir em ca-
madas e em outros tipos de discurso, permitindo que sejam percebidos socialmente
de uma forma que vai além do estere6tipo comum de migrantes nordestinos ex-
cluidos do mercado formal. O que chama atengao aqui ¢ que os artistas nao estao
interessados em revelar a singularidade de cada camel6, mas sim evidenciar uma
identidade coletiva de modo diferente do habitual. As impressoes-retrato dos ven-
dedores que sao distribuidas sobre as barracas deslocam esses personagens de uma
rotulagem pré-concebida e nos levam a nos perguntar nao tanto quem sio, mas
o que nos diz a situagdo dessas pessoas em uma cidade como Sao Paulo. Como se
estabelecem as relagoes dessas pessoas com sua propria histéria, com sua forma de
sobrevivéncia, com os esteredtipos que colam neles a identidade de vendedor am-
bulante? Ao mesmo tempo, essas questoes se ligam a outras: Como uma cidade ¢
capaz de acolher os que chegam? Em que bases se organizam seu crescimento, sua
economia, suas relagoes de consumo? Que consumo para que cliente?
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Outro aspecto deste trabalho é que os artistas promovem também o
encontro dos camelds com diferentes tipos de espectador-comprador: tanto
os que moram na vizinhanca, os que estio de passagem, quanto os colecio-
nadores, curadores e demais atores do circuito de arte que vao até o Largo da
Concérdia apenas para obter um exemplar dos videos porque fazem parte do
trabalho, e que fora desse contexto talvez fossem consideradas mercadoria sem
utilidade ou valor. Em Mera Vista, grupos e universos diferentes se encontram
no espago criado pela obra, espago de observagio e aten¢ao nio sé do cameld
enquanto “outro’, mas também do “outro” que somos.

Os artistas criam assim com esses trabalhos um atravessamento de relacoes
entre universos muito distantes e, no entanto, muito préximos, ¢ que eles chamam
de “interterritorialidade”. Porteiros e a segregacdo espacial, seus depoimentos, seu
cotidiano, relacdes de emprego e poder, seus mdveis e objetos pessoais que podem
ter sido adquiridos em qualquer mercado popular como o do Largo da Concérdia.
Da mesma forma, os discursos dos vendedores, o préprio vendedor de uma barra-
ca, alocalizagao deste espaco na feira e na regiao, os modos de consumo, os tipos de
consumo, o lugar do consumo. Todos estes elementos constituem uma complexa
malha onde se costuram elementos que formam diversas relagdes entre si e que os
artistas vao evidenciar e discutir em suas obras. Esse tipo de procedimento, que
parece constituir um “método” de trabalho para os artistas, pode ser observado
também em outros dois trabalhos, Voracidade Mdxima e Devotionalia.

S6 garotos

Em 2003, Dias e Riedweg foram convidados pelo Museu de Arte
Contemporinea de Barcelona (MACBA) para a produ¢io de um projeto que
iria se somar a uma exposicio retrospectiva de seus trabalhos. Em visita, per-
ceberam que o ambiente que circundava 0 MACBA havia uma questiao que
poderia atravessar multiplas realidades em um mesmo territério e subverter
verdades estabelecidas sobre alguns dos personagens do local.

A regido onde fervilha arte contemporénea, a época, era também habita-
da por imigrantes, ilegais ou nio, alguns dos quais encontraram na prostitui-
¢ao uma forma de sobreviver ou simplesmente melhorar sua condi¢io de vida.
Instigados por essa situagao, Dias e Riedweg debrugaram um olhar mais aten-
to sobre alguns dos atores que compéem esse cendrio, atores que socialmente
sa0 definidos como “marginais”, adjetivo fruto de assimilagoes superficiais de
uma realidade pré-formatada sobre o Outro. Trata-se dos chaperos que, em
espanhol, quer dizer “garotos de programa”, michés.

Para discutir a condi¢io de outro dos chaperos, Dias e Riedweg propée no tra-
balho Voracidade Mdxima, um mergulho no universo dos michés que trabalham em
Barcelona através de uma instalagio multimidia composta de uma video-instalagio e
mecanismos interativos. Em Voracidade Mixima, os artistas organizam esses elemen-
tos de forma a tentar criar uma atmosfera que evidencie essa rede de relagoes.

A instalagao é composta pelos arquivos das entrevistas gravadas que sao
projetadas de forma a ocupar duas das paredes opostas do espago da exposicao.
Na sala, hd uma espécie de plataforma com uma tela onde se véem mini-imagens
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que se distribuem como icones na tela, como num videogame. O espectador é
convidado a acionar as imagens que “pulsam” por meio de um mouse, atendendo
a frase “Escolha um miché”. O que se vé ento so as entrevistas se projetarem no
espaco da exposi¢io. Chama inicialmente a aten¢io nesse mecanismo os artistas
brincarem com a ideia de jogo para despertar nossa aten¢ao sobre condicao de
“outro” dos rapazes que se prostituem, muitos dos quais brasileiros. Na exposi¢ao
foi montada uma cama na qual o espectador podia se deitar e escolher em uma
tela 0 seu miché (uma alusio mercado de prostituicio, a relaco de consumo do
corpo e do “outro” como produto). Escolhida uma das 11 opgoes, era exibido
um video que entdo se projetava em uma das paredes do espago da exposicio.
Nesses videos vemos sempre Dias ou Riedweg, que se revezavam, entrevistando
um miché de cada vez em um ambiente que simulava um quarto de motel.

No quarto, um jogo de espelhos no teto e nas paredes multiplicava a
perspectiva dos artistas e dos michés. Mesmo que a imagem fosse enquadrada
do mesmo angulo e que um dos dois nao fosse focalizado diretamente pela
camera, era sempre possivel fazer os dois aparecerem juntos, pois a imagem
era multiplicada pelo reflexo dos espelhos. Nas cenas, quase sempre ambos
se encontram deitados ou sentados na beira da cama apenas de roupao, cons-
truindo uma ambiéncia de intimidade. Seria uma cena de entrevista comum se
nao fosse o fato de sempre os michés aparecerem com o rosto coberto por uma
mdscara que reproduzia os rostos de Dias ou de Riedweg,.

Além de possibilitarem a preservagio de suas identidades e de evitar cons-
trangimentos para clientes, amigos e familiares, as mdscaras pareciam cumprir
outro importante papel, o de quebrar simbolicamente a rela¢io prostituto-cliente
e de deslocar a identidade cristalizada do miché. Naquele momento, ele nio era
s6 um miché, era um miché que, ao ser entrevistado, falava de sua profissio, de
sua vida, de seus sonhos e medos. Assim, enquanto Dias ou Riedweg entrevistam
o miché, ele se vé no “outro” e o “outro” se vé nele, o que permite que, ao longo
da entrevista, estigmas sejam diluidos e seu discurso traga uma série de outras
marcas além daquelas pertencentes ao universo da prostituigao.

Num dos 11 videos produzidos, Mauricio Dias aparece entrevistando
um dos rapazes. A cena parece uma conversa entre um casal gay, apés uma
relagdo sexual, num clima de grande cumplicidade. Ao longo da conversa, Dias
levanta algumas questoes que propiciaram didlogos que remetem as marcas
identitdrias do miché:

Mauricio Dias: Por que hd uma relagao tao forte da prostitui¢ao com a mentira?

Miché: Como dizia um amigo, uma pessoa que se vende, no minimo,
nao tem valor. E, se nao hd valor, ¢ igual dizer a verdade ou a mentira.

Dias: Vocé mente para os seus clientes?

Miché: Sim, claro... que gosto deles, que sou gay. Nunca digo que
sou heterossexual, no mdximo bissexual.

Atualizando seus mecanismos de contraste, o artista e o rapaz vio

aparecer, em outro momento da conversa, deitados um de frente pro outro,
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roupao entreaberto, sobre os len¢éis remexidos, dividindo um cigarro com
muita intimidade. Nesta situagdo sao feitas outras perguntas, sobre vida,

sexo, amor e do que o rapaz mais gosta em Barcelona.
Dias: E vocé pretende permanecer na Espanha?
Miché: Sim, em Barcelona. Eu gosto de viver aqui.
Dias: O que vocé mais gosta na cidade de Barcelona?

Nesse ponto, antes mesmo de o miché dar a resposta, um corte da ca-
mera faz a transi¢do entre o segundo e primeiro momento da entrevista. Ele
aparece caminhando na praia com a mdscara de Dias, mas sem o artista ao seu
lado. Esta mudanca de cendrio, além de dividir fases distintas da entrevista,
também provoca o deslocamento entre o personagem estereotipado (miché) e a
pessoa comum - tal como no trabalho dos porteiros. Era o miché em seu lugar

favorito, que poderia ser também o de qualquer outra pessoa.
Miché: Da praia, da praia. Dos catalées ndo... mas da praia, sim.
Dias: O que é o amor para vocé?

Miché: O amor... ¢ querer um ao outro, creio. Querer uma pessoa, muito
¢ claro, querer todo dia, sabe?

Dias: E o sexo no amor?

Miché: Sexo no amor? Se hd amor, ha sexo, creio. Pode existir sexo sem
amor, o que existe muito. Mas se hd amor, hd sexo.

Em cada um dos videos, através das entrevistas que sempre tém um card-
ter intimo, situa¢des como essas aparecem e espalham temas que se relacionam
ora com o universo dos michés, ora com outros momentos em que eles apare-
cem como “pessoas comuns . Mas, como se pode observar, para desenvolver o
trabalho fizeram uso nio sé do video, mas também de uma série de outros re-
cursos narrativos e visuais que evidenciam uma complexa rede de relagoes que
articula sexo, desejo, sonho, afeto, memoria, corpo, exclusio e poder através da
mobiliza¢io de diversos elementos que compoem a obra: pessoas, lugares, ob-
jetos, tecnologias e também espectadores, que sao conectados a essa rede mais

ampla propiciada pelos encontros gerados pela obra.

Por um lado, no trabalho hd uma espécie de simulagio da relagio profis-
sional-cliente através dos espelhos e das imagens-fetiche distribuidas nas mini-
-telas, que oferecem os corpos-objetos ao espectador como um produto em
um catdlogo de vendas. Por outro, ¢ por meio desse mesmo mecanismo que
se deflagram as entrevistas, com as quais se produz uma virtualidade no seio
dessas mesmas imagens: ¢ com elas que vai ser resgatada com muita delicade-
za, mas também com muita intensidade, a condigao singular desse “outro”,
que deixa entdo de comparecer apenas como “prostituto”. Ainda uma vez serd
possivel perceber a presenga desse tipo de procedimento na video-instalacio
Devotionalia, de 1995, um dos primeiros trabalhos da dupla e que a langou na
cena da arte contemporinea brasileira e internacional.
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Infancias

Em Devotionalia (1994-2003), os artistas percorreram 18 comunidades
do Rio de Janeiro com uma espécie de “atelié de escultura mével”. Instalados
em uma dada comunidade, a dupla organizava, com ajuda de ONGs, ofi-
cinas com criangas de rua e/ou muito abaixo da linha da pobreza. Nelas,
as criangas receberam a proposta de produzir ex-votos (espécie de amuleto
religioso para prote¢ao) de cera, usando como molde partes de seu préprio
corpo. Mais de 600 criangas produziram 1.286 dessas pegas.

No processo de produgio dos ex-votos, facilitadores da oficina usaram
uma massa para preparar o molde das maos e dos pés das criangas, untaram
os membros com dleo para receber o amélgama branco e pastoso, que, depois
de seco, formava um bloco sélido com o formato de uma parte do corpo das
criangas, para posteriormente ser reproduzido em cera. As oficinas serviram ao
mesmo tempo para aproximar os artistas das criangas, fazer entrevistas e coletar
depoimentos sobre a realidade na qual elas estao inseridas. Por um lado, o espago
ladico criado tirava temporariamente os meninos do seu papel de “menino de
rua” e os convidava a voltar a ser “crianga”, a sonhar através do forte simbolo dos
votos, serem eles mesmos sem nenhuma carga imposta pelo senso comum que os
marginaliza. Por outro, o que poderia parecer uma agio comum de um projeto
social ou beneficente era apenas uma etapa do trabalho dos artistas.

A oficina e as entrevistas foram filmadas, editadas e seriam projetadas em uma
tela que formava um diptico, uma tela divida a0 meio com duas imagens diferentes
e simultineas. Neste formato da projecao das imagens nas telas do diptico é possi-
vel perceber o contraste entre o universo das ruas (e suas estereotipias, muitas vezes
confirmadas) e o das criangas que se divertem. Talvez por ser um de seus primeiros
trabalhos, essa forma de apresentagio apresenta de forma quase dbvia o contraste que
permite o deslocamento perceptivo e o aspecto da obra como dispositivo.

Em uma das telas, por exemplo, apareciam meninos de rua entrevista-
dos como em um documentirio convencional de dentincia, onde falavam da
familia, da vida na rua, dos perigos e das drogas:

Entrevistadora: Como ¢ que é quando cheira? Como é que é a “parada” (cola)?
Garoto de rua: D4 uma onda sinistra, tia!
Entrevistadora: Mas como ¢ pra vocé? D4 sono?

Garoto de rua: Nao! Nao dd nada, cheiro cola as vezes pra esquecer
os meus problemas...

Na outra tela era possivel ver criangas aproveitando um banho de man-
gueira no que parece ser o gramado de um estddio de futebol. A diversao do
banho era apenas o ponto de partida pra todo um dia que passariam nas ofici-
nas. Dai eram exibidas as cenas das oficinas e 0 momento de suspensao vivido,
em que as mesmas criangas aparecem brincando como qualquer outra crianga.
Nos videos, cada etapa da oficina foi exibida como um “passo a passo”. Assim
¢ possivel que o espectador perceba o deslocamento gradual da situacio dos
“meninos de rua” para a das “criancas’.
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Na exposi¢ao, o video foi exibido junto a uma instala¢ao feita com os
ex-votos produzidos na oficina. Em cada espago que a exposi¢io era montada,
as pegas feitas pelos meninos eram instaladas de diferentes formas, de acordo
com a especificidade de cada lugar. Desta forma, o espectador podia transitar
entre as maos e pés de cera espalhados 4 sua volta enquanto os videos eram
exibidos, o que tornava mais densa a percep¢ao da obra.

Mas o desenvolvimento do trabalho e sua ressonincia nio terminam
af. Diferentemente do documentdrio feito pelo artista Vik Muniz (Lixo
Extraordindrio, 2011), onde os trabalhadores do lixdo de Gramacho que parti-
ciparam das obras do artista foram recebidos como estrelas no Museu de Arte
Moderna do Rio de Janeiro, em 1995, a exposicao da Devotionalia, exposta no
mesmo MAM, acaba evidenciando tragos do preconceito e do universo em que
se inserem os meninos de rua. Quando o trabalho foi exibido, as criangas que
participaram da oficina de ex-votos, co-autoras da obra de arte, portanto, fo-
ram proibidas de entrar no Museu por serem meninos de rua. O fato foi noti-
ciado em importantes veiculos da imprensa. O trabalho teve assim um ultimo
efeito: exibiu o confronto entre a intengdo da obra e a situagao de que ela trata.

Consideracoes finais

Assim como os artistas parecem eles préprios “rastrear” os tragos deixa-
dos por seus personagens, também nds, inspirados na perspectiva da sociologia
das associagoes, de Bruno Latour, buscamos neste texto “rastrear” as conexoes
visiveis deixados pelas obras onde tais conexdes ocorrem e evidenciar como em
seus trabalhos a questdo das identidades sociais ilustram aquilo que Tilly cha-
mou de “ecologias culturais” ou o que Latour chamou de redes sociotécnicas.

Nessas obras, pessoas comuns, que ganham rétulos em fungio de seus
modos de inser¢do social, reforcam elas préprias e, a0 mesmo tempo, resis-
tem a esses rétulos. Mas o que sobressai dai — e esse parece ser o objetivo dos
artistas — é que esses atos mesmos de reforco ou de resisténcia sao algo que
extrapola o campo individual e que, portanto, a alteridade enquanto criacao
de representagao é sempre socialmente construida.

Porteiros, camelds, michés e meninos de rua aparecem como pessoas
que estao de fato mergulhados em universos muito préprios, algumas vezes
de tabus, exclusdo e violéncia e que nio raro agem de acordo com os cédigos
desses universos. Mas através da obra, aparecem também em outras situagoes,
que nos fazem sentir muito proximos deles e perceber muitos dos tragos que
temos em comum, inclusive, relagoes de poder, de exclusio e de violéncia, seja
ela fisica ou simbdlica. Através dessa perspectiva de “escuta aberta pelas obras”,
como sugere Suely Rolnik (2004), ligamo-nos ao “outro” através de complexas
redes de sentido que se tornam perceptiveis com a sutileza estética e poética das
obras-dispositivos criados por Dias e Riedweg.

Nesse texto nos interessou observar como Dias e Riedweg dao visibilida-
de as arquiteturas dessas “ecologias” e redes de conexao através da montagem
de uma obra-dispositivo que articula objetos, lugares e entrevistas e imagens
gravadas, que servem como base para criar narrativas que, no entanto, nao tém
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um propésito meramente documentdrio. Esses e outros recursos sio combina-
dos para criar uma atmosfera favordvel ao trabalho de discussao sobre identi-

dade e alteridade.

Mais do que simplesmente falar sobre alteridade, Dias & Riedweg produzem
alteridade ao fazer sua arte. Conscientes de que a questao da alteridade é também
uma questdo de representagio — o que “somos’ para os outros se dd a partir da
visdo que esse “outro” (individuos, instituigoes, midia) tem ou faz de nés -, Dias &
Riedweg vao, curiosamente, nos propor um jogo com as representagoes. Ao invés
de gerar novas representacdes sobre “outro”, vao discutir os modos pelos quais essas
representagdes sao produzidas e como se pode tentar problematizd-las. Com isso,
produzem outras visoes do “outro” e do mundo, sem, porém, reivindicar para elas
uma natureza politicamente correta nem uma verdade essencial.

Como vimos nos trabalhos dos artistas, porteiros sio porteiros, came-
16s sao camelds, garotos de programa sao garotos de programa e meninos de
rua sdo meninos de rua. Com uma diferenga: como sujeitos, nio se reduzem
aos atributos que damos a seus papéis ou fungdes sociais. Sem ter que “dar a
voz” aos sujeitos para estes possam nos mostrar “‘quem realmente sao”, Dias
& Riedweg parecem preferir criar espagos que dao a ver nao pessoas, mas as
situacoes que, por um lado, os inscrevem num scripr identitdrio, mas que, por
outro, permitem também descolé-las das estereotipias.

Nosso objetivo neste texto foi demonstrar como nesses processos de criagao
artistica ocorre uma operagao de comunicagio em que pessoas, lugares, discursos
e imagens s3o combinados e transformados para compor video-instalagoes e tra-
balhos de arte puablica que apresentam uma dupla fungao: deslocar, por meio da
saturagao dos estereStipos e da marcagao de contrastes, a percep¢ao que se tem do
outro e evidenciar pela combinagao de recursos diversos a rede de relagdes (sociais,
histéricas, econdmicas, geogréficas, de poder) que produzem essa percepgao.

O trabalho dos artistas ji vem sendo hd muito tempo discutido no cam-
po da arte, do documentdrio e da politica no Brasil e no exterior, mas, como
tentamos demonstrar brevemente, a singularidade de sua obra nao reside na
exposicao das imagens que produzem do “outro”, e sim, na rede de relagoes
que as obras produzem e da qual ela prépria se constitui enquanto dispositivo.

Finalmente, mais do que denunciar os aspectos de exclusio social dos perso-
nagens-tema dos trabalhos, os artistas estao interessados em discutir as légicas que
permeiam a formacio das identidades sociais e como esteredtipos sao produzidos
e circulam livremente em nossas sociedades reforcando mecanismos de exclusao.

Em seus trabalhos, os objetos e as imagens que servem de base para a produ-
¢do da obra sio obtidas e organizadas a partir de um processo cujo objetivo nio é
aproximar-se do outro para “captar melhor” aquilo que ele supostamente seria. Ao
contrdrio, o intuito parece ser o de fugir da produgao de identidades redutoras que lhe
atribuiriam uma verdade essencial e também criar um dominio onde a alteridade é
evidenciada enquanto pritica discursiva e de construgio social e, portanto, de poder.
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Notas

1. “Sociologia das associagbes” é um outro nome para sua “teoria ator-rede”, que
constitui um esfor¢o de pensar a complexidade dos fendmenos sociais a partir da
recuperagio da perspectiva de Gabriel Tarde do socius como conexio, como rede de
fluxos e de transformagées continuas, ao invés de um dominio especifico e préprio —
o social -, estabilizado, coisificado, que pode ser percebido, representado e explicado
a partir de uma mecinica ou de uma engenharia social, como propunha Durkheim.
CE Latour, B. Reensamblar lo Social: uma introduccion & la teoria del actor-red.
Buenos Aires: Manancial Argentina, 2008.

2. Cf. Depoimentos dos artistas no livro organizado por ocasido da exposi¢do “Dias
& Riedweg, possivelmente falando do mesmo”, retrospectiva de seus trabalhos no
Museu de Arte Contemporinea de Barcelona, em 2003, com textos de Suely Rolnik
e Catherine David.

3. Jacques Ranciére, em “A partilha do sensivel”, ao tratar da ficgio no contexto do que
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chamou de “regime estético das artes”, toma-a como um jogo que faz combinagdes
de diferentes tipos de elementos para propor novas possibilidades de pensar uma
histéria. Ao analisar o filme O timulo de Alexandre, de Chris Marker, onde este
ficciona a histéria da Rassia do tempo dos czares na época do pés-comunismo
através do destino do cineasta Alexandre Medvedkine, Ranciére observa que
Marker nio faz de Alexandre um personagem ficcional e nem conta uma histéria
inventada da Russia, mas, ao recombinar elementos factuais, conta uma histéria
da Rdssia, propondo que para “pensar o real este precisa ser ficcionado” (Ranciere,
2009, p. 58). Na esteira da andlise de Ranciére, sugerimos que em Dias e Riedweg
parece ocorrer esta mesma disposigéo de jogar com a narrativa, através, no caso, das
imagens. Como Marker, os artistas nio parecem inventar nada, mas recombinar
fatos, imagens, discursos que sdo entdo traduzidos em forma-video.

4. Originalmente pensado para integrar o evento Arte/Cidade de 2002, de
intervencoes artisticas urbanas.
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Resumo

A proposta deste estudo é investigar, a partir de trés estudos de caso relacionados as eleicoes de 2010 no Brasil
(o Eleitor 2010, o 10 Perguntas e o Ficha Limpa), em que medida tais iniciativas de democracia digital de fato
contribuiram para ampliar a capacidade do cidadao de exercer algum controle ou influéncia sobre o processo
eleitoral. Para tanto, analisamos o funcionamento de cada site, as ferramentas de acio e de consulta, assim
como ganhos de visibilidade, transparéncia, controle social e empowerment do cidadio. Conclui-se que, apesar
de possul’rem propostas consistentes, as iniciativas geraram minimo impacto em relacao as campanhas (e aos
candidatos), além de atrairem a contribui¢ao de poucos eleitores.

Palavras-chave: Democracia Digital. Transparéncia. Visibilidade. Elei¢oes 2010.

Abstract

This articles aims to investigate, from three case studies related to the 2010 elections in Brazil (‘Eleitor 2010, ‘10
Perguntas’ and Ficha Limpa), to what extent such initiatives of digital democracy actually helped to increase the capacity
of citizens to exercise some control or influence over the electoral process. For this, we analyze how each site functions, its
action and consult tools and how they can increase transparency, visibility, social control and civic empowerment. We con-
clude that, despite having consistent proposals, these initiatives have generated minimal impact in relation to campaigns
(and to candidates), and they only attracted the contribution of a few voters.

Keywords: Digital Democracy. Transparency. Visibility. 2010 Brazilian Elections.
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1. Democracia digital

A expressao democracia digital?, cada vez mais empregada por politicos,
ativistas e pesquisadores, ¢ constituida, essencialmente, no cruzamento entre as
dimensoes da democracia e das tecnologias digitais. Tratam-se, mais precisamen-
te, de iniciativas, experiéncias e préticas politicas que, relacionadas aos requisitos
democriticos bdsicos, se apéiam em recursos, dispositivos e ferramentas propor-
cionadas pelas tecnologias digitais como, por exemplo, a internet.

O advento da internet fez com que muitos acreditassem que este am-
biente digital seria capaz de aumentar o engajamento politico dos cidadaos
nos negdcios publicos, diminuindo, assim, a lacuna entre o sistema politico
formal e os cidadaos.

Uma das razdes a que se atribui o distanciamento entre os cidadios e
a esfera de decisao politica na democracia representativa contemporinea seria
a dificuldade de monitoramento da sociedade civil®> dos negécios publicos ou,
mais especificamente, da agenda politica. Neste contexto, acreditou-se, em um
primeiro momento, que o simples acesso dos individuos as redes resolveria pro-
blemas como a apatia politica, o individualismo, e a falta de engajamento civico.
Porém, por outro lado, verificou-se que o ambiente online, puro e simplesmente,
nao seria capaz de cessar por completo esse déficit democratico. Ha, inclusive,
autores totalmente céticos em relagio a essa possibilidade. Alguns afirmam que
o ambiente on/ine em nada mudaria as relagoes entre cidadao e sistema politico,
afirmando que os fatores socioeconémicos e culturais continuam sendo os gran-

des determinantes da participagdo politica e do engajamento civico’.

Todavia, a partir de outro ponto de vista, acredita-se que através deste
novo ambiente, um cidaddo, ou um grupo da sociedade civil, pode se comu-
nicar e se inter-relacionar - sem mediagbes necessariamente institucionaliza-
das - com outros cidaddos, o que promoveria uma ampla reestrutura¢io dos
negécios publicos e conectaria, assim, governos e cidadaos (GOMES, 2005).

Nesse sentido, a internet pode desempenbar wm papel importante na realizagio da
democracia deliberativa, porque pode assegurar aos interessados em participar do jogo
democritico dois dos seus requisitos fundamentais: informagio politica atualizada e

oportunidade de interacio (Ibidem, p. 220).

Dessa maneira, a perspectiva adotada neste trabalho entende que a
internet pode exercer, sim, um papel ativo no jogo politico, pois se configura
como uma ferramenta com considerdvel potencial de contribuir para avancos
democriticos, uma vez que possui recursos tecnoldgicos capazes de prover,
por exemplo, informacio politica atualizada, transparéncia, deliberagao pu-
blica e presta¢io de contas.

Ademais, o fato de a internet possibilitar que a sociedade civil produza
contetidos para consumo e acesso direto dos préprios cidadaos, e permitir que es-
tes interfiram em assuntos do Estado, ou do sistema politico, de modo a prescin-
dir da mediagao dos meios de massa, pode proporcionar aos individuos maiores
oportunidades de participagdo nos negdcios publicos e assuntos politicos, bem
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como engajamento civico. No entanto, nio se defende que este meio serd capaz
de sanar todos os problemas concernentes & democracia, apesar de o advento da
nova tecnologia digital mudar o cendrio politico-democritico contemporaneo.

Dessa forma, este artigo estd dividido em duas se¢oes principais. Na pri-
meira, tratamos da literatura a respeito dos modos pelos quais a internet pode
facilitar ou mesmo gerar o fortalecimento da cidadania. Na segunda segao,
apresentamos a metodologia de andlise e o estudo de trés iniciativas digitais
proeminentes nas elei¢goes de 2010: O site do Ficha Limpa, o 10 Perguntas e o
Eleitor 2010. Finalmente, conclui-se ressaltando que as iniciativas viabilizam
diversos e importantes potenciais democrdticos, mas que foram pouco efetivos
em modificar o funcionamento das campanhas politicas.

2. Internet e o fortalecimento da cidadania

A literatura sobre democracia digital tem abordado a questao da parti-
cipagdo civil online a partir de duas vertentes. Uma delas se dedica ao estudo
da chamada e-participation, que compreende a participagio enquanto envolvi-
mento direto dos cidadaos com a politica e com o governo. Nesta perspectiva,
tornam-se objetos de interesse aquelas iniciativas digitais, geralmente desenvol-
vidas por agentes e agéncias do Estado, que fornecem mecanismos para incluir
a participagio civil no processo de produgao da decisao politica (MARQUES,
2008; SAMPAIO, 2010). Portanto, incluem-se aqui dispositivos tais como e-
-petitions, e-consultations, e-voting, féruns eletronicos, chats, orgamentos parti-
cipativos online, dentre outros. Nesta perspectiva, a cidadania sai fortalecida
com essas experiéncias na medida em que, caso sejam conduzidas seriamente,
espera-se que resultem na interferéncia mais ou menos direta da esfera civil no

processo de tomada da decisdo politica (SAEBOD et al, 2008; SAMPAIO, 2010).

Uma outra vertente, no entanto, lida com aquelas iniciativas digitais,
geradas e conduzidas no préprio Ambito da esfera civil, com os propésitos de
disseminar informagoes e resolver questdes sociais ou problemas especificos.
Inscrevem-se aqui experiéncias como as citizen networks, os centros de me-
dia alternativa, o hacktivismo, as redes de movimentos sociais, entre outras
(COLEMAN, BLUMLER, 2007; MAIA, 2007). Na verdade, hid uma ampla
variedade de experiéncias desta natureza, pois estao condicionadas aos tipos de
problemas e questoes especificas que pretendem solucionar. Assim, por exem-
plo, uma iniciativa como o fix my street’, que permite ao cidaddo reportar
danos e problemas ao patriménio puablico difere bastante de uma iniciativa
como o open congress®, que possibilita ao individuo acompanhar as agoes de
seus legisladores. Tendo em vista isto, convém perguntar de que modo, entio,
as iniciativas civis podem contribuir para o fortalecimento da cidadania?” De
imediato, é possivel imaginar as seguintes situagoes:

Visibilidade. Além de ser um repositério alternativo e extremamente denso
de informagdes, a internet permite que os préprios individuos e grupos da esfera
civil tornem-se responsdveis pelo provimento de parte deste estoque. Mais ainda,
ao utilizar os recursos e dispositivos da internet para disseminar idéias, infor-
magoes e opinides a um publico mais amplo, os agentes sociais aumentam as
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oportunidades de agendar temas e questoes sociais do seu interesse e de oferecer
publicamente os argumentos em defesa de suas posicoes. O que estd em jogo
aqui ¢ a possibilidade de intervir na agenda de discussao publica (AZEVEDO,
2007; BENNETT, 2003; KAHN E KELLNER, 2003; MAIA, 2007).

Fiscalizagio e controle. Recursos e dispositivos da internet permitem que
individuos e grupos periféricos, mais sensiveis para detectar e identificar novas
situagoes problcméticas, possam se articular em torno de questoes sociais; além
disso, desempenham um papel importante na supervisao dos assuntos de gover-
no e da vida publica, inclusive expondo casos atinentes a sérios problemas rela-
cionados a administracio do Estado (YANG, 2003b). Neste sentido, sites como
o Transparéncia Brasil® e o Contas Abertas® podem ser considerados exemplos de
iniciativas bem sucedidas. Os recursos digitais, portanto, ampliam as possibili-
dades da esfera civil de exercer algum controle cognitivo sobre a esfera politica.

Capacidade de organizagio e mobilizacio. A internet pode facilitar a or-
ganizagdo, a coordenacio e a realizagio de agdes em conjunto. Através de seus
recursos e dispositivos, individuos e grupos sociais podem buscar novos aliados
e voluntdrios, captar novas fontes de apoio financeiro, disseminar informagoes
sobre as agoes, formular metas e estratégias, buscar apoio na comunidade inter-
nacional, organizar encontros, reunibes, conferéncias, passeatas ou, até mesmo,
desenvolver formas online de pressio e protestos, tudo isto rapidamente, a um

baixo custo (KALLIO E KAKONEN, 2002; MAIA, 2007; YANG, 2003).

Aumento da capacidade concorrencial. Todas estas aplicagoes dos recursos
digitais podem conduzir para o que Gomes (2011) identifica como um forta-
lecimento da capacidade concorrencial da cidadania. Segundo o argumento
do autor, ndo se pode negar que no interior das democracias contemporineas
sao travadas permanentemente lutas concorrenciais pela oportunidade de in-
fluenciar ou determinar a decisdo politica no Estado. Desse modo, iniciativas
digitais podem contribuir para aumentar e/ou consolidar “quotas relevantes do
poder do cidaddo em face de outras instincias concorrentes [sistema politico,
campos e corporagoes sociais] na disputa pela produgao da decisao politica no
Estado ou na esfera social” (GOMES, 2011, p.10). Ainda que nio tomem as
decisoes diretamente, os cidaddos podem, através do uso da internet, ampliar
sua capacidade em influencid-las (Zbidem, SAEBQ et al, 2008).

3. Analises de iniciativas digitais da esfera civil

Para esta pesquisa, optou-se por trés iniciativas ligadas as eleicoes de 2010.
Partiu-se do pressuposto de que tal corrida eleitoral apresentaria visibilidade e
engajamento civico especiais pela liberacao da utilizagao de sites de redes sociais
para as campanhas oficiais. Todavida, optou-se pela andlise de sites de iniciati-
va civil, por acreditarmos que a cidadania democrética é “inquestionavelmen-
te fortalecida pelo compartilhamento de informagdes, criagao de comunidades
e novos repertdrios de agio coletiva que caracterizam redes politicas e civicas”
(COLEMAN, BLUMLER: 134, tradu¢do nossa) nas quais as pessoas articulam

e representam seus proprios valores e interesses (lbidem, p. 134-135).
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Foram levantadas, incialmente, todas iniciativas relevantes de democra-
cia digital mantidas pela esfera civil, conforme a tabela abaixo:

Tabela 1: Iniciativas democrdticas nas eleigoes 2010

Sitio analisado Links

Eleitor 2010 heep://www.eleitor2010.com/main

Eu Lembro heep://www.eulembro.com.br/

Ficha Limpa heep://www.fichalimpa.org.br/

Ivote hetp://www.ivote.com.br/

10 Perguntas htep://www.10perguntas.com.br/
Promessas de Politicos htep://www.promessasdepoliticos.com.br/
Voto Certo http://www.votecerto.com/

Vote Brasil heep://www.votebrasil.com/

Sem Sujeira http://semsujeira.com/

De tais projetos, foram destacadas trés iniciativas: uma que dependesse
exclusivamente dos eleitores (Eleitor 2010), uma focada na agao de politicos
(Ficha Limpa) e uma de cardter misto (10 Perguntas).

Considerando as elei¢coes, optou-se pela criagao de categorias que va-
lorizassem o ganho em informagao e em monitoramento/acompanhamento
das elei¢oes. De tal maneira, cada site foi qualitativamente analisado confor-
me o modelo abaixo.

A -Descrigao dossite (responsavel pela iniciativa, objetivos e funcionamento);

B - Ferramentas de agao (descricao de ferramentas digitais que permitam
ao cidadio inserir algum tipo de impuz, como comentdrios, relatos, votos etc.);

C - Ferramentas de consulta (ferramentas ligadas a localiza¢io de infor-
magao politica relevante sobre o projeto, sobre as elei¢des ou sobre os candidatos);

D - Transparéncia e Visibilidade (O que ele torna transparente? Quais
os ganhos em visibilidade proporcionados pelo projeto?)

E - Controle Social/Empowerment (Quais os efetivos ganhos para a
cidadania? O cidadio ¢ empowered de alguma forma através da realizacao/
utilizacio da iniciativa digital?)

3.1 Ficha Limpa™"
A — Descrigao do site

O site “Ficha Limpa” é apresentado como um instrumento de contro-
le social da lei Ficha Limpa (Lei Complementar n°. 135/2010). Pretende que
o cidadido conheca melhor o candidato e, assim, vote com mais consciéncia.
Foi criado pelo ABRACCI (Articulagao Brasileira contra a Corrup¢io e a
Impunidade)'?, com o apoio do MCCE (Movimento de Combate a Corrupgiao
Eleitoral)’®>. Ambos, segundo o site, s3o conjuntos de entidades que visam a
“contribuir para a constru¢ao de uma cultura de nao corrupgio e impunidade
no Brasil por meio do estimulo e da articulagao de a¢oes de instituicoes e ini-
ciativas com vistas a uma sociedade justa, democratica e soliddria”.
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No site, os politicos interessados em mostrar & populagio que atendem
a lei Ficha Limpa se cadastram voluntariamente no site. Ao fazé-lo, devem
informar semanalmente a origem dos recursos obtidos e os gastos efetivados
nas campanhas. Somente apds a avaliagio da documentagio, o candidato é
autorizado (ou nao) a figurar na lista do site. Assim, os candidatos “aprova-
dos” podem mostrar que, além de estarem se posicionando de acordo com
a lei, apresentam o compromisso da transparéncia através da prestagao de
contas de sua campanha eleitoral.

O cadastro, nas eleicoes 2010, estava aberto para candidatos aos cargos
eletivos de Presidente da Republica; Senador; Deputado Federal e Governador.
Foram, no total, 77 politicos cadastrados.

O cidadao, por sua vez, precisava apenas informar o nome completo e o
e-mail. O cadastro permitia, apenas, que o usudrio recebesse noticias sobre o site.
O internauta nio precisava estar cadastrado para acessar as informacées do site.

B — Ferramentas de a¢ao

A principal ferramenta de agao do site ¢ a possibilidade de envio de dendn-
cias. Ela permite o questionamento do teor das informagdes apresentadas pelos
candidatos, mediante a apresentacio de documentos comprobatérios, ou seja, o
eleitor pode denunciar um candidato cadastrado. As possiveis dentincias sao rece-
bidas pela administra¢io do sitio e encaminhadas ao érgao publico responsavel.

Os motivos para dendncia se restringem a veracidade dos documen-
tos expostos pelos candidatos. Ao denunciante ¢ obrigatéria a identificacio
(CPF), a disponibiliza¢ao de email e o envio de um documento que compro-
ve a dentincia em questao.

No caso de dentincias quanto 2 atualizagio da prestagio de contas dos
concorrentes, o documento apresentado poderd ser uma cépia da pdgina do
sitio eletronico do candidato denunciado ou ainda uma cépia da dltima pres-
tagao de contas disponibilizada.

C — Ferramentas de consulta

O site ¢ voltado para ferramentas de consulta, que possibilitam o provi-
mento de informagio. Os eleitores podem sondar o cadastro dos candidatos
de diferentes formas: por Estado, partido, nome/ nimero do candidato, cargo
eletivo, género, idade, cor e etnia.

Através do link “consulta aos candidatos”, disponivel na pdgina principal,
o usudrio tem acesso aos dados do candidato: se ele exerceu mandatos anteriores;
se ele jd renunciou a algum mandato; se jd foi cassado; documentos que provam
que o candidato nunca renunciou a um mandato por cassagio e nao tem conde-
nagdes em outros estados; e, ainda, o documento de candidatura no TRE.

Nem todas as informagoes sao acessiveis. O link para ver a lista completa
de candidatos inscritos no site, o link do processo de montagem do quadro dos
candidatos e o link para consultar os documentos comprobatérios enviados
pelos candidatos (todos na pdgina principal do site) nao estao disponiveis.
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D — Transparéncia e Visibilidade

O site pretende promover transparéncia e fiscalizacao. Para a promo-
¢ao da transparéncia, torna disponivel a prestagdo de contas dos candidatos
durante a campanha eleitoral, com atualizacao semanal em endereco ele-
tronico publico na internet. As informagdes incluem a origem dos recursos

obtidos e os gastos realizados.

E - Controle social / Empowerment

A promogio do controle social se d4, basicamente, de duas formas: 1)
ao possibilitar que o eleitor tenha acesso as informagdes sobre a prestagio de
contas dos candidatos cadastrados e 2) ao permitir ao cidadio questionar essas

informacoes e realizar dentincias de candidatos.

No geral, o site consegue cumprir com o que propde, ou seja, tornar
disponiveis, aos eleitores, informagoes sobre a ficha dos candidatos, para que
os eleitores votem de modo mais consciente. Nesta légica, tornar visivel a pres-
tacdo de contas consiste em uma forma de o cidadio fiscalizar o candidato, o
que significa ganhos ao cidaddo no sistema democrdtico, se seguirmos a légica
de que um cidadao mais bem informado vota com mais consciéncia.

A dificuldade estd na excessiva dependéncia da vontade dos politicos se ca-
dastrarem por iniciativa pessoal. Assim, foram, apenas, 77 politicos cadastrados.
Esse nimero ¢ extremamente baixo quando comparado & quantidade de pedidos
de registro de candidatura efetuados nas eleicoes 2010 de acordo com o TSEY, a
saber: Presidente da Republica, nove pedidos de registro de candidatura; Senador,

272 pedidos; Deputado Federal, 6015 pedidos e, por fim, Governador, 169 pedidos.

Vé-se que consiste em uma experiéncia positiva, entretanto, ¢ imprescin-
divel a participagao dos candidatos para funcionar, de modo que se pode dizer
que, quanto mais candidatos inscritos, mais bem sucedida seria a iniciativa.

3.2 10 Perguntas

A — Descrigao do site

Originalmente, a iniciativa nasceu nos EUA durante as campanhas pre-
sidenciais de 2008 sobre o nome de 10 Questions. A plataforma foi trazida
pelo Brasil pelos institutos Americas Business Foundation e Tellus com o apoio
de uma série de parceiros, como o Personal Democracy Forum, The Knight
Foundation e o Google Brasil (YouTube/Gmail). Pela parceria criada, o acesso
ao site era viabilizado pelo mesmo login/senha do Gmail.

Basicamente, o site buscava uma maior interaciao entre cidadaos e os
candidatos a presidente em 2010. Qualquer interessado poderia, inicialmen-
te, formular uma pergunta e envid-la ao programa (através do YouTube ou
pelo site). Simultaneamente, o usudrio poderia votar nas perguntas postadas
por outros cidadios. Assim, as 10 Perguntas mais votadas foram remetidas aos
candidatos a presidente, que deveriam, por sua vez, gravar videos respondendo
a essas perguntas. Finalmente, os internautas participantes poderiam avaliar

através do site a qualidade da resposta do candidato.
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B. Ferramentas de agao

O site é baseado no imput dos cidadaos. O internauta iria produzir as
perguntas a serem respondidas pelos candidatos a presidente. Priorizou-se a
realizagao de perguntas gravadas em video, mas também era possivel o envio
de questoes escritas.

No momento da andlise do 10 Perguntas, havia 606 perguntas dispo-
niveis para a consulta. Em cada questao, era disponibilizado o niimero de
votos (e a divisdo entre as avaliagdes positivas e negativas), o nome da pessoa,
estado brasileiro e o histérico dos votos por dias, além das possibilidades de
reenvio para midias sociais.

Para verificar a qualidade dessa participagdo civica foram selecionadas
aleatoriamente 60 perguntas, seis de cada tema disponivel (economia, traba-
lho, educagao, satde, seguranca publica e nacional, relagdes internacionais,
gestdo publica, energia e infraestrutura, meio ambiente e desenvolvimento sus-
tentdvel, outros). Ao total, foram 51 perguntas escritas e apenas nove videos.

A maioria das questdes foi pertinente, apesar de geralmente serem exces-
sivamente abertas, por exemplo, “como resolver o problema de transportes no
Brasil” ou “O atendimento do SUS estd um caos. Como os governantes pensam
em melhorar esta situagao?”. Por outro lado, houve algumas bastante especificas,
como: “De acordo com o Mapa da Violéncia 2010, o niimero de homicidios
envolvendo jovens aumentou consideravelmente em todo o pais. Quais politicas
publicas vocé pretende implementar na drea de juventude e seguranga publica?”.

Os internautas também consideraram interessante realizar perguntas
polémicas geralmente evitadas pelos candidatos em debates, vide os exemplos:
“Os Srs. apoiariam um Projeto de Lei que submetesse os reajustes dos altos
cargos do Executivo, Legislativo e Judicidrio a um Plebiscito?”, “Vocé ¢ favo-
ravel a criagdo da usina de Belo Monte na Amazo6nia?”. Desse modo, por esse
corpus aleatério, foi possivel verificar que todas as questoes eram relevantes e
demandariam boas respostas dos candidatos.

C. Ferramentas de Consulta

Divididas basicamente nas se¢oes “Sobre” e “FAQ”, as ferramentas de
consulta se concentraram em dar mais informagoes sobre a iniciativa em si.
Na primeira, hd informagoes da histéria e origem do projeto, assim como seus
principais objetivos. J4 a segunda, busca esclarecer sobre os métodos de fun-
cionamento, em especial sobre como realizar as perguntas, quais serao as /0
Perguntas finais e como funciona a participagdo dos candidatos no processo.
Nao hd informagées sobre os candidatos em si.

D. Transparéncia/Visibilidade

Houve, potencialmente, dois ganhos em transparéncia. Primeiramente,
ao contrdrio das campanhas online oficiais, o eleitor era capaz de acompanhar
as perguntas que foram enviadas e o nimero de votos que estavam recebendo.
Nas campanhas tradicionais, hd um excessivo controle das campanhas que po-
dem selecionar o que serd mostrado, ou nio, ou, simplesmente, quais perguntas
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responder, e quais ignorar (STROMER-GALLEY, 2000). Sendo um agente
independente, o 10 Perguntas permitia essa transparéncia em seu processo de
selegdo das perguntas. O segundo ganho de transparéncia estd nas respostas
providas pelos candidatos, j4 que, normalmente, as campanhas e os debates
geralmente sao muito fechados aos questionamentos diretos dos eleitores.

E. Controle Social/ Empowerment

O 10 Questions obteve éxito nos EUA, pois conseguiu envolver eleitores
e candidatos. O mesmo nio pode ser dito sobre o 10 Perguntas. A iniciativa
demonstrou que nao basta o engajamento popular. Se avaliarmos de maneira
geral, 606 perguntas é um contingente bastante razodvel de eleitores interes-
sados, soma-se a isto o fato de a maioria das perguntas ter apresentado entre
100 e 200 votos, o que demonstra, novamente, interesse dos cidadaos. Por
outro lado, apenas uma concorrente (Marina Silva) dentre os nove candida-
tos a presidente se interessou em responder as 10 Perguntas finais. Além dis-
so, nenhum dos dois candidatos do segundo turno ofereceu alguma resposta.
Interessantemente, nem mesmo os candidatos pequenos tiveram o interesse
de participar da proposta. Isso, em grande medida, refor¢a as conclusoes de
Stromer-Galley (2000) de que as campanhas desejam manter o controle da
comunicag¢do da prépria campanha, uma vez que isso evita que o candidato se
exponha desnecessariamente a perguntas inconvenientes.

Ou seja, o efetivo ganho do site foi pequeno, mesmo em controle cog-
nitivo. Houve um ganho em rela¢io 4 candidata Marina Silva, mas que certa-
mente poderia ser nublado pela frustracio do eleitor que participou enviando
questoes e votando nas questoes e que, ao fim, nio foi respondido pelo candi-
dato almejado (ou sequer por um nimero razodvel deles).

4. Eleitor 2010"
A. Descrigao do site

Trata-se de uma plataforma que retne relatos, testemunhos e dentincias de
fatos relacionados a crimes ou contravengoes eleitorais presenciados pelos proprios
cidaddos durante as campanhas eleitorais de 2010 no Brasil. O Eleitor 2010 é um
projeto sem fins lucrativos e sem qualquer filiagdo partiddria. O site foi construido
e ¢ mantido por uma equipe de voluntdrios e possui um conselho composto por
professores universitdrios, especialistas em comunicagio e representantes de grupos
da sociedade civil. Finalmente, tem o apoio do Global Voices Online'®.

Segundo a jornalista Paula Gées, mentora da iniciativa, em sua experi-
éncia como produtora de T'V, a emissora recebia um grande nimero de denin-
cias feitas por cidadios durante o processo eleitoral. Entretanto, era impossivel
para a empresa deslocar equipes de reportagens para atender a todos os chama-
dos e, assim, grande parte das acusagoes acabavam sendo ignoradas. A idéia,
portanto, era dar visibilidade a estas dendncias.

O projeto comegou a se materializar a partir do uso da plataforma
Ushahidi’. Trata-se de uma ferramenta opensource, que permite o envio de
relatos (junto com fotos ou videos) e a geolocalizagio dos mesmos'.
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Na iniciativa, um cidadao que se depara com uma situagao irregular durante
o processo eleitoral pode enviar um relato através do e-mail (relato@eleitor2010.
com), de rweers, usando as hashtags no Twitter (#eleitor2010 ou #eleitor_2010), de
mensagens em midias sociais ou através do formuldrio no préprio site.

Uma vez enviado, o relato passa por moderagao. Alguns critérios devem
ser atendidos para que seja publicado: 1) deve tratar apenas de irregularidades
referentes as eleigoes brasileiras de 2010; 2) deve conter o testemunho pessoal
do cidadao; 3) deve ser baseado apenas nos fatos; 4) nao pode conter agressoes

gratuitas; 5) nao pode ser falso, ininteligivel ou vago.

Ao publicar, o moderador marca o relato como verificado ou nio verifica-
do. Sao marcados como verificados aqueles relatos que possuem links de noticias
publicadas na imprensa ou de decisoes de autoridades competentes, e aqueles ve-
rificados pela equipe do Eleitor 2010 ou por seus parceiros. Ao todo, foram 1.359
relatos recebidos, sendo que 1.285 foram aprovados e publicados pela moderagio.

B. Ferramentas de agao

O Eleitor 2010 possui basicamente quatro ferramentas de agio, isto é,
aquelas ferramentas que demandam uma atuagio do cidadio. Sao elas: 1) re-
ceber alertas através de celular e/ou e-mail. Uma vez cadastrado, ele receberd
uma mensagem de alerta sempre que um relato envolvendo aquela regido for
registrado; 2) através de um formuldrio no préprio site é possivel entrar em
contato com a coordenacao do projeto; 3) enviar relatos e 4) Comentdrios:
em cada relato é permitido que outros cidadios registrem seus comentdrios,
que podem servir para esclarecer os fatos, acrescentar informacoes, rebater
ou confirmar acusac¢oes. Em cada inser¢io, também era possivel votar o rela-

to como positivo ou negativo.

Para uma anilise das dendncias, foram selecionados aleatoriamente 132
relatos, que correspondem a cerca de 10% de todas as dentincias publicadas no
site até o momento da pesquisa.

De tal corpus, apenas 40.9% (n=54) dos relatos tinham sido marcados
como verificados. Entretanto, o site apresenta um problema neste quesito: ain-
da que possua critérios claros para marcar um relato como verificado, algu-
mas vezes nio ¢ possivel identificar porque um relato em particular tenha sido
marcado como tal. Mais ainda, alguns relatos com links para sites de noticia
encontravam-se marcados como nio verificados, embora tivessem atendido a

um critério para atribuir-lhe a verificagio.

Quanto ao teor da dentincia, nota-se que 47% dos relatos analisados
(n=62) referem-se a propagandas ilegais (placas abandonadas préximas a
zonas eleitorais, spam de mensagens eletronicas e SMS) e sujeira no dia de
votacgdo. Outros 22.7% (n=30) referem-se a dendncias relacionadas a com-
pra de votos e abuso de poder. Cerca de 15.2% (n=20) referem-se a politicos
com a ficha suja e outros 15.2% (n=20) a crimes variados (boca de urna,

difamacao, violéncia, detencao e outros).
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Porém, os dados mais interessantes surgem ao se avaliar o contetido das
dentincias. Nota-se, que uma parte considerdvel das contribuigoes, cerca de
49.2% (n=065), nio corresponde a uma denuncia propriamente dita, mas trata-
-se apenas da divulgacio de noticias que foram publicadas em outros sites,
muitos dos casos inclusive jd sendo investigados ou concluidos, e, em alguns

relatos, nio ha um crime a se denunciar®.

Aqueles relatos que sao de fato uma dendncia apresentam, em geral,
dois problemas: ou possuem poucos detalhes e nio produzem repercussio no
site (22.7%, n=30) ou nao hd nada vinculado que possa comprovar a dendn-
cia (15.9%, n=21). Apenas 6 (4.6%) inser¢des atenderam a proposta do site
de ser um local privilegiado para expor dentincias contra crimes eleitorais e

cumpriram os critérios estabelecidos.
C. Ferramentas de consulta

Ver relatos: as principais ferramentas de consulta dizem respeito aos re-
latos. A forma bdsica de consultar um relato é através de uma lista de 129 pa-
ginas, contendo todas as dentincias publicadas, ordenadas do mais recente ao
mais antigo. Entretanto, hd sistemas de filtragem: por categorias (campanha,
pré-campanha, dia da eleigao, segundo turno, etc); por arquivos vinculados aos

relatos (noticias, fotos, videos); e por localidade.

Sobre e FAQ: através destes links o cidadao pode adquirir mais informa-
¢oes sobre o projeto Eleitor 2010: o que €, como surgiu, como funciona, sua
estrutura e equipe de trabalho e até mesmo como se deve proceder para tronar-
-se um trabalhador voluntdrio do projeto.

Critérios e como denuncio: aqui sao explicados os itens que compdem o
relato, os critérios para sua publicagio e de que modo pode ser enviado a equi-
pe do site. Sao informagdes que vao ajudar o cidadao a produzir sua dentincia

e a interagir com o site para sua publicacio.

Disque dentincia e crimes eleitorais: estes links sao responsdveis por for-
necer informagdes complementares para os relatos. O item disque dendncia
apresenta uma lista de contatos em todo Brasil que o cidadao pode recorrer
para levar sua denuncia as autoridades competentes. O item crimes eleitorais
apresenta uma lista resumida e simplificada de agoes consideradas ilegais du-
rante o periodo do processo eleitoral e também um link para baixar o arquivo

em extensdo .pdf da Lei Eleitoral Brasileira, no site da CAmara dos Deputados.
D. Transparéncia / Visibilidade

Notadamente, o site busca conferir visibilidade aos relatos, aos teste-
munhos, as dentincias dos cidadaos sobre fatos, eventos e situacoes, ocorridos

durante o processo eleitoral de 2010 no Brasil.

De fato, o que se aferiu é que o Eleitor 2010 foi utilizado para conferir vi-

sibilidade a noticias publicadas em outros portais de noticias ou blogs (49.2% da
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amostra). Na maioria dos casos, o contetido do relato é uma reprodugio fiel do
texto publicado em outro local, citando-o como fonte. Entretanto, os fatos des-

critos por tais noticias ou encontram-se jd sob investigagao ou foram concluidos.

Todavia, essa atitude aumenta o volume de relatos no site (e sio informa-
¢oes que ja conseguiram sua cota de visibilidade em outros locais). E o grande
volume de relatos pode prejudicar a visibilidade daqueles que trazem uma de-

nincia inédita e que priorizaram o site como canal de expressao.
E. Controle social/ Empowerment

Na perspectiva adotada, o cidadao adquire algum poder politico, exerce
algum controle cognitivo se a0 menos uma dessas situagoes for atendida. O
relato: a) serve de pauta para imprensa (que produziria noticias e aprofundaria
mais a dendncia); b) serve como dendncia para as autoridades competentes (no
caso de as préprias instincias policiais e judiciais resolverem investigar o caso);
c) serve para produzir uma forte discussao publica (que possa levar alguns
eleitores a mudarem a opinido e o voto); ou d) leva o acusado a se explicar em

publico (desculpar-se, justificar-se etc.).

No que diz respeito a situagao (a), parece na verdade ocorrer o contrério:
os relatos do site nao pautam a imprensa, mas grande parte do contetido do

Eleitor 2010 provém de noticias publicadas em outros locais.

O site esclarece que ndo hd ainda nenhum tipo de pareceria com as
autoridades competentes que permita a situagao (b), embora seja do interesse
de seus idealizadores que ela exista. O que os responséveis pelo Eleitor 2010
declaram ¢ que as dendncias mais consistentes sio encaminhadas por volun-

tarios da equipe para as autoridades.

Apenas trés relatos da amostra analisada produziram algum tipo de
discussdo, mas em nenhuma delas alguém pareceu, pela leitura dos comenté-
rios, mudar de opiniao, descartando assim a situagao (c). O Gnico indicio que
foi encontrado foi o da situagio (d), pois houve um caso em que a assessora
de um candidato/partido postou um comentdrio para explicar e defender a
sua posi¢do e um outro caso que fez com que o criador de um blog comen-

tasse defendendo o ponto de vista das informagées divulgadas em seu site.

Conclusao

Conforme nossa andlise qualitativa demonstrou, os trés sites apresenta-
ram propostas pertinentes na perspectiva de aumentar o controle cognitivo e
o empowerment do cidadio em relagao aos candidatos politicos e suas campa-

nhas, mas, igualmente, todos tiveram dificuldades em cumprir suas propostas.

No quesito empowerment, tanto o 10 Perguntas quanto o Ficha Limpa
demonstraram a falta de vontade das campanhas de aderirem a tais iniciati-
vas. Além dos motivos elencados por Stromer-Galley (2000), possivelmente

candidatos e seus assessores perceberam os projetos como pouco visiveis ou
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vélidos, ou seja, demandavam esforcos grandes para pouco retorno politico.
Uma possivel evidéncia disso é que uma iniciativa similar ao 10 Perguntas,
realizada pelo YouTube* que permitiu ao eleitor enviar perguntas através do
site, recebeu respostas dos trés principais concorrentes a presidente. A diferen-
¢a, entretanto, é que tais respostas seriam veiculadas pela TV Bandeirantes,

aumentando consideravelmente a visibilidade das mesmas.

Entretanto, hd ganhos mais perceptiveis em controle cognitivo. Tanto o
10 Perguntas quanto o Eleitor 2010 apresentaram contribui¢oes interessantes
pela esfera civil. Os eleitores demonstraram interesse em bolar perguntas ou
mesmo em acompanhar as eleigoes e denunciar irregularidades. Novamente,
a baixa visibilidade das iniciativas* tende a ser o principal empecilho para
seu sucesso, porém, vale ressaltar que o Eleitor 2010 demonstra que a simples
oferta de ferramentas digitais de participagao e controle cognitivo nao implica,

necessariamente, em resultados qualificados.

Ao fim, pela anilise das trés iniciativas, defendemos que hd um “ganho
pela excegdo”, ou seja, os sites ofereceram ganhos em termos cognitivos aos
cidaddos por evidenciarem agentes politicos realmente atentos e ativos as ini-
ciativas civis. Como a campanha de Marina, que se importou em responder
ao 10 Perguntas, como os candidatos que se voluntariaram para se cadastrar
no Ficha Limpa e, ainda, como o exemplo da assessora de um candidato que
respondeu a uma dentincia no Eleitor 2010. Apesar de excegoes, as iniciativas
acabaram por fazer contribui¢oes que podem ter ajudado na decisao de eleito-

res envolvidos nas iniciativas analisadas.
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Anexos
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Figura 3: Eleitor 2010
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Notas

1. Uma versao anterior desse estudo foi apresentada no IV Encontro da Compolitica
2011.

2. Qyber-democracy; e-democracy; electronic democracy; virtual democracy.

3. Organizagoes Nio-Governamentais (ONGs), grupos, entidades, associagdes,
movimentos sociais em rede, instituicbes académicas, dentre outros.

4. Para melhor explicacio acerca desse viés de pensamento, ver BUCHSTEIN (1997);
DAVIS (2005); DIMAGGIO et al (2001); WILHELM (1999).

5. http://www.fixmystreet.com/
6. http://www.opencongress.org/

7. Aqui apenas detalhamos algumas das vantagens oferecidas pela internet a esfera
civil. Ver Maia (2007) para o detalhamento de outras possibilidades.

8. http://www.transparencia.org.br
9. http://contasabertas.uol.com.br/WebSite/

10. A pesquisa e a andlise foram realizadas no periodo de dezembro de 2010 a janeiro
de 2011. Assim, todos os sites presentes nesse estudo também tém essa data de

acesso.
11. hetp://www.fichalimpa.org.br.

12. http://www.abracci.org.br/.

13. http://www.mcce.org.br/.

14. htep://divulgacand2010.tse.jus.br/divulgacand2010/jsp/index.jsp.
15. http://www.eleitor2010.com/.
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21. O Eleitor 2010, por exemplo, teve 52.241 visitas Gnicas, valor expressivo em termos
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Resumo

O presente texto trata das interfaces da comunicagao com as tecnologias digitais e, a partir deste enlace, das
possibilidades que se abrem para a educagao. Com base no fluxo de produgao de contetidos, o o recorte esco-
lhido centra-se nos potenciais aplicados das Tecnologias da Informagio e da Comunicagio (com destaque para
o celular), para a educagio formal e informal, considerando as caracteristicas da modernidade digital vivenciada
nos dias atuais.

Palavras-chave: Comunicagio digital; Midias méveis; Aprendizagem on-line.

Abstract

This paper focuses on the communication interfaces with digital technologies, and from this link, the possibilities opening
up for education. Based on the flow of content production, the focus is centered on the applied potential of Information
and Communications (with emphasis on the cellphone) for the formal and informal education, considering the charac-
teristics of modernity experienced digital today.
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Introducao

A atual Sociedade do Conhecimento caracteriza-se pela expansio do
acesso as informagoes e pela combinacio das configuragées e aplicacoes da in-
formagao com as tecnologias da comunicagio em todas as suas possibilidades.
Com as midias digitais, de acordo com Thompson (1998, p.31), a informacio e
a comunicagao passam a ser operadas de forma mais flexivel. Assim, “a primei-
ra caracteristica do novo paradigma ¢ que a informacio ¢ sua matéria-prima:
sdo tecnologias para agir sobre a informacio, nao apenas informagio para agir
sobre a tecnologia, como foi o caso das revolugoes tecnoldgicas anteriores”

(CASTELLS, 2007, p.108).

Entre os potenciais das tecnologias atuando sobre a informagao, destacam-se
os recursos interativos e colaborativos que permitem novas experiéncias no con-
sumo de informagdo que, por sua vez, direta ou indiretamente, influenciam no
consumo de produtos e servigos. Em relagao a produgio de novas experiéncias,
destacam-se, entre outras, as midias méveis, como notebooks, celulares, tocadores
de MP3/MP4, iPads, iPods, palmtops e e-book readers, como o Kindle, que permi-
tem maior flexibilidade no processo de comunicagio devido as caracteristicas de
mobilidade, interatividade e portabilidade. Atrativos estes, sedimentados por enor-
me “amigabilidade” de uso. Desse modo, as tecnologias méveis permitem novas
formas de interagdo com contetdos, pessoas e ambientes, seja a partir da conexao
mével, de aplicativos de realidade aumentada, sistema GPS, entre outros.

Além do processo comunicacional, as Tecnologias da Informagio e da
Comunicagio (TIC) transformam relagoes culturais e modelos socioecono-
micos, relativizando fronteiras de espaco, tempo e de acesso as midias digitais.
Neste sentido, vivenciamos um novo modelo econdmico, denominado Iconomia
por Schwartz (2008): economia da informagdo audiovisual, caracterizada pela
criagdo de riqueza e geragdo de empregos, renda e investimentos baseados em
suportes digitais audiovisuais. “No pensamento iconémico, ganha relevincia o

>

"fazer saber’ frente ao ’saber fazer’, o "how to know’ mais que o ’know-how”
(SCHWARTZ, 2008, p.3). Desse modo, Fleury, Dahmer e Schwartz (2006,
p. 3-4), tratam da emancipacao digital que, além do acesso, expande-se a apro-
priagao dos meios de conhecimento, como soffwares, hardwares e conhecimento,
para o controle dos processos produtivos de conteudo digital.

O conceito de conhecimento trabalhado neste estudo refere-se ao “ato de
saber” algo, de tomar consciéncia de determinado fato ou objeto, experiéncia ou
relato. Assim, na Sociedade do Conhecimento, além de tomar consciéncia dos
fatos e informagdes, o usudrio passa a atuar de modo colaborativo no sistema
social, cultural e econémico e no processo de comunica¢io. Neste sentido, o mo-
delo comunicacional altera-se e o receptor passa a ser interativo, ou seja, aquele
que antes era tido como passivo, agora, tem a possibilidade de interferir na emis-
s0, interagindo com a mesma seja através da votagao em enquetes, do envio de
contetidos colaborativos as emissoras, da criagao de blogs, da postagem de criticas
e comentdrios sobre determinado produto ou servico, entre outros.

Este novo perfil de recepcio tende a se fortalecer com a geracio multitare-
fa, constituida atualmente por criangas e adolescentes que nasceram conectados,
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os denominados “nativos digitais”. Além dos meios tradicionais de acesso a in-
formagao, como a escola, esta geragio conta com a possibilidade de acesso a
diversas fontes de contetidos e a diversos dispositivos que a permitem interagir
socialmente, possibilitando a construgio de conhecimento de diferentes formas,
cada vez mais dinimicas e multimidias.

Neste sentido, como nao podia ser diferente, o processo educacional tam-
bém se altera com o advento destas novas tecnologias e com seus reflexos sociais,
econdmicos e culturais, uma vez que também se constitui como processo comu-
nicacional. Desse modo, a partir do desenvolvimento das TIC e da convergéncia
de midias, surgem novos modelos comunicativos para a educa¢io, desenvolvi-
dos para ambientes virtuais de aprendizagern, que caracterizam a educacio via
internet (e-learning), via canais de televisao (+-learning), com destaque para os
potenciais da TV digital, e, mais recentemente, via midias méveis (m-learning).
Além da educacido a distincia, os modelos presenciais de educagao também se
utilizam, cada vez mais, das tecnologias e de novos formatos de contetido para
disponibilizar os materiais diddticos e criar novas experiéncias de aprendizagem,
o que caracteriza 0 modelo de aprendizagem hibrida (blended learning).

Enfatizou-se as midias méveis devido a popularizagiao das mesmas no pais
e a possibilidade de convergéncia dessas com outros dispositivos dialégicos. O
objetivo ¢é, a partir da compreensio do fluxo de produgao de contetidos para este
tipo de midia, descrever novas possibilidades (recursos multimidias, interativida-
de, formatos, etc.) para a educacdo, que caracterizam a aprendizagem em base
movel. Entre as defini¢oes do conceito nesta forma de aprendizagem, vale desta-
car que o mesmo refere-se & transmissao de informagdes que objetivam agregar
conhecimento ao usudrio, direta ou indiretamente, seja através de contetidos vol-
tados para a educacio formal ou informal, geolocalizagio, turismo, promogao da
arte a partir de midias locativas, entre outros.

Tecnologias méveis

As tecnologias méveis destacam-se entre as midias interativas, pois além
de promoverem a interatividade, contam com recursos de mobilidade e porta-
bilidade. Assim, o usudrio passa a ter a comunicagao literalmente em suas mios,
podendo captar contetidos e informagoes do ambiente onde esteja (download),
de modo instantineo, fazendo em seguida o upload dos mesmos para a internet
ou para seu banco de dados pessoal, que estd arquivado nos bancos de dados na
“nuvem”. Os espacos passam a ser geolocalizados e a comunicagdo acessivel em
qualquer lugar, em qualquer tempo, em qualquer médquina.

Além dos fabricantes de celulares e das operadoras de telefonia, o mercado
de produgdo de contetidos para midias méveis no pais envolve provedores de
contetdos, agregadores, integradores e operadoras. Os provedores de contetidos
s40 os responsaveis pelo desenvolvimento do contetdo, layout, linguagem e cria-
tividade dos aplicativos. Os agregadores, por sua vez, divulgam a produgio dos
desenvolvedores nas lojas a partir dos aplicativos, sendo responséveis pela publici-
dade e venda da mesma. As empresas integradoras sdo intermedidrias no proces-
so entre provedores de contetdo e operadoras, ou entre agregadores e operadoras,
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quando o objetivo ¢ divulgar aplicativos para usudrios de distintas operadoras.
As operadoras detém o vinculo com os clientes finais e s3o responséveis pela pres-
tagdo de servigos de telefonia e pelo trifego de dados e aplicativos.

O mercado de telefonia mével no pais é regulado pela Agéncia Nacional
de Telecomunicagdes (Anatel), que define as regras gerais para a prestagio de
servigos de telefonia mével, estabelecendo direitos e deveres de usudrios e pres-
tadoras. J4 em relacdo as boas praticas na producio de contetidos, hd iniciativas
como o Mobile Entertainment Forum (MEF), associagao global com capitulos
regionais que redne representantes da indistria mével para propor regulamenta-
¢Oes e proporcionar vantagens competitivas para seus membros.

No que se refere aos dados do mercado mével, Pesquisa do Comité Gestor
da Internet no Brasil aponta que o telefone celular jd estd em 82% dos lares das
dreas urbanas e 78% no total do pais, sendo que o plano pré-pago representa
90% do mercado. De acordo com Indicadores (2010, online), a venda de smar-
tphones cresceu 15,1% em 2009 e, aliado aos aparelhos 3G, ¢ utilizado por 8,1
milhées de consumidores no pais. O crescimento de celulares mais avangados ¢
significativo, porém ainda representa fatia pequena do mercado.

Em relacdo as formas de acesso através do celular, de acordo com dados
da Pesquisa, o envio de SMS foi mencionado por 59% dos usudrios de telefone
celular das dreas urbanas do pais, tornando-se a atividade mais utilizada depois
das ligacoes telefénicas que somam 99%. Quanto ao acesso mével a internet, a
propor¢io de usudrios totaliza 6%. O acesso ainda reduzido a internet mével,
banda larga e aos aparelhos tecnologicamente mais avangados reflete o impacto
das altas cargas tributdrias e das altas tarifas praticadas pelas operadoras do mer-
cado de telefonia mével do pais.

Neste sentido, a segmentagao do publico se d4 de acordo com a tecnologia
utilizada e com os recursos disponiveis para se investir em comunicagio mével.
Enquanto poucos usudrios do aparelho iPhone acessam mais de 20 mil aplica-
tivos, usudrios de celulares mais simples ficam reféns das cargas tributdrias e
tarifas a cada trafego de dados ou download. Desse modo, o Plano Nacional de
Banda Larga, que visa & democratizacio do acesso a internet fixa e mével, faz-se
urgente para o desenvolvimento social, cultural e econémico do pais. A amplia-
¢ao do acesso as tecnologias méveis representa, ainda, novas possibilidades ao
processo de ensino/aprendizagem.

Educacao e as novas tecnologias digitais

Na Sociedade do Conhecimento, o processo de ensino-aprendizagem passa
por grandes transformagoes e todas as formas de escola devem estar atentas a ino-
vagdo, uma vez que novos paradigmas estio definindo e delineando os modelos
pedagégico-estruturais. Neste cendrio, a evolugio tecnoldgica, com a ampliacio
das possibilidades de comunica¢io on-line — agora, substancialmente mével — no
principio do anytime, anywhere, anyhow -, se viabiliza através dos dinimicos, plu-
rais e interativos recursos da comunicagio digital que acenam para a necessidade
de uma diferenciada reformatagio dos modelos e préticas para a educagao.

270
LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Squirra & Fedoce A tecnologia movel e os potenciais da comunicagdo na educagio

A adesao social a0 mundo digital e o crescimento desenfreado de redes so-
ciais demanda das institui¢des de ensino a aceitagio e implementagao das TIC
nas praticas educacionais, como medida de sobrevivéncia. O Massachusetts
Institute of Technology (MIT), por exemplo, desde 2003 disponibiliza aberta-
mente os contetdos das disciplinas (textos, animagoes, videos e dudios) através

do MIT OpenCourseWare.

Assim, diante da expansiao das tecnologias digitais que criam novas ex-
periéncias educativas, como uma visita virtual ao Museu do Louvre, a escola
ganha novos aliados para a transmissao da informacio. O modelo de ensino
em que o professor é o detentor do contetido e os alunos receptores passivos
da transmissao, aos poucos, dd lugar ao modelo de aprendizagem no qual o
aluno tem papel mais presente em sua formagdo, com postura pré-ativa que
o permite acessar informagoes de seu interesse, e colaborativa na transmissio
dessas a professores e colegas de classe.

A fim de entender distintas andlises do papel da educagio é possivel re-
lacionar algumas abordagens. Mizukami (1986), por exemplo, destaca cinco:
Abordagem Tradicional, na qual a educagao é como um produto a ser trans-
mitido do professor ao aluno; Abordagem Comportamentalista, que considera
que o conhecimento estd presente na realidade exterior, configurando uma
descoberta ao sujeito; Abordagem Humanista, na qual o aluno ¢ o centro do
processo e o professor apenas cria condigoes para seu aprendizado; Abordagem
Cognitivista, mais proxima do que se observa para o futuro da educacio a
partir do uso das TIC, que considera o processo educativo como a conquista
individual das verdades por parte do aluno; e a Abordagem Sociocultural, que
também pode ser associada a educagio com o uso das novas tecnologias e ao
paradigma Interacionista, ao destacar a relagdio homem-mundo e o processo
horizontal na relagao professor-aluno.

Pensando no uso das TIC na educacio, faz-se necessdrio avangar nos mo-
delos pedagégicos centrados na atuagio do professor para processos de aprendi-
zagem, nos quais, sob a orientagdo dos docentes, os alunos sejam corresponsaveis
pela compreensio da realidade que os cercam e pela elaboragao de conhecimen-
to. De acordo com Behar e Torrezan (2009, p.55), porém, a nova concepgao
educacional, fundamentada no pensamento de Piaget, nio significa que o aluno
deva aprender sozinho, mas que deva ter liberdade para, a partir da interativida-
de com os materiais diddticos e da interagio com colegas e professores, construir
suas préprias conclusoes. Cabe ao aluno processar as informagoes, caracteristica
da Abordagem Cognitivista, o que culmina no processo de aprendizagem.

Dessa forma, a almejada troca docente-discente que nunca se materializou
plenamente no mundo analégico, na educagio tradicional, torna-se vidvel no
mundo digital, a partir da interatividade, dada a evolugao dos recursos digitais
e dos knowbots, que praticamente introduzem a web cognitiva via interpretagao
dos desejos humanos a partir dos seus comportamentos na rede. Um mecanismo
singular e que integra os conceitos de busca “inteligente” é o WolfranAlpha, que
introduz o conceito de rede semAntica, alicercando-se na oferta de informagoes
relevantes para o dominio tedrico-conceitual e o aprendizado qualificado. Esse,
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entre outros mecanismos, cria novas formas de acesso e estruturagio do conheci-
mento, desafiando sobremaneira a hegemonia das institui¢des de ensino consoli-
dadas na oferta de contetidos. Afirma-se que, no futuro, todos aprenderio tudo,
em todo lugar, com todos, sem tempo preciso (sentido real de life-long learning).

Fluxo de producao de conteudos

Visando descrever o fluxo de produgio de contetidos para midias méveis
com base na andlise dos representantes do mercado, o estudo foi desenvolvi-
do com o emprego de metodologia qualitativa, de cardter exploratério, para,
assim, lancar luz sobre as possibilidades de aprendizagem mével. De acordo
com Godoy (1995, p.21), os estudos qualitativos sao identificados por algumas
caracteristicas bdsicas, sendo o fendmeno melhor compreendido no contexto
no qual ocorre: “para tanto, o pesquisador vai a campo, buscando “captar” o
fendmeno em estudo, a partir da perspectiva das pessoas envolvidas, conside-
rando todos os pontos de vista relevantes”.

O corpus foi definido a partir da selecao dos entrevistados, conforme de-
fine Bauer (2002), e nio de amostragem, referente aos estudos quantitativos. A
selecao baseou-se na cadeia de produgio de contetido do mercado mével. A téc-
nica utilizada foi a entrevista semi-estruturada, cujo objetivo principal é “com-
preender os significados que os entrevistados atribuem as questdes e situagoes
relativas ao tema de interesse” (GODOI, 2006, p.134). O roteiro de questdes
foi construido a partir dos principais conceitos da pesquisa, relacionados as dreas
comunicagao, educagio e tecnologias méveis. Com a categorizagao das informa-
coes, foi desenvolvida uma andlise interpretativa que, de acordo com Gil (1994,
p.66), difere da andlise de contetido ao focar nas informagées em si, ¢ nao na
linguagem utilizada ou na quantificagio de palavras.

Foram entrevistados representantes de todos os setores envolvidos na pro-
ducio de contetidos para midias méveis. Entre os provedores, participaram repre-
sentantes da Biz4U, empresa brasileira que atua no desenvolvimento de negécios e
oportunidades com uso intensivo da tecnologia, e da Brasiltec, que trabalha com
interatividade e inovagdo, enquanto provedora e agregadora de contetido, cujos
principais clientes sao T'Vs e canais de midia, como Grupo Record, MTV e Jovem
Pan. Entre os desenvolvedores, estio a Disney, que desenvolve contetidos para mi-
dias moveis, e a Editacuja, editora que atua no desenvolvimento e edi¢do de con-

teidos, integrando novas tecnologias, com foco em agoes educacionais e culturais.

Os integradores que participaram deste estudo sao PureBros, inte-
gradora de Servicos de Valor Agregado (SVA), que atua no Brasil, Itdlia e
México, e SupportComm, provedora e integradora de servigos para celular
hd mais de dez anos. A operadora entrevistada foi a Vivo, lider do mercado
de telecomunica¢oes méveis no Brasil, desde 2003, responsavel pelo lan-
camento do primeiro curso de inglés por celular no Brasil, o Kantoo Vivo.
Entre os agregadores, além da Brasiltec e da SupportComm que também
atuam neste setor, foi entrevistada uma representante da PlayPhone, que

atua na drea de entretenimento mével em mais de 25 paises da América do

272
LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Squirra & Fedoce A tecnologia movel e os potenciais da comunicagdo na educagio

Norte, Europa, Asia e América Latina. Foram entrevistados, ainda, dois

representantes do Mobile Entertainment Forum (MEF) da América Latina.

As entrevistas duraram, em média, de 40 a 90 minutos, sendo grava-
das em dudio, com a autorizagao por escrito dos entrevistados, e transcritas
para facilitar a organizacio das informagdes nas seguintes categorias: “TIC
na Sociedade do Conhecimento’; ‘Caracteristicas das tecnologias mdveis’;
‘Producio de contetidos méveis’; ‘Consumo de contedldos méveis’; ‘Mercado
mével’ e ‘Educacio e novas tecnologias’.

O eixo “TIC na Sociedade do Conhecimento’ reline as falas referentes as ca-
racteristicas das TIC relacionadas a Sociedade do Conhecimento. Interatividade,
um dos principais conceitos trabalhados neste estudo, refere-se aos potenciais das
novas tecnologias de promover interagao entre usudrio-midia, usudrio-emissor e
usudrio-usudrio. Com base no posicionamento dos entrevistados, observa-se que
a maioria das empresas utiliza a interatividade com o objetivo de serem inovado-
ras. Além da interagao reativa, a interacio reciproca, relacionada principalmente
a produgdo colaborativa, é cada vez mais utilizada pelos desenvolvedores. Os
entrevistados também apontam algumas limitacoes relacionadas a interativida-
de, como a incompatibilidade tecnolégica, a questao da seguranca no acesso
aos conteudos desenvolvidos pelos usudrios e, até mesmo, a falta de criatividade
desses quando tém a permissao para produzir.

Observa-se, ainda, que as midias mdveis, se exploradas de modo mais
efetivo pelos desenvolvedores de contetido, no que se refere 3 comunicacio,
produgio colaborativa e interatividade, ultrapassando a publicidade em si e
as funcoes bdsicas dos dispositivos como musica e despertador, representam
um novo instrumento para inclusao digital e, conseqiientemente, social. Em
relagdo A convergéncia, verifica-se que a tendéncia nio ¢ a substitui¢cao de uma
midia pela outra, mas a complementaridade dessas, levando-se em conta a
promogio de diferentes experiéncias de ‘consumo’. Em relagdo as midias tra-
dicionais, como TV e rddio, a convergéncia demanda uma nova formatagao e
a utilizagdo de novas linguagens e recursos interativos na produgao de conte-
udos, levando-se em conta o meio de acesso aos mesmos, sendo o celular uma
midia potencial para impulsionar estas mudangas.

No eixo temdtico ‘Caracteristicas das tecnologias méveis’, foram ob-
servadas as vantagens e limita¢oes técnicas e econdmicas das midias méveis.
A mobilidade e a realidade aumentada estao entre as principais caracteristi-
cas e diferenciais dessas, pois além de promoverem ferramentas tteis ao coti-
diano do usudrio, como geolocalizacio, ampliam sua experiéncia em relacio
aos contetdos. Quanto as limitagdes, na maioria das vezes, essas nio dizem
respeito a questoes tecnoldgicas em si, mas ao acesso, refletindo aspectos so-
ciais, legais e econOmicos.

O eixo Produgio de contetidos méveis’, por sua vez, retine as falas referentes
as seguintes categorias: fluxo de produgio de contetidos; produtos e servicos; for-
matos e linguagens; regulamentagio e boas praticas. Em relagao ao fluxo de pro-
ducio de contetdos, percebe-se que nem sempre é seguido de forma linear, depen-
dendo da agao realizada e do publico-alvo. Observa-se, ainda, que nao hd defini¢ao
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da funcio de cada setor do mercado e que existe uma hierarquia com destaque para
as operadoras, mas que a tendéncia futura seria o equilibrio do mercado.

Quanto aos produtos e servigos, percebe-se que, assim como o mercado
movel estd em fase de estruturagio, esses sio desenvolvidos de acordo com os
potenciais tecnoldgicos e com as formas de acesso dos usudrios, que, no caso
do Brasil, ainda sao restritas a aparelhos mais simples. Em relacio ao contetido,
porém, observa-se uma tendéncia de crescimento de contetdos com valor agre-
gado, em detrimento da publicidade em si, assim como a constru¢ao de novas
experiéncias de consumo, através das midias moveis, ao invés da simples trans-
posi¢ao de informagoes, formatos e linguagens de outras midias. Em relacao aos
formatos e linguagens, os contetidos para midias méveis devem ser objetivos,
levar em conta as caracteristicas da tecnologia, as formas de acesso e consumo e o
objetivo comunicacional desses. O mercado, também neste aspecto, estd em fase
de maturagio e os formatos e linguagens dos contetidos devem ser cada vez mais
inovadores, na medida em que os smartphones ganhem os brasileiros.

O cixo ‘Consumo de contetidos méveis’ abrange as categorias referentes aos
usos do celular, ao publico e as formas de acesso. Percebe-se que o uso das mi-
dias méveis, em especial, do celular, pode ir além do entretenimento. A partir de
agoes governamentais e do incentivo ao desenvolvimento do mercado mével, com
a reducdo das cargas tributdrias, por exemplo, torna-se possivel popularizar os dis-
positivos tecnologicamente mais avangados e promover a producio de conteddos
com foco mais social, cultural, econémico e educativo. Em relacio ao piblico que
acessa os conteudos transmitidos via midias mdveis, nota-se que ¢ restrito apenas
para quem pode pagar pelos servicos, realidade que pode ser transformada com a
popularizacio da internet mével e com a redugio das tarifas e cargas tributdrias.

No que se refere as formas de acesso aos contetidos das midias méveis, perce-
be-se, novamente, que o0 modo de consumo relacionado a essas tecnologias nao estd
limitado a questdes tecnoldgicas, mas, sobretudo, econdémicas. O SMS ¢ relevante
no mercado brasileiro, pois representa um potencial de comunicagao presente na
maioria dos aparelhos celulares. O desenvolvimento de contetidos multimidias, in-
terativos etc., porém, nio é compativel com o acesso via mensagens de texto. Neste
sentido, com a democratizagio das midias tecnologicamente mais avangadas, as
formas de acesso tendem a se alterar, assim como os formatos dos contetidos.

O eixo temdtico ‘Mercado mével” por sua vez, retine as categorias: merca-
do brasileiro, mercado internacional e tendéncias. O mercado de midias méveis
no pais é novo, porém apresenta crescimento acelerado, atingindo quase a totali-
dade da popula¢io. Grande parte dos aparelhos sao pré-pagos e o acesso aos con-
tetidos se dd, prioritariamente, via SMS, realidade que se deve, principalmente, a
questdes econdmicas que atrasam o processo de inclusao digital. Assim, o acesso
as linhas méveis nao se reflete no crescimento do mercado de conteddo e intera-
¢a0 mével, sendo necessdrio o desenvolvimento de projetos e servigos inovadores,
como o pagamento via celular.

Enquanto o mercado brasileiro estd em periodo de maturagao, outros pa-
ises, em fases mais avancadas em relagio a producio de contetido para midias
moveis, apresentam novas possibilidades para estas tecnologias. Priorizando a
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promogao de experiéncias diferenciadas para os usudrios, eles investem na maior
interagdo com os aplicativos, aprendizagem e pagamento mével. Quanto 2 es-
truturagao do mercado, percebe-se que em outras nagées hd um nimero maior
de operadoras, o que reduz o poderio das mesmas, e que a maioria dos usudrios
utiliza planos pds-pagos, uma vez que os custos dos servigos de telefonia sao in-
feriores aos praticados no Brasil.

Entre as tendéncias do mercado de midias mdveis, estd a popularizagio dos
smartphones e da internet mével, a redugio do poderio das operadoras e a valori-
zacio do contetido, até mesmo em relagio ao meio em si. Com a convergéncia de
midias e a mobilidade, a tendéncia s3o contetdos que proporcionem uma experi-
éncia diferenciada ao usudrio. Neste sentido, os contetidos devem se voltar desde
para servicos basicos do dia a dia até para agregar aos modelos de aprendizagem.

Aprendizagem movel

As midias méveis tém caracteristicas bastante particulares, o que demanda
o desenvolvimento de contetidos que levem em conta seus potenciais técnicos e
comunicacionais. Percebe-se, ento, vdrias possibilidades como jogos educati-
vos, aplicativos de realidade aumentada, questiondrios eletronicos, registro au-
diovisual de fendmenos, produgio colaborativa de contetdos etc. E necessério
destacar, porém, que o desenvolvimento de iniciativas de aprendizagem mével
demanda tempo e empenho de professores e escolas, no sentido de se projetar
novos métodos de aprendizagem, assim como dos alunos de compreenderem os
potenciais das midias méveis.

Fernando Dias, da empresa Brasiltec, aponta algumas limitagoes técnicas
e comportamentais que a aprendizagem mével deverd enfrentar. Ele destaca o
fato de o usudrio brasileiro ainda encontrar-se em fase de aprendizado quan-
to a navegacao no WADP, a tela pequena que dificulta assistir a uma aula pelo
celular, entre outras limitagdes que, de acordo com ele, serdo absorviveis pela
nova geragdo. Neste sentido, o especialista acredita que o desenvolvimento da
aprendizagem mdvel passa por uma mudanga de comportamento e que o celular
deve atuar sempre como midia complementar dos métodos educacionais. Neste
sentido, a tendéncia seria 0 desenvolvimento da aprendizagem hibrida ou mista
(blended learning), na qual vdrias midias sao vinculadas aos modelos presenciais

e a distAncia, desembocando em um processo continuo de educagio.

Yuri Fiaschi, da empresa Pure Bros, observa novas possibilidades com a uti-
lizagao das midias mdveis, como baixar livros, jornais e revistas para serem lidos no
celular, ao invés de iniciativas propriamente de aprendizagem mével. Uma das pos-
siveis explicacoes para esta realidade pode ser o desconhecimento das instituicoes
de educacio, e mesmo do mercado, de como utilizar as midias méveis de modo
mais efetivo para a educagio ou para a transmissao de conteidos informativos.
Quando questionada sobre o assunto, Daniela Porto, da SupportComm, afirma
considerar muito interessante a possibilidade de se proporcionar a experiéncia de
aprendizado via celular, porém, destaca que o mercado ainda nio tem conheci-

mento de como fazer isso, o que, para ela, é uma questao de tempo.

275
LOGOS 35 Mediagdes sonoras. Vol.18, N° 02, 2° semestre 2011



Squirra & Fedoce A tecnologia movel e os potenciais da comunicagdo na educagio

As tecnologias méveis tém potencial para complementar as praticas de
aprendizagem, em convergéncia com outros métodos e outras midias, permi-
tindo a ampliagao do espago educacional para a sociedade como um todo. Isso
transformaria, por exemplo, uma visita a0 museu ou a uma cidade histérica em
uma aula prética e interativa, sendo o professor o responsdvel por orientar os
alunos em seus percursos rumo a informagio. Assim, de acordo com Martin
Restrepo da Editacuja, estamos entrando em uma fase em que as tecnologias
tendem a convergir, “onde, realmente, o celular nao é aquele aparelho que deve-
ria ser banido da escola, mas que, ao contrario, é um aparelho que agrega muito
valor a um estudante, em um contexto educacional”.

Na era da convergéncia, observa-se a tendéncia de os modelos de aprendi-
zagem hibrida valorizarem o contetdo e os formatos que exploram os potenciais
técnicos e comunicacionais de cada midia em si, em detrimento da preferéncia
de uma tecnologia em relagdo a outra. Neste sentido, Priscila Grison da associa-
¢ao MEF destaca a importincia do contetido em detrimento do meio em si: “[...]
seu projeto de mobile learning vai ter uma parte que vai ser no computador, pode
ter uma coisa que seja em video, pode ter alguma coisa que seja em SMS, enfim,
acaba que o meio que vocé vai acessar acaba importando menos do que o tipo de
conteido que vocé vai criar”. Assim, a criagio de novas experiéncias ganha rele-
véncia, como ¢ o caso de duas iniciativas de aprendizagem mével desenvolvidas
no pais, apresentadas a seguir.

Uma das iniciativas de aprendizagem mével estudadas refere-se ao
Kantoo English, aplicativo langado pela Vivo, em outubro de 2009, que promo-
ve a prdtica do inglés através do celular. O aplicativo foi langado em parceria
com a Lamark, empresa israclense que desenvolveu todo o contetdo e toda a
metodologia. O desenvolvimento do aplicativo durou trés anos e envolveu es-
pecialistas em linguistica, usabilidade, entre outros convidados pela Lamarck.
Fernando Luciano da Vivo explica que a metodologia do aplicativo é baseada
em na prética burst que, em inglés, significa algo como explosao. Assim, ao
usar o aplicativo e criar uma rotina de estudos, num curto espago de tempo, o
usudrio acaba aprendendo a ler inglés.

Odutra iniciativa, a plataforma Wildknowledge, tem sido implantada no
Brasil pela Editacuja, editora de contetidos e softwares, com finalidade edu-
cacional. O Wildknowledge foi desenvolvido na Inglaterra, pela Universidade
de Oxford, em 2005. De acordo com Martin Restrepo (Editacuja), o objetivo
inicial da plataforma, criada por bi6logos, era a catalogagio e o mapeamento
da vida silvestre. Em 2007, decidiram converter a plataforma em um projeto
produtivo, viabilizando o compartilhamento do trabalho com estudantes e
universidades. Neste sentido, o projeto voltou-se para a democratiza¢io do
processo de produgio, permitindo a qualquer individuo produzir seu conte-
tdo e publicd-lo na plataforma.

A plataforma disponibiliza quatro formatos diferentes de conteido. O
wildkey, ou drvores de decisao, permite aos usudrios tomar decisdes e pesquisar
informagoes a partir de instrucoes, imagens sequenciais e ramificacio de dados
disponibilizados nas midias méveis. O wildmap, ou mapas interativos, permite a
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criagdo de trilhas, inser¢ao de dudio, videos, imagens, slides, textos, formuldrios
e links sobre determinado mapa, criando, assim, Pontos de Interesse Pessoal. O
wildform possibilita a criagdo personalizada de formuldrios eletrénicos, a serem
disponibilizados para um publico especifico, preenchidos através de midias mé-
veis. O wildimage, ou imagens interativas, permite a construcao de diagramas
multimidias, plantas, mapas e imagens que fornecem ao usudrio contetidos au-
diovisuais e textuais, a partir de determinados pontos de interesse.

Consideracoes finais

A partir da integracao de trés dreas supostamente isoladas em uma s lente
voltada a focar potenciais e tendéncias tecnoldgicas e comunicacionais para o
processo de ensino-aprendizagem, despontam-se trés caracteristicas principais
da Sociedade do Conhecimento: convergéncia, interatividade e mobilidade. Os
muros da escola se ampliam a intera¢do com a sociedade-mundo, a mobilidade
permite o aprendizado a qualquer hora, em qualquer lugar, cada vez mais mul-
timidia, e os modelos presenciais e a distincia convergem em um modelo de
aprendizagem hibrida, continua.

O efetivo uso das tecnologias, que garanta novos instrumentos para atu-
agio social e profissional, com destaque para a estruturagio de conhecimento,
demanda, porém, mais do que o simples acesso, ¢ sim mudancas de paradigmas
relacionados aos atuais modelos de educacio. Além de disponibilizar um compu-
tador por aluno, como ¢ o caso do PROUCA, iniciativa do Governo Federal, é
essencial capacitar professores e alunos para o uso destas tecnologias, seja quanto
a operacionalizagio de um software especifico as possibilidades de pesquisa, aos
potenciais para desenvolvimento de diferenciados formatos de objetos de apren-
dizagem, entre outros. Assim, para que a inclusdo digital e, consequentemente,
social, aconteca faz-se necessdrio focar nas formas de produgio e disponibiliza-
¢a0 do contetdo e na criagao de novas experiéncias educacionais, em detrimento
do meio em si. Afinal, todos tendem a convergéncia.
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