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RESUMO

Este artigo aborda os processos de celebrizagiao envolvidos na passagem

de jovens comuns da periferia de Sio Paulo a idolos locais e até nacionais,
como intérpretes do funk ostentagio. A via principal desta algada: a postagem
de seus videoclipes na plataforma Yowutube. Veremos como os MC'’s, autores
e intérpretes deste estilo recentemente se tornaram atores sociais em suas
comunidades, contribuindo para que as representagées que carregam sejam
simbolos ou mercadorias e atuem como instrumentos de materializacao dos
imaginarios. Ao final, apontamos para os sentidos ambiguos e contraditorios
de resisteéncia possiveis esbogados por este género musical e suas estéticas e
valores, em bioresisténcias que passam pelos corpos e afetos.

Palavras-chave: Processo de Celebrizacio; Funk Ostentacio; Representagoes
Midiaticas.

ABSTRACT

This article deals with the celebrization processes involved in the transition
of ordinary young people from the periphery of Sao Paulo to local and
even national idols, as interpreters of funk ostentacao. The main route of
this: the upload of their music videos to the youtube plataform. We will see
how the MCs, song writers and singers of the funk ostentacao style recently
became social actors in their communities, and how they contribute to the
representations they carry out to be the symbols or products and act as
instruments of imaginary materialization. The funk ostentagao, marks a sense
of resistance facing the reigning indignation, as well as a desire to belong
to a class or group that is still wanted to belong to. Finally, we pointed to
the ambiguous and contradictory senses of resistence show by this musical
genre and their austhetics and values, in bioresistences that pass trought the
bodies and affects.

Keywords: Celebrization Process; Funk Ostentacio; Mediatic Representations.
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O fenémeno do funk ostentacdo nascido em Sio Paulo vem nos udltimos
anos suscitando analises e interpretagoes que buscam compreender questdes
ligadas as hegemonias e legitimidades culturais (TROTTA, 2013), aspectos
do cotidiano de jovens da periferia da cidade (PEREIRA, 2015), bem
como salientar aspectos que dizem respeito aos transitos e borramentos de
fronteiras entre as centralidades e as bordas dos processos sociais e midiaticos
(ROCHA, SILVA e PEREIRA, 2015), entre outros enfoques.

Nos conteudos das letras das musicas e dos videoclipes, os simbolos e
elementos do consumo e do luxo estao presentes, entremeados por uma
exaltacao do sucesso, do individualismo e da ascensdao econdmica expressas
em cordoes de ouro, carros importados, roupas e relogios de marcas de
luxo, em audiovisualidades que apresentam rapazes rodeados de mogas
com farta exposicao corporal. Se isto parece reafirmar logicas neoliberais
individualistas, machistas e hegemonicas, contraditoriamente, traz também
fissuras a um discurso moralizante e moralista que cré que jovens das
camadas vulnerabilizadas nio devam se interessar e nem participar do

mundo do consumo.

Mais ainda, utilizando-se de meios, suportes e circuitos fora do mainsntream
massivo (pelo menos no seuinicio), para produzir, divulgar e circular as musicas
e videoclipes, o funk ostentacio apresenta ainda outras ambiguidades, nao
podendo ser encarado como mero reforcador de légicas dominantes e nem
totalmente emancipado das mesmas. Esta produgdo musical (em seu cunho
estético, social, cultural e midiatico) mostra-se assim como instigante objeto
de analise para a compreensao das articulagoes existentes entre juventudes,
consumo, imaginarios culturais, regimes de visibilidade e audibilidade, formas
de resisténcia e de negocia¢ao. Compreender as periferias (da cidade, dos
discursos hegemonicos, do status guo socioecondémico) e seus jovens como
também os contextos socioculturais que articulam o consumo ¢é fazer também
uma reflexdo acerca de politicas, regulages e negociagoes que dizem respeito
nao apenas a bens materiais, mas também a bens simbdlicos e imaginarios de

luxo e de ostentacio.

Outro aspecto que nos chama a atencado no funk ostentagao ¢ a trajetéria
de alguns de seus produtores, sejam MCs, compositores ou produtores/
divulgadores, jovens em sua maioria humildes que nasceram, foram criados
e vivem nas periferias da cidade de Sdo Paulo (nosso objeto aqui), que em

pouco tempo sao alcados a categoria de celebridades midiaticas.

Neste artigo focalizaremos os processos de celebrizagao envolvidos na
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passagem de jovens comuns da periferia de Sio Paulo, de nivel e formacao
em geral modestissimos, a idolos locais e até as vezes nacionais, como autores,
produtores e intérpretes do funk ostentagao. Buscamos conhecer mais sobre
aspectos que cercam as atividades do consumo material e simboélico dos
jovens da periferia, visando compreender como a comunicagio e as relagdes
sociais que se roteirizam nos videoclipes transformam sujeitos em MC’s,
ou seja, em fontes de inspiracdo e referéncia para outros jovens, e entao
compreender estes processos como fazendo parte de uma nova estetizagao
da vida cotidiana que caracteriza a formacao identitaria dos jovens da periferia
de Sao Paulo (FEATHERSTONE, 1995).

Iniciamos com um debate sobre a questao das celebrizagcGes midiaticas e
da internet, enfatizando algumas logicas de visibilidade/audibilidade que
estes processos vém construindo, bem como questdes ligadas aos contextos
socioeconomicos do pafs e o papel do consumo material e imaginario. Em
seguida, tratamos da via midiatica principal utilizada por este fendmeno
musical: a postagem de seus videoclipes (independentemente do grau
de sofisticacio de sua producdao) no Youtube, a plataforma-chefe para a
apresentacdo e divulgacdo dos trabalhos. Buscamos compreender simbolos
de consumo e outros elementos presentes nos videoclipes e na reverberagao
social (das redes sociais e das plataformas oz /ine) por eles alcangada, bem
como elementos e estéticas que ajudariam a construir uma celebridade dentro
do contexto da periferia de Sio Paulo. Mais ainda, buscamos compreender o
que estes bens, objetos-simbolos, parecem nos dizer sobre os cotidianos e as
formas de consumo simbdlico, na medida em que criam um dialogo e uma
sensacio de proximidade com os receptores/fas. Finalizamos, apontando
para o fato do quanto o funk ostentagio, pelos bens que veste e carrega,
deliberadamente ostentados, marca sentidos contraditérios e ambiguos de
resisténcia frente a indignagdo reinante contra eles, a frustragdo, o medo,
Os preconceitos e estigmas, assim como também marca, com sinais de
alegada pertenca aquilo que é de uma classe — ou grupo — que ainda se quer
alcangar. Resisténcias que se esbogam pela via dos afetos e da bioresisténcias
(VALENZUELA, 2015) expressas nos corpos e subjetividades

Do anonimato & fama: a celebrizactio nas nuvens

Rojek trata a celebridade “como uma atribuicao de um status glamouroso

ou notério a um individuo dentro da esfera publica” (ROJEK, 2001, p. 11),
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sendo a visibilidade um “capital” (um diferencial positivo de recursos no
interconhecimento). Assim, o autor afirma que “celebridades sio fabricagoes
culturais. O seu impacto sobre o publico pode parecer intimo e espontaneo.
Contudo, as celebridades sio de fato cuidadosamente mediadas pelo que
se pode chamar de correntes de atracao” (ROJEK, 2001, p.12), que sdo os
intermediarios culturais mediaticos: os agentes, os publicitarios, o pessoal
de marketing, os promoters, os fotdgrafos, os figurinistas, os maquiadores,
os personal trainners e os assistentes de imagem. “Sua tarefa é planejar a
apresenta¢ao publica das personalidades célebres que resultara num encanto
permanente para a plateia de fas. Isto é valido para a apresentagdao publica de
celebridades notérias” (ROJEK, 2001, p. 13-14).

Assim, destaca-se a visibilidade como um novo e decisivo capital, criando
a distingdo entre pessoas ou entre grupos, social e culturalmente, em que
as celebridades preenchem importante funcdo afetivo-ideoldgica numa
atualidade indiferente as divindades e revela, em substitui¢io, a maneira como

hoje se geram sentido, significado e desejo vital (ROJEK, 2001).

Mudangas nos cenarios midiaticos bem como avangos tecnologicos tém
alterado as formas de consumo de servigos e bens culturais, sendo hoje as
redes sociais e as plataformas oz-/ine, como o youtube, os seus principais meios
de divulgagdo. A popularizacao da internet e o facil acesso a redes sociais
como FHacebook, Twitter e Instagram reforcam e ressignificam a importancia da
imagem dos idolos e facilitam a aproximagao entre fis e cantores, permitindo
que os seguidores apreendam, no nivel imagético, as mensagens incitadoras

de consumo que recebem.

Perante as novas tecnologias e formas de mediagao geradas com os avangos
dos meios de comunicagao, concordamos com Liesenberg (2012) que
aponta para a internet, seus canais de publicagio e suas plataformas de
visibilidade, como o lugar onde personagens an6nimos sio transformados
em celebridades pelo meio web, de maneira quase instantanea: “revelando
novas subjetividades oriundas da criatividade amadora que desemboca na
rede através deste desafunilamento midiatico” (LIESENBERG, 2012, p.
145). Primo (2009) afirma que também ha uma mudanga em curso dentro
da midia tradicional: “diante do crescente nimero de pessoas comuns que
vem ganhando popularidade por meio de suas produgdes na internet, a midia
tradicional vem atualizando suas estratégias para manter suas audiéncias
e sua hegemonia” (PRIMO, 2009, p. 111). Nesse sentido, as musicas do
funk ostentagdo sio produzidas pelos proprios cantores-funkeiros e sdo

transformadas em videoclipes, para serem disponibilizadas na internet e para
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assim oferecer aos espectadores um olhar caracteristico destes jovens sobre o
mundo que os cerca e sobre os sonhos que poderiam realizar. O que chama a

atengao para o fato é, de acordo com Thiago Soares (2012b):

O que na sociologia costuma-se chamar de star system,
ou o “sistema de estrelas” e de celebrizacio, se alterou.
Transformaram-se os dispositivos capazes de transformar
“alguém” em “alguém célebre”. E, fundamentalmente,
estamos numa época em que o sistema de circulacdo de
informacdo e consumo na internet funciona de forma
atravessada: refiro-me a uma légica atravessadora de
midias. Plataformas de compartilhamento de conteddos
digitais, redes sociais, de recomendacio, blogs, sites,
televisdao, jornais, revistas e assim segue a espiral de
visibilidade midiatica. [...] aparigdes na TV ultra-
comentadas nas redes sociais, mobilizacoes de fis mundo
afora. Mudou sim a relagdo que os fis estabelecem com
o artista. Ele agora estd ali, a um clique no Twitter, no
Facebook (SOARES, 2012b, p. 11).

Corroborando e ampliando essa abordagem, que insere esses jovens em
macroprocessos de visibilidade, através de produtos midiaticos, encontramos
em Barbosa (2015) a reiteracdo de um mapeamento da proposi¢ao de
tipologias sobre as celebridades, a partir de blogs e do contexto digital, o que
sugere a cria¢ao das categorias webcelebridade, celebridade fronteirica e sujeito
tangencial, assim como o conceito de visibilidade midiatica. A autora reforca
que as duas dltimas categorias propostas “tém suas imagens exploradas e
normalmente sio tratadas pelo viés do preconceito, no préprio modo de
designa-los” (BARBOSA, 2015, p. 257).

Isto remete a uma das categorias mencionadas por Rojek (2001), que define a
“celebridade atribuida” (pela web, por exemplo) contra aquelas “celebridades
conferidas” (pela linhagem, por status etc.) e aquelas “celebridades adquiridas”
(pelas conquistas, militares, esportivas, artisticas). F uma “celebridade
atribuida” aquela que, mesmo sem um talento ou habilidade excepcional,
mas com um concentrado destaque — a representacao de um individuo por
intermediarios culturais ou midiaticos — que lhe ¢ associado. O autor propoe
ainda uma subcategoria dentro das celebridades atribuidas; uma delas, a
celetdide, que ele considera como rapida e de curta existéncia, distinta da
celebridade, porque esta, em geral, tem uma carreira mais longa junto ao seu
publico (ROJEK, 2001).

A relativa ascensao das classes trabalhadoras nas duas ultimas décadas
(POCHMAN, 2011) promoveu o poder discricionario de consumo das
classes populares que foi incrementado pelo aumento da renda do trabalho
— embora muito recentemente, ja numa conjuntura de retragdo economica,
esta sob alguns riscos de se perder — com um aumento da renda de suas

familias e um acesso mais facilitado ao crédito popular (nos bancos e no
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comércio) as classes C, D que representam quase 80% da piramide social
no Brasil BRAGA, 2012). A denominada classe C, a maior delas, (acima da
metade da populagao nacional, apresentando o maior crescimento relativo),
mais de 30 milhées de consumidores que, em maioria, apenas pela primeira
vez compoem o mercado de consumo algo mais elevado, transformando a
cara do Brasil nos ultimos 15 ou 20 anos — novamente, a continuacao dessa
tendéncia estd sob ressalvas economicas estruturais. O poder de compra e
consumo da populagao periférica foi assim alterado, incentivando o consumo
e dando acesso ao crédito. Perante essa realidade, Salles (2014) traca o perfil
de consumo da nova classe média brasileira e mostra sua busca e sua demanda

pela democratizacao de espagos sociais e de cultura no pafs.

Os jovens produtores e consumidores do funk ostentagao buscam modelos,
inspiragdes e identificagcbes nas tendéncias ditadas pelas celebridades que
admiram, para definirem quem eles préprios gostariam de ser — o que aponta
para a importancia das marcas e de sua disseminagao pelas midias. O funk
ostentagao ganhou destaque através do Youtube e das redes sociais, por meio
de produgodes e de superprodugoes de videoclipes que instigam o imaginario
de seus fas e seguidores, apresentado imaginarios de um estilo de vida dos

jovens da periferia, regado a marcas de luxo, ouro, bebidas, mulheres e sexo.

Liesenberg (2012) e Braga (2010) salientam que a internet é o suporte dos
conteidos e o espelho das novas caras surgidas nos ambientes digitais
sendo legitimados por enorme publico; giram em torno de um personagem
ali destacado e de sua narrativa, tornando-o uma celebridade ou uma
“microcelebridade”, caso a sua presenca ou a sua intensidade sejam fugazes.
Segundo Braga “as microcelebridades sao um fenémeno emergente neste
universo, e sua crescente popularidade nao raras vezes resulta em atuagdes
nos meios de comunicagao de massa (MCM)” (BRAGA, 2010, p. 39).

A internet com sua velocidade de compartilhamento de dados e de
informacgdoes, em diferentes formatos, vem evoluindo a cada dia. Mesmo
sendo a televisao ainda o veiculo de comunicacao mais visto no Brasil, a
propagacao de informagoes e a criagao de celebridades via internet aumentou
vertiginosamente; as redes sociais tém um papel crucial na disseminagdo e
na popularizacao desta categoria pois, também estando na internet, com sua
propulsdo exponencial, sio os motores por exceléncia para construir carreiras
de sucesso (LEMOS, 2002) como a do MC Guimé', para citar apenas um
caso. Nesse contexto, produtoras especializadas de videoclipes no género,
como a KondZilla?, ganharam papel fundamental para a profissionalizacio
dos clipes que entregam aos consumidores produtos de boa qualidade técnica,

atendendo a essas demandas.
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Videoclipes: didlogos e proximidades entre fis e estrelas

Janotti e Soares (2008) nos dao pistas de como o videoclipe se configura
numa extensio da can¢ao, uma vez que acionam nogdes de pertencimento a
determinados géneros musicais em meio as narrativas imagéticas particulares

presentes nos videoclipes. Por isso:

Investigar a dindmica do videoclipe nessas circunstancias
¢, portanto, nio reduzir, exclusivamente, o estudo a
uma cartilha de preceitos de ordem imagética (embora
sailbamos do papel fundamental da decupagem e da
identifica¢ido dos elementos imagéticos desse audiovisual),
mas levar em consideracio que as configuragdes presentes
no ambito desse audiovisual so resultantes também de
uma dinamica que envolve o encontro entre os elementos

musicais e imagéticos (JANOTTI e SOARES,; 93).

No funk ostentagao as técnicas cénicas e de gravagdo das imagens nos
videoclipes estabelecem relagdes especiais com o espectador. A distancia entre
o protagonista e seus figurantes para com o espectador é deliberadamente
reduzida: pela organizagio em geral muito simples do espago cénico (as
vezes, apenas dentro de um automével, uma cama, uma poltrona, no maximo
uma sala); assim como pelas técnicas de gravagao, (os recursos, em geral sao

parcos) normalmente preenchendo a tela com planos bem aproximados.

A tomada do retrato do cantor ocupando o total do quadro ou, notadamente
da sua boca ou de suas maos (sempre cheias de valores) instala uma relacao
pessoal e da a impressao de até mesmo estabelecer um convivio interativo
entre o funkeiro e seu espectador JANOTTI, SOARES, 2008).

A componente verbal tem um alcance tio grande e importante no funk
ostentagdo que até parece impor uma poética propria em que a importancia
das palavras se constrdi sobre as imagens que as apoiam. O funk ostentagao
age como um chamado ou uma interpelagao, para criar um contato direto,
um didlogo e até uma conivéncia com o espectador (MIRANDA, 2013).
Diante da representa¢iao e como em todo ato de comunicagao, a agao e suas
estratégias cénicas, o discurso, os objetos-temas do discurso estao em frente a
um Outro. Ela inscreve o mundo do emissor (cantor), de maneira verossimil

na consciéncia do receptor.

Ha diversos espagos que se interpenetram numa analise semidtica dos
signos primitivos: a dimensao semantica (significado e origem das palavras);
a dimensdo sintaxica (articulagdo e gramatica da narrativa) e a dimensao
pragmatica (aquela da agdo em si). Mas, é exatamente esta ultima, a agdo, que

vai além e mostra a possibilidade de se interagir através e para fora da tela;
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a acdo, na performance do funkeiro realiza-se prioritariamente com, para e
por seu espectador (o outro na comunicacio) (RUDIGER, 2002). Quando
ele diz ou canta “vail” isso implica o espectador numa situa¢ao interativa
para, junto com ele, acusar, desmentir, desafiar, contestar e até mesmo
atacar. A apreensio pelo espectador do que ¢ dito e mostrado (narrativa,
gestual, danc¢a e outras imagens) ¢ interrelacional. Indica-se claramente que
o destinatario da mensagem nao é uma figura passiva: o clipe lhe sugere
e até insinua possibilidades de agdo conjunta, algumas imediatamente
(MARTIN-BARBERO, 2013).

A ilusdo da proximidade instala a possibilidade de simular-se um dialogo e
uma interagao. A encenagao dos shows e dos clipes de funk ostentacao faz
com que ao olhar incisivo do cantor lhe corresponda o olhar do publico
espectador, implicando assim as partes a construirem um discurso reflexivo,
um didlogo tacito: numa interagdo imediata ou simultainea que o género
“ostenta¢ao” reivindica “eu ostento, vocé pasma e logo quer me imitar!” Esta
adesdo se faz muito presente e é ela que aumenta a admiragao do fa pelo seu
idolo, que desempenha ali a sua frente (DYER, 2008).

A enunciagao se faz por um discurso verbal e por representagdes gestuais,
coreograficas, ritmicas e pelas imagens de objetos reluzentes ou de grande
valor. O espectador a toma e apreende como uma realidade concreta na qual
pode penetrar e logo se identifica, em sua plena subjetividade com um outro
modo de vida, uma cultura espetacular em contraponto a sua propria vida;

sao codigos que ele vai decifrando e internalizando (DYER, 2008).

Os artistas manejam numerosos atos de constru¢ao das ilusGes, agem com
a tomada da palavra e, em voz assertiva questionam, prometem, chamam e
incitam a identificagao dos fas. Os individuos do publico fa logo irao inferir
uma nova pertenca, uma rede de conhecidos, amigos “enturmados”, com
alguns ideais a alcancar, aparentemente plausiveis. Adotam a linguagem do
idolo, que logo irdo decorar e repetir, cantando-a pelo seu caminho pela vida
normal (MARTIN-BARBERO, 2013).

Ao se reunir os critérios descritos acima, constata-se que ao discurso plural/
textual do funk ostentagdo atribui-se um lugar importante. Sua impregnancia
e seu conteudo literal-semantico, com sua inerente e evidente falsidade, dao
a impressao de até tratar-se de um dialogo. Trata-se de um “simulacro de
didlogo” ou de uma falsificagdo do didlogo e também da falsificacio das
agoes e do conteudo do clipe, até mesmo do individuo-cantor protagonista,
isto é, do seu personagem (SOARES, 2000).
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A aparéncia de didlogo deriva das possibilidades que fornecem as cenas que
se identificam e de se personalizar o que ¢ cantado-declamado: a reprodugio
reiterada do discurso ao longo do clipe toma a forma de um falso discurso;
mais do que apenas enunciativo, ¢ a simulagdo de um ato interlocutivo.
Informar, aconselhar, sugerir etc. é o que orienta a locugao. Nao se trata de
se fazer saber ou conhecer; mais bem, trata-se de fazer compreender e de se
explicar como algo tao essencial deve ser: a interlocu¢ao é simulada, mas a
falsidade tenta ao maximo dissimular-se (BARTHES, 1971; JOLY, 1994).

O dialogo até parece possivel de se estabelecer: com o olhar movimentando-
se verticalmente, ele reproduz e simula uma andanga de proximidade, tanto
no plano cultural (que ali se pleiteia), como no plano relacional (protagonista-
espectador) e no plano estratégico (intencional em tais construgdes do
videoclipe). A no¢ao da proximidade é reforcada pelas tomadas em “tela
cheia”, pelo uso sistematico de pronomes pessoais e demonstrativos, pelas
referéncias em comum, de uma giria que ja se adota e que o publico ja
incorporou. A informagao transmitida muda com a proximidade maior ou
menor do sujeito que desempenha: mais o enquadramento se alonga e se afasta,
mais a “decora¢dao”, com os objetos da ostenta¢do, ganham importancia até
se tornarem “o sujeito mesmo’ na paisagem da cena. Inversamente, quando
o enquadramento fecha e se aproxima sobre o protagonista, ele devolve-lhe a

performance do discurso “verossimil”, central (SOARES, 2012a).

Surge a possibilidade de se considerarem o artista e o publico no mesmo espaco
fisico, espaco social e de mobilizagao politica ostento-contestatoria e, assim,
a impressao de um meta-espago interlocutivo comum: individuos na cena,
artista e publico penetram a mesma esfera cultural, com proximidade em sua
“relagao”, repercutindo um para o outro o discurso, envolvidos num espaco
estratégico comum e de intera¢do virtual. Uma ilusao de proximidade
entre os artistas de funk ostentacao e os seus publicos faz-se sentir muito
forte. Ha uma intencio técnica que reporta ao streetmarketing (do camelo, por
exemplo) ao marketing de proximidade com o cliente (do pregador religioso)
ao marketing viral (da internet), e a0 marketing tribal (nos grupos que ja se
reconhecem); todas suas taticas parecem evidentes na construgao cénica e nas

tomadas filmicas dos videoclipes de funk ostentacao.

Reunidos aos impactos dos “closes”, esses elementos taticos levam o
publico a alcangar a propria identidade do protagonista: o seu papel na vida,
a sua narrativa alardeada, seus valores proprios etc. e de lhe atribuir uma
personalidade valorizavel, intencoes de agdes verdadeiras, um conjunto de
representacoes dos desejos e ambigdes (ja em comum entre cantor e publico)

e uma construcao enunciativa dentro do ambito de um dialogo. Tecnicamente,
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a auséncia de qualquer microfone visivel, por exemplo, participa nessa relagao

de proximidade.

Da constructio de um mito ao processo de celebrizd-lo

O efeito de tanta proximidade fisica e de identificacdo que sobressai do
¢
projeto comunicacional dos videoclipes de funk ostentacao da a impressao de
ja se conhecer o artista, sua identidade mais pessoal e até mesmo seus gostos
particulares. E assim, alguns pensam ou se sentem usando o mesmo boné do
MC Dedé, os mesmos 6culos Juliet do MC Bio G3, os mesmos ténis que o
b b

MC Guimée e assim por diante.

Um conjunto de crengas se estabelece por entre uma comunidade local ou
nacional de fas. Da personaliza¢ao (personagem) passa-se auma personificagao
(pessoa); o funkeiro, assumindo o posto exemplar de modelo a se emular.
Todos os trabalhos de desenvolvimento do personagem e de construgao
estratégica de uma imagem convergem para o estabelecimento de um artista-
mito. Em seguida, trata-se de personaliza-lo e que nao se permita romper o
mito, em gafes reais ou midiaticas (bem comuns alids) e de perpetui-lo ao
longo do maior periodo de tempo possivel para fazé-lo evoluir ao status de
celebridade ampla e automaticamente reconhecida (SOARES, 2013). Tudo
para que seja concretizada a construcao das celebridades do funk ostentacio

através de videoclipes — do anonimato a fama.

Aos fas do funk ostentacio, assistindo um show ou acessando um videoclipe,
¢ oferecida a possibilidade de se assumirem numa fungdo espetacular e
direta em relagdo a cena midiatica. Uma forma de adentrar as imagens das
celebridades, adotando os mesmos modos de se vestir, de se posicionar, a
imagem das estrelas. Observando e apurando as imagens relevantes para o
funk ostentagdao, com solug¢oes imediatas e eficazes, capazes de trazer-lhes
a esperanga da inser¢ao num mundo onde é importante a visibilidade bem
marcada, visando a um reconhecimento e de sua presenga e sua importancia
na sociedade e na vida, os shows, os rolés, os clipes e os anuncios publicitarios
sao poderosos elementos para agenciar suas subjetividades juvenis tao avidas

de destaque.

O youtube representou uma mudanga significativa no comportamento
desses jovens, por exemplo no seu proceder e na forma de como registrar e

compartilhar momentos e, principalmente, na maneira de como essa geragao
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ouve e consome musica. Hoje, os jovens niao precisam mais aguardar a
programagao de radio ou TV para ouvir ou assistir seus cantores favoritos —
mesmo porque alguns desses MC’s e a maioria das musicas funk ostentagao

nem sao tocadas na programacao de midias tradicionais de massa.

Essas mudangas também foram fundamentais na passagem on-line de
imagens fixas ou animadas, a partir dessa nova maneira que Thompson (2008)
chamou de proje¢ao mediada. Os MC’s, que antes colocavam somente a voz
em projecoes de slides, para obté-los como videoclipes das suas musicas,
estdo cada vez mais se profissionalizando para melhor projetar suas imagens
em movimento. A tecnologia mais atual permite a sua comunica¢ao de
maneira instantanea e gratuita. Soares (2012b, p. 11) afirma que “fas criam
perfis para divulgarem seus artistas, agendam encontros, féruns virtuais. O
mais importante disso tudo: este novo sistema de celebriza¢do nao anula a

corporalidade, o engajamento dos fas nos shows”.

Konrad Dantas expoente produtor do funk ostentacdo, dono da KondZilla,
viu a importancia de uma visibilidade especializada e fez disso um novo
modelo de negdcio, ou seja, fez um canal no youtube especializado em funk
¢ ainda tornou-se uma celebridade entre os meninos que querem se langar
na carreira de MC. A emergéncia destes novos rostos publicos no youtube,
combinada com a popularizacio dos aparelhos celulares swarts, possibilita a
producao de conteudo sem que o produto dependa de empresas e gravadoras
— a produtora KondZilla (hoje com mais de dez milhdes de inscritos no seu
canal), por exemplo, propicia a projecao desses conteudos, reinventando o
modo de se fazer, vender e consumir musica (FAIRCHILD, 2008). Segundo
Turner (2004), as novas tecnologias de comunicag¢ao, a web 2.0 e seus canais de
publicacao, de difusdo e de compartilhamento da informacao abriram novos
caminhos para que o autor possa se tornar tanto produtor como produto de

seus conteudos; ¢ a celebridade “do it yourself celebrity”.

Entender o processo de celebrizagio bem como um pouco do histérico de
vida desses MC’s dentro da premissa das mitologias nos ajuda a compreender
um pouco da complexidade sobre as mitologias contemporaneas, como
descreve Roland Barthes no seu livro “Mitologias” (2001): que “mito é um
sistema de comunicacdo, ¢ uma mensagem” (BARTHES, 2001, p.131) e,
complementa, “é um modo de significagao, uma forma” (BARTHES, 2001,
p.131), assim vimos esse novo rosto de alguém que esta no entre-lugar —
no caso de alguns dos MC’s nem ricos, nem pobres. Enquanto Campbell
(1990) tem o heréi como personagem mitologico e descreve a distingao
entre celebridade e heréi: “um vive apenas para si, enquanto o outro age para
redimir a sociedade” (CAMPBELL, 1990, p. 9).
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Consideracoes Finais

O funk ostentagdo na periferia de Sdo Paulo é mais do que uma resposta
estratégica de individuos isolados — ou de grupos — a pressiao das estruturas
do sistema, no contexto do dia a dia. Assim, bem adiante do interesse pelo
conceito de resisténcia nas abordagens convencionais, enfocando aspectos de
género, de classe, de etnicidade, de sexualidade e pelo gregarismo atuante, ha
outras perspectivas teéricas que abordam uma lista crescente de interesses:
formas subjacentes de poder com os seus potenciais motivos e suas
“taticas para uma mobilizagdo de resisténcia”. Manifestada desta maneira,
a resisténcia tem dimensdes afetivas que operam por baixo e por entre as
lutas individuais e coletivas nos campos micro e também macro politicos.
Algo mais do que apenas reativo, as vezes apenas levemente reconheciveis,
menos do que claramente conscientes, essas mobilizagoes resistentes podem
ganhar expressao de indmeras maneiras, ja presentes ou a espera de serem
escolhidas e adotadas (GROSZ, 2004). Uma vez escancaradas as relaces
afetivas de grupos, esses, com alguma coesao socio-politico-economica,
em sua militancia manifestada em desafio as estruturas do poder vigente
trazem a tona o fato de que nao querem mais apenas que se lhes planejem
algum futuro; querem, eles mesmos, inventa-lo. Logo, entende-se que o
“afeto social” ndo ¢ apenas um simples estado de animo de um pedago da
populagao, mas, sim, um fenémeno de transi¢ao e de movimento, que traz
embutido e imanente sua abertura e seu transbordamento e que pode ser
explorado — as vezes manipulados — tanto pelo poder como pela resisténcia
(HYNES, SHARPE, 2009).

Observamos e entendemos o funk ostentacao como uma manifestacao ruidosa
de resisténcia profundamente movida contra estigmas (GOFFMAN, 1988) de
subnormalidade, de miséria, de acusagoes, de preconceitos, de precariedade,
hostilidade e vulnerabilidade a violéncia. Enfim, medo e inferioridade, ontem;
jogo virado, dinheiro e poder hoje, mesmo que somente no imaginario das

cangoes, dos gestos e dos videoclipes.

As praticas culturais periféricas, com visibilidade relativamente recente, nao
sa0 uma questio menor na atual redefinicao da resisténcia social e politica;
sao agoes significativas e transcendentes, muitas vezes eficazes. A tradicional
concentragao monopolizadora — mais atual do que nunca, contudo — ja
leva em conta as ameagcas trazidas a ela pelas novas “transgressoes” na cena
publica, com a formagao de novos sentidos em novos rumos. Assim, mostra-

se que o funk ostentacao quer enfrentar as marcas historicas de injusticas

LOGOS 50 VOL 25 N 02 PPG(0M UER! COMUNICACAO E CONTEMPORANEIDADES 3 21



DO ANONIMATO /i FAMA: PROCESSOS DF CELEBRIZACAO NO FUNK OSTENTACAO

e de rebaixamento sentidas nas nossas profundas fraturas sociais; ele esta
disposto, por uma estética de valores, a pleitear que é a hora de recobrar os

altissimos passivos sociais que a sociedade continua devendo.

Buscamos compreender como as representagoes midiaticas presentes
nos videoclipes participam nas formagoes identitarias, nos imaginarios de
consumo e nas aspiragdes sociais entre sujeitos jovens (os fas), publico-alvo
dos videoclipes de funk ostentagdo postados no Youtube pelos artistas. Sao os
elementos que ajudam a compreender as praticas e os imaginarios de consumo
destes jovens da periferia, para identificar os valores e as atitudes desses
sujeitos frente a sua vida, cotidiana e de fato como ¢é. Para tal, levantamos
questoes acerca da eficacia comunicativa das representa¢oes midiaticas que
participam de sua formagdo identitaria: qual a importancia para os jovens
da periferia de se tornarem uma celebridade. Por que os jovens querem se
tornar celebridades? Por que as pessoas querem vender uma “imagem bem-

sucedida” de si?

Este artigo nos forneceu algumas pistas de como se da o processo de
celebrizacio tecnicamente e, sobretudo, como a comunicacdo e a inferéncia
dos sons e das imagens apresentadas nos videoclipes transformam seus
artistas/cantores em celebridades amplamente emuladas pelos jovens

anonimos em seus cotidianos.

Os MC’s, musicos atuantes, autores e intérpretes do estilo funk ostentagao
recentemente se tornaram atores sociais em suas comunidades, contribuindo
para que as representagdes que carregam sejam simbolos ou mercadorias e
para que atuem como instrumentos de materializagio do imaginario. Edgar
Morin (1989) fala justamente sobre o processo de transformagiao de uma
simples pessoa em “deus midiatico” através do star system, sistema criador de
estrelas “hollywoodianas™ e que, em muito, se parece com a celebrizagao dos
artistas contemporaneos. A representacao mididtica, seja cinematografica,
televisiva, publicitaria, também em meio da web, capturada pelo seu imaginario
subjetivo acaba por afetar os espectadores e por influir em seu estilo de vida,

em seus sonhos de consumo e em seu consumo material, de fato.

Pois, se o sistema ¢ contrario a eles (VALENZUELA, 2015), ainda assim
um mundo “nao infeliz” é possivel: liberdade e reconhecimento sao sempre
espacos a se conquistar. Liberdade e justi¢a sdo trilhas interminaveis de lutae de
conquista para se atingir “realidades possiveis” e ndo meramente imaginarias,
esbogadas nos corpos, suas indumentarias, atitudes e performatividades. As
culturas populares, em constante mudanga e renovagao, estao se convertendo

em verdadeiro laboratério de rua, interessando as Ciéncias Sociais e a
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Comunicagdo pelas agoes possiveis de resisténcia em suas elaboragoes de

novos pactos com a memaoria, com as utopias € com a esperanga.
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Nota

1 MC Guimé nascido em 10 de novembro de 1992 na cidade de Osasco e comegou a
cantar aos 16 anos. Hoje, € um dos nomes mais conhecidos do funk ostentagao.

2 Produtora de audiovisual especializada em funk ostentacdo tem mais de dez milhdes
de inscritos no seu canal, propiciou a proje¢do de jovens no circuito musical do
funk ostentagao.
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