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Apresentação

É com muita satisfação que a revista Logos apresenta, pela segunda vez, 
a temática “Comunicação e Esporte”. A primeira vez foi em 2010, na edição 
de número 33. Existe um consenso entre os estudiosos do tema que a litera-
tura acadêmica sobre o esporte começou a se constituir no Brasil alguns anos 
após a publicação do livro Universo do Futebol: esporte e sociedade brasileira, 
organizado por Roberto DaMatta e publicado em 1982. Até aquele momento, 
os estudos eram escassos e havia uma tendência a se utilizar uma perspectiva 
“apocalíptica” (nos termos de Umberto Eco), influenciada pelo marxismo, que 
considerava o esporte de massa uma poderosa força de alienação dos domina-
dos. Mais adiante, a perspectiva apocalíptica deu lugar a outra que pretendeu 
entender o fenômeno esportivo como expressão da cultura, como uma forma 
de se entender melhor a sociedade em que vivemos. Ainda naquele período, era 
comum que os escritos sobre a temática lamentassem o descaso das ciências 
sociais sobre o esporte de massa, principalmente sobre o futebol, um fenômeno 
tão abrangente no país. Passadas mais de três décadas desde a publicação da 
obra supracitada, podemos dizer que o descaso inexiste e que hoje proliferam 
estudos e grupos de trabalhos em congressos científicos que tratam do tema.

De fato, o campo cresceu e foi se consolidando como importante área 
de estudos acadêmicos.  Na Faculdade de Comunicação Social da Uerj, 
Ronaldo Helal e Hugo Lovisolo organizaram o grupo de pesquisa “Esporte 
e Cultura”, cadastrado no CNPq desde 1998. Em 2001, os dois publicaram, 
junto com Antonio Jorge Gonçaves Soares, o livro A Invenção do País do 
Futebol: mídia, raça e idolatria, contendo artigos do grupo. Em 2011, os 
mesmos autores lançaram Futebol, Jornalismo e ciências Sociais: interações, 
com a produção mais atualizada do grupo na época. Em 2013, com aju-
da do CNPq, Ronaldo Helal criou o Laboratório de estudos em Mídia e 
Esporte – LEME -, junto ao PPGCom/Uerj. O LEME organizou em 2014 o 
Seminário Internacional “Copa do Mundo, Mídia e Identidades Nacionais”, 
que resultou em um livro que se encontra no prelo. Neste meio tempo, foram 
publicados em 2014 e em 2015 dois livros: Copas do Mundo: comunicação 
e identidade cultural no país do futebol, organizado por Ronaldo Helal e 
Alvaro do Cabo, e Esporte e Mídia: novas perspectivas. A influência da obra 
de Hans Ulrich Gumbrecht, organizado por Ronaldo Helal e Fausto Amaro.

A quantidade de artigos que recebemos para este número temático é 
resultado do crescimento do campo. No entanto, como nos mostrou Gastaldo 
em seu artigo para a Logos 33, “a organização política dos/as pesquisadores/
as desta área ainda revela traços de incipiência típicos de um campo em for-
mação”. Falando especificamente da comunicação, carecemos ainda de maior 
organização institucional a que se refere Gastaldo. Mas estamos otimistas de 
que caminhamos neste sentido. O GP “Comunicação e Esporte” da Intercom 
tem sido um bom ponto de partida para começarmos a suprir esta carência.



De qualquer modo, a iniciativa da Logos de reunir, pela segunda 
vez, em um número artigos sobre a temática “comunicação e esporte” nos 
deixa muito felizes e ratifica uma das marcas identitárias do nosso progra-
ma de Mestrado dentro da linha de pesquisa “Cultura de Massa, Cidade e 
Representação Social” . Os artigos aqui reunidos dão igualmente prova da 
força e da amplitude desse campo.

Boa leitura!

Letícia Matheus - UERJ
Editora-chefe da Logos
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Ronaldo Helal - UERJ
Editor Convidado da Logos 43
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