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Apresentacao

Logos 25 anos: linguagens, cultura pop, videoclipe e histéria

O papa é pop, o pop é cultura, o videoclipe é papa, pop e cultura.
Formato que pareceu destinado ao fim no inicio dos anos 2000, o videoclipe,
filme de musica, se estendeu para fora da televisio. Encontrou espaco na web,
nas redes sociais on-line, nas plataformas como Youtube, nos celulares e tablets
(ou tabuletas, como gosta de provocar o professor Muniz Sodré). O videoclipe
constitui um formato muito interessante dentro do universo mididtico por
reunir vérias linguagens: musica, dan¢a, imagem em movimento, poesia.

Pode ser pop, no sentido de aproximar-se da cultura de massa, de ter
um cardter comercial, mas também pode ser artistico, transgressor. Como lin-
guagem, o clipe musical se aproximou, por exemplo, da videodanca, se en-
riqueceu e também foi apropriado pela danca contemporinea nessa sua ex-
pressao midiatizada. Inspirador, logo foi cooptado pela publicidade. O clipe é
veloz, é curto, fragmentado, hedonista, pode conter narrativa ou nao. Intenso
ou inconsequente. O clipe parece, enfim, um resumo do universo mididtico
contemporaneo.

E ainda pensando em linguagem, o clipe assume a rica possibilidade
de sair da inddstria da masica, do mainstream, e passar para o lado dos fas.
Lidando com ironia, com admiragio ou desprezo, as versoes de fas, spoofs e
parédias abrem espago para a expressao de ouvintes que antes da cultura das
redes nao tinham onde mostrar suas criagoes. O clipe se torna participativo,
debochado, partilhado. Para cada sucesso, uma ou vdrias parddias virais.

Comemorando 25 anos de comunicagao, cultura, cidade, corpo, arte e
um pouco de pop, a Revista Logos construiu na presente edigao, um dos-sier
partindo do tema da cul-tura pop e tendo o videoclipe como seu VLT chefe.
Do clipe e do pop, a edigdo parte para outras temdticas, fiel 2 ideia de que o
campo da comunicagio ¢ transdisciplinar mesmo. Redes sociais, colonialismo,
blogs, epistemologia, cadernos culturais sio temas dos artigos da revista. E
como 25 anos ji sao um pedago de histéria, um quarto de século, a edigao
comemorativa faz uma homenagem a uma grande pesquisadora da histéria
da comunicagdo no Brasil: a professora Marialva Barbosa, da ECO/UFR]J. A
revista conta com a comunicacio de Barbosa sobre “Comunicacio e usos do
passado”, versio da aula inaugural que apresentou no PPGCOM/UER] no
primeiro semestre de 2015. Conta ainda com resenha de seu livro Histéria da
Comunica¢ao no Brasil e com uma entrevista concedida ao grupo de pesquisa

Livros e cultura letrada, do PPGCOM/UER].

Que venham mais 25 anos! Boa leitura!

Denise Siqueira e Leticia Matheus

LOGOS

edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe



Dossié



“Faca Vocé Mesmo": o deménio de Daniel
Johnston

“Do It Yourself”: Daniel Johnston’s Demon

Fabricio Silveira
Universidade do Vale do Rio dos Sinos (UNISINOS)

Doutor em Ciéncias da Comunicacao pela Universidade do Vale do Rio dos Sinos, em Sao
Leopoldo / RS. Atualmente, é professor dos cursos de graduacao e pés-graduacao em
Comunicacdo da Unisinos / RS. Em duas ocasides, foi pesquisador convidado e professor visitante
na Universidade Autdbnoma de Barcelona.

Marcelo Bergamin Conter
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)

Doutorando em Comunicacao e Informacao (UFRGS / RS). Realizou estagio de doutorado
sanduiche na Columbia University, New York / NY, com bolsa da Fundacao CAPES, Ministério da
Educacao do Brasil, no 11661/13-5

Resumo: Trata-se de um ensaio que descreve e problematiza o video caseiro feito para a can¢io “Hard Time”,
pelo musico e artista independente norte-americano Daniel Johnston. O caso especifico justifica e d4 as bases
para uma discussio sobre a cultura Do it yourself, primitivismo, precariedade e espontaneidade no ambito da
musica pop. Apoia-se, para tanto, na obra de autores que refletem sobre a cultura pop e suas manifestagoes
independentes e de vanguarda, como Eloy Ferndndez Porta, Will Gompertz, Dick Hebdige e Simon Reynolds.
Evidencia-se que culturas de resisténcia, como é o caso do Do It Yourself, sempre encontram brechas para manter
sua forca simbdlica  margem do mainstream, gerando novos signos através de um didlogo transgressor com as
culturas hegemonicas.

Palavras-chave: Do It Yourself; primitivismo; espontaneidade.

Abstract: This essay describe and problematize a home video made for the song “Hard Time”, directed
by indie musician and artist Daniel Johnston. It justifies and underpins a discussion about Do It Yourself
culture, primitivism, precariousness and spontaneity in pop musics realm. We take support in the works
of authors that reflect on pop culture and its independent and avant-garde manifestations, such as Eloy
Ferndndez Porta, Will Gompertz, Dick Hebdige and Simon Reynolds. In the paper, it becomes evident that
resistance cultures, as is the case of Do It Yourself, always find gaps to maintain its symbolic power at the
margin of mainstream, generating new signs through a transgressive dialog with hegemonic cultures.
Keywords: Grammar of media, primitivism; spontaneity.
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Silveira/ Conter “Faca Vocé Mesmo™ o deménio de Daniel Johnston

A partir da década de 1970, mais acentuadamente a partir da ebuli¢ao
comportamental provocada pelo movimento punk, a maxima do Do it yourself
(DIY) ganhou proporgoes inauditas, até inesperadas. Aquilo que era, em ger-
me, uma espécie de bandeira existencial de musicos adolescentes, que parecia
também um convite a agdo diletante e um argumento de defesa prévia diante
de eventuais criticas a precariedade e 4 inaptidao técnicas (a falta de habilidade
no manejo dos instrumentos musicais, por exemplo), tornou-se, pouco a pou-
co, algo muito mais sério e representativo: passou a ser um efetivo programa
politico, uma proposi¢ao critica, uma declaragao de principios, o emblema
capaz de sintetizar uma verdadeira ideologia entdo em gestagao'.

Hoje, o DIY pode ser entendido como uma formulagao conceitual, apa-
recendo, em algumas ocasioes, como um tipo de sindénimo ou equivalente da
prépria ideia de underground. E como se fosse impossivel falar sobre musica al-
ternativa e independente, & margem da grande inddstria, sem nos depararmos,
em algum momento, com tal expressao e o conjunto de significados e prdticas
culturais que ela abarca e designa.

No 4mbito da musica pop, o DIY é um poderoso semantizador, ¢ uma
rubrica fortissima, que auxilia na compreensio de uma enorme gama de gé-
neros, formas expressivas, modos de producao, disposicoes estéticas e afetivas,
tragos autorais e estilisticos. A partir de autores como Eloy Ferndndez Porta
(2008, 2013) e Simon Reynolds (2010, 2012, 2013), dentre outros, propomos
uma breve discussao em torno do DIY, buscando compreender tanto algumas
de suas variagoes significativas quanto a rede de afinidades conceituais em que
a expressao se insere e ganha sentidos.

O debate nio ird avangar, no entanto, sem que tenhamos a4 mao algum
nivel de factualidade, um conjunto de ocorréncias empiricas que venham au-
xiliar, dar maior base (e algum molho) aos arranjos tedricos. Desse modo,
as especulagoes de cardter conceitual, o préprio dngulo temdtico, ganharao
algumas 4ncoras circunstanciais, definidas conforme os “abalos sismicos” que
instauram, o efeito deflagrador que exercem sobre as argumentagoes gerais. E
bem o caso de “Hard Time™?, video amador concebido e protagonizado pelo
artista e musico independente norte-americano Daniel Johnston.

Com a autorizagio de um ensaio, estaremos nos movimentando livre-
mente em torno do punk e seus derivados, géneros e subgéneros de menor
lastro no horizonte da musica popular massiva. Estaremos atravessando-os, a
cata de exemplares ora incomodos, ora suspeitos, porém sempre ricos e muito
pouco tratados. Assim, esperamos indicar, mesmo brevemente — através de
uma pequena listagem de nomes —, o campo de forgas, o jogo de co-relagoes
onde a experiéncia de Johnston serd inserida e ird ganhar protagonismo.

Num inspirado estudo sobre Batman (ou, mais exatamente, sobre a
“Bienal de Gotham™), Eloy Ferndndez Porta conclui fazendo mengao ao tra-
balho do artista gréfico e ilustrador underground Igor Hofbauer. Para ele, o
trabalho de Hofbauer teria uma peculiaridade muito interessante: é como se
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Silveira/ Conter “Faca Vocé Mesmo™: o deménio de Daniel Johnston

sobrevivesse ali, de algum modo, um artista em estado de adolescéncia, anotan-
do as musicas de que gosta, inscrevendo-as em meio as imagens desreguladas
que cria; estas imagens, alids, com suas cores fortes, suas feicoes construtivis-
tas?, seriam toscas porém cheias de paixio, geralmente incorporando nio sé os
nomes de suas bandas favoritas, mas os perfis de seus comic heroes prediletos. E
um registro que parece intimo e introspectivo, feito para si préprio (ou melhor:
para si préprio, acima de tudo). E como se estivesse tentando preservar uma
espécie de “gozo origindrio”, derivado do primeiro e mais tenro contato com os
produtos pop (seja o rock, sejam os quadrinhos — a cultura pop em geral). Cria-
se assim um estilo mediador, diz Ferndndez Porta (2013, p. 101), caracterizado
por “ese trazo sintético y cuidadosamente sucio, ingenuista mds que ingenuo, a
medio camino entre el cuaderno escolar y el artzine, popularizado, en los dlti-
mos afnos, por toda una estirpe de buenos malos dibujantes”.

Hofbauer estaria sugerindo que o imagindrio pop depende muito pouco
de qualquer superprodugio. Na verdade, trataria-se de uma prdtica de jovens
adolescentes fantasiosos e, de certa forma, isolados, entregues a si mesmos, a
suas crises e suas imagens mentais. Uma prdtica que, com muita naturalida-
de, parece pertencer essencialmente a eles, nao as grandes corporagoes ou aos
desenhistas profissionais. Nada mais distante do mundo adulto. Nada mais
estranho a0 mundo dos mercados formais e instituidos.

Nao ¢ por acaso, portanto, que a banda Shellac esteja entre aquelas que
mais frequentemente aparecem nas ilustragbes de Hofbauer. Desde meados de
1980, o guitarrista e produtor Steve Albini (hoje, a frente do citado conjunto
norte-americano) vem desenvolvendo um tipo de sonoridade ou de abordagem
musical tdo suja quanto propositadamente descuidada — de um desleixo posi-
tivo, dirfamos —, que s6 tem dado alento, insumos e mais insumos, as novas
geracoes da musica punk (do Nirvana, no principio dos anos 1990, a banda
Metz, por volta de 2010 — para nos restringirmos a dois marcos histéricos da
matriz Sub Pop’).

Tratar disso, em nossa época, é tratar da produgio técnica de uma es-
pontaneidade, como fala Ferndndez Porta. Por certo, um artista como Daniel
Johnston — musico e ilustrador, tanto um quanto outro — pode ser visto e pode
ser melhor compreendido como caso tipico deste mesmo processo gerativo.
Um processo gerativo, alids, cujas valéncias — #écnica e espontaneidade, como
vimos — s2o também linhas de for¢a, importantes veios condutores da reflexao
mais abrangente sobre cultura e musica pop.

“The Devil and Daniel Johnston”, a cinebiografia dirigida por Jeff
Feuerzeig, em 2005, talvez seja o melhor cartao de visitas, a introdugao mais
vidvel ao estranho e dificil mundo do cantor nascido em janeiro de 1961, na
cidade de Sacramento, na Califérnia. Premiado no Sundance Film Festival
como Melhor Dire¢ao de Documentdrio, o filme coloca énfase nos problemas
mentais de Johnston, diagnosticado com esquizofrenia e transtorno bipolar
severos®. O que emerge dali, em certa medida, ¢ uma narrativa herdica, sobre
superacao e redengao artisticas. Mas hd também um outro aspecto relevante,
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Silveira/ Conter “Faca Vocé Mesmo™ o deménio de Daniel Johnston

reincidente ao longo da trama, sem dissociagdo com o subtexto anterior, que
diz respeito a representacio de um génio auto-construido (e, por extensio,
“auto-curado”) em meio as adversidades sociais e a confusao psiquica com que
se debate.

Embora figure como “um génio derrotado pela prépria genialidade” —
como disse Leandro Antunes, em matéria publicada na revista Rolling Stone
Brasil, por conta da vinda do cantor ao pafs, em abril de 2013 —, Johnston faz
funcionar, mesmo assim, a cldssica simbologia do self made man norte-ame-
ricano. Num registro mais complexo e menos glamouroso, é bem verdade.
O mito encontra-se agora invertido, traduzido numa imagem de decadéncia
fisica, incorrigivel amor roméntico e dependéncia paterna. Ora, mesmo numa
sociedade de mercado, de competi¢ao feroz e vigorosos preceitos pragmatistas,
o sucesso nao deve ser visto como uma categoria absoluta, monolitica ou uni-
dimensional. Ao contrdrio, deve ser aferido num cdlculo mais compreensivo,
numa equacio ad hoc, envolvendo riscos, recursos disponiveis, infortiinios e
pretensoes sempre incidentais.

“The Devil and Daniel Johnston” nos di o retrato de alguém que foi
ao inferno, se defrontou com seus demdnios pessoais — o titulo do filme nao é
mera coincidéncia! — e voltou, safando-se como pdde, com a saide mental em
frangalhos, alguém cuja obra nio pode ser avaliada coerentemente sem este
componente, digamos, “subjetivo” ou “clinico”. Ou seja: o tipo de experiéncia
Do it yourself que encarna ocorre dentro e também fora de demandas sociais e
razoes sociolégicas mais estritas — em parte, diversas daquelas que presidiram
as praticas DIY do punk estandartizado, por exemplo (cf. HEBDIGE, 2004;
REYNOLDS, 2013, pp. 49-68). Aqui, em tltima instdncia (ou em primeira
instdncia, como quisermos observar), trata-se de encontrar uma fonte de auto-
-estima, um mecanismo de estabilizagdo psiquica.

As formas caseiras de producio, o estidio como uma oficina — a garagem
da casa da familia como terreno simbélico por exceléncia, solo primordial —, as
tdticas de auto-expressao dobrando-se, oscilando entre a ilustragio (naivel?) e a
musica (art brut!?), a busca pela autoria como busca pela estabilidade no mun-
do sdo tépicos muito sensiveis, que o caso de Johnston ilustra como poucos.
Da mesma forma, a produc¢ao low budget’, a distribuigao pessoal — as demo-
-tapes passadas de mio em mio, copiadas uma a uma [“— Santa Paciéncia,
Batman!”] —, os concertos quase vazios, em lugares pouco apropriados, e a
divulgagao boca a boca também foram pontuando a histéria de vida daquele
que ¢ o grande beautiful loser, o white trash mais querido do indie e do college
rock norte-americanos das décadas de 1980 e 1990.

Nio surpreende nem um pouco que artistas como Beck e Jad Fair, ban-
das como Sonic Youth, Nirvana e Wilco — alguns dos quais foram seus par-
ceiros efetivos, em variadas aventuras e variados projetos musicais — o tenham
tanto em conta e guardem por ele tanto apreco. Afinal de contas, o DIY so-
ciologicamente desmotivado de Daniel Johnston, a despeito de suas raizes e
fundagoes emocionais, ainda pode prestar-se a um uso ideolégico, ainda pode
ser capitalizado subculturalmente. Até mesmo porque através dele se manifesta
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outro substrato mitico, outro viés inescapdvel — seria outro “beco-sem-saida”?
— do debate estético: a figura do criador auténtico, com a pureza e a inocéncia
de um menino, o artista conectado 2 “alma do mundo”. E o que ele faz? Como
ele produz? Vale acompanhar.

“Precariedade” e “amadorismo” nio sio palavras apropriadas para des-
crevermos o video feito para a can¢io “Hard Time”, num momento impreciso
entre 1980 e 1990%. Aparentemente, num olhar desatento, sao expressoes que
nos servem e que — ¢ mister admitir! — detém bom poder indicativo, apreen-
dem com muita precisio aquilo que acompanhamos na tela. Nao hd como ne-
gar: estamos diante de um registro amador e precirio. E quase constrangedor.
Basta abrir os olhos e ver. No entanto, hd ali uma dinimica pulsional, hd um
“engajamento imagindrio” — um delirio projetivo (!) — que talvez constituam o
mais esperado componente rockeiro de qualquer artista que se pretenda como
tal’. Nisto, Daniel Johnston d4 um verdadeiro show. E neste nivel que as valo-
ragoes sdo insuficientes e empobrecedoras.

Pouco importam a estruturagao harmoénica e o fraseado repetitivo da
cangdo. Muito pouco se explica em fun¢io da letra da musica (mais uma,
dentre tantas outras dedicadas a eterna musa inspiradora Laurie Allen'’). Mas
ha ali uma ambientagio emocional sugestiva demais, raras vezes abordada: in-
tima, espontinea e auto-complacente. Tudo isto estd acima — no sentido de
sua relevincia fenomenoldgica, a0 menos — da precariedade e do amadorismo
evidentes, tao facilmente discerniveis.

Tudo leva a crer que Johnston estd em sua casa, possivelmente na sala
de estar, com seus amigos mais préximos, apenas, sem ninguém além deles.
O que vemos? Vemos o “artista” ser apresentado por um mestre de cerimonias
improvisado — é o préprio baterista do conjunto, em dupla fungao —; vemos
um poster de Elvis Presley, utilizado como cortina, através da qual Johnston
vem 2 publico, solene, em grande estilo; vemos os instrumentos musicais de-
pendurados na parede — outros, jogados ao chio, encostados aos méveis; vemos
objetos diversos (almofadas, discos de vinil, garrafas de cerveja), soltos, dei-
xados ao acaso no interior do modesto aposento; vemos 0os musicos nos trajes
mais despojados e corriqueiros possiveis (bermudas, regatas, chinelos de dedo).

Inicia o espetdculo. De pronto, hd um background que vem a tona, com-
pleto e repentino, que resulta explicito e nos d4 uma curiosa sensagao de proxi-
midade. Na verdade, tudo se tornou background. A sala é o palco. O palco é a
sala. Trata-se de um ensaio? Nio sabemos. E mesmo dificil e até desnecessirio
dizé-lo. Tal distingdo nio faz mais o menor sentido. Afinal, o video de “Hard
Time” parece um rascunho, um desenho inacabado. E ali — neste esbogo in-
timo, feito para si — que um gatilho emocional essencialmente ligado ao rock
sobrevive, integro e intocado, quase sem tradugdo, deixando-se sintetizar no
gesto automdtico de Daniel Johnston, com o brago erguido, marcando os com-
passos fortes, os acentos ritmicos, na concentragao profunda de um transe. Ea
auto-constru¢io de um fa enquanto sujeito e rock star.
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Suspenso num vao, no espago de uma porta, Elvis é a imagem-biombo
através da qual se deve atravessar.

Figuras 01 e 02: Daniel Johnston e Elvis Presley como imagem-biombo.

Os movimentos de cAmera — os travellings, os closes irregulares, a au-
séncia de cortes — nos ddo uma nogao mais justa do espago cénico em que
estamos. A performance do conjunto ocorre mesmo no limite exiguo de uma
sala de estar — ao fundo, parece haver uma cozinha, uma mesa de refeicoes.
Johnston atrai nossa atengao, como Unico protagonista. Ele estd, literalmente,
no centro da sala — senhor absoluto de nosso campo de visao. Na maior parte
do tempo, a cAmera o acompanha. E bom reparar no modo como interpreta a
cangao, destacando-se, além do gesto enfdtico do braco direito, hd pouco men-
cionado, a reveréncia e a seriedade litirgica com que se comporta. Nao hd o
menor senso de humor envolvido. H4 apenas respeito. Um profundo respeito.

Claramente, o fantasma de Elvis Presley foi invocado: manifesta-se na
maneira de empunhar o microfone, diante de um singelo pedestal para a dis-
posicao das letras ou quaisquer outros papéis; manifesta-se na maneira sutil de
curvar as pernas, para mexer os quadris e apoiar-se ao solo numa posi¢ao de
ataque — como quem, a qualquer momento, precisard de impulso ou retragio.

Como quem se recolhe numa prece.

Figuras 03 e 04: Gestualidade e concentragiao em “Hard Time”.

Num regime privado, num regime de circulagio e visibilidade restritissi-
mas, préprias da época em que foi registrada — eram dias de MTV e VHS —, a
performance de Johnston ¢ intimista demais, validando-se em si mesma, sem
necessidade alguma de fins e justificativas exteriores, que a legitimem por fora,
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para além da peca —a sala de estar — em que ocorre. E uma arte desinteressada.
Mas qual a natureza deste trabalho? Podemos vé-lo, de fato, como um #raba-
lho? Que tipo de investimento solicita? Que tipo de investimento dispensa?
Pouco e muito. E dificil mensurar.

Rétulos e catalogacoes, tags e post its. E impossivel abordar a musica
pop sem incorrermos no manejo de categorias classificatérias. Dentre elas, a
categoria de “género musical” é a mais absorvente. Sem duvida, foi aquela que
melhor se imp6s no curso da histéria. Obviamente, tais rubricas nos trazem
maior funcionalidade, nos dao maior praticidade para operarmos (para orien-
tarmos o nosso gosto, para filtrarmos informagao) em meio a uma produgao
cultural heterogénea e acidentada (SILVEIRA, 2013, pp. 07-41). Vivemos em
“Tagstonbury™!, disse Eloy Ferndndez Porta, num trocadilho que faz alusao
ao famoso festival de Glastonbury, na Inglaterra. Com acentuada frequéncia,
debater a musica pop ¢ debater os “ismos” (isto é: os géneros e sub-géneros)
que a povoam. Assim, nem mesmo a exibicdo de Johnston em sua residéncia
particular pode ser apartada deste recorrente viés analitico. Mas como entdo
classificd-la?

“Primitivismo” é uma boa palavra. Pode ser uma alternativa. E uma
varidvel pertinente, numa rede de varidveis conceituais afins. Se féssemos re-
correr as categorias estéticas, dirfamos que se trata de um artista naive, que sua
arte ¢ uma arte bruta, sem lapidacao alguma, sem arremate, sem acabamentos
finais, sem consciéncia nem conceitos preparados. E o ingenuismo de que falava
Ferndndez Porta (2013). Em Tagstonbury, Johnston é um ingénuo transforma-
do em artista primitivo.

Decorrem daf algumas complicagoes interessantes. Primeira: Johnston é
um amateur in extremis, mas, ainda assim, nao estd fora do jogo catalogrifico;
ao contrdrio, é uma de suas balizas fundamentais, é a perfeita antipoda do ar-
tista mainstream, superproduzido e orientado mercadologicamente'?. Dito de
outro modo: o espectro ideolégico (onde se dao as escolhas e os juizos estéticos,
onde se cristalizam os géneros e suas fronteiras, mais ou menos fluidas) nunca
ird se completar sem que esta demarcagdo ocorra. Portanto, Johnston ainda é
um eco, uma cimara de ressonincia daquilo que parece negar. Com eloquén-
cia, ele aponta para o espago do qual se ausenta.

Segunda: dentre as etiquetas disponiveis, a de primitivo parece ser a mais
auto-evidente, parece ser a menos conceitual de todas, parece ser, estranha-
mente, a mais natural. “Es un tag que se presenta como si no fuese un zag: la
etiqueta que puso la Naturaleza”, comenta Fernindez Porta (iz GUIMERA
2013). Trata-se de um ismo dissimulado, que nao se assume como tal e que,
justamente por isto, serve muito bem a reafirmac¢io de velhos e fortes estere-
6tipos associados a Arte e A criagdo artistica, tais como o artista romdntico, o
génio incompreendido ou o poeta natural. E a idéia da arte pela arte num de seus
retornos.

Terceira complicagio: é possivel se aprimorar na arte de ser ingénuo?
Posso ganhar ingenuidade? Posso me tornar voluntariamente mais pueril, ao
longo dos anos, aproximando-me, mais e mais, do espontaneismo roméantico e
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lo-fi de Daniel Johnston — como faz (ou tenta fazer) John Frusciante, por exem-
plo, em sua cultuada carreira solo? Que implicagoes isto tem em relagao a natu-
reza mesma deste primitivismo? Afinal de contas, o primitivo encenado, vivido
como uma escolha deliberada, uma op¢io estética consciente — convenhamos!
— parece nao ser o melhor primitivo. O bom primata é um inconsciente real,
cujo motor ¢ a imita¢o, o reflexo condicionado e o instinto incontido. Ele nao
opta. Nao se questiona. Nao muda. Nao sabe de si. Portanto, hd uma diferenca
considerdvel entre optar pelo precdrio, de um lado, e, de outro, no extremo
oposto, vivé-lo como constrangimento real, sem nem sequer percebé-lo. A boa
precariedade escapa a estilistica da precariedade.

Como vemos, nio sio poucos os demoénios de Daniel Johnston. H4 ain-
da um quarto complicador: a varidvel histérica. Em mais de trinta anos de
carreira, o cantor californiano acompanhou a emergéncia, a popularizagio, o
esgotamento, a contingente desapari¢ao e, ¢ bem provével, a reaparigao refun-
cionalizada de distintos regimes tecnoldgicos (instrumentos musicais, pedais
de efeito, aparelhos de dudio e video, equipamentos e mesas de som, ...), em
geragdes sucessivas, velozes, uma apds a outra. Em se tratando de musica pop
— ¢ bom lembrar —, a espontaneidade também é uma questao de alcance e
agenciamentos técnicos'.

Hoje, disseminando-se nas redes sociais, exibidas numa televisao de
tela plana ou no monitor de cristal liquido de um computador, as imagens de
“Hard Time” soam ainda mais curiosas, caricatas e atraentes. Diante delas,
nos sentimos nostalgicos — acometidos por uma “nostalgia reflexiva”, como
fala Reynolds (2012, p. 30). Sentimos saudades de tudo aquilo: aquela época,
aquele corte de cabelo, a bitola daquela cAmera — aquela adolescéncia perdida.
Aquele momento tnico, aquele Gnico ke, reencontrado agora no YouTube,
tornou-se um Monumento da Cultura (cf. REYNOLDS, 2012) — qui¢d, um
Documento de Barbirie (cf. BENJAMIN, 1986).

Seja como for, o video caseiro que examinamos aqui, embora pitores-
co, é uma 6tima fonte de questdes a serem problematizadas no multifacetado
debate sobre o perfil, incluidas as limitagdes e a poténcia, da musica pop em
nossa contemporaneidade. A partir dele, ou em fungao dele, abrem-se discus-
soes diversas: 1) de cardter socioldgico — as politicas de identificagdo através dos
géneros musicais, as politicas de resisténcia cultural, a existéncia 2 margem do
mercado fonogrifico; 2) de cardter estético — tal como a valoragio intrinseca da
performance, a estilistica lo-fi e despretensiosa, o amadorismo como tltimo
reduto da autenticidade no rock; 3) de cardter comunicacional — sobre os siste-
mas de inscri¢do e os circuitos mididticos necessdrios a produ¢io autdbnoma;
4) de cardter histdrico — seja como o revigoramento de uma histéria encerrada,
aqui revisitada (numa retromania [cf. Reynolds, 2012]), numa rememoracio,
como quem olha um dlbum de fotografias antigas, seja como o registro de uma
busca utépica, uma busca trans-histérica, o resgate de um impulso primordial,
the real thing, que ocorre fora do tempo, que no ird mudar nem serd alcancado
por ele.

Cada um destes veios de discussao poderia ser ainda mais explorado,
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subdividido e preenchido com outros tantos tépicos, outros tantos sub-itens.
Cada um deles acabaria encontrando correspondéncias e articulagoes consis-
tentes com os demais. Estariam se desdobrando uns nos outros. E sequer men-
cionamos — para nio insistirmos num debate ainda mais delicado — as funcoes
e os viéses mais propriamente psiguidtricos do impulso expressivo e da experi-
éncia de auto-publica¢io de Daniel Johnston.

E mesmo incrivel que um video tio simples e despreocupado possa hoje
se revestir de tanta relevincia e tantos significados, que possa ser tao represen-
tativo de nossa época e suscitar questoes tao atuais. O que fizemos aqui nao foi
mais do que um primeiro escrutinio, uma primeira tentativa de aproximagao.
Um ensaio, apenas.

De todo modo, esperamos ter evidenciado que as culturas do Do 7t your-
self, do lo-f1, dos protocolos sentimentais — da resisténcia através de pequenos
rituais, como ¢ uma farra de amigos na bagun¢a de uma garagem, como ¢
“Hard Time”, em sintese — sempre encontram modos de se perpetuar, garan-
tindo o espago que necessitam, a for¢a simbdlica que produzem, diante do pop
maioritdrio, sobrevivendo e transcorrendo por entre as brechas dos sistemas
mididticos e da cultura hegemonica (com seus ditames, suas prerrogativas, suas
expectativas e seus modos de bem fazer). Que Daniel Johnston e seus demonios
nos acompanhem por muito tempo.
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(1) O punk ¢ o produto de um conjunto de causas (cf. HEBDIGE, 2004). E arriscado
(é ainda pior: ¢é falso) isolarmos um tnico agente histérico deflagrador ou buscarmos
identificar processos sociais muito “limpos” ou muito facilmente destacdveis em meio
a efervescéncia da vida vivida, seja em Londres ou em Nova York, na segunda metade
de 1970. Em funcio disso, ¢ bom admitir que as antecipacoes, a danga das consequ-
éncias, os desdobramentos temporais que sugerimos podem nio ter se dado na ordem
exata com que aparecem aqui. Mais indicado, portanto, é pensarmos num campo
de simultaneidades (quase perfeitas), avancos e recuos, contengdes e aceleragoes em
rebatimento e/ou alternancia. O mais importante de tudo € reter a idéia de que o Do

it yourself prosperou, ganhou formas e traducoes inimagindveis.

O video pode ser encontrado em http://www.youtube.com/watch?v=20Y2gOix0_s.
Em 20/04/2014 contava com 19.255 visualizacoes.

22

(3) “A Bienal de Gotham” investiga 0 modo como alguns artistas contemporineos
(Nicolds Uribe, Carlos Pazos, Oyvind Fahlstrom, Isabel Samaras, Mark Chamberlain,
Terry Richardson, Joyce Pensato e Bill O’Neill integram a lista) se apropriam, em suas
criagdes pessoais, da figura e da mitologia do Homem-Morcego. O ponto de partida
¢ uma cena do filme Batman, dirigido por Tim Burton, em 1989, em que o Coringa,
interpretado por Jack Nicholson, invade a Pinacoteca de Gotham City, juntamente
com seus asseclas malvados, e passa a vandalizar aquele “ambiente sagrado”, atrope-
lando as obras expostas, riscando-as como bem entende, derrubando-as, numa tipica
performance anarco-pop. E uma reflexio sobre as tensées (e também as justaposicoes)
entre arte e comics, cultura instituida e cultura popular de massa nos dias que correm.
E uma reflexdo sobre o que fazer diante da tradi¢ao cultural e sobre como devemos
nos comportar enquanto atravessamos as galerias de um Museu (mesmo que seja um

museu imagindrio).

(4) O construtivismo foi um movimento artistico surgido na Russia pré-revolucio-
ndria. A paleta de cores que utilizavam (vermelho, preto e branco estridentes, quase
sempre), as formas geométricas e as qualidades estruturais que desenvolveram em suas
pinturas, cartazes e ilustragdes ficaram bastante conhecidas e influenciaram, mais
tarde, muitos designers e grupos de musica pop. “O Kraftwerk, pioneiro alemio da
musica eletronica, fez amplo uso da estética [...] construtivista com a famosa capa do
4lbum The Man-Machine (1978)”, ressalta Will Gompertz (2013, p. 202). A banda
escocesa Franz Ferdinand também deu formas construtivistas as capas de seus discos
e aos videoclipes langados no inicio dos anos 2000 (cf. GOMPERTZ, 2013).

(5) Pequeno selo discografico situado em Seattle, nos Estados Unidos. Grande parte
das bandas vinculadas 4 cena grunge de 1990 pertencia ao staff da Sub Pop. Pode-se
dizer que hd uma “sonoridade Sub Pop”, muito caracteristica, forjada a base de gui-
tarras distorcidas, referéncias ao punk e ao heavy metal inglés dos anos 1970. Para
Simon Reynolds (cf. 2010, 2013), a ideologia DIY teve como uma de suas principais
consequéncias a criagio de um “microcapitalismo anticorporativo”, nio necessaria-
mente identificado com a esquerda do espectro politico-partiddrio, mas incomodado
com a lentidio e a falta de imaginacio da burocracia comercial. A Sub Pop pode ter
se caracterizado — num momento inaugural, a0 menos — por assumir este modelo de

unidade produtiva” catalizadora, mais 4gil, mais atenta e mais organica.
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(6) Guardadas as proporcoes, feitas todas as ressalvas necessdrias, Johnston pode ser
comparado a Arthur Bispo do Rosdrio (1909[2]-1989), artista pldstico brasileiro que
também sofria de esquizofrenia e que produziu toda sua obra enquanto estava re-
colhido 4 Colénia Juliano Moreira, hospital psiquidtrico situado no Rio de Janeiro
(RJ), na primeira metade do Século XX (cf. SILVA, 2003). O nome de Brian Wilson,
fundador, lider e principal compositor dos Beach Boys, também poderia ser lembra-
do. Todos eles demandam uma compreensio mais apurada a respeito das associagdes

entre loucura e criagio artistica.

(7) Devido a falta de recursos financeiros, Johnston encomendava grandes lotes de
fitas cassete gravadas, que continham sermoes de pastores anglicanos e evangélicos.
Tais fitas resultavam mais baratas do que as fitas virgens. Nelas, gravava suas com-
posicoes, de modo direto, executando tudo ao vivo, sem cortes. Aquilo era entio o
produto final, um produto ruidoso, permeado por chiados e por falhas muito percep-
tiveis entre as cangdes. Vez ou outra, num intervalo qualquer, ouviam-se trechos dos

sermoes religiosos inscritos originalmente.

(8) “Hard Time”, a cangio, foi gravada em 1986. Saiu num EP, em 1991, lan¢ado pelo
selo austrfaco Seminal Twang. O video deve ter sido filmado mais ou menos nesta

mesma época.

(9) No preficio do livro Después del Rock. Psicodelia, postpunk, electrénica y otras
revoluciones inconclusas (REYNOLDS, 2010), Pablo Schanton diz que dois “po-
pemas” movem os textos de Simon Reynolds: o impeto de desconstruir o discurso
ideolégico do pop e a tentacdo de ceder aos seus apelos desconcertantes (Schanton
in Reynolds, 2010, p. 10). Um “popema”, se bem entendemos, pode ser equipara-
do aquilo que Roland Barthes chamou de noema da fotografia, no livro A Cimara
Clara (1984): o traco distintivo essencial. Sem as armas e o distanciamento do critico,

Johnston encontra-se totalmente submetido ao fatal hedonismo da musica pop.

(10) “The Devil and Daniel Johnston” nio seria um documentdrio tao digno e tio
elucidativo sem nos apresentar Laurie Allen. E, de fato, ela estd 14, com todo o desta-
que que merece. Allen é a primeira paixio adolescente de Johnston, jamais superada,
jamais correspondida. H4 um repertdrio enorme de cangdes de amor dedicadas a ela,
dentre as quais “True love will find you in the end”, regravada por Beck Hansen,
dentre outros. Como curiosidade e complemento — como contribui¢io inicial a um
futuro estudo sobre a experiéncia do amor roméntico condicionada a experiéncia da

musica pop —, conferir Heatley ¢ Hopkinson, 2011.

(11) Para o autor espanhol, Tagstonbury é “una vivencia del material musical en que
la nominacién, la capacidad para clasificar el sonido se convierte en una experiencia
social, presencial y incluso dionisfaca, que es inseparable de la escucha propiamente

dicha” (Ferndndez Porta in GUIMERA, 2013).

(12) A cultura DIY nio s6 se apresenta como uma cultura de resisténcia ao mainstre-
am, mas também como um sistema de proposicoes: propoe a diferentes géneros da
musica pop — como o folk, o punk e o rock de garagem, sobretudo — como gravar,
divulgar e organizar shows por conta prépria. Do mesmo modo, modeliza o sistema
das revistas especializadas, estimulando o surgimento dos fanzines. Assim, o DIY

atua como um cddigo invariante compartilhado por diferentes sistemas culturais.
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(13) A cultura DIY, em boa medida, se deve & invengao de dois dispositivos mididti-
cos: a fita cassete e o PortaStudio. Em meados da década de 1960, a fita cassete pas-
sou a proporcionar maior tempo de armazenamento de dudio, permitindo também
que se gravassem novos sinais sonoros sobre os registros anteriores. Rapidamente, os
consumidores passaram a copiar seus discos para as fitas, exponenciando a circula-
¢ao da musica gravada. O movimento punk surge no 4pice deste processo, propondo
justamente que os musicos gravassem suas cangdes por conta proépria. E neste mesmo
periodo que se d4 também a popularizagao do PortaStudio, uma espécie de estidio
portdtil, que trazia embutido uma mesa de som de quatro canais, um ou dois decks
de fita cassete e botoes de controle de entrada e saida de sinal, controle de volume,
graves, médios e agudos. Acrescentando-se quatro microfones simples, este aparelho
ja daria aos musicos amadores a possibilidade de gravar uma banda de rock completa,
a0 vivo, controlando-se e equalizando os volumes de cada instrumento. Era um étimo
equipamento para a producio de fitas demo, as fitas de demonstra¢do, que serviriam
para tentar convencer grandes gravadoras e imaginar contratos miliondrios. Assim, as
bandas passaram a produzir suas fitas caseiras, sem precisarem se preocupar com os
altos custos das horas de estdio, nem com as imposicoes da industria fonografica. No
entanto, tratava-se, claro, de uma qualidade de dudio muito inferior, ocasionada pelos

equipamentos utilizados, baratissimos e desregulados, desafinados ou até sucateados.

(14) Reynolds (2012, p. 30) recorre a tedrica russa Svetlana Boym para estabelecer
uma distin¢do entre “nostalgia restauradora” e “nostalgia reflexiva”. A primeira se
apdia no folclore e no nacionalismo romantico para fomentar o ego coletivo, aludindo
as glérias do passado. A segunda é de cunho pessoal, intimista, abstendo-se de in-
gressar na arena politica, comprazendo-se num reconhecimento melancélico de que

o passado ¢é irrecuperdvel.

(15) Entrevista realizada com Leonardo Campos, trombonista da Orquestra Voadora,

concedida a pesquisa no dia 08 de marco de 2013.
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Resumo: Este artigo discute o fendmeno mididtico “MC Véia”, que se transformou a partir do funk carioca.
Utilizamos conceitos que revelam os processos de antropofagia, com Oswald de Andrade, e hibridacio cultural,
com Néstor Canclini. Martin-Barbero e Herschmann sio fundamentais para a discussao sobre identidade
hibrida. Leda Maria Soares Ferreira, a “MC Véia”, teve uma histéria de vida marcada por perdas de afeto
e de identidade. Do medo 2 inser¢io, aceitagao e incorporagio da diferenca, MC Véia mescla identidades,
gerando referéncias inusitadas ou hibridas, e declara ter se “favelado”. Como metodologia, utilizamos a pesquisa
bibliogrifica e exploratéria, a avaliagio de matérias em revistas e sites, entrevistas cedidas por Leda Maria a
midia e andlise da pagina de MC Véia no Facebook.

Palavras-chave: comunicagao e cultura, antropofagia, funk.

Abstract: This article discusses the media phenomenon “MC Véia”, which has modified herself because of
the “carioca funk”. We use concepts that reveal the processes of anthropophagy, by Oswald de Andrade, and
cultural hybridization, with Néstor Canclini. Martin-Barbero and Herschmann are fundamental to the
discussion of hybrid identity. Leda Maria Soares Ferreira, “MC Véia”, had a history of life marked by loss of
affection and identity. From her initial fear to the insertion, acceptance and incorporation of difference, MC
Véia merges identities, generating unusual or hybrid references, and she declares to have “favelado” herself
(adopting a slum living style). The methodology used was the bibliographic and exploratory research, the
evaluation of articles in journals, sites and interviews Leda Maria has ceded to press and also the analysis of
MC Véias Facebook page.

Keywords: communication and culture, anthropophagy, funk.
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Do funky aos funks

Para Herschmann (2000), um dos grandes desafios dos pesquisadores
contemporineos, ¢ perceber, nas expressoes culturais marginalizadas, algo
além das sensagdes de desordem e de caos, causadas, especialmente, quando
os meios de comunicac¢io de massa procuram retratar algumas manifestacoes
populares de maneira negativa e / ou restritiva.

O funk brasileiro ou funk carioca, como é conhecido no Brasil, estd
entre as expressoes populares mais evidenciadas nos tltimos trés anos, por ter
alcangado a visibilidade dos principais veiculos de comunicagao brasileiros,
mas a sua histéria nio é recente e evolve severas criticas, vindas de distintos
segmentos da sociedade, sobretudo quanto ao seu contetdo.

E fato que a expressio musical ganhou uma configuragio singularmente
brasileira, mas sua origem estd atrelada ao ritmo estadunidense sou/ que, se-
gundo Herschmann (2000), trata-se da unido entre os ritmos gospel e rhythm
and blues que em meados dos anos de 1960, ganhou mercado e visibilidade
mundial a partir de nomes como Ray Charles e James Brown. O termo funky
surgiu no final da década de 1960, decorrente de um sentimento de alegria
e de “orgulho negro” (HERSCHMANN, 2000), passando a significar uma
vertente da musica ainda capaz de produzir uma sonoridade que representasse
a negritude. Citando Hermano Vianna, Herschmann acrescenta que, a partir
desse momento, todos os elementos que representassem os afrodescendentes,
poderiam ser chamados de funky. Ou seja, a palavra passou a determinar as
caracteristicas de um grupo social, como roupa, girias, jeito de andar, dangar
e, até mesmo, o bairro - local que acomoda tais elementos. A musica, que dava
ritmo aquele momento, ficou conhecida como Funk.

Cabe salientar que, nesse periodo também surgiu um ritmo derivado do
rhythm and blues, portanto, similar ao funky. A musica do Hip Hop' possuia a
mesma base, entretanto, como coloca o autor, utilizava uma composi¢io com
sons mais pesados e arrastados. E importante ressaltar que a manifestagio cul-
tural Hip Hop tem como objetivo principal discursar sobre os problemas so-
ciais que afligem as camadas que ocupam as favelas e os subtrbios das cidades.

Talvez o Hip Hop tenha se diferenciado do Funk pela influéncia dos
ritmos jamaicanos’® , quando parte da populagio jamaicana mudou-se para os
guetos nova-iorquinos em busca de melhoria nas condicoes de vida. Falamos
brevemente do Hip Hop, pois as duas manifesta¢oes culturais, muitas vezes,
sao confundidas. Ao contririo do Hip Hop, o Funky desenvolveu um ritmo
mais alegre e contagiante, descompromissado quanto ao cunho critico-social.
Desta forma, projetou-se internacionalmente, dando inicio a0 modismo “dis-
co” praticado em diversas regiées do mundo, inclusive no Brasil.

Em 1970, a casa de shows Canecio, uma das mais famosas da cidade
do Rio de Janeiro, promoveu os chamados “Bailes da Pesada”. Nesses eventos,
Djs como Big Boy e Ademir Lemos discotecavam ritmos como rock e pop. De
acordo com Herschmann (2000), os Djs passaram a dar maior destaque aos
musicos de sou/ como James Brown, Wilson Pickett and Kool and the Gang,
dando inicio & cultura Funky carioca. Mesmo com os eventos atraindo cerca de
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5 mil jovens, a administracao do Canecio passou a investir na MPB, fazendo
com que os Bailes da Pesada fossem transferidos para outras regioes da cidade.

No Brasil, o Funky nao comportou a mesma ideologia que os grupos es-
tadunidenses. De acordo com Herschmann (2000), poucos bailes promoviam
o formato militante sobre o “orgulho negro”. Isso porque o estilo discotecagem
agradava tanto aos jovens da zona Sul quanto aos da zona Norte da cidade.
Outro fator que inibiu esse viés foi a repressao implementada pelo regime mi-
litar, principalmente relacionada as produgoes culturais.

Em 1980, a zona Sul passou a valorizar o rock nacional, deixando a
discotecagem de lado. Todavia, a zona Norte continuou a reproduzir a masica
negra estadunidense, importando os novos ritmos de funky. A maior produtora
e promotora de shows, a Furacio 2000, comegou a realizar bailes no subtrbio
do Rio de Janeiro e, a partir desses eventos, as priticas importadas comecaram
a incorporar elementos locais, criando uma nova forma de produzir e vivenciar
o estilo musical. De acordo com Herschmann (2000), as dangas passaram a ser
grupais, e o ritmo também se distanciou do sox/.

Com relagao a essa fusdo, cabe apresentar o conceito de hibridagao, de
Canclini (2008), traduzido como a unido de estruturas ou préticas sociais dis-
cretas, que acabam por gerar novas manifestacoes culturais. Para o autor, “isso
ocorre de modo nio planejado ou é resultado imprevisto de processos migraté-
rios, turisticos e de intercAmbio econdmico ou comunicacional. Mas frequen-
temente a hibridagdo surge da criatividade individual e coletiva” (p. 22).

Cabe ressaltar o fato de que, na década de 20, Oswald de Andrade for-
mularia o conceito de antropofagia, o qual comporta um diagndstico e um
prognéstico da cultura, das artes e, se compreendido em profundidade, do
modo de ser do brasileiro. Ao mesmo tempo em que prevé a retomada das
origens, mas de modo critico, aprendendo com o indio e o negro, no os mi-
tificando, também propde a critica antes da incorporagio do que nos chega de
fora. Hd a valorizacio da técnica, somada ao primitivo. O que se destaca aqui
¢ a possibilidade de uma leitura, da cultura e de seus produtos, relacionados
as midias, que continua atual e necessdria. Uma proposta antropofigica de
compreensio dos fendmenos, que: “Expressaria o desejo de descolonizar a cul-
tura, a busca de um ponto de vista descentrado que corresponderia, a0 mesmo

tempo, a uma renovagao estética e ideolégica” (FIGUEIREDO, 1995, p. 85).

A antropofagia, portanto, prevé a selecao e digestao das referéncias
alheias, para transformd-las, em um processo nao apenas critico, mas sobretu-
do autocritico. Trata-se de um exercicio de alteridade, pois para se devorar o
alheio é necessdrio, antes de tudo, deixar-se devorar. Nao hd antropofagia no
simples convivio ou na tolerincia entre os diferentes. O antropéfago processa
o alheio, transformando-se em outro, um hibrido, para se fazer a ponte com
Canclini. E este hibrido conta, por exemplo, com a linguagem popular, deses-
tabilizando a erudi¢do como um lugar privilegiado de fala:
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Através deste movimento estratégico, limita-se o lugar do homem culto,
estabelecido e garantido, ao usudrio daquela retdrica, como a possibilidade de
exclusio, de estar acima do comum e assim garantir seu privilégio no espago da

sociedade dos desiguais (SEPULVEDA, 1995, p. 13)

Reforcamos com Bueno:

Oswald de Andrade, a moderna cultura antropofdgica brasileira, e seus criadores,
jamais propuseram, ou aceitaram, rigidas distingoes entre cultura de elite, cultura
de massa e cultura popular, sendo trago central do projeto o livre trinsito entre tais
niveis de criacdo cultural (BUENO, 1995, p. 64).

Deste modo, o funky importado, que jd nasce como uma mescla de re-
feréncias anteriores, em uma tendéncia antropofdgica, foi se transformando
ainda mais junto a cultura local e, a principio, tornou-se conhecido a partir
das expressoes “funk”, “balanco” e “funk pesado” (HERSCHMANN, 2000).
A medida em que o funk se abrasileirava, também se distanciava cada vez
mais de grupos militantes cujas propostas eram firmar o “orgulho negro” ou
resistir frente ao sistema social dominante. Isso porque, esses grupos acusa-
vam os funkeiros de produzir musicas descompromissadas com o grupo social,
dedicando-se apenas ao entretenimento.

Com relagao a cultura popular, cabe-nos ressaltar sua capacidade de ser
hibrida, ou seja, antropofdgica, por ser livre, indomével, maledvel, informal
e transitéria, avessa a autoritarismos e segmentacoes fechadas, ja que nela se
configuram, em amdlgama, combinag¢oes das representagdes do cotidiano, da
memoria, da tradi¢do, somadas as manifestagdes hegemonicas, formalizadas
pelas instituicoes e pelas midias. E em nossa leitura de Martin-Barbero, por
sua capacidade de representar segmentos sociais sem voz, por construir, nao
sem conflitos e tampouco sem incomodos, nas tensoes, visibilidades:

O valor do popular nao reside na sua autenticidade ou na sua beleza, sendo na
sua representatividade sociocultural, em sua capacidade de expressar o modo de
viver e pensar as classes subalternas as maneiras como sobrevivem e as estratégias
através das quais filtram, reorganizam o que vem da cultura hegemoénica, e o que

integram e fundem com o que vem da sua meméria histérica (1997, p. 55).

Em 1989, ocorreram as primeiras gravacoes do funk nacional, com letras
cantadas em portugués. De acordo com Herschmann (2000), o D] Marlboro
produziu o disco “Funk Brasil n° 17, que marcou o inicio do funk carioca.

A partir dos anos 1990, o funk ganhou visibilidade através dos veiculos
de comunicagao de massa. Todavia, o recorte feito pela midia apresentava uma
musica associada a criminalidade e ao sexo praticados nos bailes das favelas
cariocas. N2o nos cabe apresentar o funk como dissociado dessas praticas, po-
rém, é importante lembrar que a midia constitui “um dos principais cendrios
do debate contemporaneo; é através dela, de modo geral, que se adquire visi-
bilidade e que se constroem os sentidos de grande parte das prdticas culturais”
(HERSCHMANN, 2000, p. 88). Como grande mediadora das narrativas do
cotidiano, a midia pode incitar, portanto, a reflexao, a critica e 4 identificagio,
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bem como naturalizar clichés e preconceitos.

Deste modo, a musicalidade criou uma identidade relacionada a sexo e,
principalmente & violéncia dos jovens favelados. Herschmann apresenta um
estudo sobre as matérias publicadas nos principais veiculos de comunicagao,
na primeira metade da década de 1990. Na ocasido, sustenta que o funk com-
pos os titulos das matérias relacionadas a violéncia, como exemplo: “Galeras
do funk criaram panico nas praias”; “Movimento funk leva a desesperanca”
(2000, p. 96). E certo que a manifestagao foi assimilada & quantidade de ocor-
réncias de violéncia praticadas nos bailes, somadas aos indices de criminali-
dade dos jovens e pesquisas de opinido que fundamentavam essa identidade.
Mesmo que existissem outras formas de produzir o funk, o destaque se deu nas
produgdes que estavam em evidéncia.

MC Garden, a exemplo, faz parte de uma vertente chamada “funk cons-
ciente” ou “funk de protesto” que, assim como o Hip Hop, procura chamar a
atenc¢ao para os problemas sociais que afligem os jovens e a sociedade brasileira.
MC Garden ganhou notoriedade no ano de 2013, através das redes sociais,
num momento em que os jovens foram as ruas nas chamadas “Jornadas de
junho”, protestar contra o sistema econdmico e politico brasileiro. Todavia,
essa vertente nao ingressou na midia, que deu espago a outra forma intitulada
“funk de ostentagao”. Apresentado em 2012, o “funk de ostentagao” procura
inserir em suas letras, além da sexualidade, assuntos que dialogam com as
classes mais abastadas, como marcas de grifes, carros importados, dinheiro,
baladas, bebidas destiladas e poder. Criado no estado de Sao Paulo, esse funk
passou a ser articulado pela midia, alcangando as trilhas sonoras de novelas,
propagandas publicitdrias e bailes realizados em todas as classes sociais. Para
justificar essa inser¢io, podemos nos apoiar em Herschmann para quem “a
mesma midia que demoniza é aquela que abre espagos nos jornais e programas
de televisao”. Para o autor,

A produgio jornalistica implica diversos modos especificos de se ver e relatar o

real”, os quais diferem de um veiculo para outro (ou mesmo variam dentro de
um mesmo veiculo), o que pode resultar na construgio de diferentes significados
para os acontecimentos dentro da midia, tendo assim em conta apenas as multiplas
possibilidades de suas construgoes discursivas. Ou seja, os elementos sio formados
por elementos também exteriores a ele, e em grande medida condicionados pelo

sujeito que vai reconhecé-los, relaté-los, construi-los (2000, p. 89).

Entretanto, é possivel perceber a reprovagao dessa vertente por parte des-
tes jovens das favelas e suburbios. Isso se d4, talvez, pelo fato de ele ter deixado
de dialogar com estes grupos, passando a incorporar atitudes, objetos e situa-
¢oes distantes de sua realidade social. Neste sentido, cabe questionar o papel da
midia no didlogo e na representagio da diversidade e da alteridade. Enquanto
a vertente ostentacao ganhava visibilidade mididtica, por um lado, reforgava
os esteredtipos e estigmas da violéncia passiveis de critica, somando, a estes
tltimos, os do consumismo inconsequente, o status pelo ter, nao pelo ser. Por
outro lado, esta mesma midia produzia ainda mais assimetrias entre os grupos,
j& que emudecia e fazia invisiveis as vozes destoantes (ainda que minoritdrias
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e, na génese, associadas ao movimento Hip Hop), que questionavam sobre as
desigualdades e pediam por mais justiga social, em consonincia com os pro-
testos de 2013, bem como daqueles jovens comuns, que nao encontravam mais
identificagdo nem com a midia, distante de seu cotidiano, tampouco com o
funk ostenta¢ao, que nio os representava mais.

Em 21 de agosto de 2014, a revista CartaCapital publicou uma maté-
ria intitulada “Ostenta¢do em crise”, explicando que a decadéncia da vertente
nao se deve s6 ao fato de nio dialogar com o grupo social de sua origem, mas
também por seus produtores bloquearem a disseminagao das musicas e videos
na internet.

Outras vertentes que devem ser consideradas é o “Proibidao” e “Funk
Putaria”. A primeira retrata a criminalidade ocorrida nas favelas - semelhante
ao Gangsta Rap, muitas dessas musicas fazendo apologia ao crime, consumo
de drogas e até, relatando agdes reais de fac¢oes criminosas. Essas produgoes
sao comercializadas de forma clandestina. J4 as letras da segunda retratam a
pornografia. As produgées podem ser encontradas em rddios on-line como a
Radio Funk Brasil, disponivel em http://www.radiofunkbrasil.com.br/.

Mc Véia

O funk sempre esteve associado aos jovens, com letras consideradas
muitas vezes machistas e pornogrificas. As produgdes femininas ganharam
projegdo a partir de 1995, com a funkeira Tati Quebra-Barraco, que em suas
letras aborda o sexo e faz uso de palavrées. Porém, o funk feminino cresceu
nos tltimos anos, com uma leva de garotas inspiradas em nomes da cultura
pop estadunidense. De acordo com matéria publicada no site G1 (www.globo.
com) MC Beyoncé, MC Britney ¢ MC Rianna sio alguns nomes escolhidos
para homenagear e para ajudar a conquistar a popularidade. Geralmente, suas
letras procuram falar de relacionamentos, exaltar a mulher com atitude, que
briga e ostenta os bens materiais. Cabe lembrar que as qualidades exaltadas sao
aquelas valorizadas dentro do grupo social no qual estao inseridas.

Leda Maria Soares Ferreira, a MC Véia, nasceu em Mutum, interior
de Minas Gerais. Mudou-se com a familia para o Rio de Janeiro aos 14 anos,
vivendo em Copacabana até os 23 anos de idade, quando se casou com um
militar. Mudou-se para o Bangu, na zona Oeste da cidade, onde era professora
de maternal.

Em entrevista para a Folha de sao Paulo (2014), Leda Maria conta que
separou-se do marido e, no ano de 2000, foi morar no bairro de Cosmos,
considerado um local violento e marcado pela pobreza. A senhora de 67 anos,
ainda lembra que, no inicio, ficava apavorada com os vizinhos que tocavam
funk a um som muito alto.

Em uma matéria publicada no G1 (globo.com), Carol Marques conta
que Leda Maria ¢ bastante diferente do perfil da maioria dos jovens de funk
que utilizam girias comuns ao grupo. Assim, no bairro de Cosmos entrou em
contato com os modos de vida local, passando a incorporar certas préticas.
Em sua pdgina do Facebook® , a funkeira utiliza uma linguagem voltada ao
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publico como a frase publicada em 16 de setembro de 2014: “Bom dia, meus
novinhos!!! Daqui a pouco Mc Véia voando pra cidade que nunca para! Sampa,
se segura, que eu to chegando!” Cabe ressaltar que o termo “novinha” ¢ bas-
tante utilizado por funkeiros cariocas e paulistas, principalmente em letras que
remetem ao funk Ostentagao e Putaria. A funkeira explica que se acostumou
com o ambiente agitado e com o ritmo do funk, passando entio a criar letras
que retratam suas experiéncias de vida. Sua primeira cangao, “Concubina”,
discorre sobre uma trai¢io, seguindo o perfil do funk feminino: “Escuta o con-
selho da véia/ te cuida, se pinta / vocé é tao bonita / Cuidado com o ataque da
concubina / ela é bonita, cheirosa / e sabe que é gostosa / se vocé nao se cuidar
/ vai perder pra concubina / mostra o teu corpao / e beija o teu machao e diz /
morro, morro, morro de paixao [...]".

Outro ponto a se destacar ¢ o uso que Leda Maria faz da rede social
Facebook para também incitar a interagio do pidblico. Referindo-se & masica
“Concubina’”, a funkeira publicou no dia 2 de setembro de 2014 a frase “Marque

aqui sua amiga que precisa tomar cuidado com o ataque da CONCUBINA!”.

Atualmente, o termo hibrido, abordado por Canclini, propée o encontro
entre culturas, partindo da ideia de que sao “processos socioculturais nos quais
estruturas ou préticas discretas, que existiam de forma separada, se combinam
para gerar novas estruturas, objetos e prdticas” (2008, p. 19). Também a ideia
de antropofagia, antecipada na década de 20 por Oswald de Andrade, pode
auxiliar em uma leitura mais complexa do fen6meno, ainda que em contextos
espaciais e temporais distintos:

E na brusca mudanca da sociedade paulista, provinciana, transformada em
industrial, na estética do “choque”, que os modernistas de 1922 fundam seu
imagindrio, ou melhor, enraizam suas representacdes estéticas. E, por brutal e
violenta, a ruptura dos modos de vida, no quadro de uma cultura urbana, nio
consegue se expressar senio em um discurso fragmentdrio desestruturante, enfim,
uma retérica que “esconde” os seus referentes, j& que nio os pressupdem, antes,
pelo contrério, ¢ por eles pressuposta (SEPULVEDA, 1995, p. 13).

Com a produgio de sua literatura antropofigica, fragmentada, compos-
ta de amalgamas entre a cultura erudita, a popular e a de massa, o que Oswald
de Andrade denuncia, segundo Sepulveda, é “a insuficiéncia daquela literatura
“nobre”, apenas possivel dentro de uma estrutura social esquemadtica, engen-
drada numa comunidade de lugares previstos, imével” (1995, p. 14). Cunha
expde que: “Para Oswald, a antropofagia ¢ a diferenga a ser ressaltada, reassi-
milada e afirmada, como valor nao de trago de origem, e sim de emergéncia de
uma regra de assimilagao a ser invertida” (1995, p. 54).

Contemporaneamente, o funk se dd também em um contexto de multi-
plas rupturas, em que o crescimento desordenado dos grandes centros, somado
a precariedade das politicas publicas, caminha com o aumento da violéncia,
a oferta variada de bens de consumo e o desencanto diante da falta de pers-
pectivas em todas as instincias sociais. Paradoxal, o funk pode ser lido como
manifestagdo que emerge do Hip Hop das periferias, do protesto, da angtstia
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materializada em grito de agressao vindo do agredido, para convergir no louvor
a0 consumo, ao prazer e desembocar nas midias. E fruto da imprevisibilidade
e da incerteza, colocando em questao a ideia de cultura (e de gosto) musical.

Também a histéria da constru¢ao mididtica de MC Véia vem de uma
brusca ruptura social, a qual pode ser vista como um processo de hibridagao
cultural, ou de antropofagia. Ela prépria criou uma musica explicando suas
relagbes com o outro grupo social: “Favelei” narra a inser¢o no funk e na
cultura da favela:

Dei de cara na favela com a turma do Pancadio/ eu me assustei/ eu me assustei./
De tanto ouvir o funk/ confesso me amarrei/ Sem cad, eu favelei/. Gente tao
bacana/ que até divide o pao/ Becos e vielas, sempre tem um amigao/ Eu me
amarrei e favelei. [...]. Bacana, af vocé se engana/ o favelado é gente boa pra caraca

(ee0)-

Leda Maria, ao relatar sua experiéncia nas letras dos funks que compoe,
bem como ao ser retratada pelas midias, transforma-se em narrativa, na qual
¢ narradora e também personagem. Opera-se uma passagem: a dos fatos do
cotidiano para o plano simbdlico, o da realidade interpretada. Leda Maria
compde-se entdo de inimeras camadas: a narradora e a personagem, as quais
conjugam a mulher de classe média, professora, bem-educada, casada com mi-
litar, mas também a esposa abandonada, marcada pelo insucesso financeiro e
que necessita deixar (por duas vezes) o seu lugar de origem para adentrar a ou-
tra cultura: de Minas a Copacabana e, depois, ao subtdrbio carioca. Todas estas
camadas sdo colocadas, antropofagicamente, em didlogo, nao sem tensoes e
conflitos, mostrados em “Favelei”, quando se destaca a favela como antagonis-
ta, representante da diferenca, estigmatizada e que, por ser estranha, provoca
medo. Mas o contato € inevitdvel e, com ele, a contaminacio, a hibridagao. Ao
olhar para o diferente, a favela mostra-se para Leda além do estigma. Da visao
antes indireta, passa-se a experiéncia vivenciada com o préprio corpo, direta,
midia primdria, na qual se materializam as sensagées, sentidos e as meméorias,
a cultura, portanto.

De antagonista, a favela passa a adjuvante, compondo-se uma nova nar-
rativa, na qual se destacam os lagos de solidariedade e do compartilhar. O mo-
vimento de abertura para a diferenga d4 lugar a outra leitura, mais complexa,
e a possibilidade de uma nova agao, a de “favelar-se”.

MC Véia permanece com tragos do estrangeiro, por ser uma senhora,
idosa, em um universo jovem. Esse estranhamento chama a atengao e a trans-
forma em um valor-noticia para as midias, por seu componente de inusitado e
pelo qué de caricatura e humor que representam a atuagao da funkeira idosa,
que ndo é completamente funkeira, mas também que jd nio pode mais ser
considerada uma senhora dentro dos padroes de comportamento, moradia e
vestudrio implicitos como textos culturais de grupos especificos. No processo
de midiatiza¢do, podem ganhar relevo os tragos do cémico e do bizarro, ou
seja, a midia pode vir a operar uma nova reconfiguracio do funk, ao modo de
parédia. Mas, em que se pese a agao da midia, o funk jd foi transformado por
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MC Véia a partir de suas préprias referéncias. Ela transforma-se, no contato
com o funk, e transforma-o, antropofagicamente. Se por um lado, nos conse-
lhos que dd as mulheres em Concubina, reforga-se a ideia de mulher-objeto,
que deve fazer os gostos de seu “machio” para nio ser traida, o uso do humor
autoriza um discurso que nao se ressente do proprio fracasso e que reinventa
a aventura de existir, apesar do abandono. Leda, ainda que abandonada e exi-
lada, soube se adaptar e, agora, é famosa, estd nas midias e, nas redes sociais,
ressalta o valor da fama e manda “beijo no ombro das inimigas”, outra expres-
sdo bastante presente no universo do funk, que ganhou popularidade a partir
da musica “Beijinho no ombro” (2013), de Valesca Popozuda.

Quando canta, MC Véia transforma a estrutura musical do funk, im-
primindo-lhe uma cadéncia mais lenta, com as letras bem pronunciadas e um
ritmo que remete as marchinhas de carnaval e outros ritmos e referéncias,
que podem ser associados ao repertério musical de Leda, jd que revelou em
entrevista para a EGO* que adora Angela Maria e Nelson Rodrigues, inclusive
tendo cantado cangbes dos musicos aos 7 anos de idade, em um circo. Em
seus clipes, ela adota as roupas tipicas do universo funk, mas insere também
elementos que mais se parecem com fantasias, como os 6culos grandes e colo-
ridos, mas também aparece vestida como uma senhora comum.

Ao traduzir os elementos do funk, MC Véia parece transformé-los por
meio de um processo similar a parédia, que foi recorrentemente utilizada por
Oswald de Andrade como uma das formas de tradugio antropofigica:

Na parédia, elementos distantes aproximam-se, dispersam-se os antagonismos,
convida-se o receptor & participagdo ativa no processo de reconhecimento / negagao
/ valorizagao dos elementos incorporados. Reconhecidos os elementos originais da
parddia, reconhecido o jogo de transmutacio, produz-se o riso. (SILVA, 2007, p.
22).

Portanto, a partir de uma referéncia a um texto anterior, chega-se a um
novo texto, no qual se destacam elementos que servirao para hiperbolizar o hu-
mor. Quando nos referimos a texto, trata-se do texto na concepgao de Lotman
(1978), ou seja, a de uma unidade da cultura, capaz de produzir sentidos. No
caso de MC Véia, a mescla se faz entre os textos da musica, da danca e do ves-
tudrio. Sao séries culturais que compoem o texto da cultura funk, alterada pela
cultura de origem de Leda Maria.

Do funk carioca, restam elementos do ritmo (ainda que alterado), da
danga, e do vestudrio: o boné, as correntes grossas, as camisetas com inscri¢oes
em inglés. Ingressam elementos estranhos, tais como os coloridos e enormes
6culos de carnaval, o canto articulado de Leda, sua maturidade. Somados,
estes componentes operam uma provocagao. Ao juntarem-se, as formas e lin-
guagens aparentemente dispares promovem uma profanac¢ao tanto do funk
quanto da prépria Leda Maria, que se transforma de dona de casa em MC
Véia. Retomam-se e transformam-se suas origens, ao devorar o funk com uma
dose de humor, virando-o do avesso.
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Chamie afirma, sobre Oswald de Andrade:

A moral oswaldiana, portanto, é a moral do avesso, ou seja, da irreveréncia, da
ironia, e da piada, armas de ataque contra a seriedade e seus modelos. Oswald
parece ter entendido que a atitude séria estd sempre do lado direito, e o lado

direito, muitas vezes, é um mero fendmeno fruto de um consentimento sem razio

(CHAMIE, 1976, p. 5).

Vale lembrar que entre as maximas colocadas por Oswald de Andrade
em seu Manifesto Antropéfago estd a de que “a alegria é a prova dos nove”.
Seus personagens, a exemplo, o Serafim Ponte Grande, do “romance-inven¢io”
de mesmo nome, caracterizam-se por serem hiperbolicamente caricatos, mui-
tas vezes levados ao grotesco. Tal procedimento sugere uma opg¢io critica do
autor e, mais do que isso, uma postura autocritica. Sao personagens do coti-
diano: sonhadores, amantes, aventureiros, mas também superficiais, hedonis-
tas, interesseiros. Sao comparsas de Oswald. Sao o préprio Oswald, pois que
retratam a burguesia endinheirada e futil com a qual convivia, da qual fazia
parte e era um exemplar. A diferenca estd no fato de que o poeta soube nao se
levar a sério, tampouco acreditou na classe a qual pertencia, o que lhe rendeu
desencantos e desafetos: “Como tinha a irresistivel voca¢io de debochar das
vetustas e autoritdrias institui¢des do patriarcado brasileiro, Oswald acabou

confinado num picadeiro” (CARNEIRO, 1995, p. 61).

Assim, talvez também se possa reconhecer em MC Véia, para além de
uma caricatura de Leda ou do funk, para além do coémico explorado pelas
midias, aspectos criticos de um existir no qual o imprevisivel é a tonica. Para
este imprevisivel, converge uma utopia da tolerincia, apreendida na visao

antropofigica:

Tolerar ¢ definir o ponto até onde se pode ir, é aceitar sabendo, e acatar e ser critico
ao mesmo tempo. Tolerar é pesar, é “delimitar o circulo do seu horizonte”, ainda
com Nietzsche, é ndo permitir que o egoismo impeca que o olhar se articule “ao
horizonte de outrem”. Para assim nao se morrer “por moleza ou pressa excessiva’.
Tolerar, e ¢ Silviano® quem traz esse vocabuldrio para nés, estudiosos de hoje,
implica “a serenidade, a boa consciéncia, a alegria na a¢éo, a confianga no futuro”.
Tolerar ¢ saber pesar. Ou, com Nietsche também, “demarcar entre o que ¢ claro e
pode abarcar-se com o olhar e o que ¢ obscuro e confuso”. Para, assim, podermos

“esquecer a tempo’; “recordar a tempo” (SANTOS, 1995, p. 104).

E se a consciéncia de que tudo é incerto vai de par com a necessidade de
se compreender a diferenga, sé resta rir de quem pensamos que somos

Consideracoes Finais

E certo que a visao antropofdgica de Oswald de Andrade, como bem ana-
lisa Lima (1995), comporta uma utopia, com aspectos equivocados, tais como
a libertagao do homem pela técnica, quando o dcio reinaria no Matriarcado de
Pindorama. E Lima ainda pondera (1995, p. 97): “A cota¢io da utopia estd em
baixa, o horizonte utépico e, portanto, os planos de uma sociedade mais justa

num mundo mais humanizado estao fora de moda”.
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Em que se pesem os equivocos apontados por Lima (idem), o critico
louva o fato de que Oswald de Andrade tenha trazido a utopia para o centro de
sua discussao. Mais do que isto, acrescentamos, a manuten¢io de uma utopia
talvez seja o maior acerto do poeta.

Pensando nesta utopia, concluimos que a personagem de MC Véia pode
oferecer a leitura de muitos processos de alteridade, a comegar daquele que
coloca em jogo duas personagens: Leda, a senhora, dona de casa, cuja jornada
heroica consiste em multiplos deslocamentos e adaptagoes territoriais e de cul-
tura. A trama de Leda envolve o chamado para o amor, o abandono do lugar
de origem para seguir o outro, o marido, em seguida, a mudanca de casa, de
cultura e de vida, traicoes que resultam nas perdas do afeto e da identidade e
na necessidade de um novo deslocamento, para um ponto mais distante e mais
desconhecido. E esta personagem que contracena com MC Véia, a mulher
reinventada no contato com o diverso que construird uma outra narrativa, na
qual se destacam os aspectos positivos dessa experiéncia de fracasso, amoroso
e financeiro, em uma abordagem cuja tonica é o humor, capaz de mostrar o
avesso das coisas, invertendo valores e escancarando o absurdo da condicao
humana, com todas as suas incertezas.

Neste processo, carregado de tensoes, nio é possivel saber até que ponto
Leda “favelou”, ou em que medida foi o funk que sofreu a a¢ao de Leda, agora
MC Véia. E também nao se pode estabelecer os limites entre a midiatizagio
do funk e a favelizagao da midia. Ocorre, sim, uma possibilidade dialégica e
polissémica de se compreender o funk e seu universo, longe dos preconceitos
e juizos de valor e de gosto, a partir de uma visada mais complexa, nio ex-
cludente, em que o trinsito entre as diferengas persiste ante as tensoes que se
apresentam no contato com o outro

LOGOS

edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe

33



Silva/ Postali Favelei: Antropofagia e hibridagdo no caso da funkeira MC Véia

Referéncias Bibliograficas

ANDRADE, Oswald de. A utopia antropofigica. Sao Paulo: Globo,
1990.

BARREIROS, Renato. Ostentagio em crise. Disponivel em: <http://faro-

fafa.cartacapital.com.br/2014/08/21/ostentacao-em-crise/>. Acesso em
02 de set. de 2014.

BRISOLLA, Fabio. Carioca de 67 anos conhece o funk e vira MC Véia.
htep://wwwl.folha.uol.com.br/cotidiano/2014/08/1504650-mc-veia.
shtml>. Acesso em 04 de set. de 2014.

BUENO, André. A felicidade guerreira — Oswald de Andrade e as utopias.
In: TELES, Gilberto Mendonga. Oswald Plural. Rio de Janeiro: Ed.
Da UER]J, 1995.

CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas Hibridas. Sao Paulo, SP: Editora
da Universidade de Sao Paulo, 2008.

CARNEIRO, Geraldo. A influéncia da obra oswaldiana na poesia dos
anos 70 e no tropicalismo. In: TELES, Gilberto Mendonga. Oswald
Plural. Rio de Janeiro: Ed. Da UER], 1995.

CHAMIE, Mdrio. A linguagem virtual. Sao Paulo: Quiron, Conselho
Estadual de Cultura, 1976.

COULON, Alain. A escola de Chicago. Campinas, SP: Papirus, 1995.

CUNHA, Eneida Leal. A antropofagia, antes e depois de Oswald. In:
TELES, Gilberto Mendonga. Oswald Plural. Rio de Janeiro: Ed. Da
UER]J, 1995.

FIGUEIREDOQO, Vera Lucia Follain. Oswald de Andrade e a descoberta do
Brasil. In: TELES, Gilberto Mendonga. Oswald Plural. Rio de Janeiro:
Ed. Da UER], 1995.

Gl. MC Britney ¢ MC Rianna fazem sucesso no funk usando nomes de
cantoras pop.Disponivel em: <http://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/
mc-britney-mec-rianna-fazem-sucesso-no-funk-usando-nomes-de-canto-
ras-pop-12185573.html#ixzz3CBQI1iy6>. Acesso em 02 de set. 2014.

HERSCHMANN, Micael. O funk ¢ o Hip Hop invadem a cena. Rio de
Janeiro: UFR], 2000.

LIMA, Luiz Carlos. Oswald de Andrade — a utopia antropofigica: uma
utopia sem histéria. In: TELES, Gilberto Mendon¢a. Oswald Plural.
Rio de Janeiro: Ed. Da UER]J, 1995.

LOTMAN, luri. A estrutura do texto artistico. Lisboa: Estampa, 1978.
MARQUES, Carol. Aos 67 anos, MC Véia é a nova sensagio do funk:

‘Era meu sonho’. Disponivel em: <http://ego.globo.com/famosos/noti-
cia/2014/08/a0s-67-anos-mc-veia-e-nova-sensacao-do-funk-era-meu-
-sonho.html>. Acesso em 02 de set. de 2014.

MARTIN-BARBERO, Jests. Dos meios as mediagoes: comunicagio,

LOGOS

edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe

34



Silva/ Postali Favelei: Antropofagia e hibridagdo no caso da funkeira MC Véia

cultura e hegemonia. Rio de Janeiro: UFR], 1997.

SANTOS, Roberto Corréa dos. O politico e o psicoldgico, estdgios da cul-
tura. In: TELES, Gilberto Mendonga. Oswald Plural. Rio de Janeiro:
Ed. Da UER], 1995.

SEPULVEDA, Carlos. Oswald de Andrade e o paradigma perdido. In:
TELES, Gilberto Mendonga. Oswald Plural. Rio de Janeiro: Ed. Da
UER]J, 1995.

SILVA, Miriam Cristina Carlos Silva. Comunicacio e cultura antropofi-
gicas: Midia, corpo e paisagem na erdtico-poética oswaldiana. Porto Alegre:
Sulina; Sorocaba: Eduniso, 2007.

NOTAS

(1) Hip Hop é um movimento que envolve elementos culturais tais como o DJ,

Grafite, Rap e Break, entre outros.

(2) A raiz do Hip Hop provém da Jamaica. Richard (2005) ressalta que desde a déca-
da de 1960, a populagio carente jamaicana passou a utilizar a musica como meio de
expressdo contra o sistema local. Essa musica é composta pelos zoastes — responsdveis
pelos discursos - e pelo acompanhamento do sound systems, aparelhos de reproducio

de 4udio, caracterizados pela poténcia das caixas de som.

(3) Pdgina do Facebook MC Véia: Disponivel em <https://www.facebook.com/

mcveiaoficial?fref=ts>. Acesso em 07 de out. de 2014.

(4) Aos 67 anos, MC Véia ¢ a nova sensagio do funk: ‘Era meu sonho’. Disponivel
em:  <http://ego.globo.com/famosos/noticia/2014/08/a0s-67-anos-mc-veia-e-nova-

-sensacao-do-funk-era-meu-sonho.html>. Acesso em 07 de out. 2014.

(5) Santos se refere a Silviano Santiago, no ensaio “Oswald de Andrade ou: o elogio
da tolerincia racial”, publicado em Ideias — Ensaios, no Jornal do Brasil, em 9 de
setembro de 1990.
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Resumo: O artigo busca entender o papel dos videoclipes postados no YouTube na construgio de imagindrios
contemporaneos do rock nacional dos anos de 1980. Para tanto, faz uma andlise dos videoclipes do chamado
“Quarteto Fantistico” (Titas, Paralamas do Sucesso, Barao Vermelho e Legido Urbana), bem como dos
comentirios postados por internautas em relacio a esses videos. Como argumento, o texto considera que, ao
serem postados no YouTube, esses videoclipes instituem um conflituoso e sintomdtico espaco de discussio que
reinterpreta o rock nacional dos anos 80 e, adicionalmente, confere novos significados a diferentes fendmenos
do presente.

Palavras-chave: Videoclipe, YouTube, Rock Nacional.

Abstract: The paper aims to understand the role of music videos posted on YouTube in the construction
of contemporary imaginary of Brazilian Rock of the 80s. Therefore, it analyses the music videos of the “Fab
Four” (formed by Titds, Paralamas do Sucesso, Bario Vermelho and Legido Urbana rock bands), as well as
the comments posted by youtubers in relation to these videos. The main argument considers that, when posted
on YouTube, these music videos construct a rowdy and symptomatic debate environment which reinterprets

the Brazilian rock of the 80s and, additionally, gives new meanings to different contemporary phenomena.
Keywords: Music Video, YouTube, Brazilian Rock
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Nem tinha nascido ainda nesse tempo, sou de 87... Mas ainda acho que nasci na

época errada!!! Adoro Titas

Toda a vez que ougo esta musica me lembro do meu pai que morreu em 1994.

Toda vez choro. Foi bem assim, Marvin!

Obhhh tempinho bom!! Pudera os dias de hoje serem como antes...

Essas sentengas foram escritas por internautas andnimos e publica-
das no YouTube, logo abaixo do videoclipe da can¢io Marvin, da banda
de rock Titas. A musica em questao foi lancada em 1984 e faz parte
do primeiro dlbum do grupo, 7itds, um dos mais vendidos do mercado
fonogrifico brasileiro na década de 1980. O videoclipe produzido para
divulgar Marvin — que basicamente mostra os integrantes da banda em
uma performance ao vivo mescladas a imagens de um menino pensativo
— foi veiculado no programa Fantdstico, da Rede Globo, o que certamente
impulsionou o sucesso atingido pelos 7itds naquele momento, tendo em
vista o papel preponderante da televisio como construtora e irradiado-
ra da cultura de massa na segunda metade do século XX. Atualmente,
contudo, o videoclipe Marvin, embora ativamente presente na cultura

contemporanea, desenvolve um papel social diferente.

Nesse sentido, Marvin hi muitos anos nao ¢ mais veiculado na te-
levisao, mas estd presente no YouTube, o maior repositério de contetido
audiovisual da histéria da humanidade (BURGESS e GREEN, 2009). Ao
estar presente neste site, Marvin nio pertence a uma emissora de TV, aum
grupo musical ou a uma grande gravadora. Ele foi postado no YouTube
por “Roberval Cerqueira”, pseudénimo ou nome verdadeiro de um admi-
rador do rock nacional que mantém um canal no YouTube dedicado ao
género. O YouTube nao oferece muitos detalhes em relagiao a Roberval,
pois o mais relevante para o site é o contetido publicado, nao necessaria-
mente o autor da publica¢ao. Ao se apropriar de um conteddo produzido
e veiculado previamente por um meio de comunica¢ao de massa, por sua
vez, Roberval concedeu novos significados a esse contetddo, de modo que
Marvin, hoje, nao pode mais ser entendido apenas como um exemplar
da programacao televisiva brasileira dos anos de 1980. A partir de um
complexo processo de recontextualizagdo, Marvin tem sido veiculado,
no presente, sistematicamente, através do YouTube, concretizando assim
um importante processo de presentificagao do passado que modifica, de
diversas maneiras, a interpreta¢io que se faz em torno desse passado re-

presentado no/pelo video e pelos comentdrios que o acompanham.

Tendo isso em vista, a proposta deste artigo ¢é, através de um corpus
formado por videos postados no YouTube, entender que tipo de imagind-
rio ele ajuda a potencializar em torno do rock brasileiro dos anos de 1980

(BRock). A proposta, com isso, objetiva iluminar diversos aspectos ainda
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pouco explorados em torno 1) das novas tecnologias de comunicagao per-
cebidas como construtores e irradiadores das memérias relacionadas ao
passado e 2) do papel da musica popular massiva desenvolvida no Brasil
nos anos de 1980 na construcdo desse imaginario. Para tanto, primei-
ramente serd feita uma discussio em torno do YouTube como elemento
fundamental para compreensao da construgio histérica da contempora-
neidade. Em seguida, serd abordado o contexto da musica popular mas-
siva dos anos de 1980, com destaque para o desenvolvimento do rock
nacional. Por fim, serd feita uma andlise de quatro videoclipes de can¢oes
de BRock que fizeram sucesso nos anos de 1980, bem como dos comenta-
rios postados no YouTube que, atualmente, estes videoclipes encorajam:
Marvin, da banda Titas, Oculos, dos Paralamas do Sucesso, Bete Balanco,
do Bariao Vermelho e Serd, da Legiao Urbana. As quatro bandas fazem
parte do que Dapieve (1995) chamou de “Quarteto Fantdstico” em fun-
¢ao do impacto que causaram durante toda a década de 1980 nas culturas

musical e mididtica do periodo.

Memodria e YouTube

As questoes voltadas para a temporalidade dos fendmenos sociais
suscitam uma importante discussio em torno da importancia da Histéria
para compreensdo do papel sociocultural dos meios de comunicagao. De
um lado, sabe-se que a discussao relativa & maneira como as sociedades
lidam com o tempo é um dos temas mais caros ao campo da Histéria.
Como aponta Paul Ricoeur (1994), a temporalidade nao é apenas forma-
da por fatos que se dao ao longo do tempo, mas por narrativas produ-
zidas socialmente em torno desses fatos. Os modos de narrar e as acoes
desenvolvidas a partir disso atuam diretamente na constru¢ao do tempo
histérico e da prépria nocao de passado, presente e futuro, o que signi-
fica afirmar que a nogdo de tempo histérico é, sobretudo, um processo
social e que, como tal, estd em permanente construgdo. Nesse contexto,
os meios de comunica¢ao sao aliados incondicionais da construcio social
desses variados tempos, tendo em vista que atuam como “fios conduto-
res” (MATHEUS, 2010) das narrativas temporais. Assim, mais do que
expectadores, os meios de comunicagio sio atores diretamente envolvi-

dos no processo de construgao do tempo histérico.

Um dos desafios da contemporaneidade reside em compreender o
papel dos meios de comunicagao na construgio dos imagindrios em torno
do passado, tendo em vista que o presente estd repleto de novas tecnolo-
gias digitais que tém reconfigurado diversos aspectos da vida social. O
YouTube, nesse interim, tem atuado de forma a modificar experiéncias
relacionadas a construgido da memoria em relagio ao passado através da
producao e do compartilhamento de contetido audiovisual. Para entender

o papel do YouTube nesse sentido, ¢ fundamental compreender a ligagio
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existente entre esse espago, percebido como meio de comunicac¢io e, tam-
bém, como um construtor fundamental de uma meméria social especifi-
ca, montada através de diferenciados conteddos mididticos que, por sua
vez, ganham unidade e identidade no YouTube.

Dessa perspectiva, o YouTube pode ser visto como construtor de
uma “memdria coletiva”, que entende nio s6 a memoria como um proces-
so histérico, mas também como um fenémeno construido coletivamente.
Nesse sentido, convém apontar a reflexdo desenvolvida por Halbwachs,
o qual, influenciado pelo conceito de consciéncia coletiva definido por
Durkheim, entende que a meméria nao é um processo individual natu-
ralmente dado, mas se constitui como uma no¢ao socialmente construida
com base nas acoes e experiéncias dos individuos que formam o todo
social. Em relagdo & meméria histérica, Halbwachs afirma que as pes-
soas, individualmente, nao rememoram os fatos do passado de maneira
isolada, mas precisam ser estimuladas indiretamente por meio da leitura,
da escuta, da comemorag¢io de eventos importantes contextualmente etc.
A memdria coletiva é, pois, compartilhada e interpretada com a ajuda de
instituicbes sociais — no caso, convém relacionar a constru¢io da memé-
ria e os meios de comunicagao. Assim, as geragoes do presente tornam-se
conscientes da sua prépria existéncia a partir do contraponto construido
com essa memoria construida em relagao ao passado (COSER, 1992).

Além de um enorme repositério de conteido mididtico, o YouTube
deve ser percebido como uma “tecnologia de arquivo” (GEHL, 2009) que
reine um sem-ntmero de contetido audiovisual descentralizado, ou seja,
desprovido de filtros tradicionais de conteddo, que atuam decisivamente
na constru¢io de uma memdria coletiva referente ao passado e que, ao
atuar dessa maneira, acaba sendo, também, um construtor do presente.
A maneira como o YouTube age em prol dessa meméria coletiva, por sua
vez, institui-se a partir de parimetros diferentes daqueles instaurados
pelos meios de comunicagdo na fase anterior a popularizacao da internet,
quando os meios de comunicagido de massa eram de longe os principais

representantes das midias vistas como importantes institui¢oes sociais.

O YouTube complexifica e, em certa medida, modifica a relacao
entre produtores e consumidores de contetido mididtico na medida em
que oficializa o protagonismo da audiéncia na produgio desse contetdo,
institucionalizando com isso a fun¢ao preponderante do piblico na cons-
trugao da narrativa histérica contemporanea. Dessa maneira, ao conce-
der espaco privilegiado as produgoes feitas pelos individuos, o YouTube
problematiza o papel das midias como construtoras da meméria coletiva
na medida em que potencializa as narrativas individuais sem, no entanto,
apagar o papel coletivo que elas desenvolvem. Nesse contexto, por exem-
plo, nao faz sentido entender a publicagdo de um video especifico do

YouTube sem se prestar aten¢ao em toda a produgao que aflora a partir
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desse video e que tangencia a interpretagao feita coletivamente em torno
dele, como os comentérios feitos por quem o assiste, os videos relaciona-
dos postados automaticamente pelo préprio site, o ndmero de visualiza-

¢oes atingido pelo video etc.

A despeito da importancia do YouTube como um espaco contem-
porineo para se pensarem os conteidos mididticos e, mais do que isso,
o seu papel na construgao de uma memdria social, ele poucas vezes tem
sido percebido como um efetivo objeto de estudo. Embora seja uma das
midias sociais de maior alcance no mundo desde que foi criado, em 2005,
poucas pesquisas o tém como protagonista, ¢ mesmo quando o fazem,
nio costumam observa-lo a partir de uma perspectiva histérica. Assim,
por exemplo, Edmond (2012) analisa alguns videos postados no YouTube
tendo em vista ndo o passado, mas o futuro dos videoclipes a partir da
popularizagdo da internet. Cheng, Dale e Liu (2007), por sua vez, des-
tacam o potencial de espraiamento e sistematizagido dos contetidos pos-
tados no YouTube sem, no entanto, preocuparem-se com o significado
desses contetidos nem com a sua relagdo com os contextos sociais onde
sdo criados e/ou consumidos. Ademais, autores de referéncia para o estu-
do das novas tecnologias de comunicagao, como Henry Jenkins (2009),
costumam apontar o YouTube como um produto fundamental para com-
preensdo de fendmenos contemporaneos relacionados & maneira como a
sociedade vem se relacionando com as midias, mas nao se concentram es-
pecificamente nos contetidos e nem com o potencial relacional que estes

contetidos podem ter com o passado, como aqui se propde.

O rock nacional dos anos 80, hoje

De uma maneira surpreendentemente andloga ao que ocorre com o
YouTube, o rock nacional é um objeto ainda pouco explorado, a despeito
de sua importincia em diversos aspectos da cultura musical (e social)
brasileira. Marcos Napolitano (2002) lembra que, no campo da Histéria,
o interesse pelos estudos da mdsica popular é muito recente no Brasil e
remonta, substancialmente, ao final da década de 1970 e inicio dos anos
de 1980. Esse recente (e, portanto, ainda ténue) interesse nesse campo
sofre uma grande problematiza¢ao quando se somatiza o atual contexto
da cultura digital, responsdvel por uma intensa reconfiguragio em todo

o circuito comunicativo da musica.

No inicio da década de 1980, o rock nacional viveu um processo de
espraiamento e de massificagdo marcados pelo surgimento de um gran-
de nimero de grupos musicais que cresciam principalmente nos centros
urbanos. Bandas surgiram em Brasilia, Rio de Janeiro, Rio Grande do
Sul e Sao Paulo e atuaram decisivamente para a popularizagiao do género
(DAPIEVE, 1995). De maneira geral, esses grupos usaram como inspi-

ragdo direta 1) os subgéneros do rock que se popularizavam no Ocidente
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e 2) o contexto social do fim da ditadura militar no Brasil. Se por um
lado 0 movimento punk, o heavy metal, o progressivo e o new wave, entre
outros, embalavam as sonoridades e o estilo das bandas brasileiras, por
outro lado o Movimento das Diretas J4, o crescimento desordenado das
cidades, problemas avindos de uma economia em crise e as tensoes socio-
culturais impulsionadas pelo fim da ditadura aparecem como reflexo nas

letras e na atitude de diversas dessas bandas.

Nesse contexto, os meios de comunicagdo de massa — principalmen-
te as rddios FM, que enfrentavam um importante periodo de consolida-
¢ao, ¢ a televisao aberta — passaram a travar uma relagio simbidtica com
o rock nacional. Como consequéncia, ajudaram na construgiao de um
imagindrio de celebragiao de determinados grupos em detrimento de di-
versos outros, como aconteceu com o “Quarteto Fantdstico” (DAPIEVE,
1995), que reuniria as principais bandas que, supostamente, ajudaram a
popularizar o rock nacional na década de 1980: Bardo Vermelho, Legiao
Urbana, Paralamas do Sucesso e Titas. A selecao desses grupos deveu-
-se, evidentemente, ao sucesso atingido por eles no mercado fonografi-
co, mas também a grande valorizacao concedida pela midia mainstream.
Programas da Rede Globo como Fantdistico, Cassino do Chacrinha, Globo
de Ouro e as novelas atuaram como importantes polos emissores dessas

bandas.

Nas radios FM, emissoras como a Fluminense FM e a Ridio Cidade
se tornaram referéncias no rock nacional e, com isso, impulsionaram o
crescimento do género. Nio é a toa que um dos principais festivais de
rock ocorridos no Brasil no século XX — o Rock in Rio de 1985 — tenha
acontecido em um momento de extremo crescimento do rock no Brasil.
A populariza¢ao de programagdes semiautomdticas em muitas rddios vol-
tadas para o rock — como a férmula Top 40, que valoriza especialmente
as cangoes que sao selecionadas para serem veiculadas em alta rotagao —
privilegiavam as bandas mais conhecidas, formando com isso um circulo
vicioso que concede muito espago aos grupos jd consolidados. Dessa for-
ma, os integrantes do “Quarteto Fantdstico” tornaram-se grandes estrelas
da musica no Brasil: apareciam em muitos programas televisivos, faziam
versoes ao vivo nas rddios FM, lotavam casas de shows e inspiravam uma
geragao jovem que experimentava um pafs menos repressivo. A década
de 1980, para muitos jovens, foi de variadas maneiras representada pelo

rock nacional.

A partir disso, convém questionar de que maneira, atualmente, as
novas tecnologias de comunicagao reconfiguram o imagindrio consoli-
dado em torno do rock nacional dos anos de 1980. Tendo em vista que
os meios de comunicagdo de massa se preocupam sobremaneira com a
factualidade, 2 medida que esse movimento perdeu forga e abriu espago

para outros movimentos musicais, ele perdeu espago também na televisao
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e nas radios. Todavia, o BRock permanece presente no YouTube, tanto
nos videoclipes que sdo postados regularmente por fas an6nimos e pela
industria fonografica quanto nos comentdrios relacionados a esses videos,

de modo que compreender o que isto significa é fundamental.

BRock, memoria e YouTube

Um dos maiores desafios deste trabalho é encontrar um método
adequado de observacao do YouTube que permita vislumbrar as questoes
propostas em toda a sua complexidade. Isto porque o YouTube é um
produto mididtico em permanente constru¢io, que permite publicagio
de conteddo indefinidamente (a0 menos em principio), tanto por parte
das midias institucionalizadas quanto por parte do usudrio “comum”.
Considerando que a “cultura do YouTube” valoriza em altissimo grau a
cultura participativa (JENKINS, 2009), tem-se uma fonte de pesquisa
em constante atualizagdo. Dai decorre a necessidade de se fixarem pontos
bastante especificos de andlise coletados em um periodo finito de tempo.
Em funcio disso, a andlise vai se concentrar exclusivamente em videocli-
pes oficiais do “Quarteto Fantdstico” — Barao Vermelho, Legiao Urbana,
Paralamas do Sucesso, Titas — postados no YouTube que fazem referéncia
a musica lancada por eles na década de 1980. Como os videoclipes podem
ser publicados por mais de um usudrio do site, o artigo selecionou apenas
um video de cada banda que atingiu o maior nimero de visualiza¢oes
entre todos os seus similares, independentemente de ter sido postado pela
midia institucionalizada — por exemplo, a gravadora da banda — ou por
um internauta. Desse modo, os videoclipes analisados serao os seguintes:
Marvin', dos Titas, Oculos?, dos Paralamas do Sucesso, Bete Balan¢o®, do
Barao Vermelho, e Serd*, da Legiao Urbana.

Os videos serdo analisados a partir de uma proposta metodoldgi-
ca que considera o videoclipe um produto que dialoga de forma bas-
tante complexa com as culturas musical e audiovisual. Nesse sentido,
para compreendé-los nao basta apenas prestar atengio aos seus elementos
sonoros e imagéticos perceptiveis, mas também 4 maneira como esses
elementos concretizam fenémenos culturais para além dos elementos es-
téticos. Junto com os videoclipes e com grande carga de importancia,
serao analisados os comentdrios postados em torno desses videos. Como
se trata de uma grande quantidade de material, em cada videoclipe, serao
analisados os dltimos cem comentdrios publicados abaixo de cada video.
Mais do que opinides a respeito dos videos em questao, tem-se em vista
que os comentdrios constituem espagos de ressignificagao e reconfigura-

¢ao do imagindrio do rock nacional dos anos de 1980.
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Marvin e os imaginarios do rock dos anos 80

A can¢ao Marvin faz parte do primeiro disco dos 7itis, langado em
1984 e intitulado Titas. O dlbum fez muito sucesso em fungio, princi-
palmente, desta cangao e de Sonifera Ilha, que tocaram exaustivamente
nas rddios da época. A letra é entoada em primeira pessoa pelo suposto
Marvin, um rapaz de familia humilde que chora as saudades do pai, um
trabalhador que morrera quando Marvin era pequeno. Esse falecimento
prematuro obrigou o garoto a parar de estudar e sustentar a familia.
A dificuldade enfrentada por familias pobres para sustentar seus entes
constitui um tema bastante caro aos anos 80, um periodo de profunda
crise econdmica simbolizada pelo aumento exponencial da inflagao, o

que solapou sobretudo os saldrios das classes baixa e média brasileiras.

As imagens do videoclipe (Figura 1), contudo, nao se referem aos
aspectos mais tristes da cancao. Elas intercalam imagens de shows feitos
pelos Titas com cenas de um menino — Marvin — andando por trilhos de
trem em alguma mata andnima. Vez ou outra, imagens de um adulto — o
pai falecido — aparecem ao lado do garoto. Essas duas narrativas visuais
— os shows e o caminhar de Marvin —, embora nio sejam coerentes entre
si, potencializam duas caracteristicas da can¢ao: a sua temdtica (o meni-
no e seu drama ilustrado a partir de metdforas) e os autores da cangao,
que performatizam no video mostrando suas caracteristicas de cantores
(estereotipados) de rock: cabelos despenteados, atitude despretensiosa e
informal e um putblico numeroso e jovem, que danga agitadamente logo

abaixo do palco.

FIGURA 1: Frame de Marvin mostrando a performance musical

mesclada a imagens de um menino que, deduz-se, interpreta Marvin

LOGOS edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe



Holzbach “Oéhhh tempinho bom!!”: Videoclipes no Youtube e a reconfiguracio do rock nacional dos anos 80

Os comentdrios postados em relagdo ao video, no YouTube, ofe-
recem um olhar diferente em relagao a proposta contextual da canc¢io e
do videoclipe. Em geral, eles nao se referem a temdtica, a performance e
nem as caracteristicas técnicas do video. Fazem uma grande discussiao em
torno dos anos 80 como retrato do periodo em que se teve o “verdadeiro”

rock nacional®:

Esse era o tempo q tinha musicas de vdd no brasil

Titas ¢ a melhor banda de rock nacional junto com a Legido e outras bandas
maravilhosas. E esse tipo de musica q nos dar orgulho de ser brasileiro mesmo q hj

em dia a musica nio estd sendo levada a sério

Mais do que suscitar discussoes sobre o passado em torno do vi-
deoclipe e da musica em si, os comentdrios ressignificam o papel desse
material audiovisual na cultura contemporinea. O ar nostdlgico oculta
as caracteristicas contextuais do video — problemas econdmicos, a tristeza
de uma morte prematura — e as transforma em referéncia de um passado
mitico formado exclusivamente por bandas consideradas de qualidade.
Nesse sentido, o video serve mais a uma critica do contemporineo do que

a um olhar sobre o passado:

as musicas de hj ndo presta sao tudo porcaria

Caramba, isso é musica de verdade, musica com alma. Hoje em dia temos essas
porcarias de funk e esses berranejos universitrios, que s6 falam em bebedeira e

putaria. Bons tempos em que a musica brasileira era boa.

Ao celebrar o rock nacional dos anos 80, os comentdrios denigrem
a musica nacional contemporanea a partir de géneros diferentes do rock,
como a musica sertaneja e o funk. Embora seja impossivel saber as carac-
teristicas dos autores dos comentdrios, o teor de comparagao insere-os em
conflitos historicamente construidos em torno das expectativas de género
musical. Como pontua Frith e outros autores, os géneros musicais se de-
finem, em grande medida, em perspectiva e em conflito com os demais
numa eterna tentativa de legitima¢do e manutengio do género. Quando
nao atuam construindo um imagindrio mitico genérico em torno do rock
nacional dos anos 80, os comentdrios comumente reforcam determinados
grupos da época em detrimento de outros, como acontece no complexo

comentario abaixo:

Existiram dois tempos nos anos 80, um uma verdadeira porcaria, Blitz,
(debochados), Ursinho Blau blau, Z¢é penca e seus Micos adestrados, dentre outras
drogas, e um tempo em que vimos verdadeiros musicos surgindo em um cendrio
que se ouvia somente musica internacional, Titas, RPM, Engenheiros, Barao
Vermelho, Cazuza, IRA, enfim uma Revolucio, Os Deuses do Rock olharam

com carinho para a segunda fase dos anos 80!! Precisamos dessa revolugao hoje!
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/| Desculpe, por ter deixado de citar LEGIAO URBANA, UM RELAPSO DE
MEMORIA, mas que me justifico agora, Um dos melhores dos anos 80!

Nele, o autor reproduz um imagindrio de celebracio do Quarteto
Fantéstico e de grupos afins, concedendo caracteristicas divinas a eles, e, ao
criticar bandas mais “debochadas”, expoe uma hierarquizagao interna constru-
ida historicamente em torno do género. Nesse contexto, as bandas mais poli-
tizadas e “sérias” seriam superiores aos grupos debochados e mais irreverentes.

Oculos e adolescéncia

Langada em 1984, Oculos abre o segundo 4lbum dos Paralamas do
Sucesso, O Passo do Lui. Juntamente com esta, a cangao Meu Erro ajudou a
transformar os integrantes em grandes estrelas. Diferentemente do tom social
de Marvin, Oculos trata de uma problematica tipicamente adolescente: o pro-
tagonista reclama que as meninas nao olham mais para ele desde que passou
a usar 6culos. O vocalista e guitarrista do grupo, Herbert Vianna, era famoso
pelos éculos que ostentava enquanto entoava as cangoes da banda, o que faz da
letra uma mistura das caracteristicas do grupo (a0 menos de um dos integran-
tes) com rimas simples que explicitam preocupagoes adolescentes.

O videoclipe (Figura 2), por sua vez, nio narra o que diz a cangio e se re-
sume a performance desenvolvida pelos integrantes em uma praia nitidamente
cenogréfica. No lugar de descrever o que jd estd na letra, as imagens buscam
reforcar o tom irreverente do grupo naquele momento: eles tocam brincando
com os instrumentos e até com 0s coqueiros do cenirio, o que complementa
visualmente a temdtica adolescente da letra.

FIGURA 2: Frame de Oculos mostrando a banda em uma praia

7
cenografica

Os comentarios, por sua vez, parecem incentivados pelo teor
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adolescente das imagens e da can¢io e, da mesma maneira, problemati-

zam prioritariamente esta temdtica ao se referirem ao video:

Esta cangio faz parte da alegria de minha adolescéncia.

poxa, q tempo bom!! me lembro q os meninos da minha sala, q usavam éculos,
n gostavam muito dessa musica porq todos cantavam sé pra provocar rsIst,...

saudades!!!

O videoclipe suscitou memdrias que aparecem através de narrativas
de um passado que, igualmente ao que aconteceu com os comentdrios
de Marvin, mitificam esse periodo histérico, percebido como inocente
e desproblematizado. Alguns, particularmente, transformam o video em
uma prova metonimica de que aquele periodo histérico seria comparati-

vamente superior ao que se vive atualmente.

anos 80 foi a melhor epoca em minha vida saudades desse tempo *--*
Tempinho tao inocente... Velhos tempos... Maravilhosos momentos...

Saudades dos tempos que nem vivi D:

A Altima citagdo evidencia de maneira mais expressiva a fabricagio
de um passado que, embora nem sequer vivenciado pelo autor do comen-
tdrio, transforma-se em referéncia de um ideal a ser perseguido. Oculos
evocou, nesses internautas, narrativas miticas relacionadas 4 adolescéncia
e, também, aos anos 80 percebido como um periodo histérico de referén-
cia que, a despeito de todos os seus problemas econdémico e politicos tal-

vez vivenciados por parte dos depoentes, aparece como inocente e feliz.

Bete Balango e questdes contemporineas

Lancada em 1984 como parte do disco Maior Abandonado, o se-
gundo do grupo Bardao Vermelho, a can¢ao Bete Balango foi resultado de
um convite para criar a musica-tema do filme Bete Balango, dirigido por
Lael Rodrigues e estrelado pela atriz Débora Bloch. O filme fez sucesso
entre o publico jovem e acabou, também, atuando como pega publicitd-
ria para a cangio, a qual se refere, basicamente, a uma mulher sensual
e misteriosa. Diferentemente do que era costume na época, em casos de
cangdes de filmes, o videoclipe (Figura 3) nao foi realizado com imagens
do filme ao qual se relaciona. Ao contrédrio, a banda (especialmente o vo-
calista Cazuza) aparece atuando em variados ambientes, como uma praia
e um estudio repleto de manequins. Junto com os integrantes, a atriz

Cldudia Magno interpreta Bete Balanco.
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FGURA 3: Frame de Bete Balanc¢o destacando Cazuza

Os comentdrios, por sua vez, apresentam uma tendéncia de discutir
a prépria banda, transformando esse espaco em uma grande celebragao
em torno das caracteristicas musicais do grupo como performers, e, tam-
bém, como individuos. Através de memorias elaboradas a partir de sensos
comuns, diversos comentdrios tém em vista principalmente o vocalista
Cazuza, o nome mais forte do Bario Vermelho e que, alguns anos depois,

saiu da banda para fazer uma produtiva carreira solo.

O Swing ¢ muito gostoso... A melodia, a sintonia, o instrumental, perfeitos! <3
Tem como curtir mil vezes ? rsrsrs! amooooooooooooooo! VIVA CAZUZA!

Tenho 15 anos infelismente nao pudi conhecer o cazuza :( Mais amo as musicas

dele ETERNO

Esses comentdrios reforcam a importincia de Cazuza no Barao
Vermelho, mesmo tendo em vista que a cangido fora composta por
Roberto Frejat, um dos integrantes do Barao Vermelho. Essa celebragao
integralmente positiva, contudo, nao é onipresente, como fazem crer os
comentdrios abaixo, que formam juntos um debate realizado entre dois
depoentes em relagdo a uma questdo externa a cangio e ao videoclipe: o

homossexualismo.

DEPOENTE 1: realmente, mas o cazuza o que tinha de inteligente tinha de

babaca e arrogante além de que s6 fazia merda.

DEPOENTE 1 [referindo-se ao depoente 2]: vc deve ser + um adepto de Marta
suplici gays e companhia, que quer introduzir aberragées na sociedade, que ji

anda contaminado com essa classe hipdcrita que agora quer casar na igreja, adotar
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tive e nunca terei, porque NAO SE MEDE UMA PESSOA PELO SEU SEXO,
E SIM PELO SEU CARATER, SUAS ATITUDES.... e pelo visto, talvez vocé

ser Homofobico pode dar cadeia hehehehhe

Cazuza teve ascensio metedrica como cantor, letrista e intérprete,
mas, em julho de 1990, morreu em decorréncia da Aids, doenca que
contraira alguns anos antes. Sabe-se que o cantor era homossexual, o que
¢ visto, atualmente, como uma questao controversa por uma parcela da
populagao que é contrdria a causa homossexual. Este conflito aparece
de forma explicita nos comentdrios anteriores. De uma forma bastan-
te complexa, que intercala um discurso radicalmente homofébico com
questdes politicas (por exemplo, a referéncia a politica Marta Suplicy,
notdria defensora da causa homossexual), o conflito ali assinalado reflete
parte dos conflitos existentes atualmente no Brasil em torno desse tema.
O videoclipe Bete Balanco, nesse sentido, atua como ponto de partida
para um debate que nao tem relagdo com a cangio e nem com a lingua-
gem do videoclipe, mas se relaciona de diversas maneiras com os autores
do trabalho e, de forma mais ampla, com questoes atualmente em pauta
na sociedade brasileira. Nesse caso, mais do que evocar o passado como
periodo histérico, os comentdrios utilizam o passado individual de um
dos integrantes da banda — Cazuza — para realizar um debate em torno
de um assunto de cardter social que pauta, hoje, de pesquisas académicas

a propostas de candidatos politicos

O mito Legido Urbana e Serd

Legiao Urbana é considerada a banda mais consagrada do Quarteto
Fantdstico. Formada em Brasilia, teve o vocalista Renato Russo, com-
positor da maior parte das cangdes, transformado em um dos maiores
icones da musica brasileira. Serd é a primeira faixa do dlbum de estreia
do grupo, langado em 1985 com o titulo Legido Urbana. Junto com ela,
cancgdes como Ainda E Cedo e Geragio Coca-Cola abarrotaram as rddios

musicais, especialmente as mais voltadas para o publico jovem.

De maneira bastante metaférica e sem citar qualquer acontecimento em
particular, a letra de Serd tematiza o que pode ser lido como o amor conflituoso
entre duas pessoas [Brigar pra qué? Se é sem querer?] ou as angustias dos jovens
brasileiros do inicio dos anos 80 [Serd que é tudo isso em vio? Serd que vamos
conseguir vencer?], marcado por acontecimentos politicos fundamentais como a
luta pelas Diretas Jd. As imagens do videoclipe (Figura 4) fogem das discussoes
suscitadas pela letra e se concentram na performance dos integrantes, marca-
da por uma atitude vinculada a cultura rock: roupas informais, integrantes
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fumando, instrumentos tocados com firia e um cendrio tipicamente urbano,
repleto de prédios e construgdes.

FIGURA 4: Frame de Serd expondo a performance da banda

Os comentérios postados no YouTube em relagdo ao videoclipe Serd
explicitam sobremaneira duas categorias de discussiao que se relacionam
1) com o periodo em que o video foi criado; 2) com a estética do video-
clipe. A celebracao da banda Legido Urbana é exaustivamente refor¢ada
nos comentdrios; em alguns casos, entretanto, essa celebrag¢ao evidencia
uma nova temporalidade, menos relacionada aos anos 80 e mais contex-

tualizada no presente:

Ougo Legido desde pequena, meu pai ouvia e me ensinou o q ¢ musica de verdade.

Agradeqo a ele por isso!

¢ msm, Legiao ontem, hj, e amanha. eu tenho 13 anos e sou viciado em Legiao
Urbana

eu amo essa banda , eu so tenho 14 anos apendi a gosta com a minha mae e sou

Esses comentdrios exploram a presentificacao que o YouTube in-
centiva em torno dos videos de rock nacional dos anos 80. Os depoentes
nao se referem aquele tempo histdérico; concentram-se no consumo que
fazem desse material no presente, mesmo fazendo deferéncia, por exem-

plo, aos pais que lhes apresentaram a banda.

Embora tenha sido elaborado no mesmo periodo que os demais vi-
deoclipes analisados, este incentivou uma interessante discussio sobre a

estética desse trabalho, como demonstram os comentarios abaixo:
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Eu deis daquela época sou muito fa da Legiao mais cd entre nds esse clip que
o Fantdstico fez para a musica Serd ficou muito (preguicoso) sem falar que o
Renato ta com cara de quem acabou de sair do bar. (Mais ¢ impulsive criticar

negativamente a musica, ¢ perfeita).

Eu achava tdo engracado os clips que o Fantastico fazia por que era bem um igual

ao outro!

De fato, Serd foi veiculado no Fantdistico, da Rede Globo, e os inte-
grantes do grupo nio parecem muito confortdveis em frente as cAmeras.
Provavelmente, a celebragido em torno da Legiao Urbana fez com que se
prestasse aten¢io, com acuidade, a estética um tanto precdria do video-
clipe, sobretudo se comparado as produgdes miliondrias realizadas nos
Estados Unidos na mesma época, como os trabalhos do cantor Michael
Jackson (Billie Jean, Beat It, Thriller), que jd eram veiculados na MTV
norte-americana e chegavam ao Brasil, inclusive, via o Fantdstico. A ce-
lebragao explicita realizada por muitos depoentes em relagdo a banda faz

com que se exija, pois, um videoclipe considerado a altura do grupo.

Consideracoes Finais

O passado ¢ construido coletivamente através de variados fend6me-
nos e a partir de diferentes olhares. A cultura digital, nesse contexto, tem
oferecido novas ferramentas que intensificam, desestruturam, proble-
matizam e complexificam as narrativas sobre o passado construidas até
entio. Nesse contexto, o YouTube, embora bastante jovem, jd constitui
um espaco relevante de discussao e reinterpretagio das narrativas sobre
o passado. Esse fendmeno é particularmente significativo quando se ob-
serva o comportamento de internautas, no YouTube, no que concerne aos
contetudos audiovisuais relacionados explicitamente ao passado que, to-
davia, sao publicados no presente, diariamente, recontextualizando e res-
significando o papel social desse material. A atitude cada vez mais ativa
das pessoas em relagao ao YouTube — seja postando videos novos, criados
por elas, seja se apropriando de contetidos anteriores, pertencentes (em
um primeiro momento) a institui¢des — exige que reconfiguremos a todo
instante as interpretagdes consolidadas em relagdo ao passado, pois esse
comportamento evidencia, sobretudo, que as pessoas fazem parte, como

protagonistas, da construgao desse passado.

Tendo essas questdes em vista, este trabalho partiu de um tdnico
fendmeno relacionado ao passado — a consolidag¢ao do rock nacional dos
anos de 1980 — para compreender parte do papel do YouTube e de seus
usudrios na reconstrugao desse fendmeno. Através especialmente da and-
lise de quatro videoclipes de cangdes do chamado Quarteto Fantdstico
e dos comentdrios publicados por internautas abaixo desse conteudo, foi

possivel entender que, de diversas maneiras, os videos servem como ponto
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de partida para um intenso debate acerca dos fenémenos relacionados
propriamente aos anos de 1980 — sobretudo no que diz respeito ao rock
nacional — e, simultaneamente, a questées mais diretamente vinculadas
ao presente — como, por exemplo, os debates sobre homossexualismo e os
conflitos construidos historicamente em relagao as expectativas de géne-

ro musical relacionadas ao rock.

Em relagdo a consolida¢io do rock nacional, a presenca de videocli-
pes elaborados e veiculados nos anos 80 de bandas consagradas revelou,
principalmente nos comentdrios, que essa presenca potencializa a celebra-
¢ao dessas bandas, percebidas como importantes referéncias do que seria
o rock brasileiro “verdadeiro” e “de qualidade”. Essa legitimagao sofreu
mudangas em relagdo a narrativa hegemonica existente em torno desses
grupos nos anos 80. Em geral, seus integrantes eram considerados, por
muitos, excessivamente transgressores ¢ politicamente incorretos. Alguns
integrantes dos Titas, por exemplo, foram presos por trafico e porte de
heroina, em 1985. Ao contrdrio do que se esperaria, essa informacao,
hoje, estd abertamente escrita no site oficial da banda como se atuasse,
também, como elemento legitimador do grupo. Ademais, a celebragao
existente em torno do Quarteto Fantdstico constréi um imagindrio mi-
tico em torno desses grupos e do rock nacional dos anos 80 como um
todo, os quais s2o comumente percebidos como uma espécie de heréis do
rock nacional. Diversos adolescentes que nio viveram os anos 80 chegam
a afirmar, no YouTube, que “sentem saudades” dos tempos que nao vive-

ram, numa explicita demonstracio de mitificacio desse passado.
¢ ¢

Embora essa celebragio niao seja onipresente, as criticas em torno
dos videos, quando aparecem, nio dizem respeito a musica desenvolvida
na época, mas a alguns integrantes, percebidos como individuos e néo
como partes de um grupo, ou, muitas vezes, fazem referéncias a aconte-
cimentos contemporineos, transformando, nesse caso, os videoclipes em

pontes fudamentais de interlocu¢ao com o presente.
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NOTAS

(1) O video foi publicado no canal do usudrio “Roberval Cerqueira” neste link: ht-
tps://www.youtube.com/watch?v=KCawPZ2IbbQ. Na ocasido, contava com 363.472

visualizacoes e 272 comentdrios. Acessado em agosto de 2014.

(2) O video foi publicado no canal da gravadora EMI — “emimusic” neste link: ht-
tps://www.youtube.com/watch?v=s6tftcmPiRY. Na ocasido, contava com 225.252

visualizagdes e 103 comentdrios. Acessado em agosto de 2014.

(3) O video foi publicado no canal do usudrio “danilobusiness” neste link: https://
www.youtube.com/watch?v=Wpwoi7EtW4w. Na ocasido, contava com 1.057.858 vi-

sualizagbes e 444 comentdrios. Acessado em agosto de 2014
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(4) O video foi publicado no canal da gravadora EMI —“emimusic” neste link: hteps://
www.youtube.com/watch?v=hZg1r7BOXVA. Na ocasio, contava com 413.212 visu-

alizagdes e 239 comentdrios. Acessado em agosto de 2014.

(5) Todos os comentdrios foram transcritos como publicados no YouTube.
Mantiveram-se os equivocos gramaticais que fogem da norma culta, os erros de pon-
tuagio, abreviagdes e vicios de escrita. Considera-se que essas transgressoes fazem
parte da linguagem que vem se desenvolvendo na internet e constituem significados

em si, embora este ponto extrapole os objetivos deste trabalho.

LOGOS

edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe

53



A construcao do self marcario em sites
de redes sociais a luz do modelo de
habilidade social de Michael Argyle

The construction of self trademarks on social networking
sites in the light of Michael Argyle’s social model of skill

Fernanda Carrera

Doutoranda em Comunicacao pela Universidade Federal Fluminense (UFF) e Mestre em
Comunicacao e Cultura Contemporaneas pela Universidade Federal da Bahia (UFBA). Membro do
Grupo de Pesquisa em Retérica do Consumo (REC/UFF)

fernandacarrera@gmail.com

Resumo: Este artigo busca partir das nogoes concebidas no seio da Psicologia Social de Michael Argyle
para a compreensio do novo fazer publicitdrio inserido nos trAmites da cibercultura. Ancoradas pelas préticas
interacionais dos individuos em sites de redes sociais, as estratégias publicitdrias na contemporaneidade
parecem instaurar uma outra proposta discursiva: a da interagio social propriamente dita com seus supostos
consumidores. Neste sentido, pode-se pensar a construgio do eu da marca sob a luz da produgao de si dos
individuos. Tendo como ponto de partida, portanto, o aparato tedrico-metodoldgico da habilidade social de
Argyle, busca-se aqui entender os limites e as similaridades encontradas em intera¢des marca-individuo com
aqueles caracteres previamente compreendidos como especificos da conjuntura relacional dos individuos.
Palavras-chave: Se/f; marca; sites de redes sociais; habilidade social

Abstract: This article seeks conceived notions from within the Social Psychology of Michael Argyle to the
understanding of the new procedures do advertising inserted in cyberculture. Anchored by the interactional
practices of individuals in social networking sites, contemporary advertising strategies seem to bring another
proposal discourse: the social interaction of itself with its supposed consumers. In this sense, one can think of
building the brand self in the light of the individual’s production of self. Taking as a starting point, therefore,

the theoretical and methodological apparatus of social skill by Argyle, we seek to understand the limits and
the similarities found in brand-individual interactions with those characters previously understood as specific
relational situation of individuals.

Keywords: Self; brand; social networking sites; social skills
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Introduciao

Os novos dispositivos de sociabilidade, mais precisamente repre-
sentados aqui pelos sites de redes sociais (RECUERO, 2009), foram e
sao materialidades (FELINTO, 2005) representativas da cibercultura que
contribuiram significativamente para a emergéncia de novas praticas cul-
turais e comunicacionais. Acredita-se, portanto, que a publicidade (uma
destas prdticas), a partir dos sites de redes sociais, inaugura outra propos-
ta discursiva: a da interacio social propriamente dita com os seus supos-
tos consumidores. Sendo assim, a marca transcende a sua caracteristica
anterior de subsidio para a construgio das relagdes sociais — sobre a qual
sao projetados valores simbdlicos e culturais - para ser, na contempora-

neidade, o préprio ator com o qual se interage.

A partir dessa perspectiva, entende-se, portanto, que a mesma logi-
ca de construc¢iao do EU do individuo, com vistas e ancorado nos ditames
das relagoes sociais, se estende para a construgio deste suposto EU da
marca. Busca-se neste trabalho, portanto, a compreensao dos processos
de construcao do seu self, percebendo até que ponto as bases do com-
portamento social dos individuos podem ser identificadas na simulagio
do Eu marcdrio para a construgio de lagos sociais em ambiente digital.
Sendo assim, neste artigo, aplica-se o modelo de Habilidade Social de
Michael Argyle (1976), percebendo as peculiaridades dessa produgio de
si; as implicagdes deste simulacro para as dinimicas relacionais que sao
engendradas nestes ambientes; bem como os efeitos para os estudos das

estratégias publicitdrias no seio cultural contemporaneo.

Vale dizer que, com o intuito de atingir os resultados propostos
neste artigo, optou-se por priorizar um recorte mais relacionado ao am-
biente do que as marcas analisadas, uma vez que, assim, hd uma avalia¢ao
mais ampla do uso destes sites para o objetivo estratégico da comunica-
¢ao publicitdria. Além disso, percebe-se uma tendéncia generalizada em
dire¢io a “humanizac¢ao” das marcas, com vistas a um melhor alcance
comercial e estratégico, sendo esta prdtica incentivada por aqueles que
formam o mercado de marketing e publicidade vigente'. Portanto, fo-
ram escolhidos aqui, como corpus de pesquisa, os sites de rede social
Facebook, Formspring e Twitter, em virtude das peculiaridades materiais
dos mesmos. Nestes, o foco das prdticas engendradas é essencialmente a
interacao propriamente dita, ¢ ndo a produgio de conteido, como nos
blogs, por exemplo (RECUERO, 2009). Além disso, os trés reinem em
si uma dindmica temporal acelerada, que exige dos atores sociais uma
resposta relativamente rdpida aos estimulos advindos dos seus interlocu-
tores. Essa exigéncia por uma sincronicidade maior reivindica uma habi-
lidade social especifica que muito interessa a este trabalho, uma vez que
o mesmo intenta descobrir a aplicabilidade do modelo de Argyle (1976)

ao contexto digital contemporaneo.
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A construcio do self marcario e o novo fazer publicitario

Tendo como pressuposto o dialogismo constituinte do discurso
(Bakhtin, 1986), pode-se dizer que desde a sua concepgdo a publicidade
propds, de certa forma, uma “interagio interlocutiva” (BRANDAO, 1998,
p. 24) com seus publicos. No entanto, identificada pelos estudos como
um discurso de sedugiao (PINTO, 1997), suas configuracoes de sujeito
ancoravam-se na ideia da estereotipia e da identificagio (LYSARDO-
DIAS, 2007). Ou seja, parte das estratégias engendradas pelo andncio
publicitdrio consistia na percepgao da identidade do interlocutor — o con-
sumidor participava da produgio discursiva a partir da sua concepg¢io
pelo enunciador -, para que, assim, o discurso construido refletisse suas
aspiragoes, suas peculiaridades e interesses. Nesse sentido, era predomi-
nante a concepgio da existéncia de “uma troca de identidade enquanto
‘ser do mundo’ e a identidade projectada de um destinatdrio, ‘ser do dis-
curso’ (...). O andncio diz-nos quem somos e como somos, ou seja, fixa os

contornos da nossa prépria identidade” (PINTO, 1997, p. 31-32).

A marca, portanto, restava existir no discurso enquanto enunciador
carente de locutores legitimados para conferir credibilidade ao seu enun-
ciado; 2 ela ndo cabia uma personaliza¢ao independente, Gnica, original.
Nesse sentido pode-se dizer que, nessa nova perspectiva comunicacional
da marca, regida pelas prescri¢oes de sociabilidade, surge uma certa au-
tonomia identitdria que oferece 3 mesma a capacidade de personalizar-se
com o objetivo de se tornar interessante a socializagdo. Isto é, nao mais
adentra o espelho refletindo o seu consumidor, mas insere-se no mundo

como um corpo que pode espelhar-se junto a ele.

Na figura 1, pode-se reconhecer estes atributos pelas escolhas en-
gendradas pela marca na composi¢ao da sua persona interacional: a op¢ao
por identificar-se (pela foto escolhida para compor o seu perfil) a partir
nio do rétulo do produto, mas apenas de um dos seus elementos que
corporificam a silhueta de uma mulher — neste caso, a marca instaura a
sua inten¢ao retérica de ser percebida como um simulacro de individuo,
e nao como uma organiza¢io; a utilizagao dos recursos escritos como
forma de construgao enunciativa de uma persona com caracteristicas de
género e humor peculiares aquelas jd entendidas no seio cultural como
especificas do contexto feminino — a representagio de si como algo a ser
conquistado e a utilizagio do diminutivo (“beijinhos”) no trato com o

seu interlocutor.
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Figura 1: Interagio da cerveja Devassa com seu publico em sua

pdgina do Facebook (em 2 de julho de 2013).

Afirma-se aqui que, enquanto inseridas no invélucro da publicida-
de, as enunciagoes propostas pela marca sofrem modificagoes estruturais
importantes principalmente porque constroem outra formagao discursiva
(FOUCAULT, 2009) a partir de novos caracteres em sua déixis. Além
de inserido em outro tempo e espago, o discurso da marca estabelece
outros sentidos para o que propde como Eu e Tu nos seus enunciados em
meio digital. Na perspectiva aqui proposta, entende-se que aquela fusdo
entre o Tu (consumidor) e o Eu do produto (PINTO, 1997, p. 162) nio
se faz mais necessdria. Tendo como alicerce os designios interacionais,
constrdi-se a eficdcia discursiva pela relevincia da relagao social que se
estabelece, mesmo que fundamentada pelas diferencas. Do ponto de vista
do co-enunciador, hd um deslocamento entre o “quero ser como” para o
“quero interagir com”. Nesse sentido, o Tu ¢ essencial na sua alteridade,
posto como indispensdvel a constru¢ao daquele que seria o se/f'da marca:

aquele que emerge a partir da sua experiéncia social.

Ao considerar, portanto, as novas formas de socializa¢io, embasadas
pelos apelos da cibercultura, pode-se compreender o consumo também a
partir deste compartilhamento do fazer, no qual participa-se da producao
e do consumo quase que simultaneamente. Entende-se que nao hd mais
espago para o discurso em linearidade, com polos de emissdo e recepgao
bem definidos (LEMOS, 2004, p.15), portanto, o consumir virou inte-
ragir; relacionar-se; envolver-se em conversagdo. A marca se desloca da
exclusao do seu ambiente mercadolégico para participar das dinimicas
de sociabilidade que ecoam nestes dispositivos tecnolégicos atuais. Com

o objetivo de serem aceitas pelo grupo social que ali se forma, precisam
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estar atentas as suas normas de comportamento e conduta, tornando-se
sujeitos ideais & criagdo de verdadeiros lagos de afetividade; construindo

uma imagem de si favordvel a socializagio.

E nesse sentido que a aproximagio da légica de construgio do Eu
da marca com a constru¢io do se/f dos individuos se faz pertinente no
contexto contemporineo. Faz parte da construgio dos grupos sociais a
identificagdo de atores que se mostram interessantes, legitimados a acei-
tagao. Mais do que isso, constrdi-se os referenciais identitdrios a partir
da vida social, realizando contrapontos e semelhancas com aqueles que
constituem o Outro (MEAD, 1969, p. 181). Dessa forma, entender a
marca como participante dessa conjuntura social é, sobretudo, inseri-
-la neste seio de construgdes enunciativas, analisando as suas estratégias
comunicativas como parte de uma produgdo continua de um ator social

que se insere no mundo e é submetido por ele.

O self da marca sob os ditames da vida social

O ponto de partida conceitual necessirio a essa andlise deve resi-
dir na abordagem psicossocial que instaura no sujeito a sua capacidade
de construgao identitdria a partir da vida em sociedade. Isto é, parte-se
aqui do pressuposto de que o se/f é um fenémeno sociolégico percepti-
vel: “questoes comumente vistas como qualidades pessoais, propriedades
da psicologia do individuo, podem ser adequadamente reconceitualiza-
das como parte de nossa competéncia social como agentes da interagio
(SMITH, 2006, p. 97-98). Pensar o self sob essa perspectiva, comum
aos estudos do interacionismo simbélico (Mead, 1969; Goffman, 1985;
Berger e Luckmann, 1994), ¢ perceber o processo da sua construgao como
essencialmente dependente das estruturas estabelecidas, anteriores a sua
concepgio. Logo, o self estaria sempre em constru¢io, respondendo aos

estimulos advindos da interagao social e da percep¢ao do outro, consti-
tuindo-se como um “efeito dramdtico” (GOFFMAN, 1985, p. 231).

Partindo, portanto, dessa concepgao de self, optou-se aqui por en-
tender estas peculiaridades da sua construgdo, caras ao engendramento
da vida social, que sao apropriadas para o contexto de uma comunicagio
estratégica das marcas. Obviamente é possivel pensar em diversas nuan-
ces simbdlicas e interacionais constituintes deste processo de construgio
de si, contudo buscou-se neste trabalho o foco em uma das caracteris-
ticas principais dos individuos que se aventuram involuntariamente nas
sinuosidades da vida em comunidade: a habilidade social. Acredita-se que
toda competéncia comportamental é um produto de uma compreensio
construida acerca da sua existéncia, da existéncia do outro, e do lugar
que se ocupa. Sendo assim, adquirir e construir habilidade social é um
pressuposto fundamental para a vida em rede, da qual nenhum individuo

pode fugir. No caso aqui estudado, no qual se faz uso de um ambiente
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ainda pouco compreendido e em constante modificacao — os sites de re-
des sociais -, esta habilidade (quando existe e quando nao) se torna ainda
mais evidente. Ou seja, “a internet coloca o mundo social, em todo seu
desarranjo e complexidade, na soleira da sua porta” (Fragoso; Recuero;
Amaral, 2011, p. 11).

Pretende-se neste artigo, portanto, entender este self construido e
simulado pela marca, chamado aqui de se/f marcirio, sob o ponto de
vista da Psicologia Social, mais precisamente com base no trabalho de
Michael Argyle, intitulado “A Interacio Social. Relacoes Interpessoais e
Comportamento Social”, de 1976. Neste, o autor — um dos mais influen-
tes tedricos ingleses da Psicologia Social - busca mapear os tramites das
interacdes sociais, entendendo os encontros como objetos fundamentais
para a manifestagdo do comportamento e da personalidade. Para os inte-
resses aqui explicitados, busca-se maior énfase no modelo de habilidade
social apresentado, alicerce significativo para a compreensdo das intera-

coes diddicas

A habilidade social da marca: o modelo de Michael Argyle

De acordo com Argyle (1976), a motivagao é um dos principais
backgrounds da interacao entre dois atores. O objetivo do encontro ¢é
construido a priori pelos dois interagentes, podendo consistir tanto na
busca por um certo tipo de comportamento do outro, quanto basear-se
em algum tipo de padrao interacional. No caso de uma interagao diddica
marca-individuo, a motiva¢ao que rege o comportamento da organiza-
¢do ¢ 6bvia: construir relacionamento com supostos consumidores com
base nas suas estratégias mercadolégicas. No caso daqueles que com ela
interagem, a motiva¢ao parece residir numa certa tendéncia de coopera-
¢do interacional, prépria as necessdrias representagoes da vida cotidiana:
“a plateia frequentemente cooperard, agindo de maneira respeitosa, com
reverente temor pela sagrada integridade atribuida ao ator (GOFFMAN,
1985, p. 68).

Nesse sentido, mesmo propondo o encontro a partir de motivagoes
diferenciadas, é importante, segundo Argyle (1976), que haja um certo
equilibrio comportamental nas escolhas interacionais, fazendo emergir
uma relagdo mais ou menos estdvel de agdes e respostas coordenadas,
envoltas em entrosamento. Compreendendo, portanto, os sites de redes
sociais como um ambiente essencialmente produzido com fins relacio-
nais (RECUERO, 2009), 2 marca parece nao caber mais um discurso
unilateral, guiado pelos principios normativos da publicidade em meios
de massa. Era preciso mergulhar nas especificidades das interagoes pro-
postas ali, se inserindo nos jogos de manipulacao, aprovagio, gosto e

aceitacdo social.
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A figura 2 (abaixo) é um exemplo deste mergulho interacional da
marca, uma vez que seu ethos (ou sua imagem de si pretendida) é cons-
truido a partir da postagem de imagem e texto que se edificam com o
que ¢ comumente socializado naquele ambiente, utilizando os recursos
e as prdticas jd estabelecidas como préprias e adequadas aquele espago
relacional. Assim, esta imagem de si edifica-se, também, a partir de um
“habitus de classe” (BOURDIEU, 2007, p. 434), isto ¢, de “subjetivida-
des socializadas” (LANDINI & PASSIANI, 2007, p. 5) que determinam
os gostos ¢ o valor dado a cada comportamento, atitude ou escolha evi-
denciados pelo contetido posto em publico. Aqui, a marca Skol utiliza

? para demarcar o conteido da sua postagem,

as chamadas “hashtags”
enaltecendo um estilo de vida — associado ao uso da bicicleta — muito
valorizado na contemporaneidade, como forma de evitar o estresse do

transito e a polui¢io do meio ambiente.

De acordo com Bourdieu (2007, p. 434), “o sentido e o valor
social da prdtica ou do bem escolhido (...) assim como o conhecimento
prdtico que os outros agentes tém da correspondéncia entre bens e gru-
pos”. Assim, utilizar as hashtags e afirmar o uso da bicicleta como melhor
forma de locomogdo ¢ uma maneira de a marca construir o seu se/f por
meio do habitus da classe de individuos que deseja atingir com a sua
comunicagido estratégica. Este habitus, identificado pela marca, serve a
mesma como matéria-prima para a constru¢io da sua subjetividade no ci-

berespago, corroborando sua identificacao a gostos que atestam a suposta

veracidade do ethos que deseja representar.
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Figura 2: Interacao da marca Skol com seu putblico no Facebook
(em 23 de agosto de 2013).
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Nessa perspectiva, assim como os individuos, as marcas engendram
suas acoes obedecendo a uma estrutura cultural, na qual sao introjetados
os valores sociais vigentes. Sob a sua ordem, os atores constroem com-
portamentos dirigidos, e, apesar de muitas vezes estarem automatizados
pela tradi¢ao cultural, estao longe de ser automdticos, mas gerencidveis.
Assim, as agoes de todos os atores sociais devem estar prescritas por de-
terminadas caracteristicas proprias a interagao: o que Argyle chama de
habilidades sociais: “Uma habilidade pode ser definida como uma ativida-
de organizada, coordenada em relagdo a um objeto ou uma situagio, que

envolve toda uma cadeia de mecanismos sensoriais, centrais e motores”

(ARGYLE, 1976, p. 214).

Segundo o autor, portanto, sio cinco os elementos que constituem
o modelo da habilidade social, através do qual é possivel compreender
as dindmicas interacionais: 1. Os objetivos do desempenho habilitado; 2.
A percepgdo seletiva de pistas; 3. Os processos de traducio centrais; 4. As
respostas motoras; e 5. O feedback e a agio corretiva. Intenta-se discuti-los
sob o viés da interagao marca-individuo, percebendo suas semelhangas e
especificidades, em uma relagio, ademais, inserida nas peculiaridades do

ambiente digital.

Os objetivos do desempenho habilitado

De acordo com o modelo proposto por Argyle (1976), assim como
em uma atividade motora, cada individuo envolvido em uma interacao
estabelece as suas agdes a partir de um objetivo. Nesse sentido, sua per-
cep¢ao social é pragmdtica: é sempre intencional, com finalidades, em
busca do fazer pelo falar. Isto é, “cada pessoa quer que a outra responda
de maneira associativa, submissa ou dominante, segundo sua prépria es-
trutura motivacional (ARGYLE, 1976, p. 216). Interagir é estabelecer
finalidades, seja por meio persuasivo, seja com o objetivo de estabelecer
lagos que adicionam mais elementos a rede social (ver figura 3). No caso
aqui analisado, & marca cabe a criagdo de textos relevantes, que atraiam
a atengdo e o possivel compartilhamento, construindo elevado capital
social (BOURDIEU, 1983) para o estabelecimento de mais e mais fortes

interagoes.
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Figura 3: Interacio da cerveja devassa na sua pdgina do Facebook

(em 3 de julho de 2013).
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Compreendendo o ambiente em que se inseriu, portanto, foi pos-
sivel 2 marca identificar quais eram aqueles conteddos mais sujeitos ao
compartilhamento (no caso aqui no site de rede social Facebook). Perceber
e construir estes memes’ ¢ uma forma de espalhar a sua presenca digi-
tal, atingindo até mesmo individuos que nao fazem parte da sua rede.
Entendendo que as postagens da sexta-feira geralmente sio associadas
ao fato da chegada do final de semana e do lazer, a marca Devassa apro-
veitou para oferecer aos seus interagentes um contetido pronto sobre o
assunto, fazendo uso de uma referéncia relevante ao momento e aos inte-
resses do seu publico. Assim, o objetivo da marca nesta interagdo ¢ claro:
estimular a a¢ao dos individuos pelo compartilhamento de um contetddo

interessante, atual e bem-humorado.

A percepc¢io seletiva de pistas

Com base nas habilidades motoras, Argyle argumenta que um dos
principais fatores a serem trabalhados ¢ a sensibilidade a pistas que forne-
cem informacées importantes sobre o caminho a seguir. Nesse sentido,
estar atento aos efeitos de sentido do seu comportamento social é uma
parte fundamental da habilidade de se construir interagdes. No caso da
interacao face a face, objeto de estudo do autor, hd formas visuais e au-
diovisuais de se perceber para onde estd caminhando o curso interacio-
nal. E a partir delas que se pode mudar a representagio; é percebendo as
impressoes do outro que é possivel gerenciar as imagens produzidas: “as
pessoas estdo muito interessadas na imagem que estdo projetando; um

dos objetivos da interagdo ¢é se apresentar aos outros sob uma determina-

da luz (ARGYLE, 1976, p. 217).

No campo discursivo, essa luz sob a qual os individuos gostariam
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de ser vistos pode ser denominada ezhos, imagem de si que prescinde das ca-
racteristicas empiricas do falante (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU,
2004). Regular essa imagem a partir das expectativas da plateia é o que
Goffman chama de gerenciamento de impressoes, no qual o efeito per-
cebido é fundamental para a adequagio dos efeitos pretendidos pelo ator
(ver figura 4). Manipulando de forma coerente a sua fachada, o individuo
constrdi a sua expressividade sob a existéncia de duas a¢oes significan-
tes: as expressoes transmitidas e as expressoes emitidas. As primeiras sio
aquelas de cardter proposital que, por meio de signos conhecidos por sua
plateia, fazem eficiente a agdo comunicativa. As segundas, por sua vez,
incluem movimentos que parecem sintomdticos, nao intencionais do ator,
e que podem trazer a impressio de que hd outros sentidos para aquela
informagdo que fora assim transmitida (GOFFMAN, 1985).

_ El ad A
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Figura 4: Interacao da cerveja devassa na sua pdgina do Facebook
(em 23 de agosto de 2013).

A figura 4, dessa forma, exemplifica um tipico caso de quebra de
expectativas e questionamento de fachada, no qual um individuo coloca
a prova o conhecimento da marca sobre o préprio produto que colo-
ca a venda. Desta forma, pode-se dizer que a impressio emitida neste
caso nao correspondeu aquela pretendida intencionalmente pela marca
Devassa, representando um risco para a credibilidade da sua imagem de
si. Neste processo de constru¢ao de sua subjetividade, a marca parece,
portanto, perceber as pistas da interagdo que revelam o momento no qual
¢ necessdrio corrigir o curso de sua representagdo, oferecendo uma res-

posta que volte a manter a sua fachada social.
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Processos de traduc¢ao centrais

O terceiro elemento fundamental conceituado por Argyle consiste
no que Mead (1969) chama de “o outro generalizado”. E o conjunto de
tradi¢oes socioculturais que constitui o todo social e que influencia no
campo das experiéncias de qualquer individuo nele inserido. Ou seja, ¢
“a base essencial e o pré-requisito para um mais completo desenvolvi-
mento do self desses individuos” (MEAD, 1969, p. 172). Nesse sentido,
Argyle afirma que os processos de tradug¢io centrais sdo apreendidos pela
socializagao, por meio da qual os individuos sao dotados de técnicas so-
ciais significativas para a aprovacao do grupo desejado. Por exemplo, para
conseguir que uma pessoa fale mais, “as melhores técnicas sio: 1) falar
menos, 2) fazer perguntas abertas, 3) falar sobre coisas nas quais ela estd
interessada e 4) recompensar qualquer coisa que ela diga” (ARGYLE,
1976, p. 218). No caso da primeira estratégia, ¢ preciso, especificamente
no ambiente digital, adequar-se a outro contexto sociotécnico (ver figura
5). Diferente das interagdes baseadas em co-presen¢a imediata, o ato de
falar menos deve ser bem gerenciado, sob o risco de o ator perder presen-
¢a online: sumir. Pode-se pensar em uma diminui¢io do discurso mono-
légico, uma vez que ali cabem interag¢ées colaborativas, no entanto, estar
sempre presente, propondo contatos conversacionais e textos identitdrios
¢ ditame dos sites de redes sociais. E o imperativo do mostrar-se: “o que
se é deve ser visto — e cada um é aquilo que mostra de si” (SIBILIA, 2008,

p. 235).
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Figura 5: Intera¢ao da Ponto Frio no Twitter (em 2 de setembro de
2013).

A figura 5, acima, é um exemplo de como as marcas gerenciam
estas estratégias que envolvem o processo de tradugio central. Como o

ato de falar menos pode configurar-se como prejuizo a presenga online,
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as marcas utilizam desta estratégia qualitativamente: falar menos sugere
aqui falar menos de si, isto é, de promogées, da qualidade do seu produto
ou servico etc. Compreendendo o cardter interacional do ambiente e este
novo individuo disposto a sempre interagir, a marca refor¢a a importin-
cia da tdtica de fazer perguntas abertas (aqui a Ponto Frio pergunta sobre
o final de semana dos seus seguidores - ver marcagio verde); falar sobre
assuntos interessantes ao seu interlocutor (no caso aqui, o préprio fim de
semana); e recompensar as respostas dadas (mostra aprovagao ao que foi
comentado, responde a uma possivel pergunta e oferece alguma solugdo a

um problema apresentado - ver marcacao vermelha).

Respostas motoras

De acordo com Argyle, “enquanto a esséncia dos processos centrais
¢ planejar, a esséncia do sistema de respostas é desencadear e controlar; as
respostas desejadas sdo acionadas e dirigidas com a ajuda de orientagio
perceptual” (ARGYLE, 1976, p. 219). Deste modo, na habilidade social,
assim como em uma habilidade motora, o aperfeicoamento e o hébito po-
dem levar a reducdo da atencdo do individuo sobre os seus movimentos,
diminuindo a tensdo mas, sobretudo, podendo oferecer o risco de, pela

mecanizagao, haver perda de controle.

Sobre este fendmeno da vida social cotidiana, Goffman alerta para
a necessidade de evitar os “atos involuntdrios” do ator, que estariam, jun-
tamente com as “intromissdes inoportunas” dentro do que o autor chama
de “faux pas”, ou seja, fatos apresentados por “declaragoes verbais inten-
cionais ou por atos nao-verbais, cujo completo significado nao ¢ avaliado
pelo individuo que contribui com eles para a interacao” (GOFFMAN,
1985, p. 191), o que acaba resultando em constrangimento. No caso da
figura 6 (abaixo), é possivel perceber o provével “faux pas” empreendido
pela marca Fiat no site Formspring' . A marca desconsidera a existéncia
das expectativas da plateia enquanto agentes de constru¢ao da sua repre-
sentagado e perdeu o controle pela mecanizacao da resposta, sem controlar
o que pode e deve ser dito em adequagdo ao seu papel social’ . Por nao
ter dado a devida aten¢io a construgdo da sua fachada, portanto, a Fiat
teve de lidar com uma mobilizagdo negativa e contrdria 2 marca, uma vez
que permitiu um discurso preconceituoso a uma fachada social que nio

condiz com a que pretendia construir naquele ambiente.
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Figura 6: Interacao da marca Fiat no site de rede social Formspring
(em 1° de maio de 2010).

Feedback e acao corretiva
No modelo da habilidade social, o outro é fundamental para as repre-

sentagdes empreendidas pelo ator em uma dada conjuntura interacional.

Entender os efeitos de sentido de seu comportamento naqueles com
os quais se interage ¢ significativo para o alcance dos objetivos que for-
mam a motivagdo para o encontro. Argyle afirma, assim como Goffman
(1985), que a manipulagao dos efeitos no outro faz parte dos alicerces
das relagoes sociais. Isto é, durante o comportamento em sociedade, “ge-
ralmente estamos conscios de sermos o objeto de intengoes, percepgoes
e atitudes por parte dos outros presentes (...).um dos objetivos da intera-
¢ao ¢ a auto-apresentacio, isto ¢, criar certas impressdes para 0s outros
(ARGYLE, 1976, p 224). Nesse sentido, identificar e compreender estes
feedbacks interacionais é essencial para engendrar agdes corretivas, com a
finalidade de recuar na constru¢ao da fachada e propor um outro curso
discursivo para a conversagao (ver figura 4). Estar atento as impressoes
dos interagentes é entender que as suas percepgdes sio determinantes
para a adogao de determinados comportamentos, uma vez que estes obe-
decem a uma estrutura social que se constréi sobre as bases da cultura

em vigéncia.

Cibsuderacoes finais

Pensar as novas estratégias de comunicagao publicitdria sob a égide
dos pressupostos psicossociais é admitir a influéncia significativa dos no-
vos dispositivos sociotécnicos para as priticas culturais contemporineas.
Mais do que invélucros que contém dindmicas de sociabilidade, estes
sites permitem a reconfiguragio dos lacos sociais da contemporaneidade,

dos artificios de construgio de sentido e, sobretudo, das possibilidades
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enunciativas que envolvem a vida em rede. No entanto, apesar de fazerem
emergir estas novas construgoes sociais, pode-se perceber que, muitas
vezes, eles apenas tornam mais notdveis préticas tradicionais da vida coti-

diana que sao fundamentais para a produgao interacional dos individuos.

A ideia da busca por aprovagdo social é uma destas caracteristicas
comuns das interacoes offline que foram expostas mais nitidamente pelo
ambiente digital. Por exemplo, a preocupagao com a legitima¢ao com-
portamental do outro e a consequente mudanga de comportamento sao
pressupostos das relagoes sociais per se, assim como a produgao de expec-
tativas a respeito da representagio de papeis. Sendo assim, entender os
limites das rupturas provocadas pelos dispositivos percebendo a existén-
cia significativa das continuidades é essencial para a compreensao destas
praticas sociais que emergem no seio contemporineo. Com esse entendi-
mento, portanto, é possivel perceber — o que constitui objeto deste traba-
lho — as préticas discursivas que assimilam estes trimites de sociabilidade

para a construgdo do seu texto persuasivo, no caso da publicidade.

Entendendo, portanto, a possibilidade de aplicagao de conceitos
concebidos para o contexto interacional dos individuos para, agora, a
conjuntura relacional da marca, pode-se afirmar que os jogos de repre-
sentagao do eu assumem especificidades justamente pela relagio com as
expectativas oriundas dos seus papeis sociais. E essa concep¢ao de forma
alguma anula as semelhancas enunciativas das intera¢oées da marca com
os individuos: nos dois lados, o acordo sobre a definicao da situacao, dos
seus papeis e expectativas, bem como daquilo que se pode ou nio fazer
e dizer ¢é alicerce de uma boa relagdo entre os interagentes. No entanto,
apesar de ser clara a intengdo interacional das marcas nestes ambientes,
pode-se questionar o alcance das mesmas a partir da ideia de relacao
social propriamente dita. Neste caso, segundo Argyle (1976), pressupoe-
-se uma continuidade de interagdes e encontros, sob diversos graus de
intimidade, e algum tipo de ajuste de personalidades e desejos entre as
personagens em questdo. Sendo assim, pode-se pensar em especifica rela-
¢do social entre marca e individuo? A resposta pode vir de outra questao:
¢ possivel pensar em relagdes sociais unicamente sob os moldes e pressu-

postos tradicionais dos encontros face a face?
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NOTAS

(1) Sobre isso, ver http://designportugal.net/as-marcas-precisam-ser-mais-humanas-
-nas-redes-sociais/; heep://www.gilgiardelli.com.br/blog/2011/02/21/tendencias-
-sociais-novos-modelos-de-negocios-e-novas-formas-de-se-comunicar-atraves-das-
-redes-sociais/;  http://www.cafecomblogueiros.com.br/midia-social/humanizacao-
-das-marcas-e-a-chave-do-sucesso-nas-redes-sociais/; e http://ecommercenews.com.

br/artigos/cases/persona-da-marca-parte-importante-da-estrategia-nas-midias-sociais

(2) A hashtag é o simbolo #, seguido de uma palavra ou frase, usado para marcar
palavras-chave ou tépicos. Originalmente criado pelos usudrios do Twitter, hoje ¢

utilizado também por outros sites de rede social, como o Facebook. Sobre isso, ver
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heep://support.twitter.com/articles/49309#

(3) Conceito utilizado para designar contetdos construidos com o intuito de vira-
lizagao digital. Geralmente pautados pelo humor e pela parddia a acontecimentos e

personagens vigentes.4

(4) Site de rede social que permite que usudrios recebam perguntas de outros usudrios
ou até de pessoas nao cadastradas. Todas as perguntas aceitas e suas respostas sio ar-
mazenadas no perfil do usudrio, onde qualquer um pode vé-las (ver http://new.spring.
me/#!/welcome?l=%2Ffeed%2Fall)

(5) Neste caso, a montadora propunha uma interacdo de perguntas e respostas com

aqueles que desejavam saber mais sobre o langamento do Novo Uno. Com trés tipos

de resposta (No “engenharia”, a resposta era técnica; no “marketing”, era comercial,
. « » - .

persuasiva; e no “happy hour”, era repleta de humor e descontra¢io), a Fiat exagera no

humor da terceira resposta e oferece um discurso ofensivo.
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Resumo: O trabalho analisa o discurso do colonialismo em um curta-metragem goiano chamado “O mistério
de Concei¢ao My Love” (Hélio Brito, 1983). Centra-se na discussao de que o processo colonial da Amazdnia
continuou mesmo depois de findo o periodo imperialista. Como referencial tedrico utilizamos os escritos de
Foucault (2013, 1999, 1979) e Bhabha (1989). Percebemos a recorréncia desse discurso colonialista, o qual
pinta uma regiao amazdnica atrasada e exética em relagio ao restante do pais e do mundo, além de asseverar uma
representagio discursiva que constrdi os locais como selvagens, misticos e abobalhados, construgoes discursivas
recorrentes em outros audiovisuais, como no filme alemao Fitzcarraldo (Werner Herzog, 1982), quae mostra as
peripécias de um explorador alemao na exética e perigosa selva amazonica.

Palavras-chave: Discurso; Colonialismo; Amazonia.

Abstract: We aim to analyze the discourse about colonialism in the short movie “O mistério de Conceigdo
My Love” (Hélio Brito, 1983). The analysis is based on some discussions that the colonial process of Amazon is
still happening even after the imperialist period. As references we use the writtings of Foucault (2013, 1999,
1979) and Bhabha (1989). We identify the recurrence of a colonialist discourse, which depicts Amazon as
an underdeveloped and exotic place, besides the fact that this discourse builds the locals as savages, mystics
and idiots in relation to the settlers. Such discursive constructions are recurrent in other audiovisuals, as the
movie Fitzcarraldo (Werner Herzog, 1982), which show the adventures of a german explorer in the exotic
and dangerous Amazon jungle.

Keywords: Discourse; Colonialism; Amazon.
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Introducio

Midia: apesar de a palavra significar meio, ou um intermedidrio
entre dois ou mais pontos, as midias na sociedade contemporinea estao
longe de serem apenas aparatos tecnoldgicos que funcionam como o in-
termédio entre um emissor e um receptor. O desenvolvimento das midias
estd intrinsecamente ligado ao préprio desenvolvimento das sociedades
ditas modernas e, portanto, é impossivel pensar o social sem pensar o mi-
didtico (THOMPSON, 1998). Nessa perspectiva, o audiovisual também
assume um papel central na formatagio do social, quando se considera
que as midias sdo responsdveis por criar os “6culos” pelos quais as pessoas
interpretam a sua realidade, criam suas identidades e se ligam ao passado

e ao presente (GREGOLIN 2007).

Neste artigo, buscamos fazer uma andlise das formacoes discursivas
acerca do processo colonial da regidao amazonica brasileira em audiovi-
suais mididticos regionais, levando em consideragio discussoes apresen-
tadas por vdrios autores da regiao (LOUREIRO, 2002; DUTRA, 2001;
CASTRO 2010), os quais afirmam que o processo colonial da Amazénia
nio se deu apenas durante o periodo imperialista europeu, mas que con-
tinua em vigéncia ainda hoje, com outras formas de ac¢ao. Sendo assim,
mesmo passados pelo menos uma centena de anos da independéncia do
Brasil e terminado o periodo comumente conhecido como imperialista,
acreditamos que os discursos que circulam sobre a regiao em algumas pro-
dugbdes audiovisuais carregam a imagem da Amazénia como o lugar do
atrasado, do selvagem, do mitico e exdtico, da fixidez (BHABHA, 2010),

o lugar que precisa ser “docilizado” e trazido para a “modernidade”.

Como suporte tedrico para essa discussdo, utilizaremos os escri-
tos do filésofo e psicélogo francés Michel Foucault (2013, 1999) e suas
formula¢oes acerca da Arqueologia e da histéria descontinua, as quais
apresentam pelo menos duas ferramentas analiticas essenciais para o de-
senvolvimento deste estudo: os conceitos de recorréncias e dispersoes dis-
cursivas, conforme serd detalhado mais adiante. Os conceitos serdo ope-
racionalizados no sentido de demonstrar, justamente, essas recorréncias
e dispersdes do discurso do colonialismo na regiao amazdnica, tomando
como materialidade o curta-metragem goiano “O mistério de Conceigao
My Love”, comparando-o com outra materialidade discursiva — a saber,
o longa-metragem alemao “Fitzcarraldo” (Werner Herzog, 1983) - que
apresentam semelhancas, mas também grandes diferengas nio apenas
numa perspectiva estética, mas também dos efeitos de sentido que sur-

gem no processo de producao desses audiovisuais.

Os escritos do critico literdrio indiano Homi Bhabha (1989) tam-
bém servirao de base para compreendermos o funcionamento do discurso
colonialista, principalmente a partir do conceito de “entre-lugar” e da

percepgao dos sujeitos desse discurso, os quais apresentam poderes que se
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tencionam ao longo das produgées discursivas coloniais.

Discurso, Formacao Discursiva, Regularidades, Dispersoes em Michel
Foucault

Michel Foucault é o historiador do descontinuo. Na introducio do
livro a Arqueologia do Saber, langado em 1969, j apresenta um desenvol-
vimento tedrico daquilo que caracteriza como uma histéria descontinua
e uma pesquisa histérica que busca os momentos de dispersio, as linhas
ténues em que os processos sociais se transformam. O autor explica: “O
problema [da histéria] nao é mais a tradico e o rastro, mas o recorte o li-
mite; nao é mais o fundamento que se perpetua, e sim as transformagoes
que valem como fundagio e renovagio dos fundamentos.” (FOUCAULT,
2013, p. 6). Mais que isso, ele possui diversas obras que tratam a questao
discursiva nao apenas dentro do binémio lingua/linguagem, mas tam-
bém a relaciona as vdrias formas de agenciamento, visibilidade e repres-

sao dos fendmenos da histéria humana.

E essa a perspectiva tedrico-analitica que permeia a obra do autor,
desde os seus primeiros trabalhos (Histéria da Loucura) até os ultimos
(Histéria da Sexualidade). Vale ressaltar que Foucault (2013) também
afirma que o seu interesse nao é apenas pelos grandes acontecimentos
que dao a ténica do conhecimento histérico tradicional, mas sim aque-
les fendmenos aparentemente insignificantes que, em seus momentos de
dispersdo, dao conta dos processos sociais. Dai os assuntos aparentemen-
te estranhos dos quais tratam seus estudos: os processos de visualida-
de do corpo, os procedimentos de controle, a histéria da prisao e do

manicomio...

E essencial entender esses processos de formagio dos objetos de pes-
quisa do autor para que possamos compreender as suas formula¢ées sobre
os discursos e as formagdes discursivas. Segundo Foucault, o discurso é
pratica e uma prdtica que leva em considera¢ao nao apenas a linguagem,
mas sim formas de exercer o poder a partir dos modos de reprimir ou
exprimir, de visibilizar ou esconder, de excluir, interditar os objetos desse

discurso.

Suponho que em toda sociedade a produgio do discurso é a0 mesmo tempo
controlada, selecionada, organizada e redistribuida por certo nimero de
procedimentos que @m por fungio conjurar seus poderes e perigos, dominar

seu acontecimento aleatdrio, esquivar sua pesada e temivel materialidade.

(FOUCAULT, 1999, p. 9)

Nesse sentido, podemos perceber que o discurso nio é passivo, mas
funciona na perspectiva de formatar os modos pelos quais um determina-
do objeto pode ou deve aparecer na sociedade. Nos discursos sobre a psi-

copatologia, por exemplo, o autor (FOUCAULT, 2013, p. 50-51) fala da
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maneira pela qual o discurso médico e o religioso enunciam a loucura e

o louco, definem o que ¢ a loucura e a relacionam as perversées e crimes.

Um dos pontos que devem ser notados, se levarmos em considera-
¢a0 a descontinuidade histdrica e os discursos sobre a loucura, é que esses
discursos nio sao estanques, mas sim dindmicos e a sua reconfiguragio
remete também a uma reconfiguracao da maneira como os objetos sao

vistos na sociedade.

O campo dos acontecimentos discursivos, em compensagao, ¢ o conjunto sempre
finito e efetivamente limitado das dnicas sequéncias linguisticas que tinham sido
formuladas; elas bem podem ser inumerdveis e, por sua massa, ultrapassar toda

capacidade de registro, de memdria, ou de leitura: elas constituem, entretanto, um

conjunto finito. (FOUCAULT, 2013, p. 32)

Podemos dizer, entio, que o discurso é o conjunto de formas dini-
micas de “falar” sobre um determinado objeto. A essas formas Foucault
chama de enunciados. Um determinado enunciado, entretanto, nao ¢ so-
litirio, mas se relaciona com outros enunciados formulados, criando uma
unidade discursiva, ou, como denominou Foucault n’A arqueologia do

Saber, formacio discursiva.

Foucault (2013, p. 47) afirma que o que caracteriza uma formagao
discursiva sao as regularidades e dispersées de um determinado conjunto
de enunciados. Regularidades no sentido daquilo que em diferentes estra-
tos continua semelhante nas formas de enunciar; e dispersées no sentido
de observar o que, em cada acontecimento dos enunciados, difere-o dos

enunciados anteriores.

No caso em que se puder descrever, em um certo nimero de enunciados,
semelhante sistema de dispersdo, e no caso em que entre os objetos, os tipos de
enunciado, os conceitos, as escolhas temdtica, se puder definir uma regularidade
(uma ordem, correlagdes, posicdes e funcionamentos, transformacées), diremos
por convengio que se trata de uma formagdo discursiva. (FOUCAULT, 2013. p.
47)

A esse conceito, o autor acrescenta o de regras de formacao:
“Chamaremos de regras de formagio as condigdes que estao submetidos

os elementos dessa reparticao (objetos, modalidades de enunciagao, con-

ceitos, escolhas temdticas.)” (FOUCAULT, 2012. P. 47).

Assim, a arqueologia foucaultiana, com base nas nogoes de regu-
laridades, dispersoes e formagdes discursivas, possibilitam uma andlise
histérica dos discursos que sdo operacionalizados na sociedade. Entre
esses, o discurso das midias, que se materializa nos vérios produtos midi-
dticos em circulagdo nas sociedades, como fotografias, jornais impressos,
telenovelas e cinema. Na secao a seguir, faremos uma abordagem acer-

ca do discurso colonial que se apresenta nos processos discursivos e na
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constitui¢ao histérica do espago amazoénico.

Colonizacdo da Amazoénia e o discurso do colonialismo

Ao longo de todo o processo de colonizagao da Amazdnia, que fun-
cionou principalmente a partir da légica da exploracio e dominagao, o
espago amazdnico foi demasiadamente mitificado. Por causa das matas
exuberantes e fechadas e também das popula¢ées nativas que vivam na
regiao, ainda sem contato com a “civiliza¢ao”, o territério era visto como

mistico e exdtico, mas também atrasado e primitivo.

Em 1500 os portugueses chegaram ao Brasil. Na histéria oficial do
pais, esse é considerado o marco de seu descobrimento, quando, entao,
foi realizada a primeira missa em um territério que faz parte, hoje, do es-
tado da Bahia. A ocupagio da regiao amaz6nica comegou posteriormen-
te, em 1540, quando, mesmo dominada pelos espanhdis', os portugueses
entraram na regiao e impediram que ela fosse invadida por ingleses, fran-

ceses e holandeses.

A primeira expedi¢do por entre a selva amazoénica realizada pelos
portugueses deu-se em 1637, mas o territério sé foi considerado de do-
minio luso quando da assinatura do Tratado de Madri, em 1750, o qual
estabelecia que as terras amazonicas pertenceriam aqueles responsdveis
por sua ocupagio e pela exploragao da mata. Becker (2001, p. 6) afirma
que foi entre os anos de 1616* e 1777 que os portugueses realizaram
mais enfaticamente a ocupagio e exploragio das terras da regiao Norte
do Brasil, principalmente por causa das drogas do sertao — especiarias
extraidas do interior da Amazo6nia, como o cacau, o cravo, a baunilha, a

canela e a castanha do Para.

O delineamento do que ¢ hoje a Amaz6nia se fez somente entre 1850-1899 com a
preocupagio imperial da internacionalizagio do grande rio e o boom da borracha.
Finalmente completou-se a formacio territorial com a defini¢io dos limites da
regido entre 1899-1930, em que se destacou o papel da diplomacia nas relages
internacionais e do Exército no controle interno do territério. (BECKER, 2001.

p- 6).

Apés a década de 30 do século XX, a ocupagao do territério ama-
zbnico ainda passa por diversas dindmicas, seja pelas politicas do Estado
Novo e do governo de Getulio Vargas ou pelas estratégias de ocupacio
da Ditadura Militar (1964-1988), quando os militares tentaram sanar a
baixa povoagdo da Amazénia e o elevado nimero de pessoas pobres no
Nordeste brasileiro incentivando essas pessoas a migrarem para o Norte
do pais. Dessa época podemos destacar o famigerado slogan utilizado

pelos militares: “Terra sem homens para homens sem terra.”.

Mesmo no século XXI, em que o processo ocupacional da Amazonia

LOGOS

edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe

75



de Lima, Gadelha Colonialismo: recorréncias e dispersoes no discurso do audiovisual amazénico

ja chega ao paroxismo, ainda restam resquicio desse discurso colonial,
que tende a ver a regido como o lugar por exceléncia do que ¢ primitivo,
hostil e deve ser dominado, como aponta Dutra (2008), quando fala do

processo de midiatizagao da Amazénia.

Enfatizando o eterno exdtico, essa forma de mediatizar a regidao como que reforca
uma espécie de rigidez histérica e imutdvel, perpetuando-a numa posigio de
estranheza e distanciamento, qualidades que conservariam, de modo fragmentério,

a esséncia do discurso do colonialismo. (DUTRA, 2008. p. 2)

Bhabha (1998), explica que a alteridade é o ponto central no dis-
curso colonialista. Isso porque o discurso se baseia na ideia de um Eu
superior — o colonizador -, que se sente, gragas a sua superioridade, na
posicao e direito de dominar um Outro inferior — colonizado. O autor
aponta a fixidez como um dos imperativos do olhar sobre esse Outro no

discurso colonial.

Um aspecto importante do discurso colonial é sua dependéncia do conceito de
“fixidez” na construgao ideoldgica da alteridade. A fixidez como signo da diferenca
cultural/racial/histérica no discurso do colonialismo ¢ um modo de representagao
paradoxal: conota rigidez e ordem imutdvel, como também desordem, degeneragao
e repeticao demoniaca. (BHABHA, 1998, p. 105).

E justamente essa perspectiva da fixidez que aparece representada
no discurso colonial sobre a Amazoénia. Reiteramos, uma das principais
regularidades do discurso colonial na regido, desde os seus primérdios, é
essa ideia do selvagem, do primitivo e parado no tempo que, mesmo que
com a melhor das intengdes — desenvolver esses lugares para desenvolver
o todo (Brasil hoje, Portugal ontem) — merece ser dominado por aqueles

que estio a frente na escala de evolugio.

A reprodugio desse discurso colonialista, de acordo com Bhabha
(1989), continua mesmo nas sociedades contemporineas e no periodo
conhecido como pés-colonial®. Como jd dissemos, as perspectivas da fi-
xidez e do esteredtipo continuam sendo duas das principais regularida-
des do discurso pds-colonialista. O esteredtipo é, mesmo, a principal
estratégia de subjetivagdo do discurso colonial, tanto do ponto de vista
do colonizador, quanto do colonizado. “[O estereétipo] é a cena de uma
fantasia e defesa semelhantes — o desejo de uma originalidade que ¢ de
novo ameagada pelas diferencas de raca, cor e cultura” (BHABHA, 1989,
p. 117).

Essa originalidade, o mito da origem, da tradigdo e da fixidez cul-
tural e identitdria estao na base do processo alteritdrio do discurso colo-
nial, uma vez que pressupée a total separagdo entre a cultura colonizada
de um lado e a colonizadora do outro. “O mito da origem histérica — pu-

reza racial, prioridade cultural — produzido em relagao com o estereétipo
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colonial tem a fun¢ao de ‘normalizar’ as crengas maltiplas e os sujeitos

divididos que constituem o discurso colonial como consequéncia de seu

processo de recusa” (BHABHA, 1989, p. 115).

Talvez a grande dispersao de um discurso pés-colonial seja, justa-
mente, perceber que a recusa [do Outro no Eu] é infundada e que esses
“sujeitos divididos” dos quais fala Bhabha sejam os produtos de uma cul-
tura colonial hibrida. A hibridizacio cultural entre o Eu e o Outro (colo-
nizador/colonizado e vice-versa), que sio os sujeitos desse discurso, dd-se
no jogo entre as posi¢gdes metafdéricas/narcisicas e metonimicas/agressivas
(BHABHA, 1989). Por essas posi¢oes, entendem-se os processos de re-
conhecimento do Eu no Outro como uma falta, um jogo que mostra as
vantagens de uma metdfora da totalidade do branco e a metonimia da
falta dessas caracteristicas “brancas” no Outro, o colonizado, que é, por

isso, motivo de medo.

Bhabha (1989) mostra que esse discurso colonialista é ambivalente
e que, mesmo recusando exteriormente a presenga do Outro no Eu, as
culturas e as identificagoes sao formadas numa terceira esfera. O Local
da Cultura colonial, nome emblematico da obra do critico indiano, é esse
“in-between”, esse entrelugar em que, apesar da suposta e proposta dico-

tomia, as culturas se criam no processo de didlogo entre umas e outras.

No tépico seguinte iremos analisar de que maneira esse discurso do
colonialismo, que ji tem quase quatro séculos na regiao amazonica, apa-
rece na tessitura do curta-metragem goiano “O Mistério de Conceigdo

My Love”, uma produ¢ao de 1984.

Colonizacdo da Amazonia e o discurso do colonialismo

“O mistério de Conceigio My Love” é um curta-metragem (8
minutos) produzido em 1984 e locado no municipio de Conceigao do
Araguaia, as margens do rio Araguaia, no Estado do Pard. Apesar de
ter como cendrio a cidade paraense, o curta é goiano e foi dirigido pelo
tocantinense Hélio Brito, a época ainda cidadao de Goids’. O enredo
do curta baseia-se num mistério: um grupo de produtores, capitaneados
pelo produtor de fotografia Eudaldo Guimaraes, vai a cidade ficticia de
Coqueiros do Norte (Concei¢ao do Araguaia) filmar um comercial turfs-

tico sobre a cidade.

E entio que a cAmera de filmagem liga sozinha e comega a gravar
imagens misteriosas, das quais ninguém sabe a procedéncia. “Eu nao sei
explicar essas imagens... acho que liguei a cAmera sem querer e ela ga-
nhou vida prépria. Ela nao foi roubada em nenhum momento, disso eu
tenho certeza”, relata Eudaldo Guimaraes em entrevista ao jornal Didrio

da Manha, logo no inicio do curta.
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As imagens misteriosamente gravadas sdo, sobretudo, em preto e
branco e apresentam situagoes inusitadas. Logo no inicio da gravagdo
nos deparamos com um monte de areia encimado por algumas plan-
tas no meio de um rio. O conjunto forma o esquife de Concei¢ao dos
Santos, rainha do Carimbé na cidade de Coqueiros do Norte e uma das
personagens principais do curta. A sonoplastia é ambiente, com o som do

movimento das dguas e o cantar de pdssaros.

FIGURA 1: O esquife de Conceicio My Love, rainha do Carimbd.

(Fonte: Fotoframe do curta).

Na cena seguinte, vemos duas pessoas se aproximando a cavalo,
ambos munidos do que parecem ser armas brancas. A medida que as
personagens chegam perto da tela, percebemos que se trata de um indio,
trajado com uma tanga, cocar, pinturas corporais e, como arma, um
pedaco de pau. J4 a outra personagem é o Zorro®, que, além do chapéu,
mdscara e capa pretos habituais, porta ainda uma espada de metal. As
duas personagens — o indio com o pedaco de pau e o Zorro com sua es-
pada —, entram em combate. O resultado é um indio derrotado e gravado

com o Z caracteristico do grande heréi hispanico.
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FIGURA 2: Zorro e Indio em duelo. (Fonte: Foroframe do curta)

Apenas nesses dois estratos do curta-metragem ji podemos perce-
ber alguns vestigios do discurso colonialista a cerca da regiao amazo6ni-
ca. Vestigios que deixam implicito esse jogo de que fala Bhabha (1989),
que tende a naturalizar e essencializar as culturas envolvidas no pro-
cesso, principalmente baseado num estereétipo que, justamente por sua
perspectiva de imutabilidade, tende a ser uma recorréncia no discurso
colonial sobre a Amazodnia. A prépria representacao do espago na primei-
ra cena mostra esse estere6tipo da Amazoénia como o império da mata,
do verde, da natureza (BUENO, 2008). Afinal, os mortos na cidade de
Coqueiros do Norte nio sao colocados em caixdes e enterrados em cemi-
térios, mas sim superficialmente cobertos por terra e mato nas beiras dos

grandes rios que banham a Amazoénia.

Além disso, o préprio aspecto mitico em torno do personagem
Conceigao dos Santos, que, ao longo dos oito minutos do curta retorna a
vida e, de maneira provocativa, levanta-se de seu timulo vestida apenas de
biquini, demonstra essa caracteristica que, de acordo com Camilo (2011),
¢ tipica dos colonizadores europeus: a mitificagdo do outro. Conceigao é
quase a encarnagio de algum ser mitico — na Amazdnia sdo conhecidos
como encantados (LOUREIRO, 2002) — que habita os leitos dos rios e as
florestas e que representa uma forma de lutar pela preserva¢io da cultura

local.

Conceigao, o arauto do Carimbd, parece ter voltado a vida para
combater as invectivas de uma suposta modernidade representada por
personagens como o Zorro, que, metaforicamente, derrota a “cultura
amazodnica” representada pelo indio; e o que, no curta, representa uma
das epitomes dessa “superioridade cultural” do colonizador: Bilidim, uma
outra realeza que chegou a Coqueiros do Norte. Dessa vez uma realeza

americana, referéncia ao “rei do pop” Michael Jackson e seu bir “Billie

LOGOS

edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe

79



de Lima, Gadelha Colonialismo: recorréncias e dispersoes no discurso do audiovisual amazénico

Jean”, de cujo refrao sai o My Love que dd titulo ao curta.

A relagao entre o indio e Zorro, mas principalmente entre Conceigio
e Bilidim sao entremeadas, no curta-metragem, por um jogo de poder que
nio ¢ unilateral, mas sim pulverizado, microfisico (FOUCAULT, 1979).
De acordo com os escritos de Foucault (1979), isso acontece porque a
prépria forma de a¢ao do poder nao ¢ linear — de cima pra baixo, como
postulada por Althusser —, mas o poder é exercido em vérias instincias e
magnitudes tanto macroldgicas quanto microldgicas, podendo, inclusive,
ser exercido como resisténcia. Isso porque a nogao de poder nao pode ser
desvinculada das nogoes de saber e de verdade, principalmente porque,
em Foucault, o saber e a (vontade) de verdade sio formas de exercer o
poder. “A verdade estd circularmente ligada a sistemas de poder, que a
produzem e apoiam, e a regimes de poder que ela induz e que a reprodu-

zem. ‘Regime’ da verdade” (FOUCAULT, 1979. p. 14)

O que vemos no discurso colonial é, justamente, essa perspectiva de
um jogo de poderes travestidos em saberes sobre uma cultura tida como
imanente e essencialista, e que sdo impostos como verdades. E importan-
te frisar mais uma vez que esse jogo de poder-saber (Foucault, 1979) nio
¢ unilateral e acontece de maneira dialética entre colonizados e coloniza-

dores, por exemplo.

Em “O mistério de Conceigao My Love”, essa disputa microfisica de
poderes entre colonizador e colonizado é quase literal, como apontamos
na cena do embate entre o Zorro e o indio; e entre a Conceigdo desperta
pela chegada de Bilidim. O vitorioso nesse embate é, aparentemente, o
colonizador e sua superioridade encenada na harmonia das dangas entre

a filha de Conceicao, a nova rainha do Carimbd, e “o tal de Bilidim”.

FIGURA 2: Zorro e Indio em duelo. (Fonte-: Foroframe do curta)

As referéncias a subjugacao do colonizado, entretanto, nao estio
s6 nessas cenas, mas em toda a tessitura da obra, que é entremeada por
referéncias imagéticas e discursivas ao colonizador: Hollywood é o nome
do cigarro vendido na tabacaria do Joe; o pequeno interior paraense tem

as suas proprias Charlies Angels’; o desenho assistido pelas criangas de
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Coqueiros do Norte é a produ¢ao americana He-man®; e os nomes de
todos os ambientes da cidade fazem referéncia aos locais turisticos ameri-

canos, como o hotel Manhattan, a boite Las Vegas, o bar do Washington.

Conceicao e Fitzcarraldo: a tradicio amazonica e a modernidade
“gringaQ,

Essas estratégias discursivas do discurso do colonizador, como de-
monstradas e exemplificadas acima, s3o recorréncias nas produgoes dis-
cursivas acerca da regido amazonica. Entretanto, como aponta Foucault
(2013), os discursos nao sao isolados, Eles dialogam com outros discursos
e outras produgées discursivas dentro de uma mesma formagao discursiva
ou memdria discursiva, conceito utilizado pelo autor para especificar os
conjuntos de enunciag¢des e enunciados de um determinado discurso, que
sao guardados em uma espécie de arquivo e constantemente acionados

quando da atualizacao desses discursos.

Essa formacao discursiva sobre o processo colonial da regido ama-
zbnica também engloba o curta “O mistério de Conceicao My Love”,
no qual podemos perceber vdrias recorréncias de um discurso colonial
perpetrado em diversas materialidades. Um exemplo é o filme alemio
“Fitzcarraldo” (1982). Dirigido por Werner Herzog, o longa-metragem
conta a histéria de um alemao chamado Fitzgerald’, que vem a4 Amazénia
em busca de riqueza e sonha em construir um grande teatro de épera no
meio da selva. “Para conseguir isso, ele primeiro precisa fazer fortuna no
mercado de borracha e seu plano audacioso envolve atravessar um enor-
me barco em torno de uma pequena montanha com a ajuda dos indios

locais™.

A recorréncia, nestes filmes, estd no processo de representagio da
Amazédnia e de seus povos nativos. Loureiro (2002) aponta que, desde o
descobrimento do Brasil e as primeiras expedi¢oes & Amazdnia, a regiao
foi sempre imaginada como um “inferno verde” gracas a sua mata exube-
rante, mas também como um lugar habitado por uma populagio cabocla
que tirava da relagdo com os rios e a floresta o seu sustento. Tanto em
“Fitzcarraldo”, quanto em “O mistério de Conceicao My Love”, o que
temos ¢ a reproducio desse discurso da Amazoénia como o lugar de gran-
des florestas e rios. Em ambos os filmes existem as cidades, pequenos

vilarejos, que sdo, no entanto, eclipsados pela grandiosidade da natureza.

Outra recorréncia entre os dois filmes ¢ a fixidez e a primitividade
dos povos nativos. Em “Conceicao My Love”, os nativos da cidade de
Coqueiros do Norte andam em ruas de terra batida, a pé, de bicicleta ou
de burro (sdo poucos os carros e todos estacionados nos acostamentos,
enquanto quem toma as ruas ¢ a populagio pedestre); o indigena, mais

fraco e menos desenvolvido (sua arma é um pedago de pau) em relagao ao
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Zorro, acaba sendo assujeitado por ele; ¢ uma populagao mitificada que

tem uma forte relagio com a natureza.

Em “Fitzcarraldo”, a representacao é semelhante: o vilarejo é ha-
bitado por estrangeiros e indios “domesticados” que chegam a se por-
tar como criangas efusivas. Jd Fitzgerald, em sua odisseia para conseguir
atravessar o rio que corta a cidade e encontrar uma rota para o comércio
de borracha, precisa vencer os perigos apresentados pelos selvagens indios

canibais que habitam as matas.

Amazonia. (Fonte: The Rebel Kind)

Em ambos os filmes, as inten¢des também sao recorrentes: o objetivo
¢ trazer lucros para os colonizadores por meio do turismo em “Conceigio
My Love” e dos grandes shows de épera em “Fitzcarraldo”. E importante
notar também que nos dois filmes, o ideal de modernidade é o que vem
do exterior, das grandes cidades do eixo Estados Unidos e Europa, seja na
6pera alema ou nas referéncias ao americanismo. Loureiro (2002) afirma
que, no século XX, a regido amazonica era tensionada justamente por um
embate entre uma cultura popular largamente relacionada & natureza e
uma cultura urbana que recusava essas referéncias indigenas e caboclas"
em prol da “superioridade” e da vanguarda representadas pelas culturas

do velho e do novo mundo.

Ambas as materialidades filmicas sio enunciados que apresentam
as recorréncias na maneira de enunciar, de dar a ver a regido amazdnica
em um determinado estrato (mais especificamente na década de 80 do
século XX). Niao podemos perder de vista, entretanto, que todos essas
“préticas discursivas” (FOUCAULT, 2013) do discurso colonial aponta-
das no curta “O Mistério de Concei¢ao My Love” e recorrentes no longa
“Fitzcarraldo” sdo frutos de um processo histérico. De acordo com os
escritos de Foucault (2013, p. 144)
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’

[A pritica discursiva] ¢ um conjunto de regras andnimas, histdricas, sempre
determinadas no tempo ¢ no espago, que definiram, em uma dada época ¢ para
uma determinada drea social, econdmica, geografica ou linguistica, as condigées

de exercicio da fungio enunciativa.

Loureiro (2002), Castro (2010) e Camilo (2011) apontam para al-
gumas dessas possibilidades histéricas de aparecimento das formas de
enunciar a Amazo6nia. De acordo com Camilo (2011), por exemplo, era
muito comum aos colonizadores europeus mitificar o desconhecido, ou

seja, as terras a cujo encontro estavam seguindo.

E importante ressaltar que o recurso ao maravilhoso e ao lenddrio, ingrediente
do imagindrio europeu do século XVI, com os quais os viajantes da Hiléia
construiram suas teorias sobre a paisagem e o homem amazénicos, foram os

principais elementos de que os europeus langaram méo para definir o diferente.

(CAMILO, 2011, p. 2)

Dessa forma, a regido era vista pelos navegadores como espago ex6-
tico, habitado por tribos de indios sem cabega e de mulheres indigenas
guerreiras e misandricas, os quais vivam nas florestas, nas margens dos
rios. A selvageria e inferioridade cultural também eram patentes nos rela-
tos dos navegadores, uma vez que era comum referirem o canibalismo e a

matanga como caracteristicos desses povos amazdnicos.

Esse processo de inferiorizagdo e subjugagiao do “povo tradicional
amazdnico” continuou mesmo apds a independéncia do Brasil, ndo mais
numa perspectiva apenas internacional, mas também nacional. Isso por-
que os grandes centros urbanos americanos, europeus e brasileiros pas-
saram a ser os modelos de cultura requintada, superior e vanguardista.
Sendo assim, as populagdes principalmente urbanas da Amazénia, no
intuito de se parecer com o “desenvolvido”, acabam por rejeitar os costu-
mes da cultura de raiz indigena, vista como pejorativamente tradicional
e estatica. (LOUREIRO, 2002)

Esse processo de coloniza¢io interna no Brasil passou a ser ainda
mais forte na segunda metade do século XX, quando, juntamente com as
politicas de integragdo — brevemente referidas anteriormente, neste texto
—, fortaleceu-se a migracio de pessoas e de empresas para a regido ama-
zbnica, com intuito de explorar as riquezas e possibilidades do territério.
Nesse contexto aparece o que Castro (2010) chama de fronteirizagao da
Amazénia. Uma fronteirizacdo no sentido do tensionamento entre uma
cultura amazo6nica que busca a sobrevivéncia e a legitimagao com relagio

as investidas de uma colonizacao “centro-sul”.

Talvez uma das dispersdoes nos discursos de “O mistério de
Concei¢ao My Love” e “Fitzcarraldo” esteja, para além das questoes esté-
ticas e de linguagem, no sujeito desse discurso. O filme alemao apresenta

um discurso do colonizador de um lugar de fala, de uma posi¢ao-sujeito
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(FOUCAUL, 2013) especifica, que ¢ a de uma pessoa do velho mundo
que vem tentar a vida no novo mundo e que trds consigo a sua cultura e

tenta, de alguma forma, imp6-la ao colonizado.

Em “Conceigao My Love”, resguardadas as dispersdes estéticas e
linguageiras, reiteramos, a posi¢ao-sujeito parece ser semelhante: uma
cultura do colonizador se impondo ao colonizado por meio da subju-
gacio. Foucault (2013) explica que o sujeito, no discurso, nao deve ser
confundido com o sujeito real que fala. “[O discurso] é, ao contrdrio,
um conjunto em que podem ser determinadas a dispersao do sujeito e
sua descontinuidade em relacio a si mesmo. E um espago de exteriorida-
de, em que se desenvolvem uma rede de lugares distintos.” (FOUACUL,
2013, p. 606)

Entao, antes de ser uma sintese de algo que jd existia a priori, o
sujeito se constitui no momento mesmo da enunciagio. E interessante
notar, entretanto, que, mesmo que em ‘O mistério de Conceigio My
Love”, a posi¢ao-sujeito identificada coadune com um discurso do colo-
nizador, o curta foi produzido dentro da regiao amazdnica'’. Observa-se
entdo que, de certa forma, o curta vai de encontro com a perspectiva da
fronteirizagao (CASTRO, 2010) e mostra que, destacando-se o sujeito do
discurso da autoria do texto, é possivel que o discurso do colonizador seja

reproduzido mesmo entre os colonizados.

Conclusao

A regiao amazonica, ao longo de sua histéria, continua sendo um
lugar de tensionamentos coloniais. Entretanto, o discurso colonial sobre
a Amazonia Brasileira se reproduz nio mais apenas numa perspectiva
internacional (o olhar do estrangeiro sobre a Amazonia e o Brasil), mas
também num embate de for¢as dentro do préprio pais (o olhar e as pré-
ticas que se tém da Amazodnia em outras regiées do pais, como o sul e o

sudeste) e da regiao, sendo um importante instrumento de formagio das

“identidades histéricas” (GREGOLIN, 2007) da Amazdnia.

Nessa perspectiva, o que buscamos identificar nesse texto foi justa-
mente as recorréncias e dispersées no discurso colonial do curta-metra-
gem goiano “O mistério de Conceicao My Love”, o que deixa entrever
a (re)existéncia, mesmo dentro da prépria regido, de um discurso que
coloca a amazdniaa como o territério do mitico, do primitivo, do fixo,
que precisa ser “agitado” e movido por uma cultura mais forte, seja ela

nacional ou internacional.

Falamos de recorréncias e dispersdes numa perspectiva historica,
que deixa entrever, no curta, a atualizagdo de enunciagdes ji existentes
dentro da formacio discursiva do discurso colonial, além de recorrén-

cias e dispersdes entre o curta e um longa-metragem alemao chamado
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Fitzcarraldo, ambos da mesma época. O que podemos perceber é que nos
dois produtos a Amazdnia é representada como um lugar exético e selva-
gem, sendo desprovido de caracteristicas que lembrem os grandes centros
“desenvolvidos”, como teatro de 6pera, ou a existéncia de idolos pop. A
prépria representagao do espago, como primordialmente selvagem, for-

mado por florestas e rios também ¢é recorrente.

Outra recorréncia identificada foi o tensionamento constante entre
culturas tidas como primitivas de um lado (a cultura Amazonia) e as cul-
turas evoluidas do outro (Estados Unidos e Europa). Jd como dispersoes,
podemos perceber a maneira como essa cultura primitiva é apresentada,

sendo ela passiva em Fitzcarraldo e “combativa” em Concei¢do My Love.

Por fim, o que tentamos mostrar ao longo deste texto é que essas
recorréncias e dispersdes no discurso colonialista sobre a Amazénia nio
acontece apenas entre os dois filmes, mas ¢, sim, uma constru¢ao histé6-
rica e uma atualiza¢ido de discursos que vao se modificando e se readap-

tando com o passar do tempo.

LOGOS

edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe

85



de Lima, Gadelha Colonialismo: recorréncias e dispersoes no discurso do audiovisual amazénico

Referéncias Bibliograficas

BECKER, Bertha. Sinteses do processo de ocupacao da Amazonia —
licoes do passado e desafios do presente. In: MINISTERIO do Meio
Ambiente. Causas e dindmica do desmatamento na Amazonia. Brasilia:

MMA, 2001.

BHABA, Hommi K. O Local da Cultura. Belo Horizonte: Editora da
UFMG, 1998

BUENO, Magali Franco. Natureza como representagao da Amazonia.

Espago e Cultura. UER]. N. 23. P. 77-88. JAN/JUN de 2008.

CAMILO, Janaina. Em busca do Pais das Amazonas: o mito, o mapa,
a fronteira. Paraty, Anais do I Simpédsio Brasileiro de Cartografia
Histérica: Passado Presente nos Velhos Mapas: Conhecimento e Poder,
2011. Disponivel em: https://www.ufmg.br/rededemuseus/crch/simpo-

sio/ CAMILO_JANAINA.pdf. Acesso em 03 de marco de 2013.
DELEUZE, Gilles. Foucault. Sao Paulo: Brasiliense, 2005.

DUTRA, Manuel José Sena. A Amazénia na TV: produgio de sentido ¢ o
discurso da ecologia. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS
DA COMUNICACAOQ - INTERCOM, 24, Campo Grande, 2001.
Anais... Sao Paulo: Intercom, 2001. p. 1-15. Disponivel em: <http:/
www.intercom.org.br/papers/nacionais/2001/papers/NPIDUTRA.
PDF>. Acesso em: 26 de marco de 2012

FOUCAULT, Michel. A Arqueologia do Saber. Rio de Janeiro: Forense
Universitdria, 2012.

. A Microfisica do Poder. Rio de Janeiro: Edigoes

Graal, 1979.
. A Ordem do Discurso. Sao Paulo: Loyola, 1999.

GREGOLIN, Maria do Rosdrio. Andlise do Discurso e Midia: a (re)
construcio das identidades. Revisa Comunicagao, Midia e Consumo.

Sao Paulo. V4. N11. P. 11-25. Nov. 2007

LEGISLACAO. http://www.sudam.gov.br/amazonia-legal. Acesso em
04 de junho de 2013.

LOUREIRO, Joao de Jesus Paes. Cultura amazonica: uma poética do
imagindrio. In: Obras Reunidas v. 4. Sao Paulo: Escrituras, 2002.

REGULARIZACAO Fundidria na Amazonia Legal

http://multimidia.brasil.gov.br/regularizacaofundiaria/infografia-timeli-
ne.html. Acesso em 28 de maio de 2013.

The Rebel Kind. Disponivel em: http://therebelkind.blogspot.com.
br/2009/07/fitzcarraldo-conquistador-of-useless.html. Acesso em 07 de
junho de 2013.

THOMPSON, John B. A Midia e a Modernidade. Rio de Janeiro: Vozes,
1998.

LOGOS

edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe

86



de Lima, Gadelha Colonialismo: recorréncias e dispersoes no discurso do audiovisual amazénico

O MISTERIO de Concei¢io My Love. Direcio de Hélio Brito. GO:
1984, 08 min, fic., son., color. Disponivel em: http://www.youtube.com/
watch?feature=player_embedded&v=WxwVO0bRa0Xk. Acesso em 04 de
junho de 2013.

ZORRO. Disponivel em: http://www.imdb.com/character/ch0027207/
bio. Acesso em 05 de junho de 2013.

NOTAS

(1) O Tratado de Tordesilhas, assinado entre Portugal e Espanha, dividia o territério
da América do Sul entre as duas poténcias col6nias a época. A regiao oeste, que corres-
ponde 2 Amazdnia, ficou sob o dominio espanhol, assim como a maior parte do res-

tante do territério brasileiro. Os portugueses ficaram, sobretudo, com a drea costeira.
(2) Ano da fundacio da cidade de Belém, capital do Estado amazénico do Pard.

(3) O slogan ganhou fama na década de 70, junto com os incentivos & migragdo nacio-
nal para a Amazénia e a abertura de novas rodovias, que integravam geograficamente
a regido ao resto do Brasil, isso no governo militar de Garrastazu Médici. A ideia era
transferir cerca 100 mil familias para a regido. Mais informagées em http://multimi-

dia.brasil.gov.br/regularizacaofundiaria/infografia-timeline.html.

(4) Na esteira dos “p6s” que costumam caracterizar as sociedades contemporaneas
(pés-moderno, pés-industrial, pés-estruturalismo), o termo pés-colonial relaciona-
-se as novas dinimicas culturais, geogrdficas e politicas que surgem com o fim das

coldnias.

(5) O estado do Tocantins foi criado apenas em 1988, junto com a Constituicio
brasileira. Aquela época, a delimitagio politica da Amazonia Legal, datada de 1953,
contava com o norte de Goids, a partir do paralelo 13°. Com a constituigao de 88,
foi justamente essa regido que se tornou o novo estado. Mais informagées em: heep://

www.sudam.gov.br/amazonia-legal.

(6) Zorro era o codinome de Dom Diego de La Veiga, aristocrata californiano com
descendéncia hispanica. A personagem foi criada em 1919, nos Estados Unidos,
por Johnston McCulley. Mais informagées em: http://www.imdb.com/character/
ch0027207/bio.

(7) Referéncia as Panteras, seriado americano de sucesso na década de 80.
(8) Desenho animado americano que também fez sucesso na década de 80.

(9) A alcunha Fitzcarraldo surgiu porque os nativos nio conseguiam pronunciar o

nome Fitzgerald.

(10) Tradugao livre do original em inglés: “To accomplish this he first has to make a
fortune in the rubber business, and his cunning plan involves hauling an enormous
river boat across a small mountain with aid from the local Indians”. Disponivel em:
heep://www.imdb.com/title/tt0083946/.
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(11) O termo caboclo, justamente por estar relacionado a uma perspectiva de estagna-

¢ao cultural, passou a ser, atualmente, um termo pejorativo.

(12) Lembramos que, a época, a parte norte do estado de Goids fazia parte da divisao

geografica da Amazonia.
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Resumo: Este artigo aborda uma reflexdo acerca de estratégias que perpassam blog e mercado-midia, em
especial quando permeia o consumo. Na medida do possivel, esbocam-se aspectos intersubjetivos sobre o
campo contemporineo da Comunicagio, cada vez mais fragmentado e néo linear. O blog http://grandtextauto.
org ilustra a web 2.0. E o eixo tedrico baseia-se nos estudos contemporineos, os quais relacionam e aproximam os
estudos culturais e as tecnologias emergentes. Como resultado, este debate enfatiza temas tedricos, socioculturais e
politicos da sociedade, em busca de atualizagao e/ou inovagio de tensdes sociais, fendmenos e valores humanos.
Palavras-chave: Blog, mercado-midia, Estudos Contemporaneos.

Abstract: This article addresses a thinking about strategies that underlie blog and market-media, especially
when it permeates consumption. As far as possible, outline is intersubjective aspects of the contemporary field
of communication, increasingly fragmented and not linear. The blog http://grandtextauto.org shows the web
2.0. And. the theoretical development is based on contemporary studies, which relate to and approach cultural
studies and emerging technologies. As result, this discussion emphasizes theoretical, sociocultural and political
issues of society in search of update and/or innovation of social tensions, phenomena and human values.
Keywords: Blog. Market-media. Contemporary studies.
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Introduciao

Atualmente, a experiéncia do consumo mostra-se como situa¢io
recorrente e, talvez, parega ser sem muito critério de avaliagao por parte
do consumidor na dinimica do mercado em consonincia com a midia;
embora o consumidor esteja bastante atento. Isso legitima a voz hegemo-
nica do insepardvel bindmio mercado-midia na expectativa de “vender”
mais mercadorias e alcangar a meta do mundo capital, que pressupoe a

lucratividade por demanda: ganhar cada vez mais, em abundéncia.

Por conseguinte, percebe-se que ambos, mercado-midia, estiao tao
imbricados e seria impossivel estudar um sem o outro. E a sociedade tem
testemunhado um crescente ndmero de instrumentos persuasivos para
promover a divulgacio de marcas, produtos e/ou servicos no mercado-
-midia com um ideal discursivo (de publicidade, propaganda e marke-
ting) direcionado ao consumo. Este tltimo, em larga escala — massificada

e industrial —, acontece de forma intensa e constante.

Para Deleuze e Guattari (1997, p. 131) “a troca é sempre uma aparén-
cia”. A troca elenca a fragilidade do sujeito em uma instincia superficial
e demonstra caracteristicas como caréncia e inseguranca (EAGLETON,
2005). Essa fragilidade surge na a¢io humana contemporinea, (re)di-
mensionada pela sagacidade mercantil-mididtica. O entusiasmo de uma
pseudossociabilidade do sujeito, com frdgeis relacionamentos virtuais,

explora linguagens, veiculos e prdticas especificos da comunicagio tec-

nolégica superficial nas redes (KEEN, 2012; CASTELLS, 2000).

Disso urge uma reflexdo acerca de estratégias que perpassam o con-
sumo apontado pela blogosfera, cujo eixo teérico se baseia nos estudos
contemporaneos. Tais estudos relacionam e aproximam os estudos cultu-
rais (BHABHA, 1998; EAGLETON, 2005; HALL, 2005) e as tecnologias
emergentes (CASTELLS, 2000; KEEN, 2012; LEMOS, 2013; PRIMO,
2008; RECUERO, 2009).

Na expectativa de experimentar os pressupostos reflexivos propos-
tos neste trabalho, o enderego eletronico <http://grandtextauto.org> foi
eleito como objeto de exemplificagdo. Produzido de forma colaborativa,
o blog compreende a participa¢ao coletiva do usudrio-interator, com tex-
tos — muito mais que comentdrios — para a produgdo editorial de uma

publica¢ao, em formato livro (digital e impresso).

Nesse fluxo, pontua-se um expressivo leque de temas varidveis,
como: hipertexto, interface, interatividade, redes sociais, simultaneidade,
virtualidade etc. A produgio de conhecimento de tais conceitos dinamiza
uma extrema complexidade do pensamento humano' na atualizagao de
dados e referentes tecnoldgicos da cultura digital, tao presente e utiliza-
da no cotidiano da sociedade hoje. Como pesquisador, procuro esbogar

ideias (inquietudes, impressoes e/ou posicionamentos) que, de alguma
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maneira, tentam ajudar na reflexao a respeito dos efeitos tecnolégicos.
Do ponto de vista da drea da Comunica¢io, o percurso metodoldgico
aqui se organiza a partir de uma énfase exploratéria, empirica e qualita-
tiva, cujo desenvolvimento de leitura do referido blog acontece em trés

etapas: observagio, descri¢ao e discussao.

Realizados tais indicativos preliminares, a presente escrita desta-
ca trés tdpicos: da linguagem, da blogosfera e do exemplo. Dessa forma,
organizam-se niveis distintos e, a0 mesmo tempo, complementares que

articulam caracteristicas do contexto a ser explorado discursivamente.

Da linguagem

O (re)condicionamento de qualquer discursividade temdtica per-
passa um espago de fruicao constante, na proposi¢io da linguagem.
Logo, percebe-se que instabilidades ilustram as expressdes e associam a
condi¢io contemporinea. Esta Gltima torna-se capaz de prever a flexi-
bilidade e o deslocamento como atividades inerentes a linguagem e suas
caracterizagoes atuais: nao linear, fragmentada, descontinua, simultinea,
heterogénea, sincrética, acelerada, aberta, hermética, parédica, incom-
pleta e impactante. Hoje, as circunstincias para (re)pensar as coisas no
mundo ponderam um evento/acontecimento percebido pela apresentagao
e pelo modo de estudar (observar, descrever e discutir) suas recorréncias,
mediante a crise da representacao. Metaforicamente, os referentes estio
em guerra. A linguagem instaura-se para sistematizar a expressao do dis-

curso, em sua ambientacao de processo mutdvel e deslizante.

Para Eagleton (2012, p. 111), “pensamos como pensamos, entio,
por causa do tipo de animais que somos. Se nosso pensamento se estende
no tempo é porque NOssoOs COrpos e nossas percepgdes sensoriais também
o fazem”. Como suposicao, tal regulagao estabelece um agir massificado
do Ser Humano, em que o sujeito fragilizado e inseguro passa a ter atitu-
des e vontades mais homogéneas, padronizadas, qui¢d customizadas pelas
propostas do chamado mercado-midia. Esse posicionamento demonstra

o enfraquecimento da individualidade do sujeito contemporaneo.

A ideia de contemporineo, assim, tange a atualizagdo da lingua-
gem — estratificada por cultura e representagdo (ver figura 1). Ainda que
constituam uma dimensao estrutural, ambas — cultura e representagao
— sintetizam, respectivamente, contexto e objeto como um quadro re-
lacional, o qual fortalece e exprime predicagoes da discursividade. Essa
aproximagio de cultura e representagdo organiza contexto e objeto, no
fluxo dos estudos culturais. Nesse caso, ambos produzem um coeso terri-
tério de situagdes flexiveis sobre o pensar: isto é, o saber predisposto ao

fazer e vice-versa.

De um lado, a cultura estd atrelada a experiéncia humana (o sentir),
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ao acompanhar e acomodar diversos fatores que concernem as estraté-
gias discursivas. Mais que h4bitos e costumes, sao situagbes inerentes ao
uso peculiar da discursividade no cotidiano. A cultura relaciona o viver,
bem como a experimentagao tecnoldgica, seja do digital ou do consumo.
Trata-se de uma dinidmica que ressignifica a natureza a cada manhi, a
cada clique. Segundo Canclini (2008, p. 28): “Em algumas formas de ex-
pansao do consumo, como Internet [...] criam-se melhores condi¢ées para
que nds, consumidores, sejamos capazes de apreciar repertérios culturais
e estéticos diversos”.

De outro, a representa¢ao estimula uma saida contundente pela
subjetividade: espaco de (im)possibilidades simultineas, espago de imagi-
nagao e criagao: um tom inventivo. Com as tecnologias emergentes, tentar
representar um objeto requer ativar a atualizagdo da cena performatiza-
da. Tem a ver com uma apresentagdo que se reitera. Isso permite observar
as coisas que surgem nas ideias, como: referéncias, signos, representagoes,
lembrangas ou memérias que acusam presenca (GUMBRECHT, 2010).

Linguagem
Cultura s------p» Representacio
A &
\ \J
contexto E TECTTTTETEETEEE 3 Dbjf'tﬂ

FFigura 1: ezquema ilustrative

Na medida em que ocorre o percurso entre contexto e objeto (e
vice-versa), perfaz-se o discurso capturado em sua intensidade descriti-
va, 0 que provoca a exaustio de um observar (o olhar). Isso se acopla
ao interesse pelas novidades tecnolégicas, por exemplo. Sabe-se que um
discurso nao exprime, necessariamente, uma agio, mas pode intensificar
um comportamento ou uma atitude observadora de contexto e objeto.
Assim, um limite de fronteiras permeia intervalos da divida e do conhe-
cimento — um efeito metonimico; de aproximagio do contexto e objeto.
Das possibilidades de representar qualquer contexto e objeto, urgem con-
di¢oes adaptativas recorrentes da cultura digital, como estado hibrido e
provisério. O efeito metonimico compara o contexto e objeto no enlace

(relacional) direto de conter e estar contido, que dinamiza a pertenga.

Ja para Pais (1993), hd um modo de gerar uma posi¢ao mediante a
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adaptabilidade discursiva do consumo, conforme figura 2:

Universo de Discurso da Adaptabilidade
t.d.
Adaptabilidade (Esperteza)

¥ B

Consumo Convivio
/ Querer-ser Dever-ser \
Espléndido Enquadramento
Isolamento (Submisséo)
(Arrogancia)
Desimpedimento ————  Retardo
Ndo-poder-fazer-ndo-poder-ser Ndo-poder-fazer-poder-ser

TR P

Exclusdo / Estagnacao
%]

Figura 2: U. D. da Adaptabilidade (PAIS, 1993, p. 334)

Essa figura esquemdtica demonstra a articulagio do discurso sobre
o consumo em meio a adaptabilidade no processo de convivio, desem-
penho e retardo da informagio. Os enunciados dessa adaptabilidade (re)
forcam o consumo como resultado. Tal perspectiva organiza um eixo
sistémico de representagdes semidticas, cujas vardveis enunciativas pon-

deram a légica formal de resultado mercadolégico-mididtico.

Do ponto de vista tecnoldgico, a linguagem ultrapassa os eixos da
comunicagido e da cultura no mercado-midia para abarcar outras instin-
cias discursivas capazes de alterar a compreensio das mensagens regula-
doras. Isso pode ser perigoso, uma vez que nio hd critério muito claro
sendo o da manipulagio de mensagens mercadolégico-mididticas — como
informagées e, dessa forma, usos indevidos de determinadas tecnologias
que fragilmente se quebram, para novos produtos serem adquiridos. Em
outras palavras, divulga-se e vende-se um produto para ser consumido e
nao utilizado, longe de ser durdvel. Como resultado parcial da Revolugio
Industrial que ecoa na contemporaneidade, seria a mdxima escritura pul-
sional do descartdvel em pauta. Portanto, pode-se considerar que esse
acordo deslizante dos enunciados contemporaneos produz um movimen-

to fértil, simultineo de deslocamento e flexibilidade.

Estratégias discursivas intertextuais equacionam os cédigos visual,
sonoro, textual e/ou sincrético da linguagem — estratificada por cultura
e representagdo, conforme jd exposto neste trabalho. Isso quer dizer, sin-
tetizam contexto e objeto, respectivamente, como dado relacional, o qual
fortalece e exprime predicagdes discursivas da cultura digital (MACIEL,
GONZALES, REBECHI JR., 2014), incluindo as nuances da blogosfera.
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Da blogosfera

A cultura digital compreende fatores técnicos, estéticos e éticos,
ao dissipar significativas transformagdes na sociedade contemporinea.
As tecnologias emergentes promovem essas mudancas metamorfoseando
proposigdes computacionais, que se estabelecem diferenciadas. Hoje, fa-
lar em mudanca implica observar os avancos digitais que surgem com as
tecnologias emergentes, o que amplia o ambiente comunicacional e suas
estratégias discursas. Assim, o digital expoe “novas/outras” prdticas de
uso e fungido de tais dispositivos (DELEUZE, GUATTARI, 1997).

No mercado de informagio, a blogosfera surge como referéncia dis-
cursiva impactante, em que os cédigos (texto, imagem e som) tomam
formas autdnomas do pensamento, em uma estratificacao de ideias. Dito
de outra forma, o blog surge como registro sequenciado de comentdrios e
opinides que se acumulam em um enderego eletrénico, com a facilidade
dos suportes computacionais disponiveis na internet. Trata-se de uma
manifestagdo que retine, em qualquer blog, um conjunto de informacées

e (des)dobra o tecimento de ideias e seus hipertextos.

No fluxo da informagao surge o blog: soma dos termos “internet” e
“lugar”, abreviatura da palavra weblog (SPYER, 2009, p. 53), que significa
um local discursivo na rede mundial de computadores. Habitualmente,
foi traduzido como “didrio da rede” (web + log), por analogia ao “didrio
de bordo” (ship log). Atual fenémeno digital, o blog apresenta-se para
além de mero didrio (PRIMO, 2008) de anotagcdes ou memdrias docu-
mentadas na internet, cuja interatividade com leitores (usudrio-interator)

ocorre a partir da inser¢ao de comentdrios sobre os posts publicados.

Um blog pode ser, entao, um website de discussao com ferramentas
simples de publica¢ao, em uma escritura individual ou coletiva, conforme
a dinimica estabelecida pelo usudrio-interator, que realiza a abertura ini-
cial do enderego eletronico. A simplicidade na produgao do blog otimiza
a transferéncia de dados. Isso simplifica as manifesta¢oes na internet sem
reduzir a qualidade da informacao. Essa simplicidade quer dizer sintese
e dinimica, isto é, ser objetivo no uso de instrumentos e contetidos pode
potencializar a produ¢io de mais informag¢oes com mais eficiéncia e cla-
reza. Todavia, isso garante a maximizagdo de uma publicacao recorrente

€ constante.

O neologismo “blogar”, na lingua portuguesa, inaugura uma forma
autdbnoma de pensamento a respeito da informagio tecnoldgica e pressu-
pde uma no¢ao de blog, em que texto, imagem e som agenciam/negociam

sua expressao on-line.

Na l6gica mercantil-mididtica, esse tipo de informagdo tecnoldgica
instaura-se em um percurso reflexivo acerca do escopo (capital) do con-

sumo. Seria, entao, relevante considerar que as mediagdes tecnoldgicas

LOGOS

edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe

94



Garcia Uma experiéncia blog no mercado-midia contemporineo

alavancam a sociedade atual, em particular na dinimica da blogosfera. A
identificar o consumo nas experiéncias cotidianas, ocorrem atualiza¢oes
em circunstancias divergentes que fazem a sociedade, hoje, (re)pensar a

respeito dos parimetros comunicacionais nas relagoes sociais.

Segundo Canclini (2008), o blog convoca um modo de agir na
sociedade. De fato, a qualidade do contetido de um blog equivale aos
pardmetros necessdrios para prever o grau de influéncia que coordena a
incursao digital da informagdo divulgada. Seria um jeito mais democri-

tico de didlogo e consumo.

Desde 2004, os relatérios produzidos pelo site Technorati <http://
technorati.com> indicam que o “estado da blogosfera” tem-se ampliado
de modo vertiginoso. E, ao averiguar o que estd em voga na internet — por
exemplo, as redes sociais —, estabelece-se uma imediata mediacao de fatos
e noticias (jornalisticas, publicitdrias etc.), como assunto discutido em
um didrio digital (FERRARI, 2010) de imprensa. Isso legitima um blog
a partir de sua periodicidade, bem como da qualidade da informagao.

Nesse sentido, investe-se especificamente na percepgao agucada dos
blogueiros que questionam os parimetros reguladores e, a0 mesmo tem-
po, emblemdticos do consumo. Dito de outro modo, a disponibilidade
de um blogueiro para escrever sobre o mercado-midia coloca-o em uma
situagao confortdvel para opinar e/ou sugerir. A (dis)jun¢ao de um supos-
to valor de “verdade” no ambiente digital entoa um grau verossimil, uma
vez que a influéncia de opinides e posicionamentos efetiva-se em estimu-

los (comportamentais, ideoldgicos, entre outros).

Hoje, a partir da internet, o sujeito passa a ser considerado usudrio-
-interator, cuja situagao parcela, compartilha, coopera, conecta. Essa ex-
perimentagao interpela, interfere e se confirma por meio de um diagrama
transversal que utiliza um amplo discriminar de caracteristicas comple-
mentares. Determinadas performances (atitudes e/ou comportamentos)
on-line de blogueiros sao seguidas e sequenciadas, de acordo com a su-
gestao de leituras que expdem, discute e provocam a condi¢io represen-
tacional do sujeito — em um avatar’, por exemplo — na rede mundial de

computadores.

Da perspectiva hipermididtica, sao estados de intersubjetividade,
porque envolvem o sujeito e sua sujeigao intersubjetiva (BHABHA, 1998).
Mais que isso, imprime urgéncia nas mudancas de valores e novidades no
cotidiano. Para Curtain (2004), ¢ dificil recapitular o impacto de uma
histéria curta no blog (como anedota para a exemplificagdo), embora se
verifique a qualidade de sua documentagdo. A criacio de um blog, na
internet, possibilita a documentagio e o registro das atividades desen-
volvidas no cotidiano. Inevitavelmente, isso vivifica um corpus empirico

de possibilidades alternativas digitais sobre o campo contemporineo da
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Comunicagao atrelado ao consumo, no mercado-midia. Os diversos tipos
de registro em blogs equacionam depoimentos, entrevistas, dicas e/ou
sugestoes, entre outros. Constatam-se técnicas discursivas apropriadas

que abordam, de alguma maneira, as diferentes propriedades discursivas.

Para Primo (2010, p. 7), “apesar de nao ter fins mercadoldgicos,
um blog pessoal pode também construir uma reputagio de exceléncia”. E
sinalizado no panorama digital a partir da blogosfera, o consumo trans-
versaliza “novos/outros” pardmetros comunicacionais. Sao diferentes — e
as vezes divergentes — possibilidades de blogs, que servem como conjunto
de informagio sobre caracteristicas especificas que enunciam tragos da

dinimica comunicacional.

Na economia do saber, seria a articulacao discursiva de algo inusi-
tado a ser adquirido, a partir da blogosfera, como premissa de um mero
modismo consumista. Do ponto de vista informacional, a producao de
contetido no blog relaciona a condigao adaptativa de pensar entreteni-
mento, lazer, informacio, servico e/ou opinido. O processo comunica-
cional, via blog, acena para determinadas tendéncias comerciais e em-
presariais que (de)marcam algumas varidveis discursivas. Essas varidveis
potencializam o blog, o qual pode promover o szatus atrativo para o mer-
cado-midia. Isso gera embates, tendéncias e preferéncias em torno dos

interesses dos negécios.

De acordo com Canclini (2008, p. 88-89):

Num tempo em que o poder se concentra em megaempresas, as comunidades
virtuais alternativas poucas vezes conseguem tirar o mistério dessas sociedades
an6nimas. Nao faltam blogs e féruns que enxertem, nos mais de cem milhées
de sites da web, e facam chegar a alguns dos mais de bilhdes de internautas,
informacdo sobre negdcios que durante anos foram secretos. Mas também na
Rede o poder estd desigualmente distribuido e desregulado: poucos sio os que tém
o privilégio de conhecer as compras que vocé fez, suas viagens, os paises que vocé
visitou, suas crengas religiosas e a de todos os demais, os que podem pagar agéncias

de propaganda para que simulem blogs e féruns de consumidores, pesquisas de

opinido sobre os paradigmas da moda e sobre as preferéncias politicas.

Depositario de ideias, o blog funciona como fluxo continuo de ano-
tagdes que percorrem as malhas discursivas do tecido tecnolégico e revo-
luciona a comunica¢ao computadorizada em rede, mediante determinada
producio de conteddo. Ao escrever sobre as redes sociais, Keen (2012,
p. 176-177) afirma que “o mercado, claro, ¢ simplesmente um reflexo de
nossos desejos e agoes coletivos. E ¢ de se esperar que nds, como o merca-
do, rejeitemos muito das redes sociais mais absurdas ou destrutivas, agora

fundadas na corrida do ouro social”.

Agoes inclusivas na internet, indiscutivelmente, possibilitam um

empenho comunicacional, de acordo com efetivas relagoes humanas.
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Garantir a manuten¢ao dessa comunicagao faz parte de uma légica con-
temporinea que comporta a ativa participagio do sujeito, em sua cidada-
nia plena — sem desigualdade social excludente que rechaga a populagio
(BHABHA, 1998; CANCLINI, 2008; HALL, 2005; VILLACA, 2011).
Por isso, democratizar o acesso via comunica¢ao tecnolégica pode ser
uma solu¢ao governamental das politicas publicas, inclusive, pois a pu-
blicacdo de contetido na internet incentiva o usudrio-interator a utilizar
o espago de comentdrios de um blog para conversar (dialogar, discutir,

sugerir ou opinar) sobre o assunto em questao.

Dessa vertente, a inten¢ao seria refletir sobre os modos de producao
da informagio e da comunicagdo que representam o consumo na blo-
gosfera como adversidade junto as tecnologias emergentes. Seria, de fato,
pensar uma condi¢do humana de independéncia, da ideia a expressiao — a
expressao publica do sujeito. Verifica-se uma criteriosa passagem de eta-
pas comunicacionais que intermediam instidncias de imaginacao e ima-
gem a se desdobrarem em manifestagoes plausiveis. Disso, almeja-se a

oportunidade do pensar para além do consumir.

Para Keen (2012, p. 166):

A tirania social que toma conta da liberdade individual na era hipervisivel de hoje,
por exemplo, era um problema conhecido na época da mecinica de massa. E
também uma promessa utépica de que a tecnologia contemporinea pode superar

as divisdes da humanidade e unificar todos nés numa aldeia global de compreensao

e simpatia mutuas.

A blogosfera arma-se pela compreensio do objetivo proposto: ten-
tar inovar a discursividade agenciada pelas estratégias que informam
acerca de mercado-midia, ao refletir a respeito do blog como dispositi-
vo (DELEUZE, GUATTARI, 1997) de consumo. Portanto, verifica-se
em qualquer blog um jogo de informac¢ées que (des)dobra o tecer de
ideias e respectivos referentes hipertextuais, os quais provocam (re)agoes

distintas.

Do exemplo

Parte da sociedade tecnoldgica questiona essa flexibilidade do su-
jeito, ainda mais ao relacionar a blogosfera no mercado-midia contem-
porineo, porque o blog também pode funcionar como canal de posi-
cionamento e/ou dentncia, em determinada situacgdo. Por isso, o ende-
reco eletronico <http://grandtextauto.org> serve para ilustrar a web 2.0

indubitavelmente.

De acordo com sua apresentagio, este endereco eletronico foi
fundado em 2003. Trata de uma comunidade virtual Grand Text Auto

(GtxA) temas varidveis como media¢ao por computador e trabalhos em
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diferentes formatos: ficgdo interativa, artenet, poesia eletrénica, drama
interativo, ficgao hipertextual, jogos de computador, ambientes virtuais
compartilhados, entre outros. Sao discussoes tedricas, metodoldgicas e/
ou conceituais sobre narrativa computacional, design, games, poesia e

arte digital etc.

Atualmente, GTxA ¢ um agregador para um grupo distribuido de
vérios outros blogs. Os autores desses demais blogs funcionam como teé-
ricos e desenvolvedores e estao interessados nas discussoes que tematizam
arte, design e tecnologia, bem como as questdes de interacao e recepgao
na cultura digital. Também, nesse endereco eletrénico, hd postagens de
breves ensaios que circundam o debate critico-conceitual sobre o univer-
so tecnoldgico, por ora, pesquisado. Isso corresponde direto aos cliques
de escolhas e decisoes do sujeito (usudrio-interator), que mapeia o gosto,
o desejo, a necessidade, a preferéncia e a decisdo traduzidos em consumo

tecnoldgico. Ou seja,

Por meio das escolhas/decisoes, sao potencializados certos elementos sociotécnicos
em detrimento de outros, da midia digital, fenémeno que pode ser comprovado
a partir da observagio de marcas/tracos relativos a organizacio das agées

empreendidas nos blogs corporativos presentes na blogosfera brasileira (LASTA;

BARICHELLO, 2013, p. 250).

Aqui, o consumo aproxima-se da expectativa de apreender, reter a
informagao a partir de diferentes pontos de vista, inclusive posicionamen-
tos divergentes. Todavia, torna-se relevante considerar que o consumo
alavanca a sociedade contemporanea com suas mediagdes tecnoldgicas,
mediante as convergéncias (hiper)mididticas (MACIEL, GONZALES,
REBECHI JR., 2014), as quais compreendem excessos de determinadas
atividades, bem como sua prépria obsolescéncia. De forma indiscutivel,

o consumo ressalva-se como imagem a ser desgastada pelo usudrio-inte-

rator (CANCLINI, 2008).

Segundo Manovich (2008), Noah Wardrip-Fruin, professor de
comunicagio da Universidade da Califérnia, em San Diego (Estados
Unidos), propds a seu editor na MIT Press — editora da Massachusetts
Institute of Technology — a criagdo de um blog para deslanchar a revisao
por pares (peer review), em uma agio colaborativa de leitura didria de sua
escrita, na internet. Essa metadiscussdo, que distribui e destrincha a in-
formagao por etapas, ocorreu na comunidade virtual GtxA. A comunida-
de GtxA, da qual Noah Wardrip-Fruin participa ativamente, representa
uma rede intensa de estudiosos, pesquisadores, professores e especialistas
de midia, artistas, designers, gamers e profissionais de jogos, prontos

para criticar tal trabalho interdisciplinar.

O percurso metodoldgico dessa investigagdo cientifica indica que

nos dias uteis, ao longo de dez semanas, o autor divulgou, em formato
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post (postagem de textos), fragmentos de seu manuscrito, que aos poucos
foi apresentado ao leitor (usudrio-interator). A dinidmica era ler, comen-
tar, criticar e/ou sugerir mudangas. Enfim, ficou estabelecida uma agéo
de pensamento compartilhado por maltiplos olhares, em que os envolvi-
dos pudessem, na medida do possivel, cooperar de modo interdisciplinar,

com suas posi¢des e opinioes, sobre o ponto de vista do autor.

A expectativa de Wardrip-Fruin era receber retornos (feedbacks) de
qualidade, uma vez que os possiveis participantes eram especialistas (aca-
démicos e intelectuais) da cultura digital que pesquisam as zecnologias
emergentes. E, paulatinamente, a proposta fragmentada ganhou corpo
diante do envolvimento reflexivo e investigativo dos interessados. A cola-

boragio foi fundamental para o desenvolvimento da proposta.

A efetivacao do resultado, de fato, foi o livro Expressive processing
(WARDRIP-FRUIN, 2009), que aborda um amplo universo contempo-
raneo de ficgoes digitais, jogos e estudos de software, entre outros assun-
tos similares. Sao questdes complexas, levantadas e aprofundadas pelo
autor, mediante comentdrios dos usudrios-interatores, que participaram
direto dessa producio editorial. O volume de informagées do livro foi
alterado, de acordo com as diferentes posi¢des e comentdrios, debatidos

publicamente no endereco eletronico.

De acordo com Consoni (2003, p. 138),

Os autores dos blogs sio influenciados pela participacdo dos comentaristas nos
espagos de comentdrios. A conversagdo entre comentarista e autor pode inclusive
fazer com que a postagem seja modificada ou que novas postagens surjam a partir
da intera¢do mantida no ambiente. Mas nao se trata apenas de uma sugestao de
pauta, como ¢ comum na imprensa institucionalizada. Os préprios autores desejam

manter a bidirecionalidade da intera¢do nos comentdrios para aprenderem com

seus comentaristas, pois essa interacio os transforma.

Nesse caso, a blogosfera serve para (re)colher distintos posiciona-
mentos do usudrio-interator, a serem reestabelecidos por atualizagées,
conforme conveniéncia do proponente. O experimento descrito ajuda a
legitmar a relevincia do uso da ferramenta blog como espago hipermidi-
dtico de agenciamento/negociacao em comunidades virtuais. Como exer-
cicio compartilhado, deposita-se, expoe-se e (re)formula-se a complexida-

de de elementos e prdticas que compreendem a informagao.

Incontestavelmente, um blog pressupée uma inciativa diferente
— em sua razdo de existir — em que cada projeto acontece, de acordo
com a informa¢ao que se complementa, com a reflexao de cada usudrio-
-interator. E a elaboracao de uma proposicao criativa convida para a re-
flexao acerca da flexibilidade necessdria as (re)formulacoes hibridas das
tecnologias emergentes, em especial os intercimbios das informagoes co-

munitdrias na blogosfera. Esse ressignificar comunitdrio — na forma de
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utilizagao do blog — amplia a imagem e o escopo dos modos de produgao

do conhecimento e a consequente ideia de consumo no mercado-midia.

Eis um paradoxo criado pela internet: o consumidor agora parti-
cipa, efetivamente, do processo de elabora¢io do produto a ser comer-
cializado. Do ponto de vista comunicacional, a atmosfera digital que
enuncia cidadania e consumo parece ser enftica com seus paradoxos
(CANCLINI, 2008), pois agoes e imagens (hiper)mididticas fomentam o
incessante faturamento comercial. Refor¢o que esse paradoxo exemplifi-
cado estabelece uma “nova/outra” légica para o mercado-midia a ser (re)
dimensionada, em particular a cultura digital. Esta tltima contribui para
tal situagdo, uma vez que enfatiza o ambiente comunicacional tecnolégi-
co. A rede mundial de computadores, a internet, acena para o fendmeno
da blogosfera como lugar de debate e desafio sobre o mercado-midia, em

especial quando permeia a nogao de consumo.

A versatilidade dos valores de uso e func¢io de produtos, marcas e
servigos (a valoragdo e a sujeicao humana) digitais atrelam as artimanhas
da cultura contemporanea e 3 emergéncia de um experimento diferencia-
do. Nesse sentido, vale uma revisao critica, cujo veiculo de ideia e pensa-
mento ¢ explorado de maneira adjacente ao desempenho coletivo em prol
de determinada resultante nao apenas do mercado-midia, mas também
em beneficio da sociedade. Isso (re)configura as predicacées perenes em
cada manifestacao digital, sobretudo o escopo radical das representacoes

contemporaneas.

Comparados o desempenho e o aperfeicoamento da atividade co-
letiva proposta por Wardrip-Fruin (2009), a divulgagio e o consumo no
blog surpreendem pela ousadia de antecipar a exposi¢ao dos fragmentos
textuais, mas também de arriscar a mostra parrcial de suas ideias. A ino-
vagao que (re)processa o sistema de revisao por pares da editora demons-
tra a iniciativa eloquente do autor para pensar, de modo diferente, sobre

a condi¢do de mercado-midia.

Também, constata-se a necessidade de compreender a dindmica la-
boratorial, que atualiza o fluxo percepto-cognitivo de operar diferentes
possibilidades digitais como agenciamento/negociagao. Mais que isso,
efetiva um resultado recorrente desse experimentar, cujo envolvimen-
to do usudrio-interator produz uma escritura puablica, a qual se (re)faz
diante de comentdrios, opinides, criticas e, simultaneamente, o préprio
consumo da informag¢io. Experimentar, aqui, seria a palavra de ordem,
em que as coisas no mundo e as novidades ressurgem com a artimanha

interativa de envolver o sujeito.

Parece que o livro de Wardrip-Fruin descartou a novidade como
estratégia de marketing do mercado-midia e ressaltou um paradoxo: ago-

ra, o consumidor também contribui, de modo expressivo, na produgio
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do produto de deseja consumir. A blogosfera possibilita tal circunstincia,
cujo desfecho agencia/negocia “novos/outros” valores, para além do con-
vencional. Aqui, isso possibilita o compartilhamento de experimentagdes
que moldam as caracteristicas do produto, marca e/ou servigo oferecidos.
Produzido de forma colaborativa, esse livio de Wardrip-Fruin (2009)
compreende a participagdo coletiva do usudrio-interator em seu blog.

De acordo com Primo (2008, p. 123):

OCada vez mais as empresas reconhecem a necessidade de administrar a imagem
que tém diante de seus diversos piblicos. Os blogs oferecem uma interface para o

contato direto com funciondrios, fornecedores, consumidores, acionistas, etc, (sic)

além de servirem como importante fonte de informagao para a imprensa.

Com isso, esquenta-se o mercado a fim de atingir o consumidor
exigente e astuto. Ironicamente, uma justificativa: as empresas precisam
movimentar o mercado e, por isso, procuram instaurar mecanismos de
competi¢do para superar a concorréncia. Disputar o consumo por meio
do mercado-midia seria tentar prever as artimanhas do concorrer. Ha

uma vibrante competitividade na sociedade capitalista.

Nesse caso, a nogao de blogosfera no mercado-midia auxilia na (re)
leitura da experiéncia contemporinea. O que circula como agenciamen-
to/negociagio da informa¢io produz permuta, troca, diferenca, entre
outros. Da atmosfera sensivel do pensamento a aplica¢ao acelerada da
légica computacional, divergéncias e desafios enfatizam o potencial co-
municacional da blogosfera para o consumo tecnoldgico. Nao obstante, a
produ¢ao de conhecimento no campo contemporineo da Comunicagao,
principalmente no Brasil, constitui uma necessidade de investigar as tec-

nologias emergentes, que surgem na sociedade.

Conclusoes finais

Como parte de uma pesquisa maior, este exercicio critico pondera
um questionamento reflexivo capaz de acenar a diversidade intelectual,
de pontos de vistas diferentes, entre comunicagio, consumo e tecnolo-
gia. Portanto, a ideia foi arquitetar uma produc¢ao de conhecimento cujas
anotagoes, por ora relatadas, possam provocar, estimular e/ou incentivar

“novas/outras” abordagens do discurso cientifico.

A discussao critica aqui estabelecida incorpora diretrizes e deriva-
tivas de consumo e interagao tecnoldgica no blog, que acionam aspectos
intersubjetivos do campo contemporineo da Comunicagio. Trata-se de
considerar a dindmica flexivel e deslocdvel da cultura digital, em especial
a blogosfera que serve estrategicamente para estudar a expansao e adesao

do mercado-midia com o consumo.

A articulagio entre os trés tépicos enumerados ao longo do texto
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— da linguagem, da blogosfera e do exemplo — aglutina um conjunto rela-
cional de ideias, possibilidades e desafios que inscrevem o impacto de
configuragdes tecnoldgicas sobre experiéncias e prdticas contemporineas.
Dessa maneira, o blog <http://grandtextauto.org> ¢ apenas uma exempli-
ficacao de outras tantas possibilidades para se investigar experiéncias no

universo on-line.

Talvez, para alguns criticos seria impossivel sustentar a blogosfera
atual como tecnologia emergente. No entanto, cabe destacar a dinimica
recorrente que aponta para a blogosfera como ambiente complexo e di-
nimico, que se solidifica consequentemente como instrumento vidvel e

facilitador de expressoes discursivas na internet.

Como resultado, este debate enfatiza temas tedricos, socioculturais
e politicos da sociedade contemporinea, em busca de atualizagio e/ou
inovacio de tensoes sociais, fendmenos e valores humanos. Em sintese,
as anotacoes apontadas neste artigo indicam um leque de estratégias de-
senvolvidas sobre a blogosfera em consonincia com o mercado-midia,
tendo em vista diferentes instincias que se convergem na Comunicagio
atual. De fato, sio instincias delicadas da atual vida humana. Verifica-
se a blogosfera em uma extensdo flexivel, deslocada e, cada vez mais,

intersubjetiva!
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NOTAS

(1) Com um olhar empirico e, a0 mesmo tempo, exploratério sobre as transformagoes
contemporineas, interessa pensar a vivacidade do desempenho humano, sobretudo na
intensidade imediata do agora, que ¢ atual: o que transversaliza, interdisciplinarmen-

te, comunicagdo, cultura e tecnologia.

(2) Para além das tecnologias emergentes, um avatar deve ser visto/lido como re-
formulacio (remodelagdo) representacional do corpo a transcender suas habilida-
des humanas. O avatar partilha da transformagio do objeto em outra “coisa’, cujo
contexto contemporaneo da cultura digital possibilita a performatividade do sujeito.
Conceitualmente, propéem-se a adequacio, ajuste, metamorfose, passagem, ponte e/

ou transfiguragao de expressoes dispostas por efeitos hipermididticos
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Resumo: A pergunta “o que é uma teoria da Comunicagio” é tema recorrente na epistemologia, e recebe
respostas diferentes conforme os critérios utilizados para definir se, e em que medida, uma teoria estd relacionada
ou ndo a drea de Comunicagio. A partir da andlise de obras diretamente dedicadas ao tema publicadas no
Brasil entre 1969 e 2011, este texto identifica e delineia trés momentos de mudanca na taxonomia da Teoria
da Comunicagao: (a) as definigoes do que seria “teoria” para a entdo recém-constituida drea, anos 1960;
(b) a taxonomia baseada em “escolas tedricas” nos anos 1990; e (c) o crescimento da drea e das discussoes
epistemoldgicas a partir de anos 2000. Essas mudangas sao relacionadas com o contexto institucional e
epistemoldgica procurando discutir algumas condi¢oes dessas mudangas.

Palavras-chave: Epistemologia. Teoria da Comunicago. Pesquisa. Instituigoes.

Abstract: The growth of media and communication research area seems to have raised an epistemological
problem concerning what kind of theories could support such investigations. The question ‘what is a

communication theory?” has found a number of different answers according to the criteria employed to define
whether a theory is related to communication. This paper examines the specialized literature published in

Brazil under this title from 1969 to 2011 to outline three shifts in the taxonomy of communication theory:

(a) the definitions of what would be ‘theory’ for the newly constituted area in the 1960s; (b) the taxonomy of
schools from 1990 to 20005; (c) the rise of epistemological concerns in the 2000s. The discussion frames the
criteria shifts in a broader institutional and epistemological context in order to elucidate some of its reasons..

Keywords: Music Video, YouTube, Brazilian Rock
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Introduciao

Objeto de publicagoes especificas e artigos em periédicos académi-
cos, e mesmo de um periddico especifico, a revista “Questoes Transversais”,
langada em 2013, além de quatro nimeros da revista Matrizes, em 2012
e 2013, a Epistemologia da Comunica¢io aparentemente também encon-
tra reconhecimento institucional na forma de projetos temdticos apoia-
dos por érgios de fomento a pesquisa, além de ter espago nos principais
eventos académicos da drea. A demonstragiao da presenca institucional
e académica das questdes epistemoldgicas nao demanda, nesse sentido,

elucidacao exaustiva.

Nesse contexto, as teoria da Comunica¢io aparecem como um tema
privilegiado de discussao, recebendo uma considerdvel aten¢ao na litera-
tura da 4rea no delineamento de vdrias de suas dimensées. O vinculo de
teorias com a drea de Comunicagdo ¢ analisado, sob diferentes prismas,
nos trabalhos de L.C. Martino (2001a; 2001b; 2007; 2010), Marcondes
Filho (2010); Russi-Duarte (2010); Felinto (2007), Albuquerque (2002),
L. M. Martino (2008; 2009; 2011), Mattos (2006) e Braga (2001; 2004;
2010a). Um ponto de investigagao refere-se, entre outras questoes, a quais
teorias pertencem a drea de Comunicagio ou, em outras palavras, o que
¢ uma teoria “da Comunicag¢io” no sentido de identificar uma diferenca

especifica, por exemplo, em relacao a outros repertdrios conceituais.

O objetivo deste texto é observar algumas das mudangas taxondmi-
cas responsdveis pela definicao do que é uma “teoria da Comunicagao”.
A partir da andlise do corpus, constituido pela literatura especifica pu-
blicada sob esse titulo entre 1969 e 2011, sao pontuados trés momentos
nos quais, sugere-se, ¢ possivel verificar uma alterac_;éo nos critérios a
respeito do que é “Teoria da Comunicagio™ (a) as indefini¢des tedricas
nos momentos de constituicio da drea, nos anos 1960 e inicio dos anos
1970; (b) a classificagdo por “escolas” a partir dos anos 1990; (c) as buscas

epistemoldgicas para a constituigio de teorias nos anos 2000.

Esses momentos sao pensados no contexto de formagio da drea, dis-
cutindo os riscos e possibilidades dessa pluralidade teérico-metodoldgica.
O texto se localiza na continuagdo de pesquisas e interlocugoes anteriores
— cf. Martino, L. M. (2008; 2009; 2011), Martino, L. C. (2001; 2007);
Russi-Duarte (2010) e Mattos (20006), entre outros — da qual derivam

outros questionamentos .

A observagao da literatura especializada da drea, isto é, os livros
intitulados “Teoria(s) da Comunica¢ao”, sugerem um panorama bastante
amplo de teorias, conceitos e ideias associadas a drea, de maneira que,
ao primeiro olhar, a percep¢io do que é uma “teoria da Comunicagao”
nao se apresenta de modo transparente. Mais ainda, a observacao des-

sas obras, e, em um circulo maior, e igualmente mais difuso, de obras
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“tedricas” sobre Comunicagao (ainda que sem o titulo especifico) indi-
cam uma pluralidade discutida hd longo tempo por autores da drea — cf.
Santaella (1982), Epstein (1984), Ferrara (2007) ou Braga (2010a).

Tabela 1: O corpus do trabalho em ordem cronolégica

PIGHNATARI, D Mformacdo. Linguagem. Comumicagdo. 330 Paulo, Perspectiva, 1967
VELDZD, 3. L. Teoria Geral da Comuicacdo Colefiva. Rio de Janeiro: O Cruzeiro, 1969
DPAZEVEDD, M. C. Comemicagdo. Linguagem. Mferagdo. Porto Alegre: Ed. URGE, 1970
MIELO, I. M. Comumicacdo social: feoria e pesquisa. Petrdpolis, Vozes, 1971

REVIATA DE CULTURA VOZES. Teoria da Comnsvicagdo. Petrdpolis, Vozes, Ano 65, Vol 63 no
9 Mowembro 1971,

REVIZTA DE CULTURA WOZE3 Escolas de Comuwicapdo e Profissionalizagdo. Petropolis,)
Vozes, Ano 66, , Vol 66 no. & Outubro 1972

34, Adisia (org) Fundamentos cientificos da Comumicagfo. Petropolis, Vozes, 1973,
MOREIRA, B Teoria da commicapdo. ideclogia e ufopia. Petrépolis, Vozes, 1979
EIELTR.E‘,O, L. Teoria geral da comnpiicagds. 3a. edicdo, Brasilia, Thesauns, 1982

EIELTR.E;O, L. e QUIRING, N. Subsidios para wuma feoria da comumicagdo de massa. 3o Paulo)
Summus, 1926

GOMES, P. Tdpicos de Teoria da Comumicagdo. 330 Leopoldo, Ed. Unisinos, 2001, (primeiry
edicio em 1595).

EUDIGER, F. Introdupdo & Teovia da Comuricapds. 380 Paulo, Edicon, 1998,

RIELO, I. M. Teoria da Comunicagdo: Faradigmas Lafing-Americancs. Petrdpolis, Vozes, 1999,
POLIZHURK, 1. e Trinta, & R Teorias da Cometicapdo. Fio de Taneiro, Campus, 2002
HOHFELDT, A.efalli. Teorias da Comumicagde. Petropolis, Vozes, 2002,

COETA, R ef alli. Teoria da Comumicacdo na América Lafina. Curitiba, UFPE, 2008,

SANTOE, R As Teorias da Comunicagds. 380 Paulo, 2003,

MARTING, L. Teorias da comaicagdo no século XX Brasilia, Casa das Musas, 2005
VILALBA, R. Teoria da Comunicagds. 380 Paulo, Atica, 2007

MMARTING, L. M. 3. Teoria da Comeanicagdo. Petropolis: Wozes, 2009,

HUMES, A, Teorias da Comaveagdo. Maceid: Ed. UFAL, 2011

A perspectiva diacronica do discurso tedrico sobre Comunicagio
— se é possivel a referéncia a esse conjunto de saberes como “discurso” —
sugere nao s6 que essa pluralidade estd presente desde o inicio da consti-
tui¢ao institucional da drea mas também parece ter sido continuamente

reformulada com a inclusio/exclusao de teorias.
Antes de prosseguir, uma ressalva metodolégica.

A localizagao de “momentos” nos quais aparentemente é possivel
identificar mudangas no que é considerado “teoria da Comunica¢ao” niao
¢ feita no sentido de tratd-los como cortes definitivos, deprovidos ambi-
valéncias; ao contrdrio, trata-se de um procedimento metodolégico foca-
lizar pontos especificos dentro de processos histéricos, epistemoldgicos e
sociais consideravelmente mais amplos, cujos desenvolvimentos comple-

xos ultrapassariam a escala deste artigo.

Em segundo lugar, na obten¢do do corpus contém, em sua ori-

gem, um elemento de acaso que talvez seja interessante explicitar. Na
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medida em que o objeto é constituido por livros intitulados “Teoria da
Comunica¢io”, buscou-se obras com esse titulo em bibliotecas universi-
tarias e livrarias. Os titulos mais antigos, além disso, foram obtidos em
lojas, fisicas ou virtuais, de livros usados. No entanto, um mapeamento
completo da produgio, sobretudo daquela anterior aos anos 1990, exigi-

ria um trabalho de exploragiao além dos limites desta pesquisa.

O texto se desdobra em trés partes. Na primeira, procuram-se deli-
near preliminarmente algumas relagdes entre problemas institucionais e
epistemoldgicos na origem da drea de Comunica¢ao no Brasil. Em segui-
da, observa-se a constitui¢ao de matrizes taxondmicas, em particular da
divisao por “escolas teéricas”. Finalmente, hd uma referéncia ao questio-
namento recente mesmo dessas matrizes. Nas consideragoes finais busca-

-se, a partir dai, a formula¢do de novos questionamentos.

A fundamentacio teorica na formacao da area

A “constitui¢ao” do campo da Comunicagao, para usar a expressio
de Braga (2002) se dd4 de maneira fragmentdria, na intersec¢ao de fatores
politicos, institucionais, empresariais e, aparentemente em ultimo lugar,
tedricos. De saida, vale recordar que se trata, inicialmente, da regulamen-
tagdo de cursos de Jornalismo, posteriormente acrescidos de Publicidade
e Propaganda, Relagoes Publicas, Cinema e Editoragio, reunidos em
uma drea de “Comunica¢ao” — mapeamentos mais detalhados podem ser
encontrados em Afonso (2002), Moura (2002) ou Melo (2009).

Vale a pena, nesse sentido, dedicar um primeiro momento as con-

digoes especificas de legitimagao institucional de saberes.

A legitimidade das ideias, teorias e conceitos, bem como sua vali-
dade e circulagio, parece ter, dentre as suas dimensdes, um aspecto ins-
titucional que nao pode ser deixado de lado como parte da investigagao
epistemoldgica, se esta palavra pode ser entendida como uma discussao
nio apenas a respeito dos pressupostos de validagio 16gicos e ontoldgicos
de conceitos e teorias, mas também das condigdes especificas de atribui-
¢ao de um determinado status a partir do qual é possivel discuti-los — cf.,

por exemplo, Bourdieu (1983).

H4, entre o politico e o epistemoldgico, tensdes, confrontos, didlo-
gos que se articulam, entre outros espagos, no nivel institucional. Barthes
(1982) coloca a questao em termos de uma operacionalizagao institucio-
nal dos saberes em torno de elementos vilidos e/ou invélidos. A legitima-
¢ao das proposi¢des em circula¢ao dentro do campo estio vinculadas nio
apenas 2 demonstragao de sua validade conceitual no sentido de um “po-
der de explica¢ao”, mas também a partir da trajetéria de quem a enuncia
— acumulada, grosso modo, como o “capital cientifico” responsdvel pelo

reconhecimento prévio do falado como vélido para ser ouvido por conta
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do falante.

O espago institucional, com suas normas explicitas e implicitas,
seus “modos de fazer” articulados com “modos de ver” é um lugar pri-
vilegiado para o estabelecimento de distingoes normativas, classifica-
¢Oes e taxonomias referentes aos seus objetos a partir da elaboragao e
acao de dispositivos responsdveis por sua manutengdo. Dessa maneira,
oS dispositivos institucionais — que nao podem ser, por sua vez, toma-
dos em uma ontologia, mas pensados também em termos histéricos e
sociais — parecem se relacionar com as possibilidades de elaboragao de
um discurso epistemoldgico. A epistemologia parece comportar uma di-
mensao institucional normativa que, de diversas maneiras, indicando a
presenca de diversas exogenias como elementos contextuais geradores de
transformagdes em uma 4rea do saber, como, por exemplo, indicam de
maneira diversa Ferreira (2003), Santaella e Noth (2003), Mattos (2006),
Romancini (2006) ou Orozco e Gonzales (2011).

A formacgao da drea de Comunica¢ao no Brasil aparentemente se-
guiu um caminho oposto ao da demanda teérica: criada uma 4rea por
decisio politica, tornava-se necessdrio preenché-la com teorias — cf., Lima
(1981); para um desenvolvimento maior, ver Melo (1983) ou Martino
(2012).

-

E sintomdtico que um dos primeiros trabalhos sobre o tema seja
intitulado “Teoria Geral da Comunica¢ao Coletiva”, escrito por Sérgio
Luiz Velozo (1969), seja publicado pela editora “O Cruzeiro”, respon-
sdvel pela revista de mesmo nome. Na origem de um dos primeiros tra-
balhos brasileiros sobre Teoria da Comunica¢ao estd uma empresa de

Comunicagdo, nao uma universidade ou centro de pesquisa.

Embora houvessem propostas para cursos de “Comunicag¢io”, como
a de Pignatari (1971), um primeiro balango das questoes de ensino e pes-
quisa mostra-se bastante insatisfatério, como mostra pesquisa publicada
no ano seguinte por Déria (1972). Vale notar que os primeiros trabalhos
tedricos da drea estio ligados a Sociologia, com a obra pioneira de Cohn
(1973) ou originalmente a Teoria da Cultura, como a coletinea organiza-
da por Lima (1973). Seria possivel dizer que a drea de Comunicag¢io nao
foi criada como tal no sentido académico, mas como um espago de forma-
¢do/atuagido profissional. H4 um primeiro momento de descontinuidade

no que toca a Comunica¢ao no momento mesmo de sua implantagao.

A disposicio de estudantes e interessados havia disponivel uma bi-
bliografia que parecia se amparar em estudos derivados da Cibernética,
como Wiener (1968), Teoria da Informacio ou dos Meios, caso de
Pignatari (1967), Berlo (1968), Eco (1968) e McLuhan (1969) — ao
menos essa ¢ parte da bibliografia de uma apostila universitdria inti-

tulada “Comunicagdo, Linguagem, Automagao” organizada por M. C.
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D’Azevedo (1970) e publicada pela entao Universidade do Rio Grande do
Sul, atualmente UFRGS.

Um indicador dessa descontinuidade inicial é o nome da disciplina.

Intitulada “Teoria da Comunicag¢ao”, tem seu nome, afirma Epstein
(1987) modificado para “Fundamentos Cientificos da Comunica¢ao”, ti-
tulo, alids, da coletinea publicada por S4 (1973) e do livro de Beltrio
(1973). O contetdo cobre uma drea considerdvel, tratando desde proces-
sos biolégicos até questoes sociais e de linguagem. Déria (1972) mostra
certo descontentamento dos estudantes de Comunicac¢ao da época com
a falta de limites estabelecidos. O nome “Teoria da Comunica¢ao” volta
a ser mencionado em 1978 por Lins da Silva (1978). Vale lembrar que o
mencionado livro de Beltrao (1973) intitulado “Fundamentos Cientificos
da Comunicagio” é ganha uma nova edi¢io, modificada, em 1982 sob o

titulo “Teoria Geral da Comunica¢io” — ver Beltrao (1982).

Abandona-se, nosanos 1980, anocio dos “Fundamentos Cientificos”
em prol da “Teoria da Comunicagao”, nome que passa, entdo, a definir
um dos elementos essenciais da drea. A perspectiva de uma referéncia
“cientifica” cai em desuso nesse momento, sugerindo uma modificagao,

ainda que parcial, na auto compreensao da drea.

Nestes primeiros momentos, no horizonte da pesquisa e reflexao te-
6rica em Comunicagao, nota-se a presenc¢a de uma bibliografia predomi-
nantemente norte-americana, em especial dos livros de DeFleur (1976),
Dance (1978) e Littlejohn (1975). Uma incorporagao posterior é o livro
de Mauro Wolf (1985), mas em tradu¢ao portuguesa, de alto custo e
acesso relativamente dificil. Assim, estudar “Teoria da Comunicagio”

remetia a um espago pouco povoado por discursos epistemoldgicos.

Assim, é possivel identificar algumas indicadores dessa descontinui-
dade origindria na constitui¢ao das perspectivas teéricas da Comunicagao
no que diz respeito a sua formagao, como demanda politica e empresarial
com a qual se tensionam questoes de cardter académico. Os impasses
verificados a partir do nome da disciplina, mas também em relagao ao

conteudo tedrico que a preenche, sao mantidos no momento seguinte.

A taxonomia por escolas tedricas: as “Teorias da Comunicacio”

Se é possivel tomar como ponto de partida — arbitrdrio, sem duvida,
e que ndo deve ser tomado como referéncia absoluta senio como indi-
cador relativo — a publicagdo, no final dos anos 1960, de “Informacao.
Linguagem. Comunica¢ao”, de Décio Pignatari (1967), com um capitulo
especifico sobre Teoria da Comunicagdo, como uma espécie de abertura
na especificagdo das buscas sobre o tema, nota-se pouco desenvolvimen-

to do assunto nos anos seguintes, com uma relativa escassez de obras
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dedicadas ao tema.

Podem ser indicadas oito obras, a maior parte delas trabalhando
questdes sobre os “meios” ou a “comunica¢ao de massa”, com espago para
questionamentos sobre producio e “efeitos sociais” mas com pouca defi-
ni¢do a respeito das correntes tedricas de estudo. Isso nao significa dizer,
em absoluto, que nio houvesse reflexdo tedrica sobre comunicagio nesse
ou em momentos anteriores, ou que outras correntes nao estivessem em
processo de didlogo e articulagdo, ou mesmo assimilagdo, nos estudos

académicos de Comunicagao.

Em texto dosanos 1980, Venicio Lima (1983) ji apresenta quatro ma-
trizes tedricas como indicadores de trilhas e caminhos da Comunicacao.
No entanto, a bibliografia especifica apenas tardiamente vai incorporar
essas tradigdes tedricas no 4mbito da drea. Na classificagio igualmente
feita por Lima (2001) na década seguinte nao apenas o niimero de “te-
orias da Comunica¢io” dobra como também nota-se a incorporacao de
perspectivas novas a respeito dos referenciais jd presentes. A classificacao
de Marcondes Filho (2002, p. 186), por seu turno, segue em linhas ge-
rais a mesma divisdo, mas reservando espacos para distinguir a “critica
contemporanea” na teoria cultural e a “Galdxia de Gutemberg” para
situar os estudos de McLuhan e da chamada “Teoria do Meio”. Observa-
se também nas trés matrizes a presenca de teorias outras além daquelas
de matrizes Sociolégico ou Semidticas — embora a problemdtica dessas

afiliacoes nao desapareca.

Nota-se, na matriz de Marcondes Filho, a auséncia dos Estudos
Culturais ou da Teoria das Mediagoes. O primeiro compdée as duas ma-

trizes de Lima, ficando a Teoria das Mediagoes apenas para a de 2001.

Vale notar que a obra principal da Teoria das Mediagbes, o livro
de Martin-Barbero (1997) sé é publicada no Brasil dez anos apéds sua
publicacao original, e a tradugio de alguns trabalhos sobre os Estudos
Culturais aparece na mesma época. No caso especifico da Escola de
Frankfurt, é possivel indicar um caminho de apropriagio a partir da obra
sociolégica de Cohn (1971) e das coletineas organizadas por Lima (1969)
e, novamente, Cohn (1971) — cf., para detalhes, Rodrigues e Martino
2011).

Em contraste, no intervalo entre 1995 e 2013, sao publicadas ou-
tras 19 obras intituladas “Teoria da Comunicagio”, seja como exposi¢io
critica das teorias incorporadas a area, como Gomes (1995), Martino, L.
M. (2009) e Nunes (2013), seja como avaliagao das premissas epistemo-
légicas de sua constituicao, caso das coletdneas de Martino, L. C. (2007)
ou Martino e Ferreira (20006). A produ¢ao do periodo é marcadamente

elaborada por pesquisadores brasileiros.

O cotejamento de trés matrizes expostas com as “Teorias da
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Comunicag¢ao” elaboradas, respectivamente, em Lima (1983; 2001) e

Marcondes Filho (2002) auxilia a verificagio dessa questao.

Tabela 1: O corpus do trabalho em ordem cronolégica

Lima, 1983 Marcondes Filho, 2002 Lima, 2001
Funicionalismo Escola de Frantdust LMardpulagdo

(Pesquisanorte-americana)

Escola de Frankfurt Critica Tradicional [nfluéncia

(Pesquisanorte-americana)

Estruturalismo Critica contemporinea Funegio

(Pesquisanorte-americana)

Estudos Culturais Funcionalismo etupitico e Informagio (Teotia da
tedtico Informagdo)
Semiologia cldssica Linguagem (Estrutraralisma,
. . . Setrddticas)

Hemiologia contemporines
Hemiologia Critica Lletcadoria

(Escola de Frankfaf)
demidtica Cultura

(Estudosz Culturais)
Linguistica pragmdtica Didlago

(Faulo Freire)

Informatico-cibernética

Galdna de Cutemberg

Elaborada pelo autor a partir de adaptacoes de Lima (1983, p. 95), Lima (2001,
p-32), Marcondes Filho (2002, p. 186).

Assim, se na produgio teérica até meados dos anos 1990 era pos-
sivel identificar uma maior homogeneidade tedrico-epistemoldgica na
pesquisa, nota-se igualmente a inscricio em um discurso relativamente
pouco ramificado, situagao que é modificada na produgio posterior com

a incorporagio de outras matrizes tedrico-conceituais.

E possivel observar igualmente, a partir disso, certa ampliagdo na
elasticidade do conceito de “Comunica¢ao” em si a partir de seu uso por
matrizes teéricas diversas. O aumento numérico na producao de livros
sobre “Teoria da Comunica¢io” aparentemente estd relacionado também
com o contexto da formaciao de novos delineamentos de fronteiras da
drea de Comunicag¢ao, que se amplia com a incorporagao de outros olha-
res e definicoes a respeito do que é “comunica¢ao”. Em outras palavras,
o aumento de matrizes tedricas parece implicar em uma ampliagao seme-

lhante no “campo da experiéncia” delineado pelo nome “comunica¢ao”.

Na bibliografia até 1995, parece haver um certo consenso a res-
peito de dois campos tedricos especificos para o trinsito do conceito de

“Comunicagao”. O primeiro, nao cronologicamente, encontra-se fundado
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em uma raiz semidtica — seria o caso de falar ainda em “Semiologia” —,
nos trabalhos de Pignatari (1967) e Santaella (1986), o segundo ancorado
em uma raiz socioldgica, nas pesquisas sobre “Comunicagio de Massa”,
este ultimo centrado no estudo da produgio, dos efeitos, aspectos sociais

e técnicos dos “meios de massa”.

As ambivaléncias da palavra “comunica¢ao” e mesmo de uma “te-
oria da comunica¢ao” parecem ser menos marcadas, embora ji seja pos-
sivel localizar uma dicotomia inicial entre uma perspectiva mais “semié-
tica”, em certa medida caudatdria de ecos estruturalistas, e trabalhos de
tendéncia “socioldgica” - dicotomia que também pode ser traduzida em

<« » . <«
termos de foco na “mensagem” disputando espago com o foco na “produ-

¢ao” e “efeitos” dos meios.

O crescimento no nimero de obras é paralelo — nao se arrisca aqui
uma solu¢ao causal — ao do nimero de teorias e a multiplidade de pos-
sibilidades de pensar o conceito de “comunicacio” em si. E interessante
observar que, em perspectiva comparativa, como observado, a taxonomia
epistemoldgica proposta por Lima (1983; 2001) com um intervalo de
quase duas décadas também sugere esse crescimento — sdo quatro teorias
em 1983 e oito em 2001.

Evidentemente poderia-se mencionar igualmente os elementos
conceituais relacionados com transformagées nos fendémenos comunica-
cionais responsdveis pela elaboragao de novos questionamentos. Nao se
trata apenas da eclosdo da internet, das midias e ambientes digitais, mas
também nas mudangas nas midias ditas “tradicionais” e nos contextos
politicos e econémicos, bem como no nimero de cursos de graduacao e
pés-graduagiao em Comunicagio ao longo desse periodo, uma discussio
que fugiria aos limites deste texto — cf., para detalhes, Beltrdn (1977) e
Trivinho (2004) e Martino, L. M. (2012).

Das teorias as elaboracdes epistemologicas

H4 um crescimento numérico da producao bibliografica especifica
sobre Epistemologia da Comunicagao a partir dos anos 2000, permitindo
que se pense a emergéncia do tema como uma discussio importante para
a drea concomitante ao desenvolvimento nao apenas de outros horizontes
empiricos, mas também diante da apropriagdo de teorias articuladas para
se pensar esses cendrios. Certamente é possivel citar trabalhos discutindo
matrizes teéricas da Comunicagao e reflexdes sober pesquisa anteriores a

1996, como Melo (1986; 1990) ou o trabalho pioneiro de Lopes (1997).

Se, como foi observado, hd uma mudanca na matriz taxondmica
das teorias da Comunicagio a partir dos anos 1990, embora ji anteci-
pada uma década antes, nota-se que de Gomes (1995) a Nunes (2011)

a produgdo nacional relacionada as Teorias da Comunica¢ao pautou-se
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largamente em uma matriz de “escolas tedricas”, teorias vinculadas a gru-
pos especificos (“Escola de Frankfurt”, “Estudos Culturais”), ou mesmo
nomes particulares (“McLuhan”). No entanto, o emprego dessa matriz
nao parece ter significado a existéncia de um consenso a respeito do que
poderia efetivamente preenché-las de maneira a se obter uma resposta

mais direta sobre o que ¢ uma “Teoria da Comunica¢ao” — cf. Martino,
L.M. (2008).

O exame particular de algumas dessas teorias, como faz Martino,
L. C. (2011), por exemplo sobre a “Escola Latino-Americana”, de con-
juntos de proposigdes tedricas elaborados, entre outros, por Albuquerque
(2002), Felinto (2007) ou Marcondes Filho (2007) ou mesmo de sua
pertinéncia, Ferreira (2007) e Braga (2010b), indicam algumas questoes
a serem pensadas no sentido de verificar os componentes de uma “teoria
da Comunicag¢io” situada articulagao/apropriagio de teorias oriundas de
outros espagos de produgio conceitual. Na sintese de Ferrara (2008),
observa-se a Comunicac¢io no intervalo entre as Ciéncias Sociais e a
Tecnologia.

A observacao da origem das teorias em circulagio na drea de
Comunicagdo, pensada dentro da matriz de “escolas”, sugere a inter-
locu¢ao com vérias outras dreas, em particular a Filosofia (Escola de
Frankfurt; Interacionismo Simbdélico; algumas Semiéticas), Ciéncias
Sociais (Pesquisa Norte-Americana; Escola de Frankfurt; Estudos
Culturais) e estudos literdrios ou de Linguagem (algumas Semiéticas;
Estudos Culturais). Observe-se, como foi notado alhures, uma tensio
com as perspectivas colocadas pelas teorias da Cibercultura que nao é, no

entanto, absorvida senido de modo obliquo pelas elaboragoes tedricas da
drea — cf. Trivinho (2001); Martino, L.M. (2013).

Instaura-se, assim, um problema desenhado ao longo, mas nao sé,
dos anos 2000: enquanto espago de intersec¢ao tedrica hauridas de ou-
tros espagos de produ¢ao, de que maneira seria possivel destacar a dife-
renca especifica da Comunicagao? Em que medida o conjunto de teo-
rias utilizadas no estudo da Comunicacao seriam, de fato, “Teorias da
Comunicagio”? Esse questionamento, ramificado em vdrias instincias,
foi trabalhado por diversos autores ao longo dessa década no sentido de
explorar as possibilidades de vinculagdo epistemoldgica de teorias que, de

algum modo, constituiriam a drea de Comunicagao.

A questao, trabalhada em termos diversos, é por vezes orientada
no sentido de pensar a interdisciplinaridade como caracteristica da Area.
Essa postura, no entanto, ¢ tensionada por autores como Martino, L. C.
(2001) e, em termos diferentes, por Braga (2010b) na medida em que
transversalidades epistemoldgicas e apropriagoes talvez nao signifiquem,

de saida, que a caracteristica de uma drea seja a prépria indefinicao de
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seus limites tedricos.

Mais ainda, a prépria definicao de uma “drea” parece se ressentir,
em parte, desse problema de indefini¢ao teérico-metodolégica e de ob-
jeto. Definida, de acordo com a classificacao em vigor do CNPq, como
“Ciéncia Social Aplicada”, o saber comunicacional pode ser entendido, a
partir de certo ponto de vista, ndo como a ativac¢ao de referenciais tedri-
cos préprios, na construgao de uma teoria prépria, mas na importagao, a
partir de critérios nem sempre evidentes, de construtos tedricos de outras
dreas aos quais caberia encontrar uma “aplicagdo” — usa-se, aqui, a pala-
vra especifica — em determinados fendmenos empiricos. Ao se mencionar
a “Area de Comunica¢io” o didlogo inicial articula-se institucionalmente
com as “Ciéncias Sociais” em uma associagao/dissociagdo que nem sem-
pre é pensada em termos dialégicos. Girardi (2007), por exemplo, em
trabalho que aproxima a sociologia de Bourdieu 4 Comunica¢ao, destaca
que o tema da “Comunica¢ao” ndo estd entre os mais bem-vistos nas

Ciéncias Sociais.

Vale lembrar, com Mattos (2006, p. 17) que a orientag¢ao institucio-
nal no sentido da constitui¢ao da drea de Comunicagdo a partir de suas
habilitagées especificas desenhou um cendrio de pesquisa ancorado so-
bretudo no objeto empirico, nao no tedrico — ao que se poderia adicionar
o fato de que essa perspectiva sublinhou o aspecto profissional da drea,

resultando em um adiamento quase indefinido do debate epistemolégico

fundador.

Aos olhos de um critico apressado, seria possivel dizer, cedendo
por um instante a tentagdo do “marco zero” que uma drea fundada nos
anos 1960 passa a discutir com redobrado vigor seus principios episte-
molégicos fundamentais quarenta anos depois — o que seria, por outro
lado, injusto no sentido de descartar todo um naipe de pesquisas tedricas
em Comunicagio. No entanto, ao menos a partir do exame do corpus,
observa-se um crescimento numérico de textos dedicados exclusivamente

aos problemas epistemoldgicos da drea a partir dos anos 2000.

Vale mencionar, dentre os primeiros trabalhos dedicados ao pen-
samento epistemoldégico da Comunicagao, trabalho coletivo de Cohn e#
alli (2001), no livro de teorias da Comunicagao organizado por Hohfeldt,
Franca e Martino (2001), o texto de Santaella (2003) e a coletinea con-
sagrada ao tema, organizada por Lopes (2003).

Um exemplo dessa institucionalizacio numérica da discussdo epis-
temoldgica verifica-se no nimero de livros dedicados exclusivamente ao
tema, em Hohfeldt, Franca e Martino (2001); Santaella (2001), Weber,
Bentz e Hohfeldt (2002), Lopes (2003), Santaella e Noth (2004), Efendy
Maldonado (2006; 2008), Braga, Lopes e Martino (2010) e Franca e
Machado (no prelo).
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Além desses, o problema da Epistemologia da Comunicag¢ao encon-
tra ainda lugar em um e em inGimeros textos em periddicos cientificos,
que para uma recensao ultrapassariam o escopo deste trabalho. Para além
da enumeracao de obras e autores, observa-se um crescimento exponen-
cial das preocupacoes relacionadas ao método e objeto da Comunicagao
como maneira de definir, em termos epistemoldgicos, quais sdo os limi-
tes da fala referente ao estudo das “Teorias da Comunicagao” — cf., por
exemplo, Franga (2001), Isler (2002), Peruzzo (2002) ou Barbosa (2004).

Com os riscos e cautelas jd assinalados no que se refere a qualquer
sugestdo de “momentos” distintos — sobretudo em um trabalho dedica-
do a pensar classificagdbes — pode-se notar, em relagao aos tempos an-
teriores, uma preocupagao de se delinear nio apenas o que é teoria da
Comunicagdo mas também observar os limites operatérios do préprio
conceito na defini¢ao do que é a drea —se o sentido dos conceitos nio
pode ser separado de seus usos, o uso muito idiossincritico, lembra Braga

(2010a), pode também nio contribuir integralmente para a discussao.

Consideracoes finais

Como foi observado em outros espagos — cf. Santaella & Noth
(2004), Martino, LC., (2001) e Martino, L.M.S. (2011), a formacao da
drea de Comunicag¢io nio obedeceu primariamente a demandas tedricas
na constitui¢ao de um objeto ou campo especifico de estudos, mas antes
foi pensada a partir de questoes politicas e empresariais. A constitui¢io
académica da drea, de certa maneira posterior a sua delimitagao politica,
bem como as demandas de suas caracteristicas epistemolégicas em con-
flito desde o inicio das pesquisas em midia — seria ousado dizer “comuni-
cagao” nesse contexto? — estao entre os elementos responsdveis pela diver-

sidade epistemoldgica da drea, oscilando entre a pluralidade e a dispersao.

E possivel verificar, portanto, um crescimento no questionamento
das matrizes epistemoldgicas dos saberes agrupados sob o nome “Teoria
da Comunicagdo” concomitante ao processo de incorporagio de teorias
de matrizes diversas aos estudos da drea — de uma dualidade Sociologia/
Semiédtica dos anos 1960-1970 a pluralidade de 4reas, conceitos, teorias e

ideias a partir dos anos 1990s.

Os estudos epistemolégicos, concentrados em um primeiro mo-
mento na discussio das Teorias da Comunicacdo dentro de duas ma-
trizes tedricas principais, a Sociologia e a Semidtica com suas inimeras
variagoes, parece encontrar um divisor de dguas a partir da metade da
década de 1990. Nota-se um movimento parcial (ndo completo, uma vez
que isso pressuporia o desaparecimento do anterior) do estudo das teorias
da Comunicagio como discursos jd formados e em vias de operaciona-

lizagdo na 4rea de Comunicagao para o surgimento de questionamentos
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a respeito de seus fundamentos. A ramificacao de objetos e perspectivas
¢ acompanhada de uma mudanga na abordagem teérica, que incorpora
novas “teorias” a drea de Comunicagido em uma pluralidade que, ao que
tudo indica, de certa maneira tem alguma relagao com a discussao sobre
a validade e pertinéncia dessas teorias. A pluralidade de teorias incorpo-
radas 4 drea de Comunicagao parece ter sido acompanhada de um ques-
tionamento a respeito do que define uma teoria de qualquer outra origem

como “teoria da Comunicagao’.
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Resumo: Este artigo apresenta uma panordmica do caderno semanal Cultura, de Zero Hora, entre 2006 e
2009, primeira etapa de pesquisa financiada pelo CNPq. Faz a primeira leitura dos resultados quantitativos da
andlise de contetdo de 1413 textos em 208 edi¢oes — indices obtidos a partir da operacionalizagao de banco
de dados criado especialmente para o trabalho. O espago restritivo do suplemento evidencia a fun¢ao perita
do jornalismo, demarca contetidos proeminentes e seleciona o elenco de especialistas convocados a escrever
uma narrativa em fragmentos sobre a cultura. O caderno analisado movimenta-se, principalmente, pelo ritmo
do evento e do tempo ciclico da efeméride. Rege-se pelo valor da notoriedade e, dentro do leque eclético de
temdticas, tem no mercado editorial um dos eixos de produgio de pautas. O olhar sobre a cultura desde o
sul reside especialmente na escolha dos colaboradores, vinculados as relagoes de sociabilidade da redagao e as
instituigoes regionais.

Palavras-chave: Jornalismo cultural; suplemento cultural; caderno Cultura (Zero Hora); panordmica editorial.

Abstract: This article presents an overview of Zero Hora’s weekly supplement Cultura between 2006 and
2009 — the first phase of a research project sponsored by CNPq. It brings the first interpretation of the
quantitative results obtained by means of the content analysis of 1413 texts in 208 editions — indexes
obtained using a database created specifically for this job. The restricted space of the supplement makes it
evident the function of journalism as an expert system, defines prominent contents and selects the set of experts
called to write a fragmented narrative on culture. The analyzed publication moves mainly according to the
rhythm of events and the cyclic timing of anniversaries. It is ruled by the value of notoriety and, among a
plethora of themes, has the editorial market as one of the axes for its agenda. The glance on culture with a
southern bias is visible mainly in the choice of authors, who usually have connections to the the newsroom
and regional institutions sociability.

Keywords: Cultural journalism; cultural supplement; Cultura (Zero Hora); editorial overview.
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Introduciao

Na temporalidade efémera do jornal didrio, o suplemento cultu-
ral semanal é um produto segmentado que, desde sua génese, assume
a condi¢do de dispositivo restrito: seleciona e hierarquiza temas signi-
ficativos para tratamento aprofundado. O suplemento se aproxima, em
parte, do conceito etimolégico da revista, ou seja, do ato da re-vista, de
examinar, de inspecionar mais detidamente, pressupondo o exercicio da
critica e do ensaio. Ali, o jornalismo demarca espagos de conhecimento,
concretizando redes de circulagcdo dos textos artisticos e dos discursos
sobre eles (BAREI, 1999). Por meio de uma temporalidade planejada e
pré-agendada, em que a efeméride é pauta recorrente, o suplemento parti-
cipa da construgao da memdria social, estabelecendo aquilo que deve ser

lembrado e o modo de acionar a lembranca.

Construido na tensdo entre os critérios de produgao jornalistica e a
palavra de especialistas, o suplemento evidencia a mediagio exercida pela
institui¢do jornalistica a partir de saberes de outros campos sociais, espe-
cialmente o intelectual. Ao conceder visibilidade a determinadas pautas e
agentes — silenciando outros tantos —, constitui-se em mapa interpretati-

vo do pensamento e dos valores de uma época.

Este artigo apresenta uma panorimica editorial de quatro anos
do suplemento semanal Cultura, de Zero Hora, entre os anos de 2006
e 2009. A andlise do conjunto de 208 edi¢bes complementa o estudo
realizado por Keller (2012) e faz parte da primeira etapa da pesquisa
Jornalismo e sistema cultural: estudo da cidade no suplemento Cultura
de Zero Hora (2006-2009), com financiamento do CNPq. Durante o
periodo selecionado para este estudo, Cultura foi o tnico suplemento
na imprensa didria do Rio Grande do Sul destinado a aglutinar inte-
lectuais e académicos, mediando saberes especializados para um publi-
co mais amplo. Em maio de 2014, foi substituido pelo caderno domi-
nical PrOA. Neste texto, retomamos ideias desenvolvidas no percurso
investigativo; em seguida, faremos uma leitura dos resultados quanti-
tativos sobre o perfil editorial do suplemento — dados esses obtidos a
partir da operacionalizagdo de um banco de dados criado especialmente

para a pesquisa —, projetando indices para a préxima etapa analitica.

Visada sobre o suplemento cultural: o caso do Cultura

OPara pensar o lugar autorizado de saber proposto pelo suplemen-
to, ¢ possivel aproximd-lo da leitura de Miguel (1999) sobre o jornalismo
como sistema perito. O autor entende que a institui¢do jornalistica estd
baseada na exceléncia técnica e no contrato de confianga com o publico,
jd que este nao domina os mecanismos de produ¢iao da pritica dos jor-
nalistas. Na atividade rotineira e “naturalizada” da selecao, o jornalismo

promove consensos e valores que conduzem a apreensao de uma realidade
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construida (MIGUEL,1999), impondo um conjunto de critérios para es-

tabelecer o que hd de “mais importante” para se saber no mundo.

Os suplementos ancoram o seu prestigio no reconhecimento dos
colunistas e colaboradores, muitos deles préximos do campo académico
(TRAVANCAS, 2001). Por intermédio do jornalismo, esses agentes ga-
nham crédito social, conquistam visibilidade para além do seu circuito
reservado e buscam — supostamente — falar a um publico mais amplo,
assumindo o papel de decifradores. Na tarefa semanal de congregar um
segmento de especialistas, essas publicagdes reafirmam a cada edicao
que ¢ preciso deter conhecimento sobre outros campos para selecionar
o melhor e mais habilitado. O caderno especializado, portanto, funcio-
na também como metassistema perito, ou como explica Miguel (1999),
como mais um dos mecanismos para legitimar ou deslegitimar a crenca
nos sistemas peritos, algo jd praticado de forma cotidiana e informal pelo

jornalismo.

O suplemento de ZH nasceu em 13 de abril de 1967 com uma cha-
mada na capa do jornal: “um lan¢amento excepcional do nosso jornal,
duas vezes por més, e que vocé deve colecionar”. Esse posicionamento de
coleciondvel e, portanto, como documento a ser arquivado, concede aos
suplementos um sentido de permanéncia. Sendo o dispositivo um enun-
ciador de significados que antecedem a leitura (MOUILLAUD, 2002), o
sujeito que se aproxima dessas publicagdes semanais jd enviesa sua mira-
da, tem uma expectativa de que ali estejam temas diferentes dos que se
encontram no corpo principal do periédico. Suplementares, expressam
‘outro’ discurso dentro da publica¢ao. No jogo de estar dentro do jornal
e de também estar fora — tipico da separata —, ganham vida prépria, evi-

denciada, inclusive, pelo nome que os distingue do didrio.

Sabe-se, a partir do resgate histérico realizado por Keller (2012),
que a primeira versdo do Caderno de Cultura de ZH circulou até a edi¢io
de niimero 60, de 11 de abril de 1970. Houve um hiato de onze anos até
que outra publicagdo com as mesmas caracteristicas voltasse ao jornal.
Em 3 de outubro de 1981 foi langado o primeiro ZH Cultura, um suple-
mento mensal cujo texto de apresentacao destacava o perfil reflexivo, reu-
nindo textos sobre artes, literatura e ciéncias humanas, com a promessa
de nio ser “fechado e elitista”. O ZH Cultura circulou até 1991. No ano
seguinte, 1992, quando Zero Hora buscava visibilidade e abrangéncia
nacional, vérios ajustes foram implementados. Surgiu, entdo, o Cultura
como parte integrante do Segundo Caderno (caderno cultural didrio de
ZH, que nomeia a editoria de cultura) e com uma alteragdao muito sig-
nificativa: passou a ser publicado semanalmente. Quase uma década de-
pois, em 1998, o cendrio j4 era outro e o jornal apostava naquilo que até
hd bem pouco tempo o distinguiria enquanto produto no mercado: o

hiperlocalismo como marca discursiva que determina a hierarquia das
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pautas, configurando uma comunidade imaginada de leitores interpela-
dos por aspectos identitdrios e de pertencimento a uma regiao (FELIPPI,
2006). Em 1998 e 2010, reformas graficas redesenharam o suplemento
que encerrou seu ciclo em 2014, quando ZH, marcando as transforma-
¢oes editoriais do seu cinquentendrio, lan¢ou o caderno dominical ProA,

reposicionando também o foco editorial de seu principal impresso.

Zero Hora ¢ o jornal hegemoénico no Rio Grande do Sul e ocu-
pa a sexta posi¢do entre os periddicos brasileiros. De acordo com
o IVC (Instituto Verificador de Circulagio), a circulagio média ¢
de 184.566 exemplares por dia contra cerca de 140 mil do concor-
rente Correio do Povo. Entre 2012 e 2013 sua circulagio caiu 0,45%
e dados de setembro de 2014 apontam que o Didrio Gatcho — jor-
nal também do Grupo RBS, voltado as classes C, D e E — superou a
circulagio de ZH, ultrapassando os 185 mil exemplares por dia.

A rede de pesquisas em jornalismo cultural e a produc¢io do banco de
dados

O jornalismo ocupa um espaco privilegiado de media¢ao no siste-
ma cultural, produz instantineos sobre o circuito e propde uma totalida-
de até entdo dispersa: congrega os diversos segmentos ¢ agentes em dis-
puta, estabelece hierarquias e valoracao estética ao destacar determinados
acontecimentos ou silenciar outros tantos. Nesse contexto, esta pesquisa
busca problematizar como o caderno Cultura constréi jornalisticamente
a representac¢ao da cidade, entendida aqui como um dos principais agen-
tes da esfera cultural e territério fundamental da experiéncia contempo-
rinea. A primeira fase, contemplada neste relato, busca mapear temas,
géneros, valores-noticia e colaboradores, além de referéncias temporais e
especiais, visualizando o perfil editorial do caderno e as principais temd-
ticas eleitas para compreender a cultura de sua época e da comunidade a

que se destina.

A investigacao estd inserida nas atividades do Nucleo de Estudos em
Jornalismo e Publica¢bes Culturais do Laboratério de Edigdo, Cultura e
Design (LEAD) . Desde 2007, desenvolve projetos sistemdticos com o
intuito de compreender a l6gica do jornalismo em relacao dindmica com
o sistema cultural, especialmente em estudos de viés histérico. As pes-
quisas realizadas permitem conhecer periodos e experiéncias editoriais
significativas da histéria da imprensa no Rio Grande do Sul, principal-
mente em Porto Alegre, por meio da andlise de publicagdes e da agdo
de agentes como jornalistas, editores e criticos. Os trabalhos oferecem
uma perspectiva, ainda que em fragmentos, sobre os distintos modos de
fazer jornalismo dos anos 1950 a atualidade, revisando a contribuicao de
jornais hegemonicos de cada periodo no processo de hierarquizagao edi-

torial dos diversos segmentos que compdem o campo artistico e cultural.
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Em geral, as investigacoes trabalham conjuntamente a metodolo-
gia da andlise de contetido. Acreditamos que a sistematicidade seja um
dos principais méritos desse procedimento, produzindo dados de nature-
za recorrente e cumulativa. Esse recurso tem sido utilizado para a cons-
tru¢ao de panorimicas editoriais dos suplementos semanais, servindo
como 4ncora para estudos comparativos, tanto cruzando elementos de
uma mesma publicagdo em diferentes periodos, quanto comparando dife-
rentes encartes (GOLIN, CARDOSO, MULLER, 2014). Na maioria das
pesquisas, o estabelecimento das categorias estd circunscrito as palavras-
-tema que apontam os nucleos de sentido, cuja frequéncia tem relagao
direta com o objetivo analitico perseguido (Bardin, 2011), e que acionam
o jornalismo cultural tanto no caso dos suplementos semanais como no

da cobertura didria.

Em 2013, o grupo criou um banco de dados informatizado , a fim
de aplicar um mesmo padriao de fichamento para publica¢oes culturais
com perfis semelhantes — suplementos culturais — em diferentes periodos
histéricos. A ferramenta garante agilidade a pesquisa, além de seguranga
no manuseio dos dados. Partindo do trabalho inicial feito por Keller
(2012) a respeito das edi¢oes de 2010 do Cultura, e avaliando as caracte-
risticas tipicas do jornalismo cultural j& debatidas por ocasido de outros
projetos e na literatura sobre o tema, chegou-se a um conjunto de itens a
serem contemplados e que poderiam, depois de registradas todas as edi-

¢oes, permitir cruzamentos.

A criagiao do banco de dados trouxe a tona tensoes tipicas do estabe-
lecimento de critérios arbitrdrios e comuns a andlise geral de periédicos.
Definir exatamente o limite do significado de cada uma das rubricas, no
nosso caso, obrigou-nos a lidar com a impossibilidade de exclusio mutua,
condigdo preconizada em parte pela metodologia. A tessitura complexa
dos objetos, muitas vezes, carrega elementos que aparecem tanto em um
grupo quanto em outro, tornando improdutivo fixar uma descri¢io a
partir de contornos tao demarcados. Foi o caso, nesta experiéncia, de ca-
tegorias como “tema” e “valores-noticia” presentes nos textos indexados.
Cada unidade de categorizagdo possui mais de um critério de selegio
(atualidade, notoriedade e morte, por exemplo) ou incide em mais de
uma area de conhecimento (livros, histéria). Nesse sentido, nos interessa
mais a frequéncia do aparecimento desses itens do que o encaixe exato
em uma classificagdo estanque. Por outro lado, reconhecemos o grau de
subjetividade implicito no gesto interpretativo de leitura que, a cada tex-

to lido, define escolhas e exclusées.

A descri¢ao dos dados quantitativos
As informagdes gerais obtidas a partir do preenchimento do banco

de dados permitem inferir as tendéncias e linhas editoriais do caderno
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Cultura durante os quatro anos pesquisados, entre 2006 ¢ 2009. Foram

cadastradas 208 edicées, totalizando 1413 textos lidos e indexados no

banco.

A hora do Dragio

FIGURAS 1 e 2: Capas das edi¢des do suplemento Cultura
publicadas em 13 de janeiro e de 29 de dezembro de 2007.

Fonte: Arquivo Zero Hora

Durante o periodo estudado, o caderno foi editado por vérios jor-

nalistas. Eduardo Veras esteve no comando de 75 edi¢oes (36,05% do

total), a maioria entre 2006 e 2007. Nos dois anos seguintes, o caderno

passa por um periodo de transi¢ao, com diversos editores, sendo que Luiz

Zini foi quem conduziu a maioria dos nimeros (63 cadernos em quatro

anos, 30,28% do total).

A seguir, apresentaremos os indices obtidos em torno de categorias

como valores-noticia e ganchos, temas, géneros e autores. Considerando

nossas ideias preliminares — de que o suplemento cultural significa um

lugar restrito e distintivo dentro do universo do jornal didrio —, inicia-

mos a descri¢ao e problematiza¢ao dos principais valores que regem a

leitura jornalistica do campo da cultura. Tratamos, aqui, dos chamados

valores-noticia de sele¢do, dentro da classificagio de Traquina (2005).

A partir de critérios caros e naturalizados nas rotinas de produgio, o

jornalismo produz um instantineo concentrado e parcial sobre o sistema

de cultura, propondo uma totalidade até entao dispersa ao congregar os

diVCI’SOS segmentos € seus agentes em disputa

{ “Sabdanha tinha pavio curto”

&

FIGURA 3: Piginas
centrais do suplemento
Cultura publicadas em 2
de fevereiro de 2008.

Fonte: Arquivo Zero Hora
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Nessa primeira visada dos dados, organizados visualmente pelo
grifico abaixo, os valores-noticia mais frequentes sao atualidade (62,5%
das matérias), notoriedade (45%) e proximidade (21%). E importante res-
saltar que, somados, os valores de tempo (atualidade, efeméride ou con-
tinuidade) estao presentes pelo menos uma vez em 77,3% das matérias,
refletindo uma condi¢io bdsica da narrativa jornalistica: a pontuagio e

organizac¢ao do tempo da cultura.

Valor-noticia

BE3

G636

298
189 189 457

99

GRAFICO 1: Incidéncia dos valores-noticia no conjunto de textos

No caso da cultura projetada pelo suplemento, tal marcacao ad-
quire contornos especificos. O acontecimento repetitivo e pré-agendado
estrutura a maioria das pautas, significando o recorrente (eventos) com
a visada da novidade e diferenca. A efeméride é outro tempo privilegia-
do, presentifica o passado em ritmo ciclico e concede uma perspectiva
histérica ao espago jornalistico efémero. Se cruzarmos esses dois valores
com os ganchos de cada um dos textos, mais da metade do total carrega
pelo menos um desses dois motes. Nessa leitura, o suplemento carrega
um tempo previsivel e provocado pelo gesto de interpretagio editorial,
gesto esse tensionado pela exigéncia de ordenar a apreensio do presente e
iluminar um passado que fundamenta boa parte do seu contetido. A efe-
méride sinaliza o poder do campo jornalistico de constru¢ao da memoéria
social, de participar das disputas que definem aquilo que deve ser lem-
brado e o modo de acionar esta lembranca, seja pela homenagem, pelos

discursos laudatérios e hiperbélicos ou por outras estratégias discursivas.

Se tudo o que tem prestigio ou capital simbélico acumulado tem
maior possibilidade de se tornar visivel no sistema cultural, chegamos a
notoriedade, valor constitutivo do universo jornalistico. Ha disposi¢io
do jornalismo cultural em afiangar artistas e obras notérias, em consa-

grar o setor artistico-cultural hegemonico, seja ele resultante do mercado
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ou da tradi¢ao. No caso do Cultura, essa tendéncia ¢ significativa, apa-
recendo em quase metade dos textos. Por outro lado, a proximidade in-
cide de forma menos previsivel no corpus (apenas 21%), sinal de que o
universo de contetido do caderno expande o perfil editorial hiperlocalista
do jornal de origem. Ao cruzar esse indicio com a geografia dos ganchos
jornalisticos (cidade, estado, pais, regides), percebemos uma porgao sig-
nificativa de matérias (471 unidades) tendo o Brasil como ancora, pouco
mais do que a cidade de Porto Alegre (320) e o estado do Rio Grande do
Sul (85), levando o leitor a um percurso para além da fronteira regional.

A morte — valor central no universo jornalistico desde que cruza-
do com notoriedade e notabilidade —, apareceu no caderno especialmente
sob forma de situagdes pontuais, ou seja, o falecimento de sujeitos céle-
bres, oportunidade sempre reservada para retomada de legados culturais
e simbdlicos. Porém, quando esse tipo de noticia foi apresentada na capa,
espago de maior relevancia hierdrquica, sua dimensao ultrapassou o cir-
cuito de cultura. Ganharam capas as mortes dos diretores Micheldngelo
Antonioni e Ingmar Bergman, ocorridas na mesma semana (edigao
04.08.2007); os 25 anos do falecimento do trovador gaicho Gildo de
Freitas (01.12.2007); documentos de pesquisa que provam o exterminio
do povo charrua em 1831 (12.09.2009); a violenta morte do menino Jodo
Helio em um assalto no transito do Rio de Janeiro (17.02.2007); e o aci-
dente do voo 3054 da TAM no acroporto de Congonhas, em Sao Paulo
que repercutiu na abertura de duas edigoes (21.07.2007 e 28.07.2007).

Amplitude tematica: livros, literatura, historia e intelectuais

A multiplicidade temdtica — 46 temas cadastrados que incluem da
politica a psicandlise, do urbanismo a ecologia — indica um caderno ec-
lético, cuja perspectiva cultural é abrangente. Porém, os principais temas
abordados — Livros, Literatura, Histdria, Intelectuais e Musica — acabam
alinhando-o a perspectiva mais restritiva de cultura, orientada principal-
mente pelos eventos do circuito e pela oferta de produtos (langcamentos).
Livros (Mercado Editorial) ¢ a rubrica mais frequente (29%), seguida
por Literatura (18,2%), Histéria (16,8%), Intelectuais (14,8%) e Musica
(11,9%).

409
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A partir da categoria livros, infere-se que o movimento do mercado
de edigdo e langamentos editoriais constitui um dos pilares do caderno,
tanto que esse eixo estd relacionado, na sua maioria (322 de 409 matérias,
ou seja, 78,72% do total) ao evento como acontecimento e marcador tem-
poral da narrativa sobre o campo da cultura. Entre os fatos ciclicos que
repercutem no periodo, podemos citar a Feira do Livro de Porto Alegre e
o Fato Literdrio (promogao de ZH), a Jornada Literdria de Passo Fundo,
Festa Literdria Internacional de Paraty, e os langamentos de livros ou in-
telectuais vinculados ao ciclo Fronteiras do Pensamento. Cabe salientar
aqui que boa parte destes eventos tem vinculo muito préximo ou sio pro-
movidos pela prépria empresa proprietdria do jornal. Dentro do mercado
editorial, temos a prevaléncia dos segmentos literatura (29,82%), histéria
(15,89%), intelectuais (15,15%), biografias (8,06%) e jornalismo (7,33%),
tratados basicamente em formatos analiticos (45,72% somando criticas e
resenhas; ensaios e artigos) e informativos (49,87%, considerando a gran-
de presenca de informes e notas — 22,98% -, entrevistas e reportagens).

Os autores mais recorrentes provém da redacao do jornal.

Ao longo das 208 edigoes analisadas, o tema livro ganhou 61 capas
(29,32%), Destacam-se, aqui, pautas relacionadas ao mercado de criagao
e distribui¢ao (vendas de livro pela internet; polémica sobre a prdtica de
oficinas de criagao literdria), especialmente, a presenca de sujeitos notd-
rios da literatura e a rememoracao de fatos marcantes da histéria, proxi-

mas categorias a serem discutidas brevemente.

Somando as rubricas livros e literatura, temos um total de 79 capas
(37,98%), mais de um ter¢o do conjunto, inserindo Cultura na linhagem
dos suplementos que sempre defenderam o protagonismo do livro, man-
tendo forte vinculo com a literatura e o setor editorial e constituindo-se
em um recorte do mercado de edi¢ao em distintos periodos histéricos
(TRAVANCAS, 2001). A cobertura de literatura se rege prioritariamente
pelos valores da notoriedade (177 de 257 matérias, 68,87%), atualidade
(61,47%), efeméride (22,95%) e proximidade (19,84%). Esse movimento
estd expresso no conjunto das capas dedicadas aos temas literdrios (39
capas para literatura; 18,75% do total), nas quais predomina a personali-
zagdo do escritor candnico e o tempo repetitivo da efeméride, destacado
anteriormente, que atualiza o passado em forma de homenagem e reinse-
re obras no circuito de oferta e distribuicio. E o caso, por exemplo, dos
cem anos da morte de Machado de Assis, 80 anos de nascimento Garcia
Mirquez e de Ariano Suassuna, 70 anos de Luis Fernando Verissimo e
de Moacyr Scliar, entre outros. Em quatro anos, Caio Fernando Abreu
ganhou duas capas por ocasido da organizagio de seu acervo e da divul-

gacao dos manuscritos.

O olhar regional de ZH se acentua neste conjunto ao valorizar e

repercutir a trajetdéria dos escritores nascidos no Rio Grande do Sul, do
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século XIX a contemporaneidade. Essa tendéncia prevalece também no
miolo da cobertura, junto aos cldssicos brasileiros e latino-americanos,
que tém espago garantido no suplemento. Entre os articulistas principais
do segmento estdo o professor de literatura da UFRGS e colunista de ZH
Luis Augusto Fischer e o repérter especializado na drea Carlos André
Moreira. A andlise dos géneros demonstra equilibrio entre os formatos
analiticos e os jornalisticos, porém chama atencao a pouca inser¢io da
fic¢do (apenas oito recorréncias ou 3,11% do total), contrapondo-se a ten-
déncia histérica do género suplementar em reservar parte de suas pdginas
para divulgacao de poesia, contos, folhetins e demais expressoes literdrias

e artisticas.

Também a Histéria ganha relevo em 238 textos, ou seja, em 16,8%
do total. O tema emerge como chamada principal em 64 das 208 capas,
perfazendo 30,8% do total de edi¢oes, muitas vezes aglutinando mais de
uma matéria sobre um mesmo assunto. Dentro do conjunto de textos,
53% (124, em ntimero absoluto) tém como gancho lancamentos, estreias
e outros eventos do campo da producio cultural. As efemérides também
sao marcantes, pois servem de pretexto a um quarto das matérias cuja
temdtica estd vinculada a datas emblemdticas como o centendrio do es-
candalo politico francés conhecido como Caso Dreyfus; os 40 anos do
movimento de maio de 1968; e mesmo os cinco anos do entio ainda re-

cente atentado ao World Trade Center, em Nova York.

Tendo em vista o fato de que o valor-noticia atualidade encabega
a lista dos critérios de selegio tipicos do jornalismo identificados nessas
matérias (61%), é possivel perceber o quanto é na relagao com o presente
que o histérico ganha relevo. Nesse sentido, a cidade de Porto Alegre,
enquanto lugar que serve de gancho jornalistico, desponta como referén-
cia principal, em 54 textos, o que perfaz 23% das matérias com temdti-
ca histérica. Servem de pauta as histérias de personagens, institui¢oes e
eventos locais, como a historiadora Sandra Pesavento, o musico Norberto
Baldauf, a revista modernista Madrugada, o Theatro Siao Pedro ou o
longevo festival Porto Alegre em Cena. Aproximamo-nos, neste caso, das
consideracoes de Pio (2005) sobre o jornalismo cultural: ao organizar
em narrativas determinadas representagdes do passado da cidade, os ca-
dernos difundem uma espécie de dever e agendamento da meméria. Em
forma de arquivo, criam ou reforcam marcos distintivos da cultura local,

projetam um lugar de pertencimento junto um suposto leitor.

J4 os intelectuais estio como tema em 209 matérias (14,8% do to-
tal). Em consonincia com a prépria natureza da temdtica, a notoriedade
dos sujeitos aparece como valor-noticia em 92,8% dos textos que tratam
desse assunto; a seguir, critérios relativos ao tempo — atualidade (presente
em 57,4% dos textos) e efeméride (em 25,4%). Mais da metade das ma-

térias (111 — 53%) trazem eventos do campo da produ¢ao cultural. Entre
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esses, destacam-se aqueles realizados na cidade de Porto Alegre, como o
ja citado ciclo de conferéncias Fronteiras do Pensamento, assunto de 17
textos, 8,1% do total dessa categoria. Isso certamente se explica, sob o
ponto de vista da pauta, pela passagem de sujeitos notérios pela cidade,
caso do historiador estadunidense Robert Darnton e da escritora e critica

literdria argentina Beatriz Sarlo.

Mesmo que os textos estejam ancorados no local por for¢a dos
eventos realizados na cidade, ¢ a circulagdo de notérios de outras partes
do Brasil e do mundo que recebe visada do suplemento. Também nesse
sentido, a presenga significativa de entrevistas é indicio da importincia
dada a passagem desses sujeitos: sio 51, perfazendo 24,4% desses tex-
tos. Essa predominéncia indica uma tentativa de aproximar o leitor de
personalidades de relevincia nacional e internacional que circulam pela

cidade, num movimento de valorizagio desses eventos e sujeitos.

Analise dos géneros e o perfil jornalistico do caderno

Ao analisar os géneros que mais aparecem nas paginas do Cultura,
fica evidente o perfil jornalistico do caderno. A reportagem predomina
na publica¢io, somando 22,6% dos textos analisados. O foco na infor-
magio se relaciona com o contexto de produgdo, uma vez que grande
parte dos textos é de autoria de jornalistas da redagao de Zero Hora, com
ou sem assinatura especifica. Como vimos, temos, ainda, uma escassa
participacao do género fic¢do. Em contrapartida, as entrevistas somam
181 e os perfis, 27.

Esse cardter informativo se opde, em alguma medida, ao costume
anterior dos suplementos de enfatizarem o ensaio, a critica e os fragmen-
tos literdrios. A categoria dos Ensaios e Artigos aparece em destaque na
andlise, sao 16,6% do total de textos, porcentagem préxima do género
Ciriticas e Resenhas (15,8%). No entanto, ao buscar os autores que mais
escreveram em cada categoria reaparecem os jornalistas de Zero Hora.
Luiz Zini Pires, que foi editor do caderno, e Carlos André Moreira, re-
pérter, foram os mais assiduos, seguidos pelo professor de literatura da
UFRGS Luis Augusto Fischer, que manteve uma coluna fixa desde ou-
tubro de 2008.

Tradicao em Zero Hora desde sua criacio, as colunas também sio
uma caracteristica importante, totalizando 203 textos (14,36%) no peri-
odo analisado. Claudio Moreno, que se dedicava a escrever sobre a lingua
portuguesa, ¢ Celso Loureiro Chaves, que escrevia sobre musica erudita,
assinaram a maior parte das colunas. Ambas as temdticas refletem uma

aproximagao com o repertério da norma culta e de viés erudito.
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GRAFICO 3: A incidéncia dos géneros em 1413 textos

Dados sobre a autoria: os lagos regionais da publicacao

Os dados sobre a autoria evidenciam a reda¢io do jornal Zero Hora
como centro de producao do Cultura e os lacos do caderno com o Rio
Grande do Sul. Do total, 206 textos nao tém autoria identificada e foram
registrados no banco de dados como “redac¢ao”, nimero superior a qual-
quer autor especifico. De resto, foram contabilizados 317 autores, sendo
que a grande maioria, 201, escreveu apenas uma vez no periodo da pes-
quisa. Destacam-se representantes da imprensa — sao 134 jornalistas — e

académicos — 95 ao todo.

O centro da produgio, portanto, é a prépria redagio, uma vez que
79 jornalistas da Zero Hora assinam textos. Carlos André Moreira, re-
pérter de ZH, ¢é o principal autor individual, com 117 matérias. Ao fo-
carmos nos 16 autores que escreveram mais de dez matérias no periodo,
percebemos que apenas quatro nao trabalham diretamente no jornal: os
colunistas e professores Claudio Moreno, Celso Loureiro Chaves e Luis

Augusto Fischer, além do psicanalista Mario Corso.

Fica claro, ao analisar a autoria, que existe um olhar sulista. Entre
todas as pessoas que escreveram textos, 233 nasceram no Rio Grande do
Sul ou tém um vinculo forte com o estado. Consideramos que mantém
uma relacao fortalecida aqueles que trabalham em institui¢coes regionais,
como as universidades, ou vivem hd muitos anos no estado. Assim, ao
todo, 73,5% dos autores relacionam-se com o RS. E possivel perceber a
relagdo do Cultura com Porto Alegre a partir, também, das instituicoes
de ensino que tém seus professores escrevendo artigos. Entre os académi-
cos, a maioria absoluta é da Universidade Federal do Rio Grande do Sul
(43). Entre esses, os que escreveram mais de uma vez tém maior presen-
¢a nas seguintes dreas: Arquitetura, Artes Visuais, Comunicagio Social,

Letras, Histéria, Relacoes Internacionais e Economia.
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Consideracdes finais: indices para a proxima etapa analitica

A amplitude dos dados obtidos nesta primeira visada sobre o caderno
Cultura de Zero Hora corroboram resultados alcancados por Keller (20125
2013) na leitura das edigoes publicadas em 2010. Somando as duas pesquisas,
obtemos indices minuciosos do perfil editorial do suplemento em cinco anos
consecutivos, de 2006 a 2010. Nesse periodo, o espago restritivo do suplemento
evidenciou a fungao perita do jornalismo ao demarcar contetidos proeminentes
para andlise e selecionar um elenco de especialistas convocados a escrever uma
narrativa em fragmentos sobre a cultura.

O caderno, aqui iluminado, movimenta-se pelo marco temporal ritmico
do evento e do tempo ciclico da efeméride. Rege-se, especialmente, pelo valor
da notoriedade e, apesar do leque eclético e abrangente de temadticas, tem no
mercado editorial um dos eixos fundamentais de produgao de pautas. A lite-
ratura, como valor artistico e simbdlico, alinha o Cultura a tradicao histérica
dos suplementos de jornais, ainda que conceda minimo espaco (pelo menos
no perfodo estudado) ao texto ficcional. Pelo contrdrio, o caderno é marcado,
sobretudo, pela tensdo entre formatos jornalisticos e os analiticos. A redagao
de Zero Hora acaba sendo o polo principal de produ¢io de contetddo e os
colaboradores se dividem, em grande parte, entre aqueles situados no campo
jornalistico e no académico. Este tltimo, por fim, ganha relevincia como o
principal perito a ser ouvido e visibilizado pelo suplemento.

A abrangéncia dos contetidos e sua expansio para além da fronteira
regional fazem do Cultura um contraponto ao apelo hiperlocalista do jornal
de origem. Os contetdos ultrapassam em muito a geografia circunscrita da
proximidade, mesmo que os ganchos jornalisticos — a maior parte pautado
pelo evento —, acusem a for¢a e o critério do local. Nesse contexto, Porto Alegre
surge como polo catalisador de um movimento de fluxos culturais (agentes,
eventos ¢ produtos) externos e internos, uma espécie de né em um circuito
intermitente. No entanto, é na escolha dos colaboradores — basicamente vincu-
lados as relacoes de sociabilidade da redagao e as instituigoes regionais — que se
sente o peso do olhar sobre a cultura desde o sul.

Por outro lado, a temporalidade planejada do suplemento faz dele um
espago de construgdo seletiva da memdria e de pertencimento a um lugar in-
vestido de cultura. Acreditamos que o suplemento cultural participa da memo-
rabilia da cidade ao selecionar e sancionar publicamente discursos da e sobre a
urbe, acionando determinadas estratégias de lembranga em que a homenagem
¢ um recurso recorrente.

Os dados obtidos até essa etapa formam uma moldura panorimica para
problematizar como o caderno Cultura de Zero Hora, produtor privilegiado
de sentidos para interpretagao da cultura e meméria citadina. Constréi, assim,
uma representagao da cidade como agente da esfera cultural e espaco de capi-
tal simbdlico e criativo. Entraremos, posteriormente, na etapa qualitativa que
buscard identificar, em uma amostra selecionada do corpus, os territérios re-
presentados, entre outros elementos; serd delineada, entdo, uma perspectiva da
paisagem urbana construida pelo suplemento. No mapeamento ji realizado,
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obtivemos indices e pistas relevantes de como o campo jornalistico, a partir
dos seus critérios profissionais, projeta o mapa do sistema cultural local, das
instincias e agentes que instituem a cidade como espago de capital simbdélico
e criativo.

135

LOGOS edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe



Golin, Cardoso, Muller, Sirena, Warmling Edirorial do caderno Cultura de Zero Hora (2006-2009)

Referéncias Bibliogrificas

Referéncias

BARDIN, Laurence. Andlise de contetido. 3.ed. Lisboa, Portugal:
Edigoes 70, 2004.

BARE], Silvia. Periodismo cultural: critica y escritura. Ambitos: Revista
Internacional de Comunicacién, Sevilha, n. 2, 1999.

FELIPPI, Angela. Jornalismo e identidade cultural: construgao da
identidade gatcha em Zero Hora. 2006. 177p. Tese. (Doutorado em
Comunica¢io Social) — Curso de Pds-Graduacio em Comunicagio
Social, Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul, Porto
Alegre, 2000.

KELLER, Sara. Um mapa da vida cultural no Rio Grande do Sul: andlise
do caderno Cultura (2010), de Zero Hora. 2012. Dissertacio (Mestrado
em Comunica¢io e Informagio) — Programa de Pés-Graduagio em

Comunicagio e Informagao, Universidade Federal do Rio Grande do
Sul, Porto Alegre, 2012.

MIGUEL, Luis Felipe. O jornalismo como sistema perito. Tempo so-
cial: Revista de Sociologia, v. 11, n. 1, Sao Paulo: USP, maio de 1999.

MOUILLAUD, Maurice. O jornal: da forma ao sentido. Organizagao:
Sérgio Dyrell Porto. 2. ed. Brasilia: UnB, 2002.

PIO, Leopoldo Guilherme. Jornalismo e musealizagao: meméria e ci-
dade nos cadernos de cultura. Contemporinea, Rio de Janeiro, n.5, p.

83-92, 2005-02.
TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo: por que as noticias sao

como sao. Florianépolis: Insular, 2005, V.1.

TRAVANCAS, Isabel. O livro no jornal: os suplementos literdrios dos

jornais franceses e brasileiros nos anos 90. Cotia: Ateli¢, 2001.

NOTAS

Versao revisada de paper homénimo apresentado no 12° Encontro Nacional de

Pesquisadores em Jornalismo em Santa Cruz do Sul, novembro de 2014.

O autor parte de categorias propostas por Anthony Giddens em As consequéncias

da modernidade (1991).

A pesquisa foi realizada no Centro de Documentagio e Informacao da RBS e no

arquivo do Museu da Comunicagao Hipdlito José da Costa.

No intervalo, Zero Hora publicaria pdginas didrias dedicadas a cultura, ao roteiro e
as variedades e, no final de semana, encartes como o Guia, Revista ZH, extensa e com
uma pauta eclética que abrangia temas femininos; e o Caderno D, dominical, com

reportagens e textos variados.
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Dados disponiveis no portal da Associagio Nacional de Jornais: www.anj.org.br/

maiores-jornais-do-brasil

Dados de junho de 2013 disponiveis no site de Zero Hora (zh.clicrbs.com.br/rs/
consultoria-tema/zh-responde-5000/jornal-impresso-5005/2pagina=2) e no portal
comercial do Grupo RBS (www.comercialgruporbs.com.br/audiencia.aspx?Plataform
alD=19&MarcalD=3898).

Grupo registrado no CNPq, o LEAD integra a Faculdade de Biblioteconomia e
Comunicac¢ao da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (FABICO) e insere-se
na linha de Jornalismo e Processos Editoriais do Programa de Pds-Graduacio em
Comunicagio e Informagio (PPGCOM|UERGS).

Uma das referéncias foi a experiéncia do Nucleo de Estudos Literdrios & Culturais
(Nelic) da UESC, que utiliza o chamado Sistema de Cadastro de Textos Literdrios

em Periédicos para execugio de diversas pesquisas do grupo. Ver www.nelic.ufsc.br.

O cadastro contemplou os seguintes itens: Data de Edig¢ao; Titulo; Chamada
Principal ou Secunddria; Pdgina; Autor; Informagdes extras do autor; Género do tex-
to; Temas; Cidade | Estado | Pais| Regido do Tema; Valor-noticia de selegdo; Frases
representativas dos valores-noticia; Gancho jornalistico do texto; Cidade | Estado |
Pais | Regido do gancho jornalistico; Descri¢do da imagem; Comentdrios e Resumo

do Texto.
Banco de dados disponivel em <http://www.ufrgs.br/cadernodecultura>

Outros nomes também assinaram a editoria: Moisés Mendes, Marcio Pinheiro,
Larissa Roso, Luiz Antonio Aradjo, Daniel Feix, Carlos André Moreira e Ticiano

Osdrio.

Os textos foram classificados pelos seguintes ganchos: lancamentos, estreias, eventos
(655 matérias); efeméride (186); outros fatos jornalisticos (fora do campo da cultura)

(162); morte (49); sem gancho (47); polémica (47).

As categorias para a classificacio segundo as referéncias geogréficas tanto dos temas
quanto dos ganchos jornalisticos adotou por principio o registro da menor unidade
possivel — seja ela cidade, estado, pafs ou regido do mundo. Dessa forma, é possivel
trabalhar com dados mais generalizantes — se agregados todos esses indices — ou mais
especificos — se mantidos tal como foram coletados. Da mesma maneira, optou-se por
separar as referéncias geogréficas dos ganchos e dos temas — j4 que na dinimica do
jornalismo cultural ¢ comum um espetdculo, filme ou exposicio ter uma origem —
portanto referéncia do tema — e ser apresentado ou lancado em outro lugar — local do

gancho, neste caso um evento pontual.

A Feira do Livro de Porto Alegre, que ocorre em uma praga no Centro Histérico
da cidade, é um evento anual e tradicional da cidade, que em 2014 realizou sua 602
edigao. O Fato Literdrio, por sua vez, foi um prémio promovido pelo Grupo RBS que
destacava personalidades e iniciativas da drea da leitura. A primeira edigao ocorreu
em 2003 e a ultima em 2011 — com premiagdo em dinheiro dada aos vencedores em
ceriménia durante a feira do livro. O ciclo anual Fronteiras do Pensamento também

tem o apoio da RBS e sua primeira edi¢io ocorreu em 2007. Tedricos, pensadores e
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escritores vém até Porto Alegre para conferéncias pagas. Entre os nomes que jd estive-
ram na cidade estdo a argentina Beatriz Sarlo, o americano Bob Wilson, o americano
David Lynch, o francés Edgar Morin, o francés Henri-Pierre Jeudy, o belga Jean-
Pierre Lebrun, a brasileira Maria Rita Kehl, o francés Michel Maffesoli, o britdnico
Peter Burke, o francés Roger Chartier, o americano Tom Wolfe. A partir de 2011, o

projeto também teve edi¢oes em Sio Paulo e Florianépolis

E importante relembrar que muitas dessas capas tém em comum o tema livros e

literatura. Outras apresentam somente um dos temas.

O Suplemento Literdrio de O Estado de S. Paulo (1956-1974), por exemplo, ficou
reconhecida por ser um expoente do género e pelo seu papel na formagio de criticos
de arte no periodo em que circulou. Também foi espago de visibilidade para escritores
entdo estreantes. Em contrapartida, o Sabdtico (2010-2013) — suplemento focado em
livros criado para resgatar a tradi¢io do anterior — aproximou-se do Cultura na valo-

rizagdo do mercado editorial e na presenca dos colunistas fixos.

Em seguida, aparecem a Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (9
textos) e a Universidade do Vale do Rio do Sinos (8). Alertamos que alguns autores
nao foram identificados pelo jornal e nio foi possivel comprovar sua procedéncia em

fungao de homoénimos, casos que podem provocar pequenas distor¢ées nos niimeros.
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O livro de Marialva Barbosa Histéria da Comunicagio no Brasil tem
uma importincia e escopo que tornam dificil o trabalho do resenhador, o
pouco espago de uma resenha sendo largamente insuficiente para apresentar,
mesmo que brevemente, a relevincia e conteldo da obra resenhada. Nada mais
serd feito aqui do que indicar alguns poucos pontos essenciais.

O principal deles se torna patente no préprio titulo, Histéria da
Comunica¢io no Brasil. O no Brasil aponta para a realizagao de uma histé-
ria propriamente brasileira, que nao se configura como uma aplicagdo, a uma
suposta realidade nacional, de esquemas interpretativos fornecidos por teorias
europeias e norte americanas. Tais esquemas, gerados para dar conta de rea-
lidades nacionais ou continentais bem distintas da do Brasil, terminam por
funcionar como camisas-de-for¢a que, no limite, violentam a realidade empi-
rica em favor de uma ideal clareza tedrica, evitando portanto o embate com as
complexidades, contradi¢oes e misturas que marcam a realidade nacional de
nosso pais.

Marialva Barbosa nao foge a consideragao dessa realidade e de sua com-
plexidade, montando, em uma obra de sintese, um quadro rico e nuancado da
comunicagdo brasileira em sua histdria. Trata-se, portanto, de obra essencial
para boa compreensao da realidade comunicacional do Brasil em suas diversas
facetas, que mais nao podemos fazer aqui do que rapidamente esbogar.

O Brasil sempre foi, segundo a autora, uma sociedade oralizada — o bur-
burinho das cidades ¢é figura presente e muito importante ao longo de toda a
obra. No periodo colonial, leituras publicas e fofocas, conversas pelas ruas,
alimentavam esse som constante da cidade. O universo dos escravos, oral, mas
atravessado pelas letras de modos em geral indiretos, mas por vezes diretos,
dado que havia escravos letrados, comportava rituais que envolviam musica,
danga e rimas. Com a chegada da Familia Real ao Brasil, de diversos estran-
geiros, que aumentavam o comércio, e de prelos que foram aos poucos e ti-
midamente se disseminando pelas provincias, a escrita passa a fazer parte da
realidade do povo, mas envolvida em um mundo marcadamente oral. O letra-
mento tropical ¢ assim atravessado pela fala, trago sumamente importante no
caso brasileiro.

O final do século XIX é marcado pela multiplicidade de pidblicos nas
cidades, pela crescente alfabetizagao e por uma maior presenca (ainda que bas-
tante relativa) da cultura letrada em solo nacional. Nota-se ainda uma expan-
sa0, mesmo que incipiente, do uso de imagens em revistas e jornais, gragas,
principalmente, a tecnologias como a litografia e a fotografia.

Paralelamente a isto, o telégrafo surge como importante tecnologia da
comunicagdo que possibilita uma aceleragao brutal na circulagao de informa-
coes, engendrando, aos poucos e lentamente, um sistema de redes interligadas.

No comego do século XX, num lento processo de industrializa¢ao, o
Brasil comeca a se modernizar: os jornais sofrem grandes mudangas em sua
formatacio, de maneira a alcancar publicos e tiragens cada vez maiores, e tem
inicio o movimento coletivo de interioriza¢ao dos meios de comunicagdo, que
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passam ao status de “utensilios domésticos™ o radio penetra aos poucos no
espago do lar, se tornando parte importante da dinAmica cotidiana. A Era de
Ouro do rddio seria responsdvel por instaurar uma linguagem toda prépria
deste meio de comunicagio, através de suas novelas, relatos jornalisticos e de
seus célebres cantores e cantoras, icones do imagindrio popular.

A segunda metade do século XX assiste aos aparelhos televisores se tor-
narem mais comuns nos lares brasileiros, com precos mais acessiveis. Vistos
como algo quase mdgico, eram vinculados as ideias de comodidade e coletivi-
dade, e apontados como capazes de trazer eventos publicos (jogos de futebol e
carnaval) e experiéncias mais particulares (filmes e possibilidades de conhecer
o mundo através da tela) para dentro do conforto de casa. A televisao ocupava,
claro, lugar de destaque na sala de visitas.

ATV Globo surge apés o golpe militar e se consolida na década de 1970
como a maior emissora do pais. Os telejornais e as novelas ganham for¢a como
as principais atra¢oes para o povo brasileiro.

Com a virada do século XX para o XXI, e o boom das tecnologias di-
gitais, o universo comunicativo se complexifica e a televisdo passa a conviver
com concorrentes fortes, num processo em que hibridiza¢oes, misturas e con-
vergéncia parecem ser a regra.

Essa histéria complexa, que, como dito, o espago de uma resenha nao
permite apresentar corretamente, ¢ a de uma mistura constante de meios (orais,
manuscritos, impressos, eletrénicos), cuja dosagem, de maneira inovadora, a
obra de Marialva Barbosa procura realizar. Histéria da Comunicagao no Brasil
¢ relato atento dessas misturas, relato essencial para os interessados tanto no
campo da Comunicagao, quanto no da Histéria do Brasil ou em ambos.
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“A COMUNICACAO E A CIENCIA DO
SECULO XXI”

Edicao: Marcio Goncalves e Thayz Guimaraes.

Reportagem: Thayz Guimaraes, Bruna Rodrigues, Rafael Barbosa, Julio Altieri e Carmen
Prata.

Producao: Thayz Guimaraes, Bruna Rodrigues, Claudia Bianco, Rafael Barbosa, Maira Alves e
Vaniele Barreiros.

Guimaraes, Ropdrigues, Barbosa, Altieri, Prata

Marialva Barbosa, presidente da Intercom, falou com exclusividade ao grupo de pesquisa Livros e Cultura
Letrada, da Faculdade de Comunicagio Social da UER], sobre questdes atuais relativas aos campos da
Comunicagio e da Histéria, do impresso e do digital e de seus préximos projetos; a pesquisadora afirmou que
a Comunica¢ao nio ¢ mais o patinho feio das Humanidades nem deve ser considerado como “campo jovem™;
para ela hd um absoluto exagero presentista nos estudos da drea.
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Professora Titular de Jornalismo da Universidade Federal do Rio de
Janeiro (UFR]J) e Professora Titular de Jornalismo aposentada da Universidade
Federal Fluminense (UFF), onde trabalhou por 31 anos, de 1979 a 2010,
Marialva Barbosa possui graduagao em Comunicagao Social pela Universidade
Federal Fluminense (1976), e mestrado (1992) e doutorado (1996) em Histéria
pela Universidade Federal Fluminense. O pés-doutorado em Comunicagao
foi concluido, em 1999, pelo LAIOS-CNRS, em Paris, Franca. Diretora
Cientifica da Intercom de 2009 a 2011, atualmente é Presidente da Intercom,
j& tendo ocupado a vice-presidéncia entre os anos de 2011 e 2014. Seu livro
Historia Cultural da Imprensa - Brasil 1900-2000 foi ganhador da Medalha
Carlos Eduardo Lins e Silva, outorgada pela Intercom, em 2007, as mais
representativas publicagdes lancadas naquele ano. Ganhou o prémio Luiz
Beltrao de Ciéncias da Comunicagio, categoria Maturidade Académica, em
2008, “pelo conjunto da obra constituida por estudos relevantes, nacional-
mente reconhecidos na drea de Comunica¢ao”. Foi a primeira Cientista do
estado do Rio de Janeiro na drea de Comunicagao pela FAPER]. Publicou
Histéria da Comunicagio no Brasil (Vozes, 2013), Histéria Cultural da Imprensa
- 1900-2000 (MAUADX, 2007) e Histéria Cultural da Imprensa - 1800-1900
(MAUADX, 2010). Organizou dezenas de livros e publicou diversos de capi-
tulos de livros em obras organizadas no Brasil e no exterior. Possui dezenas
de artigos em revistas nacionais e internacionais. No momento, se dedica a
pesquisar os jornais manuscritos brasileiros do século XIX e a outras inves-

-

tigagoes que estabelecem uma interconexio entre histéria e comunicagio. E

pesquisadora 1D do CNPq.

kK%

Na Introdugdo do livro Histéria da Comunicagiio no Brasil a se-
nhora diz que o método utilizado se baseia na construgao de casos parti-
culares em diregao a generalizagdes. De que forma isso pode interferir na
representatividade efetiva de um periodo histérico? Como proceder para
que nido acontecam generalizagoes sem fundamento ao utilizar esse tipo
de metodologia?

De maneira geral, esse ¢ o grande dilema da Histéria. O argumento de
muitos historiadores, inclusive do préprio [Roger] Chartier, é que em tempos
de globaliza¢io, o que interessa a Histéria ¢ falar de universos bastante especi-
ficos. Usando a expressao do [Jacques] Revel, em “jogos de escala diminuta”,
uma vez que, como podemos fazer uma histéria dos particularismos sem cami-
nhar em dire¢ao a uma histéria global da civilizacao tal como se tinha no sécu-
lo XIX, no nos mesmos parimetros, mas na mesma perspectiva, em um mun-
do global? Dessa forma, esse nao é um dilema da Histéria da Comunicagao,
mas sim um dilema da Histdria, isto é, o que a gente vai fazer em termos de
estudos histéricos? Serd que estudar, por exemplo, com jogos de escala menor,
como a micro-histéria, daria conta das transformacées, das caracteristicas, das
ingeréncias de outros espagos sociais, de outros universos de natureza hist6ri-
ca? Ou em um mundo em que se percebe uma aboli¢io cada vez maior dos
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espagos, uma nova reconfiguragio do tempo, nio se estaria caminhando para
uma abordagem histérica em que se verificasse cada vez mais o global e nio
os particularismos? Por isso a questdo dos particularismos e das generaliza-
¢oes é sempre um debate enorme dentro do campo da Histéria. No meu livro
Histéria da Comunicagio no Brasil, aponto dois caminhos possiveis. Primeiro
uma ideia de Histéria enquanto historicidade, uma ideia de Histéria muito
antiga, em que hd excessos de percep¢ao da Histéria como a recuperacao da
verdade indelével do passado. Essa ¢ uma grande perspectiva. Em segundo lu-
gar estdo os estudos que se focam em casos particulares, em regioes, cidades e
veiculos especificos, por exemplo, nio estabelecendo as correlagoes necessdrias
daquilo que é observado naquele veiculo em rela¢io ao universo mais amplo.
O que eu estou dizendo é que o fato de vocé estudar o veiculo nio significa que
vocé tenha uma perspectiva particular. Se assim fosse, o [Carlo] Ginzburg, em
O Queijo e os Vermes, quando fez o estudo do Menocchio, nio estaria falando
de uma Histéria mais ampla nem das préticas de leitura de um grupo popular
no qual aquela criatura é um intérprete privilegiado ou apenas um entre mui-
tas possibilidades. Entdo fazer estudos de caso localizados num veiculo, numa
regido, numa cidade, e nio correlaciona-los com o contexto comunicacional ¢
que ¢ o particularismo. Quando vocé correlaciona isso com o contexto comu-
nicacional, vocé parte dos particularismos para as generalizacoes. Portanto ¢
uma perspectiva metodolégica que considera a metodologia para além de uma
simples ferramenta, como abordagem histérica.

A senhora utiliza muitas obras literarias, filmes e novelas no livro.
De modo geral, qual é a importincia de se usar obras de fic¢ao como fonte
histérica? E quais sao os cuidados necessdrios para a inclusao dessas fon-
tes na metodologia de constru¢iao de uma pesquisa histdrica?

Este também é um debate antigo na Histéria. Naquela colegiao que se
tornou um cldssico da terceira geragio da Ecole des Annales, Histéria: Novos
problemas, novas abordagens, novos objetos, tem um texto do Jean Starobinski,
um historiador muito importante no estudo da Literatura como fonte da
Histéria, em que se discute exatamente qual é esse estatuto da ficgao como
fonte histdrica — e note que estou falando dos anos 1970, nio estou falando de
hoje. Quando Joao do Rio escreve A alma encantadora das ruas, ele enquanto
Joao do Rio era um personagem, uma pessoa que vivia naquela ambiéncia do
Rio de Janeiro do inicio do século XX. Portanto, tudo aquilo que ele viveu estd
embutido na ficgdo que ele criou. Essa é a primeira questao, ou seja, as pessoas
que escrevem paginas ficcionais sio sujeitos histéricos e, portanto, sao produ-
tos de sua época. Tem uma maxima de Histdria que eu gosto de repetir que é
a seguinte: 0 homem ¢ muito mais produto da sua época do que produto de
seu pai e de sua mae. Tudo que vocé produz enquanto agio revela as relagoes,
as questoes e as ambiéncias do mundo no qual vocé estd imerso. Essa é uma
perspectiva metodolégica de quem utiliza a Literatura como fonte. A segun-
da questao refere-se ao que ¢ ficcional e ao que é Histéria. Se considerarmos
que — e isso nio tira da Histdria seu estatuto de Ciéncia — a Histéria é sempre
interpretagdo criativa do passado, ou seja, que a Histdria ndo traz o passado
para o presente tal como ele se deu, mas que ela produz interpretagao desse
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passado no qual estao envolvidas vdrias questoes, inclusive o olhar do pesqui-
sador que, subjetivamente, faz contato com o passado, isto é, que as fontes nao
falam, mas sim respondem as perguntas que a gente demanda delas, vocé estd
considerando que a Histéria, tal como a ficgao, é uma invencio da narrativa.
Isso nao quer dizer que a Histéria seja ficcional, porque a Histéria, como diz
o [Paul] Riceeur, estd imbuida daquilo que ele vai chamar de “representincia”
e de “lugar-tenéncia”, o que quer dizer que ela pode falar o passado, e quando
fala o passado, ela nio fala outro passado que nio o verdadeiro passado. Mas
isso nao tira dela o estatuto narratolégico, de narrativa histérica e, portanto, de
imaginagao criadora. A Literatura funciona como fonte nesse duplo sentido.
Primeiro porque ela foi escrita num tempo e lugar e reproduz aspectos desse
tempo e lugar do ponto de vista real e simbdlico. E, segundo, porque a Histéria
e a Literatura sio ambas narrativas, sé que a Histdria tem uma convengao com
o verossimil, jd a Literatura nao possui tal obrigacio.

Atualmente existem diversas plataformas digitais (celular, zablet,
notebook etc.) por meio das quais podemos acessar textos eletronicos, e
cada uma possui caracteristicas bastante especificas, tanto em nivel do
software quanto da prépria plataforma (bardware), e que marcam dis-
tingdes possiveis no ato da leitura. Diante disso, a senhora acredita que,
considerando a abordagem metodolégica, nés poderiamos englobar as
plataformas digitais de leitura como um todo no estudo do ler ou deve-
riamos tratar cada suporte individualmente, devido as possibilidades de
diferentes condigoes de priticas de leitura?

Se considerarmos a questao das materialidades tal como Chartier a con-
sidera, em que as materialidades determinam nao sé a forma de se ler, mas o
“como” da leitura e até as apropriagoes feitas a partir desse “como”, as materia-
lidades sao profundamente diferentes e devem ser abordadas como materiali-
dades. Por exemplo, se eu tenho um cddex ou um index, e se no cédex eu tenho
determinados aspectos que se repetem, claro que eu posso perceber o livro
Histéria da Comunicag¢do no Brasil como um suporte tal como o Histdria da
Imprensa no Brasil, do Nelson Werneck Sodré, porque ele, enquanto suporte,
enquanto materialidade, tem um texto e um paratexto que indicam as formas
de me relacionar com aquele impresso. Da mesma forma o tecnoldgico, mas ai
é preciso ver em fungio da plataforma, da materialidade. Ler em tablet nao é
a mesma coisa que ler em celular; ler no computador nao ¢ a mesma coisa que
ler em tablet. A materialidade tablet, por exemplo, pressupée a possibilidade de
leitura fugaz e em movimento — o celular ainda mais do que o tablet —, diante
de uma ilumina¢io que é de outra ordem — a ilumina¢ao é muito importante.
Sem falar nos brancos de leitura e no ato de levantar os olhos e olhar o entorno,
o que vai dar outros entornos. Quando eu estou lendo o meu tablet na barca,
por exemplo, tenho a possibilidade de ver a paisagem, o que nao seria possivel
diante da tela do meu computador. Entao, embora seja tudo ambiente digital, a
profunda diferenga das materialidades entre uma plataforma e outra nos obri-
ga, do ponto de vista metodoldgico, a considerar as especificidades.

Quer dizer entao que, mesmo se falando em leitura digital, hd que se

LOGOS

edicdo 42, v. 22, n. 1, 2015. Cultura Pop e Linguagem de Videoclipe

145



Guimaraes, Rodrigues, Barbosa, Altieri, Prata A comunicacdo é a ciéncia do século XXI”

explicar muito bem, se localizar muito bem que meio digital é esse, certo?

Que meio digital é esse e que contetido digital também ¢é esse, porque vai
determinar outro tipo de arrumagao naquele suporte material. Por exemplo, eu
nao vejo da mesma forma um video do YouTube e o site do G1. Nao ¢ s6 por
conta do contetido — 0 G1 também possui video —, mas é porque tem foto, tem
infogrifico, tem texto, tem uma multiplicidade de tipologias comunicacionais
que estdo concentradas no video do YouTube. Eu nio vejo da mesma forma a
novela quando perco o capitulo ou quando quero ver s6 um pequeno trecho.
Os usos sdo determinados pela configuragao e também pelos contetidos dessas
plataformas. Existe uma linguagem digital do ponto de vista da cria¢ao dessa
linguagem — através da férmula matemdtica bindria —, mas os usos que as
pessoas fazem da linguagem digital tém transformagdes exponenciais sobre ela
mesma. Quando o celular foi criado, ninguém imaginou os usos que se fariam
daquele aparelho. O celular se transformou no que ¢ hoje em fungio dos usos,
por exemplo, ele tornou e-mail uma coisa ultrapassada. Foram criadas op¢oes
mais instantineas, mais rdpidas, mais diretas, com a possibilidade de interagao
quase que concomitante, quase, por um istmo de segundo, pergunta e reposta,
que reproduzem um pouco a aceleragao do mundo contemporineo, dentro de
uma cultura contemporanea que faz com que ele tenha outros usos que a gente
jamais imaginou que ele teria. Eu nao pesquiso isso, nao. E s6 uma impressao
que tenho como historiadora que vé a transformagio dos meios na longa dura-
¢ao. E eu costumo dizer que a Histéria da Comunicagao ¢ a histéria humana
no sentido de fazer e tornar mais eficiente o ato de comunicar. Se vocé pensar,
a Histdria da Comunicac¢io € s6 isso, é a tentativa humana de tornar cada vez
mais eficiente o ato de comunicar. Aonde vamos parar com isso, eu nao sei,
mas...

Além de tecer as relagoes da Comunicagdo com a Histéria, seus
didlogos aconteceram também com a Antropologia, a Filosofia e outros
. A 3 .
campos do conhecimento. De que forma essas referéncias ajudaram a de-
finir o percurso de suas pesquisas? Como essas relagdes contribuem para
a defini¢ao do campo da Comunicagio?

A grande ruptura, a viragem da epistemologia do século XX em direcio
ao que alguns autores chamam de epistemologia pés-moderna, é que vocé nao
tem mais essa delimitagdo clara entre os campos do saber, e se vocé pensar
que a Comunicag¢ao sempre foi o lugar de reunio, de construgao e de didlogo
com diversos campos do saber, a gente poderia considerar a Comunicagio “a”
ciéncia pés-moderna, ou seja, ela é o lugar onde vocé reflete, no século XXI,
uma dimensao filoséfica desse contemporineo, utilizando para isso inflexdes
de variados lugares. Nesse sentido, ela é uma ciéncia da comunicagio, e nio o
campo da comunicagio, que aglutina a possibilidade reflexiva, as teorias e as
questoes de variados campos das chamadas Humanidades em torno de um di-
dlogo para tentar explicar as agoes, as ingeréncias, o mundo contemporineo, o
mundo em que a gente vive. Ela é a filosofia do século XXI nesse sentido tam-
bém. Nés nio nos damos conta da importincia tedrica desse lugar onde a gen-
te se move. Nés nos colocamos sempre com complexo de inferioridade, como
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se a Comunicagio fosse, assim, um primo pobre. A gente precisa da Histéria,
a gente precisa da Literatura, a gente precisa da Antropologia. E o contrério!
No século XXI, é a Comunicagio que retine uma reflexao sobre esse viver
contemporineo. O mundo hoje é midiatizado, como diz o Muniz [Sodré].
Entao, se ele é midiatizado, se as relagdes humanas se fazem através de relacoes
mididticas, qual é a disciplina que d4 conta de explicar essa midiatizacio? E a
Antropologia? Ea Sociologia? E a Histéria? Nio, ¢ a Comunicacao. Portanto,
nés nio somos mais o patinho feio das Humanidades. Nio é mais Histéria e
Comunicagdo, ¢ Comunicagio e Histéria. O que a Histéria faz nada mais ¢é
que estudar atos de comunicagio, portanto, quem precisa da Comunicagio é a
Histéria, nao ¢ o contrdrio, porque, o que ¢ que a Histéria estuda? Ela estuda
o documento, nio é isso? A cultura material, ndo é isso? O que é tudo isso que
do passado chega até o presente? Sao coisas que, por alguma razao, perduraram
porque alguém 4 atrds fez um ato de comunicagio. Entao, o que a Histéria
estuda sdo atos de comunicagao. E isso, no século XXI, nesse momento que ¢é
encharcado de presentismo, ¢ ainda mais contundente, porque ¢ um mundo
que se move a partir de prdticas e processos de comunicag¢ao. Pensar a dimen-
sao filoséfica desse mundo é pensar numa dimensao de comunicagao.

Entao o que poderia ser uma fragilidade da Comunicagao, porque
ela bebe em virias fontes, hoje, talvez seja a for¢a que ela tem, é isso?

Exatamente.

Em trabalhos de determinados teéricos usados em Comunicagao,
h4 uma distin¢ao muito marcada entre auditivo-visual, oral-escrito, le-
trado-nao-letrado em fungao do aparecimento da escrita, do alfabeto ou
da prensa. Até mesmo certa diferenciagiao cognitiva é bastante destacada
algumas vezes. Tal ideia ja recebeu e recebe um conjunto de criticas den-
tro do nosso campo e em outros, como o da Linguistica. Do seu ponto de
vista, é preciso relativizar tais oposi¢coes em nossas pesquisas? Por qué?
Como?

A questao do livro [Histéria da Comunicagio no Brasil] é exatamente essa
relativizagao. Nele, a minha tese é mostrar que as praticas de comunicagao no
Brasil sao governadas pelas priticas da oralidade, ou seja, que nés somos orais
por exceléncia e que passamos da oralidade “primdria” para a oralidade dos
meios de comunicagao eletronicos, até chegar aos eletroeletrénicos e depois aos
digitais, sem nunca ter passado pelo letramento. Ora, se digo isso, estou esta-
belecendo como principio que nao hi oposi¢ao entre oralidade e letramento.
O fato de vocé ser oral no te obriga no momento seguinte a ser letrado, e as
préticas culturais podem se dar em outros tipos de construgdes culturais que
nao necessariamente envolvam essa visao bindria. A impressdo que a gente tem
¢ que houve uma oralidade e em seguida, em uma sequéncia linear e orientada
na ideia de uma Histdria tradicional, teria vindo o letramento, depois a revo-
lu¢ao da impressao — questao estudada por Elizabeth Eisenstein —, depois os
meios eletronicos e finalmente os digitais. Como se nao houvesse possibilidade
de nao haver necessariamente essa sequéncia linear. Assim como nao hd opo-
sicdo entre cultura letrada e cultura nao letrada, tio estudada desde Bakhtin,
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e também por todos os autores que estudam na Histéria a questao da cultura.
Esse binarismo é uma interpretagio equivocada até das leituras dos préprios
autores mais importantes. O que acontece nas teorias da Comunicaco, e no
campo da Comunicagio de uma maneira geral, é um absoluto exagero pre-
sentista. As teorias e os estudos da Comunica¢io sao governados por uma
visio privilegiada de estudos no tempo presente e consideram o presentismo na
perspectiva de [Frangois] Hartog, isto ¢, um dado regime de historicidade em
que vocé atribui ao contemporineo uma transformacio radical, sem nenhuma
relagdo com tudo o que passou antes. No debate contemporaneo relativo a
epistemologia do campo da Comunica¢io hd uma enorme discussao sobre se
seria necessdria uma teoria prépria da Comunicagao. Nao se trata de universo
tedrico, se trata de correlagio de forgas, de debate de capital simbdlico, como
diz Bourdieu, de afirmacao de determinados lugares de fala. Nada tem a ver
com a questio stricto sensu teérica. E claro que qualquer disciplina para se
conformar precisa de conceitos em que ela se reconhega, mas os conceitos nao
sao das dreas, os conceitos estdo acima dos campos disciplinares, ainda mais
no mundo contemporineo, estabelecido a partir de outros critérios, que se
cinde a partir da segunda metade do século XX. Portanto, se 0 meu contexto
¢ o contexto da Comunicagao, o que me interessa é contextualizar as prdticas
humanas nesse universo da Comunicac¢io. Entio, em cima desse contexto, eu
vou trabalhando com os outros processos.

Foi bom a senhora ter tocado nesse assunto do presentismo, porque
esta é uma pauta recorrente nas discussées do campo da Comunicagio. E
impressionante a quantidade de vezes que a palavra “revolu¢ao” aparece
em estudos da tecnologia digital. Todos eles falam de “a revolugao”, “a
virada”, como se tudo fosse inédito, como se todos os processos se dessem
por meio de rupturas bruscas...

Bruscas e emblemdticas. Como se nunca tivesse havido nada similar.
Quer ruptura maior do que o telégrafo? Quer transformagio maior do que a
luz elétrica? A luz elétrica permitiu uma série de transformagées na relagao do
leitor com o impresso que a gente nao se dd conta. Pessoas lendo ao ar livre a
noite era algo impossivel no século XIX. A possibilidade de uma leitura mais
intima também vem em decorréncia da luz elétrica. Sao tecnologias que vao
transformando as prdticas de comunicagao. A gente nao consegue ver porque
nao temos um olhar processual. Todas as nossas pesquisas comegam do zero!
E como se ninguém tivesse pesquisado aquilo antes. Nés simplesmente nio
olhamos para a formagio do nosso campo, para os estudos que se desenvol-
vem hd cinquenta anos. Nao ¢ pouco! Quando alguém diz, “Ah, é um campo
jovem”, eu tenho vontade de rir, porque jd tem quase cem anos esse tal campo
da Comunicacio e eles continuam dizendo isso. E sempre jovem, exatamente,
porque nao se quer olhar o que foi feito, e quando se olha é para demolir, de
maneira a nao sobrar nada, pedra sobre pedra. Dessa forma ninguém cresce
teoricamente como campo de conhecimento.

No inicio do livro a senhora diz que nés somos uma sociedade ora-
lizada — “do burburinho das ladeiras e ruelas do século XVIII ao som que
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acompanha os transeuntes das cidades modernas, que insistem em falar
em voz alta e nos telefones celulares, existe uma linha de continuidade da
sociedade oralizada”. Em maio de 2014, O Globo publicou uma matéria
com o titulo “Os corcundas de smartphone”, que tratava, de forma bas-
tante representativa, sobre a prdtica comunicacional contemporinea de
troca de mensagens e informagdes, 24 horas por dia, através de dispositi-
vos eletronicos, em especial os smartphones. Pensando nisso, a impressio
que fica é a de que a Comunicagao tem se voltado para uma face cada vez
mais individualista e silenciosa. Apesar disso, a senhora acredita que con-
tinuamos a ser uma sociedade oralizada? Quais seriam as disting¢oes entre

a oralidade do século XVIII e a oralidade do século XXI?

E claro que a gente nunca escreveu nem leu tanto quanto nos tempos
atuais. Eu acho que a leitura, hoje, no Brasil, assumiu um patamar que nunca
houve na histéria do pais. Pode nao ser da forma como tradicionalmente a
gente enxerga a leitura ou gostaria que as pessoas lessem — estou me referindo
a cultura erudita —, mas isso nao quer dizer que essas prdticas nao sejam de
escrita e de leitura. O que as pessoas fazem no What's App, por exemplo, sio
préticas de escrita, elas estao criando uma nova configuragao escrita que vai
redundar em transformagdes corporais, transformagdes na forma como a gente
estabelece a comunicagio escrita, o cddigo escrito. Tudo isso vai se transformar
com o tempo e as agoes humanas nessa duracio vao influenciando nossas pra-
ticas de comunicagao. Por mais paradoxal que possa parecer, vivemos em uma
sociedade cada vez mais global, que elimina a questao do espago com a possi-
bilidade de estar conectada com todas as partes do mundo, mas que, a0 mesmo
tempo, estd cada vez mais voltada para uma excessiva intimidade, uma inti-
midagdo, vamos dizer assim. Tudo isso vai transformando os modos de ser e é
af que vocé desenvolve as prdticas de comunicagdo. Mas é preciso deixar claro
que apesar de vivermos um momento de transformagoes, essas transformagoes
nao foram emblemdticas nem serdo as tltimas ou as primeiras. H4 uma linha
de continuidade e de exacerbagdo, de complexificagao dessas transformagoes
ao longo dos ultimos, pelo menos, trés séculos. O homem nio é s6 produto de
sua histéria, ele também ¢é produto de suas préticas, porque as suas praticas sao
desenvolvidas nesse universo cultural. Dessa forma, vao se desenvolvendo pra-
ticas que refletem esse modo de ser cada vez mais intimo desse sujeito cultural
que estd sendo conformado no século XXI.

A senhora poderia dar um exemplo mais claro?

Vou te dar um exemplo meu, de professora de aluno de graduagao. Hoje
eu conversei com eles e expliquei que cada geragio é de um jeito. Quando vocé
tem 30, 40 anos como professor de graduagio, e a cada ano vai se defrontan-
do com meninos de 16, 17 anos, e depois eles tém 30, 40, 50 anos, daqui a
pouco vocé sabe as caracteristicas de cada grupo. Qual é a caracteristica dessa
geracdo? Eles sdo de uma gera¢ao que nio gosta de ficar concentrada em uma
mesma atividade. Claro que ¢ diferente em funcio dos grupos sociais, eviden-
temente, mas a dispersao talvez seja a caracteristica cognitiva que mais esteja
se desenvolvendo neles, exatamente, por mais paradoxal que possa parecer, em
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fungao desse intimismo jd canalizado. Agora, como vocé anda sempre com ou-
tro falando através desses aparatos tecnoldgicos, vocé pode ser multitarefa. Até
brinco com eles dizendo que eles sao a “geracao HP”, multitarefa, fazem qui-
nhentas coisas a0 mesmo tempo, porque os dispositivos tecnolégicos ajudam
na construgao desse tipo de relagado comunicacional. Por outro lado, apesar
dessa relagao intimista com esses novos aparelhos tecnolégicos, esse jovem é o
mesmo que escuta musica nas alturas, que grita nas comunidades populares,
sobretudo em determinados lugares culturais. Eu costumo dizer que quem ¢é
do Rio de Janeiro nao chama o outro, grita o outro. O fato de a gente ser tdtil,
intimista, de estar desenvolvendo outro tipo de relacionamento com as letras,
nem diria com o letramento, nio nos tira a caracteristica de oralidade, e por
isso os aparelhos digitais fazem tanto sucesso. Por que o digital tem tanto ape-
lo? Por que a gente se identifica de uma maneira tao grande com o ato digital?
Porque nada é mais oral que o digital. O digital é a exacerba¢io da perspectiva
oral se vocé for analisar. Um oral que nio fala, é um oral numa outra dimen-
s30, ou que ndo fala no registro que a gente estd acostumada enquanto oral.
Ele é a exacerbac¢io dessa cultura da oralidade tal como era a televisio em outra
dimensao, uma oralidade secunddria, por isso fez tanto sucesso.

A pesquisa que a senhora realizou d4 énfase ao sujeito como ator
central das priticas de comunicagio ao mesmo tempo em que aborda
a materialidade dos meios como fator relevante para compreensao dos
processos comunicacionais. Como ¢é possivel desenvolver pesquisas que
tratam da materialidade sem se aproximar do determinismo tecnolégico?

Essa ¢ também uma grande discussao da Histéria, em geral, e nao ape-
nas da Histéria da Comunicagao. O que é a Hist6ria? A Histéria é ou a histo-
riografia ou a historicidade. Se a gente pensar que a Histéria ¢ a historicidade,
ou seja, a forma como o ser humano se sente na duragao, a gente vai dizer
que nio existe, eu costumo dizer, Histéria das Coisas. Nao existe Histéria da
Mesa, nao existe Histéria do Jornal, nao existe Histéria da Internet. Existe
Histdria dos sujeitos humanos que estabelecem relagio com as coisas. Entao
nao existe Histéria possivel sem a constru¢io ou sem a perspectiva de consi-
derar a materialidade de quem faz e produz a Histéria, que é o ser humano ao
viver cotidianamente. Por isso eu nio acho que possa existir uma Histéria do
Rédio, da Televisao, da Internet, do Jornal. Nao existe essa Histéria porque as
coisas nao tem histéria, quem tem Histéria é o Homem fazendo as coisas, ou
seja, é possivel vocé tentar recuperar uma Histdria a partir de uma cultura ma-
terial ou por meio de coisas, mas essas coisas, quem fez e deu significado a elas
foram os homens. Por isso a Histéria é historicidade. A Histdria nio é s6 uma
mera disciplina, a Histéria é uma atitude filos6fica diante da vida. Entao, se eu
considero que a Histéria nao é mera disciplina que recupera a verdade absoluta
do passado, mas é uma tentativa de compreensao da agdo humana no tempo,
eu tenho que pensar nao na Histéria do Celular, da Materialidade, mas sim
na Histéria disto mais isto, que existe porque existem pessoas que neles falam,
que neles digitam. O celular em si no tem Histéria, quem tem histéria sdo as
pessoas que falam no celular e fazem histéria.
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Nas primeiras décadas apds a implementacgiao da prensa tipografi-
ca no Brasil houve um acentuado crescimento no nimero de periédicos
circulando no pais. Muito, de acordo com seu livro, devido a posiciona-
mentos politicos e também a uma certa imortalidade que esse registro
impresso oferecia ao redator do jornal. De que forma a efemeridade dos
registros jornalisticos hoje, nessa era digital, pode afetar a qualidade da
noticia e a confian¢a na informagao? A senhora acha que isso interfere?

Eu nao acho que seja efémero. Na verdade, acho que é o contririo. Tudo
que cai na rede nunca mais se apaga.

Mesmo que se apague aquela noticia? De vez em quando os textos
também sao editados e algumas informacées desaparecem...

Some a noticia, mas se foi para a rede, nunca mais se apaga, hd sempre
uma possibilidade daquele /izk, mesmo apagado, ser retomado. O problema
todo nio ¢ a efemeridade, ¢ o excesso. Estamos criando uma meméria ultra-
potente de tudo o que produzimos no mundo, mas nio sei onde poderemos
guardar tudo isso. E a questio do Funes, o0 Memorioso, de [Jorge Luis] Borges.
Entao nao ¢é efémero, ¢ o contrdrio, ¢ a duracio eterna dos registros que um
dia foram para a rede e jamais poderao ser apagados. Essa é a grande questao.
Mesmo que vocé processe alguém e peca para que retirem aquilo do ar, vai
haver um /ink, uma possibilidade de vocé acessar aquilo novamente. Essa é a
grande questao do mundo contemporineo, e nao o contrério.

O que a senhora estd dizendo entdo é que o digital é mais perma-
nente que o impresso, ¢ isso?

Exatamente. O digital ainda ¢ mais duradouro do que o impresso, por-
que o impresso poderia estar sujeito a md conservagao, as tragas... Por exemplo,
eu estudo os jornais manuscritos. E um verdadeiro milagre eu ter encontrado
exemplares desse tipo, porque eles eram, as vezes, um exemplar tnico e que
era manuseado por milhares de pessoas, entio, como eles vieram do século
XIX para o século XX? Porque algum doido resolveu guardar isso, escondeu
num batl e ficou l4, eternamente guardado, nunca mais ninguém mexeu, até
que um dia alguém deu aquele bad para a Biblioteca Nacional e 14 ficou. Mas
a possibilidade de guardar aquilo em um suporte de papel é muito inferior do
que em suporte digital. Portanto o digital nada tem de efémero, o digital, na
verdade, ¢ a possibilidade da Biblioteca de Alexandria.

Curioso a senhora dizer isso, porque os historiadores estudaram por
muito tempo leituras de homens do passado através de arquivos contendo
livros, didrios, correspondéncias, enfim, textos variados que foram pre-
servados em papel — um exemplo disso é o de Robert Darnton e os arqui-
vos da Sociedade Tipogrifica de Neuchitel —, e hoje vemos historiadores
questionarem se poderiamos fazer 0 mesmo com o correio eletrénico, por
exemplo. A senhora acredita que os textos digitais podem alterar as con-
di¢oes de resgate das leituras e mesmo dos textos por meio de pesquisas
em arquivo? Se sim, como? E possivel ver o digital como proporcionador
de novas maneiras de acessar os textos?
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Primeiro de tudo, essa pergunta infere uma possibilidade de retomada
de fonte do presente pela Histéria em um possivel futuro, e isso é uma verda-
deira heresia na Histdria, porque na Histéria a gente nao trabalha com o “se”,
ou seja, “se” a gente tem esse comportamento hoje, como serd no futuro? Nao
existe essa possibilidade histérica. A Histéria trabalha com a questao do tem-
po, que ¢ tao fundamental para essa drea do conhecimento, e com as relagoes
do presente, passado e futuro, que também sio outras relagoes fundamentais
a Histéria. Nio existe possibilidade de ddvida. As relagdes do passado, do pre-
sente e do futuro se dao para que a gente saiba que houve um passado; houve
um passado porque eu, no presente, por exemplo, olho para trds e lembro, pela
minha meméria — que se constitui em um conector fundamental nessas rela-
¢oes com o passado — que “houve um futuro”, porque eu sei que eu nao existia
aqui um dia e minha mae j4 existiu no meu passado, que era o futuro dela,
entdo a sequéncia de geragdes me indica também essa relagio com o tempo.
Mas a Histdria nao trabalha com o “se”, entao eu nao posso dizer como serd
a relagio do pesquisador da Histéria no futuro com esses documentos que a
gente julga que sao efémeros — e nao sio efémeros, como eu disse. Entdo a
pergunta nao deve ser feita na perspectiva da Histéria, mas sim na perspectiva
da Comunicagao, ou seja, qual é a relagao que se estabelece hoje entre alguém,
um publico e as materialidades, a partir desses processos de comunica¢io? Isso
pode ser estudado hoje, nao precisa ser estudado para trds e nem numa pers-
pectiva de futuro, basta fazer uma pesquisa empirica para discutir todas essas
questoes da imaterialidade desse documento, ou da materialidade, essa questao

da perenidade da rede.

Em Histéria da Comunicagio no Brasil a senhora trata da influén-
cia de um pensamento eurocéntrico na andlise dos processos comunica-
cionais brasileiros. Se nés ji temos uma vasta gama de pesquisas desen-
volvidas em 4mbito nacional, como podemos compreender a insisténcia
de muitos trabalhos em privilegiar o olhar europeu? Por que ainda exis-
te esse privilégio? E o que seria essencial para a produgiao de um olhar
brasileiro?

A ideia desse livro surgiu durante uma banca que participei na Unesp, em
Bauru. A banca era para ingresso de um doutor em Histéria da Comunicagio,
e quando fui ver a bibliografia do programa me dei conta de que nio existia ne-
nhum livro sobre Histéria da Comunicacio no Brasil e o Gnico livro que tinha
aparecido mais recentemente era o do Peter Burke e Asa Briggs. Eles fizeram
um estudo da social da Hist6ria da Midia numa perspectiva absolutamente eu-
ropeia. Mas os processos histéricos que ocorreram na Europa Ocidental, como
falo logo na Introdugao, nio foram os mesmos que ocorreram no Brasil. Um
exemplo: na Europa Ocidental, a partir do final do século XIX, se desenvolve
um modelo ideoldgico, uma Histéria das Ideias, que Mikhail Bakunin chama
de “pensamento autoritdrio europeu”, o qual vai desaguar, por exemplo, no
nazifascismo, que nada tem a ver, embora sirva de inspira¢io para tal, com o
conservadorismo brasileiro. E por que nio tem a ver com o conservadorismo
brasileiro? Porque no caso da Europa, a questao do liberalismo vai tomando
uma configura¢do que mesmo o autoritarismo nio coloca por terra a questio
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das individualidades, e muito menos de perceber essas individualidades como
atreladas as diferencas entre os seres humanos. Os seres humanos sio, por
natureza, diferentes. J4 no caso brasileiro, o conservadorismo nacional ou a
modernizagao conservadora, como falam alguns, vai beber em duas fontes:
tanto no autoritarismo europeu quanto no fato de a gente ter tido trés séculos
de escravidiao. Ora, esses trés séculos de escravidao evidentemente vio mudar a
forma e o sistema de ideias desse territdrio e vao formar uma sociedade comple-
tamente diferente da sociedade europeia. No Brasil houve a naturalizagao das
diferengas, a naturalizagio de que existem pessoas piores e pessoas melhores;
que os melhores devem ensinar aos piores; que os piores s3o piores porque nao
tém dinheiro, porque sao mais pobres, porque sao ignorantes, nordestinos e
porque nao sabem votar; isso é pensamento conservador brasileiro, que nada
tem a ver com o nazismo e com o fascismo.

E tipicamente brasileiro...

E tipicamente brasileiro. Entdo, voltando & pergunta, como vocé vai
transportar para o outro a questdo da educagao? Por exemplo, na Europa o
letramento se dd de forma macica, porque o sistema educacional é desenvol-
vimento exponencial nos séculos XVIII e XIX. No Brasil, no século XVIII
as mulheres ndo tinham nem escola, as mulheres nao podiam sair de casa, os
escravos nao podiam nem dizer que um dia souberam ler. Agnes Heller diz
que conhecimento histérico é uma questao de valor, que é coisa maldita, que
ninguém precisa saber. No Brasil ninguém precisa saber que escravo podia ler,
que escravo fazia poesia, que escravo assinava. E conhecimento maldito, coisa
que ninguém precisa saber. Entao, como é que eu vou pegar os processos da
Europa Ocidental e transportar para esse lugar que tem uma historicidade
toda peculiar, uma construgao histérica submetida a ditames extremamente
particulares? Por isso que nao é possivel generalizagao dos padroes de expli-
cacio contextuais europeus transportados para o territério brasileiro. Essa ¢é
a principal critica que eu fago, porque, normalmente, os estudos sao feitos
por maos de meia ddzia. Essa que é a questao. Sdo pessoas que nio sio his-
toriadoras e, portanto, nao enxergam que na Histéria existem trés conceitos
primordiais. Um se chama tempo, o conceito mais fundamental de todos. O
segundo se chama espaco. Espaco social, espago de relagoes sociais. Espaco
nio é meramente geografico, é espaco de relagoes culturais, simbdlicas, de
conformag¢io de um lugar... ndo é nem um espago, é um lugar. O terceiro sao
os grupos sociais. Sem esses trés conceitos nao se faz Histéria. O que acontece
¢ que os estudos histéricos de Comunicagio nao consideram a dimensao teé-
rica da Histéria e af, incorre nesses... nao posso dizer nem que ¢ erro... nesses
equivocos, nesses enganos de abordagem, nesse tipo de generalizagao.

Quais serao os seus préximos passos, Marialva?

Tenho trés projetos em andamento. Dois estao prontos, mas ainda pre-
ciso me desvencilhar das burocracias. Quero escrever sobre as préticas de co-
municag¢io dos escravos brasileiros no século XIX, entio comecei exatamente
pela mais importante de todas, que era a comunicagdo com os mortos, e que
causava uma terrivel incompreensio aos europeus. Eles nio compreendiam,
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por exemplo, por que na senzala, que era toda fechada, os escravos tinham
permanentemente um fogo aceso no chio. Isso, para os europeus, era motivo
de completa ignorincia. Aquele fogo aceso deixava tudo sujo, deixava tudo
preto e, levando-se em consideragio que jd era um calor danado... Eles nao
compreendiam que o fogo era a possibilidade de comunica¢io com os mortos.
O fogo era a maior pritica de comunicacio dos escravos, a possibilidade de
comunica¢io com os ancestrais. Entdo, eu quero fazer esse projeto que comega
exatamente com isso, com esse estranhamento, esse desconhecimento dos eu-
ropeus com relago a esse universo histérico-cultural, e vai até o final do século
XIX, pouco antes da aboli¢o da escravatura. O segundo é um projeto que eu
tenho sobre os manuscritos do Brasil. Eu constitui uma rede de pesquisadores
que estudam, em vérios estados do Brasil, a existéncia ou nao de periédicos
manuscritos e ji descobri algumas coisas fantdsticas: a existéncia de periédi-
cos manuscritos no século XVIII, no Maranhio; na Revolta dos Beckman;
na Revolugao Farroupilha, no Rio Grande do Sul... S6 com o que tem na
Biblioteca Nacional j& d4 um bom estudo, mas estou pesquisando também em
outros estados para ver que isso nio se dava apenas no Rio de Janeiro. E muito
dificil localizar os exemplares, mas as referéncias a eles existem, e os pesquisa-
dores estao tentando ver se os localizam. Se localizarem, a gente vai fazer um
belo livro — tipo aquele que o Darnton fez sobre a Revolugio Impressa — com os
manuscritos no Brasil, com fac simile, e contando um pouco dessa histéria em
que falo que existe uma ordem manuscrita. A gente sempre pensou que ia da
oralidade para a impressao. E os manuscritos? Tivemos manuscritos e é muito
importante estudd-los. Bem, e 0 meu mais recente projeto, que ainda estd em
gestagao, ¢, se a Comunicagdo trabalha nessa dimensao presentista, eu fiquei
pensando, nio serd o caso de a gente pensar uma Histéria da Comunicagio do
contemporineo, ou seja, pensar o contemporaneo, as questoes do contempo-
rineo, todas essas questdes que sio mais emergentes na drea da Comunicagio,
numa perspectiva histérica desses tempos contemporineos? Acho que o meu
terceiro projeto serd esse de estudar a histéria da Comunicagao do contempo-
rineo, assumindo o presentismo da Comunicagao e tendo um olhar histérico
sobre esse presentismo. Acho que esse vai ser o meu projeto mais importante.
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Inicio essa reflexdo a partir de dois pressupostos que, s6 em aparéncia,
sao contraditérios. O primeiro diz respeito a caracteristica que se constitui
numa espécie de marca dos estudos de comunicagao: o presentismo. O segun-
do parte do diagnéstico de que hd hoje a exacerbacio das representagoes do
passado nos meios de comunicagao.

Num tempo de acelera¢ao temporal exponencial e diante de um mun-
do que ndo admite a existéncia de projetos e perspectivas futuras, vivemos o
alargamento do presente de tal forma que o futuro nele ji se inclui. Um tempo
cujo presenteismo substituiu definitivamente o futurismo. Talvez isso explique
a caracteristica dos estudos da comunicagao, nos quais o valor do passado ocu-
pa lugar secunddrio nas preocupagoes tedricas e empiricas.

Se de um lado hd esse diagndstico, de outro, observa-se cada vez mais
o passado como valor preponderante nas narrativas mididticas. E o que estd
em jogo nessa explosio é o papel que os meios de comunicagao se auto atri-
buem como lugar na histéria. Assim, ainda que procurem fortalecer a imagem
do imediatismo daquilo que divulgam, fazem nao s6 vérios usos do passado,
como também se instituem como produtores da histéria do tempo presente.
Além disso, ao selecionarem fatias do mundo como se fosse o mundo, arti-
culam discursivamente o que deve ser considerado passado numa perspectiva
futura.

Portanto, o que se discute é a forma como o passado ¢ apresentado em
diversos suportes mididticos e de que maneira passa a ser publicizado. O que
estd em jogo, também, ¢ a quem afinal pertence a narrativa sobre o passado.

Essa pergunta ganha maior densidade num mundo governado pela mi-
diatiza¢io, em que, como enfatiza Muniz Sodré (2014), formas de vida virtu-
alizadas substituem a cotidiana existéncia pautada pelas agoes comuns. Essas
virtualiza¢ao e midiatizagao da vida produzem alguns sintomas marcantes da
nossa época tais como o alargamento da percep¢ao do tempo que denomina-
mos presente; a eclosio de um individualismo exacerbado; a consciéncia da
agdo destruidora humana; a nostalgia do passado e de sua documenta¢io que
passa a ser signo de validagao do préprio ser no mundo; e, finalmente, o térmi-
no da ideia de futuro como promessa.

A pergunta que deveriamos fazer é até que ponto essa aceleragio tempo-
ral, marca de um mundo que se define como ultra instantdneo, produziria uma
articulacdo particular do passado com o presente e o futuro?

Usos do passado no presente

Falar dos usos do passado na comunicagio é, portanto, se referir a trés
questoes fundamentais. A primeira leva-nos a perguntar quais seriam as razoes
que fazem o passado a ser objeto de comunicacio, seja na produgio da midia
de maneira geral, seja no acionamento realizado pelas instituicdes em suas
agoes voltadas para o publico interno e/ou para o externo. Ou seja é preciso
pensar como e porque o passado ¢ estratégico.

A segunda refere-se a construgao do mapa dos usos que as institui¢oes,
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tanto os meios de comunicagdo como organizagdes as mais variadas, tém feito
do passado. De que forma vem sendo utilizado e quais as estratégias narrati-
vas empregadas para trazé-lo para o presente? E, por ultimo, que cuidados se
deveria ter ao transformar o passado em estratégia de comunica¢io. Devemos
percebé-lo como uma imagem mental ou achar que de fato houve um passado?
O passado a que nos referimos é o verdadeiro, o Gnico possivel, ou apenas a
fatia de um tempo que se acreditou existir? Mas afinal o que é o passado?

Podemos chamar de passado a matéria da histéria, ou seja, um tempo
que existiu e que restos e rastros parecem indicar a sua presenga (HELLER,

1993 ¢ RICOUER, 2007).

A disciplina histérica, ao se ocupar das a¢des dos homens no tempo e
nao estrito senso do passado, produz como matéria essencial para sua inscri¢ao
o tempo calenddrio. E é por meio dele que determinamos as épocas, as fases,
as datas numa linha artificial que passa a ser sucessiva e datada (RICOEUR,
2007; POMIAN, 1984). Mas cada época histérica tem uma forma particular
de experimentar o passado. E no processo de vida, na distingio que se faz em
relagdo ao que jd foi vivido, que se constréi o tempo histérico, tempo dos sujei-
tos e das acoes do homem no mundo.

Ao se experimentar, hoje, o tempo como algo sempre novo, inédito, em
que alteragoes cada vez mais rdpidas exigem adaptagdes também muito mais
rapidas, se estd, na verdade, alargando o presente e nele introduzindo o futuro.
Vive-se uma espécie de eterno presente. O presente nio é apenas o agora —
isto ¢ um tempo que se diferencia do que ji terminou, o passado — mas o que
estd ainda por vir. Constréi-se uma fronteira, uma linha artificial que divide
aquilo que j4 aconteceu (o passado) daquilo que se estd vivendo (um presente
sem fim). O passado ¢, assim, percebido como algo radicalmente diferente do
presente. E nesse sentido, transforma-se também em novidade.

Assumir o pensamento histérico é reconhecer que o passado faz parte de
um longo processo, em que agoes que passaram continuam durando. Por outro
lado, tudo aquilo que se pode qualificar como passado é produzido dentro de
determinados parAmetros oriundos do presente. Ou seja, o passado é processu-
al e assim deve ser recortado, determinando periodos, procurando congelé-lo
como um objeto, escolhendo personagens para falar desses tempos de outrora.
Visualiza-se e escolhe-se grupos ou pessoas, unidades politicas, sociedades pe-
quenas ou complexas. Arbitrariamente, mas de maneira absolutamente neces-
sdria, produz-se recortes para o particularizar. Mas o que se estuda ¢ sempre
um processo e agoes humanas.

Em relagio aos meios de comunicagio, podemos dizer que os usos do
passado nao ¢ algo que novo em suas formulagdes narrativas'. Ainda que no
senso comum se tenha a ideia de que os meios de comunicagao privilegiam os
acontecimentos do presente e que na contemporaneidade o ultra-atual ganha
destaque na cena mididtica, a rigor fazem do passado, desde muito, tema fre-
quente de seus textos de cunho informativo ou daqueles de natureza ficcional.

Usando rastros e vestigios, fornecem um contraponto a necessidade
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permanente de inser¢ao do publico na atualidade do mundo. Os usos do pas-
sado que produzem — nas retrospectivas, nas datas comemorativas, nos tex-
tos informativos que relembram eventos semelhantes ocorridos, nas narrativas
ficcionais das minisséries e telenovelas, nos sites e nos produtos dos ambien-
tes digitais contemporaneos, entre dezenas de outras apropriacoes — ganham
um sentido particular num mundo governado pela aceleragao exponencial do
tempo.

Ha4 que se considerar também que em funcao dos regimes de historicida-
de (HARTOG, 2014) de determinadas épocas, essas encenagdes adquirem ca-
racteristicas peculiares. Num mundo marcado pela constru¢ao de um futuro
que comega agora, expandindo o presente, o passado produz a ressignificacio
do préprio presente. Nessa perspectiva, hd que distinguir um tempo radical-
mente novo em relagdo a esse presente que dura, pois inclui nele o futuro. E
esse tempo novo é o passado.

Podemos considerar que nossa época, exacerbada de presentismo, deseja
reincluir o passado no presente e, a0 mesmo tempo, quer apagar qualquer sen-
tido (ou desejo) de futuro como projeto. Em consequéncia, devemos concordar
com Francois Hartog (2014, p. 148), que o presentismo substituiu o futuris-
mo que se deteriorou. Mas ¢ preciso perceber que esse presente nio é nem
uniforme, nem univoco e que em fungio do lugar que se ocupa no mundo
¢ vivenciado de uma ou de outra forma (HARTOG, 2014, p. 14). Se de um
lado hd o tempo dos fluxos, da acelera¢io e da mobilidade (HARTOG, 2014,
p. 14), de outro hd o tempo dos que continuam excluidos pela légica perversa
do capitalismo, em que se vivencia a permanéncia do transitério, nas relacoes
de precarizagao do trabalho, o presente sem passado dos deslocados, dos que
vivem as multiplas didsporas sociais e onde nao hd um futuro, jd que o tempo
dos projetos nunca esteve aberto para eles.

Num regime de historicidade definido majoritariamente pela lgica da
aceleragao vive-se, portanto, uma espécie de eterno presente. O futuro deixa
de ser promessa para se tornar amea¢a. H4 o medo exponencial do futuro tal
como foi concebido em regimes de historicidade anteriores, ji4 que se pode
esperar catdstrofes terriveis, decorrentes de agao humana ao viver o presente
como se fosse eterno ou se nele jd estivesse contido o futuro.

Diante das utopias em torno das fantasias neoliberais da globalizagao da
década de 1990, que se mostraram infundadas pelos acontecimentos mons-
truosos do mundo, como o 11 de setembro que inaugurou o século XXI, os
imagindrios sobre o futuro ficaram ainda mais fluidos e distantes.

Usando o passado...

Refletir sobre o valor que os meios de comunicagio atribuem ao passado
significa perceber, inicialmente, que as narrativas dos meios de comunicagao
j& possuem nelas mesmas um desejo de futuro e sao construidas visando a
permanéncia e sua reutilizagao em outro momento. Sao produzidas como ar-
quivos da e para a histéria. Portanto, as intencionalidades, as multiplicidades
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de vozes presentes nos produtos comunicacionais e, sobretudo, os processos
que engendram devem ser conhecidos pelo pesquisador que queira se debrugar
sobre a imprensa como arquivo do passado.

A segunda questao diz respeito ao formato narrativo. Tendo a pretensao
de fixar o tempo, retirando do presente fatias as quais atribuem uma supra sig-
nificagdo, representam como espelho do mundo, a rigor, pedagos de significa-
¢oes do mundo. Os meios de comunicagio participam da produgio de sentidos
no momento e no lugar de sua inser¢ao a partir de critérios e valores diversos
(e que se transformam sem cessar). Hd sempre, contido nos documentos que
produzem, multiplas vozes que devem ser escavadas pelo pesquisador.

O terceiro aspecto diz respeito ao sentido de histéria adotado. Eivados do
senso comum, o sentido de histéria que os meios de comunicagao reproduzem
¢ 0 de recuperagao verdadeira, na perspectiva de que narrar o passado ¢é trazé-lo
inc6lume para o presente. Dependente da visao que carrega a perspectiva de
verdade inquestiondvel, introduzem um discurso sobre o passado como narra-
tiva privilegiada também como forma de atribuir valor as suas acoes. Assim,
nio é qualquer discurso sobre o passado que interessa, mas prioritariamente o
que j4 foi narrado por eles mesmos. Referendam, entao, o passado verdadeiro
que foi construido, por exemplo, pela prépria imprensa e reinserem, novamen-
te, esse discurso na cena publica. As retrospectivas, as efemérides e os jogos de
lembranga e esquecimento ocupam lugar preponderante nas suas narrativas
porque o passado se reveste de um sentido supra-histérico que tem como fun-
¢ao produzir valor de verdade.

O quarto ponto a ser enfatizado diz respeito ao desejo de futuro presente
nas produgdes comunicacionais. Os meios de comunica¢io jd produzem suas
narrativas visando a sua re-apropriagio no futuro, ou seja, como documentos
para a histéria. E por isso que s3o recorrentes também as afirmativas que o jor-

. . « . . . » <« . . »
nalista seria o “historiador do instante” ou “o historiador do tempo presente”,
jd que é ele quem relata o que se passa no mundo com um olhar que procura
também interpretar o mundo’®.

Essa é uma das razdes de usarem multiplas referencias ao passado: ao
passado transformado em Nagao em torno de um discurso comum, inclusive
do ponto de vista de uma meméria histérica partilhada; ao passado de sua
prépria histéria que nas suas construgdes se insere na histéria mais ampla da
cidade ou do pais; a0 passado como utopia mididtica, reconstruido como idilio
dos tempos de outrora. As marcas escriturarias do passado — as roupas de épo-
ca, as performances discursivas, os utensilios e aderegos, as paisagens, etc. — se
constituem em espécies de passagens em diregdo ao tempo pretérito.

O passado cuidado

Assim, o pesquisador que se aventura em se apropriar das narrativas dos
meios de comunica¢io sobre o passado deve considerar que falam, sempre,
tendo em conta a existéncia do verdadeiro passado. Tem-se a presunc¢io de po-
der trazer, através de documentos e de restauragoes das agdes presumidas dos
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homens de outrora, a significa¢ao do passado para o presente.

Claro que o passado s6 pode ser recuperado pelos sinais que permanecem
durando, isto é, a partir de rastros e vestigios. Falar dele significa caminhar do
agora numa diregio pretérita seguindo esses tragos. Significa considerar que
esses rastros sao signos de representagdo. Ou seja, ndo ¢ possivel recuperar o
passado tal como ele se deu e sim apenas presumir como ele poderia ter sido.

Diante desses signos de representac¢io procura-se interpretar o significa-
do que possuiu e presumir a¢oes de homens que viveram outros tempos. Mas
esses restos sé perduraram porque foram atos de comunica¢io. Os restos do
passado encontrados hoje sio sempre duragoes das agoes de comunicagio dos

homens que passaram por aqui (BARBOSA, 2009).

Os meios de comunicagio também representam o passado a partir da
ideia cristalizada de linearidade absoluta. Ou seja, a no¢ao dominante do senso
comum sobre a histéria: a da sucessao absoluta dos tempos. O passado é repre-
sentado linearmente e orientado para o momento axial mais singular, o presen-
te. E isso através de diversas férmulas narrativas como, por exemplo, das hoje
populares “linhas do tempo”, em que determinados fatos e personagens emer-
gem produzindo um hiato numa histéria singular. Essa representagao — uma
verdadeira febre na produgao das memérias institucionais — traz embutida a
nogio de que hd um tempo que se sucede linearmente e que se pode também
representar a passagem do tempo.

As representagdes do passado através das linhas do tempo ¢é sintoma de
um tipo de histéria: uma histéria absoluta, verdadeira, que pode retomar o
fio da meada da narrativa sobre o passado. Existe o pressuposto de um tempo
linear e que, na sequéncia, com interrupgoes presumidas, se caminha para o
presente como futuro ja realizado. Reproduz a presungio de passagem homo-
génea do tempo e através do qual se pode caminhar. Esta representacio supoe
a ideia de que, vez por outra, emerge um evento singular, dotado de uma signi-
ficacio supra-histdrica e, por isso mesmo, digno de ser representado. Também
existe na linha do tempo o arbitrrio de determinar aonde aquela histéria teria
comegado. Afinal toda histéria que se conta deve ter um comego, um meio e
um fim.

H4 a busca pelo inicio primordial, aonde tudo teria comegado. O mo-
mento fundador ¢é elevado a categoria de tempo mitico. Essa busca pelo tempo
primordial, o grande tempo, o comego absoluto decorre do mito que governa o
pensamento ocidental de que a vida estaria contida entre a génese e o fim dos
tempos (KERMODE, 1966). Reproduz-se nas pequenas narrativas a grande
intriga do mundo que busca de maneira incessante a origem, a génese, aonde
tudo teria comegado.

O passado comum comega, pois, no momento zero marcado por um
nascimento, aonde se tem o primeiro contato com o mundo. Buscar o inicio
passa a ser o ato mais importante na localizagao do passado. Nao basta perce-
bé-lo, é preciso também narrar o grau zero de sua inscrigado no mundo.

Outro cuidado que se deve ter ao considerar o passado diz respeito aos
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limites entre o verdadeiro e o verossimil. Com a presungao de que restaura o
verdadeiro passado, o que os meios de comunicagao produzem ¢ a sua apresen-
tagao sob determinados pardmetros narrativos para que se tenha a impressao
de se estar diante do tnico passado possivel. E nesse sentido que o envolvem
com o verossimil. Usando diversas mediagoes, a televisdo, por exemplo, nas
narrativas ficcionais constréi uma imagem/imaginagao que induz a pensar que
se estd recuperando o passado na sua totalidade, quando a rigor apresenta o
verossimil. E pela fidedignidade visual que se instaura a ideia de passado real,
porque verossimil.

Mesmo libertos da prova documental, nos textos ficcionais o quase pas-
sado, ou seja, aquilo que sabemos dele, continua regulando as possibilidades
de sua representagao. Nao ¢ possivel representar um passado nio conhecido e
nio reconhecido. E preciso ordenar a histéria e fornecer a crenga de que s6 se
poderia ter aquela histéria.

O ultimo ponto a ser considerado, resulta da visao de histéria que se
privilegia ao adotar a perspectiva de que o passado pode ser contado, com co-
mego, meio e fim, ou seja, a forma como se considera a histéria.

H4 muitas formas de considerar a histéria. Pode-se pensar que ¢ possivel
recuperar o passado tal como ele se deu e que fazer histéria é trazé-lo para o
presente, ou, ao contrério, pressupor que fazer histéria é produzir uma reinter-
pretagdo imaginativa do passado. Nessa perspectiva, parte-se do pressuposto
que sempre serd produzida uma interpretacao repleta das significacoes constru-
idas a partir do presente e das subjetividades dos que constroem atos narrativos
sobre o passado.

Deve-se também ter o cuidado de ndo imputar aos homens de outrora
um conhecimento que se tem hoje, ou seja, resguardando-se do anacronismo.
Os homens do passado nio tinham o conhecimento que possuimos e nem
viveram até o momento presente de forma a se tornarem conhecedores da pas-
sagem do tempo (e da histéria).

Essas duas visdes diametralmente opostas de histéria — ou seja, o passado
tnico e verdadeiro e o passado como possibilidade interpretativa - se refletem
nas escolhas teéricas e metodoldgicas. No primeiro caso, os documentos ates-
tam o valor do passado e nao hd espagos para as interpretagoes. No segundo,
percebe-se o passado também como imaginagao histérica e como uma cons-
trugdo condicionada pelas vivéncias do presente.

A histéria, por outro lado, pode ser vista numa perspectiva diacronica e
nessa visao se sobressai a ideia de processo. O destaque serd dado as mudangas,
as transformagdes. J4 a perspectiva sincronica destaca as continuidades. A ri-
gor, continuidades e rupturas fazem parte do mesmo processo histérico.

Pode-se achar que o passado evoca o espirito de uma época e que cabe
desvendar o que estaria por trds dos acontecimentos, revelando principios.
Pode-se achar também que fornece ensinamentos para o presente e que s6
¢ possivel compreender o mundo se houver, como uma espécie de guia, as
ligoes que forneceu. Mas também pode-se, ao contrdrio, achar que nao hd um
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principio Gnico para nenhum tempo da histéria e que também as agdes dos
homens de outrora nao servem de liges para o presente. H4, portanto, muitas
formas de considerar a histéria e de perceber a relagao comunicagao e histéria

Termino essa fala com algumas perguntas que, a rigor, nortearam essa
reflexdo. Porque devemos pensar historicamente? Qual a importincia de se
inserir a perspectiva histérica dos estudos de comunica¢ao? Porque isso seria
importante para uma drea que se caracteriza pela adogio de temdticas e refle-
xdes imersas no presenteismo? Poderia alinhar diversas razdes, mas vou me
restringir a apenas trés.

A primeira diz respeito 3 questio mais fundamental do ser humano e
que envolve as perguntas centrais da filosofia da histéria: o que somos, de onde
viemos e para onde vamos?

A segunda, mais pragmatica, levaria a olhar de maneira processual nao
apenas a nossa existéncia, mas o que produzimos enquanto conhecimento.
Essa atitude obrigaria a, olhando para trds, considerar as reflexes produzidas,
o conhecimento acumulado, facilitando os movimentos empiricos e tedricos e,
a0 mesmo tempo, reconhecendo o saber como cumulativo e partilhado.

A terceira diz respeito a questao de que a histéria sé pode ter a presun¢ao
de ingressar imaginativamente no passado, porque houve um tempo em que
homens e mulheres vivendo a sua humanidade fizeram multiplos gestos que,
por serem, agdes de comunica¢io permaneceram durando. Sao as duragdes das
agoes de comunicagao, fixando suas marcas, que tornam possivel a perspectiva
de um passado passando até o presente. Atos de comunica¢io dos homens de
outrora s4o a histéria.

Pensar historicamente, portanto, mais do que permitir o adensamento
da reflexdo, é fundamental para a comunicagao. Um olhar historiografico obri-
ga a perceber a condi¢ao humana como histérica. Afinal, a vida é sempre um
ato de historicidade: nio hd possibilidade de se viver sem considerar que existe
um mundo habitado por seres que podem viver conjuntivamente a mesma
humanidade.
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NOTAS

(1) As edigbes comemorativas, por exemplo, sio prdticas recorrentes nos jornais di-
drios desde o final do século XIX. As que eram realizadas pelo Jornal do Brasil, por
exemplo, recebiam o nome de Juiso do Ano, em textos ilustrados de Julido Machado,
e ocupavam toda a primeira pdgina do jornal antes mesmo da virada dos 1900 (Cf.

Jornal do Brasil, 1 jan. 1901, p. 1) . Sobre os usos do passado feitos pelo jornalismo
cf. MATHEUS (2011).

(2) A expressao é de Albert Camus e é reproduzida por Jean Lacouture (1993).
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