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Apresentagdo

Sexo, género e midia

O sexo - e de modo mais geral todo o camipo da sexualidade
- ocupa um lugar central no conjunto da cultura oadental, tendo
sidovivida, imaginada, sentido e experimentado de modos bem
diversos ao longo da historia.  ~

Da pederastia grega ao “bare backing”, do amor cortés aos
namoros virtuais, para citar apenas dois exemplos, uma vasta
galeria de sentidos tem tomado possivel os relaconamentos
mter-humanos mas também o relacionamento de cadaumcom
seu propio corpa, suas fantasias, seus desejos.

Esses diversos sentidos - que atravessam o campo da
sexualidade — bem como sua produgio e araulagio remetem
diretamente para a comumnicagio e suas circunstancias histoticas.
Assitm, por exempla, 0 amot cortés € indissociavel da lteratura
da cotte enquanto modo ou fendmeno de comunicacio; o
amor virtual é indissoctavel das novas tecnologias de
comumnicacio, especialmente a Internet e assm por diante.

O género, enquanto construgio cultural, depende
igualmente dos processos de comunicacio para se constituir,
se insetindo, de modo amplo, no campo maior da identidade.

Dessa necessdtia ligacio do sexo e do género a0s processos
de comunicacio decorre que s, ginero e mridia (em seu sentido
mais amplo) formam uma triade coesa e fortemente amarrada.

Tendo sempre existida, a relagio entre os trés termos no
momento atual se mostra bastante singular, precisamente em
razio da presenca macica e dos desenvolvimentos cada vez
mais rapidos da comunicacio eletronica. A mediatizacio
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avassaladora de nossa sodiedade implica numa articulagio cada
vez mais intima entre midia (num sentido restrito: midia de
massa ou digital) e o par sexo-género.

Nossas percepcoes e vivencias ligadas ao campo
semantico da sexualidade n3o dependem mais apenas da
lingua e da literatura, por exemplo, mas se ligam
acentuadamente a midias eletrénicas.

Dai a discussio tio contemporinea dos limites entre o
humano e o maquinico.

Uma mvestigacio do modo como se produzem sentidos
no campo da sexualidade em sua articulagio com a midia se
coloca, assim, como tatefa importante.

Essa investigacio se refete, evidenterente, a uma variedade
de meios: os tradicionais de massa, a TV, o dnema, os jomnais,
o radio etc. mas também podemos pensar na Intemet e nos
telefones celulares.

Os mecanismos de poder em acao em nosso tempo 20
bastante sutis (0 que ndo exchu a persisténcia da violencia e da
coercio fisicas) e passam em grande patte pela produgio de
identidades através dos meios de comunicagio de massa e
digitais. Analisar o modo como a midia e 0 campo do sexo se
articalam €, deste modo, direta ou indiretamente, analisar
algumas das maneiras segundo as quaits o poder age no
momento contemporaneo no mais intimo de todos nés. -

Os textos que se seguemn promovem, cada um a seu modo,
uma investigacio especifica dentro do vasto campo da
articulacio entre sexo, género e midia.

Maircio Souza Gongalves

LOGOS 19: Comunicagdo ¢ Artes




