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RESUMO

Este artigo parte da indagagio acerca do que tem sido divulgado em
periédicos do campo académico da comunicagio que articule a
problematica das relagSes de género com objetos de estudo daquela
area académica. Foram pesquisadas a Revista Brasileira de Comunicacio
—INTERCOM, a Revista Comunicagio & Sociedade e a Revista Dia-
logos de la Comunicacién, da FELAFACS.
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ABSTRACT

This article investigates what has been published about the relationship between
comunication and gender. The group studsed three publications: the Revista
Brasileira de Comuntcagio — Intercom, the Revista Comunicagio & Sodedade
and the Revista Did-logos de la Commicacion, from FEL.AEACS.
Keywords: communication, gender, periodicals

RESUMEN ,

Este articulo parte de la indagacion acerca de el material divulgads en perédscos del
casmpo acadénrico de la comunicacion que articule la problemditica de las relaciones
de género com objetos de estudio de aqwel canmpo académico. Fueron investigadas la
Revista Brasileira de Comuntcagio — INTERCOM, la Revista Comunicagio
& Sociedade ¢ la Revista Did-logos de la Comunicacion, da FELAEACS.
Palabras clave: comunicacion, género, periddicos
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O que tem sido divulgado em periédicos do campo
académico da comunicagio que articule a problematica
das relagdes de género com objetos de estudo daquela
area académica? Partindo desta indagagio, em uma
ptimeira etapa, pesquisamos a Revista Brasileira de
Comunicacio — Intercom e a Revista Comunicagio &
Sociedade, dois dos mais importantes periédicos nacionais
de divulgacio de estudos de comunicagio, assim como a
Revista Dia-logos de la Comunicacién da Federagio
Latino-americana das Escolas de Comunicagao Social
(Felafacs), uma publicacio de prestigio no ambito da
pesquisa latino-americana de comunicagio.

Os resultados desta pesquisa documental fazem
patte do projeto de pesquisa que desenvolvemos junto
20 Programa de Pés-graduagio em Comunicagio da
Pontificia Universidade Cat6lica do Rio Grande do Sul
(PUC-RS), intitulado Os Estudos Culturais e a Tematica
da Recepgio: a categotia género em debate. Esta
investigacio, apoiada tanto pela Fapergs quanto pelo
CNPq, tem como objetivo geral analisar o tratamento
dado s relacdes de género nos estudos de recepgio
que se vinculam a proposta maior dos estudos culturais.

Contudo, o recorte que efetuaremos para os
propositos deste trabalho de divulgacio serd mais
abrangente. Nosso interesse, neste momento, é realizar
um levantamento de relatos de pesquisa, artigos, ensaios
teGricos e comentarios, publicados nos periédicos ja
citados, que explorem a problematica entre as relagoes
de género e a comunicagio, através de distintos temas,
diversas metodologias e embasamentos tedricos
diversos. Dada a amplitude do campo do género,
limitamos a problematica as particularidades referentes
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as mulheres. Assim, pretendemos recuperar parte da
pesquisa que di visibilidade 4 mulher como agente
histérico e social ou ainda aquela que 2 tem como sujeito-
objeto de investigagdes, divulgadas por pubhcac;oes da
4rea de comunicagio.

A Revista Dia-logos de la Comunicacién

Conhecida na comunidade académica como Dii-
logos, a revista comegou a circular em meados de 1980
e se autodefine como uma publicacio de cariter tebrico,
destacando trés eixos prioritirios de atuacio:
abordagem de temiticas atuais por meio de ensaios
te6ticos, a reflexdio sobre o ensino da comunicacio e a
divulgacio de relatos de pesquisa’.

Em uma anilise da trajetéria da revista, no petiodo
de 1988 a 1996, entre as temiticas pouco tratadas e que
podetiam ser relevantes para o campo da comunicacio
foi identificada a relagio entre comunicacio e os estudos
de género”. Na nossa pesquisa, analisamos as edi¢des da
revista Did-logos de la Comunicacién compreendidas
entre os anos de 1990 e 1999, referentes aos niimeros
27 a 56, respectivamente, e também constatamos a fraca
presenca dessa tematica entre os textos publicados.

A metade dos textos analisados que tratam das
relages de género foram publicados na edicio n® 46, de
outubro de 1996, dedicada especialmente 2 temitica do
género e sua relacio com os media. Os outros trabalhos
de um conjunto de 12 textos encontravam-se nos demais
mimeros pesquisados da revista, o que remete 3 idéia de
que 2 discussio sobre o género tem um lugar reservado
para se realizar, separado dos demais temas sobre os quais
se reflete no campo da comunicagio.
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No arpus pesquisado, foram encontrados um total - -
de 12 textos que se inseriam na temitica referida.
Verificou-se, contudo, que estes apresentavam uma
grande diversidade de objetos de estudo e de formas de
abordagem, de modo que se tornou dificil 0 agrupamento
dos mesmos, que serdo, portanto, comentados um a um.

E interessante apontar que em alguns textos as
categorias de analise transcendem a nogio do género
para revelar outras mediagdes articuladas a esse
conceito. Este € o caso do artigo escrito por Nico Vink
(1992), que relata os resultados de uma pesquisa,

- realizada no Brasil, com o objetivo de analisar o uso
que a classe trabathadora esti fazendo da telenovela.

Os resultados dessa investigagio apontam para uma
clara separagao do mundo feminino do masculino em
termos de atividades e interesses. A escolha da
programacio que deve ser assistida por toda a familia
cabe, via de regra, 20 mais poderoso membro da casa,
sendo este normalmente o homem, que também
determina os assuntos considerados importantes ou fiteis,
podendo gerar nas mulheres uma sensagio de culpa maior
que o prazer de assistir 3s telenovelas. Tal fato, no entanto,
nao se aplica a maiona das mulheres brasileiras de classe
baixa, pois demonstram ter orgulho de ver novelas, ja os
sentimentos encontrados na classe média a este respeito
sio de distanciamento, vergonha e ironia.

Segundo Vink, a2 TV também conttibui para a
reelaboracio da identidade masculina e feminina. A
marcante diferenca que antes caracterizava um ou outro

© sexo, esta perdendo a sua rigidez. As mudangcas de vi-
sual entre machos e fémeas nio alteram a posic¢io
tradicional entre homens e mulheres. Para a classe
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trabalhadora, no entanto, os conceitos de masculino e
feminino nio sio conceitos biolégicos, mas uma
sexualidade ativa ou passiva. O sexo, como conceito,
esta subordinado ao de classe, pois foram petcebidas
diferencas de decodificagio mais contrastantes entre
mulheres de distintas classes sociais do que entre
homens e mulheres da classe trabalhadora.

A telenovela, também, foi objeto do artigo esctito
por Nora Mazziotti (1996). Nesse trabalho, a autora
analisa dois modelos da telenovela argentina da década
de 90, as telenovelas “de produtor” e as telenovelas
“de atriz”, as quais estavam baseadas na atuacio de
uma ou outra dessas figuras. :

No primeiro caso, a autora destaca a presenca de um
“protofeminismo”, uma vez que as personagens
geralmente opSem-se 4s normas sociais vigentes para se
aventurar por caminhos proibidos 2 mulher, mantendo
uma relagio anacrénica com o periodo histético em que
decorre a trama. Os discursos, apresentados nessas
telenovelas, ndo estabelecem uma conexio com as
reivindicacdes e convengdes proprias da época retratada.

Ja nas telenovelas fundadas na atuagio de uma
determinada atriz € construido um outro tipo de heroina
feminista. Esta tem independéncia econdmica e de
pensamento, sendo 2 ela permitido o uso da sedugio,
antes reservado as vilds, contrapondo-se a0 modelo
anterior, caractetizado por mulheres ingénuas e puras.
Mesmo assim, é possivel afirmar que ambos os casos
referendam convengdes no que tange a virgindade, 2
castidade e a0 matriménio religioso.

Um terceiro trabalho, escrito pot Navarrete e Torres
(1996), ocupa-se em explorar as categorias de classe e
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género, as quais soma-se a de raca, desta vez, em duas
obras literarias representativas da utopia feminista.
Assim, por meio do estudo de dois livros, Herland'
(1915) e Mujeres al borde del tiempo® (1976), os autotes
avaliam o desenvolvimento das questdes feministas a
partir da década de vinte.

No primeiro, Herland, nio aparece uma discussio mais
aprofundada sobre classe e raga como formas de opressio,
enquanto ha uma urgéncia em recordar a injustica no
tratamento das mulheres neste periodo, por isso, 0 assunto

 central na trama é unicamente o género. J4 Mgeres al borde
del tiempo aponta o quanto as vatidveis de classe e raca
podem determinar o papel do individuo na
sociedade, revelando uma ampliacio das principais
preocupagoes do movimento feminista nos anos 70.

O ponto de conexao entre as obras analisadas é a critica
a uma concepgao de género polatizada e aos estere4tipos
decorrentes disso, configurado-se em um chamado a uma
ordem em que impere um modelo de género alternativo.

Outra forma de abordagem é apresentada por Liuva
Kogan (1996), em Descifrando los cuerpos sociales: una
aproximacion socioldgica. Neste trabalho, o corpo é um
locus social e historicamente situado, através do qual e

- no qual se constrdi o género. Os corpos das mulheres e
os dos homens sdo construidos de maneira diversa ja
que o feminino e o masculino se definem como estered-
tipos opostos em nossa cultura. Os meios de comuni-
cagao tém um papel fundamental na reprodugcio desses
modelos corporais.

Na cultura ocidental, identificamos dois sexos e dois
géneros exclusivos, isto é, homem-masculinidade e
mulher-feminilidade. No entanto, esta é uma construcio
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social, entre outras possiveis, pois como mostram
estudos antropolégicos, existem sociedades nas quais
0s corpos sao interpretados de tal forma que dio lugar
a mais de dois sexos e/ou mais de dois géneros,
entendidos, aqui, como um conjunto de estereStipos
que sio atribuidos aos individuos em razio de seu sexo.
Sendo assim, o corpo representa um espago onde e por
meio do qual se pode transgredir as normas de género
tmpostas 2 mulheres e homens.

Monstruos de una especie y outra: cruce de generos en el espetaclo,
de Rafael Mandressi (1996), trata de entender os vinculos
da relagdo personagem-ator no contexto social, cultural e
profissional dos espeticulos teatrais. Durante os séculos
em que a mulher esteve ausente dos espeticulos teatrais,
os papéis femininos eram representados por homens.

Alguns casos, como os onnagata, no Japio, revelam
a troca de género que os atores precisavam incorporar
para tepresentar personagens femininos. Apesar de
casarem e terem filhos, esses atores eram criados como
meninas para que 0O corpo cénico assimilasse uma idéia
de corpo feminino. Nio se tratava de construir uma
pseudomulher, por meio da modificagio corporal, mas
instrumentalizar o aspecto fisico masculino pata que
dali aflorasse um gestual feminino. : :

Neste contexto, para escapar da proibicio de atuar,
algumas mulheres tinham de passar por um processo
ainda mais complexo. Num primeiro momento, elas
deveriam adotar uma postura masculina para depois
assumirem a posi¢ao feminina. Era preciso parecerem
homens para serem mutheres-atrizes.

Em suma, a diversidade deste tipo de situagio
permite comprovar a onipresencga da categotia sexo
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como dimensio que organiza as institui¢des sociais.
Mas, a0 mesmo tempo, evidencia a extrema
variabilidade de uma sociedade para outra do contetido,
isto é, variabilidade nas caracteristicas sociais e
psicolégicas destinadas 2 um ou outro género. A
gramatica social de cada sociedade sobrepGe-se, em
alguns casos, as evidéncias biologicas, principalmente,
nas artes e nos espetaculos cénicos.

O siléncio softido pelas mulhetes nio se limitou ao
universo teatral. Segundo Teresa Navarrete e Torres
(1996), desde os primérdios de todas as sociedades,
sempre houve mecanismos de controle social sobre as
mulheres e assimetria na distribuicio entre direitos e
obrigacOes entre Os sexos. .

Virios estudos de lingiiistica, apontados pela
autora, conttibuem para identificar as particularidades
nos léxicos empregados pelas mulheres, ou seja, o
feminino constréi- se através de seu discurso e a
maneira como a linguagem ¢ codificada transmite o
sexismo de uma determinada sociedade. O estilo do
discurso feminino é descrito como mais inseguro e
dubio, mais educado e indireto, o que o vincularia a
toda uma tradi¢do de expressividade silenciosa.
Eufemismos e tabus sdo caractetisticos do vocabulatio
socialmente apropriado para o género feminino.

O discurso do homem é tido como “mortifero” para
a mulher, uma vez que, a0 toma-la como objeto, supri-
me-lhe a posi¢io de sujeito e decide o que é adequado
para ela. Deste modo, as obras esctitas por mulheres
tém um desenvolvimento particular, “que redefine as
defasagens entre biologia e cultura, entre autonomia e
dependeéncia, entre corpo e pensamento, entre
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sensibilidade e raciocinio” (NAVARRETE; TORRES,

1996). Os escritos das mulheres notam e problematizam
as categorias mais ocultas dos prejuizos do género.

- Apesar do controle exercido sobte as mulheres, sua
pai’lidpagio cresceu substancialmente nos 1ltimos anos
nas diversas areas de atuagio social, ainda que nio tenha
alcancado os indices que as colocariam em posicio de
igualdade em relagio ao sexo masculino. Hombres y mujeres
que deciden: el espacio priblico emgpresarial urygnayo é o titulo do
ensaio de Carmen Rico (1996), que trata mais concreta-
mente do tema da incorporagio das mulheres nos 4mbitos
de tomada de decisdes e de policy makers, tanto no nivel
empresatial como no de produgio, no Uruguai.

Ha um crescimento da participagio das mulheres
no mercado de trabalho e estas tém maior grau de
instrugio que os homens, nio obstante, estes Gltimos
estdo mais capacitados para o trabalho, ou seja, dispdem
de maior capacitagio técnica. Existe, ainda, um con-
junto de mulheres com formagcio universitria que nio
consegue ocupar cargos a0s quais ascendem os homens
com menos anos de estudo.

Sobre a selegio de suas carreiras, as mulheres sio
orientadas pelo imaginario social, que as predispde a
escolher aquelas mais “brandas”, enquanto os homens
dedicam- se as ciéncias. Nas profissdes tradicionalmente
consideradas como masculinas, as mulheres aparecem,
consequentemente, sub-representadas.

O indice de crescimento da participagio feminina
na imptrensa, como nos demais setotes, também cresceu
nos dltimos anos. Esta foi uma das conclusées da
pesquisa realizada por Susana Aldana e Rossana Gémes
(1998), com o intuito de levantar o perfil dos
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trabalhadores da imprensa paraguaia. Para tanto, fo-
ram entrevistados 465 jornalistas, o que possibilitou
vetificar que 30% destes sio mulheres, um indice que
se restringia a 17% em 1988.

Os saldtios recebidos pelas mulheres, no entanto,
continuam sendo inferiores a0s pagos aos homens pelo-
exercicio das mesmas atividades, ainda que as mesmas
tenham maior indice de formagio académica (embora,
no Paraguai, nio seja obtigatdrio a formagio superior
para desempenho da profissio).

No ambito da participagdo politica, analisada na
pesquisa de Rosa Maria Moteno (1996), ndo ha forte
presenca feminina. A fim de entender a relagio entre
as mulheres e o mundo politico, Moreno realizou uma
pesquisa com 293 homens e 307 mulberes, com mais
de 18 anos, em 34 distritos de Lima e Callao, no Peru.
A partir dos dados coletados, concluiu que homens e
mulheres, devido ao advento dos melos de
comunicagio, relacionam-se com a esfera publica e
politica sem sair de casa, havendo uma transformagio
no modelo tradicional do exercicio da cidadania.

Hoje, o espago doméstico é um microcosmos, onde
h4 construgio da politica, o que reformula o tema da
democtacia especialmente no sentido de entender
como, com que independéncia e segundo quais normas
se aprende a set cidado, a partir das relagdes de género
que se vive no lar, principalmente no que tange a
questio homem-mulher.

Apesar de uma aceitagio geral de que a2 mulher deve
participar do processo politico, os homens negam-se a
admitir a capacidade feminina de administrar, 20 mesmo
tempo que ressaltam outras qua]idades que configuram
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0 estereotipo feminino, como a honestidade e a
sensibilidade. O exercicio efetivo de cargos politicos, no
entanto, nio € para qualquer mulher, estando reservado
somente aquelas onde estes nio afetatiam de modo
nenhum a familia, 0 que correspondetia a0 modelo da
“mulher forte”, diferente das pessoas comuns.

Uma profissio majoritariamente masculina é
também a de diretor de cinema. Segundo a recapitulacio
histérica do trabalho de Rafaela Garcia Sanabria (1995),
mntitulado Cien arios de cine: voces de minjer, desde a primeira
exibi¢do de um filme, em 1895, o niimero de mulheres
cineastas sempte foi muito restrito, assim como a
delimitagio do tema do artigo, que niio se esforca em
ampliar mais a discussio do porqué desta realidade.

E/ consultorio radsal: esse viggo desconocid, de Helena Pinilla
Garcia (1992), trata do género da producio radialistica
caracterizado pela atencdo destinada 2 esfera do
sentimento e da emogio, onde os limites entre o piiblico
e o privado sio atenuados pela exposicio de assuntos
intimos da audiéncia a serem comentados pela
“especialista em assuntos do coragio” que, em vez de
aconselhar, acaba por julgar modelos de comportamento,
tendo como ponto de referéncia o estereétipo da mulher
sacrificada, trabalhadora e, acima de tudo, motalmente
virtuosa. Este modelo é o mais valotizado também pelas
ouvintes, cujas decisdes sio sempte determinadas pelos
sentimentos e suas vidas regidas pelo destino.

A imagem da mulhet, projetada pelas cattas lidas
no programa, era de inocéncia e submissao, ao contririo

~dos homens, raramente representados. Entretanto,

quando aparecem, assumem um papel oposto ao da
muther, de decisio, extroversio e racionalidade.
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Neste tipo de programa radiofonico, havia uma
interagio mediada entre emissor e receptot, pois esta
ocottia por meio de cartas. Na atualidade, existe a
participagio direta do/da ouvinte, por intermédio de
telefonemas e presenga no estidio. A estrutura também
foi adaptada aos novos tempos, agora contando com
mais informacio e aconselhamento em outras areas que
nio o amot, linha mestra do modelo anterior. No
entanto, o sucesso permanece, pois o “consultério”
permitiu que o mundo das mulheres populares
participasse da cultura de massa, a0 se constituit em
um espago onde “o ouvinte pode expressar-se e ser
escutado, vindo a set uma espécie de divd popular ou
confessionirio” (GARCIA, 1992).

Completando o conjunto de 12 textos que tratam de
questes de género e comunicagio na revista Did-logos
de la Comunicaci6n, encontra-se o artigo de Beatriz Sarlo
(1991) que detém sua atengdo sobre a literatura senti-
mental dentro do género populat, principalmente no que
tange a imagem da mulher, do mundo afetivo feminino
e de seu destino possivel. Segundo a autora, € possivel
dizer que as natrativas sentimentais cruzam um genero
com o sistema de sexos de uma maneira que remete tanto
4 ideologia literaria quanto 4 histéria cultural

A narrativa sentimental apresentava como tema
central uma histénia de amor, paixio e desejo. Outra
tematica onipresente era a virgindade, onde a questao
central era especular sobre as conseqiiéncias morais e
sociats de sua “perda”. O final destas narrativas era
geralmente tragico, assegurando um tipo de moralidade
publica, necessaria tanto a0 funcionamento da familia,
quanto para a seguranga em relagdo a reprodugao
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humana. Assim, para as mulheres, o matrimdnio
reptesentava mais que um estado: significava um prémio.

As mulheres sempte foram as maiores sofredoras
neste tipo de literatura. Para elas, o castigo por possiveis
transgressdes da sua condigio moral e social deter-
minada era muito mais cruel. A ascensio social de um
homem sempte tinha como razio esforcos individuais
validos, enquanto que as caracteristicas essencialmente
femininas eram tidas como perigosas, principalmente a
beleza, entendida como uma possibilidade a mais de a
mulher se “perder”.

A Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagio

Desde sua fundacio, em 1978, a Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares de Comu-
nicagio (Intercom) tem sua publicagio. No entanto,
somente em 1984 o Boletim Intercom transforma-se
na Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagio,
sendo editada duas vezes a0 ano.

Analisando o petiodo de 1984 a 1999, esta pequisa
verificou que, em pouquissimos casos, as relacdes de
genero foram enfocadas como tema central de artigos,
comentirios, ensaios e relatos de pesquisa, divulgados
na revista da Intercom, como é conhecida na comunidade
acadeémica de pesquisadores da comunicacio.

Nao obstante, 2 mulher é foco central no texto de -
Marialva Barbosa, A zisdo da mulber nas revistas de critica
¢ de costumes no Rio de Janeiro do inicio do séculp, publicado
na mesma revista (Ano XTI, n° 61, julho/dezembro, 1989).
Apesar do trabalho abordar a condicio e a representacio
do universo feminino do inicio do século XX na midia
impressa especializada, nio se preocupa com o debate

sobre questdes de géneto.
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Em outra edigio (Ano XIII, n° 62/63, 1990),
encontramos o relato de uma série de pesquisas sobre
a telenovela brasileira no exterior, Telenovela made in
Brazil, de autoria de Elisabet Garcia Altadill, Francisco
José Rueda Gallardo, Danela Obradoviém, Daniel
Biltreyst e Nilo Vink. Nesse trabalho, a questio do
género nio é tratadd com profundidade, embora nio
se desconhega a problematica.

No nimero 65, de 1991, aparece, pela primeira vez,
um tratamento aprofundado do tema referente ao género.
Trata-se do artigo de Cacilda M. Rego, Photonovels in Latin
America: just a tool for social conformity, que se ocupa em
descrever a evolucio dos estudos de recepgio e, neste
quadro, a influéncia do feminismo. Rego (1991) identifica
as relagdes de poder/género dentro das fotonovelas
latino-ameticanas. A autora diz que é necessario, para

“um melhor tratamento do tema, sair da analise textual e
 realizar um exame mais apurado das relagdes de poder/
geénero, sem subestimar o leitor ou mesmo esquecer o
poder do texto. E assim que Rego reivindica que se pode
- revelar as relacbes de dominagio e submissio das
mulheres, adotando uma visio dos estudos de genero,
ptincipalmente, no que concerne as manifestagdes de -
poder/género dentro das estruturas narrativas das
fotonovelas. Este posicionamento envolve o estudo das
representagBes da figura feminina frente 3 masculina.

Em 1992, na edi¢io de janeito/junho (vol. XV, n°
1), encontra-se o ensaio Women, equalsty and media : an
appraisal for the 1990 s onde Eileen Mahoney fala sobre
a luta da mulher por igualdade de acesso e de
representatividade -dentro dos meios de comunicagio
de massa. Mahoney comenta e elucida a relagio dos

. (3 0 ' ’
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estudos culturais com o feminismo e as nuances entte
ambos, construindo uma posicio dentro do 4mbito dos
estudos de género, sobretudo, com aqueles que se
preocupam com a midia.
. Jaem 1993, m edigio de janeiro/junho (vol. XVI, n°
1), Robert A. White escreve Medsa recsption theory: emerging
perspectives que retoma os estudos de recepgio a partir de
suas origens, destacando a “aproximagio critica anglo-
americana”, ligada aos estudos culturais, 3 “aproximacio
interacionista simbélica” e 2 “vertente consensualista dos
estudos culturais”. Entretanto, nio identifica a contribuicio
dos estudos de género para a teoria da recepgao mediatica,
mas indica a importincia e a necessidade de um
aprofundamento dos estudos sobte o género narrativo.
Na edigio de julho/dezembro de 1993 (vol. XVI, n°
2) encontra-se o ensaio Estratigias metodoligicas e pesquisa de
recepgao, de Maria Immacolata Vassalo Lopes, que discute
os variados - e multidisciplinares - desenvolvimentos da
pesquisa de recepgio. Os textos de Lopes e White
sistematizam diversas vertentes ou abordagens da
recepeao, fazendo mengdes apenas ao género narmativo.
Na edicdo de julho/dezembro de 1995 (vol. XVIIL, n°
2), encontramos o relato de pesquisa de Thomas Tufte,
Como as telenovelas servems para articular culuras bibridas no Brasi]
Contempporineo?. O tema central é a hibridizacio cultural
que ocorre nos subtitbios de baixa renda dos centros urbanos
brasileiros. Utilizando-se de uma amostra de mulheres,
justifica sua escolha com a seguinte argumentacio:
“Quando me volto para as mulhetes, é porque descobri
que as mulheres sio as principais portadoras e articuladotas
das culturas hibridas” (THUFTE, 1995). O autor cita os
estudos de género e sua relagio com a recepgio, mas niio
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insere sua pesquisa neste ambito.

Apesar da fraca presenca da temdtica do género no
campo da comunicagio, encontramos na edicio de julho/
dezembro de 1997 (vol. XX, n° 2) o trabalho de Milly
Buonanno, Figura paterna : rumo a um imagndrio sem mid.
A autora discute a imagem paterna maternalizada dentro

- dos meios de comunicacio de massa, utilizando-se das
contribuigdes dos estudos de género e estudos de midia.

A autora conchii que a maternalizagio transpde o
proptio inconsciente do homem, que se sente perdendo
poder e carisma para com os filhos. Este ensaio une
psicologia social e os estudos de género de maneira a criar
uma anilise aprofundada, ao explicar 2. fundo a perda
continua da visdo de pai dentro de sociedades cada vez
mais 6tfis desta parte da familia. SRR

Na edigio de janeiro/junho de 1999 (vol. XXITI, n°1)
publica-se o comentirio de Celsi Bronstrup Silvestrin,
Género. nos meios de comunicagio. Dada a proximidade do
Dia Internacional da Mulher, a autora tece um
comentario sobte a presenga da mulher nos meios de
comunicagao. Ao discutir a petcepgio do género dentro
dos meios, Silvestrin vé que existem representagdes que
difundem um contetado produzido em prol da muther, -
de seus problemas e anseios. :

Ao revisar 23 edigoes da revista, no penodo de 1984 a’

1999, verificou-se que apenas nove delas divulgaram
artigos, ensaios, relatos de pesquisa ou comentarios que
' tratassem de questdes relacionadas ao tema do genero,
seja diteta ou indiretamente. Além de merecer pouca
divulgacio em uma das mais importantes publicages
de circulacio nacional, este levantamento também in-
dica que o tema recebe pouca-atengio entre os
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pesquisadores e estudiosos brasileiros, pois dos nove
trabalhos listados, cinco sio de autoria de pesquisadores
europeus ou anglo-ameticanos.

A Revista Comunicagio e Sociedade

A Revista Comunicagio e Sociedade, criada em
1978, consiste na reunizo de artigos e matérias
organizados em pequenos volumes editados
semestralmente. Cada edigdo € regida por um tema,
que se toma o centro das discussdes ali inseridas, mas

- sempre deixando espago para textos que exponham

outros aspectos da comunicagio.

Nosso trabalho buscou identificar quantas vezes esta
revista abriu espago para discussées sobre género,
priotizando o papel da mulher nos meios de comunicagio
A pesquisa abrangeu 32 edicdes, desde a inicial até a que foi
editada no segundo semestre de 2002.

A temitica da edigdo de mimero 8, de outubro /
novembro de 1982, foi toda dedicada ao debate sobre
género, tendo como titulo Mudber, trabalbo ¢ comuntcago,
apresenta diversos artigos e depoimentos sobre a mulher
nos meios de comunicagio. Na verdade, o material

publicado explora tanto o tema da mulher atuante nos = .

proprios meios quanto a forma como é retratada por eles.

O texto O trabalbo da mulber nos meios de comunicagao
(ARAUJO, 1982) é a transcri¢io de um debate
promovido pela prépria revista em margo de 1982, que
contou com a presenca de Lélia Abramo, atriz de teatro
e televisio; Nanete Voltoline, reporter de ridio e free-
lancer na TV Globo; e Irede Cardoso, reporter da Folha
de Sio Paulo e editora-chefe da TV Mulher. As
patticipantes discutiram a posi¢io da mulher como

LOGOS 19: Sexo, género e midia




A temética das relagdes de género nos estudos de comunicago

profissional ativa nos MCM e os mitos e barreiras que
ainda prejudicam- a situagio dessas profissionais,
deixando-as, em muitos casos, em desvantagem em
relacdo a0s homens. As debatedoras concordaram em
quase todos os pontos discutidos, e houve discordancia
apenas quando se tratava das exigéncias profissionais
a elas atribuidas: enquanto Irede afirmava que o fato
de ser mulher exigia-lhe mais competéncia para se firmar
e conquistar seu lugar, Nanete sentia-se igualada aos
homens em seu campo de trabalho, sem barreiras
impostas pelo seu sexo. A conscientizagio da mulher
também foi tratada, e as trés foram unanimes em afirmar
que as trabalhadoras dos MCM tém uma certa
obrigatoriedade em difundir métodos para essa
conscientizacio. Este é um quadro que, lentamente,
vem sofrendo mudangas, mas no campo técnico-
profissional a mulher ainda nio alcangou seu lugar.
Ainda nio existem mulheres, no Brasil, que se atrevam
a “mexet nos botdes” e trabalhem por tris da cameras,
como controladoras de som, cinegrafistas, até mesmo
fotografas que busquem outro campo além da moda.
Em Mulber ¢ comunicagio alternativa: um processo de
resisténcia em explosdo (FESTA, 1982) temos o relato do
semindrio ocortido no México em 1982 no Instituto
Latino-Americano de Estudos Transcomunicacionais,
intitulado Comunicacio Alternativa da Mulher na
América Latina, apoiado pela Unesco, que buscou
 discutir a posicio da mulher nos MCM e encontrar um
modo de driblar a ordem vigente na imprensa nacional
para divulgar o que nio possui notoriedade nos veiculos
de massa. A discussio girou em torno de trabalhos feitos
pot mulheres e para mulheres, porta-vozes de grupos
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sociais oprimidos que estio em busca de um espago
que lhes proporcione mostrar sua realidade.

Ja Das mulberes, para as mulberes, com as mulberes
(VIEZEZER, 1982) € a descri¢io de um programa
metodolégico sugerido para ser utilizado nas pesquisas
clentificas acerca da mulher e os meios de comunicacio.
O método é baseado na experiéncia da prépria autora com
uma trabalhadora boliviana, que tendeu o ensaio Se 7
detcam falar... depoimento de Domitilda, uma mulber das ninas
da Bolivia onde Domitilda contava sua histéria de vida
para a pesquisadora, passando as informagdes e
participando das conclusdes. E desse feedback que a autora
sente falta nos trabalhos realizados no ramo, onde apenas
os académicos tém acesso 20s resultados, que acabam
nio cumprindo sen papel social de liberagio feminina.

Ainda na mesma edi¢io encontramos A mulber na
Miisica Popular Brasilkeira (COSTA; CHAKUR, 1982)
onde ¢é feito um estudo sobre a figura feminina
idealizada pelos compositores de MPB. A MPB ¢
analisada como discurso que tepresenta a relagio do
homem (criador) com a mulher (musa inspiradora) nas
sociedades e suas respectivas épocas, desde suas
origens. As musicas seriam reflexos das experiéncias -
dos autores nas relagbes, dentro de suas perspectivas,
levando em consideragiio as posi¢des sociais. O que se
encontra no decorrer da histéria sdo as afirmacdes de
estereotipos femininos, resultantes de vivéncias,
contextos culturais e sociais e modelos ji absorvidos.
A mulher na MPB resume-se 4 mulata sensual, 3 operaria
obediente, a prostituta ou 4 mie, que encetra todas as
virtudes. Ha a constante oscilagio entre o amor tenrn e
inatingivel e o 6dio. Neste contexto, a mulher proc....
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adaptar-se 20s elementos de idealizagdo masculina,
buscando identificagdo, com maior ou menor
preocupagio em moldar-se, dependendo de sua classe
social e postura prépmia.

Encerrando esta edicio da revista, encontramos
Mulber trabalbadora (LEMOS, 1982) que busca analisar
uma das edigSes do suplemento semanal Muther, do jornal
Folha de Sio Paulo. E feita uma severa ctitica com relacio
4 maneira que as mulheres sio entendidas pelo
suplemento, e 20s pressupostos que estio envolvidos em
relagio a elas. Por exemplo, na maténia de capa Mulber no
trabalbo: kberada ou eserava?, mostra-se o pouco caso dado
as trabalha doras, considerando o trabatho fora do lar
apenas uma extensio de seus afazeres domésticos, e ndo
prestigiando-o como uma forma de libertagio. Aquelas
que trabatham fora, ndo o fazem por gosto ou motivagGes
proptias, mas apenas para completar o orcamento

- doméstico, cuja raiz ¢ dada pelo marido. A abordagem
dada pela reportagem reforca os preconceitos presentes
na sociedade, indicando apenas os pontos negativos da
mulher trabalhadora, como se o ttabatho nio doméstico
fosse além das capacidades das mulheres. Lemos conclut
que o suplemento nio tem a real intengao de dedicar-se a
mulheres pois, se assim o fosse, 0 compromisso com a
luta pela liberdade feminina estaria presente, e os tipos
comuns setiam abordados com um outro enfoque.

Apés concluir a anilise da oitava edigdo de
Comunicacio e Sociedade (1982), continuamos a procurat,
entre as seguintes, artigos que implicassem alguma
preocupagio com a mulher nos meios de comunicagio
social. Para nossa decepgio, ratos trabathos mostraram

alguma preocupagio com o género. Por exemplo,um deles -
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apresentava uma andlise da figura de Nossa Senhora no
comportamento feminino, sem citar a comunicagio, e outro
tratava de referéncias ligando apenas mulheres e Aids que
aparecemn no jornal Folha de S3o Paulo entre 1994 e 1995.
Além desses, apenas algumas resenhas de livros
tangendiavam as relagdes de género, potém nenhum deles
enquadravam-se propriamente como textos preocupados
ou centrados na temitica das relagdes de género. Até o
segundo semestre de 2002, completando mais de duas
décadas, apenas os textos ja descritos foram encontrados,
extensdo irriséria perto da importindia do tema para os
estudos de comunicacio.

A pouca atengio dada a0 estudo das relacdes de
genero nesta revista reflete como o campo da
comunicagio tem deixado de lado um tema de grande
importancia, e o quio aberta tal perspectiva se encontra
na drea. A auséncia de uma anilise mais concreta das
telacGes de género em época mais recente, j4 que todas
as referéncias encontradas datam do inicio da década de
80, sinaliza que o tratamento da tematica nio softeu
grandes mudancas ou as que ocorreram nio foram de
todo significativas. Identificar tais mudangas e registri-
las, de maneira que nio permaneca aberta uma lacuna
tdo grande, constitui um importante objeto de estudo
pata a pesquisa em comunicagio do presente.

Notas
" Ver Orozm, 1997
" Ver Orozes, Guillermo. La investigaciin de la comunicarin dentro  fuera de

America L atina, La Plata/ Buenos Ajres, Edsciones de Periodssmo  y Conmnicacion;
Universidad de 1.a Plata, 1997,

. Ver GILMAN, Charlotte. Herland. Nova Iorque: Pantheon Books, 1915,

2 Ver PIERCY, Marge. Woman on the edge of time. Nova Torgue: Alfred
Knopf, 1976.
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