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Apresentagdo

Sexo, género e midia

O sexo - e de modo mais geral todo o camipo da sexualidade
- ocupa um lugar central no conjunto da cultura oadental, tendo
sidovivida, imaginada, sentido e experimentado de modos bem
diversos ao longo da historia.  ~

Da pederastia grega ao “bare backing”, do amor cortés aos
namoros virtuais, para citar apenas dois exemplos, uma vasta
galeria de sentidos tem tomado possivel os relaconamentos
mter-humanos mas também o relacionamento de cadaumcom
seu propio corpa, suas fantasias, seus desejos.

Esses diversos sentidos - que atravessam o campo da
sexualidade — bem como sua produgio e araulagio remetem
diretamente para a comumnicagio e suas circunstancias histoticas.
Assitm, por exempla, 0 amot cortés € indissociavel da lteratura
da cotte enquanto modo ou fendmeno de comunicacio; o
amor virtual é indissoctavel das novas tecnologias de
comumnicacio, especialmente a Internet e assm por diante.

O género, enquanto construgio cultural, depende
igualmente dos processos de comunicacio para se constituir,
se insetindo, de modo amplo, no campo maior da identidade.

Dessa necessdtia ligacio do sexo e do género a0s processos
de comunicacio decorre que s, ginero e mridia (em seu sentido
mais amplo) formam uma triade coesa e fortemente amarrada.

Tendo sempre existida, a relagio entre os trés termos no
momento atual se mostra bastante singular, precisamente em
razio da presenca macica e dos desenvolvimentos cada vez
mais rapidos da comunicacio eletronica. A mediatizacio
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avassaladora de nossa sodiedade implica numa articulagio cada
vez mais intima entre midia (num sentido restrito: midia de
massa ou digital) e o par sexo-género.

Nossas percepcoes e vivencias ligadas ao campo
semantico da sexualidade n3o dependem mais apenas da
lingua e da literatura, por exemplo, mas se ligam
acentuadamente a midias eletrénicas.

Dai a discussio tio contemporinea dos limites entre o
humano e o maquinico.

Uma mvestigacio do modo como se produzem sentidos
no campo da sexualidade em sua articulagio com a midia se
coloca, assim, como tatefa importante.

Essa investigacio se refete, evidenterente, a uma variedade
de meios: os tradicionais de massa, a TV, o dnema, os jomnais,
o radio etc. mas também podemos pensar na Intemet e nos
telefones celulares.

Os mecanismos de poder em acao em nosso tempo 20
bastante sutis (0 que ndo exchu a persisténcia da violencia e da
coercio fisicas) e passam em grande patte pela produgio de
identidades através dos meios de comunicagio de massa e
digitais. Analisar o modo como a midia e 0 campo do sexo se
articalam €, deste modo, direta ou indiretamente, analisar
algumas das maneiras segundo as quaits o poder age no
momento contemporaneo no mais intimo de todos nés. -

Os textos que se seguemn promovem, cada um a seu modo,
uma investigacio especifica dentro do vasto campo da
articulacio entre sexo, género e midia.

Maircio Souza Gongalves
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Telenovela é coisa de mulher?
a audiéncia masculina
nas novelas brasileiras

Roberta Manuelé Barros de Andrade

RESUMO

A tradi¢do dos estudos na drea das teleficgdes seriadas tem,
indubitavelmente, eleito as telenovelas como bem cultural
destinado as mulheres e que inevitavelmente aborda seu universo.

‘No entanto, pouco se tem investigado sobre o que chamo de
. audiéncia envergonhada, aquela formada por mithares de homens,

que acompanham na penumbra os desdobramentos dessa popular
narrativa teleficcional.
Palavras-chave: telenovela, sexo, recepcio

ABSTRACT ‘

The telefiction area studies have traditionally elected the Soup-gperas as a
culture good  adressed 1o women and handling with their universe. None or
very few researches have been developed about what I call ashamed attendance,
the one_formed by thousands of men, who Jollow  these popular narratives.
Keywords: soap-operas, sex, reception

RESUMEN

La tradicion de los estudios en la drea de las teleficciones seriales tiene
indudablemente electo las telenovelas como un bien cultural destinado a las
mujeres y que, inevitablemente, aborda su universo. E ntretanto, hay pocas
investigaciones sobre o que llamo de andiencia avergonzada, aguella formada

por millares de hombres que acomparian a la media lug, los desenredamientos

de esa popular narracién teleficticia.
Paiabras clave: telenovela, sexo, recepcidn
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Desde suas origens no ridio até os dias de hoje, as
telenovelas tém sido vistas como um género
espedélmente feminino, apesat das evidéncias de que
nio sao somente as mulheres que as assistem. A tradi¢io
dos estudos na irea tem, indubitavelmente, eleito as
telenovelas como bem cultural destinado as mulheres
‘e que inevitavelmente aborda seu universo. A maior
parte das analises de discurso a respeito deste tipo de
narrativa teleficcional tem dado énfase 20s estereétipos
femininos construidos em suas tramas, como o da
mulher objeto, o da profissional liberal ou o da dona-
de-casa. Estes estudos tém ainda enfatizado a presencga
emn suas intrigas de elementos discursivos que reforcam
a ordem patriarcal, que compelem as mulheres 20
consumo, que reafirmam a discriminagao sexual. Em
se tratando das analises de audiéncia, o enfoque
feminino ainda perdura. As pesquisas de recep¢io tém
trabalhado quase que exclusivamente com informantes
femininas. O eixo central dessas pesquisas gira em
torno de resisténcias, prazeres e estratégias de consumo
relacionadas ao universo feminino, em especial, aquele
formado por donas-de-casa. '

Apesar da importancia inegivel desses estudos,
pouco se tem imvestigado sobre o que chamo de
“audiéncia envergonhada”, aguela formada pot
milhares de homens, que acompanham na penumbra
os desdobramentos da narrativa, que torcem
fervorosamente pelas personagens, que opinam e for-
mam juizos de valor sobre as tramas, mas que sio
ignorados na maior parte das pesquisas sobre o género.
Quando muito, essas audiéncias oficiosas apatecem
como coadjuvantes desse universo. Minha pretensio
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aqui €, portanto, trazer para a claridade essa audiéncia
masculina, dando-lhe consisténcia e materialidade.
Neste trabalho, enfoco o modo especifico como os
homens entendem as telenovelas em comparagio com
a maneira como as mulheres compreendem esse género.
Ao realizar tal exercicio de anilise, fago um paralelo
entre os diferentes tipos de regimes de assisténcia
encontrados no ambiente doméstico, estabelecendo suas
distingGes e entrecruzamentos a partir de um viés de
compreensio que se centraliza na questio sexual

O discurso que fundamenta a idéia de que a telenovela
¢ um geénero essencialmente feminino encontra respaldo
no préprio universo feminino. As mulheres costumam
fazeruma dlassificagiio dos géneros televisivos tendo como
base um modelo de comportamento que regetia o seu
préprio universo, tanto quanto o universo masculino.
Neste esquema operatorio, as mulheres, mais emotivas,
prefeririam as novelas; os homens, mais racionais, os
telejomais e programas esportivos; as criangas, ingénuas,
os desenhos animados. Este modelo classificatétio foi
percebido na maior parte dos depoimentos, e se exemplifica
na fala de Rosangela?, 60 anos e dona-de-casa:

- Telenovela ¢ coisa de mlber mesmo. Homem gosta é de

Jornal, programa policial, esporte sabe, futebol, essas coisas.

Acho que ¢ porque combina mais com eles. Sei I, a gente gosta

mais de bistoria melosa, de chorar, de se emocionar, ¢ voct sabe,

né? FHomem que ¢é homem acha besta esse negdcio de chorar.

No entanto, as evidéncias empiticas tém mostrado
o equivoco desta proposicio. Em minha pesquisa, os
homens aparecem como participes entusiasmados das
tramas, ainda que, para muitos informantes, o hibito

12 LOGOS 19: Sexo, género e midia




Telmovelaécoisaden;dher’.* -

de assistir a novelas, deva ser minimizado e portanto,
visto como uma atividade quase inconsciente, impelida
pelo fato de a televisdo estar ligada e nio se ter mais o
que fazer. Neste sentido, a assisténcia a telenovela nio
€ determinada por uma causa precisa, mas por um
principio de causalidade. A idéia de simplesmente sentar
e assistir 4 telenovela é considerada nociva aos homens
que dizem com orgulho ni3o serem viciados como as
mulheres nas telenovelas, apesar de acompanharem as
histérias com certa assiduidade. E o que atesta Walter,
27anos, assistente de esctitotio:
- E isso. Novela ¢ coisa que a gente assiste quase sem
. querer. Eu passo pela sala, a tv td ligada, né? Na Globo,
" 1é 14 passando a novela. Ai, a mulber ndo desgrada de
Jeito nenbum, o jeito ¢ sentar e assistir, af quando a gente
menos espera, td ali, acompanhando, ndo digo gostando
como a meulher, mas acompanhando.

Os homens entrevistados para esta pesquisa sentem-
se mais 2 vontade ao falatem de suas preferéncias por
programas espottivos e informativos, € nio por generos
que se gestam na ficgdo, com excegao das minisséries.
Geralmente, as minisséries sio relacionadas, em seus
discursos, a informagdes importantes sobre eventos da
hist6tia brasileira que merecem a atengao masculina porque
funcionam como mediadores de conhecimentos vistos
como tteis pam a formagcio das audiéndias. E o que atesta
o depoimento de Raimundo, 42 anos, funcionario piblico:

- Bem, eu prefiro assistir aos programas jornalisticos
porgue eles mostram o real, o que estd acontecendo no mundo
de verdade e hoje todo munds tem que estar informado,
conectado com 6 mundo. Agom, eu tambérm assisto a novelinba,
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Roberta Manuela Barros de Andrade

14

apesar de preferir as minisséries. Vodt 16, as munisséries so
romito 1mass bem feitas, principalmente na Globo com toda aquele
preparo que ela tem. Vodt lentbra de Anos Rebeldes, ali passon
mesmo 0 que ena o tempo da diitadura, coisa mimito kgal, que
todo mundo tem que saber hoje em dsa.

O discurso de preferéncia dos homens pelos programas
deesporte, telejornais e minisséries est4 inevitavelmente
relacionado s situagdes de poder nas familias. A
preferéncia masculina por noticias, documentirios ou
esportes traduz, segundo a Sptica dos homens, uma
“natural superioridade” destes géneros em face de outros
correlatos, como a telenovela, por exemplo. Desta
forma, creio que ao legitimarem, utilizando as
expressoes de Bourdieu, o seu gosto por intermédio de
estratégias de distingio, os homens nao s6 escamoteiam
as lutas de sexo que ocotrem na intimidade dos lares,
como também impSem suas proprias apreciagdes
estéticas e seus regimes de assisténcia.

No entanto, se para alguns informantes, assistir as
novelas deva ser algo a ser justificado socialmente, tendo
em vista a sua relagdio com o mundo feminino, para
outros, a novela, pode até ser coisa de mulher, mas é
divertida, o que minimizaria a pecha de pertencer
exclusivamente 20 ambiente feminino. No entanto, este
divertimento “salutar” esti relacionado aos subgéneros
que esse género narrativo comporta. As telenovelas mais
apreciadas pelo universo masculino parecem estar
relacionadas com as representagdes do universo rural,
como relembra Catlos, 49 anos, bancario:

- Eu gosto muito das novelas rurais, sabe? Como
Gabriela, aquela sim que foi novela, tenho até gravada

LOGOS 19: Sexo, género e midia
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todinha em video, ab teve também Roque Santeiro, uma
maravilha, O Bem Amado também. Sabe, se vocé tiver
morads no interior com eu na época do banco, vocé encontra
mesmo todos aqueles fipos bem exagerados, engragadissimos.
Novela boa mesmo é com essas partes comicas porque podem
excisir mesmo pessoas extravagantes, € interessante demais
uma novela que retrate isso porque novela deve é divertir.,

Essa nocao de que novela deve retratar a realidade
vista no depoimento acima é tecortente no discurso
masculino. A visio de que a telenovela conta “como a
vida €” atua como um fator que minimiza a distincia
entre a personagem e o ator, criando a ilusio de que se
trata de uma hist6ria “real”. Este aspecto de veracidade
€ exatamente o que os telespectadores esperam do
género. Por isso, segundo a audiéncia das telenovelas,
em especial, as masculinas, o mais importante numa
novela ¢é a historia. Para os depoentes masculinos, tem
que ser uma histéria que mostre eventos e
acontecimentos do cotidiano. Este principio de realidade
revela-se na légica de construgio das personagens. E o

" que atesta Raimundo, 42anos, funcionario publico:

- Eu gosto-de novelas porque elas tratam do dia-a-dia
das pessoas comuns, das coisas que acontecem no cotidiano.
Sao coisas que vocé sente, que embora sejam ficgdo, vocé
vai encontrar determinados tipos, determinados personagens
que vai se encaixar no dia-a-dia. Sdo tramas que acontecem
no cotidiano, né? E o cara pobre que vencen na vida
trabalbando. E aguela doméstica que fica doida que chegue
a folga pra ir pro pagode, né, aquela festinba, pra os

Jorrds, isso acontece com todo mundo.

15
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Neste sentido, a audiéncia masculina tem de estar apta
a acreditar que as personagens construidas no texto siao
pessoas reais, agradaveis ou nio, com quem possuem
afinidades ou ndo. A realidade apresentada deve coincidir
com a realidade social das pessoas ordinarias. Esta realidade
deve ser reconhecivel, comparada com o ambiente de cada
um, deve setr provavel, isto é, coerente e normal. A trama
€ chamada de nio-realista quando se simplifica esta
realidade. O principio da realidade toma-se, assim, uma
das razbes do prazer que as audiéncias masculinas
encontram ao assistir a2 uma telenovela. Mas, se a

‘telenovela évista pelo publico masculino como um espelho

da realidade, muitas vezes é reconhecida como um espetho

distorcido, segundo a opinido de Catlos, 59 anos, bancatio:

- Aquela Angela entrava em tudo em que era

canto e ninguém via, numa cidade como o Rio de

Janeiro, que chega carro a toda hora, a seguranca é

a maior do mundo. Principalmente quando j4 havia

tido um problema, toda hora tinha uma bomba ali

e ninguém via entrar. Como € que pode? Novela ti

uma coisa ndicula. Ninguém fecha uma porta, é
tudo aberto, é absurdo, né?

Apesar das audiéncias femininas também reforgarem
o principio da realidade nas tramas, como atesta o trabatho
de Andrade (2003), este nio é, segundo a Sptica feminina,
o eixo da narrativa. Para as audiéncias femininas, o que
nutre as telenovelas, que lhes di forga, vigor,
contemporaneidade é sua capacidade de suscitar
emogoes, o que exige das audiéncias femininas uma
resposta em risos, prantos, suotes, palpitagdes e

estremecimentos, tudo configurado no que chamamos

LOGOS 19: Sexo, género ¢ midia
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de emocgdes. Diz Isabel, 32 anos, jornalista:

- Telenovela? E isso, é um pouco da questio da emogio.

De vocé reviver a emogio cotidiana, de voct se ver em alguns
personagens. Nao que seja uma identificagio porgue eles

- sdo mutto tdealizados, mas voct embarca também muito no
momento. A coisa te atrai, um personagem te atrai, mas ¢
por conta disso, do compromisso da histiria da novela com
a histéria da emogio. Acho que esta é a coisa mais forte nos
personagens, ainda que ds veges eles sejam muito
estereotipados. E por mais brega que se sgja, voct cai na
coisa da emogdo mesmo que ds vees carreguen nas finkas e
que figue aquela coisa que a gente 17, mas, no final, o que
vale ¢ a reflexio que ela provoca e a emogdo que ela causa.

No entanto, apesar da énfase nas emogdes suscitadas
pelas telenovelas aparecer com vigor nos depoimentos
femininos em dettimento de sua pouca centralidade.
nos depoimentos masculinos, que enfatizam a sua
necessatia co-relagio com o principio da verossimi-
Thanga®, ambos os esquemas de petcepgio da telenovela
esbarram com a maior das convencdes do género: sua
capacidade de provocar um forte engajamento
emocional das audiéncias com suas tramas.

Charlotte Brusndom (1981) lembra que as audiéncias
das telenovelas tém que estar aptas a se engajar
emocinalmente na moral dos codigos de conduta das
personagens. Assistir 2 telenovela é muito mais do que
vé-la, é estar envolvido em sua trama, é se deixar levar
pelo suspense, é compartilhar emogdes com as.
petsonagens, discutir suas motivagoes psicoldgicas e suas
condutas, decidindo o que € certo ou etrado, em outras
palavtas, é viver seu mundo. A caracteristica basica do
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genero é, neste sentido, o convite implicito no texto a
especulagio sobre julgamentos morais e/ou dilemas
emocionais das personagens. E exatamente esse
engajamento que atestam os depoimentos de Catlos, 59
anos, bancario e Isabel, 32 anos, jomalista:

- E muita bobeira dele (Valdomsiro), um homem de
negdcio, ndo perceber a mutreta ai, se fosse ele, mandava
investigar, saber das coisas, pra depois tomar uma decisio.
No fe3, vai se lascar, o que ¢ #ma pena porgue é um cara
simples, ganbou dinbeiro, mas nio  ficou aguele deslumbradp,
0 emergente, que comega a gumr yaostrar e viver nas rodas,
ele € fiel ds origens dele, tem seu padrio.

- Olha, mas eu nao sei se é privilégio do V aldomsiro, ou
se ¢ do Wilker mas ele ¢ encantador porque ele ¢ ristico.
Ele ndo ¢ rude, é ristico porque ele ti atento, ele valoriza
as coisas simples, ele ¢ uma pessoa senstvel. Af ele vive
nessa de ser uma pessoa simples, né, de ver as coisas assim
da forma mais elementar possivel, assim, mas que tem uma
Jamilia com relagoes extremamente complicadas na qual ele

J4 perdeu o dominto. Nao que ele seja covarde, muito pelo

contririo, ele fag, 0 que lhe di na telba. E depois se desdobra
para administrar isso com as filbas. Mas, vai chegar uma
hora que ele vai ter que domiinar uma decisio ¢ af en quero
ver como € gue a coisa se desenrola.

Entrementes, se ha diferencas e semelhancas na forma

como homens e mulheres entendem as regras que
conciliam o género, os modos de assisténcia desse bem
cultural modificam-se ainda de acordo com os sexos.
Gostaria, assim, de fazer aqui uma generalizagio sobre
o significado das diferencas empiricas que minha pesquisa
revelou entre os hébitos de ver dos homens e das
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mulheres, em termos, do que hes chama a atengio nas
tramas, do que gostam de vet, quanto tempo véem e os
seus estilos de ver. Ressalto, no entanto, que eu nio estou
sugerindo que essas diferengas empiticas sio atributos
de sua esséncia biol6gica como homens e mulheres. Ao
contrario, argumento, assim como Motley (1986), que
essas diferencas sao efeitos dos papéis sociais particulares
que homens e mulheres ocupam em seus lares *.

No caso das audiéncias masculinas, seu regime de
assistencia ¢ fixo, controlado e inintetrupto, no sentido
de que os homens nio gostam de, no momento da
audicio, terem sua atengio desfocada para eventos que
ocorram fora da tela. Eles ndo s6 afirmam que, quando
o fazem perdem o principio de compreensibilidade da
hist6ria, bem como se espantam pelo fato de suas
mulheres nio terem o mesmo regime de assisténcia.
Joaquim, 57 anos, advogado diz:

- Eu ndo consigo me concentrar se tem alguém falando
enquanty estou assistindo, mas a Ana pode conversar com
as criangas ao mesmo temipo que assistir, e meu Deus, como
Jalam sem parar. Nao sei como conseguem prestar atengio
ao que 14 passando. Eu apenas assisto, se converso perco o
fio da meada. As vezes, en pego siléncio, psin, di pra fazer
Siléncio, mas ndo adianta muito. ”

O préprio habito masculino de ver telenovela esta
relacionado, por comparagio, a0 universo do trabatho
no sentido de que a assisténcia masculina é sempre
relacionada com o espago do nio-trabalho, o que
configura a assisténcia da telenovela como uma espécie
-de ndo-tempo, um intervalo entre o final do dia de labuta
e oinicio do proximo. Trata-se, portanto, de um momento
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de relaxamento, de descanso, de esfriamento da cabega
com o mundo de faz de contas das personagens. Como
explica Walter, 27 anos, assistente de esctitério:
- A novela funciona mais como relaxamento, né¢ Eu passo
0 aia me aborrecends oom as ovisas I do trabalbo. Eu chego em
casa ja morto, com a cabea cheia, ndo quero saber mais de
problema. Quero relacar com as histirias da novelinha, guem
Jica coms quems, quem chifra quem, se a boazuda do pedag vai
mesmo encabelar o rapazinbo. E tudb isso distrai a gente. Em
casa a gente tern que ler um diferencial, né? Se for igual ao
trabalbo, ndo 16 em casa de verdade.

Lembro que o fato de as telenovelas serem assistidas
em espagos domésticos tem um peso muito impottante
para a sua compreensio como fenémeno social porque
contrasta com outros significados que podemos dar a
assisténcia de outros produtos culturais, como um filme,
por exemplo, que se vé numa sala impessoal de cin-
ema. Como evoca Fiske (1987a), quando vamos ao
cinema, de forma geral, estamos submetidos aos seus
termos, mas a TV entra em nosso espago cultural e se
torna sujeito de nossos discursos.

A sala de estar, lembra Fiske, é um espago cultural cujos
significados diferenciam-se segundo o papel que cada
membro da familia desenvolve. Uma dona-de-casa pode
ver a'T'V, no periodo diurno, na cozinha, como patte de seu
labor doméstico e, 4 noite, na sala de estar, como patte de
uma cultura do lazer que se estabelece dentro das relagdes
familiares. Estes diferentes significados do espago cultural
da audiéncia resultam em discursos sociais diferenciados e
em leituras diferenciadas deste produto cultural °.

Em contrapartida, se a assisténcia masculina

'LOGOS 19: Sexo, género ¢ midia




Telenovelaé coisa de muther?

relaciona- se com aidéia de relaxamento, de um momento
de distragio, a feminina interage quase sempre com um
sentimento de culpa e obrigagio, talvez porque o
ambiente doméstico nio seja, como bethn o atestou Morley
(1986), somente uma esfera de lazer, como no caso
masculino, mas um espago de deveres e obtigagoes. Por
conta desses inimeros afazeres domésticos, a assisténcia
feminina é distraida, obscura, quase sempre ocupada. O
tempo ou a falta de tempo é algo citado constantemente
pelas audiéncias femininas e freqiientemente burlado.
Entre lavar a louga, limpar a cozinha, otientar o dever
das criangas e realizar alguma tarefa de trabalho “de fora”,
as informantes constréem modos diversos de assistir as
- telenovelas, verdadeiras titicas de resisténcia aos
imperativos de suas condigoes de mies e esposas. -
Maria Helena, 39 anos, agente administrativa
confirma essa grande catga doméstica, presente no dia-
a-dia, e ressalta que sua convivéncia ao se vet
telenovela, que traduz-se numa atengio distraida,
desfocada, mas presente.
- Tem a janta ¢ tudo, nem sempre dé pra 'ammpqnbm;
assim, prestando atengio, nem todo dia eu assisto. Vou
fazendo as coisas e vou olhando, ai quando aparece alguma ;-
cena boa, eu don uma parada e assisto de verdade.

As mutheres tendem a descrever o habito de assistir
a novelas como uma atividade social, envolvendo
conversas e 20 menos uma atividade doméstica pois
tém o sentimento de que apenas assistir a2 novela, sem
mais nada a fazer, podera ser visto como um desperdicio
de tempo indefensavel no universo de suas obrigacGes
domésticas. Isto nio significa que a atengio feminina
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ni0 possa ser atenta e silenciosa, mas isso s6 acontece
em momentos mais dramaticos da narrativa, quando
todos saem da sala ou quando a préptia informante
1sola-se, por momentos, da vida social doméstica. Diz
Ana, 38 anos, assistente de hospital:

- A hora da novela ¢ sagrada. Na hora do jornal,
apesar de gostar de assistir, ds veses, e me levanto porque
vou botar o Jantar dos meninos ¢ tudo, mas na hora da
novela ndo dd, ai, eu digo, ndo € possivel, a hora da novela
¢ a minba hora. Eu paro de verdade pra assistir. Mas,
mesmo assim, ndo tenho sossego, Se eu estiver assistindo na
sala ¢ sair de mansinho pro quarto, quands e dou f, ji
estd tudo ao men redor, sabe, ¢ assim, um bota a perna,
encosta ali no outrv ¢ ji € a confusio, é a briga ai pronto, eu
dygo: menino, pelo amor de Deus, me deixa assistir @ novela.

Nos momentos de maiot impactd dramitico da
narrativa, a intensa jornada doméstica que impede uma
atengio focada também se interrompe. As vezes, nio se
atende a0 telefone, nio se lava a louga enquanto se assiste
a um momento mais emocionante da trama. Nessas
ocasiOes de alta densidade dramatica, 2 ruptura neste
acompanhamento s6 ird acontecet se alguma interfe-
réncia externa exigir a presenca da audiéncia fora dos
dominios do privado, como necessidades de trabatho ou
eventos sociais. Ressalta Vera, 54 anos, dona-de-casa:

- Notela das oito é muito dificil a gente nao assistir, 56

Se tuver um casamento, né? Ou a ndo ser quando uma aniga

vern visitar a gente, af e ndo me Concentro porque sendo a

mulber pensa que en 16 56 olhando pra televisdo. Visita na

hora de novela atrapalba demais. No dia da revelagio
sobre a explosio do shopping, men sobrinko chegou e en
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Lrites j4 vou, mas ndo consegui largar porgue e tava louca
pra ver. Ele passou um tempio esperando I fora. Quando
eu cheguel estava escorado no poste eu disse: me desculpe,
amor, ¢ porgue en estava assistindo a novela,

Neste sentido, diferentémente das audiéncias
masculinas que véem a assisténcia da telenovela
simplesmente como um momento de descanso e
relaxamento, o ato de assistir 2 telenovela fornece 3
audiéncia feminina a oportunidade de demarcar um
espago e um tempo somente seu, dentro de seus
indmeros afazeres e encargos didrios e emocionais.
Lembro que, além de se ocuparem dos “trabalhos do
lar”’, as mulhetes tém de lidar com muitos membros
diferentes, com diferentes humores e devem estar
preparadas para lidar com virios problemas e conflitos
no momento em que surgem.

A hora da novela é, portanto, para algumas mulheres,
um momento de relaxamento desses multiplos
encargos, um momento de fuga para um mundo
longinquo, mas, 20 mesmo tempo, uma declaracio de
independéncia, um modo de resistir ou protestar con-
tra a enorme carga de trabalho que carregam durante o

- dia. As mulheres utilizam, muitas vezes, 0 momento
de assistir as telenovelas como um sinal de “nio
perturbe” para maridos e filhos. O habito de assistir 2
telenovelas leva as audiéncias para longe das demandas
psicolégicas e emocionais que as direcionam a atender
as necessidades fisicas e afetivas de seus familiares.

Renata, 25ano0s, estilista de moda, no entanto, faz
diferenca entre assistir 2 uma telenovela e acompanhar
uma telenovela. Acompanhar uma novela significa
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conviver diariamente com a trama, enquanto ver uma
telenovela parece ser uma atividade mais inconsciente,
realizada enquanto nio se tem “mais nada para fazer”
ou quando se esti realizando outras atividades e se quet
ter certa distragao.

- E agora, a sinica que eu 16 assistindo mesmo € esta que
estd comegando agora... Como € mesmo o nome? Suave
Veneno. Agora é assim porque comegou também agora, tava
assistindo a ontra, Torre de Babel ¢ agora estou assistindo
essa: E as outras dos outros hordrios, en ndo tenbo inter-
esse, agora, quando tenho tempo, quando en ndo estou

Jazendo nada, acabo assistindo, mas nio acompanhando.

Este acompanhamento mencionado por Renata nio
significa, necessariamente, assisti-las todos os dias. O
acesso das audiéncias, em especial as femininas, as
revistas especializadas ou aos jornais didrios que contam
em detalhes os acontecimentos que irdo 20 ar, dia 2
dia, é uma forma pritica de se informar sobre os
capitulos que foram perdidos ou mesmo selecionar
aqueles que se deseja ver em especial, como o momento
de revelagio publica de um adultério, por exemplo. As
audiéncias femininas nio sé se divertem com o que vai
acontecer com as personagens, como também tém
profundo prazer em ver como vai acontecer. O
conhecimento proveniente das tevistas especializadas
as prové de informagdes sobre os préximos eventos,
mas tal conhecimento nio as desencoraja a ver os
capitulos que ainda ifdo a0 at, pelo contririo, podem
inclusive funcionar como estimulantes. Além disso,
agem como uma memoria do género. A perda de um
capitulo qualquer pode ser remediada, porque este 2
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foi conhecido pela leitura nas revistas especializadas.
'O mesmo fenémeno ocotte com as audiéncias
masculinas. Da mesma forma como as femininas, o fato
de os homens também saberem os desdobramentos da
trama (ndo pelo acesso direto as revistas especializadas,
mas pelos comentirios que o consumo feminino dessas
revistas proporcionam ao lar) ndo os impede de
continuar a acompanhar os capitulos. Na verdade, a
audiéncia masculina tem um prazer especial em perceber
como de fato aquele evento, ji previsto, vai ser
abordado na trama. Para a audiéncia masculina,
telenovela é um exercicio de dedugio, de saber se o
que se pensa que vai acontecer, acontece de verdade.
Eo que atesta, Raimundo, 42, funcionario publico:
- - Novela é um negécio interessante: Eu me divirto em
ficar ali, matutands, tentando adivinhar como € que aquele
trogo vai ser interpretads na trama pelo ator, qual wai ser a
reagio assim na cara do personagem. As vexes, a gente nem
sabe pela mulber, ai a gente chuta ¢ quando se confirma o
que a gente pensod, € legal, né?

As constantes referéncias ao uso das revistas especia-
lizadas, em especial, no caso feminino, nos faz pensar
que estamos diante do que podemos chamar, assim como
Barthes (1972) e Fiske (1987b), de intertextualidade, ou
o que Bahtkine (1998) chama de dialogismo®. A
intertextualidade aqui consiste na relacio dos argumentos
das telenovelas, que chamo, neste contexto, de primarios,

_com outros textos que se referem especificamente a elas,
a0 quais denomino de secundarios. Estes textos
secundarios, como 2 ctitica e a publicidade, trabalham
para promover a circulagio de significados difundidos
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pelos textos primarios. O texto tercidtio serd, entio, o
texto final, que circula no plano das audiéncias e de suas
relagbes sociais € que se concretiza por intermédio de
conversas cotidianas das audiéncias, onde teri lugar, tanto
na esfera publica como na ptivada.

No geral, as mulheres tendem a ter menos relutincia
em admitir que conversam sobre as telenovelas com
amigos e familiares do que os homens. Poucos homens,
durante a pesquisa, admitiram fazé-lo. Os homens
sentem que, mais do que assistit 4 telenovela, conversar
sobre ela pode por em jogo sua masculinidade. F
socialmente aceito e até incentivado a conversas sobre
noticias ou esportes, mas nio sobte os eventos das
telenovelas. As diferencas entre estas duas posturas
podem ‘ser vistas claramente nos depoimentos de
Wialter, 27 anos, assistente de escritério e Maria Hel-
ena, 39 anos, agente administrativa: _

- Assistir, eu até assisto G novela, mas falar sobre ela ji
¢ demais. E dar muita importéncia as besteiras I dos
personagens. Isso é coisa de saldo de belea. [ penson, eu,
na parada do Gnibus, ficar que nem a mulber do dono da
banca da esquina fofocando sobre o que fulano ou beltrano
Jex na novela, pega mal.

- Acho 0 mator barato conversar sobre novela, menina,
€ bom pra dedel. Quem vai ficar com quem, quem vai casar
com quers, quem vai engravidar, tudo isso gera uma coisa
legal. E quando a gente consegue ler nas revistas, ai melhora
porque a colega lg no trabalbo diz: eu acho que fulano vai
acabar chifrando a moga I, af en saio assim, nio tem disso
ndo, tu td ¢ desinformada, ele nio chifra nio, é ela quem
vat chifrar ele com o outro, o abestadinbo .
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Por fim, sinalizo que, se de forma geral, minha pes-
quisa pode fazer uma leitura das audiéncias das
telenovelas, tendo apenas como trago distintivo a
questio de sexo, deve-se acrescentar as reflexdes, aqui
realizadas, as elaboragbes que falem de influéncias de
classe, de idade, religiosidade ou capital cultural
imediato. Esses novos contextos introduzem variaveis
significativas na experiéncia dessas pessoas que
ultrapassam o recorte aqui realizado, construindo uma
outra etnografia diferente da apresentada neste trabalho.

Neste sentido, asseguro que o significado das
telenovelas muda através. das classes, dos sexos, das
geracdes e pouco sabemos sobre estas mudangas. As
reflexdes sobre as teleficgdes seriadas esuas audiéncias
tém ocupado diferentes lugares e construido
diversificados significados culturais que minha anjlise,
naturalmente, nio pode abarcat. Deixo; assim, a outros,
a aventura de se embrenhar por caminhos que ndo pude

ou ndo ousel empreender no momento.
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Notas

*. A selegiio de informantes para esta pesquisa foi feita por meio de
indicagdes de vizinhos, pessoas da familia, colegas de trabalho,
amigos e amigos de amigos. O tinico critério exigido foi o de
possuir hdbitos de consumo que incluissem o de assistir a
telenovelas. Nesta pesquisa, trabalhei diretamente com doze
Ppessoas, com capitais econémicos, culturais e sociais diversificados.
Sio donas-de-casa, bancirios, professores, funcionirios piblicos,
jornalistas, costureiras, estilistas de moda, agentes administrativos,
atendentes de hospital, assistentes de escritrio e advogados.
Casados, solteiros e divorciados, com niimeros de filhos vatiados,
possuem grau de instrucio diferenciados que viio desde 2 simples
educacio bisica a universidade. Os nomes dos depoentes aqui
relacionados sio ficticios.

% A verossimilhanga, na expressio de Aristételes, nio ests na
adequacio daquilo que aconteceu, mas naquilo que poderia ter
acontecido. No entanto, lembro ainda que setia incorreto aplicar
a0s enunciados ficticios critérios de veracidade cognoscente. Como
anota Anatol Rosenfeld (1998), sentimos que uma obra nos
apresenta uma certa visdo da realidade sem que seja possivel
verificar a maioria de suas proposi¢ées. Quando dizemos que
uma novela ¢ falsa o faremos porque percebemos que nela se
aplicam padrées de contos-da-carochinha a situagbes que
pretendem representar a realidade. Os mesmos padrdes que
funcionam muito bem no mundo mégico-demoniaco do conto
de fadas revelam-se falsos e caricatos quando aplicados 2
tepresentacdo do universo profano de nossa sociedade atual.

*. Nio estou sugerindo que as diferengas de género que aqui
encontrei e suas relagdes com o mundo da casa possam ser
necessariamente ampliadas em nicleos sociais / familiares
diferentes. Exemplifico aqui, com esses depoimentos, que os
sexos interagem e se formam em diferentes contextos.

*. Ressalto que, esses “regimes de assisténcia” sio profundamente
influenciados pelo ambiente em que ocorrem. Ver telenovelas
em casa nio € 2 mesma coisa que vé-las em uma sala de espera do
dentista, tampouco na casa de amigos e parentes. No proprio lar, a
escolha do local de assisténcia também constr6i uma série de outros
significados. Assistir 2 novela na sala de estar nio é igual a vé-lana
cozinha ou na intimidade dos domitétios. O mesmo fenbmeno
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-ocorre em relagio a0 horirio em que ligamos o televisor.

5. A'intertextualidade se baseia na concepgio de que nenhum
texto pode ser lido sem relagdo com outros e que, portanto,
quando interpretamos um livro, uma pega teatral, um filme, ou
uma telenovela, estamos colocando em jogo, direta ou
inditetamente, um amalgama de outros conhecimentos que vém
de outros textos trazidos inevitavelmente para o primeiro.
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O textual/sexual nos

programas televisivos:
as tele-consultas médicas

Graciela Natansohn

RESUMO

O objetivo deste artigo é analisar as propriedades de certos géneros
televisivos (as teleconsultas médicas) e os modos através dos
quais se propde e se d4 forma 4 identidade sexual dos destinatirios
a0s quais se dirigem mediante estratégias textuais. Para isso,
pesquisamos em dois segmentos de programas de televisio (uma
revista eletronica feminina e um jornalistico) cujos especialistas
em saide reprodutiva respondem a consultas do publico.
Palavras-chave: géneros sexuais, géneros televisivos, medicinana TV

ABSTRACT

The properties of television genres and the way they give form and pro-
pound gender identities through textual strategies are the object of this
paper, which carries out an analysis of two segments of television pro-
gramming (a women’s features show and a news program) in which repro-
ductive health specialists respond to audience enguiries.

Keywords: sexwal genders, television genres, television programs on health

RESUMEN

E/ objetivo de este articulo es analizar las propiedades de ciertos géneros
televisivos (las tele-consultas médicas) y los modos a través de los cuales se
propone y se da forma a la identidad sexwal dos destinatirios a los cuales se
dirigen, mediante estrategias textuales. Para ello, analisamos dos segmentos
de programas de TV (un magasine femenino y un periodistico) en los cuales
especialistas en salud reproductiva responden consultas del pablico.
Palabras clave: géneros sexuales, géneros televisivos, medicina en la TV
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Todos os dias, a televisio brasileira di lugar a
presenca de médicos, psicSlogos, nutricionistas,
cirurgiGes plasticos, ginecologistas, dermatologistas,
especialistas em reprodugio humana, enfim, a toda uma
legido de especialistas naquilo que hoje parece
preocupar a maioria das pessoas: a beleza e a satde.
Podemos assistir a programas de TV diarios nos quais
os profissionais da saide respondem a consultas do -
piiblico. E o caso dos segmentos dos dois programas
que aqui analisamos: um, de alcance nacional, o Note
e Anote (Rede Record, todas as manhis, entre as 9h e
as 12h) e outro, da televisio baiana, o Conversa Franca
(todos os dias, durante vérios anos e com diversos
nomes, em diversas emissoras de Salvador, Bahia), os
quais denominamos ‘teleconsultas médicas’.

Apesar de serem temitica e ideologicamente
parecidos, médicos e entrevistadores falam sobre os
mesmos temas - a satide reprodutiva -, com os mesmos
pressupostos biologistas e patriarcais tipicos da
biomedicina ocidental, e tém como base a2 mesma
proposta: responder a perguntas do publico. Tomando

- a cargo contetdos similares, os programas apresentam
modalidades discursivas diferentes, conformando dois
géneros diferentes e elaborando dois destinatirios
distintos. Todo programa de televisio, como qualquer

. proposta comunicativa, tem modos especificos de se
dirigir ao publico, de interpeli-lo, de criar seus
receptores, de estabelecer um didlogo com eles; disso
dependeri a sua aceitacio ou rejeicio, seu €xito e seus
indices de audiéncia, registrados pelo Ibope. Cada
discurso, produto da enunciagio televisiva, configura-
se mediante manobras e regras enunciativas construidas
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pela emissdo para se conectar com a audiéncia. Cada
um dos programas escolhidos elabora seu ‘outro’,
imagina, deseja e institui seu publico de formas
diferentes, conscientes-de que o mercado audiovisual
oferece produtos muito parecidos e que precisa ofetecer
algum diferencial para que o publico opte por eles.
Enquanto o Note e Anote constrdi um destinatario
cumplice e dirige-se a uma audiéncia feminina com a
qual tece vinculos de intimidade e: confianga- tipicos
dos relacionamentos amistosos ou familiares, o
Conversa Franca, considerado um programa jornalistico,
desenvolve uma relagio pedagégica e distanciada, nio
s6 pelas estratégias discursivas, mas também pelos
recursos cénicos e aspectos da personalidade tanto do
apresentador quanto do médico. Nos préximos
paragrafos vamos descrever aspectos genéticos (textuais
e extratextuais) que diferenciam sexualmente o
destinatario de ambos os programas, tendo em conta
as caracteristicas que, neles, aparecem com certa
regularidade. O que queremos analisar neste artigo é
como - e através de quais artificios textuais — elaboram-
se as propriedades genéricas dos programas e
construem-se destinatarios diferenciados sexualmente.
O Note e Anote mantém-se fiel o modelo original
dos magazines matinais: um pouco de moda, de cozinha,

.de fofocas sobre o mundo da farandola e, sempre, a

saide. Também apresentam-se alguns flashes de
noticias e reportagens a0 vivo com as noticias do dia.
A segdo permanente sobre satde da mulher estd a catgo
do médico doutor José Bento, as quintas-feiras. A
proposta consiste em uma entrevista realizada pela
apresentadora ao profissional, seja lendo pergur <
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enviadas por cotteio eletronico ou fax a emissora, seja
relacionando-se “ao vivo’ com: participantes que
chamam por telefone. Em algumas oportunidades fo-

_ram mostradas imagens de partos ou de pacientes
realizando exame de ultrassom, mas a estratégia basica
utilizada é a do didlogo entre “cabegas falantes”, talk-
ing heads (MACHADO, 2001), os apresentadores
mostrados da cintura pata cima, conversando ao redor
de uma mesa, recurso utilizado pela maioria esmagadora
dos programas de televisao.

O Conversa Franca é um programa diario conduzido
por-um jornalista baiano e foi parte da Rede Band Ba-
hia durante mais de uma década. Posteriormente, teve
umas ripidas passagens por vatias retransmissoras e

* afiliadas baianas das redes nacionais. Ultimamente,
. mudou de nome (Pagina Um), mas nio de formato. O
programa é gravado na integra e consiste em uma
entrevista 2 um convidado, realizada em estidio, a cada
dia. Politicos locais e especialistas. em diversos temas
sdo os convidados didrios, ocupando a totalidade do
programa do dia, tendo o médico Elsimar Coutinho -
“especialista em reprodu¢io humana”, segundo se
apresenta no programa - seu espago semanal fixo as
quartas-feiras. A parceria entre o médico e o jornalista
é antiga, remonta a dezoito anos atris. Por meio de
espagos televisivos didtios na televisio, tanto nas
emissoras baianas quanto na Rede Band nacional, o
meédico Coutinho tem difundido suas teses sobre a
conveniéncia da supressio da menstruagio através da
contracepgao permanente, teses que encontraram eco
na imprensa massiva, na denominada imprensa feminina
~-e nas declaracdes das suas pacientes mais famosas,
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estrelas de televisio. Trata-se de uma figura midiatica
de alcance nacional, com trinsito permanente nos meios
e estilo bastante pessoal que lhe permite afirmar, por
exemplo: “dizem que eu sou polémico, eu nio sou
polémico, nio. Minhas teses é que sio polémicas”
(CONVERSA FRANCA, 1999).

O programa Conversa Franca utiliza, tal como o
segmento médico do Note e Anote, estratégias
exclusivamente verbais para comunicar-se com seu
publico. Duas cimeras fixas enfocam um close do
médico e do jornalista, alternadamente, sentados detrds
de um escritétio, durante os 60 minutos que dura o
programa, sobre um fundo claro e uniforme, uma
persiana americana fechada, de madeira. Do lado do
apresentador, uma imagem em gesso de Santo Anténio,
que o acompanha desde sempre, em cada programa, e
a quem invoca no inicio e no final de cada dia. Neste

‘programa, se estabelece uma conversa entre o

apresentador, que faz perguntas que chegam por fax
ou telefone, cartas, e perguntas sem origem clara (“as
pessoas se perguntam”, afirma o jornalista) e o médico
responde, ambos, igual que no Note e Anote, sentados
a0 redot de uma mesa. O apresentador faz seu papel
de ‘tradutor’ do saber médico, introduzindo breves
comentirios ou aclaragGes, mas a sua intervencio é
minima. Cada programa esti dividido em longos blocos,
chegando a durar, alguns deles, 20 minutos,
contrariando a 14gica televisual vigente, que propde
rapidez e movimento. Produzido com recutsos
minimos, sem imagens extemnas ou de videoteipes, o
médico responde as petguntas do jornalista mediante
intervengGes que podem durar até dez minutos sem
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interrupgoes, um tempo excepcional em qualquer
espécie de entrevista televisiva.

Muitas vezes, a conversa gira ao redor de temiticas
distanciadas do estritamente médico. Politica, religizo
eideologia s3o temas sobre os quais 0 médico se debruca
sem pudor, mas sempre tendo como pivo a medicina,
sua pratica, seus conflitos e vicissitudes, enfatizando,
sempre, sua vivéncia pessoal. Tanto o jornalista quanto
o médico consideram-se paladinos do planejamento fa-
miliar. Ao contrario do magazine Note e Anote, o
Conversa Franca nio é considerado por seus
realizadores como um ‘programa feminino’, senio
‘jornalistico’. O condutor afirma vir ganhando

* consecutivamente, hd 16 anos, um prémio como melhor
jornalista, outorgado pela Assembléia Legislativa
batana. Contudo, Nonato reconhece no famoso médico
o gancho principal que lhe garante a estabilidade no
espago televisivo. “A menstruacio € boa, [tisos] se nio...
se nio, eles nio teriam me... aqui”’, afirma, em entrevista
concedida a autora destas linhas.

Gender/genre dos programas

A teleconsulta médica apatece como uma proposta
gerada 4 luz de varios movimentos: a mediatizagio geral
da ciéncia; a difusdo da utopia da ‘saiide petfeita’ - a
racionalizagdo total da vida através da ciéncia e em
particular, das biociéncias -; a publicizagio da esfera
da intimidade; as novas formas de interagio mididtica
e a ctise das institui¢des tradicionais que davam espaco
as demandas sociais e a resolugio de conflitos, junto
com a mercantilizacio e o encarecimento da medicina.
Especificar se as teleconsultas médicas sio um género
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ndo ¢é ficil de responder e dependeri da perspectiva
adotada para defini-los. Em geral, podem set
reconhecidos diferentes géneros segundo suas funcoes
(de acordo com o classico esquema funcionalista:
informar; divertir, educar), seus formatos e tematicas
(telenovelas, westerns, magazines, documentarios) seus
conteudos (esportivos, informativos), segundo seu
publico (infantil, s6 para adultos, para mulheres).

Optamos por aquelas defini¢bes que véem o género
como uma forma do macrofuncionamento dos
discursos, na qual participam aspectos temiticos,
retéricos e enunciativos. Expressam-se tanto na
organizagio das formas do discurso na instincia da
produgio, quanto nas formas de respostas e
expectativas sobre eles. O género setve para entrelacar
as questdo das formas televisivas com os problemas da
elaboragio discursiva do sentido (CORNER, 1997, p.
137). Cada produto televisivo, apesar de ser parte do
que Gonzalez Requena (1988) chama de macrodiscurso
televisivo ou ‘discurso televisivo dominante’, apresenta
especificidades genéricas que sio, justamente, as que
ddo a televisio essa versatilidade, essa multiplicidade
de facetas que possibilitam o encaixe da televisaio em
multiplas funcoes: mercado, informagio, diversio,
evasio, educacio, difusio de ideologias, dispositivo de
controle social, disseminador de modas, etc.

Esse macrodiscurso de que fala Requena existe, de
fato, na medida em que cada programa esti submetido
as exigencias da estrutura de ordem superior, o que ele
chama de macrotexto global, isto é, dispositivos e
procedimentos que dio continuidade e unicidade ao
discurso televisivo, tais como as referéncias de um
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progtama dentro de um outro da mesma emissora (no
Note e Anote, o apresentador do programa seguinte,
Datena, ‘entra’ no ar com chamadas que anunciam o
conteddo do seu programa); o antincio, entre blocos de
progtama, do programa seguinte ou de outros; a presenca
recorrente de certos segmentos identitarios, (como o
‘plim-plim’ da Globo ou as chamadas dos apresentadotes:
“yoltamos para dar continuidade a aula semanal do
doutor Elsimar Coutinho, aqui no nosso Conversa
Franca pela nossa Band Bahia” ou entio, “ n6s vamos
continuar vendo, entio, a participagio do doutor José
Bento aqui no Note e Anote, na Rede Record”); a
presenca constante de certos locutores ou apresentadores
(em off ou nio), de certos atores, entre muitos outros
procedimentos remissivos e de intertextualidade que dio
coesio ao discurso televisivo e permitem pensa-lo como
um “fluxo’. Contudo, essa macroestrutura articula-se em
diversas espécies de propostas que tém valor e forga de
regras tanto para a produgio quanto pata a recepgao na
medida em que se repetem e podem ser reconhecidas
pelos publicos sem esforgo.

Para alguns autores (MARTIN-BARBERO, 1997,
CORNER, 1997), o género € a categoria minima para
analisar os produtos da cultura de massa, categoria que
remete a condicoes e convengdes de produgio e
recepcdo diferentes. Do género depende o grau de
credibilidade, veracidade ou de trealidade que as
audiéncias estdo dispostas a conceder aos discursos
televisivos. As expectativas do publico, seus niveis de
atencio, os quadros cognitivos e afetivos postos em
movimento, variam ainda em fungio dos géneros

(CORNER, 1997).
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Considerando que a televisio combina diferentes
linguagens (sonora, imagética e verbal) compde certamente
um texto de grande complexidade, que nio pode ser lido
com autonomia, senio em relagio ao quadro geral em
que esti inserido. Hotirios na grade da programacio,
duragio do progtama, temas, artificios estilisticos, modos
de dirigir-se a0 puiblico e de imagini-lo, formas de interacio
s4o todos elementos genéricos que marcam diferencas tanto
na hora da produgio quanto na recepgio.

Mais do que artificios formais, os géneros da
televisao sdo formas socialmente consensuais de
organizar textos e, como tais, sio extremamente
mutaveis, acompanham transformaces sociais, inovam
temitica e formalmente ‘textualizam’ o social, e
respondem, 3s vezes de forma extremamente elaborada,
ou de maneira bizarra e grotesca, a demandas e mudancas
sociais e culturais. Podemos considerar, entio, que o
género € um conceito abrangente que se define tanto
pelas temiticas abordadas como pelas propriedades
textuais dos produtos, como, assim mesmo, pelos
elementos contextuais e sociolégicos: o hordrio na grade,
a extensio do programa, as formas de interacio e
patticipagio estabelecidas, as estratégias de comer-
dializagio e marketing (publicidade, merchandising, etc).
O género também tem a ver com a forma com a qual
cada programa constréi o vinculo com o piblico.

Gender/gentes

Observamos que as teleconsultas analisadas aqui
$30 apenas um segmento, uma parte de uma unidade
maiot, 0s programnas Conversa Franca e Note e Anote,
motivo pelo qual setia equivocado analisar qualquer
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das suas propriedades isolando-as do ‘texto/progtama-
mor’. Uma primeira evidéncia que salta 4 vista quando
olhamos os segmentos em contexto é que eles estio
inseridos em programas considerados ‘para mutheres’,
no caso do Note e Anote, e para ‘todos’, no caso da
Conversa Franca, havendo-se constatado que, neste
ultimo caso, o que prevalece (por poucos pontos
percentuats) € o publico masculino, enquanto que no
Note e Anote, o ptblico é maioritatiamente feminino'.

E possivel e facil reconhecer, nos produtos
televisivos, géneros (gentes) que respondem a diferencas
genéricas (gender), quer dizer, identitarias, que elaboram
seus destinatarios com um viés sexual determinado.
Assim, existe no mundo social uma cultura pattiarcal
que normatiza, com maior ou menor €xito, uma série
de prescrigdes, mncluindo gostos, tabus, habitos,
sensibilidades, valores e praticas culturais que
conformam duas esferas supostamente dicotomicas
(potém, nio completamente excludentes e sem
tensoes), as esferas do feminino e do masculino, nos
produtos televisivos, uma classificagdo genérica que
responde e da forma a esta dicotomia.

A associagio entre certos géneros televisivos e a
audiéncia feminina é freqilente, tal o caso dos maga-
zines ou das telenovelas, especialmente aquelas que
sao transmitidas durante as horas da tarde. Mas na hora
de definir-se como programas ‘para mulheres’ ou nio,
que elementos sdo postos em jogo? Os vinculos entre
os géneros identitarios e géneros televisivos ndo sio
tao estranhos como podem patecer a simples vista nem
tao 6bvios como parece demonstrar a tautologica prova
empirica de que géneros femininos sio aqueles
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programas que sio vistos por mutheres. O que nos
interessa compreender é como o género identititio é
construido nos programas que analisamos como causa
impacto nas formas culturais que o constroem, de que
forma é percebido e textualizado em nossa cultura.
Porque o que vamos sustentar aqui é que os génetos da
televisdo sio formas culturais mediante as quais
participa- se ativamente da geragao de normas de géneto
sexual. Mas para perceber essas relagdes, é preciso
desprender-se de toda nogio inatista ou naturalista da
identidade sexual, isto €, € preciso compreender que as

identificagSes de género das pessoas nio sdo tio fixas

nem produto da natureza ou da biologia, senio de um
complexo processo psicologico, social e cultural, no
qual a linguagem tem papel central, funcionando como
cimento que da estabilidade a essas identidades e como

“elemento com o poder de institui-las.

A forga social e cultural dos discursos sobre o género
di lugar 2 uma série de dicotomias que associam o
binomio mulher/homem as formas culturais da
sociedade e da televisio que reproduzem esse
antagonismo. Assim, podem observat-se os géneros de
programas proptios para mulheres e para homens.
Tentando explicar a dinamica destas dicotomias,
Gledhill (1997, p. 349) descreve os dois pélos a partir
dos quais as formas culturais e sexuais tencionam-se: o
da alta cultura e o da cultura massiva, correspondendo
cada um deles, respectivamente, a0 sexo masculino e
a0 feminino. Ao lado do feminino, a cultura patriarcal
pde tudo aquilo que corresponde as formas da cultura
massiva tal como géneros populates, estereStipos
romanticos, emogdes, expressividade dos sentimentos,
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fantasias, evasio, intimidade doméstica, prazeres, e
como exemplo paradigmitico de tudo isto, a soap op-
era, a telenovela e a ficcio. Ao lado masculino, engloba-
se tudo aquilo que se considera alta cultura e arte como
realismo, seriedade, pensamento racional, agdo, mundo

- da esfera publica e da politica, dificuldades e desafios,

. e como icone destes atributos temos 0 género western,
os informativos, os noticiarios. Claro que estas
oposigdes nio sio rigidas, ao contrario, elas existem
em tensdo permanente. Esta historicidade do género é
claramente percebida quando analisamos as trans-

- formacdes, 20 longo do tempo, daquilo que se considera
gentes tipicamentes masculinos ou femininos, como o
caso da telenovela no Brasil. Enquanto em muitos paises
a associacio de telenovelas com mulheres ¢ completa,
no Brasil, a perda do cariter de género cor-de-rosa das
telenovelas deveu-se 2 masculinizagio da audiencia du-
rante as ultimas décadas, tendo-se estendido o seu
consumo, o que gerou importantes recursos, fazendo
com  que as mesmas passassem 20 horario nobre. O
género telenovela ainda nio pode ser considerado
globalmente como uma espécie homogénea. De fato,
existem novelas seriadas, didtias, noturnas, vespertinas,
que interpelam publicos diferentes.

Observe-se que, enquanto podemos ver na midia
uma série de produtos assumidamente qualificados
como ‘para mutheres’, dificilmente existe uma categotia
equivalente ‘para homens’, pelo menos, em forma
explicita (os programas sio “para todos”, “para a
familia”), salvo os programas esportivos, onde o
destinatario é nomeado na forma masculina (p.e., na
sauda¢do corriqueira: “boa tarde, amigos da rede
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Globo”). Isto porque a norma é masculina e o género
apatece como assunto s6 quando é tratado como desvio
da norma, que ¢ o masculino (GLEDHILL, 1997).

O poder das representagées de género identitirio
na midia ndo se limita a ser expressio da cultura de
gender tipica da sociedade e do momento. Judith But-
ler (2001) assinala que 2 linguagem niio s6 €expressa ou
descreve alguma coisa mas que existem certos tipos de
proposicGes que, 20 serem faladas, criam a realidade
de que falam; s30 os aspectos performativo e instituinte
da linguagem. O aspecto performativo da linguagem
permite que um ato de fala descritivo (p. e. ‘programa
feminino’), se torne performativo, porque ao inserir-se
numa série de atos lingiifsticos que descrevem ou
definem identidades produzem, mediante a fala aquilo
que se nomeia, neste caso, certas definicées de
‘feminilidade’ que incluem certos atributos e excluem
outros. A reiteragio destes atos lingiiisticos € o que
possibilita a sua cristalizacio, seus efeitos prescritivos.

Butler (op.cit.) propGe que, como a linguagem, o
genero identitirio também é basicamente discursivo e
petformativo. Ter em conta o cariter performativo da
produgio da identidade sexual significa concebé-la nio
Como a expressio de uma esséncia sexual interna, mas
Ccomo a encenagio de um script, um roteiro proposto »
socialmente, permanentemente atualizado pot meio do
discurso, em sentido amplo.

Este aspecto instituinte e, 20 mesmo tempo,
petformativo da linguagem, tal como o do género, permite
pensar a transformagio, j que cada ato deve ser
permanentemente rectiado. Assim, podemos pensar uma
tuptura ou subversio dos atos de género através de no-
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vas performatividades, pois a repeticio pode ser
interrompida e questionada. Isto nos conduz ao que Ang
e Hermes (1991) chamam de ‘recorrente producio de
relagbes sociais de género entre homens e mulheres,
produzidas em todos os ambitos da vida social, inclusive
na midia, assumindo cariter nio-mecanico, pois sao
identificagdes de género bem-sucedidas, aceitas
socialmente e niao estio automaticamente livres de
conflitos, a depender das histérias individuais e da relattva
rigidez das normas da sociedade. Considerar ainda as
identidades genetizadas como petformaticas nos permite
entender a transformagio, a mudanc¢a que pode ser
obsetvada a respeito das normas e tabus de genero, que
nio respondetiam a nenhuma natureza essencial da raca
humana e, sim, a0 conjunto de valores historicos vigentes.

Se o género identitario é uma performance, natura-
lizada pela repeti¢io e compelida pela san¢do social e
o tabuy; se é produto de uma: sedimentagao, por repeticao
de normas e prescri¢des sociais, entdio podemos
entender que as formas dos géneros ‘femininos’ da
televisio sio formas culturais mediante as quais
participa-se ativamente da instituicio de certa
‘identidade feminina’, sio formas de textualizar o sexo.
Poderiamos afirmar que os magazines sao producoes
sexuadas porque o geénero identititio do seu publico
preferencial ja faz parte da natureza dos textos. Ou seja,
s3o programas ou produgdes que ji trazem inclusive
no nome a marca do feminino (por exemplo Claudia,
Amiga, Nova, Criativa, Marie Claite, Uma, Ana Maria,
Unica, para citar somente as produgdes impressas).

O Note e Anote apresenta-se como um programa
de servigos e seu nome, no imperativo, convida a usar
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O Servigo, a ver e ouvit, perceber e anotat, registrar o
que nele é ensinado. Uma Conversa Franca é bem
diferente de uma fofoca ou de um fuxico. Descreve um
modo sensato de dialogar, um ‘bom papo’, sincero, sem
voltas. Podemos afirmar que os programas analisados
s30 programas generizados e genetizantes, nio s6 porque
estio propositadamente pensados para um sexo (as
mulheres, o magazine, para os homens, o jornalistico),
mas porque através das suas performances discursivas
instituem uma audiéncia feminina ou masculina e
propdem, instauram, presctevem e definem as formas
culturais da identidade sexual. Por formas fazemos
referéncia a temas, estilos, gostos, interesses,
conhecimentos e priticas sociais, dados como
idiossincraticos de um género.

No caso da teleconsulta médica no Note e Anote, o
uso dos diminutivos e o apelo 4 sensibilidade (“Daqui a
pouquinho tem mais doutor José Bento, que vai responder
a muitas perguntas, ainda, tomar muitos cafezinhos,
porque ele é muito bem tratado aqui por nés”), a
dramaticidade das situages, o sortiso permanente sio
todos recursos textuais que otientam o reconhecimento
por parte de um publico feminino. As definices de
feminilidade do programa Note e Anote sio elaboradas
também mediante as tematizacdes, a localizacio na grade
dos programas e mediante o uso recorrente da palavra
falada durante o transcurso do programa.

Os contetdos tematicos referem-se a tudo aquilo que
é caracterizado como incumbéncia das mulheres e do
domeéstico: a culiniria, os cuidados da satde -
especialmente da satide reprodutiva -, a beleza, as fofocas
e o consumo. Mas as ‘rainhas do lar’ de ontem, hoje
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majoritariamente chefas de familias, cujos homens estio
desemptegados ou subempregados, estio ingressando
 forcosamente num metcado de trabalho competitivo e
excludente. O resultado dessa situagio é que a Gnica
opgio das mulheres das classes socioecondmicas mais
desfavorecidas é o mercado informal. A culinaria, entio,
nio s6 visa ao cuidado gastrondmico da prole, mas
também a atingit o mercado: ovos de chocolate, na
Piscoa, perus no Natal, e assim por diante. Aquilo que
o programa chama de artesanato e que é ensinado passo
a passo, com infinitas explicagSes sobte procedimentos,
custos e estratégias de venda nio é mais do que bugigangas
de baixo custo de produgio: velas, bijuteria, porta-
retratos e mil objetos decorativos de gosto duvidoso que
podem ser encontrados nos postos dos camelos de
qualquer cidade. Para o consumo simbdlico das mulheres
_mais pobtes, e o real, das mais acomodadas, cirurgiGes
plasticos e esteticistas vatiados passam também pelo
programa oferecendo peitos, bundas, coxas e barrigas
novas, ora aumentando umas, ora diminuindo outras.
A apresentadora, Claudete Troiano, é uma mulher
de meia-idade, ‘igual a todas’ (especialmente, a todas
as que aparecem na TV: louras e de olhos claros), nem
muito bonita nem muito feia, nem magérrima nem
muito gorda, que se pretende tradutora ou mediadora, -
tanto do saber quanto da ignorincia das mulheres do
publico. No seu papel de mediadora, modera os
conflitos, costura os diferentes segmentos —
publicidade, merchandising, noticias, outros quadros.
Ainda, no passado foi apresentadora de programas
infantis, o que The deu certa autoridade para lidar com
‘coisas de mulheres’. Nio é s6 nos contetidos que Note
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e Anote feminiliza sua audiéncia. O horirio das manhis
e tardes, durante os dias da semana, supoe a auséncia
masculina no lar, e uma audiéncia de mulheres que sio
donas-de-casa, empregadas domésticas ou mulheres que
realizam trabalhos em casa, enquanto realizam os
afazeres domésticos. Dai, a predominancia da oralidade
nesses programas, modernos substitutos do ridio, de
consumo nao obliterante.

A (aparente) auséncia de viés de género identitario
do Conversa Franca, isto &, a suposta neutralidade de
género, produzido tanto para homens quanto para

mulheres, provém, em primeiro lugar, do cariter

jornalistico da emissdo. O programa é conduzido por
um homem que entrevista outros homens ou mulheres.
O médico nio se apresenta como ginecologista e sim
como ‘especialista em reprodugio humana’, ‘um
cientista’, apesar de que o teor das consultas e 0 sexo
dos que consultam seja o mesmo que o do ginecologista
do Note e Anote, mulhetes em sua maioria. Apesar de
que nio se divulgam noticias, o apresentador é jornalista
e portador dos atributos de seriedade, neutralidade e
objetividade que rodeiam o fazer jornalistico. As
tematicas do programa, durante toda a semana,
combinam politica e ciéncia. As mulheres estio
associadas 4 confidéncia e 4 intimidade, géneros mais
proximos das fofocas que da gravidade das noticias.
Por meio de estratégias comunicativas, a masculi-
nidade estd marcada no Conversa Franca. A talking
head funciona enquanto tal, especialmente nos generos
jornalisticos, na medida em que a imagem da cabeca e
o ombro masculino dio sensacio de seriedade,
objetividade e universalidade, de poder e seguranca.
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Enquanto o sottiso funciona como um tranqilizante,
elimina qualquer idéia de desafio (por isso a Claudete
Troiano sorti o tempo todo), rugas € expressao grave €
sétia sdo qualidades masculinas de quem informa a
atualidade; o olhar duro, direto para a cimara assegura
que ele é quem olha, quem controla, n3o é passivo; a
rigidez e a formalidade, a presenca fisica nega a atengao
para ele mesmo, pata sua roupa, maquiagem ou qualquer
atributo fisico, porque a neutralidade da noticia pretende
invisibilizar o enunciador, negar a atengio para ele
mesmo porque O que ele diz é mais importante do que
o que ele €, ou entio hi uma identidade entre a
objetividade da noticia e a objetividade do seu ‘ser
homem’. Isto fica claro no caso das mulheres
apresentadoras de noticias: hd um esforgo da produgio
em eliminar qualquer matrca de sensualidade e
sexualidade, h4 um cuidado especial com 2 roupa e a
maquiagem, hi uma padronizagio, uma tentativa de
apagar as matcas do singular, da diferenca, daquilo que
possa distrair da noticia. O corpo do homem jornalista
é completado com sua fala, ji a fala da mulher

. apresentadora de noticias precisa de um investimento
extra, para extrai-la da associagio com o fuxico, com a
conversa cotidiana e com o sexual. Parece que, no
homenm, 2 cAmara enfoca a cabega; e na mulher, 2 face
(HOLLAND, 1997). O olhar dele funciona como um
pandptico; ela esti para ser olhada.

Concluimos que, sendo ambos os programas
praticamente idénticos quanto as temiticas, abordagens
e ideologias médicas colocadas em jogo, cada
teleconsulta, mesmo pertencendo a mesma espécie
(entrevista médica) constri um produto diferente
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devido a0 tratamento enunciativo que cada programa
di a esses temas. Sio essas modalidades de comunica-
¢do as responsiveis por arregimentar determinados pu-
blicos (os visados pela producio como potenciais e de-
sejaveis piblicos-consumidotes) e instituir as normas
de género sexual hegemonicas.

Notas

'O perfil de andséncia do Note ¢ Anote era em fevereiro de 2002: femrinino:
33%; masculino 26%; infantil 21% (Fonte: Rede Recrod, 2002). Em agosto
de 2002, quando o programa Conversa Franca estava na TV Itapoan, o perfi!
do piiblico era o seguinte: homens, 76%; mulberes, 24%. (Fonte: TV Itapoan-
Salvador, pesquisa pripria).
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A estratégia discursiva de
Madame Sata

Wilton Garcia

RESUMO

A (trans)versatilidade enunciativa do corpo homoerético no filme
Madame Sati (2002, diregio Katin Ainouz) impressiona bastante.
Assim, também, observa-se a intensificagio apropriada da
protagonista (Lazaro Ramos) hom6nima. Este ensaio tem por
objetivo apontar algumas estratégias discursivas da homoarte —
ambigiiidade, corpo, diferenca, ironia e resisténcia — elencadas nesta
narrativa cinematogréfica.

Palavras-chave: cinema, homoerotismo, midia

ABSTRACT

The homoerotic body enunciative versatility in the film Madame Sata
(Karin Ainong, 2002) touches so much. It can also be observed the apropriate
intensification of the protagonist (interpreted by Lidzaro Ramos). This
article tries to point out some discoursive strategies of the homoart —
ambigusty, body, difference, irony and resistence.

Keywords: movies, homoerotism, media

RESUMEN

La versatilidad enunciativa del cuerpo homoeritico en la pelionla Madame
Sati (Karin Ainoug, 2002) impresiona mucho. En la pelicula se puede
observar la apropriada intensificacibn del protagonista (interpretado por Ldzaro
Ramos). Este articulp intenta apontar algunas estratigias discursivas de la
homoarte — ambiguidad, cuerpo, diferencia, ironia e resistencia,
Palabras clave: cinema, homoerotismo, media

LOGOS 19: Sexo, género e midia




Aestratégia discursiva de Madame Saih

O filme Madame Sati (nome retirado de um filme de
Cecil B. De Mille de 1930) parece ser um objeto
instigante para a reflexio’ de estudos gays e lésbicos,
sobretudo no Brasil que tem se emergido como um
vasto campo de pesquisa efervescente. A diversidade
cultural brasileita experimenta uma passagem
significativa de desdobramentos homoeréticos,
provenientes das ages afirmativas da visibilidade, cada
vez mais enfitica na cena contemporinea. !

Eventos sobre a diversidade cultural e sexual vém
estimulando algumas transformagSes de um debate
atualmente acitrado sobre alteridade, arte, imagem, cultura
e homoerotismo. A sociedade brasileira tem testemu-
nhado essas manifestacdes, em especial nas comunidades
gay-lésbicas, as quais suscitam reflexdes criticas dessa
nogio de diversidade. Se por um lado, as préprias
comunidades gay-lésbicas agenciam/ negociam suas
formas de amar, por outro, elas também geram uma série
de “novos/outros” discursos, proliferando o pensamento
acerca de vertentes homoerdticas.

Na expectativa de maior abertura, a esfera da
diversidade expGe um vasto campo de possibilidades
afetivas, erdticas, sensuais e sexuais, em que suas
enundiagdes assinalam potencialidades emergentes. Para
alguns, essa agenda em que insurge o homoerotismo,
patece ser uma polémica destinada 2 reptessio, mas para
outros & mais um avango circundado pelas desigualdades
sociais do pafs. Obsetva-se uma légica de alternativas
multifacetadas, constituidas pelas margens entre
alteridade e diferenca. De modo geral, a diversidade
sexual no Brasil estd sendo construida, cada vez mais,
pelas (inter)subjetividades artisticas e socioculturais de
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grupos minoritirios, cujos enfrentamentos tedticos e
politicos advogam um estado democratico mais amplo.
Com uma descri¢io que inicia o filme, 2 Madame
observa, por tris das cortinas, Vitoria dos Anjos (Renata
Sotrah), no palco do cabaté Lux. Ela canta em francés,
com voz rouca e sensual, completamente emocionada,
um dos muitos sucessos da diva Josephine Baker, Nt
d’Alger. No intetmédio entre o proibido e o permitido seu
camareiro Jodo Francisco dos Santos, mais conhecido
como Madame, desloca sua contemplagio fecunda ao
administrar a aventura de assistir 2 essa fantasia. Nos
bastidores, com ar embevecido, Jodo Francisco acompanha
e reproduz com os lbios cada palavra da cangio. Numa
relacio de devogio, venera a imagem de Vitria; cobica
suas roupas extravagantes e as bijuterias douradas; admira
seu ar europeu. O glamour e o requinte da diva espalham
odesejo insolito da Madame: transforma-se emuma artista.
A relagio arte, comunicagio e homoerotismo
desdobra-se em variaveis discursivas que expdem
imprevisibilidades (inter/trans)textuais das mediagdes
artisticas e socioculturais, cujos argumentos podem ser
vistos/lidos como predicagdes contemporineas. Na
verdade, Madame Sati surge somente no fim do filme
de Ainouz. O que o filme aborda ¢ a historia mais intima
(pessoal) de Jodo Francisco dos Santos. Quando Jodo
transforma-se em Madame, a narrativa termina.

O projeto filmico, de fato, comenta um momento cru-
cial da experiéncia da protagonista— o periodo que antecede
a criagio do mito Madame Sati. O filme niio conta como
o mito exatamente nasceu, apenas aproxima-se de suas
expetiéncias afetivas, particulares, (homo)erdticas. E uma
personagem fotte, de presenca marcante que vivencia,
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magicamente, 0 momento anterior 2 criagdio do mito,
compartilhando sua intimidade com feitos “(in)decentes”,
“devassos”, perenes. Madame faz valer a regral

O deslizamento incessante de uma expressio
contemporinea, como no cinema por exemplo, exibe
variantes de mutabilidade, interatividade, parcialidades e/
ou provisoriedade. Sio efeitos conceituais que traduzem
idiossincrasias e incomensurbilidades representacionais do
objeto filmico. A espetaculatizacio dessa imagem
(des)territorializada culmina em uma figura “estranha”,
“esdnixula” (pata nfo dizer queet) da vida piiblica nacional

Madame Sati teve uma vida atribulada de perdas e
“sucessos”. Seu nome parece sintetizar a dualidade da
personagem: Madame - feminino, sofisticado, delicado,
importado da Franga, e Sati - masculino, violento,
destrutivo. A pelicula arrisca desdobrar-se em
subjetividades, a0 entrelacar a capoeira, a danga, o ritmo,
as fronteiras, (des)construindo esteriétipos maniqueistas.
Aos impulsos (des)governados de uma personagem
sistematica somam-se explosivos chiliques estéricos.
Pontualmente, Madame exibe as facanhas da carne.

Neste universo de provocagdes e desdobramentos
poéticos, procuro estudar as possibilidades enunciativas
de (con/inter)textos, ditos, homoerdticos para a
construgao do conceito de homoarte, como resultante
de minha pesquisa de doutorado. Interessa-me pensat o
corpo da Madame como espago de resisténcia, em que
o gingado (re)vela uma rede de enunciacdes deslocadas
estrategicamente. A for¢a dessa resisténcia, a
ambigtiidade do olhar, a ironia dos gestos e 2 sensibilidade
da diferenga sdo estratégias discursivas que se
contaminam como substratos das marcas visuais do
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filme, implementando uma rasgadura poética, verti-
calizada pela trilha sonora pontual

Diante de dificuldades como miséria, pobreza e
devassidio, o grande sonho de Jodo Francisco, ou melhot,
da Madame ¢ apresentar-se como artista na noite carioca
e ser reconhecida como tal No entanto, suas aspiragOes
nio sensibilizam a musa, que ja usufruiu de dias melhores.
Além disso, o rapaz torna-se explorado e humilhado pot
Gregorio (Floriano Peixoto), seu patrio cafajeste e amante
de Vitoria. Embora Jodo Francisco parega submisso, na
verdade revela-se altivo e provocador quando deixa o
cabaré e caminha pelas ruas mal-iluminadas e de
frequiéncia duvidosa do bas-fond catioca.

Neste procedimento, tomo a imagem, ou seja, O
codigo visual, como um fértil movimento enigmatico para
o surgimento de elementos gays, lésbicos, queers, entre
outros, que estao para além de uma dicotomia
ultrapassada do género masculino versus feminino. O
posicionamento do lugar do enunciado aflora os
deslocamentos de narrativas circunscritas que
transpassam com sua criatividade/versatilidade as
parabolas de um discurso canonico. A descrigio do corpo,
como lugar do enunciado, contribui com o
metamorfoseado de uma identidade hibrida, dispondo
tragos contemporaneos das alteridades. A composicao
sobre o absolutismo dos géneros (masculino/feminino;
homem/mulher) investida do aspecto biolgico condensa
o transito de tragdes identitirios em uma identidade cul-
tural. Nao se deve cristalizar o corpo como macho ou
femea, Madame Sati é hibrida, pois diante de
determinada convocatétia se metamotfoseia. Distancio-
me de prerrogativas reducionistas que tipificam ou
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optimem as aberturas do sistema. Cabe, portanto, avancar
na produgdo do conhecimento para uma revisio
conceitual-terico-metodolégica sobte género, a fim de
ampliar o entre-lugar — espago de (inter)subjetividades,
em especial na critica sobre a imagem.

Uma imagem homoerdtica, talvez, pudesse ser refletida
partindo de uma cena apresentada, ainda que a
presentificagio imagética ndo gamanta para si propria um
lugar especifico: Portanta, uma imagem pode encontrar-se
quase que em todos os lugares, segundo a disposiciio das
redes de convetsagdes. Ao considerar tal situagdo, hi a
possibilidade de o observador reconhecer tracos circundantes
deuma expetiéncia que deslocam a posicio dos enunciados,
demonstrando uma condigio adaptativa. Ainda que o
conceito possa ser percebido diante de uma imagem, também
serd indicado na determinincia consensual da auséncia do
objeto. Essa complexidade de uma auséncia que se
“presentifica”, sera vilida no fluxo permanente dos
enunciados em que o conceito transita, configurando um
sistema aberto, pois 2 auséndia, nesse caso, deve lembrar/
relacionar a presenga do objeto no minimo.

As condigoes adaptativas do uso do termo homo-
erotismo requerem uma instabilidade da l6gica binria
que privilegia uma proposi¢io mais que dialética. Seria
um instante para além de uma reducio de binarismo,
que se organiza em uma complementaridade constante.
Deste modo, o termo homoerotismo, aqui, opera na
tentativa de criar e estabelecer a imagem das relagbes
entre pessoas do mesmo sexo num processo de

transversalidade comunicacional de apresentacées
sociais e artisticas, em especial, na arte contemporinea.
A intengio de uma re-apresentacio, talvez, seja uma
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convocatéria para atualizar uma comunicagao
dinimica, ou seja, aberta, parcial, provisotia e inacabada
como um trago préprio da contemporaneidade:
Portanto, realiza- se uma apresentagio (inter)subjetiva.
Nesta verve, é de uma pensio decadente, no coragio
da Lapa, que ele comanda seu mundo, compartilhado com
Lautita (Marcélia Cartaxo), prostituta e “esposa”, Firmina
(Giovanna Batbosa), a filhinha de Laurita, e Tabu (Flivio
Bauraqui) camplice em pequenos golpes e escravo(a).
Patriarca desta “familia” escolhida, Jodo Francisco explora
com desenvoltura o submundo da regifo: tem um bom
trinsito com Amador (Emiliano Queitoz), proprietitio do
bar Dantibio Azul, feudo da prostituicio, drogas e corrupgao
entre malandros e policiais. Seu forte temperamento, sua
agilidade na capoeira e sua destreza no uso da navalha o
fazetn uma figura peculiar, temida e intrigante. Assim, insisto:
ébom de briga, nfio leva desaforo para casa, seja de malandro
oude policial. Uma noite, Jozio Frandsco conhece Renatinho -
(Felippe Marques), com quem vive uma grande pgbzia .
A escolha deste filme ocotre diante da flexibilidade
petformitica da Madame, que instaura uma dinamica
criativa e atual a0 ponderar as consideragdes acerca da
diversidade cultural/sexual no pais. Essa produgio
cinematografica apresenta um conjunto de (con/inter)textos
complexos, capaz de relacionar as potencialidades sincréticas
dessa diversidade cultural/sexual brasileira com a articulagio
adaptativa do mito entusiasmado sobre a explosiva Ma-
dame. Assim, invisto numa leitura ctitica acerca da
(sub)versio recorrente na performance exacerbada da
protagonista, que abre caminhos e se insere nas arestas do
sistena hegeménico, atrelado 20 campo da cultura midiitica.
Ressalvo que a condicio de cultura midiatica, :u- «,
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.implica elaborar uma composigio de (te)ajustamentos das
fronteiras tecnoldgicas (dos dispositivos), temiticas (das
abordagens) e a responsabilidade social do objeto. A
dimensio da cultura midiatica enuncia ampliagSes de
diferentes (te)significacGes postulares, nas quais se absotve
em um sistema complexo de estratégias (socioculturais e
politicas) variadas, conduzidas por diversas frentes,
simultaneamente (GARCIA, 2003, p. 21). O aspecto
hibrido, que envolve esta cultura midistica, redesenha as
(im)possibilidades de representacio do objeto temitico.
Constdero que, esse (re)configurar constante contribui para
a flexibilidade enunciativa da Madame.

Denunciado por Gregoério de um roubo que nio
- cometeu, Jodo Francisco desafia a policia e é condenado a
seis meses de prisao por desacato a autoridade. Ao ser posto
- em liberdade, consegue convencer Amador a fazer um
show no Damibio Azul. Com o rosto maquiado de dourado,
ele finalmente sobe ao palco e ¢ aclamado pelo publico.
Depois de tantos anos de batalha, a sorte parecia ter se
lembrado dele. No entanto, numa segunda apresentagio
apoteotica, Joao Francisco nio resiste as provocagOes
homofébicas de um cliente e, com uma reacio extrema,
destrdi o sonho de ser artista ao eliminar o desarvorado.

No panorama dessas (trans)versatilidades latentes,
- observo um filme dinamico, capaz de acionar diferentes
perspectivas estratégicas, sobretudo ao abordar sutilezas
homoeréticas. Os enunciativos visuais articulam-se em
vestigios cinematicos como uma dimensio expetimen-
tal, que propicia o agenciamento/negociagio entre objeto
e espectador. Plasticamente, o filme torna-se envolvente
com a graga e o capricho fotogrifico de Walter Carvalho,
bem como o ato petformatico da Madame. .
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Lapa, camaval de 1942, ap6s cumprir dez anos de
ptisao, Joao Francisco esta de volta ao seu reduto.
Depois de se reinventar e se nomeat como tantos
personagens — Mulata do Balacoché, Jamacy, a Rainha
da Floresta, Santa Rita do Coqueiral, Tubario, Gato
Maracaja — ganha um concurso de fantasias. Vitoriosa
e renascida, inventa uma nova personagem: Madame
Satd. O filme termina com a celebragio desta grande
personalidade. Esse final é uma rapida transcricio de
como a Madame venceu o concurso de fantasias do
bloco Cagadores de Veados.

Assim, investigo algumas inquieta¢Ses que julgo
pertinentes como: a imagem configura tragos
homoerdticos? Quais setiam as aspiragdes sintomaticas
que apontam para a reificagio conceitual de uma atte
contemporinea? Pode-se pensar em uma treflexdo sobre
nogao de estética incorporada a0 homoerotismo? Por que
a dinamica do conceito de arte contemporinea apresenta-
se diluida em um campo de intertextualizagdes do saber?
E possivel um “olhar” critico sobre a arte contempotinea?
Que ngor deve-se eleger na observancia de critérios que
incidem nesta arte? Que tipo de redes de conversagdes
pode acomodar uma apresentagio atrelada ao campo da
imagem contemporanea? E, ainda, quais seriam as agéncias
de negociagio entre atte e espago cultural homoerdtico
que evidenciam sua discursividade visual?

Assim como a2 Madame inventava muitas coisas,
também se (re)inventa bastante sobre ela. Neste vasto
campo de efeitos e mitos, ndo se sabe ao certo se,
realmente, matou um homem e ha duvidas se teria
matado ou nio o compositor Geraldo Pereira, que tem
trés atestados de ébito. Diante de tantas faganhas,
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cumpriu 27 anos de prisio por atentado ao pudor, roubo,
lenocinio, prostituigio e outros delitos, embora, ndo in-
teresse aqui julgar a personagem e sim apresentar alguns
fatos/dados a partir da leitura critica sobre a pelicula.

Neste bojo, seria hipécrita afirmar que o filme nio
contempla uma moral, uma moral prpria da expetiéncia
humana impar. O projeto filmico vishumbra essa catarse
poética da Madame. Do ponto de vista formal dos estudos
do cinema, o filme tece uma narrativa contundente
inspirada na vida de Jodo Francisco (1900-1976): artista
transformista, malandro, capoeirista, cozinheiro,
presidiario, pai adotivo, negro, pobre, homossexual — um
lendario da boémia catioca.

As transversalidades enunciativas de uma cultura
constitui-se em um dispositivo discutsivo de linguagem
hibrida-cultural que aponta as variantes da diferenca como
um trago de identidades, mesmo se “cruzando” em uma
mistura indecifrivel a0 prevalecer a heterogeneidade
diante das sobreposigdes de phuralidades paradoxais da
diferenca. Desta forma, a idéia de cultura, aqui, perpassa
um circuito integrado de processos e sistemas
comunicacionais da linguagem/identidade, cuja interacio
do objeto se faz na recorréncia de diferentes enunciados.

Estratégias discursivas da homoarte

Marcadas algumas proposigdes (intet)mediadas sobre
a personagem e o filme Madame Satd, apresento algumas
considerages sobre as estratégias discursivas da
homoarte — ambigtiidade; cotpo, diferenga, ironia e
resisténcia. Este conjunto de estratégias podem ser vis-
tas/lidas como vatiantes enunciativas que apbiam a
construgdo do conceito da homoarte. Este dltimo
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implica a recorréncia de um campo conceitual-te6tico-
metodoldgico contemporineo

As estratégias discursivas da homoarte, aqui descritas,
podem ser indicadas como postulados multimodulados
que se manifestam em suas interfaces comunicacionais.
Ou seja, as estratégias discursivas da Madame operam
em redes de conversagdes numa pluralidade adaptativa,
de acordo com as necessidades instauradas pelo lugar
do enunciado. A dinamica do cotpo neste filme s3o agoes
inerentes e instaveis, permitindo a expressao de resultados
de condutas coordenadas inerentes a linguagem.

Exemplo disso pode ser observado no trecho do
texto: “Vivia na maravilhosa China, um bicho tubario,
bruto e cruel, que mordia tudo e virava tudo em carvio.
Pra acalmar a fera, os chinés fazia todo dia uma oferenda
com sete gato maracaji, que ele mordia antes do por
do sol. No impeto de por fim a tal ciclo de barbaridades,

chegou Jamacy, uma entidade da floresta da Tijuca. Ela

cortia pelos mato e avoava pelos motro. E Jamacy virou
uma onga dourada, de jeito macio e de gosto delicioso.
E comegou a brigat com o tubario, por mil e uma noites.
No final, a gloriosa Jamacy e o futrioso tubario ja
estavam tio machucado que ninguém sabia mais quem
era um, e quem era outro. E assim, eles viraram uma
coisa s6: A Mulata do Balacoche”.

Esta descri¢io textual mostra uma confluéncia de
signos que se (te)vetberam entre uma pratica cada vez
mais ousada e complexa, evocada pelas peculianidades
da protagonista. Madame evoca uma profusdo de
elementos miticos, simbolicos e dispates. O estado hibrido
do agenciamento/negociagio realiza um (des)construir
constante da personagem. Madame, com seu
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temperamento frenético, ¢ violenta e doce a0 mesmo
tempo. Essas mudangas repentinas possibilitam
estrategicamente as transformacGes necessarias para li-
dat com a diversidade. Fala-se conforme o tom, danga-
se conforme a musica. As taticas elaboradas, paulatina-
mente, pela:Madame tornam-se alvo daqueles que
contemplam sua grandeza.

Portanto, as estratégias discursivas e suas categorias
nio podem ser algo tranqiilo de ser localizado e examinado,
diante das condigdes dos operadores culturais de leituras
— vet/ler -, sobre o campo visual do objeto. Essas
estratégias s30 apresentagdes questionaveis que nao podem
set, facilmente, suscetiveis 2 prova como um desafio (uma
provocagao) proposto pela Madame. Essas apresentagoes
configuram-se como frutos das relagbes socioculturais -
pertencentes aos ctitérios do contexto e somam-se por
meio da resultincia de sua esfera politico-ideologica. -

- A nocio de estratégia discursiva, deste modo, deve
ser compreendida como instrumento metodolégico,
configurado com a finalidade de auxiliar na
argumentacgio da homoarte, visando a garantia de um
desenvolvimento reflexivo sobre a operacionalizagao
desta leitura critica sobre o filme. Com base no
pensamento contemporineo, a necessidade de
fundamentagio do conceito propicia a negociagao en-
tre a teotia e a pratica discursiva.

Torna-se oportuno esclarecer que, neste momento,
utilizo o termo “estratégia” como uma situagao
orquestradamente planejada e manipulada para explorar
condigbes favoraveis 20 uso dos meios disponiveis que
possam alcancar a consisténcia te6rica dos objetivos
especificos dentro das teotias criticas contemporaneas.
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A cultura das midias intensificam o trinsito e a
convergéncia de dispositivos, bem como obsetva-se a
dinimica da cultura homoerdtica, em que os discursos
s30 estrategicamente implementados.
~ O desafio das estratégias discursivas da Madame
relaciona-se com a possibilidade de romper paradigmas,
assim como o desafio tedtico por meio das elaboragies
coordenadas de articulagGes adaptativas para a construcio
do conceito de homoarte. O registro filmico dissidente e
carnavalizado apresenta a historia antropofgica, erdtica,
sincrética e visceral de Jodo Francisco dos Santos,
culminando na célebre figura do Rio de Janeiro: Madame
Sati. Valente, ela nio leva desaforo para casal
Famoso por enfrentar soginko dois ou trés chogues da
policia, Sati era um negro alto e forte que comegou trabalbande
como travests de cabaré (...). Mas 56 gostava de travestir-se
artisticamente. No dia-a-dia vestia-se como qualquer
malandro, como chapéu panamd, lengo no pescogo ¢ a podervsa
navalba no bolso. (...) Inimigo declarado da policia, defendia
bichas, putas e moleques contra as investidas da PM [Polizia
Militar]. Sua fama de malandro orescen até Sati ganbar a
vida dando proteciio a bares e botequins da regido da 1 apa
[earioca], o que ndo o impedin de s casar e adotar virios

filbos (TREVISAN, 2000, p.407408).

A natureza desviante da Madame opera-se em seus
tragos performaticos, os quais assinam a convocatéria da
cena. Assim, o filme celebra esta diversidade cultural/
sexual como uma reificaciio, conforme o uso das estratégias
discursivas. Esta pelicula homenageia as comunidades
gays elésbicas brasileira néio como uma resposta satisfatéria
a um dilema aporético — situagio conflitante — do sistema
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hegeménico, mas como uma possibilidade criativa de um
discurso transgressivo. A condicio ética, estética e politica
de representacio do objeto filmico da Madame é um pletto
significativo para o desenvolvimento da producio do “sa-
ber”, em especial na construio do conceito de homoarte.
Assim, nasce uma estrela!

Referéncias bibliograficas

GARCIA, Wilton. A cultura mididtica: perspectivas
contemporéneas. In: NOJOSA, Urbano, GARCIA, Wiiton.
Comunicagdo & tecnologia. Sao Paulo: Nojosa, 2003.

Imagem e homoerotismo ~ a sexualidade no discurso da
arte contemporanea. [tese de doutorado] ECA/USP, 2002.

TREVISAN, Jodo Silvério. Devassos no paraiso. 3. ed. Rio de
Janeiro: Record, 2000

Wilton Garcia € Doutor em Comunicagio (USP);
pos-doutorando em Muttimeios (UNICAMP). Autor de
Introdugdo ao cinema intertextual de Peter Greenaway e de A
forma estranha — ensaios sobre homoerotismo e cultura;
organizador com Rick Santos de A escrita de adé —
perspectivas tedricas dos estudos gays e lésbicos no Brasil,

Ano 10, n° 19, 2° semestre de 2003 63




Eliane Bettocchi

TJm homem, uma mulher
e um monstro:
género na ilustragdo de RPG

Eliane Bettocchi

RESUMO ‘
Qual é a idéia de homem e mulher que a forma das ilustragdes de
personagem de role-playing games brasileiros evoca? Este attigo pretende
investigar esta questio tomando estas imagens como signos que deslizam
sobre salsmﬁ]ﬁplossigrﬁﬁmdos,dmmmd&ndonoteccpmrmcasmm
de associagdes e referéncias resultantes de uma histéria de vida e de
interagdes que nio se realizam nem no nivel psicolégico nem no nivel
social, mas na encruzilhada de ambos: a linguagem.
Palavras-chave: role-playing games, semiologia, ﬂustragio. V.

ABSTRACT

What idea of malk and fernale rebies on the form of character ilbustrations tn brazgban
role-playing games? This artick aims to search such signs that *5Bp” over their rouléple
mieanings, being capable of triggering in the resgptor a cascadk of assoaiations and
references which result from a ke history and interactions that do not take place
neither in poicological nor sodial levels but actually at theér crossroads: banguage.
Keywords: role-playing games, semiology, tllustration.

RESUMEN

Qué idea de hombre y mujer la forma de las ilustraciones de personages de
role-playing games brastleiios muestra? Este articulo investiga esta question
entendiendo la images como signos que muestrin miltiplos significados,
creands en el recplor asociaciones e referencias resultado de una historia de
vida e de interaciones que no se realizdn en el nivel psicoldgico o social, mds
en el encuentro de ambos: la lengnage.

Palabras clave: role-playing games, semiologia, ilustraciin.
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Introdugio

Este artigo tem por objetivo analisar a ilustragio de
personagens de Role-Playing Game (RPG) como objeto
de design passivel de evocar contetdos do imaginirio
relativo a género masculino e feminino.!

RPG ¢ uma sigla em inglés que quer dizer Role-Play-
ing Game: Jogo de Interpretacio de Personagens. Este é
um jogo em que Os participantes recebem ou ctiam
personagens cujas agoes na historia sao decididas por eles.
Um jogador, em geral chamado de Mestre do Jogo ou
Narrador, conta a histéria e decide quais sdo as agGes e
reagoes das personagens coadjuvantes. Quando uma
petsonagem tenta realizar uma agio, pode ounio conseguit.
Se a agdo for simples, por exemplo, abrir uma porta
destrancada, o Mestre pode dar-lhe sucesso automatico.
Ou seja, basta querer fazer para conseguit. Se a agéo for
complexa (por exemplo, passar despercebidb porumvigia
atento), o Mestre pedird um teste. Na maiotia das vezes, o

- teste consiste em um rolamento de dados que determina
sea personagem conseguiu ou nio fazer a agao pretendida.
Os dados sio o componente aleatétio.

Pode-se determinar alguns elementos-chave do RPG
tracando um paralelo com o teatro. A ambientacio seria
o cenario onde se desenrolam as situagdes. As
personagens sao criadas, na maiotia das vezes, pelos
jogadores, coerentemente com a ambientagao e com o
sistema de regtas, ou sistema de simulagio da realidade.

Devido as suas caracteristicas narrativas, o RPG
pode auxiliar na formacio do individuo de trés formas:
na educagio, ensinando a fantasiar; na socializacio,
capacitando a comunicagio; e no desenvolvimento da
mnteratividade, permitindo a reconstrucio da realidade
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(ANDRADE, 1997; MARCATTO apud AMANCIO,
1997; PAVAOQ, 1999). Além disto, 0 RPG estimula a
cooperagio em vez da competicio entre os jogadores
e pode ser uma eficiente ferramenta pedagdgica devido
ao teor interdisciplinar das hist6rias (KLIMICK, 2001).

Tradicionalmente na publicacio de RPG, onde
existe uma ambientagio a ser representada, a
ilustragdo é fundamental nio apenas como reforgo do
texto, mas como fonte de informagio complementar.
As ilustracGes sio “janelas” ou “links” de informacio
pata o jogador sobre o cenario, onde serdo construidas
suas proprias histérias, e, conseqiientemente, suas
proprias imagens. E justamente essa relacio subjetiva
entre objeto e usuario que qualifica estas imagens
como objetos de design (BOMFIM, 2000).

Além disso, independentemente da ambientagio,
patecem existir nestas ilustragGes certas codificacdes
formais que podem ser fonte de interesse para — e
sobretudo de identificacio com — os jogadores? Esse fato
pode estar relacionado com a capacidade de significagio
dos elementos e principios da composigio grifica.

Muitas possibilidades de andlise se apresentam, entio,
diante das hipéteses ja langadas sobre a capacidade de
significagao da composicio grifica e sobre as
codificagbes graficas referentes a outras linguagens
contemporaneas presentes nas ilustragées de RPG. A
titulo de delimitacio de pesquisa, optei pot estudar estas
relagbes entre forma e contetdo na linguagem visual,
focalizando a hipotese de que a forma da composicio
de uma ilustragdo de RPG, independentemente do
assunto do jogo, evoca conteido relativo a género.

Neste trabatho, pretendo dar inicio a esta investigagio
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procurando saber qual ¢ 2 idéia de feminino e de masculino
que as formas das ilustragSes evocam.

Uma leitura do contetddo de género na mensagem
visual da personagem de RPG

Uma vez que estamos diante de um objeto imbuido
de functes simbolicas de comunicagio entre individuos
ou grupos de individuos (jogadores, autores,
ilustradores. ..) de um determinado contexto histérico-
social, chegamos, entio, 2 um signo que desliza sobre
seus multiplos significados. O objeto (forma) que
desencadeia na mente do receptor uma cascata de
associagOes e referéncias (conteido) que advém de uma
historia de vida e de interagGes que nio se realizam no
nivel psicolégico nem no nivel sociolégico, mas na
encruzilhada de ambos: a linguagem.

Estamos entio falando de signos e de linguagem. E
para falar de signos e linguagem, recorri a semiologia,
tal como — levando em considera¢io a minha
participacgdo interpretativa — proposta por Roland
Barthes (Franga, 1915-1980). ’

Em vez de ocupar-se de um objeto enganosamente
puro, como a lingtiistica pareceu a Barthes,

A semiologia seria, desde entdo, aquele trabalho que
recollbe 0 impuro da lingua, o refisgo da lingiiéstica, a corrupeio
imediala da mensagem: nada menos do que oS desejos, 0s
temores, as caras, as- intimidages, as aproximages, as
ternuras, os protestos, as desculpas, as agressoes, as misieas

de que ¢ feita a lingna ativa. (BARTHES, 1977, p. 32).

E nesse jogo que o sujeito aparece: nas entrelinhas
dos discursos. Nao na mensagem, mas no uso de seus
codigos formais.® Neste momento, Barthes (1977, 1999)
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ressalta a responsabilidade da forma, que nio pode ser
avaliada em termos ideolégicos. E destes usos formais
do signo que se ocupa a semiologia do “impuro™: as
diversas operacoes de deslizamento do significante
sobre o significado.

Uma destas operacdes é a repeticio. Segundo Coelho
(I JOBIM E SOUZA, 2000, p. 27-38), a repeticio esta
na raiz dos discursos e nio somente nas manifestacdes
mais simples e 6bvias (tituais, por exemplo). O etetno s6
se eterniza por meio da repeticio.

Signo e linguagem consolidam-se através da
repeticio — persisténcia. Entretanto, esta mesma
repeticao corrdi e esvazia o signo —insisténcia —abtindo
espago para as outras operagdes: infiltragoes, apropri-
agoes, substituigoes, cristalizagoes — gregarismo.

Nio s6 na lingua falada e escrita, mas na lingua
desenhada, pintada, filmada, fotografada (afinal, nio

Figural: exemplos de ilustragdes de personagens de trés RPGs brasileiros.
Da esquerda para a direita respectivamente: "Capitdo Ninja" , militar
("Invasao’, encarte da revista Dragdo Brasil", Trama Editora, 1999); "Niele",
barda/maga (“Tormenta", Trama Editora 2000); "Boto", stripper/ecoterrorista
("Era do Caos", suplemento "Lendas”, Akrito Editora, 1998).
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Personagens Masculinas | : Femininas
Néao-llustradas 43 90
llustradas 74 117
Totalr (324) 117 207

Tabela 1: contagem de personagens masculinas e femininas nos livros basicos
e suplementos dos RPGs produzidos e publicados no Brasil entre 1997 e 2001
{exceto traducdes e material publicado exclusivamente em revistas mensais).
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possuem todas estes meios de comunicég;io elementos
que se combinam para gerar significado, seus sintagmas
e patadigmas?), “[...] os signos s6 existem na medida
em que sio reconhecidos, isto ¢, na medida em que se
repetemn; o signo é seguidor, gregario; em cada signo
dorme este monstro : um esteretipo: nunca posso falar
senio recolhendo aquilo que se arrasta na lingua”
(BARTHES, 1977, p. 15).

Neste trabalho, os “refugos” repetitivos de linguagem
referem-se especificamente 2 idéia — que implica em
discutso, uma pratica do imaginario (PORTINARI,
1989, p. 32-36) — de feminino e masculino que as
ilustracdes selecionadas evocam. * Um “monstro” que
dorme nestes signos.

Estabelecidas as premissas tedricas, passemos entao
pata a anilise das ilustrages (Fig: 1). Em se tratando de
género feminino e masculino, achei pertinente comegar
por uma contabilizacio de personagens femininas e
masculinas na populagio (tabela 1) na produgio brasileira
de RPG. Foram contadas 324 personagens nos livros
basicos e suplementos publicados entre 1997 e 2001,
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excluindo-se as tradugdes de RPGs estrangeiros (que
mantém as ilustragbes otiginais) e matérias de revistas e
fanzines (que seriam muito dificeis de acompanhar devido
20 ritmo mensal de publicagio). E importante ressaltar
que este corpus inchui personagens nio ilustradas, ou se]a,
que sao descritas apenas por palavras.

Para comegar a “ler” estes dados é interessante
entender primeiro qual é 2 mensagem visual, ou o assunto,
deste tipo de ilustragio. A Personagem no RPG é uma
figura essencialmente herdica. O herdi e a herofna no
RPG sio aquelas personagens que proportio alguma
mudanga estrutural ou de paradigma para alguma
situagdo da ambientagio. Esta figura herdica, concebida
e representada pelo jogador, ocupa a posigio de
personagem principal na trama, em contraposicio as
personagens coadjuvantes e figurantes (NPC’s: non-
player characters), controladas pelo mestre do jogo, as
quais podem aparecer como oponentes ou colaboradores
dos PC’s (player characters).

As personagens de RPG sio tradicionalmente
tipificadas em “classes” genéricas que remontam ao
sistema do primeiro RPG criado: Dungeons & Dragons
(Dave Arneson & Gary Gygax, TSR, 1974, EUA). Na
segunda e mais popular versio deste jogo, Advanced
Dungeons & Dragons (ISR, 1979, EUA), o jogador
deveria escolher, entre outros critérios, uma ou duas
classes que pertenciam a grupos genéricos de ocupagdes
profissionais: guerreiros (lutador, rastreador e paladino),
magos (mago, ilusionista, outros), sacerdote (clérigo,
druida, outros) e ladino (ladtio e bardo). Segundo o
capitulo 3 do Manual do jogador de ADSD, “Fighter,
mage, cleric, and thief are the standard classes. They
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are historical and legendary archetypes that are com-
mon to different cultures. Thus they are appropriate to
any sort of AD&D game campaign.” (Advanced Dun-
geons and Dragons: Player’s Handbook, 1989, p.25).

~ As “classes” do AD&D acabaram se tornando uma
espécie de padrio para os tipos de personagens de todos
os outros RPGs, muito provavelmente devido ao fato
deste ter sido — e continuar sendo — o RPG mats popu-
lar do mundo desde seu langamento em 1979. Apesar
disto, o termo “classe” nem sempre ¢ utilizado; cada
RPG cunha seu proptio termo pata definir os tipos de
personagens da ambientagio (classe, cli, tribo, casta,
profissio, etc.). Entretanto, quando comparamos todas
as definicGes, percebemos similaridades que acabam
por remeter as “classes” do AD&D.

A “dasse” é fundamental na caracterizagio visual da
persdnagem Por esta razdo, achei pertinente utilizar a
denominagio “classe’ para “classificar”, ou seja, organizar
metodologicamente as fun¢Ges herdicas das personagens.

'De modo a tomar as “classes” mais abrangentes em
relacio a2 ambientacdes tio diferentes entre si, tomet por .
base as classes tradicionais do AD&D (wartiors, clerics,
wizards e rogues) introduzindo pequenas modificagGes.
Lembremos que as classes de AD&D foram criadas para
uma ambientagdo de fantasia medieval/tenascentista, a
pattir de um cendrio desenvolvido pelo lingiiista e esctitor
inglés JR.R. Tolkien na década de 1950. Lembremos
também que toda classificagio é um artificio
metodoldgico, portanto, imperfeito.

Classe Guetreira: abrange as ocupagOes genéricas
relacionadas a quaisquer tipos de combate (bélicos,
atléticos, de caga, etc.). Sdo as personagens que vivem,
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por dinheiro, prazer ou ideal, do combate armado e/ou
desarmado e do conhecimento titico e estratégico
(soldados, mercenirios, paladinos, rastreadores, mateiros,
cavaleitos, policiais, lutadores, gladiadores, batbaros, etc.).

Classe Sacetrdotal: nesta classe, inclui, além das
profisses religiosas, todas aquelas que tivessem alguma
participagio politica e/ou social® Sio as personagens
detentoras de sabedoria moral (ezhos) e espiritual, guardias
da ordem social, protetoras e curandeiras do cotpo e da
psique (druida, clérigo, monge, médico, curandeiro, xama,
politico, jurista, psicélogo, assistente social, etc.).

Classe Magica: nesta classe estio, além dos
tradicionais usuirios de magia, todas as ocupagSes
profissionais relacionadas 2 produgio de conhecimento
intelectual.® Sio as personagens criadoras e transmissoras
do conhecimento (/gos) sob a forma de magia, ciéncia,
tecnologia ou filosofia (feiticeiro, alquimista, sabio,
intelectual, professot, clentista, tecndlogo, etc.).

Classe Mensageira: originalmente est incluida na
classe ladina. Entretanto, em muitas ambientacdes,
principalmente nas modernas e futuristicas, esta classe
emetge como autoénoma, sobretudo devido 2 mudanca
de status dos artistas e comunicadores em geral, de
profissdes anénimas e muitas vezes matginais para
ocupagoes de grande influéncia social.” Sio os
emissores de relatos, formadores de opinides,

estimuladores dos sentidos (aesthesis), em geral

portadores do acesso 20 simbdlico e a0 imaginirio
(bardo, artista, profeta, jornalista, etc.).

Classe Ladina: permanecem as ocupagdes genéricas
consideradas 2 margem — legal ou costumeiramente
— da ordem social, geralmente associadas a -
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transgressio e a rebeldia. Sdo as personagens que
ludibriam, seduzem, transgridem, manipulam por
dinheiro, prazer ou ideal (Jadrio, prostituto, mendigo,
pirata, espido, hacker, terrorista, etc.).

Como é, entdo, a distribuicio visual de funcdes
herdicas entre homens e mulheres no RPG? Vejamos -
como ficou a distribuigio das “classes” entre os géneros
no RPG brasileiro na tabela 2.

Mas atencio: este n2o € um trabalho quantitativo.
Na verdade, nio me interessa neste momento atrelar
determinado discurso a uma dada populagio. O que
pretendo trazer a tona com este estudo € uma discussio
sobre figuras do imaginario recorrentes na linguagem
visual, figuras que aparentemente custalizaram- se em
mitos e esteredtipos formais. A questdo historica
desloca-se, entdo, para o mito e o sujeito que o l¢,
transbordando origens espago-temporais. Assim, este

Personagens Femininas Mascuiinas Total (332)
Guerreiras 18 54 72
Sacerdotais 17 48 65
Magas 47 | 97 144
Mensageiras 11 , 1 , 22
Ladinas 10 19 ‘ 29

Tabela 2: contagem de personagens masculinas e femininas por classe. Nesta
contagem, algumas personagens se repetiram por pertencerem
conceitualmente a duas classes ao mesmo tempo. Deste modo, o total para
fins de porcentagem incluiu estas repeti¢cdes, subindo de 324 para 332.
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recorte informal torna-se, além de um instrumento de
interesse pessoal, um veiculo para a problematizacio
da relagio forma-conteido.

O wrpus deste trabalho atende, entio, nio a uma
analise estatistica de contetido, mas a um acréscimo —
“via de porre”, como diria Roland Barthes (1977, p.
40) — de possibilidades de significagio destes objetos.
Este acréscimo de possibilidades de significados é uma
forma de interpretagio que se aproxima mais de uma
leitura do que de um processo hermenéutico
(BARTHES, 1977, p. 36-43).

Nio estou partindo da (nem chegando ) “suspeita”
de que exista uma “Verdade” a ser decifrada e denunciada
nestas ilustragdes. Parto sim da prépria ilustragio de RPG,
levando em considetacio a criatividade na inferéncia de
significados que este objeto possa me sugerir. Quero
assim deixar claro que minhas inferéncias sobre estas
ilustragbes nio tém propésito hermenéutico, pois nio
busco denunciar uma “verdade”, mas sugerir “verdades™
no sentido fragmentario, intetpretativo e individual de
Nietzsche (1884; 1999, p. 5-19).

Achei interessante utilizar para esta leitura a
metifora de uma viagem 2 algum lugar que nio é nem
totalmente desconhecido nem completamente famil-
iar. Esta metifora revelou-se, nio por acaso, bastante
siilar 3 “excursdo” de Roland Barthes (1977, p. 42-
45). O método proposto por este autor caracteriza-se

pela fragmentacio e digressio. “Cerca-se” o objeto por

“idas e vindas”, por aproximacdes e analogias. Ou seja,
nio se pretende fazer do objeto — as ilustracdes de
personagem de RPG — o foco da anilise; pretende-se
stm pensar a partir deste objeto, nio sobre ele.

LOGOS 19: Sexo, género e midia




Um homem, uma mulher ¢ um monstro: género na ilustragio dé RPG

Os primeiros registros desta viagem sio uma espécie
de reconhecimento do terreno. Quando me vi diante da
amostra, muitas outras imagens me vieram 2 mente.
Resolvi entdo fazer um “circuito aéreo” e qual ndo foi
minha surpresa ao avistar na paisagem figuras que me
chamaram a atengio pela insisténcia. ‘

Primeiro, veremos as figuras insistentes no RPG
norte-americano Zero. Dai, partiremos para as
reportagens de duas publicages diferentes: a revista
feminina Elle e o jomal O Globo — se¢io Jornal da
Familia. Veremos ainda a presenca destas figuras no
objeto tridimensional: os robds apresentados em
reportagem da revista de ciéncia popular Super
Interessante. Estes seriam, nesta viagem, os “pontos
turisticos” mais conhecidos e badalados.

Depois destas trés midias, setio comentadas imagens
de um video-game, Diablo I, e finalmente retornaremos
20 RPG. Estes ja seriam os “‘programas alternativos” desta
viagem, aqueles programas dos quais s6 tomamos
conhecimento depois que visitamos um lugar varias vezes.

Tendo sempre em mente meu ponto de partida, as
ilustragGes de personagem de RPG (Fig. 1), pousei
brevemente sobre algumas dessas figuras que piscavam
de forma ritmica e repetitiva. E interessante notar nesta
“viagem” que os assuntos e ongens destas publicacGes
ndo sio relevantes: o discurso estd presente nas falas
mais dispersas (PORTINARI, 1989).

Na verdade, nio fui eu quem escolheu estas
mmagens: elas me escolheram. Estas imagens desper-
taram em mim uma sensa¢ao de deja vu, de reco-
nhecimento de certos “padrSes™ ou de certas “insistén-
cias” representativas. A primeira tomada de consciéncia

Ano 10, n° 19, 2° semestre de 2003 75




Eliane Bettocchi

76

destas figuras deu-se de modo intuitivo — como
acontece com muitas pesquisas — 20 entrar em contato
com as ilustracoes de personagem do RPG Zeto.

Zem, de Steve Stone e Lester Smith, publicado em
1997 pela Archangel Entertainment (EUA), ¢ um RPG
ambientado numa Terra do futuro, onde os seres humanos
vivem sob o controle e prote¢io de um super-computador,
“The Equanimity”. Todos sdo iguais, diferenciados apenas
por sexo genético/gonadal. A sociedade, similar a de
insetos, divide-se em “castas” e os seres humanos,
independentemente do sexo, sdo modificados fisicamente
incorporando extensGes sintéticas que naturalmente
determinam a que casta pertencetio (Fig 2).

O detalhe mais interessante é que todas as
personagens comegam absolutamente iguais: os seres
humanos nesse cenario nao possuem individualidade.
O jogo comega quando, por algum motivo, a petso-
nagem passa a pensar por si mesma. Detectada pelo
computador, passa a ser perseguida como ameaga 2
harmonia da coletividade. A partir das aventuras, as
personagens vao se diferenciando de acordo com a
interpretagao dos respectivos jogadores.

Este é um jogo tido como ousado e original e pouco
conhecido no mercado de RPG. Eu o escolhi como
exemplo por considera-lo uma boa metifora para a
construcao do sujeito moderno e para a questio do
mndividualismo enquanto uma relacio antitradicional com
a lei (FERRY, 1993).

Numa reportagem da revista Elle, secio Ciéncia, de
outubro de 1999, dois homens e duas mulheres da mesma
classe social e idades proximas tém que arrumar uma sala
de estar utilizando o mesmo espaco e os mesmos objetos.

LOGOS 19: Sexo, género e midia
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Segundo a reportagem, as salas arrumadas pelas mulheres
possuem as seguintes caracteristicas “femininas”:
detalhismo e integracio; as salas decoradas pelos homens
apresentam caracteristicas “masculinas”: funcionalismo e
individualismo. Partindo destes resultados, a reportagem
deduz, sempre tentando basear-se em declaragbes de

Figura2:"Castas" do RPG "Zero". Da esquerda para a direita, respectivamente:
"Soldier" (soldado), de compleicéo fisica robusta; "Breeder" (reprodutor), de
compleicio fisica suave e atraente; os andréginos "Archivist" (arquivista), "Drone”
{curinga) e "Technician” (técnico). Tradugdes minhas.
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especialistas (psicanalistas, neuropsiquiatras, etc.), que as
diferencas no design das salas é determinada pelas
diferencas bioquimicas de género.

A construgio desta wiltima frase é proposital. Primeiro,
o vetbo determinar: escolhi este vetbo para expressar a
relagdo de causa e efeito que di o tom determinista da
reportagem. Segundo, as diferencgas bioquimicas de
genero. Existe uma incongruéneia nesta afirmagio, pois
género refere-se 4 condigio sociocultural e psicolégica,
ou seja, 2 linguagem, enquanto que bioquimica refere-se

Figura3: abertura da reportagem "Viva a Dife-
renga’, do jornal O GLobo {4 de junho de 2000),
sobre diferengas hormonais que afetam a per-
formance sexual em homens e mulheres. =~
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a tragos genéticos e fisio-
l6gicos. Até que ponto tragos
genéticos e fisiolégicos
determinam caracteristicas
psico-socioculturais?

A meu vet, a reportagemn
busca justificativas cientificas
que ainda estio longe de sair
(se é que vio sair) da pura
especulagio, para reforgar
“diferencas sexuais” base-
adas em estereétipos de
geénero, ou seja, que perten-
cem 20 imaginario e a lingua-
gem, nao a fisiologia.

- Continuando a viagem,
deparei-me com outra repor-
tagem (Fig. 3) que aborda, de
forma diferente, as mesmas
questoes. Esta reportagem da
se¢ao Jornal da Familia do

- jornal carioca O Globo, de 4

LOGOS 19: Sexo, género ¢ midia




Um homem, uma muther ¢ um monstro: género na ilustragio de RPG

de junho de 2000, fala de diferencas entre homens e
mulheres nas reagdes a estimulos e performances du-
rante e apds o ato sexual. O texto aborda muito
rapidamente as possiveis “diferencas de estruturagio
cerebral” entre os sexos devido a concentracGes deste
ou daquele horménio.

Olhemos, entio, atentamente para a ilustragio da
reportagem. Onde o autor desta imagem foi buscar a
relagio entre performance sexual e interesses culturais
de homens e mulheres? No imaginario, talvez?

As figuras insistem, desta vez no objeto tridimen-
sional. No texto da reportagem Seu novo amigo, o robo,
da revista Super Interessante de junho de 2000, sdo
apresentados dois robos, Tmsuk e P3, cépazes' de
realizar praticamente as mesmas tarefas, sobretudo
carregar peso. Entretanto, Tmsuk, a “Secretaria do Lar”,
possul uma saia metalica no seu design, diferentethehte
de P3, “Peso Pesado”, voltado para exploracio. Existe
uma necessidade mecanico-estrutural de difetenca na
configuragio estética destes robos, ou estamos diante
de uma “necessidade do imaginario™?

Vejamos agora um trecho da resenha (os negtitos sio
meus) da revista Grimorium nimero 3, 2000, apresentando
Diablo I, um video-game da Blizzard onde as personagens
evoluem conforme vio desvendando enigmas e
derrotando oponentes. Pode-se jogar comuma petsonagem
de uma dentre as cinco “classes” disponiveis:

Amazona: especializada em combate a distancia, com
armas de arremesso e de curto alcance (atcos, bestas,
dardos, langas, etc.); Barbaro: expert em fodos os tipos de
combate, a distancia ou corpo-a-copo; Paladino: guerreiro
“sagrado”, considerado o lider “natural” da pérty (grupo
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de aventureiros); Feiticeira: especialista em magias
relacionadas aos quatro elementos (at, 4gua, fogo e terra);
comega como a classe mais frigil, mas, se sobreviver, apés
evoluir toma-se a mais poderosa; Necromante: capaz de
criar e comandar exércitos de mortos-vivos, tessuscitando
oponentes mortos durante o jogo. Importante ressaltar que
a relagio sexo/classe é sempre fixa.

Neste momento, setia interessante estabelecer uma
relagdo entre estas “recorréncias” comentadas e os
“papéis herdicos” que uma personagem de RPG pode
exercer. Tomemos como exemplos de “classes” as
“castas” do j4 citado RPG Zero. Apesar de toda a
originalidade temitica e estilistica, enconttamos aqui
novamente as figuras insistentes do imaginario: para
representar as “castas”, foram escolhidas uma figura
masculina como “soldado” e uma figura feminina como
“reprodutor”, o que contrasta inclusive com as figuras
mais androginas das outras “castas” (Fig: 2).

Diante deste quadro geral, uma pergunta me vem a
mente: seria a linguagem visual mais afeita ao
estereotipo que a linguagem verbal? Os resultados das
tabelas parecem concordar com as mesmas dicotomias
acerca das fungdes sociais atreladas ao género
apresentadas na “viagem” acima.

Levando em consideragio as limita¢es de tempo e
espago e de delimitagdo de tema deste trabalho, algumas
conclusdes podem ser sugeridas a partir dos resultados
mostrados na tabela 3. '

Conclusio: muitos homens, algumas mulheres e
um monstro

Numetos: o que fazer com eles? Queto lembrar que
este trabalho € predominantemente qualitativo; isso quer

LOGOS 19: Sexo, género e midia
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Personagens Femininas Masculinas
Total 36,1% (117 em 324) | 63,9% (207 em 324)
llustradas 63,2% (74 em 117) 56,5% (117 em 207)
Guerreiras 25% (18 em 72) 75% (54 em 72)
Sacerdotais 26,2% (17 em 65) 73,8% (48 em 65)
Magas "+ 32,6% (47 em 144) 67,4% (97 em 144)
Mensageiras 50% (11 em 22) 50% (11' em 22)
Ladinos 34,5% (10 em 29) 65,5% (19 em 29)

Tabela3: recorte dos resultados das contagens mostradas nas tabelas 1 e 2.
Note-se que, apesar de minoria absoluta na fungéo herdica, as mulheres sdo
maioria relativa nas ||ustragoes

dizer que estes niimeros sio pegas de um quebra-cabegas
que se compde de obsetvagdes que tém como ponto de

- partida o objeto. Ou, talvez o jogo melhor para ilustrar

este processo de pesquisa seja o liga-pontos, sendo o ponto
inicial a ilustragio de RPG. Vejamos entio outros pontos -
dojogo para, no final, chegarmos a uma gestalt da situagio.
De acordo com Andréa Pavio, “A terceira geragao
[de mestres de RPG] esti ligada ao sistema Storyteller,
em especial com o langamento [no Brasil, em 1994] de
Vampiro[: a Miscara], que pegou um publiconovo [.. .].
O tema de Vampiro pode ser ambientado em qualquer
tempo histérico, inclusive o nosso préptio, e além disso
o drama existencial dos vampiros desloca radicalmente
o RPG dos seus ancestrais jogos de guerra, atraindo
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um publico mais ‘cabe¢a’. Com o Vampiro, o RPG
comega também a atrair seu publico feminino.”
(PAVAOQ, 1999, p. 76).

Apesar disto, segundo declaragdes informais em eventos
e conversas telefonicas, cerca de 80% das cartas enviadas
para a revista Dragio Brasil, da Trama Editora (Sdo Paulo) -
sdo de individuos do sexo masculino, ou que pelo menos
assinam com nomes masculinos. E cerca de 97% dos
mestres inscritos nos encontros intemacionais de RPG
promovidos pela Gibiteca Municipal Henfil e Devir
Editora, ambas de Sio Paulo, sio homens.

Carlos Klimick, autor de RPGs e editor da Akrité
Editora, do Rio de Janeiro, também em conversa infor-
mal, observou que, nos eventos cariocas, organizados
desde 1998 por ele em parceria com outras instituices,
s6 apareceu, até o ano de 2000, uma tinica mestra de
RPG. Klimick também nota a escassez de mulheres
como jogadoras nos eventos e como freqgiientadoras das
lojas especializadas em quadrinhos e RPG. Ainda
segundo Klimick, nas escolas onde aplica o RPG como
atividade extraclasse, a maioria dos jogadores ainda é
masculina, apesar de o nimero de meninas interessadas
em conhecer o jogo parecer estar aumentando.

Como ja disse na introdugio, esta inquietacio nio é
s6 minha. Além destas obsetvagdes, j4 em 1994, autores
de RPG expressavam preocupagio acerca do interesse
feminino pelo RPG. Flavio Andrade, também editor da
Akrit6 Editora, autor de RPGs e organizador de eventos
junto com Carlos Klimick, escreveu um artigo na extinta
revista Dragio Dourado niimero 3, de setembro de 1994.
Esse artigo mostra uma série de declaragdes e opiniGes
de algumas jogadoras e mestras de RPG sobre a questio.

LOGOS 19: Sexo, género ¢ midia
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Apesat das mais variadas posi¢Oes acerca do assunto,
patece existir um consenso: o preconceito. Aparentemente,
pelo menos em 1994, a presenca de mulheres nos eventos
inquietava os jogadores.

- 'Vamos comegat 2 ligar os pontos. Serd que existe um
senso comum de que a maioria dos jogadores de RPG
ainda é masculina? Digo senso comum pois desconhego
qualquer levantamento estatistico sobre esta populago.

Retomemos os resultados da tabela 3. As mulheres
sdo minotia absoluta na funcio “herdica”. A unica classe
com distribui¢do igualitiria é a de Mensageiros
(lembremos que, neste caso, o “artista” nio ¢ associado
A transgtessdo — esta seria mais a fungdo do Ladino —
mas 4 produgio e transmissio do “belo”).

Mas qual é a relagio disto com as imagens? As mulheres
30 maioria relativa nas ilustracoes. Percebemos que parece
existir uma preferéncia por ilustrar-se a figura feminina.
Isto pode ser um reflexo deste senso comum de que a
maiotia dos jogadores de RPG é masculina. Este fato pode
ser reforcado ainda pela quantidade de autoras e lustradoras
10 RPG buasileiro: duas autoras (em no minimo 10), e trés
ilustradotas (em no minimo 10).

“Assim ¢ se lhe patrece”: algumas mogas “herdicas”
e bonitas para deleite de rapazes no RPG brasileiro (um'
mito). A figura 4 parece uma sintese do que estas .
ilustracdes evocam para mim, sujeito psicologico e so-
cial: uma idéia naturalizada (sem conflitos) de feminino
baseada em esteteStipos que buscam atender a uma
suposta demanda de um publico majoritariamente
masculino. Sobretudo se contrastada com as mudangas
que se anunciam no mercado norte-americano.

. Na Wizards of the Coast, atualmente a maior empresa
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de RPG do mundo, o que no Brasil ainda é senso
comum, totnou-se motivo de reavaliagio filoséfica.
Quando tive a oportunidade de ver a nova edicio de
Dungeons and Dragons, em outubro de 2000,
imediatamente minha atengio foi despertada para as
representagOes das “classes” de personagens: homens
e mulheres em distribuicio equilibrada, guerreiras e
feiticeiros, mulheres austeras e homens SEXYS. ..

Em conversa informal com Peter Adkinson, CEQ
da Wizards, obtive valiosas informacdes sobre as
mudancas de postura da empresa.® Adkinson desligou-
se da empresa em janeiro de 2001. Atualmente, a Wiz-
ards pertence a Hasbro, empresa que comercializa jogos
diversos, como Banco Imobilidrio e War.

Adkinson falou-me sobte a responsabilidade de
uma editora sobre emissio de valores e sobre a
importincia da contribui¢io de Beverly Marshall
Saling, membro do staff de produgio dos jogos, acerca
de comentirios sexistas a0s quais ele antes nunca
prestara atengao e que agora esforgava-se por evitar.

Em e-mail recente, Saling contou a histiria deste

“espertar’: “[...] We had lots of discussions then about

what kinds of products we wanted to produce and what we

wanted the company to be about. Many of the original

Jounders, including Peter, felt that since  Joung males represent

the lion’s share of RPG buyers, a certain amount of “figgle

art” was necessary. I argued that the industry’s chainmail
bikini. tradition was the *reason® RPG buyers were mostly
male, and that we as a company would make more money if
we dropped the cheesecake and counted women (who represent

50% of the papulation, after ali) among our target custom-

ers. [....]” (SALING, mrireldis@netscape.net, 1 deg. 2000).
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Figura4: propaganda da revista mensal de RPG
"Dragao Brasil" (Trama Editora), dnico veiculo
de divulgagéo do jogo no Brasil.

A nova postura da em-
presa-esta claramente ex-
pressa no editorial de Pe-
ter Whitley, diretor de arte,
da revista Dragon de
setembro de 2000. No
texto, Whitley menciona os
“clichés” que assombram o
RPG e que progressiva-
mente serdo deixados de
lado nas publicagées da
empresa. Entre eles, as
“Warrior vixens clad in
chainmail bikinis”.

Nossa viagem termina
aqui. Vimos neste “cir-
cuito aéreo” uma posst-
bilidade de conteddo evo-
cado pela forma da ilus-
tragio de RPG: uma 1déia
mitificada de género crista-
lizada em certos este-

re4tipos — um uso naturalizado do imaginario. Ou seja: -

vimos neste trabalho que a forma evoca conteudos.

Resta saber como a forma pode evocar tais conteudos.
Mas esta é uma outra historia. ..
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Fontes das Imagens:

BETTOCCHI, Eliane. “Boto.” In: ANDRADE, Flavio,
BETTOCCHI, Eliane etKLIMICK, Carlos. Lendas. Rio de Janeiro:
Akrité Editora, p. 46, 1998.

AWANO, Erica. “Niele.” In: Dragéo Brasil especial, n° 18 .
S&o Paulo: Trama Editora, p. 37, 2000.

MARINHO, Augusto. Viva a diferenga! O Globo. Rio de Janeiro,
4 Junho de 2000. Jornal da Familia, p. 1.

REIS, Rod. “Capitao Ninja.” In: Dragdo Brasil, n251. Sao Paulo:
Trama Editora, 1999, encarte.

STONE, Steve. “Casts.” In: SMITH, Lester et STONE, Steve.
Zero. Lake Geneva: archangel enterteinment,, pp. 20-24.1997

CASSARO, Marcelo. “Niele.” /In: Street fighter zero 3, n® 2.
Sao Paulo: Trama Editora, mini-série em 4 edicdes, 1998,
quarta capa.

1Estas imagens sdo reprodugbes gréficas de pinturas e
desenhos representando figuras humanas ou “humandides”
contextualizadas iconograficamente dentro de uma
determinada “classe” (guerreiro, sacerdote, mago, etc.) e da
ambientagao ou cendrio do jogo (fantasia, ficgdo-cientifica,
horror, etc.). Na sua vasta maioria, estas ilustracdes
acompanham um texto narrando a histéria de vida da
personagem e uma ficha ou planilha com dados que
descrevem, dependendo do sistema de regras do jogo,
quantitativamente ou qualitativamente as caracteristicas fisicas
e mentais bem como as habilidades da personagem. As
principais fungcdes destas imagens sdo servir como exemplos
para o jogador na construgao de personagens proprias ou como
personagens prontas para uso imediato tanto pelo jogador,
como protagonistas, quanto como coadjuvantes na histéria
narrada pelo mestre do jogo.

" 2 No artigo "A Sintaxe Visual no Role-playing Game"

86

(BETTOCCHI, Eliane. A Sintaxe Visual no Role-playing Game.
In: Estudos em design, v. VIli, n. 3. Rio de Janeiro: Entrelugar,
2000, p. 53-68), identifico trés fases histéricas do RPG tragando
um paralelo entre produgio e usudrios baseada nos estudos
de Fébio Améncio (AMANCIO, Fabio. O RPG no mercado edi-
torial brasileiro. Monografia de Bacharelado em Comunicagao
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Esferas publicas
feministas na Internet

Lara Haje

RESUMO

A partir da constatacio de que nas publicacGes ditas femininas as
rewvindicages feministas ganham pouco espago, busca-se na
internet — espago nio-territorial e ilimitado, com caracteristicas
interativas —, uma nova possibilidade de publicizagdo para o
movimento feminista. O artigo discute como o movimento
feminista vem se apropriando e pode se aproptiar desse espaco
para a formagio de esferas publicas habermasianas.
Palavras-chave: movimento feminista, Habermas, Internet

ABSTRACT
The article searchs for a new possibility of publicity for the feminist
movement in the internet (non-territorial and non-kimited space, with

" interactive characteristics), since the feminist issues do not gain enough *

Space in the feminine publications. The article analyzes how the net has
been and could be appropriated by the feminist movement to create
habermasian public spheres.

Keywords: feminist movement, Habermas, Internet

RESUMEN

A partir de la constataciin de que, en las publicaciones dichas femeninas,
las retvindicaciones feministas reciben poco espacio, se busca en la internet
(sitio no-territorial y ilimitado, con caracteristicas interactivas) una nueva
posibilidad de espacio piblico para el movimiento feminista. Este articulo -
debate como el movimiento feminista se ha apropiado e puede apropiarse de .
este espacio para la formacion de esferas piblicas habermastanas. '
Palabras clave: movimiento femenino, Habermas, Internet
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O mundo contemporineo assiste a duas globali-
zagles, ligadas e, a principio, antagonicas: a globalizacio
da tecnologia das comunicagGes, como o fax, o telefone
celulat, a televisio por assinatura e sobretudo a Internet;
e a globalizagio da cidadania dos médicos sem fronteiras,
organiza¢ées humanitarias e nio-governamentais.
Como 2 cidadania globalizada pode fazer uso das
comunicagdes globalizadas, mais especificamente da
Internet, ¢ uma das grandes questGes que permeiam este
artigo. Encontrar meios de domesticar a tecnologia e

. ndo ser domesticado por ela ¢ o desafio.

Do ponto de vista técnico, as possibilidades que
as comunicac¢Ses globalizadas podem oferecer as
organizacbes com fins sociais sio promissoras. As
caractetisticas e ferramentas interativas da Internet
possibilitariam a comunicagiao rapida e eficiente,
necessatia para a constituicao de espagos publicos de

- discussao de questdes fundamentais para os
movimentos sociais, que Nao estariam restritos a
pessoas residentes no mesmo espago geografico. A
interatividade possivel na rede revitaliza, em principio,
a idéia de formacio de esferas publicas — conceito
que, reformulado em escritos recentes de Jiirgen
Habermas, permanece promissor pata os estudiosos
da comunicagio social.

No entanto, 20 se avaliar os usos concretos que vém
sendo feitos das potencialidades da Internet, as
petspectivas nio patecem positivas. Os medidores de
audiéncia na rede mostram que os sites mais visitados
da world wide web sdo aqueles de proptiedade de
grandes grupos de midia, que procuram na Internet uma
alternativa extra para.o oferecimento de servigos e de

-
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entretenimento. Ao surgimento de cada novo meio de
comunicagao, antes que se possam concretizar esperancas
de que o novo meio possa proporcionar um espago de
agdo social e politica, os grandes grupos de midia
apropriam- se e fazem dele mais uma mera fonte de lucros.

- A despeito dessa apropriagio da web por grandes
grupos de midia, ainda h4 espago para que os movi-
mentos sociais também facam uso da rede como forma
de se comunicar de modo mais efetivo internamente
ou com diferentes setotes da sociedade. A Internet, 20
contririo de outros meios de comunicagio, possui
espaco nio-tertitorial, ilimitado e irrestrito, possi-
bilitando que organiza¢des nio-governamentais com
fins sociais construam seus sites e facam uso da rede,
nio obstante a atuagio mais visivel de grupos
comerciais. E preciso exatamente lutar para que a
Internet nio se torne, assim como os meios de
comunicagio tradicionais em geral, mera divulgadora
de produtos de entretenimento e de informacio.

Um dos movimentos que pode e deve apropriar-se
da Internet visando a uma comunicagio mais efetiva
com a sociedade é o movimento feminista. Nos meios
de comunicagio tradicionais, verifica-se o desgaste da
imagem da mulher provocado nio apenas por apelos
pornograficos, com énfase excessiva no charme e na
beleza e reprodugio de papéis femininos tradicionais,
como também o pouco espago encontrado pelas
reivindicagdes feministas. Mesmo na imprensa dita
feminina, a situagio no é muito diferente e as questdes
importantes para o movimento feminista aparecem
como excegdes em publicacdes nos quals o consumo
de produtos € a tonica.
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Se as mulheres vém conquistando amplamente os
espagos publicos da cidade, em seu sentido fisico, con-
cteto, matetial, principalmente por meio da inser¢io no
mercado de trabalho, 0 mesmo no se pode dizer da esfera
publica, no sentido habermasiano, ligada as condigSes de
comunicagio para a formagio de opinido publica. As
questoes consideradas relevantes para as mulheres, sob a
ética do movimento feminista, na maiotia das vezes, nao
ganham a importincia devida nas discussGes publicas,
especialmente em virtude da deficiente inser¢io na
imprensa — principal responsivel hoje pela elaboragio da
pauta de assuntos de interesse da sociedade.

E nesse sentido que a internet pode oferecer uma
nova opottunidade para 0 movimento feminista. Uma

 possibilidade de se comunicar internamente e discutir
questdes relevantes para o movimento; de se comunicat
diretamente com o publico, sem intermédio de
jornalistas e de grandes veiculos de midia; de angatiar
novos simpatizantes 4 causa e mostrar a sociedade
onde a desigualdade de géneros ainda permanece. Uma
‘nova oportunidade, enfim, de, por meio da comu-
nicagdo social, promover a transformagio das con-
digbes da mulher na sociedade.

A esfera puiblica feminista

O conceito de esfera publica, proposto inicialmente
pot Jurgen Habermas em Mudanca estrutural da esfera
publica (HABERMAS, 1984), permanece valido hoje
nio como prbposig;io histtica, mas como proposi¢ao
normativa, essencial para um conceito de democracia
centrado no discurso. Uma democracia fundada na
mobilizacio social e na for¢a comunicativa de seus
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participantes. A esfera publica denota as condicies de
comunicagio nas quais é possivel a formacio racional e
discursiva de opinizo publica sobre questdes relevantes
para a sociedade. Essas condi¢Ges incluem um ambiente
nio-hierirquico, a inclusio de todas as partes afetadas, a
interagdo facil e livre, a nio-restrigdo de tépicos e de
contribuigdes e a possibilidade de revisar os resultados.

Nesse sentido, Habermas valotiza a importincia da
comunicacio no mundo contemporaneo e fornece aos
estudiosos da comunicagio um constructo tedrico
eficaz e um horizonte a ser buscado. Em sua teoria da
agao comunicativa, Habermas sugere que seja erguida
uma barreira democritica contra a colonizacio de dreas
do mundo da vida pelos imperativos do sistemna. Para
isso, € necessatio que os processos democriticos sejam
dirigidos pelo poder comunicativo, ou seja, que a
sociedade civil seja capaz de construir esferas publicas

- auténomas e capazes de ressonincia no governo, na

midia e no mercado.

Esse papel foi assumido em grande parte, no mundo
contemporaneo, por movimentos sociais, ligados a
questoes de geénero, raga, paz, ecologia, sexualidade,
na forma de organiza¢Ges nio-governamentais, sem fins
lucrativos. Essas organizagdes setiam responsaveis por
trazer a0 sistema o potencial politico intrinseco is
praticas comunicativas cotidianas do mundo da vida.

Os movimentos sociais devem formar, assim, esferas
publicas parciais para a discussio de questdes piblicas
relevantes e formacio de opinido e vontade. Nio se trata,
como pressupdem erroneamente alguns criticos de
Habermas, de uma esfera piiblica unitiria e homogénea,
mas de esferas piiblicas miltiplas, de forma a garantir
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que os grupos minotititios tenham voz politica. Elas
devem ser abertas, contudo, permitindo uma ligagio entre
os diferentes movimentos e o acesso do publico leigo.
Nesse contexto, a esfera piblica feminista deve
constituir uma esfera publica parcial, representando uma
critica dos valores cultumais do ponto de vista das mulheres.
Os argumentos e discussdes nio podem, porém, ficar
restritos ao publico especifico; tém de ser direcionados
para fora, em diregdo a uma disseminagio de idéias
feministas e valotes para a sociedade como um todo
Levando em conta a concepgao de Michel Foucault
(1979) de poder como algo que esti em toda a patte,
-inclusive no Estado e no Diteito, o papel dessa esfera
publica feminista nio deve ser apenas de pressionat o
Estado para reivindicar direitos, mas de transformar as
estruturas em geral de dominagio, exclusio e
desigualdade que, fora do aparelho do Estado, encon-
tram-se enraizadas nas institui¢oes, normas e valores.
Ela deve proceder também ao questionamento das
proprias priticas cotidianas. Foucault mostra que a
dominagcio nio se exerce apenas por meio de leis, mas
por meio de normas criadas pelas disciplinas, ciéncias
humanas e outras instancias de saber e poder. '
Além disso, 2 agenda de questdes tratadas na esfera
publica feminista deve ser radicalmente aberta, nio
excluindo questdes tradicionalmente vistas como
‘problemas privados. O movimento feminista tornou
publicas muitas questdes consideradas anteriormente
ptivadas, como a violéncia doméstica, a divisdo sexual
do trabatho, o significado de pronomes. Os problemas
inerentes as chamadas micropriticas cotidianas também
devem ser vistos como problemas politicos. O
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feminismo propde, portanto, a teconstrugio da esfera
publica, de forma a publicizar ou politizar essas
questdes, até entdo consideradas privadas. Nenhuma
instituigio ou pritica social deve ser excluida a poon
da agenda de discussio e expressio publica.

As questdes de importincia pata o feminismo, que
devem estar presentes numa esfera publica parcial voltada
para a critica da condigao da mulher na sociedade, variam
de acordo com a cotrente do movimento, com 0 momento
historico e o contexto local. O feminismo constitui hoje
um movimento multifacetado, que tem em comum a
tentativa de por fim 4 dominacio masculina na sociedade.
O esforgo é por redefinir o genero feminino em oposicio
a 1dentidade da mulher construida no patriarcalismo.
Algumas das questSes que devem ser discutidas nas esferas
publicas feministas s3o as levantadas na 4* Conferéncia
Mundial sobre a Mulher, realizada em Beijing, na China,
em 1995. As areas atuais, a seguir, sio de especial preo-
cupagio para o movimento feminista, conforme conchui
a Conferéncia: a mulher e a pobreza, levando em conta
que as pessoas que vivem atualmente em condi¢oes
mnaceitaveis de pobreza sio em sua maionia mulheres; a
educacio e o tremamento da mulher, ja que a maior patte
dos analfabetos e pessoas que carecem de acesso a0 ensino
primario no mundo sido mulheres, além de, no ensino su-
petiot, elas se concentratem em um limitado miimero de
areas de estudos; a mulher e a satde, tendo em vista os
graves problemas da satide publica especificos das
mulheres, como gravidez prematura, aborto em condi¢Ses
perigosas, cincer de mama e do colo do 1teto e
transformacGes decorrentes da menopausa; a violéncia
contra a mulher, seja de natureza fisica, sexual ou
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psicolégica, que inclui, por exemplo, o abuso sexual, a
violéncia por patte do marido, a mutilagio genital, o
estupro, o assédio e a intimidagao sexual no trabalho, a
prostituicio e o trifico de mulheres para o comércio sexual;
a mulher e a economia, pois, a despeito da conquista
feminina do mercado de trabalho, permanece, por exemplo,
a divisdo sexual do trabalho e a disparidade no acesso a
cargos mais altos e aos niveis de tomadas de decisGes; 2
mulher no poder politico (stticto sensu), ja que a
participacio igualitaria a0s cargos govemnamentais nio fot
atingida e permanecem estere6tipos com base no sexo; e,
por fim, a mulher e os meios de comunicagzo, lembrando
que produtos degradantes ou pornograficos e programas
que representam a mulher nos seus papéis tradicionais
afetam negativamente a luta contra o patratcalismo.

Questdes feministas e midia

Embora as publicages femininas tenham, ao longo
do tempo, defendido alguns direitos para as mulheres e
ajudado a trazer novas questOes para a esfera publica,
como o assédio sexual, a violéncia doméstica e o abotto,
por exemplo, tais tipos de reportagem configuram
excegOes em publicagbes que, de forma geral, dituem e
mudam de fungio as propostas feministas. As revistas
femininas vinculam a independéncia da mulher
principalmente ao consumo, ao sucesso profissional e
a sedugio. Evitam normalmente polémica e discussoes,
visando a entreter a consumidora.

O vinculo imptensa/publicidade, inaugurado neste
genero de publicagio pela Revista Feminina, em 1914,
permanece bastante forte, sendo a publicidade de
cosméticos 2 mais freqiiente, seguida da de roupas e
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acessorios. Os assuntos moda e beleza/ cotpo/saideé sio
os mais abordados pelas revistas femininas brasileiras,
sendo o consumo de produtos a ténica. Nessas repor-
tagens, reproduzem-se modelos de beleza tnicos e
inatingiveis, e a estética obedece a padrdes rigidos, em
especial no que se refere 4 magreza. Contraditoriamente
talvez, algumas matérias relativas a relacionamentos/sexo
enfatizam a necessidade de gostar do proprio cotpo,
seguindo ele os padrdes impostos ou nio, e de valorizi-lo.

Se as revistas atuais afastam-se, de certa forma, das
questdes telativas 2 casa, familia e filhos, permanecem no
ambito doméstico, concentrando-se em especial no
“investimento em i mesma”,a pattit do consumo de roupas,
dietas, exercicios, produtos de beleza e nos aspectos afetivos
esexuais da vidaa dois. A mulher aparece como responsvel
pela manutengio e pelo investimento no relacionamento
afetivo e sexual, que, nota-se, é sempre heterossexual nas
reportagens sobre sexo e relacionamento. As questdes
publicas que figuram no 4mbito das preocupacdes
feministas, embora alvo de teportagens esporadicas, nio
s30 o foco das revistas femininas atuais; constituem, sim,
excegOes em melo a modelos e atrizes com padrio de beleza
rigido, consumo de produtos e problemas da intimidade.

Na imprensa nio-espedializada, por sua vez, os rétulos
“feminismo” e “feminista” aparecem desgastados,
contribuindo para a rejeigio desses termos na sociedade,
a despeito do eventual apoio as plataformas feministas.
As matérias sobre violéncia doméstica, estupro, conquista
do mercado de trabalho, entre outras, tém até mesmo
simpatia da imprensa, mas tendem a ser pautadas apenas
em ocasites especiais, como o Dia Internacional da Mulher
ou 1o caso da aprovagio do novo Cédigo Civil
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E certo que isso se di principalmente por motivos
inerentes 20 préprio processo de produgio jornalistica, mas
€ possivel que também haja falhas nas estratégias de
comunicagio do movimento feminista. As otganizagdes
deveriam criar fatos para alimentar as pautas dos veiculos
de comunicagio e tentar intervir na midia quando fatos
de mteresse do movimento estiverem sendo abordados.
O movimento feminista vem produzindo uma enorme
quantidade de folhetos e cartilhas, muito importantes para
a educagio popular, mas que softrem problemas de
dificuldade no financiamento e restricio na divulgacio.
Além disso, para o tratamento com a midia, eles sio
neficazes. Na correria da redagiio, € preciso que fontes e
porta-vozes de movimentos de mulheres qualifiquem-se
como tal perante a midia e prontifiquem-se a contextualizar
acontecimentos relevantes sob a 6tica feminista.

Nesse sentido, o ideal setia que 0 movimento feminista
dispusesse de uma agéncia de noticias no molde da Agéncia
Nacional de Direitos da Infincia (Andi), para avaliar o
tratamento dado pela midia 2 mulher e para procurar pautar
os veiculos de comunicagio com questdes de interesse do
movimento. Construir um banco de fontes e disponibiliza-
lo na internet seria também muito importante para a
imprensa, estudantes e a sociedade em geral.

- O movimento na internet
Pode-se notar hoje a existéncia de uma trede feminista
de comunicagio na Internet, incluindo os seguintes sites:
Mulher.Br: - '
www.mulber.org.br S
Marcha Mundial de Mulheres:
bttp:/ [ www.sof.org.br/ marchamulberes/
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Mulher 500 anos atras dos panos — resgate e
divulgagdo da participagao das mulheres na
formagio e desenvolvimento do Brasil:
www.mulher500.0rg.br

Movimento Articulado de Mulheres da
Amazonia:

bttp:/ [ www.mama.org.br

Rede Mulher de Educagio:
www.redemulber.org

Centro de Lideran¢a da Mulher:
www.celim.org.br

Cfemea:

www.cfemea.org.br

Sempre Viva Organiza¢io Feminista (SOF):
www.sof.org.br

Grupo Transas do Corpo:

http:[ [ www.transasdocorpo.com.br/

Rede Nacional Feminista de Satade e Direitos
Reprodutivos:

www.redesande.org.br

Campanha 28 de setembro — Dia da discriminagio
do aborto na América Latina e Caribe:

http:/ [ www.campanha28set.org/

Grupo de Teatro de Rua Loucas de Pedra Lilas:
www.elogica.com.br/ pj/ loucas

Comunicagio, Educagio e Informagiao em
Género - Cemina:

http:/ [ www.cemina.org.br/

Geledés — Instituto da mulher negra:
www,geledes.com.br

Movimento de Mulheres Negras:

- www.mulberesnegras.org
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Casa de Cultura da Mulher Negra:
htgp:/ [ comnegra.santos.net

Criola:

http:/ [ www.criola.ong.org/
MulherPentecostal:

btip:/ [ culturabrasil.art.br/ mulberpentecostal
Catoélicas pelo Direito de Decidir:
http:/ | wwsw.cddbr.ib.net/

Os sites feministas ja disponibilizam uma série de
informagdes publicas relevantes: da legislacio concer-
nente 2 mulher a dados relevantes sobre 2 situacio da
mulher no Brasil e no mundo, passando pela biografia de
mulheres importantes no decorrer da histéria. Além disso,
as paginas feministas publicizam os pleitos do
movimento, como o diteito 20 aborto, o fim da violéncia
sexual, um maior nimero de mulheres ocupando cargos
publicos e assim por diante. Ao contririo das publicacbes
que se auto-intitulam femininas, os sites rotulados
feministas fazem das questdes relevantes para o
movimento feminista o seu foco principal

Desta forma, no que se refere 2 disponibilizacio de
dados relevantes, a rede feminista na web cumpre
importante papel na construgio de uma esfera puiblica
feminista. Os sites divulgam questdes referentes a
direitos institucionalizados, direitos pleiteados,
participagdao da mulher na politica, 20 mesmo tempo
em que abrangem questoes da chamada “politica do
cotidiano”: saide e sexualidade da mulher, recuperacio
histérica da participagio da mulher na construgio da
sociedade brasileira; educagio de modo a fomentar a
igualdade de géneros, entre outras questdes. Cumptem,
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assim, o papel de questionar a dominagio masculina
presente tanto nos aparelhos do Estado, como a incutida
em normas, valores e atos cotidianos.

Nem todos os sites aproveitam, porém, os potenciais
da rede em relagao ao espago nao-territorial e fimitado.
Alguns limitam-se a informar sobre a atuagio fora da
Internet, em vez de usar o novo meio para a propria
atuagio. Ou seja, divulgam os projetos e programas do
grupo, mas nio disponibilizam argumentos, dados,
propostas, deixando, assim, de fomentar a discussio.
Outro problema que pode ser apontado em relacio a
disponibilizacio de informacoes relevantes é a
desatualizacao dos dados, que indica descaso para com
o site e desestimulo para os visitantes.

Esses problemas podem ser decorrentes, todavia,
nio do desinteresse, mas da falta de financiamento para
contratar funcionarios competentes para construgio e
manutencio, com o intuito de manté-los atualizados.
Muitas paginas feministas sio bastante simples em
termos de design e de organizacio das mnformagoes,
sugetindo que o trabalho foi feito por um amador, e
nio por um profissional. Somente um profissional
competente da area senia capaz de informar de forma
adequada, por exemplo, sobre os recursos comuni-
cativos oferecidos pela Internet e como podem ser
utilizados. Nesse ponto, os sites padecem do mesmo
problema de publicacoes feministas impressas, embora
em menor escala: é preciso financiamento.

Ainda assim, no que se refere a publicizacio das
questdes feministas, nao ha como negar que a Intemet
representa um grande avango. Os meios que o
movimento encontrava para divulgar suas questoes
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antes da existéncia da Internet eram principalmente
boletins, folhetos e cartilhas e, em alguns casos, videos.
O novo meio — Intemet — representa uma ampliagio
nas possibilidades de divulgacio das questes, por
teoticamente atingir um maior namero de pessoas. Isso
de forma mais barata (embora nio dispense a
contratacio de profissionais, € preciso pagar pouco ou
nada pelo espaco), ripida e com possivel atualizacio
de questdes sempre que necessario.

Para constituir uma esfera publica feminista, contudo,
nio basta divulgar informacgdes publicas relevantes: é
preciso discuti-las, de modo a se chegar a uma opiniao

' publica sobre os assuntos. Neste ponto, a rede feminista
na web nio estd sendo bem-sucedida. O modelo de
comunicag¢io adotado pela maior parte dos sites é
- meramente difusor, nio aproveitando as potencialidades
da.intemet. A partir do uso de ferramentas interativas e
do estimulo 2 interacio do usuario, podenia ser construido
um modelo de comunicagio patticipativa, apostando-
se no potencial comunicativo da sociedade. A construgio
desse modelo, entretanto, ndo foi verficada. . -

Grande patte das paginas que constituem a rede
feminista na internet disponibiliza apenas uma
ferramenta interativa — o e-mail. E o pior: ndo faz bom
uso dele. Na pesquisa que deu origem a este artigo,
apenas dois sites (Transas do Corpo e RedeSatide), entre
os 21 pesquisados, dignaram-se 4 enviar tesposta a0 e-
mail teste enviado (impossibilitando a pesquisadora até
mesmo de conhecer o funcionamento dos sites mais a
fundo), embora alguns sites utilizem o e-mail
ptoptiamente para enviar novas informagGes ao usuatio

(a exemplo do Cemina). Algumas paginas disponibilizam
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livros de visita, o que significa um nivel maior de interacio.
Ja as ferramentas que possibilitam a comunicagio entre
usuitios, em tempo real ou nio, como listas de discussio,
foruns de discussio e salas de bate-papo estio sendo quase
inteiramente desprezadas pela rede feminista, com
excegOes importantes, como o site Amamentagio On-
line. Mesmo esse site, contudo, nfio chegou a responder o
e-mail teste enviado, indicando desrespeito para com o
usuario participativo.

Conclui-se, assim, que predomina na rede feminista o
uso fadilitador da internet: facilita-se 0 acesso a informacdes
e, em tese, facilita-se o feedback do usudrio, que pode
mandar um cotreio eletr6nico ou deixar um recado na
Pagina. Nio obstante, 0 uso inovador da interet, ligado a
novas formas de intetagio, a partir da formagio de espagos
pata discussio, vem sendo negligenciado pela maior parte
dos sites feministas. Despreza-se, dessa forma, o potencial
comunicativo e de mobilizacio da sociedade.

A dura verdade é que a sociedade em geral esti afastada
das questGes abordadas pela rede feminista na Intemet de
alguns modos difetentes: pelo acesso limitado aos sites
feministas; pelo acesso limitado 4 prépria internet; e pelo
acesso limitado as préprias discussdes feministas. ‘

Quanto a0 primeiro ponto, cabe lembrar que as paginas
feministas na web ainda tém mimero muito restrito de visitas,
tendo algumas o mimero de acessos simbélico de 100 a0
meés. Para corrigirisso, hd alguns caminhos possiveis: divulgar
0s sites feministas na proptia intemet, por meio de links em
grandes portais; divulgar piginas na imprensa, sejam em
cadetnos de informitica, de politica ou em publicagdes

- voltadas para a mulher; e, por fim, divulgar as paginas entre

jornalistas, para que usem a internet como banco de dados.
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De uma forma ou de outra, o trelacionamento com a midia
€ vital para o crescimento e publicizacio do movimento.

Owutras condi¢oes também sao essenciais para angariat
Novos Visitantes e para que 0s antigos retornem aos sites:
manter as paginas atualizadas, ao contririo da situacio
atual da maior parte dos sites; e enviar os boletins, via
cotreio eletronico, prometidos e respondet prontamente
os e-mails enviados, o que também nio vem ocorrendo.
O cumprimento dessas condi¢des indica profissionalizacio
e seriedade no tratamento para com o publico. Se o
movimento vem fazendo uso da Internet, tendo construido
de fato uma rede feminista na web, com um site ligado a
outro por meio dos links das paginas, essa rede necessita
se fazer conhecer.

Tendo em vista o nimero muito resttito de pessoas
que tem acesso a internet, o esforco do movimento
feminista de ganhar espago na rede deve ser conjugado,
como parece 6bvio, com a difusio da tecnologia na
sociedade — papel que cabe essencialmente aos governos.
Por isso, 20 menos pelos préximos anos, ainda terdo
enorme importancia as publicagdes feministas itnptessas
e, especialmente, a divulgacio de questSes relevantes
pata o movimento na midia.

Em relagdao ao terceiro ponto, é notavel que o
movimento feminista e a discussio de género tém se
caracterizado por atingir apenas algumas camadas da
popula¢do no Brasil. Nao que as questdes aqui levantadas
nio sejam de intetesse da populagio feminina em geral,
mas as discussGes ainda se encontram afastadas das
camadas mais baixas da populacio feminina brasileira.
Para esse problema, o surgimento da internet nao assinala
a possibilidade de qualquer avango.
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De certa forma, a Internet continua nio dando voz a
mulhetes de classes mais baixas, deixando que as mulheres
de classe média e alta falem por elas. Essa situacio nio é
mais que uma continuagio de situacio anterior: as
mulheres de classe média e alta invaditam determinados
ambitos dos espagos publicos e semipiblicos,
conquistaram o mercado de trabalho e cargos publicos,
mas deixaram em seus lugares babas, cozinheiras e
empregadas domésticas. Tendo em vista essas questdes, a
luta feminista no Brasil s6 faz sentido se conjugada com
outras lutas, contra a hierarquia social em geral

Ainda que na pritica a Intemet nio esteja acessivel a
toda a populacio, pode-se dizer que satisfaz os critérios
normativos e oferece os meios técnicos para a configuragio
de uma nova esfera piiblica, por obedecer ao principio de
nio-fechamento, haver igualdade de participantes, em
principio, com liberdade para discussio de quaisquer
assuntos, sem restri¢ao de topicos, e set possivel em termos
técnicos a interacio facil e livre. Contudo, as possibilidades
técnicas oferecidas pata a promogio dessa interagio nio
estdo sendo bem aproveitadas, com acesso limitado a
uma elite, hierarquizagio dos sites por meio da formagio -
de portats de grandes grupos de midia e escassa utilizagio
das fertamentas interativas. A internet como esfera piblica
s6 pode existir, portanto, com a intetvengio politica do -
govemo e da sociedade civil

Se os movimentos sociais, como o feminista, j4 se apro-

- priaram do novo meio de comunicagio, dando inicio 2

publicizagio de questdes para a sociedade, precisam avancar

- mais para constituitern de fato esferas puiblicas parciais. A

ntemet oferece a possibilidade de o modelo de comunicacio
de mera difusio ser substituido por um modelo de

LOGOS 19: Sexo, género e midia




Esferas publicas feministas na Internet

comunicagio participativa. Pam isso, € necessitio que as
redes de movimentos sociais apostem no potencial de

mobilizacio da sodedade e inventem e incentivem novos
usos cidaddios a partir das ferramentas mterativas, antes que
sejam consolidados usos passivos de mera recepcao.
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Sexualidade, tecnologia e
identidade na era da

comunicacao total

Fatima Régis
Marcio Souza Gongalves

RESUMO

A experiéncia identitiria suscitada pelas priticas de sexo virtual é
entendida como uma das principais evidéncias da passagem das
identidades modernas (fixas e estiveis) para as pés-modernas
(hibridas, fractais). Trata-se aqui de problematizar essa idéia por
meio de duas linhas de argumentagio: distingdo entre conceito de
sujeito e praticas de construgao de subjetividade; critica da concepgio
monolitica da identidade moderna.

Palavras-chave: sexo virtual, novas tecnologias, identidade

ABSTRACT

The experience of identity in virtual sex practices is understood as one of
the main evidences of the transformation of modern (firm and stabk)
identities into post-modern (hybrids, fractals) identities. This article ques-
tions this idea following two lines of argumentation: distinguishing be-
tween the concept of subject and practices of subjectivity construction;
eriticizing the monolitical conception of modern identity.

Keywords: virtual sex, new technologies, identity

RESUMEN ‘

La excperiencia de la identidad sucitada por las pricticas del sexo virtual es
comprendida como una de las principales evidencias del pasaje de las identidades
modernas (fijas y estables) para las pos-modernas (hibridas, fractales). Este
articulo problematiza esa idea por medso de dos lineas de argumentacion:
distinccion entre el concepto de sujeto y prdcticas de construccién de
sujetividade; criticas de la concepcion monolitica de la identidad moderna.
Palabras clave: sexo virtual, nuevas tecnologias, identidad
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No campo das experiéncias sexuais possiveis, a
contemporaneidade nos ofetece uma novidade em
relagio 20s momentos anteriores de nossa histéria:
o sexo virtual.

O termo novidade, em nosso tempo assombrado
pela onipresencga do novo, deve ser esclarecido. Nio
devemos imaginar uma suposta naturalidade sexual
(moderna) da qual o sexo virtual se desviaria
articulando, de modo perverso, cotpo e ’tecnologia.
Esta é apenas mais uma em uma 1qnga lista de
novidades que, em momentos anteriores, permitiram
que o corpo se ligasse a aparelhos e instrumentos
tecnolégicos na tentativa de majorar as experiéncias
de prazer e o gozo fisico. Nio o amor dos corpos
puros sendo atravessado agora pelas maquinas, mas
antes diferentes articulagdes entre cotpo e maquina,
a atual sendo nova apenas na medida em que a
tecnologia é nova. A novidade nio é, portanto, a
articulagdo entre corpo, subjetividade e tecnologia -
o que sempre houve, dentro e fora do campo da
sexualidade -, mas sim a de uma nova forma de
tecnologia operando nesses agenciamentos.

$okok

O sexo virtual é aquele que se faz por meio da
media¢ao dos computadores, sem que haja encontro
fisico entre os amantes. Sexo, portanto, restrito a0
ciberespaco, onde um patceiro nunca toca fisica-
mente o outro, onde nenhum encontro face a face
ocotre. O sexo virtual pode ou nio estar ligado a
uma experiéncia amorosa virtual, a um amor virtual'.
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Assim como no mundo dito real, fora do ciberespaco,
pode-se ter o sexo amorosamente, com um patceiro
com quem se tem uma relagio afetiva ou,
simplesmente, sem a presenca de amor ou de formas
outras de afetividade.

A experiéncia de sexo virtual ou cibersexo, se
utilizarmos os termos como sindnimos, parece
apresentar tragos singulares relacionados ao tipo de
mediagio tecnoldgica em a¢do. No caso da mediagao
digital, o fato de o encontro restringir-se ao
ciberespago, a auséncia de encontro face a face e de
contato com o corpo do parceiro afetam eviden-
temente a experiéncia da identidade.

O corpo fisico funciona como territorializagao
que, de certa forma, denuncia alguns tragos basicos
acerca de seu possuidor: género, idade, beleza, meio
social (telativamente), entre outros.

- Ora, a experiéncia do cibersexo, por sua propria
natureza e pelo tipo de mediagio tecnolégica envol-
vida, liberta dessas territorializagGes corporais
abrindo possibilidades, das mais variadas, de inven-
cOes e falsificagGes identitarias. Um homem pode se
fazer de mulher, um velho de jovem, um branco pode
se passar por negro, e assim sucessivamente.
Liberagio da territorialidade, libertagdo da identi-
dade dos grilhdes do corpo.

Essa desterritorializacdo identititia € o principal

“elemento na articulagio dos novos meios tecnolégicos

de comunicagio como agenciadores de novas formas
de identidade. O refrdo é bem conhecido e envolve
nio apenas nossos meios de comunicagio, mas NOSsO
préprio tempo. Ele proclama em sintese o que se segue.
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A identidade modetna se definia terntorialmente e
apresentava tragos tais como estabilidade, fixidez,
unicidade, fronteiras bem definidas. Setia como o cotre-
lato identitirio do sujeito cartesiano ou kantiano. Ora,
a Pés-modernidade — em grande parte por efeito das
novas tecnologias de comunicagio, aliadas ao
capitalismo cada vez mais dominante e aos processos
crescentes de urbanizacio — setia 0 momento de
surgimento de novas formas identitarias, cujos tragos
caractetisticos sdo o exato contratio dos que definiam
as identidades modernas. Tem-se entio uma identidade
instivel, movente, plural, hibrida. Identidade mutante,
monstruosa, fractal. No limite, a proptia nogio de
identidade pode ser substituida pela de identificagio:
desaparece a identidade como algo que se possui (ou
que nos possui) e entra em cena um processo ou deriva
constante de identificacao. Desaparece, portanto,
qualquer forma de reificagdo por mais ténue que seja,
da nogio de identidade.

Assim, em sintese, a internet, associada a outros
processos sociais também amplos, estaria nos
levando das identidades Modernas as identificagoes
Pés-modetnas. O cibersexo seria um dos pontos
mais visiveis dessa experiéncia de alteragio na
forma da identidade.

Nio nos parece que essa maneira de pensar a
expetiéncia da identidade envolvida no cibersexo seja
conceitualmente produtiva. Excessivamente
simplista, sendo simploria, essa argumentagio fundada
em oposicdes bindrias parece nos afastar de modos
mais precisos e percucientes de compreensio da
experiéncia identitaria envolvida no cibersexo.
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Com o objetivo de encontrar um caminho de
investigacdo diferente, este artigo enfoca duas
vertentes que apontam imprecisGes recorrentes no
raciocinio exposto acima: 1) a indistingdo entre o
conceito de humano como categoria filoséfica e as

- praticas individuais cotidianas; 2) a simplificacio

demasiada das experiéncias cotidianas de produgio
de identidade na Modernidade.

A primeira desenvolve a idéia de que as identi-
dades fixas e estiveis na Modernidade referem-se
a construgio do conceito de humano como uma
categoria filos6fica que visa a destacar a diferenca
de natureza entre humanos, animais e maquinas.
Certamente, essa diferenga inspirou o sujeito
racional moderno, mas isso nio autotiza dizer que
toda a produgio identitiria moderna era fixa,
monolitica e territorializada.

A segunda linha de problematizacio mostra como
a Modernidade divide a expetiéncia amorosa em duas
correntes (amor burgués e amor romintico) que
impedem a suposi¢io de uma identidade moderna
unica, estavel e territorializada. Nesta parte, evidencia-
se que na Modernidade ja existiam priticas sexuais e
soclals instaveis, fluidas e desterritorializadas.

Corpo, identidade e tecnologia

O cotpo € um elemento fundamental para os
processos de construcio de identidades e diferencas
sexuais e culturais. E constituinte e constituido pela
identidade cultural que lhe teveste com significagdes e
valores préprios de cada cultura. No Ocidente, desde
a Grécia Antiga, os conceitos de petfeicio, estabilidade
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e unidade autotizaram a ctiagio de um modelo de corpo
ideal (mesmo) a partir de suas diferengas com os corpos
dos animais, dos deuses e das maquinas (outros). Essa
produgio de fronteiras com animais e maquinas funda
a construcio da identidade de humano.

Ja nos ptimérdios da Modermidade, Descartes separa
cotpo (res extensa) e mente (res cogitans), atribuindo a esta
ultima a singularidade do humano. Segundo o pensamento
cartesiano, o corpo humano funciona como uma maquina
e em nada se diferencia do corpo dos animais.

A partir do Iluminismo, o humano passa a set
conceituado como um set que faz parte da natureza,
mas sua capacidade de pensar, ter consciéncia de si
e produzir cultura o diferencia e concede-lhe
supetioridade sobre os outros animais. Essa ideali-
zacao do humano como sujeito racional e civilizado
requer novos investimentos sobre o corpo. O sujeito
moderno precisara de um corpo “especial” como
suporte de sua experiéncia.

A imagem que se ctia do corpo € um artificio cul-
tutal, é uma idealizagio. E um corpo cuja carne é
investida de cultura e preparada para habitar o
espaco social. Os corpos dos animais e dos humanos
pertencentes as entio consideradas tribos selvagens
sdo os que nio passaram pelo polimento da cultura.

Sobte a imagem de corpo forjada na Modernidade,
Braganca afirma:

“O corpo parece ser a representagdo de algo irrepre-
sentdvel, que € o limite exterior da representagio, ¢ que
se apresenta como inquictantemente ‘inumano’. O
impensdvel (que € o irrepresentdvel) ¢ justamente que
por trds ou dentro estd pura carne, rude material orginico.
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A carne quando surge ¢ negativamente, como intrusio
da physis na experiéniia, como dor ou sofrimento, que
abala a estatudria da imagem do corpo (1997, p.4).”

Na Modernidade, o cotpo é o lugar do limite in-
dividual, o ponto de interface com o mundo social.
Apesar disso, ha uma divisio entre o sujeito e o cotpo,
onde este dltimo pode trair o eu por ser um lugar
além da logica e da razdo'. Dai a funcio das disci-
plinas ser a de educar os corpos, torna-los déceis,
produtivos e obedientes, visando 2 integridade (e 2
integracio) do sujeito. Os corpos déceis produzidos
pelas disciplinas sio produgdes que destacam a
diferenca entre o cotpo civilizado e o selvagem.

O conceito de sujeito humanista sé pode ocorrer
segundo uma sétie de exclusdes. Primeiro, exclui-se
os corpos dos animais e dos humanos pertencentes as
entio consideradas tribos selvagens. Estes sdo os
corpos crus, que nao passaram pelo polimento da
cultura. Por dltimo, desqualifica-se os humanos
‘diferentes’ no intetior da prépria cultura.

Na tradigio ocidental, o corpo masculino tem sido
associado a0 limite, a0 estavel, 20 fixo. O corpo feminino
demonstra indiferenga aos limites e 2 estabilidade. E o
caso do periodo menstrual, das transformagdes corporais
e de humor, provocadas pela gravidez, e da indissocia-
bilidade de limites do eu e do outro (mie e bebé). A
mulher associa-se 20 incontido, descontrolado,
imprevisivel, transbordante, mutivel. Para os padrdes
da razio iluminista, 0 modelo de identidade perfeita é o
homem, europeu, branco, heterossexual e racional. O
saber autotiza a hierarquizacio dos géneros.
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A idealizagio do corpo humano racional e civi-
lizado traz o ideal de pureza (sem misturas e sem
artificios), de integridade do préprio corpo e de
impossibilidade de mistura com os corpos animais
e os aparatos tecnologicos.

Neste contexto, o sexo torna-se instrumento de uma
pedagogizacio. Trata-se de obter dominio sobre os
apetites e os prazeres. O controle sobre o gozo pode
set entendido como oposi¢io ao descontrole animalesco
de se deixar conduzir pelos instintos do corpo.

Essa visao racional constrdi as fundagdes do amor
burgués (que veremos adiante), mas nio exclui os
objetos técnicos mediadores de fantasias e praticas
sexuais na Modernidade.

A partir da segunda metade do século XX, o
desenvolvimento das tecnologias informacionais e
das biotecnologias fazem proliferar as técnicas de
intrusio sob a pele, de implantes e transplantes que
ptoduzem hibridismos entre humanos, animais e
maquinas. Essas técnicas colocam em questio a
integridade do corpo e a identidade de humano,
gerando o que tem sido chamado de crise do corpo.
A crise é da imagem que revestia o corpo do humano
com indumentirias de razio, desejo, linguagem e
subjetividades. Ao se retirar essa “pele”, o que sobra
¢ a ‘rude carne’. >

~ Miranda destaca que o que hi de inquietante na
carne é que ela € “matéria comum de todos os corpos,
dos homens e animais. E essa comunologia, para nao
falarmos de um comunismo da carne, que permite

que possa ser digerida, transplantada, roubada. A came

pode ir de um corpo a outro” (1997, p.5).
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A desnaturalizacio do corpo incita todo tipo de
troca, néo apenas entre organismos biolégicos. Torna-
se possivel todo tipo de hibridismos, transplantes e
conexoes efitre setes Vivos € mortos, orginicos e
minerais, organismos humanos e animais, compo-
nentes orginicos e maquinicos. Os transplantes
favorecem o intercimbio entre seres humanos vivos
ou mortos. Os implantes e as préteses imbticam os
limites entre o vivo e o mineral.

Na Modernidade, o cotpo organico dava concre-
tude fisica e conceitual ao corpo préprio. Era um
cotpo organizado de modo harmébnico, dada a
funcionalidade de cada um de seus 6tgiios e sistemas.
Hoje, o corpo é entendido como uma protese
originaria, e hibridismos e trocas sio promessas de
continuidade de vida.

O artista plistico australiano Stelarc (1997) constata
que o corpo humano ¢ obsoleto e ausente por acreditar
que um cotpo € projetado para interfacear com o seu
ambiente, abrir seus sensores para o mundo. A pele,
como ponto de contato e troca, é uma interface
inadequada por nio favorecer a comunicacio e a
interagio com o exteriot.

As possibilidades de trocas e novas conexdes
conduzem ao esgarcamento das fronteiras entte inte-
tior e exterior. No 4mbito da interiorizacio das
tecnologias, temos artefatos cada vez mais minia-
turizados e biocompativeis reconfigurando o espago
nterno do cotpo e sua relagio com o mundo externo.
Além dos ja usuais marca-passos e placas metilicas
conectando ligamentos rompidos, a biotecnologia
trabalha no desenvolvimento de implantes e proteses
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subcutineos, como por exemplo, a criagio de retinas
artificiais usando microchips com capacidade de
devolver a visio humana (Gf KAG, s/d, p. 240).

Essas possibilidades de préteses, implantes,
transplantes permitem a ruptura da identidade
moderna de humano — fixa, estavel, baseada na
separagao entre o eu (humano) e o outro (animais,
maquinas) — favorecendo a idéia de que o humano
possui uma identidade instavel, hibrida, flexivel e
mutavel.

A medida que a ciéncia produz seres hibridos

~ (como o rato com uma orelha humana nas costas) e
o uso de proteses “conctetiza” os cyborgs, aguca-se
no imaginario social o desejo de producgio de

- identidades hibridas; rompimentos com a pureza e
integridade corporal do sujeito racional moderno.

A revista Veja, de 15 de setembro de 1999,
anuncia “O americano Erik Sprague, 27, um
entusiasta extremo do bod-mod, esta firmemente
disposto a se metamorfosear em lagarto”. Segundo
a reportagem, Erik Sprague tem realizado varias
modificacées em seu corpo a fim de se tornar um
lagarto: implantes de escamas sobre a pele, cirurgia
de-bifurcagio da lingua e serragem dos dentes para

~ ficarem triangulares.

Experimentagbes com o préprio corpo, como a
de Erk Sprague, podem fazer parte de um projeto
de producio de si mesmo, atestando o vigor das no-
vas tecni)logias em favorecer a criagio de processos
subjetivos singulares. Virginia Eubanks (1996, p. 19)
nota que o primitivismo moderno — o uso de
tatuagens, piercings, brandings e scarifications — ¢

0 [\
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forma de expressar o rompimento com a pretensa
pureza do sujeito ocidental € o descontentamento
com a ordem social. Entretanto, essas formas de
resisténcia sdo rapidamente absotrvidas pelo capital
e talvez terminem por reforgar a submissio as
estratégias de controle dos poderes dominantes. O
corpo que se presta a todo tipo de conexio e mistura,
também esta adequado as estratégias do capitalismo.
Eo cotpo consumo: o corpo do body building, das
academias de ginastica, das proteses, das cirurgias
plasticas e das dietas light e diet. Eo cotpo que se
deixa tocar, cheirar, exibir, quevconsome e quer ser
consumido (tanto no sentido de desejavel quanto
no sentido literal — pensemos nos anoréxicos). O
corpo consumo segue as tendéncias da moda e parece
criar uma nova forma de idealizagdo: a do corpo
jovem, malhado e saudavel; o corpo que se recusa a
softrer a agao do tempo.

Enquanto a Modernidade singulatiza o humano
por sua capacidade de pensar, e articula a imagem
do corpo a0 /gos, a Pés-modernidade maquiniza o
corpo e produz tecnologias que se conectam
diretamente com a carne. Animais e maquinas
deixam de ser as figuras de alteridade mediante as
quais construimos a identidade de humano e
colocam-se em continuidade com as proprias
concepgoes e possibilidades do humano.

O esmaecimento das fronteiras do humano nio
autoriza afirmar que toda e qualquer pritica com
mediagio tecnolédgica implique a construgio de
identidades hibridas, instiveis e fluidas.

No caso do sexo virtual, a maior patte das expeti-
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éncias possiveis sdo meras transposi¢Ges de praticas ja
disponiveis pelas tecnologias precedentes para a rede.
E o caso de fotografias e videos transportados de seus
suportes otiginais para os websites e webcams. Ja os —
onde as fantasias tornam-se possiveis pelo uso de
palavras escritas, imagens e voz — podem ser
considerados uma versio ampliada (multissensorial) do
telessexo. O exemplo em que a mediagio tecnologica
oferece mais novidade parece ser o do uso da realidade
virtual para se obter excitagio a distancia. Segundo
André Lemos (2002, p. 176), no evento Voyage
Cybeméthique, realizado em 1994, em Paris, pode-se
presenciar a experiéncia de duas pessoas munidas de
roupas com dispositivos sensotiais — uma em Paris e
outra na Alemanha — se “tocarem” a distancia.

Amor burgués e amor romantico

Podemos complexificar a suposta identidade
moderna, na realidade a visio moderna da identidade,
e tentar estabelecer de que modo a prépria
Modernidade comporta em seu interior elementos
contraditérios € mesmo nio-modernos (se nos
valermos das defini¢cGes correntes de Modernidade).

Para isso, uma pergunta-chave deve ser colocada:
como a Modernidade compreendia a sexualidade e,

- de modo mais geral, o campo do amor? ,

- A Modernidade, grosso modo, cindiu a experiéncia
amorosa em duas vertentes antagdnicas. Podemos
chamar a primeira de burguesa e a segunda de romantica.

Comecemos com o amor e a sexualidade burgueses.

A experiénda burguesa é 2 de uma familia cada vez
mais-nuclear e centrada na figura da crianga. O niimero
de filhos reduz-se e, 20 mesmo tempo, a qualidade dos

(] 0
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cuidados dispensados aos filhos aumentam e melhoram.
Longe do comportamento das mies nobres que
entregavam seus filhos a amas-de-Jeite, as burguesas
ocupavam-se avidamente de seus filhos. Lembremos que
estamos num ambiente obcecado pela masturbacio
infantil e pelos males degenerativos que dela podem advitr.

Nesse ambiente insipido de ordem familiar, 2
sexualidade, nio sendo intrinsecamente m4, deve ser
administrada, gerida. Essa boa geréncia do sexo remete
para a reprodugio: o bom sexo gera uma boa prole, mas
igualmente para a idéia de economia e de felicidade.
Economia: o esperma nio deve ser desperdicado e,
porttanto, funda-se uma estranha forma de administracio
dos fluidos corporais. Felicidade: o sexo deve ser
expressio de um amor nobte e saudavel que une marido
€ esp ysa em tomno da figura da crianga, expressio dessa
felicidade conjugal, familiar e tio caracteristica.

£.ssim, longe de excluir a sexualidade (a Hipétese
Repressiva que Foucault tio duramente criticou em
sua Histéria da sexualidade, 1988), a burguesia a faz
entrar no sistema produtivo como matéria a ser
gerida. Em vez da repressio, talvez pudéssemos falar
de integra¢io do sexo ao mundo burgués.

O mundo burgués é o mundo de Chatles Bovary,
personagem de Flaubert (2001). Mas esse mundo
burgueés convive com um outro mundo: possivelmente
o da esposa de Charles, Emma. A esse universo
patalelo 20 burgués, a esse outro que é como a outra
face da mesma moeda, podemos chamat romantico.

O amor romaintico .é apaixonado, quente,
arrebatador. Saimos do regime morno da admi-
nistragdo amorosa burguesa em direcio a0 calor de
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um sentimento que se quer mais forte do que as reles
convengles sociais que ordenam o espago social.

Esse amor é fundamentalmente fusional, é
impulso de fusao de duas identidades em uma. E,
nesse sentido, supera¢do da dimensio individual e
fusio num todo maior. O amor abre-se para uma
dimensio césmica, supra-individual, conecta o
amante 20 amado mas também a todas as poténcias
da terra, do cosmos, do universo.

O sexo vai entdo assumir uma dimensio maior:
nio o sexo menor limitado pelas convengdes e
preocupado com o prazer individual, mas o grande
sexo, expressio de uma unidade primordialmente pet-
dida e sempre procurada’.

Além da ja citada Emma Bovaty, vivendo em seu
universo imaginario de amores plenos e ferozes, cabe
lembrar o infeliz Werther de Goethe.

Assim como em Madame Bovary, em Werther
coexistem dois mundos inconcilidveis, mas
complementares, o familiar burgués e o do amot
romantico. Werther sofre precisamente pela
impossibilidade de retirar sua amada do primeito e
fazé-la passar a0 segundo. Dada a atmosfera de
desprezo por tudo o que é mundano, morno, dada
i ente a impossibilidade do amor como unica
saida, s6 resta a0 nosso personagem a motte,
precedida de softimentos melancolicos. O romantico,
em caso de fracasso amoroso, prefere a morte como
unica saida possivel. Estamos sustentando que, do
ponto de vista amoroso, a Modernidade é dupla, e
que reduzi-la 2 um dos termos é amputi-la de uma
parte importante de si mesma.

o o .
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Essa duplicidade comporta, evidentemente, os
lados familiar burgués e romantico. A ascendéncia do
amor familiar burgués o liga diretamente a toda a
tradicdo iluminista de dominio da razio, de modo que
temos de um lado Iluminismo e de outro Romantismo
como duas estilizages' amorosas possiveis.

Do ponto de vista identitario, a familia burguesa
parece confirmar todos os epitetos que tradicionalmente
sao atribuidos as identidades modemas e que acima
discutimos. Mas o que nos interessa €, sobretudo, o
modo como o amor romantico nos permite ler o tema.

De uma petspectiva do amor romantico, nio
podemos pensar a identidade como una, estavel e
territorializada. Muito pelo contririo: a prisio da
identidade € exatamente a prisao da qual devemos nos
libertar para ter acesso a uma verdade (amorosa)
supetiot. Dai a importancia romantica da idéia de fusio.

Se a identidade amorosa moderna, pensada em
sua totalidade, deve ser compreendida como tensao
entre o pélo familiar burgués e o p6lo romantico, se
afigura bastante problematico sustentar o discurso
simplificador que opde as identidades monoliticas
supostamente modernas as identidades plurais
supostamente pds-modernas.

A questio é muito mais complexa do que essa simples
oposicio e envolve linhas que nio s2o de ruptura sem
serem 1 ente de continuidade entre os modemos e
nds (deixando de lado a discussdo sobre se somos ou
nio pés-modemos). Assim, o chamado Pés-modemo
tem raizes profundas no Moderno. Lembremos que os
modemismos na arte s3o uma prefiguragio bastante clara
das rupturas que se seguitam. O Modemno porta < <
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tracos de pos-modernidade. Mas 20 mesmo tempo
podemos sustentar que o proprio Pés-modermno mantém
em si tracos de modernidade: a desmaterializagio ndo é
tdo grande quanto se propaga que seja, a liberagdo dos
fluxos idem, metanarrativas ainda vigoram fortes fora
dos muros da academia... (Pensemos nos mais diversos
fundamentalismos!).

A experiéncia identitiria em jogo no cibersexo deve,
portanto, set situada nesta tradigio moderna que, longe
de reduzir a identidade a uma figuragio do sujeito
cartesiano, a considera na tensio entre os polos
extremos do [luminismo e do Romantismo. A simples
oposi¢io Moderno / Pés-modemo ¢ insuficiente.

Ora, dentro da tradicio moderna o tema da

simulagio e da falsificagio sempre estiveram
presentes, e fazem parte dessa tradi¢do tanto quanto
o tema da razio e da verdade. Sennett (1998) chega
mesmo a sustentatr que a condigio para a agio por
patrte do homem publico no século XVIII era sua
autopercepcio como ator (simulador) e que a extingao
dessa autopercepgao, cotrelata da ascensio das tiranias

" da intimidade, implica no declinio do homem publico..
Na mesma direcio, toda a filosofia niestzscheana pode
ser entendida como afirmacio vigorosa da mascara,
do falso, da apaténcia, em detrimento do rosto, do
verdadeiro, da esséncia. Devemos pensar assim o sexo
virtual como forma de potencializar o jogo moderno
com a apaténcia, com a identidade. O termo
potencializar € exato: majorar algo ja presente, tornar
mais forte algo ja presente.

4 0 N
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‘Notas

! Toda a temitica da mde dentro da psicanilise merece um estudo a
partir dessa perspectiva.

! Sobre a nogio de estilizagio e seu uso referido 20s termos Tluminista
¢ Romintico, ver BRAGANCA DE MIRANDA, J. A. Arm/:ma da
actyalidade. Lisboa: Vega, 1994.

! Cf. GONCALVES, Mircio Souza. Comunicagio, virtual e amor na sociedade
contemporinea. Tese de doutorado, Escola de Comunicacio, Universidade
Federal do Rio de Janeiro(UFR]), 2000, onde desenvolvemos
extensamente alguns dos pontos que aqui tratamos de modo resumido.

! Cf. SHILDRICK, Margrit. “Posthumanism and the monstrous body.”
In: Body and sodiety. Londres: Sage Publications, vol. 2, n® 1, 1996. Ver
também EUBANKS, Virginia. “Zones of Dither: writing the postmodern

* body.” In: Body and sodiety. Londres: Sage Publications, vol. 2, n° 3, 1996.
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Corporeidade discursiva
na imprensa feminina:
um estudo de editoriais

Adriana Braga

RESUMO

Este artigo pretende discutir o espago editorial das revistas femininas
como um lugar de funcionamento de uma operagio discursiva que
consiste na explicitagio do préprio processo produtivo, estratégia
com a qual esta midia institui um corpo feminino miditico e
idealizado — o cotpo que estampa a capa de cada edigio.
Palavras-chave: imprensa feminina, corpo, discurso.

" ABSTRACT

This paper issues the editorial letter of women's magazines as a place where
discoursive strategies operate, putting into evidence the own productive process
of the magazine itself. Such strategy proposes an idealized mediatic fornale
body — the one that appears on the cover of every edstion of such magazines.
Keywords: women s magazines, body, discourse.

RESUMEN

Este articulo discute el espacio de los editoriales de las revistas femeninas como
el lugar donde funciona una operaciin discursiva qus es la explicitacion del
pripio proceso productive de la revista. Esta estratégia estipula un cuerpo
Jemenino mediatico y idealizado — el cuerpo que ilustra la capa de cada edscidn.
Palabras clave: prensa Jernenina, cuerpo, discurso.
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A dimensio metamétfica do corpo pode ser consi-
derada como parte da realizagio de um projeto so-
cial, transformando corpos com relagdo a uma norma
social e historicamente produzida. Mesmo o cotpo que
se constrdi na resisténcia tem a norma como referente.
As midias dio visibilidade a este processo a partir de
suas gramiticas de produgio, disponibilizando no
mercado produtos midiiticos protagonizados por um
cotpo instituido neste contexto e que s3o também
produtos de cultura, na medida em que refletem/
incorporam a sociedade que as engendra.

Este artigo pretende discutit o espago editorial
das revistas femininas como um lugar de
funcionamento do discurso de explicitagdo do
processo de produgio/modelizagio, com o qual esta
midia institui um certo corpo feminino — no caso, o
corpo que estampa a capa da edigao.

Este breve exercicio visa a salientar uma das
operagdes discursivas com que o discurso midiatico
produz uma série de ensinamentos as leitoras,
instruindo-as, disponibilizando as regras de construgao
dos efeitos alcancados na produgio das mulheres —
“climpianas” — que estampam suas capas. O texto

 ressalta também alguns aspectos discursivos nos quais
é ofertado esse modelo de corpo feminino “ideal”.

A mediatizagdo da feminilidade

Pietre Clastres (1990), ao tratar da tortura nas
sociedades primitivas, considera que 2 escrita existe
em funcio da lei e que esta encontra formas de
inscrever-se em espagos inesperados, o cotrpo, por
exemplo. Toda lei é escrita, toda escrita é indice de
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lei. Os exemplos sio vitios: da amputagio de mios
dos ladrdes no Isl3, 4 tatuagem de prisioneiros nos cam-
pos de concentragio nazistas, passando pelos pés de
dez centimetros das mulheres chinesas, cada sociedade
inscreve sua lei nos corpos de seus membros.

Nesse sentido, Foucault (1980) entende o corpo
como o locus privilegiado de agio do poder e do
controle social. Assim, os corpos trazem Impressos
em si as marcas da cultura e nio da natureza. Os
meninos, por exemplo, estimulados desde sempte a
se envolver em brincadeiras de agio e aventura vio
desenvolver corpos diferentes dos corpos das meninas,
que sio estimuladas em brincadeiras delicadas e
artisticas. Essa mesma 16gica vai acompanhar homens
e mulheres 20 longo da vida em suas praticas sociais,
produzindo especificidades corporais. O discurso da
modza € um exemplo de configuragio discursiva dos
corpos. Alan Petersen considera que “argumentar que
0 corpo € socialmente construido nio nega a sua
materialidade, (...) mas simplesmente reconhece o
fato de que a sua materialidade especifica é um
produto de relagdes mutiveis de poder/conheci-
mento” (PETERSEN, 1998, p. 70).

Historicamente, a mulher, entendida como fend-
meno de cultura, sempre esteve no alvo das
preocupac¢des dos grandes “sistemas de leitura” —
religiGes, estados, escolas de pensamento, etc.
Assim, em maior ou menor grau, o corpo feminino
sempre esteve exposto, presente nas angulagdes dos
processos simbdlicos e societirios. Entretanto, esses
processos, apesar de muitas vezes repousarem em
praticas do passado, sio resultado de semiotiza¢hes
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especificas, produzindo uma espécie de “versio
atualizada” de antigas produgdes de sentido e
padrdes culturais. Cada experiéncia valorativa nas
trocas sociais apresenta uma singularidade, na medida
em que sé organizam em dinamicas particulares de
cultura. Desta forma, os discursos midiaticos e as
ideologias por eles desenvolvidos estio em constante
processo de elaboragio, de reconstrugio por meio
das praticas dos atores sociais, suas falas e produgdes,
negociagdes, em um processo sociointeracional,
sempre passiveis de mudanca pela situagio concreta
e especifica em que se encontram.

No trabalho midiatico de instituir discursivamente
um corpo feminino, institui-se também um ideal de
corpo, um modelo de comparagio, uma espécie de
instancia ideal coletiva. Ao dar visibilidade a certas
caracteristicas corporais tomadas como petfeitas, elas
sao transformadas, via formas discursivas, em metas
a serem atingidas, ou pelo menos reconhecidas como
“ideais”. E esses discursos que interpelam as leitoras
indicando a maneira pela qual devem gerenciar seus
cotpos, muitas vezes, trazem uma expectativa de
atitude por parte das leitoras, de modo, por vezes,
francamente imperativo. O ato de p6r em visibilidade,
segundo Maurice Mouillaud (1997, p. 38), ndo é -
apenas infinitivo, tem um duplo sentido que indica
modos do poder e do dever. A informagao que é
construida na forma de autoridade para falar um “sa-
ber” sobre a mulher leva também marcas na diregio
do que se deve saber e o que deve ser notado.

O padrio proposto nos discursos da imprensa
feminina possui caractetisticas especificas e rigorosas,
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apéia-se em matrizes da cultura e é submetido as
condigdes interacionais e culturais da redacio onde é
confeccionado. Um padtio que se aloja no interior
das estratégias de um enunciado para se dirigir 2 mulher
de forma predominantemente imperativa. O corpo
feminino é tematizado constantemente na imprensa
feminina, através da proposigio de acdes sobre a “geo-
grafia” do préprio cotpo, corpo este criado pela nat-
rativa mididtica, modificando seus contornos,
alterando suas cores, etc., tornando-o objeto passivel
de “melhoramento”, que visa a otimizar sua perfor-
mance como instrumento de agio social.

O corpo de que este trabalho trata, nio é um corpo
fisico, com biografia, contexto, histétia, mas um cotpo
simbdlico, construido discursivamente por um
processo de enunciagio, que se traduz em um ideal
de corporeidade, constituido por predicados,
advérbios, adjetivos, entre outros, que tomados como
operadores discursivos no contexto das revistas
instituem uma nogéo hierdrquica da corporeidade. A
enuncia¢io mididtica, nestes termos, se caracteriza
por ser uma enunciag¢io intervencionista sobre o
corpo, na medida em que nio fala de um corpo que
deve contemplar questdes sobre as quais se reporta,
mas institui um corpo sobre o qual e para o qual
desenvolve uma pedagogia, um “saber” préprio, que
nesse caso nio serve para qualquer corpo feminino,
situado em quaisquer outros contextos. Trata-se de
um corpo singular, o corpo de um tempo, cujo tempo
e espacialidade sio estruturados pela prépria midia.

Desta forma, um modelo de corpo feminino
aproptiado/idealizado encontra-se instituido «...

LOGOS 19: Sexo, género e midia




Corporeidade discursiva na imprensa feminina

fotos, manchetes, textos, ilustragdes, animacoes,
entre outros. No ambito deste trabalho, apenas um
subaspecto, um fragmento desses matetiais vai ser -
analisado. O corpo instituido neste contexto estd
trabalhado em titulos com preocupagdes editoriais
bem distintas, que definem publicos tecortados por
grupo etario, étnico ou de classe social (revistas de
‘elite’, ‘populares’, etc.). Além disso, boa parte desses
periddicos visa a0 “melhoramento” e monitoramento
de fragmentos do corpo (titulos especializados em
cabelos, por exemplo). Deste modo, mesmo um
conjunto aparentemente homogéneo — a imprensa
feminina — é composto por elementos bastante
especificos e divergentes, apontando para a comple-
xidade deste fendmeno discutsivo.

O que esse corpo, produto resultante da agio
dessa midia, tem de especifico em sua construgio
discursivar Este referente é construido por varias
representagbes, porém, representagdes, quaisquer
que sejam elas, se concretizam em manifestacdes de
linguagem. Patrece importante destacar que esse
corpo feminino construido pela a¢io midiatica ap6ia-
se em matrizes culturais, identitirias. Os discursos
das revistas, por meio de suas representagdes,
associam a mulher a certos contextos, a certas
questoes, reproduzindo matrizes identitarias
culturais e uma certa nogio social de identidade
feminina que, no espago midiitico, se torna pauta,
agenda. Do ponto de vista de operagdes discursivas,
€ um corpo que é operado pot “um sabet” que diz, a
sua maneira, ou tomando como empréstimo
“saberes” correlatos, o que esse corpo deve ser/fazer.
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Portanto, esse modelo de enunciagio preconiza ao
mesmo tempo em que diz e institui. O instituido —
O corpo — reveste-se de reptresentacoes.

Assim, o modelo de enunciagio discursiva do
corpo nas revistas femininas é “ptogramativo”,
prescritivo, uma enunciagio-intervengio, que
demanda agio por parte da leitora no sentido de
aproximar seu proprio corpo do refetente proposto:
uma corporeidade que é construida discursivamente
a partit de leis originadas desse campo midiatico.

Notas sobre método

Desenvolvo aqui um estudo sobre os editoriais
de algumas edi¢des das revistas Boa Forma, Nova,
Cotpo a cotpo e Uma, cortespondente ao periodo
de setembro de 2001 a fevereiro de 2002, referentes
a preparagio do corpo feminino para o verio. Tais
secoes distinguem-se das demais a partir de seus
titulos, diagramacdes, entre outros. No caso da Boa
Forma, a segdo é nomeada “aquecimento”, uma
referéncia 2 atividade fisica que precede uma série
de exercicios diatios e cujo discurso é construido na
forma de carta a leitora, tratada na primeira pessoa
e assinada pela diretora de redagio. A reportagem
ptincipal da edigio é comentada nesse espaco e sio
proclamadas ali posi¢des, valoragdes, prescrigSes,
sintetizando o “ponto de vista” da publicagio
tomada como campo institucional. Em Corpo a
Cotpo, o editorial, denominado “entre nés”, j4 no
titulo explicita o estabelecimento de um contato por
parte do campo institucional — na pessoa da editora-
chefe — com a leitora na intimidade de quem conta
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segredos. O mote principal desse discutso ¢ o
incentivo para que a leitora inicie ou dé continuidade
ao seu processo de emagrecimento. Sob o titulo
“Noticias da Redagao”, o editorial da revista Nova
caracteriza-se por um discurso que oferece solugoes
para os possiveis problemas da leitora. Uma
seqiéncia de fotos faz a natrativa do processo de
producio da “olimpiana” que vai estampar a capa
da edi¢ao. Em Uma, a segdo “Making of” tem uma
caracteristica similar as outras publicacGes: utiliza
fotos e textos para introduzir a leitora nos
“bastidores” da revista, como o préprio titulo
anuncia. Algumas matérias sio destacadas,
comentadas e, se incluem neste espaco, fotos da
equipe de producio da revista.

Neste subgénero de discurso jornalistico, fatores
de ordem subjetiva sio evidentes. Os editoriais, por
vezes assinados, outras nio, manifestariam a opiniio
“do veiculo” com relagdo a aspectos considerados
relevantes e dignos da posigao por ele explicitada. A
este respeito, Krieger (1991) afirma que freqiien-
temente os editoriais arrogam-se autoridade para
exigir, em nome da sociedade, o cumprimento de
contratos sociais. Para ela, esta “delega¢io auto-
outorgada” configura uma manipulagao dissimulada,
com finalidades persuasivas de cunho ideologico
(KRIEGER, 1991, p. 103).

Sendo assim, considerando que essas publicagoes
emitem opinides acerca dos assuntos tratados neste
espago, € importante salientar que esse mesmo
tratamento ocorre também em outros espagos das
revistas (titulos, matérias, legendas, imagens, etc.).
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No interior dos discursos que compdem a
publicagio, niveis de subjetividade perpassam e
atravessam varios pontos, materializados em
opinides, predi¢des, aconselhamentos: um discurso
de composigio complexa e heterogénea.

Neste contexto, trabalharei o editotrial como
espago de producio de sentido, na medida em que
aponta o real pela explicitagio do processo produtivo
da revista, e que opera instrucdes de leitura e
posicionamento sobre o sentido proposto.

O campo editorial

Distinguindo-se da topogtafia geral da publicacio,
o editorial da revista feminina, apesar de constituir-
se na articulagio de vozes que “conversam” neste
espaco, tem na pessoa da diretora de redagio a
“fiadora” que assina embaixo do discurso resultante
de um processo complexo, tomado ali como discurso
préprio ou pessoal. Tradicionalmente, os editoriais
constituem-se em textos que representariam a
posigao da publicagio com relacio aos conteddos
veiculados; logo, assumindo o lugar de fala de um
enunciador institucional, estes textos ocultam as
marcas de sua autoria, como nos editoriais das
chamadas “revistas de informacio semanal”,
analisados por Fausto Neto (1994, p. 162). No caso
das revistas femininas, ocorre um processo diverso:
b4 uma “hiperpersonalizacio” da autoria do texto
editorial, através de indices como a assinatura im-
pressa, o nome legivel, o catgo, o e-mail e, nio
raramente, uma foto da autora — “editora-chefe” ou
“diretora de redagdo” — que, em tom de confidéncia,
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“tevela todos os segredos” para produzir a mulher
“petfeita” (sic). O tom geral desses editoriais € o de
uma carta enderegada a leitora, caracteristica que
pode ser notada ja nos titulos de algumas dessas
se¢Oes, como “carta do editor” (Plastica e Beleza),
“querida leitora” (Manequim), entre outras.

Apesar da declarada autoria desses textos, no
nivel discursivo podem ser identificadas marcas da
presenca de diferentes vozes oriundas de campos
distintos, permitindo pensar na definigio do campo
editorial como campo de lutas, nos termos propostos
por Fausto Neto-ao analisar o processo de impeach-
ment de Fernando Collor a partir dos editoriais das
revistas Veja e IstoE: “tais vozes, reais e encenadas,
fazem operar a linguagem enquanto campo de guerra,
nio s6 no sentido de pelejas entre sujeitos sociais,
mas advindos das relagcoes de forca entre sistemas
discursivos. Na topografia jornalistica, o editorial €
um territério estratégico porque ali se faz a cons-
trucio desta guerra, especialmente os processos de
intervencio do campo midiatico no préprio processo
de instituigao do real, e também faz agirem os atores
sociais”. (FAUSTO NETO, 1994, p. 163)

Assim, investigo nos editoriais das revistas
mencionadas um aspecto peculiar das estratégias
discursivas empregadas nessa midia: a explicitagdo do
processo produtivo da revista em suas diferentes
instancias, o que inclui a “produgao” do cotpo feminino
que sera exibido na capa da edigio. Procuro discutit o
processo de modelizagao do corpo feminino, na medida
em que os discursos apresentam elementos definidos
que compdem as caracteristicas especificas do corpo
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proposto como ideal. O que se pretende, a partir da
descrigio que se segue, € pensar como o editorial realiza,
a exemplo de outros espacos da imprensa feminina,
um conjunto de estratégias discursivas que tem como
efeito um complexo dispositivo argumentativo que
oferece um padrio de beleza corporal.

A produgio do corpo em ato

Os editoriais nem sempre tém a funcio de
apresentar as matérias de destaque, o contetido da
publicagio ou refletir sobre determinado assunto. Essa
caracteristica é recotrente, no entanto, na imprensa
feminina, uma caracteristica que chama a atencio é o
fato de as publicagbes reservarem grandes espagos a
fotos, legendas e textos que constroem a narrativa do
processo de modelizagio da garota da capa, da
“olimpiana” que estampa a capa da edicio.

Deste modo, a capa, além de ser um espago de
vitrinizagio, é também um espago de conotacio do
sentido, a partir das instrucdes de leitura fornecidas
pelo editorial. Este, segundo Fausto Neto, seria o
“reclame sobre a propria edicio” (1994, p. 170).

A analise desta categoria serd desenvolvida a partir
de um editorial especifico, que setvira de fio condutor
na demonstra¢io do aspecto aqui abordado, dado o
seu cariter exemplar com relagio 20 processo de
modelizagio do corpo instituido. Trata-se da secio
editorial intitulada “Noticias da Reda¢ao”, da edicio
de outubro de 2001 da revista Nova (trecho
reproduzido abaixo na integra). Ao longo da anilise
outros exemplos serdo apresentados na medida em
que refletem variagdes do mesmo aspecto investigado.
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Noticias da redagdo

A mulher de nova em cada mulher

QUEM DE NOS NAO GOSTARIA de se ver
transformada nessas densas sexy que estampan a capa de
INOVA todos os meses? Nao conbego uma dinica mulber
que ndo sucumbisse d tentacdo diante da oportunidade de
colocar sua “porgao NOV/A” para fora. Desde nds, comuns
mortais, até aquelas que estio sempre entre as mais bonitas
do pais. Como Angélica, por exemplo. Mais kinda do que
nunca, pela segunda veg se entrega 4 equspe de capa da
revista com Simpatia, confianca ¢ nenbum estrelismo. O
resultado ¢ essa mulber ainda mais deslumbrante.

belas da CAPA de CORPO sarado SAO

JUSTAMENTE AS DIVINAS MULHERES da

capa que ddo a receita para redesenhar o corpo para o

verdo na reportagem especial desta edigdo. Angélica,

Maryeva, Daniella Sarabyba, Laize Altenbofen, Suzana

. Alves e Ellen Roche sdo algumas das que ji foram
transformadas por essa equipe. Mas quem sio eles?

NORIS ¢ VALERLA: o toque de mestre A
- EDITORA SENIOR Noris Martinells ¢ sua fiel
escudeira Valéria Massi, repdrter visual, sio responsdveis
pela concepgio da imagem das capas. “Cada mulber tem
um ponto forte a ser explorado”, conta Noris. “INao tem
nada mais gratificante do que vé-las saindo do estidio
pisando nas nuvens”. “As melbores idéias surgem na
hora”, completa Valéria. “Por isso, precisamos sempre
de um grande volume de produgio’.
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MARCO e KAKA: arte em maquiagem e
cabelo “E UM DIA INTEIRO DE trabalbo %
explica o cabelereiro Marco Anténio de Biaggs, ji que conta
com 120 capas em seu curriculo, orgulbosamente expostas
nas paredes do seu saldo, em Séio Paulo. “O cabelp ¢ fator
chave no sex: appeal. Tem que ter cara de tratads, que o
homem tem vontade de pegar”) revela. O maguiador Kaki
Moraes forma com Marco uma verdadeira dupla de criagiio
de maravilhas. “A maquiagem tem que estar em harmonia

com 0 cabelo ¢ @ roupa. 56 um trabalho em sintonsa consegue
esse efetto”, diy Kakd.

a mdgica de NANA A EQUIPE SO FICA
COMPLETA com o trabalho sensivel de Nana
Moraes, que captura com as lentes e tradug; em fotos
esse conjunto de trabalbos, tudo somado & lug, certa ¢ ao
melbor dngulo, capaz, de tirar da modelo sua expressio
mais radiante. “Modelos, arriges, leitoras... ndo importa.
Todas chegam ao estiidio com a mesma expectativa”,

o banho de NOVA das LEITORAS HA
CERCA DE trés anos, criamos a segio Banbo de
NOVA para realizar o sonho de tantas leitoras que
queriam e ver com o look da capa. E o nosso maior
sucesso. A cada més, sdo mais de 300 pedidos, de todo 0
Brasil para participar. Esse sucesso ¢ hoje também um
problemdo, jd que 56 podemos atender uma por més, doze
por ano. Tenba paciéncia conoscol Mesmo ndo podendo
atender a fodas, nossa alegria é imensa em realizar a
Jantasia de ajgumas. “Participar dessa seio ¢ se mostrar
uma mulber decidida, que ndo tem medo de se expor’,
diz Camila Lacgko, a felizarda do més.

LOGOS 19: Sexo, género ¢ midia




Corporeidade discursiva na imprensa feminina

TOMARA QUE VOCE GOSTE do pacotiio de
reportagens desta edigdo tanto quanto nds gostamos de
prepard-lo. Um begjo, Marcia Neder Diretora de Redagio
(Nova, outubro/ 2001) (grifos originais da revista)

Conforme se vé, quando o titulo escolhido para
a se¢ao editorial é “Noticias da redagio”, fica clara
a elevacio da “rotina produtiva” o “fato” a ser
noticiado, o que também ocorre em titulos como
Dietas J4, em que o editorial é denominado “Aqui
da Redacio”, evidenciando o “lugar” de fala no
sentido mais geografico do termo, ou na Uma, que
nomeia o seu editorial “Making of”, ilustrando o |
cariter exato desta estratégia: a transformacio do
processo produtivo em noticia, discurso de sedugio.
J4 nessa instincia, o processo técnico-otganizacional
é transformado em um discurso que propde o
“encantamento” da leitora pela via da explicitagio
do trabalho que constrdi o corpo ali engendrado.
Tomando como pressuposto que qualquer mulher
tem uma “nova” por dentro, o texto inicia-se com
uma interpelacio que toma como dado o desejo de
“toda” mulher em se tornar uma “dessas deusas sexy
que estampam a capa de NOVA todos os meses”,
atribuindo ao processo produtivo da revista o poder
de elevar “comuns mortais” a0 “Olimpo”. Quando
o texto diz que: “Mais linda do que nunca, pela
segunda vez [Angélica] se entrega 2 equipe de capa
da revista com simpatia, confian¢a... O resultado é
essa multher ainda mais deslumbrante”, pode-se
inferir que mesmo as mulheres consideradas
“padrio” de beleza, dotadas das caracteristicas do
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corpo idealizado, ainda assim necessitam da “trans-
formagao” operada pela equipe de capa da revista
para se tornarem o corpo “ideal”. Isso fica claro no
trecho “Modelos, atrizes, leitoras... nio impotta.
‘Todas chegam a0 estidio com a mesma expectativa”,
ou seja, o estatuto de “olimpiana” ou nio passa a
ser uma questio menor frente ao poder
assertivamente definido da equipe de producio da
tevista em transformar mulheres em “deusas sexy”.
Essa transformacio, entretanto, nao se faz sem
riscos, daf a necessidade de uma “entrega” por parte
da “olimpiana” que demanda “confian¢a” na equipe
da revista, como se vé no seguinte enunciado:
“Tiazinha nas mios de Kaki”. Outro exemplo do
processo técnico-organizacional tornado noticia
aparece no seguinte trecho: “Esse sucesso é hoje
também um problemio, ji que sé6 podemos atender
uma por més”. No caso, um “problema” de ambito
mterno da redagio, o elevado ntimero de candidatas
20 “banho de Nova”, é devolvido 2 leitora em forma
de discurso que objetiva seu “encantamento”. Esta
proposta de seducio se da nio somente pela
sinceridade de compartilhar detalhes do trabalho
jornalistico, o “problemio”, mas também pela
demonstragio de legitimagio da competéncia do
trabalho da revista conferido pelo reconhecimento
das leitoras na forma de centenas de cartas mensais,
elogio que a revista pode se fazer sem problemas, j4
que provém de tetceiros.

O texto do editorial propde-se a fazer um
percurso, utilizando “recursos de didatizacio”

(FAUSTO NETO, 1994, p. 171), para explicitat,
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demonstrativamente, o ptéprio processo de
modelizagio do corpo instituido, corpo que se institui
no intetiof e no mesmo momento em que o discurso
fala dele, um corpo construido por partes, em processo
discursivo. Partes que se materializam em falas como:
“o cabelo (...) tem que ter cara de tratado”, “a
maquiagem tem que estar em harmonia com o cabelo
e a roupa”, “Luciana chega animada para a maratona
de beleza: faz as unhas, enrola o cabelo e deixa Kaka
cuidar da maquiagem. Depois, os truques (...) para
dar volume” (Nova, fevereiro/2002).

O dispositivo de enunciagio, também através da
didatizacdo sobre o fazer revista, atesta o empenho
investido e a mio-de-obra especializada necessiria
para o processo de modelizagio, que pode ser
percebido nos seguintes enunciados: “por isso,
precisamos sempre de um grande volume de
producdo”; “é um dia inteiro de trabalho™; “a equipe
s6 fica completa com o trabalho sensivel de Nana
Moraes”; “luz certa, melhor 4ngulo”. Em uma
demonstragio de investimento em experiéncia,
dinheiro, tempo, sensibilidade, equipamento,
dedicagio e pessoal especializado, a enunciacio
valoriza o trabalho realizado pela prépria equipe.
Exemplo bastante ilustrador deste aspecto é a
legenda de uma foto veiculada no editorial “entre
n6s”: “Sérgio Divitiis nio teve duvidas: entrou na
agua de roupa e tudo para pegar o melhor 4ngulo
das modelos para a matéria de moda. Isso é que é
dedicagio!” (Corpo a corpo, outubro/2001)

Mas o percurso sobre a construgio do corpo
midiatico ndo fica restrito somente as operagdes
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discursivas sobre as “rotinas produtivas”. Refere-se a
matrizes de cultura, a relagSes hierarquicas de podet,
a valores culturais, como pode ser notado no
enunciado que diz que “o cabelo € fator chave no sex
appeal. Tem que ter cara de tratado para que o homem
tenha vontade de pegar”. Neste exemplo pode ser
inferida a finalidade proposta para o tratamento do
corpo feminino: mvestimento no “sex appeal” visando
a despertar o desejo masculino, permitindo uma
relagdo com a definigio de Bourdieu (1999) do corpo
feminino como “corpo-para-o-outro”.

No enunciado “o maquiador Kaka Moraes forma.
com Marco uma verdadeira dupla de criagio de
maravithas”, fica evidente o carater de “cria¢do”,
instituicdo deste corpo produzido pelo trabalho da
equipe neste contexto. Quanto as “maravithas” por
eles “criadas” ¢ interessante notar que o termo
“maravilha” se origina do latim mirabilia, literalmente
“olhavel”, “admiravel”, para ser olhado. Mais uma vez,
“corpo-para-o-outro”. Operagoes do mesmo teor
semantico, aquele da criagao de um produto-para-set-
visto, comparecem no enunciado “captura com as .
lentes e traduz em fotos esse conjunto de trabalhos,
tudo somado a luz certa e ao melhor angulo, capaz de
tirar da modelo sua expressdo mais radiante”, uma
expressdo constituida de lentes, luzes e angulos,
construindo uma retérica visual do corpo “ideal”.

Para finalizar, ¢ interessante notar a importancia
atribuida a explicitagao do processo de produgio da
revista e da capa com relagdo ao conteudo da
publica¢io em si. Além da ocupagio total do espago
deste editorial com essa questio tratada em fotos e

LOGOS 19: Sexo, género e midia




Corporeidade discursiva na imprensa feminina

palavras, o conteido da revista (matérias, repor-
tagens, entrevistas, entre outros.) s6 € ‘mencionado
nas Ultimas linhas do texto e reduzido a um “pacotio
de reportagens” nos termos deste discurso,
prescindindo assim de qualquet comentirio por parte
do campo institucional.

Vale comentar que, apesar da capa desta edicio
anunciar uma matéria sobre o crescimento da Aids
entre as mulheres, outra sobre a diferenca entre a
ejaculagio dos homens “comuns” e a dos atores de
filme porn6 — onde falam outras “vozes” no ambito
da matéria correspondente — o editorial sequer se
refere a outro assunto que nio seja sobre o processo
de modelizagio do corpo ali engendrado.

Apesar deste editorial apresentar em um grau
supérlativo o aspecto referente a tematizagio do
processo de modelizagio do corpo instituido, essa
caractetistica espalha-se em todas as edigoes
pesquisadas. Por exemplo, na seguinte legenda:
“Angélica chegando a0 nosso estidio, flagrada um
pouquinho antes das fotos e... pronto! Perfeita” (Boa
Forma, janeiro/2002). Fica evidente aqui, além da
assiduidade de Angélica na midia feminina nesse
petiodo, a explicitagio da dimensdo temporal do

- processo, das etapas que envolvem a elaboragio da
“petfeicio”. O mesmo ponto, o da demonstragio
“passo a passo” da processualidade pode ser
percebido no enunciado: “O passo-a-passo da
transformagio de garotinha ingénua a uma mulher
linda de mottrer... Michelly prontinha para a foto da
capa” (Boa Forma, setembro/2001). Neste caso,
mais uma caracteristica do corpo instituido é
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destacada, “uma mulher linda de motrer” se origina
da matéria prima “garotinha ingénua”. Metamorfose
operada pela “migica” da equipe de capa.

Para concluir

Este trabalho procurou, através da anilise de
dados empiricos obtidos do universo da Imprensa
feminina, refletir sobre aspectos da construcio
discursiva de um ideal de corporeidade feminina em
nossa sociedade. A partir de um entendimento do
sistema das midias como campo social de negociacio
de significados, problematizei a imprensa feminina
10 que concerne a proposigio de uma definicio so-
cial de um cinone de beleza contemporineo. Esta
defini¢io concretiza-se em discursos que solicitam
das leitoras uma metamorfose cotporal em direcio
ao padrio idealizado.

No material discursivo dos editoriais, ficam
explicitadas as etapas do processo de modelizacio
do corpo feminino em seu cariter de construcio.
Ponto interessante a ser destacado é que de acordo
com o discurso ali veiculado, a obtencio do corpo
“ideal” — como o da moga da capa — pode ser enten-
dido como um objetivo jamais atingido de todo, uma
Vez que sua construgio apresenta uma instancia
cosmética que demanda produtos e técnicos
especializados cotidianamente.

Assim, nos termos deste discurso, nio basta “ter”
o corpo ideal, é necessitio “manté-lo” assim,
investindo diariamente em uma cobertura cosmética
que confere um “acabamento”, tomado como aspecto
inerente 2 beleza feminina e a prépria feminilidade.
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Desta forma, o campo discursivo da imprensa
feminina pode ser articulado com problematicas
sociais mais gerais, como a da definicio social dos
papéis de género. Na construcao de um consenso so-
cial acetca de um padrio corporal idealizado, sio
produzidos corpos “de fato”, que se insctevem na
petspectiva historica da configuragio da corporeidade
humana, tanto na dimensio simbdlica quanto fisica.
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Sexualidade feminina e
producao de sentido nas
narrativas radiofénicas

Maria inés Detsi de Andrade Santos

RESUMO

Este trabalho consiste em um estudo sobre representacdes de
género, focalizando a sexualidade feminina, através de uma
pesquisa realizada junto a programas de ridio, de grande audiéncia
no Ceard. Nas narrativas radiof6nicas, tais representagdes provém
de uma pluralidade discursiva, ganhando contornos especificos
quando traduzidas e “ressignificadas”, dando primazia a
determinados modelos de feminilidade e masculinidade.
Palavras chave: sexualidade feminina , representagdes, narrativas
radiofonicas

ABSTRACT

This reseatch is about gender representations, focusing the fe-
male sexuality, done through qualitative research on radio phonic
programs of great audience in the State of Ceara. In the radio
phonic reports the gender representations come from a discursive
plurality, gaining specific forms when they are translated, giving
primacy to certain models of femininity and masculinity.
Keywords: gender, female sexuality, radio

RESUMEN

Este articuls tratase de un estudio acerca de las representaciones de género,
teniendo en cuenta la sexualidad femenina, a través de una investigacion
Junto a programas de radio de grande audiencia en Ceard. En la narracion
radigfinica, las representaciones reportan a una pluralidad discursiva,
apuntando espectficidades cuands traducidas, dando énfasis a determinados
modelos de masculinidad y ferninidad.

Palabras clave: género, sexualidad femenina, radio
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- Este artigo € fruto de um estudo que contempla
temiticas relacionadas as representacdes de género no
campo da sexualidade, através de uma pesquisa realizada
junto a dois programas radiofénicos de grande audiéncia,
principalmente no contexto das classes populares. Trata-
se dos programas Jodo Inicio Juniot e Nas garras da
patrulha, apresentados na cidade de Fortaleza e em outros
municipios do Estado do Ceara.

Pretendo desenvolver uma discussio sobre como a
sexualidade feminina tem sido abordada nos referidos
programas, buscando relacionar este fato com
determinados discursos sociais e sua apropriagio pela
midia, enfatizando também a presenca de determinadas
matrizes culturais que, acionadas pela industria cultural,
fornecem elementos de ligagio entre a cultura popular
e a comunica¢io mididtica.

Nos programas analisados, os temas e fatos apresen-
tados sio principalmente aqueles que relatam dramas
existenciais e situagGes de transgressio, dando visibilidade
a determinados universos sociodiscursivos, os quais estio
relacionados, por sua vez, a certos modelos identitarios
de género. H4 uma abundincia de narrativas relacionadas
a sexualidade e as priticas sexuais, cuja énfase recai sobre
o baixo corporal, focalizando os drgaos genitais e suas
fungGes. Isso ocotre mediante a utilizacio de uma
linguagem que lemba o estilo do “realismo grotesco™ com
o uso de um vocabulitio mais informal e mais intimo € o
emprego de palavras inconvenientes, grosseiras e obscenas,
possibilitando descortinar uma certa maneira de conceber
o sexo e as relagbes amorosas.

Sendo os geéneros discursivos presentes na midia
também “estratégias de antecipacio das expectativas
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do publico”, que decorrem de um pacto simbélico en-
tre a indistria da midia e sua audiéncia, sua compteensio
nos leva a analisar “a histéria dos gostos populares,
dos prazeres privados, das relagoes familiares e sociais”
reconstruindo a experiéncia “onde h4 tanto um
‘simulacro’, inventado a partit das imagens desenhadas
pelos emissores, quanto uma referéncia 2 um ‘n6s’ que
recria uma sociabilidade onde se reconhecer.”
(NATANSOHN, 2000, p. 47)
E,portnnto,apartirdeesmdos sobte o universo sexual
brasileiro que podemos encontrar respostas para a existéncia
de determinadas representagdes e imagens produzidas e
veiculadas no contexto da comunicagio mididtica. Em
um estudo sobre a cultura sexual no Brasil comtemporineo,
Parker (1991) aponta para a existéncia de trés sistemas de
referéncia que sio utilizados pelos brasileiros na construgio
e interpretacao de suas proptias experiéncias: o sistema de
género, as prescrigdes de cariter religioso e a regulagio do
sexo pela ciéncia. Segundo ele, ““os conceitos de género na
cultura popular, a rentincia 2 came na ideologia religiosa e a
interrogacio de desejos petigosos no modermno pensamento
cientifico e médico” sio elementos que servem de referéncia
para as priticas sexuais as quais, pot sua vez, dividem-se
entre aquelas permitidas e aquelas proibidas. No entanto,
essa proibicao nio € rigida visto que a possibilidade de
transgressio ndo s6 ¢ admitida, como “altamente
valorizada”. Para o autor, a corrosio privada das normas
publicas exerce papel importante na constituicio das praticas
eroticas significativas na vida brasileira; relativizando
categorias e classificagdes, de um sistetna de significados

- erdticos que focaliza as transagoes sexuais mais como uma

“realizacio do desejo na obtencio do prazer e da paixio”
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do que como expressio da hietarquia social ou de uma
verdade intima. E, nessa busca, sdo as priticas sexuais
consideradas como pecado ou proibigio, no mundo piblico,
as mais enfatizadas. Para Parker, esse “universo alternativo
de experiencia sexual’” se concretiza nfio apenas nas proptias
priticas er6ticas mas também “na linguagem e nas formas
de festas populares que os brasileitros usam para brincar com
as definigOes sexuais, nas histitias que contam uns 20s outros
sobte st proprios como seres sensuais” (1990, p. 17-18)

Este universo simbdlico a0 qual se refere Patker,
também se faz presente nos programas radiofonicos,
permitindo vislumbrar os sistemas de referéncia citados
pelo autor, seja por meio de informes cientificos, ou
em relatos que fazem uso do cémico.

Os temas relacionados a sexualidade sio abordados
tanto de forma “séria”, principalmente quando tratam-
se de fornecer informagdes colhidas em publicacdes
que anunciam “descobertas cientificas”, como de forma
jocosa, de estilo grotesco, presente nos relatos sobte
seducdo e sobre praticas pouco convencionais, nas
piadas e nas expressoes lingliisticas. J4 as histérias sobre
violéncia sexual tanto podem ser focalizadas numa
dimensdo comica, como de forma melodramatica.

O sexo é concebido como da ordem da natureza.
Algo proveniente do “instinto humano”, que existe
tanto em fungio da proctiagio como do prazer.
Prevalece também a idéia de que o sexo manifesta-se
de acordo com a idade bioldgica, sendo esta compre-
endida, por sua vez, de forma substantiva e autbnoma,
como um elemento objetivo que se impde 2
subjetividade, constrangendo os sujeitos e deter-
minando o seu comportamento.
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Em um dos programas Jodo Inicio Junior, o locutor
enfatiza a importincia do sexo na reprodugio da vida:

- Se nio existisse o sexo, nem eu nem vocé [ouvinte]
existiiamos(...) Sem o sexo os animais também nio se
reproduziriam(...) Até as plantas tém sexo, vocés
sabiam?...Entdo ¢ preciso que haja o sexo para que haja
vida(...)Além disso, existe também um fator muito
importante que é o fator do prazer sexual...

O “sexo para proctiar” raramente é mencionado nos
programas e, quando isso ocotte, € apresentado como um
ato que envolve responsabilidade e que deve set praticado
por adultos: “- E preciso que exista o sexo...bonito,
responsavel, entre pessoas adultas, para que a vida con-
tinue na Terra..” No caso das mulheres, nio apenas é
preciso que sejam adultas, mas também, de preferéncia,
que estejam casadas: “- cada dia que passa mais mocinhas
ficam gravidas no Brasil Por exemplo, mocinha de 14 anos
ficar gravida? Sem estar casada? E uma loucural..”

Prevalece também a visio de que na adolescéncia a
sexualidade se exacerba de tal forma, que se torna
incontrolavel: “- A menina quando esti com 13, 14, 15
anos comega logo a cogar. B uma coceira medonha.
Um fogo medoim! Ai, meu filho, nio tem mais jeito,
nio tem pai que segure!” .

Referindo-se a questdes telacionadas i sexualidade
das mulheres brasileiras, Parker (1991, p-93-94)
descreve as estratégias que s3o utilizadas com vistas a
preservagio da virgindade feminina, afirmando que o
contato das garotas com os rapazes é controlado de
forma permanente e, mesmo que o namoro ocorra numa
idade relativamente precoce, acontece sob o olhar vigi-
lante dos adultos. “A delimitagio da atividade sexual
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da mulher é aceita por rapazes e mogas como a ordem
" natural das coisas, a tinica alternativa possivel.”
Nos programas analisados, ha muitos relatos que
" mostram uma diferenciagio na abordagem da sexuali-
dade, em relagio ao genero. Assim, no que diz respeito
a0s adolescentes homens, é mais comum a mencio de
relatos sobre a masturbacdo ou de passagens em que os
adultos afirmam a importancia de se introduzir os
meninos na vida sexual desde cedo, como forma de
ficarem “muito machos”.

Citada com freqiiéncia, principalmente quando o
assunto diz respeito 2 adolescéncia ou aos homens adultos,
a masturbagio nio aparece em nenhum relato como uma
pratica perniciosa, proibida ou indecente. No entanto,
apesar de nfio ser considerada proibida para as mulheres,
raramente relaciona-se a masturbacio a sexualidade
feminina. Um dos poucos exemplos a forecer seria a
observagio feita pelo locutor sobre as meninas, na quala . .
palavra cocar: “ F uma coceira medonha ” poderia estar
sendo usada ndo apenas para significar desejo, como
geralmente o termo costuma ser empregado, mas também
para referir-se 2 mastutbagao na muther. - :

As representagOes sobre a sexualidade nas mulheres
adultas aparecem, no discurso dos programas radiofonicos
analisados, com pontos de vista diferentes e contradit6rios,
ora afirmando serem as mulheres fogosas e desejantes
sexualmente, ora apresentando-as como desinteressadas
em sexo ou com dificuldade de sentir prazer.

~ Aimagem damulher com “problemas” sexuais apatece
geralmente relacionada a estudos ditos “cientificos”,
compilados em jomais, revistas ou na intemet e citados
pelos locutores. Em um dos programas Joao Inacio Jun-
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iot, o locutor informa sobte o lancamento de um
medicamento  “para fazer as mulheres frias ficarem
quentes..”. A frieza feminina é vista, no caso, como uma
deficiencia que acomete parte das mulheres e que pode
set resolvida a base da medicacio. A dificuldade da mulher
em sentir prazer sexual é tratada como uma questio
ontoldgica, sendo raramente apresentada como um fator
que envolve as relagdes de géneto e que pode estar
relacionada a aspectos de ordem cultural e histérica.

Ha também a concepgio de que a frieza feminina pode
ser adquitida quando a mulher é submetida a uma cirurgia
emqueotteroe/ouoovitio sioretirados (a histerectormia,
no caso do ttero, e a ovariotomia, no caso dos ovarios).
Em outro programa, o locutor comenta que a mulher de
um cantor famoso havia tirado o titeto e o ovirio, ficando
“ftia” apds a operagio cirdrgica. Tal visio patece estar
relacionada 2 concepgio médica que predominou no
Ocidente, no século XTIX, segundo a qual os érgios
reprodutores femininos eram compreendidos como
elementos definidores da feminilidade, exercendo um
dominio quase completo sobre o cotpo e 0 comportamento
da mulher. Embora o faga mais parte do discurso médico
atual, ela permanece nos grupos populares, evidenciando
uma cetta autonomia daqueles grupos, em relacio aos
grupos dominantes, no que se refere 2amodos de signi-
ficagio. Para Leal (1995, p. 15-16), a compreensio desse
fato nos leva a considerar a nocio de matrizes culturais
como “mediacdes capazes de ressemantizar e reordenat
elementos culturais tomados coerentes a partir de um
referencial englobante, norteador de priticas cotidianas,
que envolve uma visio de mundo e todo um sistema de
representacoes do corpo.”
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A preoéupagéo com o prazer sexual feminino tem,
segundo Laqueur (1994), variado de importancia para a
medicina, 2o longo da histéria ocidental, aparecendo
ou desaparecendo do discurso médico, em razio de
fatores de ordem cultural e politica. Analisando o
discurso médico, a partir da antiguidade, o autor afirma
que, até finais do século XVIII, o orgasmo era
considerado, tanto na visao popular como na concepgio
médica, como propriedade comum a homens e
mulheres, sendo imprescindivel para a fecundagio. No
século XVII, manuais para parteiras prescreviam regras
pata engravidar “de primeira”, sendo o orgasmo feminino
considerado como um dos requisitos basicos para uma
boa fecundagio, ja que conforme essa visao, acreditava-
se que para haver a concepgao, era necessitio que
houvesse a participagao feminina, por meio da ejaculagio
de um liquido seminal que a mulher possuia.

Essa visio encontrava-se respaldada num modelo

- anatomico isomoétfico que interpretava os corpos
masculino e feminino a partir de um tnico referencial,
construido com base na percepgio que se tinha do corpo
masculino. A mulher, nesse enfoque, era concebida como
“um homem as avessas” possuindo, internamente, aquilo
que o homem possuia externamente. A maior visibilidade
dos genitais e Orgios reprodutores masculinos era
interpretada como resultado de um processo evolutivo
logrado com éxito pelo homem. No caso da mulher,
considerava-se que seus genitais e 6rgaos reprodutores
teriam ficado retidos no interior do corpo, em razio de
pouca energia vital, sendo o corpo feminino considerado
uma versao inferior e imperfeita do corpo masculino. Os
6rgios femininos, segundo os anatomistas do século
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XVII, correspondiam aos rgdos masculinos tanto no
que diz respeito a localizagio quanto 2 funcio
desempenhada, sendo ambos designados com a mesma
nomenclatura utilizada para designar os 6rgios
masculinos. Dessa forma, os ovarios, eram testiculos
femininos; os libios, o prepucio; o utero, o saco
escrotal e a vagina, um pénis invertido. Essa visio nos
remete 2 uma matéria apresentada no Programa Jodo
Inicio Junior, na qual apresenta-se o resultado de uma
pesquisa que afirma ser o clit6ris muito maior do que
se apresenta externamente (segundo o locutor, dez
vezes maior). Nesse caso, é o clitéris que aparece como
um equivalente do pénis, tanto no tamanho quanto na
capacidade de erecio.

Voltando a0 modelo do sexo tnico, descrito por-
Laqueur, neste “o orgasmo era um orgasmo num cotpo
de uma s6 catne...” Ambos — homem e mulher
experimentavam desejo e eregio. (LAQUEUR, 1994).
Dessa forma, apesar de ser 2 mulher concebida como
versio inferior e invertida do homem, até o século XVIIL,
lhe era atribuida uma capacidade de realizacio sexual
Essa representagio estava, porém, ligada 3 idéia de que
a mulher era mais libidinosa do que o homem, por ser,
em geral, moral e fisicamente mais débil do que ele.
Sendo assim, a pritica sexual era tida como benéfica
para a saude da mulher.

A partir do século XIX, ocorrerd, porém, um processo
de “apagamento do orgasmo feminino” dos informes
médicos, fato que, para Laqueur, esta relacionado com
o desenvolvimento das ciéncias, quando um maior
conhecimento do ciclo feminino e do procs-=c
reprodutivo possibilitou a constatagio de quc a
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fecundagdo poderia ocorrer em situages nas quais o
orgasmo feminino parecia estar ausente, COmo nos casos
de estupro ou de relagdes sexuais em que 2 mulher se
encontrava num estado de inconsciéncia.

Ao final do Iluminismo, a ciéncia deixa de considerar
o orgasmo feminino relevante para as mulheres e para
a concepgio, passando estas a serem descritas, nos
tratados médicos do século XIX, como criaturas “cuja
vida reprodutiva completa podia transcorrer insensivel
aos prazeres da carne.”

A construgio dessa visio ocotrrera, segundo
Laqueut, na mesma época em que o modelo de um s6
sexo cede lugar para o modelo através do qual se afirma
o dimorfismo sexual, em que os érgios sexuais sio
concebidos como possuindo, cada um, uma natureza
distinta. Nesse modelo, os corpos masculino e feminino
passam a ser concebidos como acabados e encerrados
em sua individualidade ptépria, tornando-se
incomensuraveis, em razio de serem compreendidos
como radicalmente diferentes. A hierarquia, porém,
permanece, justificada agora nio mais pela anatomia,
mas por uma “verdade bioldgica” que podia ser
detectada desde as células.

Ainda que o discurso médico estivesse com razio, 20
desvincular o orgasmo feminino da fecundagio, essa -
“verdade biologica” vai coincidir com outras demandas
culturais e sociais por intermédio das quais se processari
2 uma minimizacao dos direitos das mulhetes ao prazer
sexual. Tais demandas estdo relacionadas com a
implantagio de uma nova ordem social, na qual as relagdes
e representagGes de genero setdo redefinidas, exigindo de
homens e de mulheres uma nova postura diante da vida.
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Segundo Jagoe (1998), a partir do desenvolvimento
do capitalismo, a condigio feminina passa a set motivo
de crescente interesse, sendo estudada e debatida nio
s6 pelos médicos, mas também por intelectuais,

“ pedagogos e moralistas, contribuindo para a formacio
de uma nogio de feminilidade sintetizada pela
expressao “anjo do lar”, na forma de um conjunto de
representagGes nas quats se valoriza a mulher caridosa,
prestativa e generosa. Além da domesticidade e da
abnegacio, da capacidade infinita para o perdio, a nova
ortodoxia valotizava, como ponto supremo, a pureza
sexual da mulher, afirmando sua natureza casta, em
virtude da falta de desejo erético. Essa visdo ird
contrapot-se a retérica misogina, de origem aristotélica,
que havia sido, desde a antiguidade, a base de todo
pensamento sobre a mulher.

A nova concepgio de feminilidade construiu-se,
segundo a autora, a pattit de uma preocupacio da
burguesia em moralizar a familia. A moralidade, a virtude
e o dever favoreciam o desenvolvimento do capitalismo,
a medida em que substituiam normas de conduta
impostas por forcas externas, pot outras internalizadas,
por meio da atuagio feminina no lar. -

A moral burguesa associava a mulher a subjetividade,
20 coracio, as emocdes, 20 mimetismo e 20 amor altruista.
Ja a0 homem, atribuia-the a razio, a objetividade, a cabega,
a criatividade, a agressividade e a ambicao. No que tange
a sexualidade, predominava a idéia de que o desejo sexual
era intrinseco a0 homem . Nos discursos do século XIX,
atribuia-se as “exigéncias da natureza” os impulsos sexuais
masculinos e a obrigacio de demonstra-los com
voracidade, de tal forma, que o homem via-se praticamente
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condicionado a perceber essa vontade como algo inerente
‘4 sua personalidade, devendo ser o iniciador ativo da
relagio sexual. (REYEROQ, 1996, p. 78)

A moral burguesa, porém, era contraditéria. Se por
um lado valorizava a imagem do homem hiperssexuado,
pot outro, propunha a temperanca sexual, princi-
palmente no casamento, onde a sexualidade devenia
estar a servigo da procriagio. O refreamento das paixdes
vitis chocava-se, assim, com o modelo de masculi-
nidade no qual a poténcia sexual era a pedra angular. A
resolugio desse dilema dava-se por meio da permissao
velada para o exercicio da sexualidade com base numa
dupla moral, cabendo as prostitutas saciar a fome dos
senhores aparentemente contidos e recatados.

No discurso burgueés, prevalece, assim, uma imagem
de homem austero e contido (na aparéncia), honrado e
respeitavel, que conquista o espago publico pelo trabalho
e pela vida mundana, que é também chefe de familia e
seu provedor material e que recebe, como companheira,
a mulher “anjo do lar”, pouco afeita ao sexo, dedicada a

 casa, zelosa e responsavel pela moral e afetos familiares.

Voltando a0s programas de tadio analisados, podemos

“constatar que os modelos burgueses de feminilidade e
de masculinidade estio presentes apenas parcialmente.
No caso das representagGes sobre a sexualidade
feminina, a imagem da mulher fria ou com problemas
sexuais (mais adequada ao modelo de “anjo do lar”) é
posta em cena com matérias que se respaldam no discurso
cientifico. Porém, ndo é esse 0 modelo que prevalece no
universo discursivo dos programas. E a figura da mulher
“quente”, insaciivel e exigente com relagio a perfor-
mance sexual masculina, aquela que predomina nos
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relatos sobre fatos do cotidiano ou nas histérias de
cunho ficcional, cujos temas abordam traiio, seducio,
crimes passionais, etc.

A visio da mulher fogosa e insaci4vel est4 presente na
" maiot parte dos relatos que tratam de assuntos sobre a
relacio homem-mulher, apresentando-se, com freqiiéncia
a idéia de que as mulheres devem ser saciadas, sob pena
de buscar “l fora” o que nfo tém em casa. Em um dos
programas ¢ relatado um assalto ocortido em uma farmécia,
em que o assaltante surpreende, j4 que nio estd interessado
em dinheiro, mas em um medicamento para a impoténcia
masculina. Solucando, ele diz para o balconista:
- Eu tenbo 49 anos, mas o bimbo nio funciona mais, a
cagnlinga ndo funciona mais. Eu nunca mais vi o meu
passarinbo war (...) é uma lapa de minhoca, meu filbo(...)
mas ndo funciona(...) a minha mulber té dizendo que vai
passar um chifre new(..) ela quer toda noite ¢ eu nio consigo.
Eu estou desesperad(..) minka mui¢ disse que se en ndo
desse jetto o chifre ia cumé de esmolal
Apesar de 0 homem apatecer nas narrativas, como o
mais ativo sexualmente (€ ele quem na maiotia dos relatos
seduz, assedia sexualmente, convida para fazer sexo...é
ele quem “come”, quem “fatura”, quem “papa”, etc.)
nessas falas, 0 sexo, no homem, aparece muito mais como .
um instrumento para a satisfacio da mulher do que para
saciar o seu desejo de prazer. O pénis transforma-se
fluma maquina que tem que funcionar para evitar a
traicdo feminina — que arruinaria com o homem, j4 que
o0 “corno” é execrado de forma contundente.

Segundo Badinter (1986), a obsessio dos homens
com respeito ao adultério feminino esti relacionada 2
concepeao de que as mulheres teriam uma sensualidade
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desenfreada, impossivel de ser satisfeita por um sé
homem. Essa concepgio, como vimos, liga-se i visdo
misogina da mulher, que se otigina no discurso filos6fico
da Grécia Antiga e ganha relevo durante a Idade Média
no do discurso religioso. A Igreja Catdlica associava as
mulheres 2 setpente e a sati, considerando-as libricas,
escorregadias, curiosas, indiscretas e impertinentes. A
origem da “mi natureza feminina” era explicada por
sua sexualidade que, sendo “insacidvel”, acabava com
o homem. Considerava-se que a c6pula provocava um
efeito oposto em cada um dos sexos, desabrochando a
mulher e enfraquecendo o homem (BADINTER, 1986).
A angistia vivenciada pelo homem, em sua relacio com
a sexualidade feminina estaria, assim, relacionada ao-
medo de ser esvaziado, aniquilado pela mulher. De
acordo com Badinter, a assimilacio do genital feminino
a uma “vagina ventosa” setve para simbolizar o medo
que o sexo feminino suscita nos homens. A vagina,
segundo a autora, tem sido representada nos mitos
alternadamente como “uma forgca devoradora,
devastadora, insaciavel, uma ‘caverna com dentes’ que
causa pesadelos..” Nos progfamas analisados, muitos
dos termos utilizados para designar os Stgios genitais
femininos transmitem a idéia de que o genital feminino
é grande e engole. Usam-se palavras e expressdes como:
bocio, boca em pé, lascadiio, oceano, “u pebioba maior
do que o mundo, meu filho!”.

A essa questio soma-se uma outra: como a virili-
dade est associada a poténcia sexual, 0 homem que
nao satisfaz sexualmente a mulher, nio sé corre o tisco
de perdé-la para outro homem como também se vé
reduzido em sua masculinidade.

(] 0 1
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Referindo-se as representagdes ‘sobre as sexualidades
no Brasil, Parker (1991) afirma que é na construgio do
genero que a ideologia patrarcal exerceu maior poder,
influenciando as interpretagSes de masculinidade e de
feminilidade e a compreensio das relagdes entre homens
e mulheres na vida social contemporinea. '

O legado patriarcal, segundo o autor, propiciou a
construcio de um modelo de sexualidade masculina “bem
delineada e unificada” numa visdo de podet, agio e
virilidade que pode ser caracterizada pela figura do
“patriarca”. Ja a sexualidade feminina apresenta-se de
forma ambivalente, em termos de poder, sendo as
mulheres vistas como ameagadoras, perigosas e desejavets,
€, 20 mesmo tempo, como fundamentalmente inferiores
(Idem, p.82). A partir dessa polarizagio, elabora-se para a
mulher uma caractetizagdo mais diversificada,
“encadeando, mas a0 mesmo tempo diferenciando, visdes
da esposa e mae legitimas, de um lado, das imagens de
concubina, de outro.” (Ibidem, p.62). Esse modelo
1deolégico, segundo o autor, continua exercendo profunda
influéncia sobre as maneiras pelas quais as mulheres
brasileiras tém sido conceituadas e dlassificadas.

Quanto as narrativas radiofénicas, podemos dizer
que também operam de forma ambigua e contraditéria,
podendo tanto minimizar a importancia do modelo
burgués de feminilidade, conferindo as mulheres uma
parcela maior de poder na relagio, como transforma-
las em seres levianos e insaciaveis. Ao apresentar os
homens como vitimas do desejo feminino, banalizam
a violéncia de género, ignorando uma forca que é
efetiva e que representa um petigo real para a vida de
muitas mulheres.
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Consideragoes finais

Nas ultimas décadas, os estudos culturais tém se
interessado pelas formas de representagio e seus
significados no ambito da comunicagio midiatica. Tais
estudos afirmam o papel central das representagdes no
processo de constituicdo das subjetividades e
apresentath preocupagoes com relagio a reprodugio e
manutencao de esteredtipos que possam contribuir para
justificar e reforgar desigualdades sociais. O que
fundamenta essas preocupagdes € a idéia compartilhada

de que as representagdes trazem implicagdes concretas
para a vida dos sujeitos guiando a agao, suscitando
conflitos, entre outros.

Gostaria de enfatizat, neste trabalho, a postura que
compreende a relacio entre os meios de comunicagio e
as audiéncias como um processo complexo no qual estas
ultimas nio devem set concebidas simplesmente como
entidades passivas e dependentes dos significados
produzidos pelos meios de comunicagio. Tampouco
deve se atrbuir a elas completa autonomia, ainda que
tenham um papel ativo no processo de significacio. Se -
no ambito da producio, diversos fatores intervém na
criagio de representagdes, como, por exemplo, os
discursos sociats, as codificagoes de género, as ...
expectativas da audiéncia, além da produgio -
inconsciente, 2 memoria e a fantasia, da mesma forma,
no 4mbito das audiéncias, a percepgio nio se di de
forma direta como supde o sentido comum, ja que os
signos sao produzidos dentro de um processo de enun-
ciagio e de interpelagao que exige a projegao de elementos
que fazem parte das vivencias sociais (de classe, género,
etnia, geracdo etc.) e das experiéncias subjetivhs,
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incluindo recordacGes, expectativas, dot, desejo etc
(LAURETIS, 1984).(precisa set reescrito, petiodo muito
longo e confuso).

Concluindo, podemos dizer que nio devemos
menosprezar a fungio socializadora do ridio, reconhe-
cendo que as mensagens radiofGnicas podem reforcar
esteretipos sobre género e sexualidade. Mas, mesmo
que prevalecam determinados sistemas simbdlicos, o
processo de comunicagio nio deve ser compreendido
como simples reprodutor da dominagio simbélica, pois
0 campo da comunicagio miditica é também um campo
da luta social, onde se di o confronto entre distintos
posicionamentos socioideologicos (STAM, 1993, p.157-
167). Nesse palco permeado pela heteroglossia, é possivel
ouvir outras “vozes” e os programas analisados parecem
valoriza-las, fazendo descottinar o universo das classes
populares, com seu modo de proceder e de representar,
recuperando uma memoria gestual e natrativa que
costuma ser desqualificada e ocultada por uma
racionalidade hoje dominante no Ocidente.

LOGOS 19: Sexo, género e midia




Sexualidade feminina e produgfo de sentido nas narrativas radiofonicas

Referéncias bibliograficas

BADINTER, Elizabeth. Um é o outro. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1986.

BAKHTIN, Mikhail. A cultura popular na ldade Média e no
Renascimento: o contexto de Frangois Rabelais. Brasiia:
UNB, 71996.

JAGOE, Catherine et alli. La mujer em los discursos de
género — textos y contextos en el siglo XIX. Barcelona: lcaria,
7998.

LAQUEUR, Thomas. La construccién del sexo — cuerpo y
género desde los griegos hasta Freud. Valencia (ES): Catedra,
1994.

LAURETIS, Teresa de. Alicia ya no — feminismo, semiotica,
cine. Madrid: Cdtedra, 1992. :

LEAL, Ondina Fachel. “Sangue, fertilidade e préticas
contraceptivas”. In: ___ (org.) Corpo e significado — ensaios
de antropologia social. Porto Alegre: Editora Universidade/
UFRGS, 1995, p. 13-35.

NATANSOHN, L. Graciela. “Medicina, género e midia: o
programa Mulher da TV Globo ”. In: Estudos Feministas, v. 8,
n. 1, Floriandpolis: CFH/UFSC, 2000.

PARKER, Richard G. Corpos, prazeres e paixdes — a cultura
sexual no Brasil contemporéneo. Sdo Paulo: Best-Seller, 1991.

REYERQ, Carlos. Aparéncia e identidad masculina — desde la
ilustracién al decadentismo. Madrid: Catedra, 71996.

STAM, Robert. "Mikhail Bakhtin e a critica cultural de
esquerda”. In: KAPLAN, E. Ann (org.). O mal-estar no pds-
modernismo - teorias, praticas. Rio de Janeiro: Zahar, 1993.

Maria Inés Detsi de Andrade Santos - E doutora em
Sociologia pela Universidade Federal do Ceard e
professora titular de comunicagdo no Centro de Ciéncias
Humanas da Universidade de Fortaleza. Autora de Género
e Comunicagdo — o masculino e o feminino em programas
populares de radio (Sdo Paulo, Annablume, fevereiro de
2004).

(3 0
Ano 10, n° 19, 2° semestre de 2003 161




Ana C. Escostegury, Bérbara Nassif, Cristina Vanuzzi, Mariana Pires ¢ Pedro Henrique Reis

162

A temadtica das relagées de
género nos estudos de
comunicacao

Ana Carolina D. Escosteguy
Barbara Nassif

Cristina Vanuzzi

Mariana Pires

Pedro Henrique Reis

RESUMO

Este artigo parte da indagagio acerca do que tem sido divulgado em
periédicos do campo académico da comunicagio que articule a
problematica das relagSes de género com objetos de estudo daquela
area académica. Foram pesquisadas a Revista Brasileira de Comunicacio
—INTERCOM, a Revista Comunicagio & Sociedade e a Revista Dia-
logos de la Comunicacién, da FELAFACS.

Palavras-chave: comunicagiio, género, periddicos

ABSTRACT

This article investigates what has been published about the relationship between
comunication and gender. The group studsed three publications: the Revista
Brasileira de Comuntcagio — Intercom, the Revista Comunicagio & Sodedade
and the Revista Did-logos de la Commicacion, from FEL.AEACS.
Keywords: communication, gender, periodicals

RESUMEN ,

Este articulo parte de la indagacion acerca de el material divulgads en perédscos del
casmpo acadénrico de la comunicacion que articule la problemditica de las relaciones
de género com objetos de estudio de aqwel canmpo académico. Fueron investigadas la
Revista Brasileira de Comuntcagio — INTERCOM, la Revista Comunicagio
& Sociedade ¢ la Revista Did-logos de la Comunicacion, da FELAEACS.
Palabras clave: comunicacion, género, periddicos
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O que tem sido divulgado em periédicos do campo
académico da comunicagio que articule a problematica
das relagdes de género com objetos de estudo daquela
area académica? Partindo desta indagagio, em uma
ptimeira etapa, pesquisamos a Revista Brasileira de
Comunicacio — Intercom e a Revista Comunicagio &
Sociedade, dois dos mais importantes periédicos nacionais
de divulgacio de estudos de comunicagio, assim como a
Revista Dia-logos de la Comunicacién da Federagio
Latino-americana das Escolas de Comunicagao Social
(Felafacs), uma publicacio de prestigio no ambito da
pesquisa latino-americana de comunicagio.

Os resultados desta pesquisa documental fazem
patte do projeto de pesquisa que desenvolvemos junto
20 Programa de Pés-graduagio em Comunicagio da
Pontificia Universidade Cat6lica do Rio Grande do Sul
(PUC-RS), intitulado Os Estudos Culturais e a Tematica
da Recepgio: a categotia género em debate. Esta
investigacio, apoiada tanto pela Fapergs quanto pelo
CNPq, tem como objetivo geral analisar o tratamento
dado s relacdes de género nos estudos de recepgio
que se vinculam a proposta maior dos estudos culturais.

Contudo, o recorte que efetuaremos para os
propositos deste trabalho de divulgacio serd mais
abrangente. Nosso interesse, neste momento, é realizar
um levantamento de relatos de pesquisa, artigos, ensaios
teGricos e comentarios, publicados nos periédicos ja
citados, que explorem a problematica entre as relagoes
de género e a comunicagio, através de distintos temas,
diversas metodologias e embasamentos tedricos
diversos. Dada a amplitude do campo do género,
limitamos a problematica as particularidades referentes
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as mulheres. Assim, pretendemos recuperar parte da
pesquisa que di visibilidade 4 mulher como agente
histérico e social ou ainda aquela que 2 tem como sujeito-
objeto de investigagdes, divulgadas por pubhcac;oes da
4rea de comunicagio.

A Revista Dia-logos de la Comunicacién

Conhecida na comunidade académica como Dii-
logos, a revista comegou a circular em meados de 1980
e se autodefine como uma publicacio de cariter tebrico,
destacando trés eixos prioritirios de atuacio:
abordagem de temiticas atuais por meio de ensaios
te6ticos, a reflexdio sobre o ensino da comunicacio e a
divulgacio de relatos de pesquisa’.

Em uma anilise da trajetéria da revista, no petiodo
de 1988 a 1996, entre as temiticas pouco tratadas e que
podetiam ser relevantes para o campo da comunicacio
foi identificada a relagio entre comunicacio e os estudos
de género”. Na nossa pesquisa, analisamos as edi¢des da
revista Did-logos de la Comunicacién compreendidas
entre os anos de 1990 e 1999, referentes aos niimeros
27 a 56, respectivamente, e também constatamos a fraca
presenca dessa tematica entre os textos publicados.

A metade dos textos analisados que tratam das
relages de género foram publicados na edicio n® 46, de
outubro de 1996, dedicada especialmente 2 temitica do
género e sua relacio com os media. Os outros trabalhos
de um conjunto de 12 textos encontravam-se nos demais
mimeros pesquisados da revista, o que remete 3 idéia de
que 2 discussio sobre o género tem um lugar reservado
para se realizar, separado dos demais temas sobre os quais
se reflete no campo da comunicagio.
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No arpus pesquisado, foram encontrados um total - -
de 12 textos que se inseriam na temitica referida.
Verificou-se, contudo, que estes apresentavam uma
grande diversidade de objetos de estudo e de formas de
abordagem, de modo que se tornou dificil 0 agrupamento
dos mesmos, que serdo, portanto, comentados um a um.

E interessante apontar que em alguns textos as
categorias de analise transcendem a nogio do género
para revelar outras mediagdes articuladas a esse
conceito. Este € o caso do artigo escrito por Nico Vink
(1992), que relata os resultados de uma pesquisa,

- realizada no Brasil, com o objetivo de analisar o uso
que a classe trabathadora esti fazendo da telenovela.

Os resultados dessa investigagio apontam para uma
clara separagao do mundo feminino do masculino em
termos de atividades e interesses. A escolha da
programacio que deve ser assistida por toda a familia
cabe, via de regra, 20 mais poderoso membro da casa,
sendo este normalmente o homem, que também
determina os assuntos considerados importantes ou fiteis,
podendo gerar nas mulheres uma sensagio de culpa maior
que o prazer de assistir 3s telenovelas. Tal fato, no entanto,
nao se aplica a maiona das mulheres brasileiras de classe
baixa, pois demonstram ter orgulho de ver novelas, ja os
sentimentos encontrados na classe média a este respeito
sio de distanciamento, vergonha e ironia.

Segundo Vink, a2 TV também conttibui para a
reelaboracio da identidade masculina e feminina. A
marcante diferenca que antes caracterizava um ou outro

© sexo, esta perdendo a sua rigidez. As mudangcas de vi-
sual entre machos e fémeas nio alteram a posic¢io
tradicional entre homens e mulheres. Para a classe
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trabalhadora, no entanto, os conceitos de masculino e
feminino nio sio conceitos biolégicos, mas uma
sexualidade ativa ou passiva. O sexo, como conceito,
esta subordinado ao de classe, pois foram petcebidas
diferencas de decodificagio mais contrastantes entre
mulheres de distintas classes sociais do que entre
homens e mulheres da classe trabalhadora.

A telenovela, também, foi objeto do artigo esctito
por Nora Mazziotti (1996). Nesse trabalho, a autora
analisa dois modelos da telenovela argentina da década
de 90, as telenovelas “de produtor” e as telenovelas
“de atriz”, as quais estavam baseadas na atuacio de
uma ou outra dessas figuras. :

No primeiro caso, a autora destaca a presenca de um
“protofeminismo”, uma vez que as personagens
geralmente opSem-se 4s normas sociais vigentes para se
aventurar por caminhos proibidos 2 mulher, mantendo
uma relagio anacrénica com o periodo histético em que
decorre a trama. Os discursos, apresentados nessas
telenovelas, ndo estabelecem uma conexio com as
reivindicacdes e convengdes proprias da época retratada.

Ja nas telenovelas fundadas na atuagio de uma
determinada atriz € construido um outro tipo de heroina
feminista. Esta tem independéncia econdmica e de
pensamento, sendo 2 ela permitido o uso da sedugio,
antes reservado as vilds, contrapondo-se a0 modelo
anterior, caractetizado por mulheres ingénuas e puras.
Mesmo assim, é possivel afirmar que ambos os casos
referendam convengdes no que tange a virgindade, 2
castidade e a0 matriménio religioso.

Um terceiro trabalho, escrito pot Navarrete e Torres
(1996), ocupa-se em explorar as categorias de classe e
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género, as quais soma-se a de raca, desta vez, em duas
obras literarias representativas da utopia feminista.
Assim, por meio do estudo de dois livros, Herland'
(1915) e Mujeres al borde del tiempo® (1976), os autotes
avaliam o desenvolvimento das questdes feministas a
partir da década de vinte.

No primeiro, Herland, nio aparece uma discussio mais
aprofundada sobre classe e raga como formas de opressio,
enquanto ha uma urgéncia em recordar a injustica no
tratamento das mulheres neste periodo, por isso, 0 assunto

 central na trama é unicamente o género. J4 Mgeres al borde
del tiempo aponta o quanto as vatidveis de classe e raca
podem determinar o papel do individuo na
sociedade, revelando uma ampliacio das principais
preocupagoes do movimento feminista nos anos 70.

O ponto de conexao entre as obras analisadas é a critica
a uma concepgao de género polatizada e aos estere4tipos
decorrentes disso, configurado-se em um chamado a uma
ordem em que impere um modelo de género alternativo.

Outra forma de abordagem é apresentada por Liuva
Kogan (1996), em Descifrando los cuerpos sociales: una
aproximacion socioldgica. Neste trabalho, o corpo é um
locus social e historicamente situado, através do qual e

- no qual se constrdi o género. Os corpos das mulheres e
os dos homens sdo construidos de maneira diversa ja
que o feminino e o masculino se definem como estered-
tipos opostos em nossa cultura. Os meios de comuni-
cagao tém um papel fundamental na reprodugcio desses
modelos corporais.

Na cultura ocidental, identificamos dois sexos e dois
géneros exclusivos, isto é, homem-masculinidade e
mulher-feminilidade. No entanto, esta é uma construcio
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social, entre outras possiveis, pois como mostram
estudos antropolégicos, existem sociedades nas quais
0s corpos sao interpretados de tal forma que dio lugar
a mais de dois sexos e/ou mais de dois géneros,
entendidos, aqui, como um conjunto de estereStipos
que sio atribuidos aos individuos em razio de seu sexo.
Sendo assim, o corpo representa um espago onde e por
meio do qual se pode transgredir as normas de género
tmpostas 2 mulheres e homens.

Monstruos de una especie y outra: cruce de generos en el espetaclo,
de Rafael Mandressi (1996), trata de entender os vinculos
da relagdo personagem-ator no contexto social, cultural e
profissional dos espeticulos teatrais. Durante os séculos
em que a mulher esteve ausente dos espeticulos teatrais,
os papéis femininos eram representados por homens.

Alguns casos, como os onnagata, no Japio, revelam
a troca de género que os atores precisavam incorporar
para tepresentar personagens femininos. Apesar de
casarem e terem filhos, esses atores eram criados como
meninas para que 0O corpo cénico assimilasse uma idéia
de corpo feminino. Nio se tratava de construir uma
pseudomulher, por meio da modificagio corporal, mas
instrumentalizar o aspecto fisico masculino pata que
dali aflorasse um gestual feminino. : :

Neste contexto, para escapar da proibicio de atuar,
algumas mulheres tinham de passar por um processo
ainda mais complexo. Num primeiro momento, elas
deveriam adotar uma postura masculina para depois
assumirem a posi¢ao feminina. Era preciso parecerem
homens para serem mutheres-atrizes.

Em suma, a diversidade deste tipo de situagio
permite comprovar a onipresencga da categotia sexo
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como dimensio que organiza as institui¢des sociais.
Mas, a0 mesmo tempo, evidencia a extrema
variabilidade de uma sociedade para outra do contetido,
isto é, variabilidade nas caracteristicas sociais e
psicolégicas destinadas 2 um ou outro género. A
gramatica social de cada sociedade sobrepGe-se, em
alguns casos, as evidéncias biologicas, principalmente,
nas artes e nos espetaculos cénicos.

O siléncio softido pelas mulhetes nio se limitou ao
universo teatral. Segundo Teresa Navarrete e Torres
(1996), desde os primérdios de todas as sociedades,
sempre houve mecanismos de controle social sobre as
mulheres e assimetria na distribuicio entre direitos e
obrigacOes entre Os sexos. .

Virios estudos de lingiiistica, apontados pela
autora, conttibuem para identificar as particularidades
nos léxicos empregados pelas mulheres, ou seja, o
feminino constréi- se através de seu discurso e a
maneira como a linguagem ¢ codificada transmite o
sexismo de uma determinada sociedade. O estilo do
discurso feminino é descrito como mais inseguro e
dubio, mais educado e indireto, o que o vincularia a
toda uma tradi¢do de expressividade silenciosa.
Eufemismos e tabus sdo caractetisticos do vocabulatio
socialmente apropriado para o género feminino.

O discurso do homem é tido como “mortifero” para
a mulher, uma vez que, a0 toma-la como objeto, supri-
me-lhe a posi¢io de sujeito e decide o que é adequado
para ela. Deste modo, as obras esctitas por mulheres
tém um desenvolvimento particular, “que redefine as
defasagens entre biologia e cultura, entre autonomia e
dependeéncia, entre corpo e pensamento, entre
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sensibilidade e raciocinio” (NAVARRETE; TORRES,

1996). Os escritos das mulheres notam e problematizam
as categorias mais ocultas dos prejuizos do género.

- Apesar do controle exercido sobte as mulheres, sua
pai’lidpagio cresceu substancialmente nos 1ltimos anos
nas diversas areas de atuagio social, ainda que nio tenha
alcancado os indices que as colocariam em posicio de
igualdade em relagio ao sexo masculino. Hombres y mujeres
que deciden: el espacio priblico emgpresarial urygnayo é o titulo do
ensaio de Carmen Rico (1996), que trata mais concreta-
mente do tema da incorporagio das mulheres nos 4mbitos
de tomada de decisdes e de policy makers, tanto no nivel
empresatial como no de produgio, no Uruguai.

Ha um crescimento da participagio das mulheres
no mercado de trabalho e estas tém maior grau de
instrugio que os homens, nio obstante, estes Gltimos
estdo mais capacitados para o trabalho, ou seja, dispdem
de maior capacitagio técnica. Existe, ainda, um con-
junto de mulheres com formagcio universitria que nio
consegue ocupar cargos a0s quais ascendem os homens
com menos anos de estudo.

Sobre a selegio de suas carreiras, as mulheres sio
orientadas pelo imaginario social, que as predispde a
escolher aquelas mais “brandas”, enquanto os homens
dedicam- se as ciéncias. Nas profissdes tradicionalmente
consideradas como masculinas, as mulheres aparecem,
consequentemente, sub-representadas.

O indice de crescimento da participagio feminina
na imptrensa, como nos demais setotes, também cresceu
nos dltimos anos. Esta foi uma das conclusées da
pesquisa realizada por Susana Aldana e Rossana Gémes
(1998), com o intuito de levantar o perfil dos
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trabalhadores da imprensa paraguaia. Para tanto, fo-
ram entrevistados 465 jornalistas, o que possibilitou
vetificar que 30% destes sio mulheres, um indice que
se restringia a 17% em 1988.

Os saldtios recebidos pelas mulheres, no entanto,
continuam sendo inferiores a0s pagos aos homens pelo-
exercicio das mesmas atividades, ainda que as mesmas
tenham maior indice de formagio académica (embora,
no Paraguai, nio seja obtigatdrio a formagio superior
para desempenho da profissio).

No ambito da participagdo politica, analisada na
pesquisa de Rosa Maria Moteno (1996), ndo ha forte
presenca feminina. A fim de entender a relagio entre
as mulheres e o mundo politico, Moreno realizou uma
pesquisa com 293 homens e 307 mulberes, com mais
de 18 anos, em 34 distritos de Lima e Callao, no Peru.
A partir dos dados coletados, concluiu que homens e
mulheres, devido ao advento dos melos de
comunicagio, relacionam-se com a esfera publica e
politica sem sair de casa, havendo uma transformagio
no modelo tradicional do exercicio da cidadania.

Hoje, o espago doméstico é um microcosmos, onde
h4 construgio da politica, o que reformula o tema da
democtacia especialmente no sentido de entender
como, com que independéncia e segundo quais normas
se aprende a set cidado, a partir das relagdes de género
que se vive no lar, principalmente no que tange a
questio homem-mulher.

Apesar de uma aceitagio geral de que a2 mulher deve
participar do processo politico, os homens negam-se a
admitir a capacidade feminina de administrar, 20 mesmo
tempo que ressaltam outras qua]idades que configuram
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0 estereotipo feminino, como a honestidade e a
sensibilidade. O exercicio efetivo de cargos politicos, no
entanto, nio € para qualquer mulher, estando reservado
somente aquelas onde estes nio afetatiam de modo
nenhum a familia, 0 que correspondetia a0 modelo da
“mulher forte”, diferente das pessoas comuns.

Uma profissio majoritariamente masculina é
também a de diretor de cinema. Segundo a recapitulacio
histérica do trabalho de Rafaela Garcia Sanabria (1995),
mntitulado Cien arios de cine: voces de minjer, desde a primeira
exibi¢do de um filme, em 1895, o niimero de mulheres
cineastas sempte foi muito restrito, assim como a
delimitagio do tema do artigo, que niio se esforca em
ampliar mais a discussio do porqué desta realidade.

E/ consultorio radsal: esse viggo desconocid, de Helena Pinilla
Garcia (1992), trata do género da producio radialistica
caracterizado pela atencdo destinada 2 esfera do
sentimento e da emogio, onde os limites entre o piiblico
e o privado sio atenuados pela exposicio de assuntos
intimos da audiéncia a serem comentados pela
“especialista em assuntos do coragio” que, em vez de
aconselhar, acaba por julgar modelos de comportamento,
tendo como ponto de referéncia o estereétipo da mulher
sacrificada, trabalhadora e, acima de tudo, motalmente
virtuosa. Este modelo é o mais valotizado também pelas
ouvintes, cujas decisdes sio sempte determinadas pelos
sentimentos e suas vidas regidas pelo destino.

A imagem da mulhet, projetada pelas cattas lidas
no programa, era de inocéncia e submissao, ao contririo

~dos homens, raramente representados. Entretanto,

quando aparecem, assumem um papel oposto ao da
muther, de decisio, extroversio e racionalidade.
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Neste tipo de programa radiofonico, havia uma
interagio mediada entre emissor e receptot, pois esta
ocottia por meio de cartas. Na atualidade, existe a
participagio direta do/da ouvinte, por intermédio de
telefonemas e presenga no estidio. A estrutura também
foi adaptada aos novos tempos, agora contando com
mais informacio e aconselhamento em outras areas que
nio o amot, linha mestra do modelo anterior. No
entanto, o sucesso permanece, pois o “consultério”
permitiu que o mundo das mulheres populares
participasse da cultura de massa, a0 se constituit em
um espago onde “o ouvinte pode expressar-se e ser
escutado, vindo a set uma espécie de divd popular ou
confessionirio” (GARCIA, 1992).

Completando o conjunto de 12 textos que tratam de
questes de género e comunicagio na revista Did-logos
de la Comunicaci6n, encontra-se o artigo de Beatriz Sarlo
(1991) que detém sua atengdo sobre a literatura senti-
mental dentro do género populat, principalmente no que
tange a imagem da mulher, do mundo afetivo feminino
e de seu destino possivel. Segundo a autora, € possivel
dizer que as natrativas sentimentais cruzam um genero
com o sistema de sexos de uma maneira que remete tanto
4 ideologia literaria quanto 4 histéria cultural

A narrativa sentimental apresentava como tema
central uma histénia de amor, paixio e desejo. Outra
tematica onipresente era a virgindade, onde a questao
central era especular sobre as conseqiiéncias morais e
sociats de sua “perda”. O final destas narrativas era
geralmente tragico, assegurando um tipo de moralidade
publica, necessaria tanto a0 funcionamento da familia,
quanto para a seguranga em relagdo a reprodugao
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humana. Assim, para as mulheres, o matrimdnio
reptesentava mais que um estado: significava um prémio.

As mulheres sempte foram as maiores sofredoras
neste tipo de literatura. Para elas, o castigo por possiveis
transgressdes da sua condigio moral e social deter-
minada era muito mais cruel. A ascensio social de um
homem sempte tinha como razio esforcos individuais
validos, enquanto que as caracteristicas essencialmente
femininas eram tidas como perigosas, principalmente a
beleza, entendida como uma possibilidade a mais de a
mulher se “perder”.

A Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagio

Desde sua fundacio, em 1978, a Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares de Comu-
nicagio (Intercom) tem sua publicagio. No entanto,
somente em 1984 o Boletim Intercom transforma-se
na Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagio,
sendo editada duas vezes a0 ano.

Analisando o petiodo de 1984 a 1999, esta pequisa
verificou que, em pouquissimos casos, as relacdes de
genero foram enfocadas como tema central de artigos,
comentirios, ensaios e relatos de pesquisa, divulgados
na revista da Intercom, como é conhecida na comunidade
acadeémica de pesquisadores da comunicacio.

Nao obstante, 2 mulher é foco central no texto de -
Marialva Barbosa, A zisdo da mulber nas revistas de critica
¢ de costumes no Rio de Janeiro do inicio do séculp, publicado
na mesma revista (Ano XTI, n° 61, julho/dezembro, 1989).
Apesar do trabalho abordar a condicio e a representacio
do universo feminino do inicio do século XX na midia
impressa especializada, nio se preocupa com o debate

sobre questdes de géneto.
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Em outra edigio (Ano XIII, n° 62/63, 1990),
encontramos o relato de uma série de pesquisas sobre
a telenovela brasileira no exterior, Telenovela made in
Brazil, de autoria de Elisabet Garcia Altadill, Francisco
José Rueda Gallardo, Danela Obradoviém, Daniel
Biltreyst e Nilo Vink. Nesse trabalho, a questio do
género nio é tratadd com profundidade, embora nio
se desconhega a problematica.

No nimero 65, de 1991, aparece, pela primeira vez,
um tratamento aprofundado do tema referente ao género.
Trata-se do artigo de Cacilda M. Rego, Photonovels in Latin
America: just a tool for social conformity, que se ocupa em
descrever a evolucio dos estudos de recepgio e, neste
quadro, a influéncia do feminismo. Rego (1991) identifica
as relagdes de poder/género dentro das fotonovelas
latino-ameticanas. A autora diz que é necessario, para

“um melhor tratamento do tema, sair da analise textual e
 realizar um exame mais apurado das relagdes de poder/
geénero, sem subestimar o leitor ou mesmo esquecer o
poder do texto. E assim que Rego reivindica que se pode
- revelar as relacbes de dominagio e submissio das
mulheres, adotando uma visio dos estudos de genero,
ptincipalmente, no que concerne as manifestagdes de -
poder/género dentro das estruturas narrativas das
fotonovelas. Este posicionamento envolve o estudo das
representagBes da figura feminina frente 3 masculina.

Em 1992, na edi¢io de janeito/junho (vol. XV, n°
1), encontra-se o ensaio Women, equalsty and media : an
appraisal for the 1990 s onde Eileen Mahoney fala sobre
a luta da mulher por igualdade de acesso e de
representatividade -dentro dos meios de comunicagio
de massa. Mahoney comenta e elucida a relagio dos

. (3 0 ' ’
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estudos culturais com o feminismo e as nuances entte
ambos, construindo uma posicio dentro do 4mbito dos
estudos de género, sobretudo, com aqueles que se
preocupam com a midia.
. Jaem 1993, m edigio de janeiro/junho (vol. XVI, n°
1), Robert A. White escreve Medsa recsption theory: emerging
perspectives que retoma os estudos de recepgio a partir de
suas origens, destacando a “aproximagio critica anglo-
americana”, ligada aos estudos culturais, 3 “aproximacio
interacionista simbélica” e 2 “vertente consensualista dos
estudos culturais”. Entretanto, nio identifica a contribuicio
dos estudos de género para a teoria da recepgao mediatica,
mas indica a importincia e a necessidade de um
aprofundamento dos estudos sobte o género narrativo.
Na edigio de julho/dezembro de 1993 (vol. XVI, n°
2) encontra-se o ensaio Estratigias metodoligicas e pesquisa de
recepgao, de Maria Immacolata Vassalo Lopes, que discute
os variados - e multidisciplinares - desenvolvimentos da
pesquisa de recepgio. Os textos de Lopes e White
sistematizam diversas vertentes ou abordagens da
recepeao, fazendo mengdes apenas ao género narmativo.
Na edicdo de julho/dezembro de 1995 (vol. XVIIL, n°
2), encontramos o relato de pesquisa de Thomas Tufte,
Como as telenovelas servems para articular culuras bibridas no Brasi]
Contempporineo?. O tema central é a hibridizacio cultural
que ocorre nos subtitbios de baixa renda dos centros urbanos
brasileiros. Utilizando-se de uma amostra de mulheres,
justifica sua escolha com a seguinte argumentacio:
“Quando me volto para as mulhetes, é porque descobri
que as mulheres sio as principais portadoras e articuladotas
das culturas hibridas” (THUFTE, 1995). O autor cita os
estudos de género e sua relagio com a recepgio, mas niio
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insere sua pesquisa neste ambito.

Apesar da fraca presenca da temdtica do género no
campo da comunicagio, encontramos na edicio de julho/
dezembro de 1997 (vol. XX, n° 2) o trabalho de Milly
Buonanno, Figura paterna : rumo a um imagndrio sem mid.
A autora discute a imagem paterna maternalizada dentro

- dos meios de comunicacio de massa, utilizando-se das
contribuigdes dos estudos de género e estudos de midia.

A autora conchii que a maternalizagio transpde o
proptio inconsciente do homem, que se sente perdendo
poder e carisma para com os filhos. Este ensaio une
psicologia social e os estudos de género de maneira a criar
uma anilise aprofundada, ao explicar 2. fundo a perda
continua da visdo de pai dentro de sociedades cada vez
mais 6tfis desta parte da familia. SRR

Na edigio de janeiro/junho de 1999 (vol. XXITI, n°1)
publica-se o comentirio de Celsi Bronstrup Silvestrin,
Género. nos meios de comunicagio. Dada a proximidade do
Dia Internacional da Mulher, a autora tece um
comentario sobte a presenga da mulher nos meios de
comunicagao. Ao discutir a petcepgio do género dentro
dos meios, Silvestrin vé que existem representagdes que
difundem um contetado produzido em prol da muther, -
de seus problemas e anseios. :

Ao revisar 23 edigoes da revista, no penodo de 1984 a’

1999, verificou-se que apenas nove delas divulgaram
artigos, ensaios, relatos de pesquisa ou comentarios que
' tratassem de questdes relacionadas ao tema do genero,
seja diteta ou indiretamente. Além de merecer pouca
divulgacio em uma das mais importantes publicages
de circulacio nacional, este levantamento também in-
dica que o tema recebe pouca-atengio entre os
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pesquisadores e estudiosos brasileiros, pois dos nove
trabalhos listados, cinco sio de autoria de pesquisadores
europeus ou anglo-ameticanos.

A Revista Comunicagio e Sociedade

A Revista Comunicagio e Sociedade, criada em
1978, consiste na reunizo de artigos e matérias
organizados em pequenos volumes editados
semestralmente. Cada edigdo € regida por um tema,
que se toma o centro das discussdes ali inseridas, mas

- sempre deixando espago para textos que exponham

outros aspectos da comunicagio.

Nosso trabalho buscou identificar quantas vezes esta
revista abriu espago para discussées sobre género,
priotizando o papel da mulher nos meios de comunicagio
A pesquisa abrangeu 32 edicdes, desde a inicial até a que foi
editada no segundo semestre de 2002.

A temitica da edigdo de mimero 8, de outubro /
novembro de 1982, foi toda dedicada ao debate sobre
género, tendo como titulo Mudber, trabalbo ¢ comuntcago,
apresenta diversos artigos e depoimentos sobre a mulher
nos meios de comunicagio. Na verdade, o material

publicado explora tanto o tema da mulher atuante nos = .

proprios meios quanto a forma como é retratada por eles.

O texto O trabalbo da mulber nos meios de comunicagao
(ARAUJO, 1982) é a transcri¢io de um debate
promovido pela prépria revista em margo de 1982, que
contou com a presenca de Lélia Abramo, atriz de teatro
e televisio; Nanete Voltoline, reporter de ridio e free-
lancer na TV Globo; e Irede Cardoso, reporter da Folha
de Sio Paulo e editora-chefe da TV Mulher. As
patticipantes discutiram a posi¢io da mulher como
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profissional ativa nos MCM e os mitos e barreiras que
ainda prejudicam- a situagio dessas profissionais,
deixando-as, em muitos casos, em desvantagem em
relacdo a0s homens. As debatedoras concordaram em
quase todos os pontos discutidos, e houve discordancia
apenas quando se tratava das exigéncias profissionais
a elas atribuidas: enquanto Irede afirmava que o fato
de ser mulher exigia-lhe mais competéncia para se firmar
e conquistar seu lugar, Nanete sentia-se igualada aos
homens em seu campo de trabalho, sem barreiras
impostas pelo seu sexo. A conscientizagio da mulher
também foi tratada, e as trés foram unanimes em afirmar
que as trabalhadoras dos MCM tém uma certa
obrigatoriedade em difundir métodos para essa
conscientizacio. Este é um quadro que, lentamente,
vem sofrendo mudangas, mas no campo técnico-
profissional a mulher ainda nio alcangou seu lugar.
Ainda nio existem mulheres, no Brasil, que se atrevam
a “mexet nos botdes” e trabalhem por tris da cameras,
como controladoras de som, cinegrafistas, até mesmo
fotografas que busquem outro campo além da moda.
Em Mulber ¢ comunicagio alternativa: um processo de
resisténcia em explosdo (FESTA, 1982) temos o relato do
semindrio ocortido no México em 1982 no Instituto
Latino-Americano de Estudos Transcomunicacionais,
intitulado Comunicacio Alternativa da Mulher na
América Latina, apoiado pela Unesco, que buscou
 discutir a posicio da mulher nos MCM e encontrar um
modo de driblar a ordem vigente na imprensa nacional
para divulgar o que nio possui notoriedade nos veiculos
de massa. A discussio girou em torno de trabalhos feitos
pot mulheres e para mulheres, porta-vozes de grupos
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sociais oprimidos que estio em busca de um espago
que lhes proporcione mostrar sua realidade.

Ja Das mulberes, para as mulberes, com as mulberes
(VIEZEZER, 1982) € a descri¢io de um programa
metodolégico sugerido para ser utilizado nas pesquisas
clentificas acerca da mulher e os meios de comunicacio.
O método é baseado na experiéncia da prépria autora com
uma trabalhadora boliviana, que tendeu o ensaio Se 7
detcam falar... depoimento de Domitilda, uma mulber das ninas
da Bolivia onde Domitilda contava sua histéria de vida
para a pesquisadora, passando as informagdes e
participando das conclusdes. E desse feedback que a autora
sente falta nos trabalhos realizados no ramo, onde apenas
os académicos tém acesso 20s resultados, que acabam
nio cumprindo sen papel social de liberagio feminina.

Ainda na mesma edi¢io encontramos A mulber na
Miisica Popular Brasilkeira (COSTA; CHAKUR, 1982)
onde ¢é feito um estudo sobre a figura feminina
idealizada pelos compositores de MPB. A MPB ¢
analisada como discurso que tepresenta a relagio do
homem (criador) com a mulher (musa inspiradora) nas
sociedades e suas respectivas épocas, desde suas
origens. As musicas seriam reflexos das experiéncias -
dos autores nas relagbes, dentro de suas perspectivas,
levando em consideragiio as posi¢des sociais. O que se
encontra no decorrer da histéria sdo as afirmacdes de
estereotipos femininos, resultantes de vivéncias,
contextos culturais e sociais e modelos ji absorvidos.
A mulher na MPB resume-se 4 mulata sensual, 3 operaria
obediente, a prostituta ou 4 mie, que encetra todas as
virtudes. Ha a constante oscilagio entre o amor tenrn e
inatingivel e o 6dio. Neste contexto, a mulher proc....
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adaptar-se 20s elementos de idealizagdo masculina,
buscando identificagdo, com maior ou menor
preocupagio em moldar-se, dependendo de sua classe
social e postura prépmia.

Encerrando esta edicio da revista, encontramos
Mulber trabalbadora (LEMOS, 1982) que busca analisar
uma das edigSes do suplemento semanal Muther, do jornal
Folha de Sio Paulo. E feita uma severa ctitica com relacio
4 maneira que as mulheres sio entendidas pelo
suplemento, e 20s pressupostos que estio envolvidos em
relagio a elas. Por exemplo, na maténia de capa Mulber no
trabalbo: kberada ou eserava?, mostra-se o pouco caso dado
as trabalha doras, considerando o trabatho fora do lar
apenas uma extensio de seus afazeres domésticos, e ndo
prestigiando-o como uma forma de libertagio. Aquelas
que trabatham fora, ndo o fazem por gosto ou motivagGes
proptias, mas apenas para completar o orcamento

- doméstico, cuja raiz ¢ dada pelo marido. A abordagem
dada pela reportagem reforca os preconceitos presentes
na sociedade, indicando apenas os pontos negativos da
mulher trabalhadora, como se o ttabatho nio doméstico
fosse além das capacidades das mulheres. Lemos conclut
que o suplemento nio tem a real intengao de dedicar-se a
mulheres pois, se assim o fosse, 0 compromisso com a
luta pela liberdade feminina estaria presente, e os tipos
comuns setiam abordados com um outro enfoque.

Apés concluir a anilise da oitava edigdo de
Comunicacio e Sociedade (1982), continuamos a procurat,
entre as seguintes, artigos que implicassem alguma
preocupagio com a mulher nos meios de comunicagio
social. Para nossa decepgio, ratos trabathos mostraram

alguma preocupagio com o género. Por exemplo,um deles -
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apresentava uma andlise da figura de Nossa Senhora no
comportamento feminino, sem citar a comunicagio, e outro
tratava de referéncias ligando apenas mulheres e Aids que
aparecemn no jornal Folha de S3o Paulo entre 1994 e 1995.
Além desses, apenas algumas resenhas de livros
tangendiavam as relagdes de género, potém nenhum deles
enquadravam-se propriamente como textos preocupados
ou centrados na temitica das relagdes de género. Até o
segundo semestre de 2002, completando mais de duas
décadas, apenas os textos ja descritos foram encontrados,
extensdo irriséria perto da importindia do tema para os
estudos de comunicacio.

A pouca atengio dada a0 estudo das relacdes de
genero nesta revista reflete como o campo da
comunicagio tem deixado de lado um tema de grande
importancia, e o quio aberta tal perspectiva se encontra
na drea. A auséncia de uma anilise mais concreta das
telacGes de género em época mais recente, j4 que todas
as referéncias encontradas datam do inicio da década de
80, sinaliza que o tratamento da tematica nio softeu
grandes mudancas ou as que ocorreram nio foram de
todo significativas. Identificar tais mudangas e registri-
las, de maneira que nio permaneca aberta uma lacuna
tdo grande, constitui um importante objeto de estudo
pata a pesquisa em comunicagio do presente.

Notas
" Ver Orozm, 1997
" Ver Orozes, Guillermo. La investigaciin de la comunicarin dentro  fuera de

America L atina, La Plata/ Buenos Ajres, Edsciones de Periodssmo  y Conmnicacion;
Universidad de 1.a Plata, 1997,

. Ver GILMAN, Charlotte. Herland. Nova Iorque: Pantheon Books, 1915,

2 Ver PIERCY, Marge. Woman on the edge of time. Nova Torgue: Alfred
Knopf, 1976.
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Os abismos da suspeita

' Miguel Angel de Barrenechea

Os abismos da suspeita: Nietzsche e o perspectivismo, de Silvia
Rocha, apresenta uma interpretagio esclarecedora,
figorosa e clara sobre a teoria nietzschiana. Ao concluir a
leitura dos quatro capitulos do livro, temos a impressio
de que o perspectivismo é uma doutrina bastante
compreensivel no wrpusda densa e vasta obra nietzschiana.
O perspectivismo, no entanto, estd longe de ser uma
concepgiao facilmente apreensivel, dadas as suas
complexas conseqiiéncias ontoldgicas e epistemoldgicas.
A impressio de que setia uma questio acessivel, trata-se,
sem davida, de um grande mérito da comentarista, que
aborda de forma organica e sistematica um dos mais
dificets e espinhosos problemas da fillosofia nietzschiana.

Essa questao deu lugar a multiplos mal-entendidos,
variegadas divergencias e, até, inimetas interpretagoes
superficiais. Para desfazer essas leituras controversas, ja
no inicio de Os abismos da suspeita, Rocha contesta uma
das mais comuns deturpagSes e simplificagbes do
perspectivismo, que o consideram apenas uma teotia do
conhecimento. Nessa focalizagio habitual, se restringiria
a problemitica cognoscitiva, sem qualquer tematizagio
da questio do Ser. A autora € enfitica a0 questionar essa
interpretagdo limitada: o perspectivismo €, em primeira
instancia, uma visio da realidade, do mundo. Em
decorréncia dessa perspectiva ontoldgica, sutge uma
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concepgio do conhecimento. Alids, ambos os problemas
sio, para Nietzsche, insepariveis: “(...) o problema de
conciliar a ontologia com seu petspectivismo é uma falsa
questio porque, em Gltima andlise, 0 que o perspectivismo
tecusa é precisamente a possibilidade de isolar a questio
- epistemoldgica de uma reflexdo sobre o mundo (..) Ao
negar a existéncia de um mundo do Ser, é a prépria
distingdo entre ontologia e teotia de conhecimento que é
problematizada” (ROCHA, 2003, p. 42-3).

O perspectivismo é a singular concepgao nietzschiana
do devir, do universo multiforme, constituido por
intimeras forcas em confronto, do aws de impulsos que
se confrontam sem cessat. A realidade é perpassada pelo
jogo da vontade de poténdia, cujo perpétuo dinamismo
faz e desfaz configuragdes temporarias, carecendo de
qualquer estabilidade ou permanéncia. O mundo €
proteiforme: um puro dinamismo, uma vertigem anarquica
de pontos de forga, refratirio a qualquer estabilizagao.
Trata-se, conforme ilustra um conhecido fragmento
postumo, de um mar de forcas, uma monstruosidade de
forcas em acdo. Eis um universo multiforme, um
caleidoscopio que carece de toda feigao apreensivel. Nao
tem leis, causas, substincias, sujeitos, identidades; niao
ha nada que seja permanente, que possa set cristalizado e
fixado em categorias conceituais. Rocha assinala que
Nietzsche sustenta uma “ontologia negativa™ o “ser”
do mundo consiste, justamente, em carecer de ser; nio
ha estabilidade, fixidez, legalidade, consisténcia ou
qualquer tipo de estrutura permanente — nao ha
“entidades” — que possa ser fixada pela razao humana.
Disto decotre uma doutrina trigica. O universo, contra
todas as expectativas do homem, nio tem sentido,

.no 0
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finalidade, lei, causa ou alvo final; nio ha progresso,
escatologia, salvacio, categotias humanas, demasiado
humanas. Disto decotre também uma rigorosa doutrina da
tmanénda, j3. que nio hi ultramundos — como fabulou 2
tradicio metafisica ocidental —, tampouco existe um
raundp essencial, “coisa em si” etc. que setia o suporte ou
fundamento das nossas percepgdes e pensamentos. A
imanéncia consiste no puro passar do devir, na
fluidificagio de forgas que nio apontam para uma suposta
consisténcia situada para além do passar, do devir.

Rocha mostra que o perspectivismo é a concepgio
da realidade que sustenta uma “ontologia negativa”,
uma Visio trigica ou imanente. Dessa concepgio de
mundo, decorre uma visio perspectivista do
conhecimento. Num universo trigico, nio ha nada para
ser conhecido, nio hi entidades ou identidades a serem
apreendidas. Por isso, conbecer ¢ criar perspectivas,
interpretar, fabular, modelar, avaliar. Trata-se de gerar
artisticamente um mundo 2 nossa medida. Ao nio
existir set, esséncia, identidade, 20 estarmos num
mundo que é puro caos, o conhecimento resulta uma
atividade ficcional, reguladora, configuradora que visa
— por necessidade de sobrevivéncia, pela urgéncia vital
de habitar um mundo estivel, constante —, a dar forma
ao informe, encontrar leis no desregrado, construir entes
para tornar a vida tranqiiila e previsivel.

Nessa visao do conhecimento, nio ha nenhum fundo
ou esséncia ou fundo extra-perspectivo para ser
conhecido. Tudo ¢ ficgio e criagio humana. Portanto,
ndo hd verdade. Ndo hi nenhuma perspectiva absoluta
para além das perspectivas parciais. Acreditar na
verdade suporia a hipétese de um olhar extra ou meta-
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perspectivo que pudesse enxergar como “realmente”
sdo as “coisas”. Nietzsche inibe -categoricamente esta
pretensio. Nio ha perspectiva absoluta, porque ndo ha
nada para set conhecido, nio hi coisas veladas que
poderiam set desveladas, desde esse suposto ponto de
vista metaperspectivo. O nosso conhecer €, apenas,”
uma tarefa vital, antropomotfica, propria da nossa
limitada espécie. Ao construir o conhecimento, agimos
como a aranha que tece sua teia para cagar O seu
alimento. Os nossos conceitos sao nossa #zz4 conceitual
para que possamos agir sem sobressaltos. Geramos o
‘universo 3 nossa imagem: coisas, sujeitos, identidades,
sdo nossas ferramentas vitais para ordenarmos na vida.
Rocha analisa as miltiplas dificuldades que a doutrina
perspectivista acarreta. A visio ontolégica perspectivista
pode set considerada antocontraditéria—nega que possamos
conhecer 0 mundo, 20 mesmo tempo pretende sustentar
um saber sobre o mundo — ou dogmdtica— ja que contesta
a ontologia tradicional, que pretende falar de um Ser
inexistente, mas, a0 mesmo tempo, afirma que a realidade
¢ devir. No plano do conhecimento, 0 perspectivismo
também encontra numerosos problemas. Ao questionar
a existéncia da verdade, esta 6tica foi identificada como
antropocentrismo, telativismo, pragmatismo,
fenomenismo, ceticismo, kantismo etc. As duas dltimas
posturas — a relagio do perspectivismo com o ceticismo
e com o kantismo — s3o analisadas nos tltimos capitulos
do livro. A autora esclarece com rigor esses problemas
inerentes 20 petspectivismo, dialogando com intérpretes
fundamentais de Nietzsche, como Heidegger, Granier,
Rosset, Kofman, Reboul, Marques. Rocha situa as
colocagdes desses intérpretes sobte o perspectivismo
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- para, posteriormente, apresentar claramente o seu ponto

de vista, que resgata a singularidade do pensamento
nietzschiano sobre o ser e o conhecet.

Os capitulos terceito e quarto visam a esclarecer a
radicalidade do perspectivismo que ultrapassa tanto o
ceticismo quanto o ctiticismo. O ceticismo, nas suas
diversas formulacdes, mantém intata a crenz na verdade
— “O problema do cético (...) é que ele ainda acredita
demasiado na verdade” (Op. cit.,p. 143). Se nio podemos

afirmar nada sobre o mundo, se o melhor é abster-se de

proferir juizos sobre uma natureza desconhecida, subjaze,
ainda, no cético, a fé de que a verdade poderia ser
conhecida, mas o nosso conhecimento seria ineficiente,
insuficiente pata atingi-la. O “mel em si”, conforme um
exemplo classico do ceticismo, estaria para além das

- nossas percepgOes individuais, que se limitam a

experimentar o.“‘mel para mim”. Nietzsche, nesse ponto,
vaialém do ceticismo. Nio se trata de conhecer “melhor”
ou de achar uma percep¢io metaperceptiva que possa
capturar 0 “mel em si”’. No h4 mel, ndo ha coisa, nio h4
em si; conhecer ndo € ryfletir ou egpelbar algo dads, mas
construit, criar, inventar. O cético permanece na crenca
de uma verdade escondida. O perspectivismo,
diferentemente, mostra que aquele que conhece é um
artista, que n3o cria a partir de nenhum modelo prévio; -
conhecet € improvisat, sem antecedente algum.
Diversos autores destacaram a proximidade tedrica
entre o ctiticismo e o perspectivismo; muitos afirmaram
que o tltimo niio seria mais do que uma continuacio ou
radicalizagio do primeiro. Rocha assinala, no quarto e
ultimo capitulo, que ambas as posturas coincidem 20
afirmar que as categorias racionais sio préprias do
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homem e que o mundo — em si mesmo — ndo é
cognoscivel, ja que sempre dependemos da mediagio
dessas categorias. Porém, as duas teorias divergem porque
Kant sublinha a objetividade das categorias, que setiam
universais e necessatias. Também o criticismo diverge
do perspectivismo, quando assinala a existéncia de uma
ooisa em 5i, que ndo pode ser conhecida, mas é passivel de
ser pensada. Kant estabelece um outro uso da razio nio-
tedrica que teria acesso as coisas em si mestnas: a 74330
pritica. Nietzsche discorda dessas-conclusdes. Ele leva a
sua suspeita sobre 0 mundo e sobre o conhecimento até
as ultimas conseqiiéncias: as categorias nio s3o objetivas,
carecem de universalidade e necessidade. Trata-se,
apenas, do nosso instrumental, da nossa “teia de aranha”
conceitual para impor formas estiveis ao devir, para
torna-lo conhecido. O perspectivismo também contesta
a existéncia da coisa em si e a possibilidade de que a
razdo, em qualquer instincia, possa conhecé-la. Como
foi dito, conhecer é forjar ficgbes que nada tém a ver
com uma suposta realidade essencial

Silvia Rocha mostra, a0 longo de Os abismos da suspeita,
a orginalidade do petspectivismo nietzschiano. No
aspecto ontoldgico, Niezsche se desvencilha da tradicio
metafisica que pretendeu exaurir o 4mago do Ser, atingir
a esséncia das coisas, desvendar um fundo originario. A
ontologia negativa da coisa liberta 0 homem da crenca
em supostas permanéncias ou entidades pré-existentes.
No aspecto epistemoldgico, o perspectivismo tesgata o
papel criador, livre, arbitririo e ficcional do
conhecimento; 20 conhecer somos attistas, livres para
gerir nossos proprios parimetros, nossas préprias
lanternas para modelarmos um mundo 4 nossa imagem.
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Contudo, Rocha, a0 mesmo tempo que destaca a
radicalidade do perspectivismo, admite que essa
doutrina é passivel de numerosas objegdes e
contestagoes. Pois, se ndo ha verdade, por que preferir o
petspectivismo as outras teorias sobre o ser e o
conhecer? Essa preferéncia, a primeira vista, patece
gratuita, infundada. O perspectivismo aceita, por
principio tedrico, a impossibilidade de ser #erificado.
Entio, qual o motivo teérico para sustentar a validade
— a preferéncia — dessa petspectiva, havendo tantas
outras perspectivas? Qual setia o parimetro que leva a
escolher uma doutrina que se assume como nio-
verdadeira, nio-verificavel? Rocha destaca que o
parimetro esti dado pela.vontade de poténcia. A
vontade de poténcia impele néo a procurat a verdade,
mas a ctiat, a legislar, a estabelecer valores. O problema
ontoldgico e epistemoldgico fica, assim, deslocado para
a perspectiva axiologica, para a ctiacio de valores.

Se é possivel sustentar o perspectivismo, a motivagao
1o é a verdade ou a possibilidade de verificagio do mesmo.
Essa doutrina abandona a pretensio de wrrboragio ou
demonstragio. Nio se trata de um defeito, de fato, mas de
uma escolha ¢ jure. “Ela é constituida pelo. ptincipio de
ncerteza (...) a incerteza que caracteriza uma tal filosofia
nio € apenas uma deficiéncia de fato mas de direito”
(Opait., p. 172). Assim, o perspectivismo, justamente pelo
seu carater perspectivistico, se aceita como uma doutrina
entre outras, N30 COMO uma meta-perspectiva, COMo O
suposto lugar da verdade, ja que ndo ha verdade. Nesse
sentido, Rocha destaca, finalmente, que um dos maiores
méritos do perspectivismo € ser uma filosofia que resgata o
exercicio indeclinivel da suspeita. Ao suspeitar de tudo,
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ela mesma ¢ passivel constantemente de ser questionada.
Doutrina indemonstravel e inverificavel, mostra-se
permanentemente antidogmitica, essencialmente critica.
Como conclui 2 comentatista, trata-se de uma concepgao
radical, que nos coloca sempre — como um Sisifo do
conhecimento, que levantasse uma vez e outra o peso de
indmeras perguntas —na indagacdo, na intempérie do
questionamento de tudo que se apresente como verdade.
O perspectivismo nio abandona a pretensio fundamental
da filosofia que € colocarmos, sempre, nos “abismos da
suspeita”, num “perigoso talvez”: “O que distingue a
suspeita da certeza nio € a quantidade, nem a extensio,
nem a precisio do seu conteido, mas sua auséncia de
- fundamento: ela deve aoextarpermanecercomoumpmgom

talpe (Id., p. 172).
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