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Politicas de Comunicacio da Igreja:
rumo ao ano 2000

Ismar de Oliveira Soares

ma analise das politicas de comuni-

ca¢do da Igreja Catdlica no Brasil

somente se mostrara viavel caso se
adote um referencial tedérico que conceba a
comunicagfo a partir da Teoria dos Sis-
temas.

No caso, devemos imaginar um grande
circulo, em cujo interior se multiplicam em
conexdo de dependéncia, entrecruzando-se e
muitas vezes extrapolando seus limites
espaciais — uma infinidade de outros circulos
menores, representando cada um deles uma
das esferas em que se articulam e atuam os
organismos que constituem a grande insti-
tuigdo. Os circulos menores sao representados
pelas Dioceses, pelas Congregagdes Religio-
sas, pelos Movimentos, pelas Comunidades
organizadas, pelo sistema de ensino, pelos
meios ou veiculos de comunicagdo. O circulo
maior é a Igreja em sua globalidade, represen-
tada pela Conferéncia Nacional de Bispos do
Brasil, suas liderangas e pelas pastorais e
organismos articulados nacionalmente.

Inutil, no caso, buscar uma politica de
comunicagdo unica para a instituigfo,
observando-se, pelo contrario, uma varie-
dade de tendéncias cujo nimero, intensi-
dade e influéncia variam, em cada época, em
decorréncia da ascensdo e crise das correntes
teologicas, das visdes pastorais e da forga das
liderangas, em cada momento da historia.

Existe, sem duvida, uma politica hege-
monica de comunicac¢iio em cada periodo
vivido pela Igreja, garantindo sentido &
engrenagem constituida pelos micro-sistemas
em movimento. Ndo poucos dos microor-
ganismos recolhem-se, contudo, a seus
carismas e projetos comunicacionais, cons-
truindo vida propria, navegando a deriva
quando ndo em sentido oposto a grande nau.

As tendéncias hegemonicas (filosofias e
procedimentos de comunicagéo) sdo garan-
tidas pelo sentido de hierarquia e comando,
que alinhava, costura ou até mesmo amarra
os elementos de uma politica de comunicagio
no interior da globalidade do sistema. Papel
importante assumem as liderangas (dirigentes
da CNBB, bispos diocesanos e coorde-
nadores de pastorais). Também as tendéncias

alternativas vivem na dependéncia de lide-
rangas locais fortes e carismaticas.

Sera sempre uma temeridade, pois,
elaborar perfis definitivos das politicas de
comunicac¢do da Igreja no Brasil, dada a
complexidade organizativa da institui¢io e o
surgimento, em seu interior, ao longo dos
anos, de movimentos que apontam para
caminhos nem sempre convergentes. As
informagdes de que se dispde, hoje, permi-
tem, contudo, que a empreitada seja iniciada.

Néo deixa de ser oportuno, pois, um
olhar retrospectivo para as politicas de
comunicagdo através das quais a Igreja
marcou sua presenga em periodos anteriores
da histéria do pais. Tal fato contribuira
eficazmente para a elaboragdo de diretrizes
mais eficazes, para o futuro proximo.

Primeira experiéncia de implantacio
de uma politica orginica de
comunicacio: A expansio da
imprensa catolica, no século XIX.

Se nos fixarmos no século XIX, vere-
mos que, de 1808 a 1900, a Igreja — como
sistema de relagdes subordinado ao universo
socio-politico capitaneado pelo Estado —
percorreu uma trajetéria que incluiu ten-
déncias majoritarias que vdo desde a cola-
boragao intima com a politica de comuni-
cagdo do Reino Unido!, a passagem por
periodos turbulentos de contestagdo na
Regéncia e no Império?, até a consolidago,
ja no final do século, de uma postura
comunicacional fortemente proselitista’,
anti-liberal e anti-republicana®.

Examinando tal panorama, enxerga-
remos, como pano de fundo, a existéncia de
préticas comunicacionais que traduzem, para
o mundo externo, a condi¢@o de forga moral
hegeménica exercida pela religido, com o
consentimento do Estado e a seu servico.
Cabia a Igreja Catdlica legitimar, através de
suas praticas de comunicagdo — as prédicas,
as missdes e desobrigas, a catequese, a
alfabetizagdo, a arquitetura, o teatro, os
livros de oragdo, os jornais, entre outros
meios — as relagdes sécio-politico-culturais
que sustentavam a propria sociedade.’

Trata-se de um comportamento comuni-
cacional que convivera dialeticamente com
a luta pela afirmagdo de uma identidade
institucional frente ao fortalecimento das

novas elites, atreladas, principalmente a
magonaria. Foram tais lutas as responséveis
pelo empreendimento de um gigantesco
esforgo em torno de dois grandes projetos: a
romanizagdo da Igreja, do que resultou a
construgdo dos primeiros seminérios e o
langamento de dezenas de jornais.

Em conseqiiéncia, o-Brasil catélico
entra, no século XX, editando 140 publica-
¢Oes periddicas®, prometendo ao Papa Ledo
XIIT a implantagdo de um grande jornal
diario, editado possivelmente no Rio de
Janeiro. Pode-se afirmar que havia cons-
ciéncia sobre a oportunidade de se optar pela
estratégia da imprensa, fato que legitimaria
a presenga da Igreja junto as classes sociais
letradas, na suposi¢do de que estaria for-
mando lideres de opinido indispensaveis aos
constantes embates com o Estado laicizado.
Uma politica reconhecida como oportuna
para os objetivos perseguidos, mesmo por
observadores externos 2 instituigdo.

Tendéncia Hegemonica na Primeira
Metade do Século XX: Segmentacéo
¢ Reafirmacdo da Identidade

Com o passar dos anos (1900-1940), o
fechamento da imprensa cat6lica ao mundo
civil e sua concentragdo em temas de
interesse majoritariamente interno, fortale-
cem uma estratégia que produz, em ultima
instancia, um visivel isolamento da Igreja.

Eo periodo em que principalmente as
Congregagdes Religiosas que aportaram ao
Brasil no final do século XIX e inicios do
século XX passam a desenvolver politicas
proprias de comunicagio, criando revistas e
jornais para publicos especificos”. Uma
politica de segmentagdo que o franciscano
Frei Pedro Sinzig tenta romper, a partir do
convento de Petrépolis, com suas iniciativas
em favor da articulagdo e propagacio da
imprensa catélica no Brasil.

Separada, contudo, do Estado, apos a
proclamagio da Republica e sem contar com
instrumentos eficazes de coordenagao centra-
lizada, a Igreja fard uso de Cartas Pastorais
sobre a imprensa, distribuidas esparsamente,
para fornecer o referencial tedrico indis-
pensével & sua politica de internalizagio.?

Pela leitura das Cartas sobre a Impren-
sa, descobre-se que a tendéncia dominante
na época cra a de reafirmar os objetivos
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institucionais, entre os quais: a) a conde-
nagdo do liberalismo e da liberdade de
expressdo (Gnica responsavel pelos males da
sociedade); b) a reafirmagdo da autoridade
eclesiastica como referencial para o exerci-
cio do “jornalismo sadio”; ¢) a catequese; d)
a busca de novos interlocutores (ou ouvin-
tes), principalmente junto a classe média
urbana; e) a fundagdo de sociedades ou
“ligas da boa imprensa” e, como ja dito, f) a
criagdo de um diério catélico®.

Apés lamentar , em algumas dessas
Cartas, a falta de interesse pela leitura da “boa
imprensa™’ e, na pratica, constatar a dificul-
dade em trabalhar com publicagdes periddicas,
a Igreja decide mudar sua estratégia, optando,
a partir dos anos 40, por uma politica de
comunicagdo que previa a concentragdo dos
esforcos na formagio da opinidio pablica.

Tendéncias Hegeménicas nos
Meados do Século XX: As
Campanhas Nacionais

A politica de comunicagido da Igreja
ganhou um centro propulsor no inicio da
década de 40: a redacdo da Revista Eclesids-
tica Brasileira, em Petropolis. La nasceram
¢ de 14 foram coordenados os grandes
projetos da época: a “Campanha contra a Ma
Imprensa e a Pornografia”, 1949; a “Cam-
panha Nacional contra a Heresia Espirita”,
1953; ‘a “Campanha de Moralizagdo das
Revistas”, 1957 ¢ a “Campanha de Mora-
lizagdo dos Programas de Radio”, 1958.

Se as campanhas traduziam o esforgo de
superagdo da politica de internalizagdo que
caracteriza o periodo anterior, o espirito
proselitista da época — anos 40 a 60 —
levou as liderangas a buscar fora da insti-
.tuigdo os alvos para o exercicio das ativida-
des coordenadas. Os “inimigos da fé”
- passaram a ser o espiritismo'!, o protestan-

tismo'?, a magonaria®® e o comunismo'®,

As “campanhas nacionais” passaram a ser
entendidas como instrumentos privilegiados de
intervengdo na opinido publica. O combate ao
comunismo chegou a unir, por exemplo, ind-

“meros veiculos de Congregagdes Religiosas,
sob a lideranga do préprio Departamento de
Imprensa da CRBY.

A empolgacdo missionaria das campa-

nhas nacionais, alinhadas politicamente as
" correntes mais conservadoras da politica
nacional, somada ao relativo éxito de

iniciativas como a do MEB - Movimento de
Educagdo de Base (projeto de educacdo &
_ disténcia que fez uso da Rede Nacional das
Emissoras de Radio - RENEC), considerada
como projeto politicamente progressista,
informam que, para além da fragmentagio
dos pequenos e mal utilizados veiculos,

existia uma rede extensa e ainda ndo
aproveitada de comunicadores populares
motivados e potencialmente atuantes.

Tendo com base tais pressupostos, a
Igreja passou a ter, anualmente, nas Cam-
panhas da Fraternidade, a partir de 1964, a
principal estratégia de sua politica comuni-
cacional. As C.F. possibilitaram as autorida-
des institucionais (bispos) encontrarem
apoio inicondicional das liderangas caris-
maticas (tedlogos e pastoralistas) ¢ dos
comunicadores profissionais e comunitérios
para mobilizar a “massa dos fiéis” em torno
dos rumos a serem seguidos pela institui¢ao
em seu relacionamento com a sociedade.

Tal fato permitiu 4 Igreja: a) concentrar
anualmente em torno de algum tema especi-
fico a atengdo de centenas de milhares de
agentes pastorais; b) socializar junto ao
grande publico os referenciais tedricos e
pastorais que preocupavam, no periodo, as
liderangas da instituigéo; ¢) coordenar o uso
de seus veiculos de comunicagdo — consti-
tucionalmente dispersos — na divulgagio do
tema da Campanha; d) marcar presenga na
sociedade civil, através de espagos oferecidos
pelos meios massivos de informagdo.

A Comunicagio Alternativa e
Popular, nos Anos 70 e 80

E importante levar em conta que a Cam-
panha da Fraternidade ganhou densidade a
partir do momento em que a Igreja, vitima, em
seus membros, da repressio do Estado auto-
ritirio, comegou — numa atitude incondicional
— a “ouvir o clamor de seu povo”. Rapida-
mente os temas da campanha passaram, a partir
de 1968, a traduzir o softimento do “oprimido™,
construindo na consciéncia dos fiéis recém-
saidos de um catolicismo intimista os referen-
ciais simbolicos necessarios para a aceitagio,
sem traumas, da nova postura que inclufa,
enquanto agfo evangelizadora, a defesa das
reformas estruturais na sociedade e a defesa da
propria liberdade de pensamento e expressdo.

Uma defesa tdo claramente assumida por
algumas liderangas no interior da instituigdo,
que — além de aproximar a Igreja dos
setores da populagdo vitimas dos abusos do
regime militar — permitiu, em numerosas
dioceses do Brasil, o apoio as praticas da
comunicagdo alternativa, principalmente
aquelas surgidas, nos anos 70, do Movi-
mento Popular, independentemente de sua
vinculagdo religiosa e partidaria.

A proximidade da Igreja a pessoas
oriundas da Universidade € do mundo profis-
sional permitiu, ademais, a elaboragéo de um
novo discurso sobre a Comunicagdo Social',

Ganhou legitimidade, em decorréncia,
no espago da prépria [greja, o uso dos meios

pobres, como os boletins e radio popular e,
mais recentemente, o video ¢ o computador.
Em torno e através destes meios houve
muita mobilizagdo politica. Por outro lado,
o apoio da Igreja aos centros de documen-
tagdo e informagdo possibilitou uma inusita-
da convivéncia entre a Igreja e setores da
sociedade antes tido como virtuais inimigos.

O novo projeto de comunicagdo garan-
tiu, por éxemplo, a inser¢do de inumeros
grupos de catdlicos no mundo politico-
partidario, principalmente através do Partido
dos Trabalhadores, revivendo — por alguns
momentos, em alguns lugares e na mente de
muitos — o ideal do “partido catélico”,
naturalmente bem mais 4 esquerda e plura-
lista que o projeto vivido pela Igreja no final
do Império. O que, na verdade, une os dois
projetos de final de século (o “Partido
Catoblico” de Carlos de Laet, no final do
século XIX e o “Partido dos Trabalhadores”
de Luis Inacio Lula da Silva, no final do
século XX) ¢ o fato de ambos terem tido nas
politicas de comunicagdo vigentes no
interior da Igreja (o “jornalismo cat6lico”.
no final do Império de a “comunicagio
popular” nos anos de resisténcia a ditadura)
o meio ambiente oficial cultural que alimen-
tou suas respectivas utopias.

Vertentes Politicas da Comunicacio
nos anos 70 e 80 '

- Na década de 60, a Igreja do Concilio
Vaticano I, ainda que mantendo a natureza
moralista de seu discurso, promove um
apologia dos meios massivoes capazes de
ampliar seu dmbito de agdo ( “Inter Mirifica”,
de 1963 ¢ “Communio et Progressio”,
1972)". O mesmo espirito conciliar favorece
a valorizagdo dos meios grupais, recurso
indispensavel para o fomento da desejada
participagdo dos agentes populares no
processo de “conscientizagio™®.

No final da década de 70, os agentes
religiosos definiam com clareza os campos
a serem privilegiados na defini¢do de uma
politica para o setor da comunicagio: 0 uso
dos recursos da comunicagdo na pastoral
catequética (“Evangelii Nuntiandi”, 1975) e
uma aproximagiio junto aos produtores
da comunicacdo. Eram a pastoral “dos
meios” € a pastoral “nos meios” (Docu-
mento de Brasilia, 1978).

Nos inicios dos anos 80, por obra da
Equipe de Reflexdo criada para assessorar o
Setor de Comunicagio Social da CNBB, a
Comunicagfo passa a ser analisada a luz da
Teologia da Libertagdo e da doutrina da
NOMIC?: Predominam as vertentes politi-
cas e culturais na analise dos meios.

Ao clima de denuncias com relagdo a
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manipulago comandada pelos grandes meios
e aos esforgos para a promogdo de uma
“leitura critica do sistema de comunicagdo”
soma-se 0 anseio da instituigio em ampliar
seus espagos no uso dos recursos técnicos,
tendo em vista a expansdo das seitas € a
crescente secularizagdo da sociedade.

Mergulhada neste clima de indefini¢des
e com caréncia de um referencial basico
‘hegemdnico a Igreja néo soube, contudo,
fazer uso adequado da Campanha da
Fraternidade destinada especificamente ao
tema da comunicag¢io (“Comunicagdo para
a Justica e a Paz”), promovida em 1989.

Foram igualmente as contradigdes do
arcabougo teorico ¢ as indefini¢des quanto
aos caminhos praticos a serem seguidos que
diluiram o impacto dos esforgos direcio-
nados a implantar um sistema regular de
capacitagdo de especialistas na area de
comunicagdo. Os poucos éxitos tiveram e
tém alcance localizado?'. A Equipe de
Reflexdo do Setor de Comunicagdo Social
chegou a produzir um curriculo minimo para
o ensino da comunicagdo nos Semindrios.
Nio se tem, contudo, noticias sobre a
implantagfio deste curriculo.

O tema da comunicagdo continuou
confinado a segmentos muito especializados
no interior da organiza¢do®. Enquanto
alguns desses segmentos reafirmavam a
necessidade de se implantar uma politica de
comunicagio abrangente, voltada para uma
alianga com a sociedade civil naquilo que
diz respeito aos grandes interesses das
populagdes marginalizadas e na busca de
inser¢do no cotidiano da vida secular®,
outros segmentos valorizam a exceléncia das
atividades individuais ou grupais voltadas
“para o antincio explicito da doutrina e da
moral especificamente catélicas.

O especificamente catélico, entendido
como a ressemantizagdo da doutrina para
diferencia-la do discurso das seitas e torna-
la acessivel as caréncias espirituais do
homem moderno com origem principal-
mente na classes média urbana, passou a
denominar-se — em oposi¢do 4 comuni-
cagdo “secularizada” praticada pelos adeptos
de uma religido encarnada no social — de
“nova evangelizagdo, com novo ardor
missionario”.

Em busca de uma politica de
comunicagdo para o ano 2000

Frente 4 coexisténcia e — quando ndo —
a0 conflito de interesses nas esferas em que
organizam e se praticam as vérias politicas de
comunicagdo no interior do macro-mundo
eclesial, os grandes desafios que se colocam
para a instituigdo no Brasil, nos meados da

década de 90, sdo de ordem tedrica, organi-
zacional,.administrativa e educacional.

1°- O Desafio de construgdo de um
referencial tedrico comum

O primeiro grande desafio € o da obten-
¢do de um consenso minimo, entre os
diferentes segmentos que constituem a
macro-sociedade eclesial, a respeito das
bases tedricas sobre as quais construir uma
politica de comunicagdo para o ano 2000.

O fundamentos tedricos em conflito sdo,
resumidamente, por um lado, uma concepgao
instrumentalista ¢ moralista da comunicagdo
(usar a comunicagdo para fazer adeptos,
dirimir controvérsias e combater 0s “inimigos
da £&”) e, por outro, uma visdo culturalista e
dialética dos processo comunicacionais (criar
processos comunicativos que permitam a
democratizagio da palavra da Igreja).

A primeira concepgo parte do principio
de que a Igreja ¢ um corpo uniforme que
detém verdades acabadas, cabendo as
autoridades da instituigdo transmitir a
heranga cultural. No caso, o organismo,
enquanto corpo social, zela pelo seu dis-
curso, restringe o namero ¢ a qualidade de
seus porta-vozes, buscando, desta forma,
encobrir suas proprias contradi¢des.

A segunda visdo entende que o dialogo
possivel com o homem moderno parte de sua
aceitagdo como interlocutor. E uma posi¢io
de riscos, mas que ganha legitimidade a
partir do documento conciliar Gaudim et
Spes €, mais recentemente, no Brasil, a partir
das Diretrizes Gerais da CNBB (1991-
1994). Este ultimo documento, ao deslocar o
eixo dos fundamentos da agdo pastoral das
questdes sécio-politicas (a relagdo oprimido-
opressor) para as relagdes psico-socio-
culturais, refere-se ao homem do final do
século XX como um ser autdnomo, em
permanente processo de descoberta.

Ocorre que o documento Diretrizes ndo
conseguiu fazer a ilagdo necessaria entre

~ “pratica pastoral”, “sociedade em evolugdo”

¢ “processos de comunicagio”, permanecen-
do no paradoxo de realizar uma excelente
leitura das condigdes de vida do homem
moderno, propondo, porém, uma relagio
comunicacional incapaz de superar o tradi-
cional verticalismo das praticas comunica-
cionais, como que revelando sua insegu-
ranga no trato com as questdes da cultura.

Enquanto tal paradoxo ndo for resol-
vido, dificilmente a Igreja avangara na
construgiio de uma politica de comu-
nicagao coerente com sua nova leitura da
realidade.
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2°. Formacdo de aliangas e
articulagdes de esforgos

Dois conceitos chaves para o desenho de
uma politica de comunicagio que atenda as
necessidades do momento. historico sdo os
da “formagdo de aliancas” e da “arti-
culacio de esfor¢os”.

Alguns fatos indicam que a Igreja vem
buscando, ultimamente, construir uma
politica de consenso, baseada na uniao.de
esforgos. Busca-se superar a segmentacdo €
os particularismos que predominaram em
décadas anteriores. Por outro lado, h4 uma
visivel preocupagdio em aproximar 0s comu-
nicadores ditos alternativos € populares aos
projetos de médio ou grande alcance.

Foram os caminhos de articulagdo que
levaram, por exemplo, & criagio do Jornal de
Opinido, em Belo Horizonte, ainda nos
meados dos anos 80, nascido para converter-
se em veiculo impresso de carater nacional. A
busca de consenso ¢ os esforgos de articulagdo
permitiram & CNBB aproximar as editoras
catdlicas, em reunides periddicas, em busca de
objetivos pragméticos como o da informa-
tizaglio e 0 da edigdo conjunta de obras. Mais
recentemente, os jornais e revistas decidiram
criar uma Rede Catdlica de Imprensa, reunido
ao redor de 40 veiculos sob 0s auspicios da
CNBB e da UCBC. '

No campo da comunicagio audiovisual,
o projeto “Palavra Viva”, em radio ¢ em
video, alcangou reunir Congregagoes Reli-
giosas em torno da produgdo de mensagens
a serem veiculadas nacionalmente por
emissoras comerciais como as que formam
o Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT). O
excepcional no novo projeto & sua abertura -
para uma nova linguagem possivel gragas ao
despojamento, & superagdo de alguns
preconceitos ¢ & disposigdo de busca de
novas aliangas junto & sociedade civil, o que
representa a incorporagdo de uma visiio
sistémica dos processo de comunicagio.
Nesse campo, o projeto da Rede Vida.de
Televisdo, a ser implantado por um grupo de
empresarios, em S&o José do Rio Preto, com
o aval da CNBB e a colaboragéo de organi-
zagbes como a UNDA-BR, a UCBC ¢ a
OCIC-BR, surge como promessa da in-
corporagdo de uma longa aprendizagem.

3°-0 desafio da criacdo de Equipes
Locais de Comunica¢io

O segundo grande desafio ¢ o da mobi-
lizagdo dos diferentes setores da institui¢do
para a criagdo de Equipes de Pastoral da
Comunicagdo.
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Em 1980, a CNBB, ao instituir a Equipe
de Reflexdo do Setor de Comunicacio
Social, criou também um mecanismo de
sistematizagdo tedrica e de avaliagdo perma-
nente. Vérias Congregagdes € Movimentos
formaram e mantiveram, nos altimos 15 anos,
suas assessorias de comunicagdo. Destaque
também merecem a UCBC - Unido Cristi
Brasileira de Comunicacdo Social ¢ os
Centros de Documentacdo e Informacdo,
nascidos, ainda no inicio dos anos 70, com
forte vocag¢do ecuménica e com intima
vinculagfio com o Movimento Popular.

A UCBC ¢ a Equipe do Setor de Comu-
nicacdo da CNBB cumpriram relevante papel
histérico, como revelam os antropdlogos e
historiadores Ralph de la Cava ¢ Paula
Monteiro®. Sua atuagdo, assim como a de
dezenas de grupos de assessorias e centros de
comunicagdo certamente ganhariam nova
dimensdo, nos proximos anos, caso fossem
solicitados a transferir a experiéncia acumu-
lada na criagdo ¢ no desenvolvimento de
Equipes de Pastoral da Comunicaciio em
nivel regional e, principalmente, em nivel
diocesano e comunitario.

No campo especifico da pastoral, o
espelho permanece sendo os campos da
liturgia e da catequese, 4reas que vém se
. estruturando desde os anos 40: ndo ha
paroquia, colégio catdlico ou comunidade de
base no Brasil, que ndo tenha, hoje, sua
Equipe de Liturgia e sua Equipe de Cate-
quese. Uma meta plausivel seria a de chegar
ao ano 2010 com uma Equipe de Pastoral da
Comunicagio em cada comunidade do pais.

Caberia a tais Equipes — a partir de
uma so6lida fundamentagéo teérico-meto-
dolégica — rever as politicas de comu-
nicagdo de seus espagos geo-politico-pas-
torais e adequé-las s necessidades concretas
das pessoas que habitam ¢ formam as
comunidades. Tal comportamento serviria
- de baliza para a atuagdo dos produtores que
controlam os grandes meios catélicos (as
emissoras de radio ¢ TV, os periddicos, as
produtoras de video, as editoras etc.) caso
tenham a indispensavel capacidade de
auscultar as demandas emergentes aponta-
das pelas liderangas e comunidades locais.

4° - Desafio da capacitacdo de novos
quadros

Ja na década de 50, a Igreja Catdlica se
preocupava em criar mecanismos para
formar quadros para o campo da comuni-
cacdo. Este foi o sentido da implantagdo das
Faculdades de Jornalismo, a comegar pelo
curso mantido pela Pontificia Universidade

Catdlica do Rio Grande do Sul®. Articular o
trabalho destes cursos superiores permanece
um grande desafio, dada as peculiaridades e
autonomia do ensino superior no Brasil.
Ainda que anunciados e planejados, os
esforgos direcionados a implantar um
sistema regular de capacita¢do de especia-
listas na drea tiveram e tém alcance ainda
limitado?. A Equipe de Reflexdo do Setor

de Comunicagdo Social produziu um curri- -

culo minimo para o ensino da comunicagio
nos Seminarios. Ndo se tem, contudo,
noticias sobre a implantagdo deste curriculo.

Frente a estas constatagdes, o tema
déveria voltar a ser discutido pelas autori-
dades competentes.

5°- O desafio da educacdo para a
comunicagio

Reclamada por Pio XI ja nos anos 30, a
educagdo para a recepgdo das mensagens
dos meios massivos ganhou formas diferen-
tes ao longo dos ultimos 50 anos. Desde as
sessoes de cineclubismo dos anos 50 até os
atuats cursos de “leitura critica de comuni-
cagdo” da UCBC, passando por projetos
diocesanos. como o Apucarana, no Parana,
nos anos 70, a questdo da educagdo para
comunicag¢do vem ganhando legitimidade
revelada em dois fatos recentes: a) o projeto
danova LDB - Lei de Diretrizes de Base da
Educagdo Nacional (ja aprovada em maio
de 1993, pela Camara dos Deputados ¢
aguardando votagdo no Senado) incorporou
a “leitura critica da comunicagio™ entre as
préticas didaticas a serem desenvolvidas
pelo sistema nacional de ensino, enquanto,
por outro lado, b) a FENAJ - Federacdo
Nacional dos Jornalistas, em seu mais
recente congresso, em Curitiba (abril de
1994) agregou os processos de leitura critica
da comunicagdo entre as suas estratégias
para a implantag@o de politicas democraticas
de comunicagdo no pals.

Tais acontecimentos fazem prever a
oportunidade da Igreja unir-se, através de suas
institui¢des de ensino superior, a proposta de

~ se criar cursos (Bacharelados, Licenciaturas,
Especializagdes) nas areas de inter-relagdo

Comunicagio Social/Educagio, para formar
especialistas que atendam as demandas de sua
propria politica de comunicagfio, bem como as
necessidades de toda a sociedade.

6°- O desafio da avalia¢do permanente

O terceiro grande desafio é o da criagdo

_ de mecanismos para uma avalia¢do per-

manente que pérmita corregbes de rumo,
quando necessdrias. : .

Os estudos académicos sobre o discurso
e a pratica da comunicag@o na Igreja
alcangaram relativa sistematizagdo nos
ultimos vinte anos. Os resultados, contudo,
néo foram suficientemente socializados. Por
outro lado, ndo faz parte da cultura da
instituigdo a realizacdo de avaliagdes que
coloquem em questionamento os procedi-
mentos adotados por suas liderangas.

Os modernos conceitos sobre a adminis-
tragdo de organizagdes ensinam, porém, que
sem a implantagdo do habito de avalia¢do
periddica e cientificamente conduzida
nenhuma politica tem garantias de alcangar
um minimo de éxito. O caso é sobretudo
vélido quando se lida com representacdes,
emogdes e anseios de pessoas humanas.

Recentemente a revista Sem Fronteiras,
mantida pelos Combonianos submeteu-se a
um processo de avaliagdo conduzido por
profissionais vinculados &8 UCBC e a Escola
de Comunicagdes e Artes da Universidade de
Séo Paulo. O mesmo ocorreu com a AGEN -
Agéncia Ecuménica de Noticias ¢ vem
ocorrendo com os projetos de comunicagdo
radiofénica da Pastoral da Crianca da CNBB.
Uma das primeiras atividades previstas para a
Rede Catdlica de Imprensa ¢, justamente, a
promogdo de um amplo processo avaliativo,
cientificamente conduzido, envolvendo tantc a
produgdo editorial, a produgdo grafica quanto
as praticas de marketing.

Em decorréncia, acredita-se que a
defini¢do de praticas avaliativas perma-
nentes serd a garantia de economia de
esforgos, inibindo sua dispersdo, tornando-
os mais eficazes.

Ismar de Oliveira Soares

* Professor Doutor da ECA/USP. Presidente da
UCLAP. Membro da Equipe de Reflexdo do
Setor de Comunicagdo Social da CNBB.

Notas

1. A colaboragdo com as politicas de
comunicagdo do Estado se traduzia, para a
Igreja, desde o periodo colonial, em sua
condi¢do de agente hegemonico da
sociedade, legitimando, por obra da
sacralizag@io — uso do cddigo religioso, de
seu universo simbdlico e de seu poder de
coergdo moral —, as inter-relagdes
comunicacionais estabelecidas entre as
diversas forgas de controle social. A historia
mostra que esta colaboragdo se manteve
minada, no cotidiano, pela confrontagio de
projetos e pela relativa autonomia de
conduta dos agentes sociais. No campo
explicito da comunicagdo impressa,
encontraremos a Igreja colaborando
intimamente com o Estado na prépria
implantacio da imprensa régia: Frei Tiburcio
José da Rocha assumiu a responsabilidade
junto a D. Jodo VI pela publicagdo do jornal
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_ oficial do Reino Unido 4 Gazeta do Rio de

Janeiro, sendo sucedido neste oficio pelo
Conego Francisco Vieira Goulart.

. Frei Caneca defende idéias liberais no jornal

Tifis Pernambucano, em 1823-1824,
enquanto o Padre Miguel do Sacramento
Lopes Gama defende o socialismo, nos
meados do século passado, no jornal O
Carapuceiro, em Alagoas. Gilberto Freyre
encontrara nos textos do Pe. Gama o material
de que necessitou para escrever a familia
brasileira sob regime de economia patriarcal.

. A politica interna de comunicagfo da Igreja,

da segunda metade do século XIX aos
inicios do século XX, caracterizou-se pelo
esforgo concentrado em torno do processo de
romanizagdo da institui¢do. De 1870 a 1900,
a Igreja assistiu, na verdade, a uma explosao
da imprensa catélica em todo o pais.
Surgiram, na época, jornais como: A
Verdade Evangélica (Salvador), Selecta
Catélica (Mariana), O Eclesidstico (S3o
Luis), O Amigo da Religido (Sio Paulo), O
Cathdlico ¢ A Aguia Catélica (Recife). A
comunicagdo impressa, predominantemente
opinativa, combatia os “desvios modernos”
(ateismo, materialismo, racionalismo,
naturalismo, positivismo, liberalismo,
protestantismo, socialismo, magonaria etc.).

. No Rio de Janeiro, trés jornais catélicos

defendiam posigdes politicas opostas.
Enquanto O Apdstolo e O Brasil Catélico,
este tiltimo capitaneado por Carlos de Laet,
defendiam a Monarquia, o jornal O Cruzeiro
manifestava suas simpatias pela Repiblica.
Para Quintino Bocaitva, os trés jornais ndo
passavam de agentes anti-republicanos, a
servigo do Vaticano, do jesuitismo e da
restauracdo da Monarquia (SOARES, Ismar
de Oliveira. Do Santo Oficio a Libertagdo.
SP. Paulinas, 1988, p.183).

. Pedro A. Ribeiro de Oliveira. Religido e

Dominagdo de Classe. Petropolis, Vozes, 1985.

. Segundo levantamento efetuado pelo Frei

Pedro Sizing, publicava-se, no Brasil, em
1913, um total de 140 periodicos, sendo 71
jornais, 19 revistas e 50 outras publicagdes.

. E neste periodo que aparecem os titulos mais

significativos dos veiculos (jornais e
revistas) que compordo o quadro da
imprensa catdlica contemporéanea.

. Ao todo foram onze cartas, escritas de 1898

a 1944. Dez destas cartas foram reunidas
gragas ao esfor¢o do Pe. Jamil Abib, do
CEPEHIB - Centro de Pesquisas e Estudos
da Histéria da Igreja no Brasil e analisadas
pelo Frei Oscar de Figueiredo Lustosa no
livro os Bispos Brasileiros e a Imprensa
(Loyola, 1983).

. Foram 10 as experiéncias de didrios catolicos,

desde A Unido, do Dr. Felicio dos Santos, no
Rio, passando pelo O Didrio, de D. Cabral,
em Belo Horizonte, até O Nordeste, de D.
Lustosa, em Fortaleza, este ditimo o unico
diario com circulagdo em todo o territério
nacional, vivendo de 1922 a 1967. Séo do
mesmo periodo, alguns jomais ndo didrios
com grande longevidade, entre os quais, O
Lar Catélico ¢ O Lutador ( de Minas Gerais),
O Correio Riograndense (Rio Grande do
Sul), O Santudrio de Aparecida, O Sdo
Paulo, sem esquecer as revistas R.E.B.,
Vozes, A Familia Cristd e Ave Maria.

.“Apds um ano de lutas pela sustenta¢do do

nosso jornal diocesano, notamos uma
obstinada frieza, em geral, pelas leituras
sérias e moralizantes de que ¢ constante

portador para o seio das familias o jornal

—

catélico” (D. Manuel Nunes Coelho, Carta
Pastoral Sobre a Imprensa, Luz do Aterrado,
1924). Do mesmo bispo, uma inusitada
proposta de marketing catdlico: “que os
reverendos vigérios se esforcem por inculcar
entre 0s seus paroquianos o interesse pela
propaganda cat6lica, pedindo aos )
comerciantes que espalhem, por meio de
seus embrulhos, as folhas cat6licas...”

.Frei Boaventura Kloppenburg editou, em

1956, uma separata da REB, com 140
paginas, contendo pacote promocional de
uma campanha, com 13 alocugdes
radiofonicas, 7 “sketchs”, 13 artigos para
jornais, férmulas de oragdes e juramento
antiespirita. Fundamentalmente negava-se ao
espiritismo o estatuto de “religido”.

2. Quanto aos protestantes, a atitude foi mais

13

de cautela e vigilancia que de combate
frontal. O clero, guiado por Mons. Agnelo
Rossi, permanecia atento as estratégias de
comunicagdo dos evangélicos e ao poder de
influéncia de suas publicacdes. Sustentava a
campanha da convicgdo antropoldgica de que
o Brasil era uma pais “naturalmente” catélico.

.O jesuita Arlindo Vieira foi um dos que

levantaram a bandeira, na tentativa de isolar
o inimigo secular.

14.0 combate ao comunismo ocupou a Igreja

15.

nas décadas de 50 e 60. Na REB, o tema era
abordado por Frei Paulo Evaristo Armns, atento
as influéncias dos comunistas na implantagao
das politicas educacionais do pais. Para
combater 0 comunismo, Pe. Irineu
Leopoldino de Sousa, salesiano, fundou a
revista Nosso Século, para cuja difusdio
imaginou um plano de vendas que .
pressupunha a existéncia de uma rede de trés
mil polos de distribuigdo localizados nas
pardquias ¢ colégios, através dos G/Ps -
Grupos de Imprensa Propaganda. Fracassou.
Nos inicios da década de 60, o Departamento
de Imprensa da Conferéncia dos Religiosos
do Brasil assustou-se com o perigo comunista
e incentivou, através de reunides com editores
catdlicos em viérias capitais do pais, a adogdo
de uma “linha editorial” comum, vélida para
todos os 6rgdos de divulgagio das
Congregacdes: o combate ao “comunismo
ateu”. A participagio de religiosos —
principalmente dominicanos — em iniciativas
editoriais (publicag#o de revistas ¢ jornais) de
apoio as “reformas de base”, era vista como
uma exce¢do que fugia aos objetivos que
sustentavam o projeto comunicacional do
conjunto de veiculos vinculados as
Congregagdes Religiosas do Brasil.

16. Tal aproximagdo realizou-se gragas aos

esforgos de personalidades como D. Lucas
Moreira Neves, na época Bispo Auxiliar de
Séo Paulo. Na ocasido, Frei Romeu Dale,
Secretario do Departamento de Opinifo
Publica da CNBB, buscou em seu trabatho na
area de capacitagdo, o apoio de professores da
Universidade de Sdo Paulo e do Instituto
Metodista de Ensino Superior de Sdo Bemardo
do Campo. Um dos mais significativos.
resultados da aproximag@o entre agentes
pastorais ¢ profissionais de comunicagio foi o
“Documento sobre a Igreja e NOMIC”,
elaborado em Embu, SP, por um grupo de 40
especialistas latino-americanos, convocados
pela UCLAP, OCIC-AL, UNDA-AL, UCBC
entre outros organismos. A UNESCO
reconheceu o “Documento de Embu” como
uma das mais importantes reflexdes sobre o
tema da nova ordem mundial da informagdo e
da comunicagdo.

® INTERCAMBIO

17.Marcaram presenca, no periodo, emissoras
de radio como a “9 de Julho” em Sdo
Paulo e a “Aparecida”, no Vale do Paraiba,
além de jornais como “O Sdo Paulo”,
vitima de intensa perseguigdo no periodo
militar.

18.No final dos anos 70, circulavam pelo pais
mais de trés mil boletins, em dioceses,
paroquias € comunidades de base, com uma
tiragem aproximada de trés milhdes de
exemplares mensais. A partir dos anos 80, as
comunidades passaram a fazer uso dos alto-
falantes ou do radio popular. Ja a partir de
85, era o video que chegava ao dominio dos
pequenos grupos.

19. Trabalho favorecido pelos Cursilhos de
Cristandade.

20. Alguns episddios, ocorridos entre 1970 e
1980 indicam que a Igreja passou a dar-se
conta da complexidade do fendmeno da
Comunicagdo Social: a realiza¢do, em anos
subseqiientes, dos encontros sobre a liturgia
no radio e na TV (o processo de
comunicagdo sendo tomado como inerente
ao ato celebrativo), a fundagdo da UCBC -
Unido Crista Brasileira de Comunicagdo
Social, 1969 (a entidade surge ecuménica e
voltada para o estudo, o planejamento ¢ a
assessoria & pastoral da comunicagio), o VIII
Encontro sobre a Comunicagdo Social, em
Brasilia, 1978, preparatério para o Encontro
de Puebla, momento em que se faz um
excelente diagndstico das politicas de
comunicagdo da Igreja no Brasil), a
constitui¢do da Equipe de Reflexdo do Setor
de Comunicagio Social da CNBB (1980), e
a realizagdo em Embu, SP, do Encontro
sobre “Igreja € Nova Ordem Mundial da
Informagdo € da Comunicago”, reunindo 40
especialistas de toda a América Latina
(1982). : -

.Merecem destaque: os Cursos da ECOS -
Escola de Comunicagdo Social, de Porto
Alegre, O Projeto LCC - Leitura Critica da
Comunicag¢o da UCBC ¢ os Cursos do
SEPAC - Servigo a Pastoral da Comunicagio
das Edi¢des Paulinas.

22.Entre os elementos para a definigdo de
politicas de comunicacéo, surgiram, na
época, a “Carta aos Comunicadores” (da
Equipe de Reflexdo do Setor de
Comunicagdo Social da CNBB, 1984) ¢ o
livro Como Organizar a Pastoral da
Comunicacdo (UCBC/SEPAC/Edi¢des
Paulinas, 1989). :

23. As principais editoras catdlicas adotaram
como politica— com o apoio de algumas
autoridades e o combate frontal de outras —
estar a servigo da cultura, notabilizando-se
por oferecer ao mercado titulos de relevante
importdncia para a andlise da conjuntura
nacional. O Setor de Comunicagéo Social da
CNBB vem obtendo relativo éxito em seus
esforgos em torno da articulagio das editoras
catélicas no pais.

24.E o Verbo se Fez Imagem, Petropolis,
Vozes, 1990. .

25.As Faculdades de Comunicagdo mantidas
pelas Universidades Catélicas sdo
encontradas em Pelotas, Porto Alegre,
Curitiba, Sdo Paulo, Campinas, Santos, Rio
de Janeiro, Belo Horizonte e Recife.

26.Merecem destaque: os Cursos da ECOS -
Escola de Comunicagio Social, de Porto
Alegre, O Projeto LCC - Leitura Critica da
Comunicagio da UCBC e os Cursos do
SEPAC - Servigo a Pastoral da Comunicagdo
das Edi¢des Paulinas.
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