LOGOS

m INic1AcAo CIENTIFICA

Fazer Ciéncia também em Jornalismo

Preliminares para a busca de um modelo teorico de redacdo
jornalistica, tendo o jornalismo cientifico como campo de
observacdo e experimentacdo.

Manuel Carlos Chaparro

Resumo

O autor parte do pressuposto de que o
jornalismo cientifico necessita de uma
reflexdo tedrica critica e aprofundada, para
que supere o discurso corporativo € a postura
elitista que o afetam. Adverte: a exagerada
valorizagdo do jornalismo cientifico en-
quanto especializagdo jornalistica pode
conduzir ao equivoco de se acreditar numa
autonomia técnica ¢ tedrica que ele ndo tem.
Mas reconhece que o jornalismo cientifico
retine aptiddes para se tornar um vertente
qualitativa nos processos jornalisticos. Por
isso, estimula os pesquisadores da Comu-
nicago a utilizarem o jornalismo cientifico
como territério preferencial de estudo e
experimentagdo. E apresenta uma proposta
beligerante preliminar de seis conceitos,
experimentaveis no campo do jornalismo
cientifico, como rumo para a possivel
definigdo de um modelo tedrico de redagéo
jornalistica.

1. Introducio: das raizes ao elitismo
O jornalismo cientifico €, provavel-
mente, a 4rea especializada do Jornalismo
que mais cresceu nos Gltimos vinte anos. E
ndo apenas na morfologia dos periddicos; o
jornalismo cientifico adquiriu também
relevincia como objeto de ensino ¢ pesquisa,
dentro e fora das escolas de Comunicagéo.
Multiplicam-se os cursos, 0s congressos, 0s
coléquios, os documentos - e pelas vias do
debate ¢ da reflex@o, essa categoria espe-
cializada da informag3o jornalistica recebe

contornos conceituais que a qualificam, hoje,

nos espacgos da teoria ¢ da cultura jorna-
listica. . '

O processo de expansdo e valorizagio do
jornalismo cientifico tem pouco mais de duas
décadas. No dmbito iberoamericano, por
exemplo, o primeiro semindrio dedicado ao
tema aconteceu em 1962, em Santiago do
Chile, e a Associagdo Iberoamericana de
Jornalismo Cientifico foi criada em 1969,
marco a partir do qual se concretizou, nessa

regido geografica e cultural, a fase de
maturagio do jornalismo cientifico. (1)

Como manifestagdo socio-cultural, o
interesse da opinido publica pela ciéncia é
também coisa de décadas recentes. Warren
observou esse interesse no inicio dos anos
70, e registrou-o com a seguinte explicagio:

“A ciéncia, em qualquer de suas formas,
converte-se rapidamente em parte de nossa
vida diéria. No transcurso e desde os tempos
das guerras mundiais, milhdes de pessoas
deram-se conta de que sdo afetadas pesso-
almente pelo aperfeigoamento dos métodos
militares, da energia atdmica e nuclear, da
exploragdo espacial, da medicina e da saiude
publica, da aplicagdo da ciéncia na industria,
dos novos inventos para o lar e dos produtos
de engenharia, fisica e quimica. H&4 uma
grande necessidade de repdteres que possam
levar estas noticias tdo importantes ao
homem da rua através de sua propria lingua-
gem”. (2)

A andlise do muito que se diz ¢ se
escreve sobre jornalismo cientifico, bem
como a observagdo mais sistematica da sua
pratica na media, conduz, entretanto, a
convicgdo de que ja se faz necessaria uma
reflexdo tedrica mais critica e aprofundada,
que supere o discurso corporativo até hoje
predominante ¢ um indisfar¢éavel elitismo que,
de tdo persistente, como j& assinalou James
Cornell, acabou transformando-se em marca
de identidade deformadora. “Infelizmente, (o
jornalismo cientifico) parece haver crescido
de maneira introspectiva, mais especializado,
elitista e distanciado de suas raizes de origem.
(...) Converteu-se em ciéncia por si mesmo,
com uma perspectiva muito estreita, secreta e,
por vezes, com uma interconexdo misteriosa”
- escreveu Cornell. (3)

: o
II - A autonomia que nio existe

Uma das manifestag¢des elitistas mais
danosas € aquela que atribui ao jornalismo
cientifico diferenciagdes éticas e técnicas que
ele néo possui.

Quanto a técnica, jornalismo cientifico €
simplesmente Jornalismo. Porque uma
noticia ¢ uma noticia,uma reportagem ¢ uma

reportagem, uma entrevista € uma entrevista,
um artigo é um artigo, quer os conteidos
sejam de natureza cientifica, econdmica,
esportiva ou policial.

E quanto a ética, ha que resistir a
tentagdo corporativa de criar e adotar éticas
particulares, ou especializadas, para valores
que s80 universais. O compromisso com a
verdade, com a justica, com a liberdade e
com o direito a informag¢do nfdo pode nem
deve ser exposto ao risco das angulagdes
especializadas ou das vocagdes particulares.

O bom jornalista, preocupado com as
exigéncias de rigor, precisio, clareza e
relevancia social dos acontecimentos que
relata, explica ou analisa, tem o dever
substantivo de fazer Jornalismo, qualquer
que seja a origem, a natureza ou o destino
das informagdes e opinides que apura,
valora, depura e expressa. E Jornalismo, em
todas as suas especializagdes, € um processo
social, inserido no contexto da comunicagdo
de massa, que atende aos interesses publicos
de conhecer, compreender ¢ difundir a
atualidade - e essa € uma tentativa de sintese
das muitas defini¢des disponiveis, todas
discutiveis, do que seja Jornalismo.

A exagerada valorizagdo do jornalismo
cientifico, como especializagio, pode con-
duzir ao equivoco de se acreditar numa
autonomia técnica e tedrica que ndo existe.
Na verdade, a especializagdo que segmenta
o Jornalismo ¢ uma questdo vinculada ao
universo mais amplo ¢ complexo da cultura
humana contemporanea. O que est4 segmen-
tado ndo € o Jornalismo, mas a sociedade,
submetida a um processo acelerado de
reordenagdo complexa, que as tecnologias de
vanguarda estimulam, com seus impactos
sociais. O principal componente energético
desse processo € a ideologia da competigéo,
que fez da palavra mercado a sintese danova
utopia universal. :

A segmentagdo social expressa, pois,
uma cultura mercadolégica dentro da qual se
desenvolve uma dindmica de especializagdes
interagentes, nos campos do saber, do viver
e do fazer. E essa dindmica potencializa, nos
muitos segmentos organizados ¢/ou cultura-
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Imente diferenciados, a capacidade de
produzir fatos relevantes e de oferecer
demandas vitais de informagéo € expresséo.

A media adapta-se a esse contexto,
segmentando-se também

I11. Pela busca de novas razdes tedricas

Claro que as segmentagdes especia-
lizadas do Jornalismo tém pedagogias
especificas de emissdo, atentas aos inte-
resses, aos habitos e as preferéncias dos
repectivos publicos receptores. Mas até essas
pedagogias refletem e sdo efeito de uma
competéncia gerencial que busca resultados.

Assim, como em todos 0s outros campos
do Jornalismo, o jornalismo cientifico
conquista espago e influéncia porque o jornal
impresso e o jornal eletronico sdo produtos
de industrias culturais, para consumo social.
O jornalismo cientifico existe, persiste e
expande-se pela simples razdo de que tem
mercado. E isso é vantajoso, porque as leis
do mercado exigem qualidade.

Os tempos rominticos de fazer jorna-
lismo acabaram. Hoje, sdo as raz0es merca-
dolégicas que impdem a prética jornalistica
os pardmetros de quantidade e qualidade - ¢
essa € a veia que alimenta igualmente o
crescimento do jornalismo cientifico.

“Mas ha detalhes diferenciadores. E o
principal deles ¢ o seguinte: a informagdo e
a explicagdo de contetdos cientificos, por
suas peculiaridades, supde, como indispen-
savel, a pratica de um Jornalismo quali-
tativamente rigoroso, tanto no que se refere
a0s procedimentos éticos quanto a utilizagao
das técnicas de produgdo ¢ expressdo jorna-
listica, que devem ser as melhores.

O que queremos dizer ¢ isto: o jornalis-
mo cientifico reline aptiddes para se tornar
uina contaminante vertente ¢ qualidade nos
processos jornalisticos. Ndo se trata de
atribuir ao jornalismo cientifico a vocagdo ou
a responsabilidade de ser paradigma. Trata-
se, sim; de entender e aproveitar as carac-
teristicas qualitativas do jornalismo cien-
tifico a observagdes e controles meto-
dolégicos, utilizando-o como territério
preferencial de experimentagdo - ¢ tentar, por

essa via; atualizar conceitos em beneficio do

ensino e da pratica do Jornalismo. ‘
" Talvez tenha chegado a hora de procla-
mar queé as razdes tedricas ¢ os modelos de
Jornalismo ensinados nas Escolas de Comu-
nicagdes iberoamericanas envelheceram,
superados pelas transformagdes sécio-
culturais,” mais rapidas do que a capacidade
de produzir explicagdes tedricas. Nossos
manuais académicos e os livros que reco-
mendamos aos nossos alunos estdo repletos
de*verdades prontas, definitivas, ¢ portanto

mortas, muitas delas circulando de autor em
autor, sem acréscimos nem questionamentos.

No rumo de uma nova busca tedrica,
encaminhamos a reflexdo de pesquisadores
de Jornalismo, ¢ dos jornalistas que atuam na
divulgagdo da ciéncia pelos meios de comu-
nicagdo de massa, um roteiro questionador
de seis pontos. Trata-se de uma proposta
beligerante de conceitos, todos experi-
mentaveis no campo pratico do jornalismo
cientifico.

Estimula-se o objetivo imediato de
contribuir para a obtengado de ganhos consis-
tentes de qualidade nos contetdos, nas
inten¢des, nas formas e nos efeitos da
mensagem jornalistica. Mas, a prazo mais
longo, o proposito € iniciar e desenvolver um
trabalho investigativo apontado para a
hipétese e a ambi¢do de um modelo tedrico
de redacdo jornalistica.

Os seis pontos da-proposta - que comen-
taremos adiante - s30 os seguintes:

1) - A valorizagio do componente fontes,
como base qualitativa do processo jorna-
listico.

2) - A consideragio da variavel deman-
das sociais como fator também determinante
de razdes jornalisticas.

3) - O entendimento do interesse (s)
como valor de defini¢iio do produto jorna-
listico.

4) - A explicitagio das intengdes como
procedimento ético e técnico na elaboraqao
da mensagem.

5) - O dominio responsavel dc expec-
tativas e efeitos. -

6) - A simplifica¢do e o aprofundamento
da teoria dos géneros, tendo em vista a
eficacia da mediagao jornalistica.

IV. Preliminares para um novo modelo

No momento em que os povos da Terra
experimentam e consolidam formas demo-
craticas de viver, conviver e interagir, ndo
podemos continuar cimplices de um jorna-
lismo que reproduz, como inevitaveis e
aceitaveis, modelos autoritarios de Comu-
nicagdo. Mais do que questionar, esta na hora
de rejeitar a convicgio de-que os atos comu-
nicativos de massa comegam inevitavelmente
no emissor, dono dos meios, e terminam no
receptor, por meio da utilizagdo de codigos
cuja eficicia manipuladora é continuamente
controlada pelo famigerado feedback. ‘
- Esse modelo de sistema, hoje ensinado
aos adolescentes em escolas de segundo grau
¢ reproduzido com alguma sofisticagdo e
éscassa discussdo nos cursos superiores de
comunicacdo, ignora pelo menos dois
intervenientes substantivos dos processos €
atos comunicativos que usam o jornalismo

como técnica ¢ linguagem viabilizadoras: os
sujeitos sociais - individuos ou grupos -
protagonistas dos acontecimentos; ¢ os
agentes mediadores, que tem a respon-
sabilidade de captar, compreender, valorar,
ordenar e expressar o relato e/ ou a expli-
cagdo dos fatos de atualidade

A deformacgido conceitual, transmitida
por inercial osmose cultural, ¢ de tal ordem
que possibilita absurdos como este: Clovis
Rossi, um dos mais competentes e respei-
tados jornalistas brasileiros, modelo de perfil
profissional para boa parte dos jovens que
ingressam ou sonham ingressar na carreira,
proclama, em livro vendido em sucessivas
edi¢des, dos mais recomendados e lidos nos
cursos especializados, que “jornalismo ¢ uma
fascinante batalha pela conquista das mentes
e coragdes de seus alvos: leitores, teles-
pectadores ¢ ouvintes”(4). Como se fosse
pouco, ainda acescenta: “Uma batalha
geralmente sutil e usa arma de aparéncia
extremamente inofensiva: a palavra”. E ha
professores que passam adiante, como coisa
boa, essa definigdo que deforma e apequena
o jornalismo.

IV. 1. - As fontes

A complexidade atual das tramas sociais,
politicas, culturais e ideoldgicas, deter-
minantes dos acontecimentos, mas também
de demandas sociais de informagdo e expres-
sdo, exige uma revisdo dos modelos tedricos
do jornalismo, para que neles se incluam o
componente fontes, base qualltatlva da
narragfo jornalistica.. -

Nos manuais que expressam as normas
descontrole de qualidade dos mais impor-
tantes jornais do mundo - vérios deles
citados como referencial indispensavel no
ensino de jornalismo - o verbete fontes é
quase insignificante. Em alguns deles (como
acontece nos manuais da Folha de S. Paulo
e de O Estado de S. Paulo, sucessos de
venda em livrarias ), sequer existe.

El Pais, Libro de Estilo é um dos
manuais que considera o tema, dedicando-
lhe curto verbete. Diz o seguinte: “Las
informaciones de que dispone un periodista
s6lo pueden ser obtenidas por dos vias: su
presencia en el lugar de los hechos o la
narracion por uma tercera pérsona .(5)

E pouco. Mas o suficiente para sublinhar
a importincia desse componente nos pro- .
cessos jornalisticos, pois é bem provavel que
a maior parte das noticias e dos comentarios
de qualquer edi¢do didria de jornal trata de
acontecimentos que os jornalistas nédo
puderam observar. Logo, a narragdo captada
das fontes tornou-se forma essencial do
relato jornalistico.
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Isso nos leva a rejeitar definigdes que
limitam a mediagdo jornalistica ao percurso
que vai da entidade emissora (editoras/
emissoras) aos universos culturais ou ideo-
légicos destinatarios(6). O espago da medi-
aclio jornalistica ¢ mais amplo, mais dina-
mico, mais criativo, mais complexo e mais
exigente, pois se desdobra em papéis e
atividades mutiplas que t&m por finalidade
viabilizar e dar expressdo as relagdes sociais
que colocam o homem em contato com o
mundo que o rodeia.(7)

No jornalismo moderno, € na sociedade
complexa de hoje, ¢ decisiva e crescente a
importancia da participagdo das fontes nos
processos jornalisticos. E isso também
porque a chamada informago de atualidade
ndo se alimenta s6 de fatos, mas, cada vez
mais, da explicagdo dos fatos, em fun¢fio de
demandas sociais claramente explicitas, ou
implicitas, captadas pela competéncia jor-
nalistica. E isso € mais significativo no
jornalismo cientifico, no qual as fontes
representam o elemento vital de credi-
bilidade, muito mais do que a observagio ou
testemunho do jornalista.

A relevancia do componente fontes no
jornalismo cientifico implica uma pratica de
dupla responsabilidade .

De um lado, a ciéncia deve capacitar-se
enquanto fonte privilegiada, estudando e
assimilando a cultura dos meios, para
adequar-se a ela . Pensamos que, para esse
ajustamento da ciéncia a cultura dos meios,
uma das solugdes aconselhaveis, de resul-
tados ja comprovados (8), seria a abertura de
espacos € fungdes, nas instituigdes cien-
tificas, para jornalistas capacitados que
atuariam como preparadores da matéria-
prima informativa, dando-lhe qualidade
jornalistica na origem, ¢ como interface de
adequagdo de linguagens e interesses entre
0s meios.

De outro lado, os jornalistas devem
preparar-se profissionalmente para com-
preender a ciéncia. Seria saudéavel para o
jornalismo cientifico - e, por efeito, para o
Jornalismo - que os profissionais atuantes no
setor lessem bons textos de iniciagdo a
ciéncia. Mario Bunge, por exemplo, tem um
livro que bem poderia ser leitura obrigatéria
para os jornalistas que se iniciam ou optam
pelo campo~da’informagio cientifica: La
Ciéncia, seu método, sua filosofia. Com
clareza jornalistica e lucidez cientifica,
Bunge ensina que, ao contrario do que
alguns pensam, o conhecimento cientifico
pode propriciar jornalismo de primeira
qualidade, porque parte de fatos, produz

fatos, explica fatos, e tem a virtude essencial.

da precisdo. Além disso, o conhecimento

cientifico ¢ metédico, sistematico, veri-
ficavel, caminha do particular para o geral,
explica o passado prediz o futuro e possui
alto grau de utilidade. Pode ser, portanto,
matéria prima preciosa para um jornalismo
mais exigente, rigoroso e criativo.

Nunca € demais, porém, accntuar que o
Jornalismo n&o pertence ao universo da
ciéncia, mas ao da cultura. E que, por isso, o
chamado jornalista cientifico ndo pode
deixar-se reduzir & condigdo de porta-voz da
ciéncia.

IV. 2. - O Interesse

A prética qualificada do Jornalismo para
a divulgagdo da ciéncia pode propiciar,
também, experiéncias que ajudem a demon-
strar que a variavel interesse (s) ¢ a palavra-
chave da esséncia jornalfstica.

Ha um vasto estudo a ser feito, para por
em divida os varios modelos ou tentativas de
modelos que se propdem a definir Jorna-
lismo ou, em alguns casos, os produtos
jornalisticos. Trata-se de questdo tedrica que,
por sua complexidade, ndo se recomenda
tratar numa abordagem ligeira como esta.
Ainda assim, vale a pena aproveitar este
congresso a apresentar uma proposta de
modelo de qualificagdo jornalistica dos
conteudos, delineada a partir da observagio
do jornalismo que se faz e que poderia ser
configurada da seguinte maneira: como uma
tabua valorativa do produto jornalistico,
contendo valor de definicdo, interesses,
valores de relevancia, atualidade, proxi-
midade, notoriedade, curiosidade, conflito,
conseqiiéncias, dramaticidade e surpresa.

Trés breves comentarios explicativos:

1) A identificagdo do interesse (5) como
Valor de Definigdo (0 que tem interesse é
jornalistico, 0 que ndo tem interesse ndo &
jornalistico) vincula-se fortemente 4 idéia de
que a significagdo dos fatos esta inevitavel e
profundamente relacionada com a cultura so-
cial da competigfo, que privilegia os resul-
tados vantajosos. Nos paises subdesen-
volvidos ou em desenvolvimento, os efeitos
psicossociais da cultura de mercado sio
cruzados e potencializados pelas agdes e
reagdes de sobrevivéncia - e af, entramos no
dmbito daquilo que Vigil classificou como
interesses jornalisticos, codificados e orde-
nados numa perspectiva de psicologia de
recepgdo. Vigil relacionou 17 tipos de
interesses motivadores, entre os quais o
interesse pelo vital, pelo humano, pelo

moral, pelo sobrenatural, pelo politico, pelo

econdmico, pelo competitivo, pelo famoso,
pelo catastréfico, pelo subversivo e pelo
cientifico. (10) -

2) O elenco de Valores de Relevancia
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aproveita-se da conhecida lista de Karl War-
ren, que classificou oito elementos de
valora¢do que a Noticia deve ou pode conter.
Discordamos de Warren no que se refere &
relagio com a Noticia, por considerarmos
que os elementos de valoragio devem estar |
presentes em todos os géneros jornalisticos e
ndo apenas na Noticia. Mas incorporamos a
sua linha de raciocinio e os seus argumentos
a0 nosso modelo, com valores “Drama-
ticidade” e “Surpresa”, definigdes que
preferimos as de “Suspense” e “Emogdo”,
listadas por esse autor. (11)

3) Ha uma l6gica criativa nessa Tabua
Valorativa: quanto mais acentuada e fre-
giiente for a presenca de Valores de Rele-
vancia mais forte e definido serd o Valor
interesse (s) nos contetidos jornalisticos.

Ainda no que se refere ao componente
interesse (s), convém lembrar que estd nesse
territério conceitual toda a dinamica dos
conflitos, confrontos ¢ contradi¢des, dentro
do qual adquire importancia o papel media-
dor do jornalista.

IV. 3.- As intencdes

Transportado para o campo real das
decisdes jornalisticas, a dinimica dos
interesses exige dojornalista competéncia e
lucidez para perceber ¢ compreender os
confrontos e as contradi¢des de cada conted-
do em processamento. Ele deve fazer suas
opgbes conscientemente, dando intengdes
explicitas aos seus enfoques - porque do bom
jornalista se espera que nio seja manipulado
nem manipulador. E porque o leitor tem o
direito pedagégico ¢ ético de saber onde a
mensagem quer chegar.

A reflexdo sobre uma experiéncia profi-
ssional de 30 anos permite-nos afirmar que é
impossivel fazer um bom jornalismo sem a
administragdo consciente da intenciona-
lidade. A intengdo determina os critérios que
definem fontes, perguntas, prioridades e
apuragio e depuracdo. Determina, também as
aberturas, a organizagdo, os titulos e 0s tons
dos textos. E quanto mais consciente for o
dominio técnico e teérico da intenciona-
lidade, mais amplas e variadas sdo as
possibilidades criativas da narragfo.

Mesmo como variavel ética (escamotear
as verdadeiras intengdes, com simulagdes
que iludem expectativas, € por certo, a mais
cinica forma de mentir), a intengdo clara-
mente explicitada gera beneficios técnicos ao

- ato comunicativo, pois cria relagdes de

cumplicidade entre a intencionalidade
explicitada do mediador e as expectativas do
destinatario, motivadas pelo conhecimento
pré-existente ou pelo novo conhecimento a
ele transmitido.
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IV. 4.- Os Géneros

A percepgio plena de como lidar com o
componente inten¢do cria, na produgdo
jornalistica, um cendrio rico de estimulos a
criatividade, ao senso critico ¢ a sensi-
bilidade expressiva. E a questdo dos géneros
jornalisticos situa-se nesse espago: por serem
alternativas estéticas de expressdo, enquanto
estrutura de texto, os géneros sdo, também
ferramenta basica da eficacia jornalistica.

Por enquanto, porém, néo se pode dizer
que existe uma teoria dos géneros jorna-
listicos. O que temos, com algumas varia-
¢bes e raras excegdes, ¢ uma produgio hori-
zontal e confusa de listagens, de sabor
meramente classificatorio, quantitativo, que
pouco ou nada aprofunda.

Tém razdo Mabel Marro e Martin Yriart
quando concluem que nenhuma das teorias
tradicionais dos géneros jornalisticos da
conta das caracteristicas inerentes aos
contetidos complexos, como os da infor-
mag3o cientifica, que exigem a “tradugdo” da
mensagem elaborada em linguagens técnicas
para a linguagem jornalistica. (12) Mas o
viés psicolingiiistico dos dois autores
argentinos afasta a discussdo do campo da
teoria da redagdo jornalistica. A vertente
lingiiistica é indispensével ao entendimento
tedrico das questdes dos géneros. A reflexdo
deve ter, porém, motivagdes e perspectivas
jornalisticas, bebendo, embora, saber em
outras fontes.

Ha que definir critérios, circunstancias,
limites, caracteristicas, freqiiéncia e aptiddes,
mas a partir da observagio do jornalismo
real, feita com rigor metodoldgico.

A investigagdo esta por fazer. Pouco se
arrisca, no entanto, se admitirmos desde ja a
hipétese de que os géneros jornalisticos néo
vdo além de quatro: a Noticia, para informar;
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a Reportagem e a Entrevista, para explicar; ¢
0 Artigo, para analisar.

Esses sdo os géneros praticados no
jornalismo cientifico. As freqiiéncias, as
incidéncias e as variantes no seu uso, para
divulgar ou discutir ciéncia, permitem
comparagdes e analises que podem conduzir
a uma tipificagdo teoricamente consistente
dos géneros jornalisticos. E quando isso
acontecer, saberemos um pouco mais sobre
o0 que é e como se faz Jornalismo.
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