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Editorial
Por que Logos?

Apontar a idéia de universalidade da comunicagdo humana e a diversidade
de formas que ela assume caracteriza um pensamento-sintese propulsor da
criagdo da revista LOGOS. Ainda que dificil o intento de sistematizar
experiéncias multiplas nos quadrantes de um periddico, ndo é de todo ambicioso
o esforgo de oportunizar um veiculo capaz de: provocar reflexdo, integrar
experiéncias de comunicagdo e educagdo, divulgar produgdo cientifica, fomentar
a realizagdo de projetos de vanguarda cultural e provocar o didlogo (da teoria
com a “praxis”, dos homens entre si, da razdo com a emog¢do).

LOGOS ja tem uma historia, antes de ser revista, na Faculdade de
Comunicagdo Social da UERJ. Outrora existira LOGOS Jornal Informativo da
FCS, de iniciativa do Departamento de Relagbes Publicas, que atendia a um
publico mais restrito, pode-se dizer, mais familiar, cumprindo a fungdo de ser
espago de noticia dos acontecimentos da FCS (sobretudo) e da UERJ. Quatro
numeros marcaram a sua existéncia. Desativado, deixou a memdria de uma
iniciativa académica de tentativa de didlogo institucional. O titulo, hoje, assume -
um NOVO-COrpo € uma proposta nova.

A representag¢do - titulo LOGOS propde-se a ser uma simbologia de resgate
do didlogo aliado a razdo (inteligéncia), entre os homens, na vida comunal.

No erigir da civilizagdo ocidental, no ber¢o da cultura cldssica, encontra-se
o pensamento cultural grego traduzido na retdrica de filésofos e oradores
afamados, que se constituiram em pardmetros vivos de pureza de espirito, légica,
clarividéncia e genialidade para os povos, na sucessdo das épocas. La o homem
da sociedade informatizada se inspira e encontra oportunidade de silenciar para
refletir, no turbilhdo da “Era do Stress”. A Poés-Modernidade, como se
convenciona hoje caracterizar o atual momento historico, reedita principios do
pensamento cldassico em vdrias iniciativas, ditas até de vanguarda.

Na concepgdo de Academia de Platdo, nos seus Didlogos e naquele contexto
cultural, LOGOS desvela a sua esséncia primeira. Longe de desejar constituir
um instrumento caleidoscopico e massificado de informagdes, ou no extremo
oposto - num “desideratum” cientifico para a pouquissimos servir - LOGOS, na
pos-modernidade do mundo atual, pretende espelhar (inicialmente narcisi-
camente) o “rosto”’de uma academia nova - a Faculdade de Comunicagédo Social
da UERJ, para expor sua potencialidade, criatividade e operosidade (sem falsa
modéstia), de forma a deflagrar acées de conhecimento e intercimbio numa

- perspectiva que se quer multidisciplinar e interacadémica.
" Aface da LOGOS, que se emoldura com a escultura de Rodin, na beleza de Le
Penseur, cumpre etapa da filosofia norteadora que a concebeu, dando ténus
“essencialista e cldssico a idéia de conhecer e dialogar, que se complementa no
tragado moderno, vigoroso de linhas retas e projetadas do design do seu titulo,
assim temos a LOGOS NA POS-MODERNIDADE. Em esséncia, “transpiram” as
humanidades inspiradoras: na inser¢do histérico-concreta flagra-se a
contemporaneidade que caracteriza o espago de reflexdo cuidadosa com os
desafios do continuum da vida citadina e dos foruns maiores de estudo e trabalho.

' (set/1990)

Fac-simile do Editorial do primeiro nimero da Revista"Logos, publicada em setembro de 1990



Ato de luta

O surgimento de uma nova revista cientifica reflete, no minimo, a op¢do ousada, cada
vez mais necessdria, de expor a critica e ao debate as idéias e o saber produzido nos centros
de pesquisa. Mas quando esta revista surge, como sinal de contradi¢dio, num periodo de crises
articuladas que humilham as nossas universidades, o evento representa também uma
afirmagdo vital de resisténcia. A revista Logos, que a Faculdade de Comunicagio Social da
Universidade do Estado do Rio de Janeiro aqui apresenta em sua primeira edigdo, tem,
portanto, o significado de um ato de luta. »

Mas é, também, um importante avango qualitativo no cenario brasileiro do ensino e da
pesquisa de Comunicagdo. Uma publicagdo cientifica que se propde ao entendimento ¢ a
andlise pluralista dos problemas emergentes da Comunicagdo, € que nasce com a vocacéo de
superar limites intelectuais, contribuira, inevitavelmente, para o aperfeigoamento do ensino
e da pesquisa. E em plano mais imediato, para a revitalizagdo intelectual do corpo docente
da UERI. . )

Mas o papel de maior relevancia que Logos tem a desempenhar é o de se constituir em
meio de expressdo e intercAmbio de idéias e experiéncias entre pesquisadores da drea de
Comunicagio. Por essa via, contribuird, igualmente, para o desenvolvimento da sociedade
brasileira, carente de modelos e praticas de Comunicagio que sirvam a causa da democracia.

A Intercom sente-se honrada por terem os editores de Logos decidido langar a sua revista
durante o XIII Congresso Brasileiro de Pesquisadores da Comunicacéo, acolhido pela propria
UERJ. E deseja que ndo faltem a nova publicacdo, mais do que apoio material por parte de
quem tem o dever de da-lo, a perseveranga, a responsabilidade cientifica e criatividade dos
que, nos varios territorios disciplinares das ciéncias humanas, estudam, ensinam e pesquisam
a Comunicagdo nesta Universidade.

Manuel Carlos Chaparro

Presidente da Intercom

. (RJ/setembro/1990)

40 anos de TV no Brasil e 40 anos da UERJ

Fac-simile do texto de apresentacdo dobprimeiro nimero da Revista Logos,
publicada em setembro de 1990



Editorial

Superando um hiato de editoragdo de quatro anos, LOGOS: Comunicagdo e
Universidade, publicagdo da Faculdade de Comunicagdo Social da Universidade
do Estado do Rio de Janeiro, que inaugurou o periodismo cientifico na linha
temdtica: Comunicagdo, Educagdo e Informagdo, no Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicagdo realizado pela Sociedade Brasileira de Estudos Inter-
disciplinares da Comunicagdo - INTERCOM/ 90, comemorativo dos 40 anos da
televisdo no Brasil; reativa a iniciativa utilizando, agora, o seu ja equipado labo-
ratorio de editoragdo eletrénica (LED): uma conquista importante para a
autonomia dos rumos da socializag¢do do saber e do intercdmbio académico.

A apresentagdo e o editorial da LOGOS n° I (set/ 90) caracterizaram bem a
natureza da publicagdo, a sua espinha dorsal: “deflagrar agdes de conhecimento
e intercdmbio numa perspectiva multidisciplinar e interacadémica’.

A LOGOS elege como temdtica do seu niimero de relangamento: saber e moder-
nidade.

A idéia de modernidade tem sido debatida com vigor na atualidade. Parece
estar em curso um esfor¢o de apreensdo e decodificagdo do quadro desafiador
socio-histérico da realidade do homem contempordneo (nas suas multiplas
relagdes e diversificadas experiéncias).

Modernidade ou Pés-Modernidade? Qual a expressdo que melhor exprime a
complexidade do mundo? O melhor conceito conteria a melhor idéia ou expli-
citagdo do quadro societdrio identificado? Quais as chances de uma apropriagdo
hermenéutica reinstauradora de sentido acerca do contempordneo? O
conhecimento global, a mundializagdo, as esferas de saber alcangam hoje, niveis
(factuais) de uma ampla e acessivel comunicagdo social? Quais os atores do
saber pds-moderno? Quais os desafios identificdveis para o estabelecimento de
paradigmas, filosofias e politicas de comunicagdo, que apéiem partzcularmente
a alavancada do Brasil para a Pés-Modernidade?

Conhecer na Pos-Modernidade, eis uma questdo epistemologica cuja simples
enunciagdo é suficiente para estabelecer uma divida metodica: Como é possivel
conhecer (identificando causas e relagdes, fazendo prospecgdes, apreendendo
estruturas e contextos, fatos e efeitos) no cendrio do mundo atual? Quais os desafios
as ciéncias humanas e sociais na tarefa do saber? Sociedade e Universidade
compartilham informagdes numa competente e dialdgica cadeia de comunicagdo?
Quais as alternativas comunicacionais e educacionais para o ensino superior, ou
melhor, qual o futuro dos Bacharelados de Comunicagdo Social?

Eis o0 escopo da LOGOS 2: transitar entre as indagagoes explzcztadas Jor-
necendo material analitico para novas incursdes criticas.

. Um periodo em processo, maturando criagdo e intelectualidade; a LOGOS
reapresenta-se conservando contornos iniciais de 1990, de editoragdo e proposta
académica; e reaf irma a sua oportunzdade cientifica, comunicacional e
educaczonal E uma “obra aberta” (homenageando Umberto Eco) que constituir-
se-a na caminhada do estudo, da pesquisa e da agdo-inser¢do sécio-académica,
com parceiros-comunicacionais - holisticos; multi, trans e interdisciplinar - que
venham a se associar e colaborar.



Retomando:
Logos, Comunicagao
e Sociedade

“Quando uma sociedade deixa matar as criangas é porque
comegou seu suicidio como sociedade. Quando ndo as ama
é porque deixou de se reconhecer como humanidade”

HERBERT DE SOUZA (Betinho)
(in Contracapa de “Se Essa Rua Fosse Minha”, 1990)

O brado de Betinho na epigrafe acima nos coloca diante de n6s proprios e da
perspectiva da cidadania: da que temos, da que queremos, da que urge, como um
direito de qualquer brasileiro. As palavras do sociélogo afamado, do homem que
se supera diariamente para viver, do cidaddo engajado nas lutas sociais concretas,.
do espirito forte e combativo a caminhar e inspirar pessoas € grupos; HERBERT
DE SOUZA ¢ dentncia viva dos desmandos contra o projeto civilizatério
humano de viver a sua humanidade. Nao temendo ser piegas, e muito menos
almejando a deferéncia de “um Nobel”, o homem publico e o estudioso das
questdes sociais compartilha a enunciagio das suas idéias ¢ agdes.

Diante do espelhamento dos tempos dificeis para o Brasil, para o mundo. a
Comunicagio Social tem dado e sido voz: dos sinais, dos dilemas, das crises e da
esperanga que mapelam o cenario global das relagdes humanas nas sociedades
mundiais.

Eis o contexto societario déstes anos 90, no qual emerglu a mlclatlva de
perlodlsmo da LOGOS: Comunicagdo e Universidade. "~ -+ - !

" A insercdio concreta do projeto Nucleo de Memoria em Comumcagao Revis-
ta Logos na FCS/UERJ, ndo tem, apenas como campo empirico, de estudo e
dialogo: a universidade; o saber académico por exceléncia; as orgamzaqoes de
educagdo formal, comunicagdo e ciéncia. O campo da pesquisa social mais amplo
¢ a Sociedade, e dela emergem as realidades e os desafios que nos fazem revisitar
a cultura e o conhecimento (como uma extensdo e representagdo dos
fundamentos sécio-culturais).

Memoéria em Comunicagdo é a memoria da Comumcaqao humana.

Existem inGimeros programas, propostas e projetos de registro e documentagdo
socio-histérico-cultural dos acontecimentos onde campeiam “falas” de autoridade
a instituir a prépria historia.

Evocamos o Betinho buscando: a humildade do ser e do saber ¢ o ritualistico
ou simbélico, para criar (ou evocar) a imagem da filosofia que anima a reflexdo .
e os modos de inserco, e até a idéia do encontro entre parcelros comunicacionais,
da LOGOS, na sua retomada.

Acreditamos possuir consciéncias nacionais elevadas cultas, eruditas, sablas
despojadas, capazes de enunciar com clarividéncia e experiéncia “o tom” ou “ o
tonus” da cultura brasileira. Tais pessoas e as suas idéias, merecem registro,
divulgagdo e recordagdo.



A LOGOS ¢ um dos canais do Ntcleo de Meméria em Comunicagio Social
da FCS/UERJ. Cautelosos, pois que se estd num reiniciar de percurso, assentando
as bases ou estruturas do projeto como um todo, temos na revista e no nucleo, a
manifestagdo de antigas idéias.

Assim indicando, ja é possivel identificar o potencial da Logos, que apoiada
e incentivada, podera, progressivamente, constituir-se num espago privilegiado
para trocas informacionais de reflexdo e discussdo; sem, entretanto, assumir
contornos de “um quisto estamental do saber”. Sendo um espaco de idéias e
interlocugdes, através das suas se¢des, o conhecimento elaborado fluird através
de contatos intersubjetivos entre leitores e articulistas diversos. Artigos, ensaios,
entrevistas ... cada manifestagdo autonoma compord um todo numa dialogicidade
textual; tendo sempre um “tema dorsal” como pano de fundo das enunciagdes de
cada namero. ’

A Logos 90, o nimero / (um), abriu tematicamente com o sub-titulo da re-
vista: Comunicagdo e Universidade.

O interregno for¢ado (com a perda de apoio da iniciativa privada) foi o desafio
para a FCS entrar na “era” da editoragdo eletronica; tendo, entretanto, uma
retaguarda (quase angelical: competente e sobremaneira, cordial) da Contexto
Comunicag¢do. Mas foi com a diligéncia administrativa do, agora co-editor, que a
burocracia dos processos, nas instdncias financeiro-licitativas da UERJ foi
vencida: arduo trabalho, seguindo-se o nosso reconhecimento e convite para a
parceria na Logos.

O ntmero 2 (dois) elegeu Saber e (P6s) Modernidade como tema de fundo,
para o relangamento da revista.

E o nimero 3 (trés) jA em organizagdo e previsto para setembro, tratard da
Transdisciplinaridade. '

O melhor estd por vir: o feedback!

O nivel de participagdo, com sugestdes e remessa de trabalhos vai construir o
caminho e determinar o alcance do periddico.

'E ao nivel da interatividade que temos a chance de reelaborar as nossas
idéias e os conhecimentos que desejamos enunciar:

A Logos celebra a retomada da sua perspectiva editorial, numa época tdo
dificil, sobretudo no que tange & questdo pecuniéria para as universidades
publicas.

E ao compartilhar a reativag@o de um projeto de socializacéio do saber, que é
o NUME/Revista Logos, reestabelecemos o paradigma da publicagio no eixo:
Comunicacio, Educaciio e Informacéo, para e com a sociedade.

Angela de Faria Vieira - Editora
(Coordenadora do Projeto Nucleo de Memdria - Revista Logos)



