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O Centro Académico de Comunica-
¢do Social — CACOS/UERJ — constitui
o0 que se convenciona chamar representa-
¢d0. A priori, entdo, devemos definir
qual o conceito de representacdo que
adotamos, para em seguida falar dos me-
canismos usados para exercé-la.

‘‘Politicamente... o representante é
um mensageiro destinado a exprimir
nio a sua opinido ou a sua vontade,
mas uma vontade e uma opiniao pre-
existente na comunidade que o desig-
na. Estd ele, por isso, adstrito a fazer
chegar onde de direito o que os repre-
sentados querem e, o mais das vezes,
prefixam em instrugoes.’’

Manoel Gongalves Ferreira Filho

A representagdo denota uma dele-
gagdo de atribuigbes que devem con-
vergir para os:interesses dos represen-
tados. Portanto, € necessério reconhe-
cer as expectativas, os anseios, enfim
o perfil do pensamento daqueles que
lhe delegaram um mandato, uma mis-
sdo, um trabalho.

A representagio estudantil, cercada

"de questdes delicadas, pauta diversas
discussoes sobre 0 seu espago, a sua drea
de atuacdo e, principalmente, o seu grau
de influéncia: teoricamente deve estar
onde houver assuntos de interesse dos
estudantes, dar voz e voto a esses nos
foros decisérios e fazer deles sujeito e
alvo das criticas, sujeito e alvo dos
destinos da Universidade, na mesma
propor¢ao que os demais interessados.
Na pritica, porém, as dificuldades co-
mecam logo, mais precisamente no pro-
prio reconhecimento da fungédo e do
valor de se fazer representado. -

A formacgio cultural e educacional
_que recebemos nos acostuma a férmu-

las prontas e acabadas, as quais acaba-
mos por nos inserir mesmo que nos
violentem em determinados aspectos.
O primeiro grande obstaculo é mostrar
ao estudante a importéncia de se tornar
um agente dentro da universidade, e
nao apenas um recepticulo de infor-
magdo. Sob os mais variados signos, a
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falta de costume em tomar decisoes se

reflete na relagio representagio-repre-
sentado. A falta de participagao nas as-

sembléias e reunioes deliberativas, o

pouco convivio com a rotina dos C.A.s
¢ a falta de cobranca dos eleitores de-
monstram claramente a essencial tare-
fa para o inicio de qualquer projeto: a
conscientizagao.

A experiéncia tem nos mostrado
que a questao fundamental para o bom
exercicio estd no equilibrio entre o
imobilismo e o paternalismo. Qual-
.quer desses extremos produzird um
desvirtuamento dos objetivos origi-
nais da representagio estudantil. O
primeiro, por omissio, € o outro, por
ndo estimular a participagao, nao favo-
recer a discussao e por perpetuar atra-
vés da entidade uma transferéncia de
responsabilidades geradora de depen-
déncia. A busca desse equilibrio deter-
mina a vontade politica daqueles que
dirigem a entidade. Quanto maior a
proximidade, melhores os resultados.

O Movimento Estudantil passa por
um momento muito dificil. Conviven-
do com um ceticismo generalizado —
desmotivador ao extremo — deve fa-
zer com que o estudante perceba (e uti-
lize) o seu potencial transformador, in-
tervindo de forma critica e construtiva
na sociedade. Paralelamente, ainda lu-
ta pela minimizagao de questdes cor-
porativas, por uma coletividade que
favoreca o desenvolvimento de uma
politica para a universidade. O grande

- desafio estd na instituicao, ponto de
partida para um projeto académico e
cientifico. Mas qual? Qualquer projeto
que resgate o sentido social maior da
universidade: produgao e divulgacao
do conhecimento, visando o aprimora-
mento tecnologico e intelectual da so-
ciedade que a sustenta. Que contemple
ensino, pesquisa e extensdo em quali-
dade. Que se digne de méritos.

Os Centros Académicos estdo na
base de toda representacdo estudantil.
As executivas nacionais, regionais e
os Diretorios Centrais de Estudantes
mantém canais de contato com os alu-
nos, mas nio ha proximidade tao in-
tensa quanto os C.A.s. O cotidiano e
as especificidades de cada curso getam
estreitamento de relagdes, manifestan-
do a possibilidade de se apontar mu-
dancas mais abrangentes. Poderiamos
caracterizar essa visdo com a imagem
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de um cilindro afunilado em sua parte
central (ver figura em anexo).

Essa explanagdo dimensiona os pa-
rametros politicos e ideoldgicos, bem
como a visao académica de que se vale
o Centro Académico de Comunicagéo
Social.

No dltimo ENECOM (Encontro Na-
cional dos Estudantes de Comunicacio
Social), realizado em Sao Luis do Ma-
ranhao em julho de 1990, foi aprovada
a criacdo da SECUNE (Sub-secretaria
dos Estudantes de Comunicagio da
Unido Nacional dos Estudantes).

Com a criagdo da SECUNE, o mo-

vimento por melhorias nas Faculdades
de Comunicagdo Social do Brasil se
fortalece. A divisio por regides e a
preocupagao com a precaridade dos
cursos irdo, certamente, trazer novos
-horizontes para a comunicagdo social
no Brasil.
. As monografias da FCS/UERJ, por
exemplo, sao muito pouco divulgadas.
O primeiro passo seria colocar as mo-

nografias a disposicao de todos os es-
tudantes da universidade.

Dentre as varias propostas da SE-
CUNE, podemos destacar a de integra-
¢ao das habilitagoes do curso de comu-
nicagdo social, o que, num futuro pré-
ximo, pode vir a dar as Faculdades de
Comunicagdo Social uma posigio de
destaque dentro da Universidade. Com
o fortalecimento dos cursos de comu-
nicagdo, a divulgacio de projetos aca-
démicos e cientificos pode assumir, de
fato, o papel de propuisor da propria
universidade.

Vemos o intercdmbio de informa-
¢oes dentro das instituigdes como uma
atribuigao dos cursos de comunicagao
e também a garantia de repercussio e
absorgao desses projetos pela socieda-
de, para que a universidade readquira
respaldo em sua atuagao.

Pode parecer exagero (ou pre-
sun¢do) dar as Faculdades de Comuni-
cacdo Social uma conotacdo de tama-
nha importancia. Mas, por se tratar de

Sociedade

Canais de contato

Executivas nacionais

Executivas regionais

Diretorios centrais
de estudantes

OBS.: O fluxo indica: identificacéo de

um perfil do pensamento; didlo- -

go e troca de informagdes; esta-
belecimento de diretrizes e prio-

Centros académicos

ridades; e transmissdo a socie-
dade para avaliagdo, aceitagdo
(ou ndo) e posterior aproveita-
mento.

uma atividade-meio, a comunicagio
social € o canal mais qualificado de
contato da universidade com os diver-
s0s campos sociais. A criacdo de ra-
dios e televises universitdrias sdo o
exemplo mais claro do poder de in-
fluéncia de que podem se revestir as
universidades.

Algumas experiéncias de rddios
universitdrias tem sido bastante vali-
das. As radios apresentam uma pro-
gramacao alternativa, mostrando o
*‘outro lado’’ da musica e da informa-
¢éo. .

Rédio USP, Radio Universitaria da
Universidade Federal de Goids, Radio
Universidade da Universidade Federal
do Maranhéo sao alguns exemplos de
emissoras que deram certo. Estudantes
e professores, apesar de estarem trans-
mitindo em uma rédio ‘‘oficial’’, tra-
balham com os movimentos populares
€ com a perspectiva de democratizar a
comunicagao.

Os comités pela demoeratizagio da
comunicagao ja comegam a atuar junto
com o publico universitirio. Dentro
em breve, com a intensificagdo dessa
unido, poderemos ter radios e televi-

- s0es universitdrias e livres espelhadas

pelo pais.

* FLAVIO TAVARES SICILIANO, 20, coorde-
nador do CACOS/UERJ desde 1988, participa
do Movimento Estudantil desde 1985, quando
tornou-se presidente do Grémio do Colégio Esta-

dual Pedro Alvares Cabral. De 14 para c4, parti-

cipou de iniimeras reuniées, palestras,, debates,
passeatas, etc. Hoje, além de coordenador, cuida
dos assuntos externos. do C.A.

MARCELO LUIZ FICHER, 22, coordenador
do CACOS/UERJ desde 1989, participa atual-
mente dos projetos Audio-UERJ e Nicleo de
Meméria da Faculdade de Comunicagio Social
da UERJ. Desenvolve junto com a Prof. Angela
Vieira Estves projeto de extensao na area de tri-
butos fiscais e presta Assessoria de Comunicagéo
para a Sociedade de Intercimbio e Pesquisa com
Aplicagées Computacionais — SIPAC.
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