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Apresentação

Converse com a cidade e não se espante se, em determinado
ponto, a comunicação furtar a cena. Prossiga sem sustos entre as
palavras e as coisas da cidade. Em algum momento, simplesmente
tente flanar entre ruas, avenidas, becos, monumentos, praças, bares.
Será a oportunidade para assistir ao diálogo constante, mutável e
infinito entre a cidade e a comunicação. Processo camaleônico: uma
se transforma na outra, a cada olhar.

Este número da Revista LOGOS privilegia o diálogo entre a
comunicação e a cidade. O cotidiano urbano mais uma vez aparece
como um fértil ambiente de estudos e convida ao pensamento sobre
as relações entre diferentes aspectos das metrópoles contemporâneas
e da comunicação social. Nos textos que compõem esta edição, os
atores sociais transitam em percursos diversos. Extrapolam os limites
do espaço físico da cidade, deambulam pela Internet, voltam às ruas.
Difícil é demarcar o instante exato em que estão em terra ou em rede.

Contando com a colaboração de três pesquisadores europeus,
a presente edição também é prestigiada por professores de diferentes
universidades brasileiras. Todos eles abordam, com diferentes
percepções teóricas, as questões das cidades, da mídia e da recepção.
Das prisões aos shoppings, veremos novas noções sobre os
enclausuramentos urbanos. Do cinema ao jornalismo, estudaremos
as narrativas que se constroem no cotidiano. Das revistas juvenis às
tribos dos ciberouvintes, leremos interessantes propostas a respeito
dos artefatos midiáticos contemporâneos. Enfim, telas, letras e imagens
inscritas nas cidades, e que ao mesmo tempo a representam, são os
eixos de discussão dos textos reunidos neste número da LOGOS.

Diversas cidades do Brasil e da Europa são utilizadas como
exemplos pelos autores, dando ao debate um valor internacional
coerente com a temática tratada e de acordo com o novo perfil da
revista. A idéia é propiciar ao leitor uma viagem teórica e acadêmica
pelas tendências da comunicação nas cidades sem perder a poesia,
mas mantendo um olhar atento aos movimentos contemporâneos.

Ricardo Ferreira Freitas
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