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Apresentacéo

Converse com a cidade e ndo se espante se, em determinado
ponto, a comunicagdo furtar a cena. Prossiga sem sustos entre as
palavras e as coisas da cidade. Em algum momento, simplesmente
tente flanar entre ruas, avenidas, becos, monumentos, pragas, bares.
Sera a oportunidade para assistir ao didlogo constante, mutavel e
infinito entre a cidade e a comunicacdo. Processo camalednico: uma
se transforma na outra, a cada olhar.

Este numero da Revista LOGOS privilegia o didlogo entre a
comunicacdo e a cidade. O cotidiano urbano mais uma vez aparece
como um fértil ambiente de estudos e convida ao pensamento sobre
as relacdes entre diferentes aspectos das metrdpoles contemporaneas
e da comunicacdo social. Nos textos que compdem esta edigdo, 0s
atores sociais transitam em percursos diversos. Extrapolam os limites
do espaco fisico da cidade, deambulam pela Internet, voltam as ruas.
Dificil € demarcar o instante exato em que estdo em terra ou em rede.

Contando com a colaboracgéo de trés pesquisadores europeus,
a presente edi¢do também € prestigiada por professores de diferentes
universidades brasileiras. Todos eles abordam, com diferentes
percepgdes tedricas, as questdes das cidades, da midia e da recepc¢éo.
Das prisdes aos shoppings, veremos novas no¢des sobre 0s
enclausuramentos urbanos. Do cinema ao jornalismo, estudaremos
as narrativas que se constroem no cotidiano. Das revistas juvenis as
tribos dos ciberouvintes, leremos interessantes propostas a respeito
dos artefatos midiaticos contemporaneos. Enfim, telas, letras e imagens
inscritas nas cidades, e gue ao mesmo tempo a representam, sdo 0s
eixos de discusséo dos textos reunidos neste niumero da LOGOS.

Diversas cidades do Brasil e da Europa séo utilizadas como
exemplos pelos autores, dando ao debate um valor internacional
coerente com a temaética tratada e de acordo com o novo perfil da
revista. A idéia é propiciar ao leitor uma viagem teérica e académica
pelas tendéncias da comunicacdo nas cidades sem perder a poesia,
mas mantendo um olhar atento aos movimentos contemporaneos.

Ricardo Ferreira Freitas
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