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RESUMO

O artigo aborda as experiéncias interculturais de imigrantes
brasileiros que vivem em Barcelona (Espanha), configuradas
numa articulacido de estratégias de negociacao e associacao e,
também, focaliza os usos das midias como meio para restabelecer
lacos de pertencimento com o lugar de origem e estabelecer
outros vinculos no novo lugar. Palavras-Chave: midia; imigracao;
producao de sentidos.

ABSTRACT

This article addresses the intercultural experiences of Brazilian
immigrants that live in Barcelona (Spain), taken as an
articulation of negotiation and association strategies and,
further, focuses on the uses of media as the means by which
ties of belonging to their place of origin are re-established and
other links to the new location are made. Key Words: Media,
Immigration, Meaning production.

RESUMEN

El articulo aborda las experiencias interculturales de
inmigrantes brasilenos que viven en Barcelona (Espafa),
configuradas a partir de la articulacion de estrategias de
negociacion y asociacion. También se centra en los usos de los
medios de comunicacion como puentes para establecer lazos
de pertenencia con el lugar de origen y otros vinculos en el
nuevo lugar. Palabras-clave: medios de comunicacion,
inmigracion, produccion de sentidos.
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PALAVRAS INICIAIS

Barcelona é uma cidade de transitos e fluxos,
de todos os tipos de trabalho, de todas as técnicas, de
todas as etnias e nacionalidades, de modernidades e
tradicoes, de incluidos e excluidos, de belezas e rudezas.
Barcelona pertence a regiao da Cataltinia, na Espanha,
conhecida por agregar imigrantes do mundo inteiro,
tais como, Adao, Adriana, Clovis, Denis, Helena, Edilson,
Julieta, Mario, Norma e Rosangela!, brasileiros, que la
chegaram em busca de novos horizontes.

Se a Espanha, em seu processo historico,
possui marcas fortes de emigracdo, o contexto atual
demonstra que também é um Pais de imigracao. Os
dados do Informe Estadistico de la Poblacion
Extranjera a Barcelona? de janeiro de 2005,
demonstram que ha 230.942 imigrantes somente na
cidade de Barcelona. Destes, 99.482 sao da América
do Sul, dentre os quais 4.688 sao brasileiros.

Em Barcelona, realizei uma pesquisa com
imigrantes brasileiros que possuem experiéncias como
telespectadores no Brasil e na Espanha®. Procurei
explorar uma amostra plural (social e cultural), com o
objetivo de identificar experiéncias interculturais e usos
das midias; programas televisivos aos quais assistem e
relagdo de gostos. Entrevistei dez pessoas, situadas entre
um ano e meio a quatorze anos de estada em Barcelona.

CipADAOS E
M TRANSITO

Ad3o, Adriana, Clovis, Denis, Helena, Edilson,
Julieta, Mério, Norma e Rosangela sao pessoas que
imigraram nao so pelas dificuldades encontradas na
esfera do trabalho (instabilidade no emprego, baixos
salarios, desemprego, impossibilidade de se manter
com a atividade que gostaria de exercer, por exemplo:
amausica), mas também pelas medidas governamentais,
mais especificamente, pelas adotadas pelo curto
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governo de Fernando Collor de Melo, e, ainda, movidos
pelo sonho de morar e estudar no exterior e/ou de
ganhar dinheiro.

Imigrar € abrir mao do enraizamento,
necessidade humana tao importante e desconhecida, mas
fortemente sentida pelos sujeitos sociais que imigram.
Simone Weil (1979:347) entende que o “ser humano tem
uma raiz por sua participacao real, ativa e natural na
existéncia de uma coletividade que conserva vivos certos
tesouros do passado e certos pressentimentos do futuro”.
Participacdo natural fundamentada no lugar do
nascimento, no ambiente de origem.

E possivel observar que o espaco-tempo da vida
familiar e afetiva tem peso na formac¢ao humana (Milton
Santos, 2004). Os entrevistados, ao se expressarem,
denotam a falta da familia, dos amigos, do cotidiano e
do ambiente familiar, sentimentos que se ampliam para
a dimensao do pafs de origem. Sem excecdo, eles
assinalam a falta que sentem do “povo brasileiro”, “do
calor humano que, no Brasil, tem”, “das portas do
coracao, da casa e da alma, todas abertas”. Em seus
sentimentos e em suas (re)formulacdes, manifesta-se o
sentido de povo (brasileiro) cordial, ja ensejado por
Sérgio B. de Holanda (1973).

Desenraizados e no novo lugar —aqui entendido, a
partir do assinalado pelo gedgrafo brasileiro Milton Santos
(2004), como o intermédio entre 0 mundo e o individuo,
assim, cada lugar é, a sua maneira, o mundo —, s0 unanimes
em relatar as dificuldades enfrentadas, nos primeiros tempos,
com as diferencas culturais, com a lingua, com 0 acesso ao
trabalho e a moradia. Para os que foram buscar trabalho, ha
a invibialidade de exercerem a funcdo desempenhada no
Brasil, a necessidade de se submeterem a realizacao de tarefas
antes nao-desempenhadas (trabalhos em restaurantes e bares
como garcom/garconete, ajudante de cozinha e cozinheira,
como faxineira, camareira e recepcionista) e aimpossibilidade
de viajar para visitar a familia no Brasil, em virtude de nao
possuirem residéncia na Espanha.
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Imigrar é deparar-se com uma outra cultura
que, nos primeiros tempos, assombra, oprime e parece
intangivel. Para os que conseguem ultrapassar o periodo
de estranhamento, angustia e dificuldade, como € o caso
dos entrevistados, os animos vao se compondo com
projetos para o futuro, experimentando possibilidades
no entorno vivido e desenvolvendo interacdes com o
lugar e as pessoas. Tais interagdes se configuram numa
articulacao de estratégias de negociagao e associacgao.

Negociam sentidos uma vez que mesclam
valores e costumes do lugar de origem com os do novo
lugar. Na oralidade, ha visibilidade da “hibridagao”.
Ao portugués, mescla-se o espanhol. Aos diversos
temperos e aromas do lugar, mesclam-se sabores e
costumes brasileiros.

Eles reorganizam suas identidades culturais,
articulando estratégias de associacdo, tornadas
visiveis por meio da constituicdo da Associagao
Amigos do Brasil — neste espaco, eles cantam,
dancam, assistem a filmes brasileiros e organizam
bloco de carnaval; dos encontros dominicais e festivos
entre brasileiros; das trocas de informacdes sobre o
Brasil e dos CDs de musicas brasileiras; da busca por
beber e comer em quiosques, bares e restaurantes
brasileiros; da constitui¢ao de familia entre brasileiros
— dos dez entrevistados, quatro casaram-se em
Barcelona; da colaboracao que prestam para auxiliar
outros imigrantes brasileiros que chegam, ou
manifestam necessidades.

Em seus relatos, nao ha pura assimilacao,
tampouco perda de tracos culturais. Eles carregam
costumes, ritmos, linguagens, sentimentos pelos quais
foram marcados no percurso da vida e os reelaboram
nos transitos do novo lugar. Com o passar dos anos,
nao mais se sentiram em casa aqueles que puderam
retornar ao Brasil para visitar os familiares. Todavia, o
sentimento de pertencimento é o de ser brasileiro.
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A imigragdo estd revestida pela dor individual e
a exclusao social, mas € necessario dizer que o cotidiano
e a vida destes imigrantes se enriquecem de novas
dimensoes. No novo mundo, eles satisfazem caréncias
de consumo, de trabalho, de reconhecimento. Helena,
que estd ha quatorze anos em Barcelona, narra:
“Consegui trabalho através de uma amiga brasileira.
Depois, fui conhecendo pessoas e fui trabalhar na
hotelaria. Trabalhava a noite na recep¢ao, com o passar
do tempo, fui mudando de posto e aumentando a
responsabilidade. Atualmente, gerencio a parte de
servicos gerais. Nos trés primeiros anos, nao tinha casa
para morar. Agora digo que, economicamente, fiz muita
coisa”. Denis, no Brasil, ndo conseguia sobreviver da
profissio de musico; em Barcelona, sente-se
reconhecido e atua com concertos de musica brasileira.

Quase todos, apds estabelecerem redes de
relacdes no lugar e capturar confianca daqueles para
quem prestam servigos, conseguiram obter melhores
condi¢des de trabalho, de salario e também acesso a
bens culturais que a cidade oferece. Somente Adriana
nao conseguiu se estabilizar num tnico local de trabalho
e necessita atuar em diversos locais e tarefas. Todavia,
ela observa: “O que ajudei (financeiramente) minha mae
em um ano, eu nao pude ajudar em dez anos de minha
vida no Rio (de Janeiro)”. E preciso dizer que as
conquistas ocorreram, nao sem esforco, nem mesmo
sem que eles se submetessem a um cotidiano de jornadas
extensas, de até quatorze horas, e de pouco tempo livre.

Os estudos culturais, especialmente pela
abordagem de Stuart Hall (2002), acentuam que os
transitos migratorios e imigratorios, em grande
medida acentuados pela globalizac¢ao, provocam o
deslocamento da identidade de cidadao, centrado em
uma cultura nacional, para uma identidade de cidadao
em transito. Nesta pesquisa, apresentam-se identidades
nao mais situadas no Brasil, tampouco situadas na
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Espanha, mas no transito entre os dois paises. Esses
cidadaos em transito vivenciam a experiéncia que
Garcia Canclini (2003) denomina de “hibridacao
cultural”, ou seja, experimentam a coexisténcia entre
a cultura de origem e a cultura do novo lugar, o que
Stuart Hall (2002) designa “traducao”. Mundos
transportados para outros mundos; identidades
transportadas para outras fronteiras. Esses cidadaos
que vivenciam a transitoriedade entre o lugar de
pertencimento e o novo lugar, sao cidadaos
“traduzidos”. Nao mais pertencem a um sé mundo,
mas a dois (ou mais!) mundos.

Usos DAS MiDIAS

De fato, uma disseminacao de invencdes
comunicacionais passa a povoar o cotidiano das
pessoas: radio, cinema, telefone, televisao, video, CDs,
Internet. As novas tecnologias tornaram-se um traco
caracteristico da nova fase do capitalismo, o processo
de transnacionalizacdao — a que vem se chamando de
“globalizacao” —, inclusive como aparato ideolégico
legitimador. Configura-se um processo, nas palavras
de Octavio lanni (2000: 148), em que se forma e impoe,
crescente e generalizadamente, o “principe eletronico”,
ou seja, “uma entidade nebulosa e ativa, presente e
invisivel, predominante e ubiqua, permeando
continuamente todos os niveis da sociedade, em ambito
local, regional, nacional e mundial”.

O desenvolvimento continuo de tecnologias e
de dispositivos comunicacionais responde a uma
necessidade humana. Desde os povos primitivos, o
homem sempre buscou criar novos modos de
relacionamento com a natureza, com o outro e com
as esferas objetivas da vida, tal como faz com a
alimentacao e com os esforcos para prové-la.
Entretanto, é preciso atentar para as légicas que
presidem a informatizacdo do mundo, para Milton
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Santos (2001), a “tecnoesfera”, pois se trata de um
processo de hegemonizagao do capital.

O cotidiano de imensos contingentes humanos
esta permeado pelas midias, gerando o que Muniz Sodré
(2002:24) denomina de um ethos midiatizado. A nocao
de cultura midiética ultrapassa a concepc¢ao — fortemente
enraizada no senso comum e nas teorias do campo da
comunicacao — de transformacdes tecnolégicas e de
produtora de mensagens. Sua dimensao dinamica é
configuradora de novos modos de interacionalidade, de
novas formas de estruturacdo das praticas sociais.
Significa dizer que a midiatizacao da sociedade € um
processo coletivo de producdo de significados, através
do qual a sociedade se comunica, reproduz-se e se
transforma (MATA, 1999).

No cotidiano dos imigrantes entrevistados,
separados do lugar de origem pela distancia, decorrente
da busca por uma vida melhor, mas estreitamente
ligados aos seus lagos culturais, o elo se mantém pelo
sentimento, pela identidade brasileira construida, pela
memoria do vivido, pela saudade do que ficou e,
também, se (re)constroi e fortalece pelos usos das
midias. Significa dizer que a experiéncia de ser cidadao
em transito cria competéncias para os usos dos meios.

No contexto dos entrevistados, evidencia-se o
uso generalizado do computador e da Internet —
somente Adriana nao possui computador no local de
moradia, mas procura acessar e enviar e-mail aos
familiares e aos amigos fazendo uso dos locutorios:
empreendimentos difundidos na cidade de Barcelona,
que dispdem de servicos de Internet e de telefonia.
Esses se caracterizam como midias que possibilitam
nao s6 “buscar coisas do dia-a-dia do Brasil e da minha
cidade” (Adao), mas também tornar mais acessivel o
contato com parentes: “Ultimamente o computador
tem uma importancia enorme, porque me informo
mais sobre o Brasil, mato saudades. Ele é uma peca

LOGOS - Midias, Migragdes e Interculturalidades




Da janela de Barcelona: experiéncias interculturais
e usos mididticos operados por imigrantes brasileiros

fundamental. Eu vejo a minha familia através de um
computador, converso com eles em tempo real e me
sal muito mais barato” (Julieta). O que ndo significa
dizer que ndo lancem mao do telefone para estabelecer
contato com os familiares no Brasil.

Para Denis, que atua como musico, 0 seu
trabalho esta estreitamente ligado com o computador
e com a Internet: “A minha vida é no computador”.
Por meio do computador, ele estuda, organiza os
repertorios musicais, elabora a publicidade de seu
trabalho; e, da Internet, realiza pesquisas, identifica
lancamentos de CDs, “baixa” musicas, estabelece
contatos e divulga o seu trabalho. No novo lugar, Denis
estrutura e consolida sua atuagdo profissional, lacando
mao da midiatizacao da sociedade.

O site da Rede Globo apresenta-se como um
endereco de busca de informacdes sobre o cotidiano,
sobre economia, noticias, receitas culinarias,
programas veiculados na midia televisiva e sobre a vida
de personagens midiaticos.

Em relacdo a midia impressa, eles relatam que
héd reducido do consumo de revistas, todavia ha
aumento do consumo de jornais, facultado pela
dinamica da cidade de Barcelona, que midiatiza
diversos espacos sociais e disponibiliza acesso a jornais.
Nos metros e nos trens, ha os jornais gratuitos — Que!;
Metro Directe; 20 Minutos —, nos bares e nos
restaurantes — em geral, El Pais e La Vanguardia.

Escutar musica brasileira no tempo livre e nos
deslocamentos da casa a outros espagos urbanos ¢ uma
atividade frequente. Embora o consumo, as trocas
entre amigos, a aquisi¢ao nas viagens para o Brasil
sejam, predominantemente, de musica brasileira, ha
também aquisi¢cao de CDs de cantores e de grupos
musicais de outros paises, inclusive da Espanha. Nos
relatos de Adao, Adriana e Rosangela, apresentam-se
reconfiguracdes de concepcdes e gostos sobre musica,
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a partir da experiéncia da imigracdao. No Brasil, ha
cantores e ritmos que eles ndo consumiam. As palavras
de Adao elucidam: “Mas quando vocé vem para ca
comeca a ver as coisas de um outro ponto de vista, que
toda a manifestacao de cultura é vélida, cada um tem
um nivel (...). No Brasil, vocé tem tanta musica, tanta
variedade, que se vé um pouco atordoado. E aqui vocé
nao tem isso. Entao, vocé acaba vendo que tém outras
coisas legais que nao € s6 tachar: musica de corno,
pagodeiro, bicheiro. Elas também tém sua harmonia,
tém seu valor, tém que ter seu espaco. E, infelizmente,
vocé vai se dar conta disso aqui, o valor do patriotismo”.

As pesquisas no campo da comunicacao tém
demonstrado que, no ambito das midias em geral,
sobressai a televisdo, dada a centralidade que assume
em termos de poder econdmico, de usos e de producao
de sentidos no cotidiano das sociedades
contemporaneas. Ela tem se traduzido como um meio
de entretenimento, informacao e publicidade presente
no cotidiano de individuos e coletividades em todo o
mundo. Para o contexto dos entrevistados, a televisao
também ¢é um veiculo de socializacdao, de
reconhecimento da cultura e dos espacos do novo lugar
e, marcadamente, de aprendizado do idioma,
especialmente nos primeiros tempos. Eles revelam a
importancia da televisdo como uma via para aprender
e exercitar a fala, numa cidade que os desafia com a
demanda de aprendizado nao de uma, mas de duas
linguas: o espanhol e o catalao.

Para Helena, no principio, a televisao servia
como um recurso para assimilar a lingua. Apods
quatorze anos em Barcelona, com a assinatura da Rede
Globo Internacional, a televisao torna-se um recurso
para ouvir o portugués, para restabelecer a identidade
nacional e o enraizamento nos transitos dos mundos
vividos. “A televisao me da isso, de saber o que passa
no pais. Os novos acontecimentos. Eu passei muito
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tempo aqui, 12 anos que eu nao sabia nada do Brasil.
Quando saiu a Globo e eu tive oportunidade de colocar
aqui, dai que eu me interei do que estava passando
dentro do Pais. E isso para mim € muito importante, é
como se estivesse, nesse horario, dentro do Pais. E
um pedacinho do Brasil dentro da tua casa. Entdo, eu
me sinto em casa um pouco, digamos assim”.

Na experiéncia de Helena, também ha
reconfiguracao de concepcdes sobre a programacao da
Rede Globo. Ela passou a assistir a programas que, no
Brasil, se recusava a assistir. Dentre eles, alguns ela
grava, quando impossibilitada de vé-los.

Com a programacao da TV espanhola, sem
excecao, os entrevistados nao estabelecem vinculos de
reconhecimentos; ao contrario, de recusa. Esta se
manifesta também em menores tempos de consumo
televisivo se comparado ao que consumiam no Brasil.
Conforme relatam, eles nao estabeleceram pactos de
sentido com algum canal ou programa definido.
Procuram assistir aos noticiarios, a alguns filmes, a
alguns programas de humor e a talk show. As criticas
centram-se na excessiva repeticao da programacgao, no
decorrer do dia e das semanas em torno dos mesmos
temas; na excessiva presenca, do que na Espanha
denominam de Imprensa Rosa ou Programas do
Coracdo, que versam sobre a vida privada de pessoas
do cenario social e mididatico espanhol; nos
prolongados tempos com publicidade (em geral blocos
de quinze minutos); na presenca de programas que
visibilizam o sexo. J&, nos canais publicos da Espanha
(TVE1 e TVE2) e nos canais da Cataltinia (TV3 e BTV),
eles consideram que ha documentarios histéricos e
culturais e programas de debates e informacdes para
os cidadaos e com os quais se identificam.

Para relatar o que consumiam da TV brasileira,
ora mencionavam programas — Jornal Nacional, Jornal
da Globo, Globo Repérter, Globo Rural, Fantastico,
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Super Cine, Faustdao, Video Show, Sem Censura,
Telenovelas —, ora nomes de apresentadores — Boris
Casoi, JO Soares, Marilia Gabriela, Serginho Groisman,
Silvio Santos —, basicamente em torno da Rede Globo.
Na lembranca de muitos, a recepg¢ao televisiva tinha o
sabor de um encontro familiar.

As significacdes em torno da TV brasileira
dizem respeito a dinamicidade, aos “programas
inteligentes”, a perfeicao técnica em termos de imagem
e audio, a “imaginacido grandiosa para fazer
propagandas”, as tramas das telenovelas e a
identificacdo com os contetdos. Isso ndo significa dizer
que nao haja criticas especialmente dirigidas a rede
hegemonica, ou seja, a Rede Globo — “manipuladora”,
“descarta os velhos e os feios para ficar com os novos e
os bonitos”, “corrida a todo custo para o que da ibope”,
“perda de espontaneidade no jornalismo”.

As significagdes, os pactos, as recusas, as criticas
e os usos da oferta televisiva brasileira e espanhola sdo
forjadas pelos entrevistados por meio das competéncias
engendradas no consumo, tanto de uma, quanto de
outra, e das “mediacOes” sociais, histdricas e culturais
que marcam suas vidas (Martin-Barbero, 2001). Tais
competéncias e “media¢des” atuam como matrizes
configuradoras das producdes de sentido.

A luz do exposto, € possivel dizer que esses
imigrantes, no cotidiano em transito, vao se
apropriando da “tecnoesfera” e dando a esta novos
contornos. As midias se traduzem para eles como vias
de reestruturacdo das experiéncias e praticas, de
restabelecimento da identidade nacional e do
enraizamento, de aprendizado intercultural, de
socializacdo e ferramenta de trabalho.

O pensamento critico sobre os usos,
desenvolvido por Michel de Certeau (1988), traduzido
pelas invengdes que, no cotidiano, se insinuam, nesta
pesquisa encontra acolhida. Os cidaddos em transito
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demonstram que as praticas sociais vao muito além
da adesdo, da reproducdo, da instrumentalizagao dos
produtos gerados pela “tecnoesfera”. Provavelmente
porque a producao de sentido ndo se d4 de uma forma
linear — do produtor para o consumidor —, mas por
meio de uma “combinatéria de operacdes” em que,
seguramente, a experiéncia cultural e social conta
muito. No horizonte desta pesquisa, cidade, imigrante
e midia enlacam sentidos.

NOTAS

(1) Os nomes foram trocados por outros para preservar a
identidade dos entrevistados.

(2) Disponivel em: www.bcn.es/estadistica.

(3) Pesquisa oportunizada pelo doutorado sanduiche, financiado
pela CAPES, e realizado no Laboratério de Pesquisa MIGRACOM,
da Universidade Autonoma de Barcelona (Espanha), no periodo
de janeiro a junho de 2005.
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