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RESUMO

O objetivo deste trabalho é analisar a “expanséo” do movimento
nova era a partir da relacdo entre o surgimento do mercado editorial
“esotérico” e as percepcdes da midia impressa, onde, nos anos
80, verificou-se uma crescente visibilidade do movimento. Ao
que parece, esta crescente visibilidade da nova era abre espaco para
que esta se configure como fendmeno de consumo cultural.
Palavras-chave: movimento nova era; midia; mercado editorial.

ABSTRACT

The aim of this paper is to analyze the “expasion” of the new age
movement by means of the relation between the beginning of the
“exoteric” editorial market an the printed press perceptions, where, during
the 807, there was a process of increasing visibility of this movement.
What seems is that the increasing visibility of the new age gives room so
that it can configurate itself as a cultural consume phenomenon.
Keywords: new age movement, media, editorial market.

RESUMEN

En los afios 80 hubo un proceso de cresciente visibilidad del movimiento
nueva era en la media impresa brasilefia, caracterizado por la “efeverscencia”
del esoterismo en tal periodo. El objetivo de este trabajo es analizar esa
“expasion” a partir de la relacion entre el surgimento del mercado editorial
“esoterico” y las percepiciones de la media impresa como un fenémeno cultural.
Palabras clave: movimiento nueva era, media, mercado editorial.
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Na sociedade atual, a ampla circulagéo e intercdmbio
informacional fornecem um significado proprio a aldeia
global. E através da mediagio do complexo midiatico
que os bens simbdlicos efetivam, em grande medida, a
sua producéo, reproducéo e circulacdo. O que antes era
restrito a uma comunidade, a um grupo cultural, a
identidades fixas e demarcadas, no mundo contem-
poraneo é flexibilizado, permitindo o encontro, o compar-
tilhamento e o cruzamento de heterogéneos sistemas
simbolicos, promovendo um “fluxo de bens culturais glo-
balizados” (CONTEPOMI, 1999: 132). Fronteiras de
tempo e espago séo derrubadas, informagdes e ideologias
passam a ser socializadas de forma répida e barata.

Na contemporaneidade, a narrativa da tradi¢éo
(caracteristica das religides institucionais) tem enfrentado
0 universo de escolha do consumidor, conformando
processos situados num campo de midia maltipla que
tém impulsionado inimeras mudancas nas sensibilidades
propriamente religiosas. Nesse contexto de trans-
formagBes mais amplas, encontra-se a religiosidade que
comumente tem sido designada por “nova era”. Como
sugere Amaral, as interpretacBes sobre esse fenémeno
situam-se no entrecruzamento de tendéncias variadas:
“a possibilidade de transformar, estilizar, desarranjar ou
rearranjar elementos de tradicdes ja existentes e fazer desses
elementos metéforas que expressem performaticamente uma
determina visdo, em destaque em determinado momento, e segundo
determinados objetivos.” (AMARAL,2000: 32)

Inumeros aspectos da espiritualidade “nova era”
tém sido assimilados por um publico crescente,
movimento esse que decorre, em grande parte, da
disponibilizagdo de recursos midiaticos. Sendo a “nova
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era” um recurso cultural e pratico, nossa sugestéo é a
de que a dimensdo midiatica do movimento apresenta-
se como um fendmeno de consumo cultural, que
repercute nos varios segmentos da sociedade hodierna.
Assim, considerando que os meios de comunicagéo
veiculam abundante referéncia a ilimitada variedade
de vias de acesso e expressdo ao “interior sagrado”
dessa “cultura religiosa errante”, podemos considerar
que, através dos meios de comunicacéo, também se
realizam a arte e a estética da “nova era”.

Midia e espiritualidade “nova era”

Os meios de comunicagdo impressos tendem a descre-
ver as praticas do movimento “nova era” como sendo
de forte apelo consumista. Todavia, como sugere Amaral,
0 CONSUMO ha “nova era” tem um sentido que esta além
do “epifendmeno da mercantilizacdo universal promovida pela
ldgica do capitalismo e sua capacidade de transformar tudo em
mercadoria, mas como um meio de expansdo da propria cultura
moral ¢ espiritual nova era” (op. cit.124). Para a autora, o
consumo encontra plena afinidade com essa cultura espi-
ritual. Dessa forma, sem a mercadoria e sem 0 consumo
ndo haveria esse “espirito”, ndo haveria esse sagrado.

O movimento “nova era” tem sido propagado pela
midia para um publico mais amplo, tanto de forma
positiva “cativando o espirito”, como de forma “negati-
va’” veiculando-a com um acento de ironia e critica, como
um “produto” de pouca sofisticacéo, restrito, superficial
e de embalagem comercializada. Essa dubiedade parece
indicar a tensdo da midia com a prépria dimensédo
midiatica do fenémeno. Esse € um processo marcado
por ambiguidades, no qual os meios de comunicacdo
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Impressos parecem assumir uma posicao de protagonistas
do “sucesso” e da critica desse movimento.

A *“nova era”, por sua vez, vem adquirindo visibi-
lidade social através da midia. Nessa dinamica,
conhecimentos, praticas, vivéncias, técnicas tém sido
acessados por um publico“leitor” (ndo adeptos) que, por
vezes, acaba incorporando alguns desses referenciais.t

Assim, parece-nos gue 0 movimento “nova era” tem
se relacionado de forma *“confortavel” e “aberta” com o
espaco midiatico porque sua identidade é flexivel e circula
pela l6gica do consumo e da mercadoria, ja que esse
movimento ndo possui um arcabougo doutrinario que
precise ser assegurado ou uma tradicdo a ser mantida.
Por outro lado, a “nova era”, ao se expressar através da
midia, tambeém se caracteriza como um fenémeno da
cultura popular que, segundo Amaral, “pode ser vista ndo
como impedimento a formulac&o de uma linguagem religiosa, mas
como constitutiva de e consubstancial a nova linguagem religiosa
que vem transformando a imaginagdo do sagrado no mundo
contemporaneo” (AMARAL, 2001: 01).

Enfim, a cultura popular, a cultura de consumo e
de massa colocam em circulagdo um campo de acéo,
de expressao e de didlogo para individuos interessados
em significados religiosos, mas com identidades
dispares, processo que parece apontar para a elaboracdo
de uma nova imaginacao religiosa, onde o sagrado ndo
é algo em si, mas em constante (re) significacéo.

Anos 80: as relacdes entre a midia e a
emergéncia do mercado editorial “esotérico’
Na década de 80, observa-se o incremento de
praticas esotéricas no Rio de Janeiro. Esse fenbmeno
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adquire visibilidade a partir da promocéao e
divulgacdo de eventos através de radio, TV, palestras,
cursos, workshops, entre outros, dinamizados por
adeptos de praticas do universo esotérico e também
por pessoas que atuam profissionalmente na area.

O nome de destaque do meio, na época, € o do
“esoterista” e empresario do ramo kaanda Ananda.3
Em 1986, ele ja divulgava os “mistérios ocultos” em
um programa diario na radio Imprensa FM, com
duracdo de duas horas e posteriormente com um
programa semanal na TV Record. O Eremita era um
programa eclético de cultura espiritualista-esotérica que
tinha a proposta de integrar Ciéncia, Filosofia e Religido.
O Eremita era, assim, “o andarilho solitario, contador de
estorias, no caminho da vida”(D"ANDREA, 1996: 07).

A empreitada representada pelo O Eremita teve
duracdo de trés anos, periodo suficiente para a
realizacdo de uma ampla e substancial divulgacéo dos
saberes relacionados ao universo magico-espiritual
disponivel no Rio de Janeiro. Assim, a movimentacdo
em torno do ocultismo torna-se visivel e comeca a
ser destacado pelos meios de comunicacéo.

A divulgacdo de conhecimentos esotéricos
realizados pelo programa O Eremita e a criagcdo do
Esoteric Shopping Center 4 sdo momentos
representativos da efervescéncia do esoterismo que
alcanca seu auge no periodo de 1984 a 1987. A midia
ndo deixou de captar essa tendéncia, levando ao grande
publico diversas informacdes sobre os assuntos mais
tratados e 0s personagens mais significativos.

A partir da década de 80, os temas “esotericos”
alavancaram o mercado editorial nessa direcdo. A
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midia buscou noticiar largamente esse incremento
de livros esotéricos. Os meios de comunicagdo ndo
sO notificaram o fenémeno de vendas da literatura
“esotérica” como também o avaliaram, destacando
as estratégias de investimento macigo utilizadas
pelas editoras na producéo dessa linha.

A editora Francisco Alves, especializada em livros
didaticos, a partir de 1980, langou sua colecdo
esotérica Arcanos, com sete titulos no mercado. Esse
mercado apresentou-se extremamente promissor, fato
noticiado pela midia impressa em diversas ocasides.
Nessa mesma época, a Rocco, hoje uma importante
editora, com muitos titulos nessa linha, iniciava suas
atividades lancando O livro das miracdes, do ex-
guerrilheiro Alex Polari e O feiticeiro do Alto Amazonas,
do americano Bruce Lamb, ambos tratando da
tematica do Santo Daime. A editora Record, na época,
tinha como lider de vendas Vidas secas, de Graciliano
Ramos, com 617 mil exemplares vendidos de 1975 a
1985, sequido de perto pelo O poder do subconsciente,
do americano Josef Murph, com a marca surpreen-
dente dos 548 mil exemplares em 25 edi¢bes. Esse
autor americano ultrapassou significativamente em
vendagem grandes nomes da literatura brasileira e
internacional, como Tieta do agreste, de Jorge Amado
(11 edicGes e 306 mil exemplares) e Tocaia grande (4
edicbes e 240 exemplares), desbancando nomes de
peso da concorrente Nova Fronteira, como Umberto
Eco, com O nome da rosa (100 mil exemplares em 22
edicOes), Milan Kundera e Marguerite Yourcenar,
também com suas obras consideradas best sellers,
tendo vendido 30 mil exemplares cada. Na Nova
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Fronteira, As rofecias de Nostradamus, do francés Font
Brune, vendeu, em 1984, 50 mil exemplares.

Esses indicadores ilustram a importancia conferida
as publicagdes “esotéricas” nessa época, como forma
de difusdo de um “estilo” editorial, consolidando um
mercado altamente rentavel. A partir dos anos 80,
portanto, esse segmento representa um fildo
importante no mercado editorial brasileiro.

A imprensa escrita destacou amplamente o carater
comercial da relacdo entre editoras e a expanséo do vol-
ume de publicagdes de obras que tratam desse segmento.
As editoras, percebendo o seu potencial de vendagem,
modificaram suas linhas de edigdo: abandonaram obras
significativas que representavam o seu “carro-chefe” para
se dedicarem exclusivamente a imprimir um Unico titulo
com temaética esotérica. Por outro lado, ao noticiar, a
midia contribuiu para a crescente procura de livros
esotéricos e, consequentemente, para a lucratividade
desse negacio, sucesso que se reflete ndo sé nas livrarias
alternativas como também nas nao-especializadas, como
foi o caso, por exemplo, da livraria Siciliano.

O interesse do publico pelo esoterismo; a per-
cepgao, por parte das editoras, de que se tratava de
um mercado promissor e a divulgacdo de temas
“esotéricos” de uma rede variada (jornais alternativos,
cursos, Workshops, propaganda boca a boca),
possibilitou que os livros “esotéricos” alcancassem
ampla vendagem, alguns, inclusive, tornando-se best
seller, embora ndo sejam assim classificados.

No entanto, quando a vendagem de alguns titulos
tornou-se muito expressiva, a midia, reconhecendo o
Seu sucesso junto ao publico, passou a noticia-los como
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livros que “batem recordes” de vendagem. Paulo
Coelho, 0 nosso mais bem sucedido autor, € o melhor
exemplo desse fato.

Os langamentos de O diario de um mago e As brumas
de Avalon foram os grandes marcos na consolidacdo
desse segmento editorial, divulgando, assim, essa
tematica junto ao um publico bem amplo. Essa
literatura, “alavancada” por Paulo Coelho e Marion
Zimmer Bradley, representou um fildo de imensa
expressdo comercial e sucesso midiatico. Sucesso que
foi avaliado pela midia como fendbmeno comercial e
ndo enquanto género literario de qualidade.

A divulgacao, nessas obras, de mensagens “esotéricas”
tem sido feita através de historias romanceadas que
apresentam ao leitor “vivéncias por diversas crengas,
saberes, simbolos e representaces de diferentes tradicoes
do pensamento cristao e pre-cristdo. Assim, como enfatiza
Pereira, “(...) descortina-se um universo magico-religioso marcado
por uma diversidade tematica simbolica: peregrinacéo religiosa,
anjos, alquimia, bruxas, realizagdo de milagres, a descoberta da
face feminina de Deus (...)” (PEREIRA, 1998: 02).

Durante a década de 80, a midia impressa também
noticiou livros que tratam de préaticas esotéricas
especificas, como “piramides” ou “oraculos”, ava-
liando esta ocorréncia como algo ligado ao modismo
do momento. Os livros que tratam das artes divina-
torias foram, nessa época, noticiados como um pro-
duto com grande apelo comercial.

Algumas consideracdes finais
Ao final da década de 80, portanto, 0 mercado de
livros esotéricos ja se encontrava bastante consolidado,
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mas ainda provocava avaliagdes jocosas e criticas
da midia. A perplexidade da midia frente a explosdo
do esoterismo era bastante acentuada: buscava-se,
recorrentemente, as explicacGes para esse fendbmeno
no “faro” comercial dos editores. A midia tendeu,
assim, a vincular a expansdo desse mercado a uma
|6gica consumista.

No entanto, apesar das desconfiangas desses setores,
observa-se, a partir da década de 80, uma “eferves-
céncia” do esoterismo nas grandes cidades brasileiras,
especialmente no Rio de Janeiro e S&o Paulo. As praticas
misticas e esotéricas foram encontrando espago no
cotidiano da vida de um ndmero cada vez maior de
individuos. A midia impressa captou essa tendéncia ja
no inicio da década de 80, colocando esse fenébmeno
“em circulagdo”, contribuindo, assim, para a
popularizacdo desse universo.

Entre avaliacOes de ceticismo, ironia e simpatia,
a midia destacou a grande movimentacdo em torno
do esoterismo, enfatizando que a sua popularizagdo
era um fendbmeno em ascendéncia. A visibilidade
adquirida por esse universo foi também auxiliada por
sua exposi¢cdo no espaco midiatico, que captou suas
tendéncias e colocou-as em circulacdo, propiciando a
consolidacédo de um “mercado”. Mercado que, como
pudemos observar, em varias ocasides ela “denun-
ciou”, mas que tem se revelado promissor, pois atua
num campo onde se encontra: espiritualidade, lazer,
cultura entretenimento e consumo.
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Notas

1 Algumas correntes religiosas criticam e condenam a midia de
cultura popular configurando, assim, uma guerra entre
instituicdes religiosas e industrias de entretenimento. Nessa
abordagem, considera-se que a midia intensifica o carater ““su-
perficial” da mensagem religiosa, agravando o problema da
secularizacdo vivenciada no interior das Igrejas (JORGENSEN,
1994: 282). Por outro lado, Stout e Buddenbaum (2000) minimi-
zam aidéia de ““guerra de cultura™, haja vista que as instituicdes
religiosas criam e participam da cultura popular de consumo.

2 A andlise deste item do artigo encontra-se ancorada numa
extensa pesquisa junto as fontes primarias que recobrem
0os jornais da grande imprensa do periodo, mais
especificamente o Jornal do Brasil, O Globo, a Folha de Sao
Paulo e a revista Veja. Cf. Duarte (2003).

3 Nome iniciatico de José Linhares Filho, que em *“afro-
sanscrito” significa “nuvem de felicidade™.

4Espaco alternativo criado em 1984 para 0 encontro, curso
e venda de produtos relacionados as ciéncias ocultas.
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