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RESUMO

Este artigo tem o proposito de abordar
algumas questdes sobre o livro na atual
fase de globalizac&o, mostrando a relagdo
entre a literatura e 0s outros produtos
da indstria cultural. A principal questao
envolvendo este campo é saber se a
literatura ainda tem relevancia no mundo
contemporaneo e se corresponde, numa
perspectiva mais abrangente, a um meio
de comunicac&o.
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ABSTRACT

This artice proposes to broach some issues about
thebookinthe preentglobalizationlevel, honing
the relationship between literature and other
Cultural Industryspr aduds. Themainissuewhth
involves this field is to know if literature is till
reevant in the contemporaryworld and if it
ar repoonck, in aextended perspecti e, toamean
of communication.
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RESUMEN
Este articulo tiene el prapdsito ce abordar algunas
cuetiones ore €l libro en la actual fase ce la
gobalizacion, mostrando la relacion entre la
literatura y los otros productos ce la indudtria
&s saber § la literatura aln tiene rebvandaend
MUNAo CoNEMPOraNen Y S Qor regaanck, en una
pargedivamésanpliaaunmediockoomunicacin
Palabrasdaves:literatura, imaginariosimbdlico,
intertextualidad, glabalizacion y fragmentacion.
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O livro num
mundo globalizado
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Indissociavel da maneira de ser e pensar do homem, a
literatura perde na contemporaneidade sua aura. Integrada
ao sistema de producdo da industria cultural, a literatura
ainda € um meio de comunicacdo, respondendo as
inquietacdes do homem? O termo “meio” estd sendo
intencionalmente utilizado, para se estabelecer de imediato
a ligacao entre literatura e 0 universo midiatico.

Partindo-se de um enfoque histérico, podemos dizer que
a literatura foi a base da comunicagdo de massa no século
XIX, quando os escritores comegaram a escrever para os
jornais folhetins, contos e cronicas, dando, assim, 0s primeiras
passos em dire¢do a massificacdo da cultura. Esta abordagem
tem por objetivo pontuar, de inicio, nossas opgdes tedricas,
gue véem a literatura por um viés socioldgico.

O romance do século XIX torna-se, praticamente, um
produto da midia impressa. Este fendbmeno foi geral no
Ocidente. Assim foi com Dostoiévski, na Russia, que escrevia
folhetins e se inspirava nos casos policias divulgados pela
iImprensa; 0s romances de Balzac, na Franga, foram escritos
originalmente para jornais; Charles Dickens, na Inglaterra,
e Machado de Assis, no Brasil, escreveram sob a forma de
folhetins. E a lista poderia se alongar. Se, no século XIX, a
literatura chega as massas, atraveés dos jornais, revistas
literarias e fasciculos, € porque ela representava um meio de
comunicagdo muito forte que favorecia os lagos sociais; e
isto foi possivel porque existia um imaginario simbolico
compartilhado, fruto de uma representacdo coletiva,
idealizada ou ndo, de um projeto de sociedade ou de
humanidade. Essa literatura, no sentido mais amplo do
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termo, era engajada numa ideologia da
educacdo, da cultura, do progresso individual e
coletivo. Pode-se mesmo dizer que ela era
didatica. Impossivel ler a obra de Dickens sem
se pensar num projeto politico de justica so-
cial; José de Alencar sem acreditar na
possibilidade da construgdo de uma identidade
nacional brasileira; ou Flaubert, ficando
indiferente ao papel corretivo dos costumes que
ele confere a obra literaria. Isto para citarmos
escritores de estilo e fases totalmente diferentes.

Nenhum autor, talvez, tenha feito com tanta
maestria esta ligagao entre imaginario simbolico
e tensdo emacional como Victor Hugo. Apesar
de n&o ter sido um folhetinista (seus livros ndo
foram originalmente escritos para jornal), sua
obra foi reproduzida nos jornais, em capitulos;
e um eficiente sistema de vendas em fasciculos
permitiu a divulgagdo massiva e penetracio
popular de sua obra. Victor Hugo foi um
fendmeno de massa no século XIX. Algumas
guestdes que envolvem sua vida e obra mostram
esta ligacdo do autor com sua €poca e Seus
leitores. Seu enterro provocou uma convulséo
nacional, com milhares de pessoas
acompanhando o cortejo até o cemitério —
prenunciando um fendmeno que seria
marcante um século depois, com a indUstria
cultural do cinema. Podemos ver, ainda hoje,
nos documentarios sobre cinema, a massa en-
sandecida no enterro de seus dars. O imaginario
simbdlico captado por Victor Hugo atravessa
os séculos e chega inclume ao século XXI,
nas reproducdes musicais da Broadway, em que
Os Miserawveis € um icone. Mais recentemente, a
montagem musical francesa do Coraundade
Notre Dame emocionou multiddes.

Nada disto existe na literatura de hoje; ao
contrério, ela torna-se fragmentaria, dirigida
para segmentos compartimentados da socie-
dade. Para o escritor alemé&o Hermann Broch,
isto representa o fim da literatura. Para ele, a

literatura deve ser o0 espelho do mundo e repre-
sentar a totalidade deste. Assumindo, assim, uma
fungdo de conhecimento. Na contempora-
neidade, a literatura representa 0 mundo ndo na
sua totalidade — no sentido de construgdo de
valores universais — mas na fragmentacéo e na
fratura, e torna-se parte integrante de uma
comunicacao intertextual total em que todos os
produtos culturais do universo mediético estio
incluidos. Espelho ndo do mundo, mas do
fragmento, a literatura conserva, no entanto, sua
funcdo de conhecimento.

A contemporaneidade coloca em xegque uma
certa visdo da literatura, como fruto de trés
diferentes vertentes: a universal, a de massa e a
regional. Aqui cabe um parénteses explicativo
sobre o caréter universal da literatura: conside-
ramos como universal ndo a literatura que emana
de uma cultura elitista, mas a literatura que
corresponde ao que George Steiner define como
um “logos” universal, que € o que permite a co-
municacdo e a traducdo. A comunicagdo de uma
lingua para outra, como no interior da propria
lingua, € um processo de traducéo. Para o autor,
a lingua tem duas caracteristicas, uma particular
e outra universal. A comunicagdo s6 é possivel
porqgueexiste possibilidade de fusdo entre o uni-
versal e 0 particular. Deste ponto de vista, a dico-
tomia entre literatura regional e universal desa-
parece, enquanto o particular, em seu sentido
estrito, tem caréter excludente, exige iniciacdo e
tende a repeticio e a exacerbacdo. Na culturade
massa, por definicdo, o discurso busca a uni-
ficagdo, com o objetivo de atingir o maior nu-
mero de pessoas heterogéneas. Em decorréncia
disto, os temas procuram encontrar 0 minimo
denominador comum, o que significa homo-
geneizacdo e pasteurizacdo — diluem-se fron-
teiras, desaparecem as particularidades.

A condicdo de universalidade da literatura
n&o desaparece na contemporaneidade, mas a
guestdo ndo tem mais nenhum sentido. Nao
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se trata mais da comunicagdo de um “logos”
universal, mas da transmissdo de codigos
particulares acessiveis a um grande nimero de
pessoas. A tendéncia da literatura €, pois, a
especializagdo. O sentido particular d4 um
carater de intraduzibilidade, favorece os adeptos
do mesmo codigo, cria lagos de comunicagao.
Para Michel Maffesoli, os lacos sociais existem,
MesSmo que a comunicagdo ndo seja direta. Os
lacos podem mesmo ser profundos entre
leitores de um mesmo género. O sentimento
de pertencer a um grupo € mesmo muito forte
entre leitores dos livros de série de horror, de
ficcdo cientifica entre outros.

A literatura contemporénea integra-se ao
mercado cultural, ao lado dos outros produtos da
industria cultural, € um dos fragmentos desse
discurso intertextual total. E quando falamos em
fragmento, estamos nos referindo a um discurso
de construgdo e reconstrucdo de codigos. A lite-
ratura, como todos os outros produtos culturais,
estabelece uma comunicagao segmentada. E isto
n&o quer dizer que os grandes temas universais Ndo
tenham mais lugar na literatura contemporanea,
mas apenas que eles t8m o seu publico cativo deli-
mitado. A vocacdo da literatura €, cada vez mais,
produzir para um segmento determinado — 0s
adeptos da ficcdo cientifica, dos livros policiais, do
assedio sexual, etc. A globalizacdo e interna-
cionalizacdo dos produtos culturais difere do
fendbmeno de cultura de massa, que perdurou até
recentemente. Mesmo que se trate de um consumo
em escala mundial, o mercado é totalmente
sgmentado, ndo diferente do xampu O produto
ideal de massa, que reproduz valores universais, oue
agradaria a um publico heterogéneo, de gostos e
culturas diferentes, ndo existe mais. A industria
procura o consumidor tipo de seu produto, laonde
ele estiver — do Jap&o ao Brasil.

A tendéncia da literatura €, cada vez mais,
produzir para um deter minado setor da sociedade.
A globalizacdo na producéo cultural ndo significa,

32

necessariamente, o fim dos regionalismos e
destruicdo de um sentido universal. Tudo é
produzido ao mesmo tempo para todos 0s gostos.
E a industria vai procurar os produtos e 0s
produtores culturais onde estiverem, em qualquer
parte do mundo, para assegurar a producao
absolutamente gigantesca do mercado cultural.
Paradoxalmente, naatual fase de globalizacéo,
podemos observar pluralidade, diversidade de
codigos, multiplicagdo rizomética de produtos
culturais quanto a criacdo e centralizacdo quanto
a producdo. Poucos conglomerados dominam
0 mercado da producéo cultural, e o livro esta
interligado a este sistema. Mas, apesar das
grandes editoras produzirem integradas ao setor
da industria cultural, existe um dindmico e
variado setor, de pequenas empresas, produzindo
fora do esquema. Milhares de editoras,
espalhadas pelo mundo, formam uma linha de
frente tentando antever os rumos que 0 gosto
do publico vai seguir. Na producdo editorial atual
predomina a politica do grande ndmero de
titulos, com pequenas tiragens, na expectativa
de se encontrar a obra que se tornara bestseller.
E neste aspecto que a andlise da producio edi-
torial é importante para a compreensdo de todo
o sistema cultural. Uma consequiéncia disto € o
aumento consideravel de titulos publicados.
Nunca se publicou tanto — titulos novos,
classicos, titulos esquecidos, traducdes. Traduz-
semuito, de todas as linguas para todas as linguas.
Apesar da industria cultural ser predo-
minantemente globalizada, produzindo para o
mercado mundial, os receptores dos produtos
culturais sGo segmentos bem determinados da
sociedade. NGs ndo estamos mais numa logica de
homogeneizagdo, da cultura de massa —em que
os filmes americanos dos anos de ouro de Holly-
wood foram modelares. Qualquer que fosse o
género dominante, misturava-se uma pitada de
$£X0, amor, violéncia, suspense, para agradar a
todos, em qualquer lugar do planeta. Os produtos
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culturais da contemporaneidade sdo produzidos para um
publico alvo especifico. Talvez isto explique o desgaste da
“receita” de novelas brasileiras de televisdo, que alternam
em doses pasteurizadas o arrivista, o vildo, o enriquecimento
ilicito, 0 empobrecimento nobre, em situagdes de suspense,
$X0, Violéncia e pieguismo, com o objetivo de agradar a
todos os segmentos da sociedade brasileira.

Atendéncia a segmentacgao provoca interde pendéncia
entre as diferentes midias, mais do que no interior de
um mesmo meio. Exemplificando, o livro se articula com
um filme, video, videogame que reproduzem o mesmo
universo imaginario, mais do que com diferentes géneros
literarios. As pessoas ndo “léem” de maneira genérica,
mas léem especificamente o que esta sendo produzido,
na medida certa, do seu gosto.

Se a literatura reproduz o imaginério fragmentado da
contemporaneidade, ela traz nela o “virus” do seu proprio
guestionamento. E isto € possivel porque a literatura tem
uma forma portadora de sentido. A descontinuidade do
discurso literério reproduz e denuncia a fragmentacéo e a
expansdo ilimitada de codigos danossaera O que aliteratura
estad querendo dizer, de forma indireta, € que o
remembramento de todos os fragmentos, para se encontrar
a coeréncia do sistema, é absolutamente impossivel — as
intuicdes pessimistas de Broch se realizam na pods-
modernidade, quando ele prevé que esses fragmentos
tendem a ter vida propria, se fecharem neles mesmos e se
tornarem absolutos. Esses sistemas de valores tornam-se
“estrangeiros uns aos outros” (Broch, 1966: 226).

Michel Maffesoli, de maneira mais otimista, observaa
mesma fragmentagdo da sociedade. Para o autor, 0 corpo
social divide-se em partes autdnomas, formando grupos
—as novas tribos —, tornando mais complexa e organica a
estrutura da sociedade: “Cada grupo €, para si mesmo,
seu proprio absoluto. Esse € o relativismo afetivo que se
traduz, especialmente, pela conformidade dos estilos de
vida. Tal coisa pressupde , no entanto, que exista uma
multiplicidade de estilos de vida — de certa forma, um
multiculturalismo. De maneira conflitual e harmoniosa,
ao mesmo tempo, estes estilos de vida se pdem e opdem
uns aos outros (Maff. 1998: 125).

A Ultima questio envolvendo o livro, sobre a qual ndo

podemos deixar de fazer referéncia,
mesmo que rapidamente, € sobre sua
insercdo no universo da multimidia.
Com um numero cada vez maior de
livros copiados em disquetes e em CD-
Rom para serem lidos on line, uma
guestao que se coloca é sobre o destino
e asobrevivénciado livro impresso. NOs
assistimos, com o advento das novas
tecnologias de comunicacéo, aevolugio
do livro, que se liberta da forma
restritivado “codex” das escrituras cato-
licas. Para Arlindo Machado, a passagem
do livro impresso ao monitor recupera
asignificacdo primeira de contetido que
a palavra livro continha antes da
invencdo daformaatual, ja velha de mais
de 17 séculos. Os meios eletronicos
abrem a possibilidade ilimitada de
participacdo na construcdo do texto. Se
o livro vai continuar a existir, na sua
forma “codex”, ndo se sabe, e esta
guestdo ndo tem grande importancia.
De qualquer maneira, 0 homem
continuara a “inventar dispositivos para
dar permanéncia, consisténcia e alcance
a0 Sseu pensamento e as invengdes de
sua imaginacdo.”(A.M.p.212)
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