Mito e Imagem nas
Representacoes Contemporaneas

Mito, imagem e imaginagdo sio expressoes reabilitadas quanto
ao prestigio do emprego e densidade de significagdes no mundo
atual.

A ciéncia, na poés-modernidade, vem revelando dimensdes da
vida imaginativa, do desconhecido, do infinito, com explorag¢des
psicanaliticas, historicas, lingiiisticas, antropologico-culturais,
socioldgicas, educacionais... descortinando um mundo de simbolos
que povoam o inconsciente e as agdes conscientes do Homem, num
esforco de decifrar ou decodificar os sonhos, as fantasias, os desejos,
os medos que revelam a simbologia de uma civilizagdo sensorial.

Imagem, som, léxicos visuais, jogos simbolicos indicam
diferenciagdes culturais e sociais, ordenagdes semioldgicas de fatos
e narrativas, o multiplo no uno, virtualidade figurativa, holografias,
matizes artisticos da criatividade humana.

Um conhecimento cientifico dos simbolos esta na razao direta do
desenvolvimento geral do conjunto das ciéncias humanas e sociais.

O pensamento simbdlico é como um fio de Ariadne a desvelar
horizontes dos labirintos imagéticos passiveis de inumeras
exploragdes e interpretagdes, sobretudo no campo da Comu-
nicagdo, pois o simbolo ¢ uma via de comunicagao, ¢ expressao, ¢
manifestagao.

Um inventario do imaginario, dos mitos, dos ritos no psiquismo
humano, possibilita a percepgdo de uma valiosa dimensdo da
realidade cultural da sociedade: onde os simbolos sdo signos
portadores de sentidos, num vastissimo campo dos multiplos
significados possiveis.

As tecnologias da comunicacdo espelham e difundem mitos
e arquétipos através de relagdes de imagens, que evocam idéias,
emocdes e sensagdes em receptores-emissores cada dia mais
interativos.

As imagens sintetizam e concretizam estimulos. Relagdes
historicas sdo rapidamente evocadas e estabelecidas através de
sinteses simbolico-imagéticas (se assim pudermos designar) e que
a televisdo, o cinema ¢ o computador (para exemplificar) emitem e
realimentam através de mensagens continuas, sedutoras e incidiosas
junto a publicos diversificados, diariamente.

Freud, Jung, Lacan, Piaget, Lévi-Strauss, Bachelard, Durand,
Adorno, Eco, s@o alguns notaveis e notérios nomes que se
debrugaram sobre a semantica psicanalitico-antropoldgico-
semioldgico-educacional do fundamento, da estrutura, do
dinamismo organizador da imaginagdo, da for¢a do simbolo e da
representacdo, e as ressonancias formadoras e deformadoras de
realidades pessoais e universais.

A idéia (eidos) no nivel intelectual de eleger a tematica MITO
e IMAGEM para o presente numero da LOGOS ¢ dar continuidade
ao conjunto de reflexdes transdisciplinares que o peridodico vem
apresentando, numa simbologia arquetipica de ligagao do universal
ao individual.

O mito condensa uma multiplicidade de imagens e de
elaboracdes subjetivas-objetivas que indicam estruturas simbolicas,

e alegorias do mundo real, corporificadas em formas para compreen-
sdo e assimilagdo humanas. Hoje, a publicidade, a propaganda, o
marketing sdo instrumentos técnico-comunicacionais que largamente
exploram o potencial representativo das estruturas miticas para
alardear, vender e persuadir no mercado capitalista de consumo, os
seus objetos de difusdo, junto a numerosos publicos-alvo.

O mito “faz falar”, de modo figurado, conteudos manifestos,
latentes, mascarados, do pensamento, da emocdo, de um
comportamento.

Embora JUNG, considere “o simbolo uma imagem apropriada
para designar, da melhor maneira possivel, a natureza, obscuramente
pressentida do Espirito” (in CHEVALIER, J. e GHEERBRANT, A.
p- XXII), divergindo das designacdes “alegoria” e “signo” como
possiveis sindnimos; o simbolo integra ou realiza facetas de um mito,
que € pluridimensional composto de significacdes existenciais.

A perspectiva exploratoria, de investigagdo e analise, do mito
e da imagem, ndo esta circunscrita as fung¢des pedagogico-tera-
péuticas tradicionais, no ambito do presente periddico.

A psicanalise, a sociologia e a semiologia intercambiam de modo
complementar com as ciéncias evocadas pelos articulistas, de forma
a aprofundar e dar ressonancia a novos modos de “olhar”, num
auténtico “devenir” comunicacional e educacional.

STEPHEN LARSEN (PhD, professor de Psicologia e psicotera-
peuta em Nova York) narra em seu primeiro livro THE SHAMAN’S
DOORWAY (A Porta do Xama) que langou a expressao “imaginacao
mitica”, a importancia e o uso da chamada sabedoria xamanica
para os homens modernos a fim de “re-estabelecer” suas ligagdes
com o seu passado ou raizes mitologicas. LARSEN compde uma
psicologia onirica aprendendo com a histéria (dos ancestrais de
sociedades tradicionais e dos modernos xamds yoga-sutras de
Pantajali, iroqueses e sendis) desejando revitalizar processos de
criatividade e cura de modo intemporal, e onde EROS e TANATOS
(divindades simbolicas da vida e da morte entre gregos e egipcios)
assumem o poder de integrar as maravilhas interiores humanas,
numa espécie de “arqueologia do espirito”. Fragmentos miticos,
comportamentos atavicos “primitivos”, “pedagos de deuses” (como
no mito do deus Osiris assassinado por seu irmdo Set, tendo o seu
corpo desmembrado em quatorze partes, e ¢€ restituido, re-membrado
pela mulher e deusa fsis) simbolizam a restauragio da unidade, da
integracdo, e o re-conectar de estruturas (fisico-mental-emocional)
através da integridade e da totalidade do ser pela recordacdo (a
lembranga) da IMAGEM de unicidade ontoldgica, a restituicao
do ser (analogia mental - remembragao fisico-gestaltica, no mito
exemplificador).

A IMAGEM ¢ uma versao do mundo holistico, da vida de
relagdo no ambito social, da ligagdo do individuo com o mundo
“maior”. Reunificar imagens pode ser um momento da individuagao
fundamental do tornar-se pessoa.

A significagdo ou a linguagem que manifesta o sentido de uma
imagem nos estados oniricos, nas divagagdes noturnas, por exemplo,



tém estreitas conexdes e amplos usos na medicina, ao longo da
historia, no estudo de processos fisiologicos e/ou patologicos.
Intimeros testemunhos clinicos relatam dinamicas curativas do corpo
através de exploragdes bem conduzidas de imagens com o seu poder
de evocar visualizagdes de satide e bem estar. Alguns periddicos
cientificos apontam pesquisas rastreadas como: THE JOURNAL OF
MENTAL IMAGERY (Marquette University) e IMAGINATION
COGNITION and PERSONALITY (Yale University).

No Tibete, na India, na Africa, entre os esquimés e os indios
americanos, ha milénios as imagens s3o terapéuticas importantes
e educativas. Na Europa, na Inglaterra e nos Estados Unidos,
principalmente, na Franca, na Alemanha e na Italia os métodos de
evocacdo, formacdo e interpretacdo de imagens sao aliados bem
sucedidos para a compreensdo ou decodificagdo de simbolos, em
questdes adaptativas, em tratamentos de doengas fisicas e mentais,
na ativacao da imaginacao apoiando a renovagdo de convicg¢des e na
tarefa de autopreservacdo da pessoa.

Articular MITOS e IMAGENS com competéncia (respon-
sabilidade, forga, autoridade ...) e liberdade representa um exercicio
de abertura e arejamento de CANAIS de COMUNICACAO do
individuo e do grupo, em niveis internos e externos, pois ha uma
pluralidade arquetipica identificada em diversos mitos e ritos sdcio-
culturais.

JEAN PIAGET ao estudar o “mundo magico” da crianca
organizou uma morfologia mitica da consciéncia, através do exame
ano-a-ano do egocentrismo infantil até a evolugdo para estagios
de abstragdo ¢ inser¢des sociais (no decorrer do crescimento e da
maturacao), legando uma contribuigdo valiosa (tematica, cientifica
e humana) capaz de apontar a vitalidade contida nos mitos, ritos e
imagens para elucidagdes educacionais e suas complementaridades
comunicacionais.

Os estudiosos da chamada ESCOLA DE FRANKFURT, quando
analisam os efeitos massivos da INDUSTRIA CULTURAL na
modernidade, evocam largamente ¢ com profundidade o uso
dos mitos para gerar processos de identificagdo e consumo na
sociedade.

A Semiologia de Umberto ECO ¢ outro perfil de contribuicdo
reflexiva acerca dos icones e signos da “irrealidade cotidiana, da
estrutura ausente, da obra aberta, dos apocalipticos e integrados™.,
e inclusive, “Em nome da rosa”, que comunicam imagens ao
imaginario densas de verossimilhancas e simulacros. E entdo, eis
a potencialidade mitica poés-moderna: onde encontrar a verdadeira
“pérola da noite” (das sagas sapienciais orientais)?

O presente numero ndo poderia deixar de dar boas vindas ao
colega-editor Prof. Dr. Ricardo Ferreira Freitas que se reintegra ap6s
doutoramento na Sorbonne, onde desvendou a pds-modernidade
em tempos de shopping centers, e das eleicdes — bem sucedidas — a
diregdo da Faculdade de Comunicagdo Social da UERJ.

E ainda ha de se apontar e agradecer a parceria na revista dos
professores e profissionais de Comunicagdo: Jornalista Ricardo Sil-
va de Hollanda e Relagdes Publicas Manoel Marcondes Machado
Neto.

Ao professor Paulo Sergio Magalhdes Machado, atual vice-
diretor da FCS, agradecemos a acolhida e presenga nas reunides da
revista.

Aos consultores interinstitucionais, a nossa confianca num
trabalho de aperfeicoamento editorial e conjugagdo de talento
analitico com muita criatividade.

Aos consultores editoriais Luis Monteiro e Eneida Ledo parceiros
competentes ¢ atuantes em todo o processo de produgao.

A Professora Maria Thereza Lopes Leite, a quem devemos o
agradecimento pelo apoio e a diligéncia nas questdes administrativo-
financeiras da UERJ.

Assentando bases, caminha cientificamente LOGOS: Comu-
nicagdo ¢ Universidade.
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