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Apresentação

Os megaeventos estão em pauta. Por todos os lados das cidades envol-
vidas, a imprensa e demais atores da sociedade brasileira têm priorizado os 
megaeventos como notícia e assunto do cotidiano. Fenômeno de comunicação, 
os megaeventos habitam o imaginário urbano, marcam a memória do lugar, 
redesenham a cidade e se inscrevem na vida diária, criando e alimentando uma 
importante rede de comunicação. A educação, o trânsito, a saúde, a sustenta-
bilidade, a segurança pública – são vários os aspectos da vida urbana que se 
movimentam em função da sua realização. 

Apesar de o homem contemporâneo ter se acostumado a perceber o ou-
tro através de telas, como o celular e a televisão, e dentro de novos espaços, 
como shopping centers e condomínios fechados, ele continua desejando o con-
tato presencial com diferentes pessoas, mesmo que seja de forma efêmera, na 
qual o espetáculo é um dos ambientes que as une. O fermento social prove-
niente de ajuntamentos de pessoas de diferentes procedências forma o ambien-
te para uma nova concepção de comunidade e de esfera pública que predomina 
nos megaeventos. Ao mesmo tempo, desvenda negócios legais ou escusos que 
ajudam a economia das cidades-sede a se desenvolverem exponencialmente. 
Para o bem e para o mal.

Os megaeventos têm mobilizado a sociedade brasileira, tanto em relação 
às mudanças que as cidades estão sofrendo como também em relação a uma 
nova pauta de negócios que se estabeleceu a partir da primeira década des-
te século. Os megaeventos funcionam, ao mesmo tempo, como produtos da 
indústria do lazer e como argumento político (por parte dos governantes, da 
FIFA e do COI) para uma possível reestruturação das cidades. No entanto, o 
que temos visto, muitas vezes, são processos de gentrificação que não resolvem 
os problemas dos cidadãos no cotidiano urbano. Nesse sentido, os eventos e 
suas reverberações têm exigido mais atenção das teorias da comunicação e 
das ciências sociais nos últimos anos, especialmente no Brasil. Ainda há uma 
certa dificuldade de se encontrar literatura quando tentamos discutir como os 
eventos interferem nas cidades e como a mídia processa esses acontecimentos. 

Este número da revista LOGOS objetiva contribuir com a discussão e 
conta com a colaboração de pesquisadores internacionais e brasileiros de di-
ferentes áreas de conhecimento como Comunicação, Economia, Geografia e 
Ciências Sociais. Os artigos versam sobre a organização dos megaeventos e 
suas influências econômicas e políticas nas cidades. Esta edição também ofe-
rece a seção Temas Livres com artigos instigantes sobre as imagens urbanas e 
as plateias virtuais.

Ricardo Ferreira Freitas
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