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Apresentacao

Midia e democracia

A democracia brasileira, com seus 127 milhoes de eleitores, hd muito nio pode ser pensada sem
levar em consideragio o papel da comunicagio politica em suas vdrias frentes: seja na comunicagao
publica entre governo e sociedade, que envolve a prestacio de contas dos representantes mas, por outro
lado, tao facilmente se presta a publicidade com intenc¢ao eleitoral; ou na atuagao politica dos meios
jornalisticos, obedecendo a condicionantes ideoldgicas ou profissionais; ou nos esforcos persuasivos dos
partidos, candidatos e atores politicos e sociais, envolvidos na disputa pelas interpretagoes disponiveis para
que a sociedade avalie e decida sobre seus representantes. O complexo quadro de relagées entre midia e
politica tornou-se ainda mais instigante com as possibilidades abertas pelas novas tecnologias digitais, que
demandam a revisao do conceito de comunica¢ao de massa.

Este nimero temdtico da Logos traz para o leitor um panorama abrangente e atualizado das
questoes relativas & comunicagdo e politica, reunindo textos de alguns dos principais pesquisadores
brasileiros do assunto. A revista também ¢é representativa dos esforgos de reflexao coletiva que estes e outros
pesquisadores tém realizado no 4mbito dos grupos de trabalho da COMPOS (Associacio dos Programas
de P6s-Graduagio em Comunicagao) e ANPOCS (Associagao Nacional de Pds-Graduacio em Ciéncias
Sociais), bem como da Compolitica, a recente Associagao Brasileira dos Pesquisadores em Comunicagao
Politica, reunindo contribui¢des de professores e pesquisadores de onze diferentes instituigoes de pesquisa,
em seis estados brasileiros.

A primeira parte do dossié procura abordar, a partir de perspectivas tedricas ou metodolégicas, algumas
das questoes relevantes da relagdo multifacetada entre midia e democracia. O artigo de Marcus Figueiredo
apresenta um modelo para anilise agregada dos efeitos das campanhas eleitorais nas intengées de voto; o
de Maria Helena Weber também investiga a decisdo do voto, procurando compreender o eleitor inserido na
articulagao entre interesses publicos e privados que caracteriza a comunicagao politica; Rousiley Maia, por
sua vez, nos traz uma oportuna reflexao sobre as implicagoes das novas tecnologias de comunicagio em rede
para a atuagdo democritica dos cidadaos.

Os cinco textos seguintes que compdem o dossié tém foco mais conjuntural, em que a anilise
empirica subsidia a compreensao do comportamento da midia diante dos fatos politicos, bem como dos
diferentes atores politicos na tentativa de negociar espaco e significado para seus discursos. Alinhavados
cronologicamente, os textos permitem acompanhar exemplos da relagao entre midia e democracia na
histéria recente do pais, investigando a posse de Lula, em 2003, através da narrativa de um jornal; a
constru¢ao da imagem partiddria do PT no poder, como governo, nos programas feitos para a televisao
em 2004 e 2005; a importancia da cobertura jornalistica cotidiana da violéncia para os resultados do
Referendo sobre a venda de armas, em 2005; a maneira como a midia retratou atores sociais, em particular
as criangas e adolescentes, durante a campanha eleitoral de 2006; finalmente, através do exemplo de
comunidades politicas Orkut durante o ano eleitoral de 2006, a internet como no espago de discussao
politica e eleitoral.

O resultado final a que o leitor tem acesso agora foi possivel gracas ao trabalho e generosidade
intelectual dos autores, que disponibilizaram seus textos para esta coletdnea, e foi editado por Alessandra

Aldé (organizagao e revisao), revisado por Marcelo Bacellar, diagramado e publicado pelo Escritério de
Relagoes Publicas (ERP) da FCS/UER].

LOGOS 27: midia e democracia. Ano 14, 2° semestre 2007



Dossier
Midia e Democracia

LOGOS 27: midia e democracia. Ano 14, 2° semestre 2007



