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Resumo: Este artigo analisa o papel de criadores
de conteudo online na formagdo inicial de
estudantes de Ciéncias Sociais. A partir de
questiondrios aplicados a ingressantes da
Universidade Estadual de Campinas em 2023 e
entrevistas realizadas com parte desses
estudantes em 2024, investiga-se como repertorios
sociologicos oriundos da internet sdo acessados e
mobilizados antes do contato formal com as
disciplinas académicas. Os resultados mostram
que esses perfis atuam como mediadores do
saber, influenciam interesses tematicos e, em
alguns casos, a propria escolha pelo curso. A
andlise sugere que repertérios digitais e
académicos se articulam de diferentes maneiras
ao longo da trajetéria universitaria, contribuindo
para os debates sobre ensino de Ciéncias Sociais,
divulgagao cientifica e circulagdo do conhecimento
na esfera publica digital.

Palavras-chaves: ciéncias sociais; influenciadores
digitais; estudantes de ciéncias sociais; esfera
publica; formagéo em ciéncias sociais.

Abstract: This article analyzes the role of online
content creators in the early formation of Social
Sciences students. Drawing on questionnaires
administered to first-year students at the University
of Campinas in 2023 and interviews conducted
with some of these students in 2024, it investigates
how sociological repertoires acquired through the
internet are accessed and mobilized prior to formal
academic training. The findings show that these
creators act as mediators of knowledge, shaping
thematic interests and, in some cases, influencing
students’ decision to pursue a degree in Social
Sciences. The analysis suggests that digital and
academic repertoires are articulated in different
ways throughout students’ university trajectories,
contributing to debates on Social Sciences
education, science communication, and the
circulation of knowledge in the digital public
sphere.
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Introducgdo

As ciéncias humanas, de modo geral, mas especialmente as sociais, representam um
campo de disputas significativas em relacdo a legitimidade e circulagdo de ideias no meio
académico e fora dele. Os objetos de estudo da sociologia, antropologia e ciéncia politica - a
“vida social humana, grupos e sociedades” (GIDDENS, 2012: 2) - sdo parte do cotidiano de todas
as pessoas, portanto, a interpretacdo sobre eles pode ser realizada independente dos
especialistas da area (SANTOS, 2024: 17). Nesse sentido, os temas do mundo social ndo sao
debatidos somente pelos cientistas sociais, mas por todos os individuos, em diversos formatos e
espacos, inclusive nas redes sociais digitais.

Este ndo é um tema recente, jA que as ciéncias sociais mantém uma relagdo
historicamente tensa com a esfera publica, marcada por fronteiras frageis entre especialistas e
leigos. Simon Schwartzman (1990) ja havia apontado que os cientistas sociais disputam
legitimidade em arenas externas a academia - por exemplo na imprensa, nos partidos ou,
atualizando para os dias de hoje, nas redes sociais -, e seu prestigio depende muitas vezes do
reconhecimento fora do sistema universitario. Isso contribui para a percepcao de que o saber
sociolégico concorre com formas alternativas de interpretacdo da realidade social, nem sempre
mediadas pelos critérios tradicionais de validacao académica.

Em um contexto de acelerado acesso a informacgdes e opinides em diferentes veiculos de
midia, a universidade, ainda que mantenha seu reconhecimento e prestigio na sociedade
enquanto locus privilegiado para o desenvolvimento e propagacdo de conhecimento, parece
estar distante dos debates publicos. A internet e as redes sociais se consolidaram como campos
relevantes de entretenimento, mas também de producao e circulagdo de saberes, e os temas das
ciéncias sociais nao estdo apartados disso. Plataformas como YouTube, Instagram e TikTok
abrigam criadores de conteddo que divulgam conceitos e autores da area, muitas vezes
dialogando diretamente com publicos jovens.

Durante minha pesquisa de mestrado, cujo tema era os imaginarios dos ingressantes de
Ciéncias Sociais da Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP), pude observar a relevancia
das redes sociais para os sujeitos estudados, especialmente nos aspectos relacionados ao
contato, interesse e a aprendizagem sobre temas centrais da area. Os resultados do questionario

aplicado naquela investigacdo demonstraram que criadores de conteudo online e midias digitais
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que tratavam de assuntos ligados as ciéncias sociais foram fontes de informacao bastante

buscadas pelos respondentes antes do ingresso no curso.

No doutorado, recrutei alguns dos respondentes para os entrevistar anualmente, sempre
no mesmo periodo do ano. Neste momento, ja fiz o primeiro e segundo ciclos de entrevistas, e
noto que o consumo desse tipo de contetido na internet pelos discentes segue sendo forte, tanto
como meio de entretenimento quanto como complemento aquilo que eles estdo estudando na
universidade. Entretanto, é perceptivel que houve mudanca no uso que fazem das plataformas
digitais e nas referéncias que mencionam entre o ano de ingresso e os anos seguintes da
graduacao.

O recorte que proponho aqui analisa especificamente as perguntas do questionario e das
entrevistas sobre os meios de contato com tematicas do campo, as referéncias (primeiras e
atuais) e os contetidos consumidos acerca das ciéncias sociais dentro e fora da academia. A
partir dessas questoes, é possivel mapear o tipo, a frequéncia e o objetivo do acompanhamento
de criadores digitais pelos estudantes e como eles diferenciam o que aprendem nas redes e na
universidade. Assim, o objetivo deste artigo é analisar de que forma os produtores de contetdo e
as redes sociais tém mediado o processo de aproximacdo dos estudantes de Ciéncias Sociais com
os debates do campo e como isso se altera ao longo do tempo. Uma contribuicao deste estudo
estd em pensar as formas contemporaneas de circulacdo do saber sociolégico, especialmente na
esfera publica digital, e suas implicacdes para o campo académico.

Alguns dos achados destacados da pesquisa sdo que, no ingresso, a escola (47%) e as
redes sociais (19,6%) foram considerados os principais meios de contato dos estudantes com as
ciéncias sociais. Quando perguntados sobre suas referéncias no primeiro ano, os alunos
responderam majoritariamente pessoas de fora do campo, com presenca significativa de
influenciadores digitais, aspecto que muda conforme avancam no curso. No segundo ano de
graduacdo, os estudantes reduzem o consumo de conteuidos online sobre ciéncias sociais,
passando a valorizar docentes e autores académicos, ainda que mantenham os influenciadores
como referéncias complementares ou entretenimento. A internet é percebida como mais
acessivel e proxima da realidade, enquanto a universidade foi descrita como mais aprofundada,
porém distante de questdes cotidianas.

O artigo esta organizado em trés secdes, além desta introducdo e das consideragdes

finais: primeiramente, trato do papel dos criadores de contetido digital como mediadores; em

Intellectus — v. 25, n. 2 2026, p. 360-380, jul.-dez. 2026 362



seguida, apresento os dados empiricos coletados no questionario e nas entrevistas; por fim,
reflito sobre os desafios e aprendizados para a pratica sociolégica, considerando como horizonte

o exercicio de uma sociologia publica (BURAWOQY, 2009).

1. Redes sociais e mediag¢do de influenciadores digitais

Criador de conteudo é alguém que produz postagens e videos online, muitas vezes em
diferentes redes sociais simultaneamente, de maneira regular visando um publico especifico.
Varias pesquisas sobre midias digitais e formacao de opinido tém sido realizadas no Brasil,
principalmente pensando em questdes politicas, mas também em relagdo a engajamento e
consumo nas areas de marketing e vendas (ALMEIDA et al, 2018). E possivel verificar que
dentre os diversos nichos existem perfis produzindo contetido sobre temas das ciéncias sociais,
que acabam atuando como formadores de opiniao e divulgadores cientificos, de certo modo.

Entendo que parte desses perfis pode ser entendida como influenciadores digitais das
ciéncias sociais. Nesse caso, se trata daqueles produtores de conteido que atuam em
plataformas como YouTube, Instagram e/ou TikTok mobilizando conceitos, autores ou temas
ligados a sociologia, ciéncia politica e antropologia, com o objetivo de informar, opinar e/ou
educar suas audiéncias. Apesar de grande parte desses influencers nao necessariamente
possuirem diploma na &area? eles foram um grupo considerado como referéncia para muitos
jovens ingressantes do curso de gradua¢do de Ciéncias Sociais na UNICAMP, conforme
apresentei em minha pesquisa de mestrado (SANTOS, 2024). Em diadlogo com essa discussao,
Cortez Lopes e Martinez (2024) observam que as redes sociais e plataformas educacionais tém
se constituido como espagos privilegiados para o primeiro contato com contetidos sociolégicos,
fazendo com que o ensino informal tenha esse papel introdutério de acesso a disciplina.

Renato Ortiz (2022; 2025) escreveu sobre influenciadores, diferenciando-os dos
intelectuais e mediadores simbdlicos, entretanto, o que estou chamando de influencers de

ciéncias sociais neste texto em algum grau propde mesclar essas categorias, especialmente a de

2 No artigo Quem ensina Sociologia no YouTube? Uma andlise quantitativa do perfil dos edutubers, Ricardo Cortez
Lopes (2021) corrobora com os dados da minha pesquisa, ao verificar que grande parte dos youtubers que lecionam
contetdos de sociologia ndo possuem formacgdo especifica na area.
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mediador e influenciador. Os perfis que estou considerando neste sentido tanto estao traduzindo

e disseminando contetidos oriundos de campos consagrados para um publico mais amplo,
quanto estdo construindo uma espécie de autoridade (intelectual inclusive) a partir da interacao
personalizada com os seguidores e da validagcdo algoritmica, medida por nuUmeros e
engajamento como curtidas, comentarios e compartilhamentos - parafraseando as defini¢des do
autor sobre mediadores e influenciadores respectivamente.

Os influencers que interpretam e adaptam teorias sociolégicas para as redes sociais ndo o
fazem de forma neutra, e esse processo de traducao e divulgacdo de contelddos envolve tensdes
entre fidelidade teérica e simplificacio visando a viralizagio. Sobre esse aspecto da mediac¢io® e
deslocamento de hierarquias tradicionais de legitimidade (BOURDIEU, 2004), é possivel utilizar
o conceito de fronteiras que (WATANABE et al. 2019) abordam para tratar de divulgacao
cientifica. Sendo a fronteira esse lugar onde se encontram dois universos (WATANABE et al.,
2019: 6), - a universidade e a sociedade, no caso deste artigo - ha espaco para o didlogo, mas
também para a disputa.

Assim, podemos tanto considerar de maneira positiva a ideia de democratizagdao das
ciéncias sociais, sobretudo para publicos excluidos dos circuitos académicos, quanto criticar a
adequacao desses influencers as plataformas, que privilegiam contetidos curtos, muitas vezes
superficiais, e engajamento ao invés de teorias sélidas e complexas. Os influenciadores enquanto
mediadores fazem esse duplo movimento de disputarem sentidos, prestigio e autoridade sobre o
mundo social ao mesmo tempo em que divulgam e popularizam um campo de conhecimento. Na

préxima sec¢do, proponho apreender esse processo a partir do olhar dos proprios estudantes.

# 0 conceito é polissémico (ALMEIDA, 2024), mas utilizo a no¢do de mediagdo em sentido amplo para designar a
atividade de atores que conectam diferentes espacos de circulacdo do conhecimento. Embora exista uma vasta
tradicdo de estudos sobre intelectuais e intermediarios culturais - ver, por exemplo, Bourdieu (2007) - e revisdes
sobre esses termos - para uma discussdo sobre a categoria de intermedidrios culturais, ver Ferreira (2002) -, o
objetivo deste artigo ndo é analisar o estatuto dos agentes que chamo de mediadores, mas compreender seu papel
na aproximacdo entre repertorios socioldgicos e estudantes.
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2. Trajetorias estudantis, formag¢do em ciéncias sociais e repertorios

2.1. Primeiros contatos com as Ciéncias Sociais

Durante o mestrado, meu interesse era compreender os imaginarios de estudantes de
graduacdo em Ciéncias Sociais da Universidade Estadual de Campinas no periodo de ingresso.
Para isso, apliquei aos ingressantes do curso em 2023 um questionario que versava sobre
contato com as ciéncias sociais, referéncias do campo, universidade e vida académica, carreira,
experiéncias, expectativas profissionais e perfil socioeconémico. O questionario foi distribuido
para todos os ingressantes de 2023 (aproximadamente 114 pessoas) por meio do e-mail
institucional, e recebi 51 respostas validas. Os participantes responderam a 63 perguntas, cuja
maioria possuia alternativas fechadas, visando mapear aspectos recorrentes e divergentes nas
realidades e percep¢odes dos sujeitos.

A escola e a internet se mostraram como os contextos de contato iniciais mais relevantes
com as ciéncias sociais para aqueles alunos: as disciplinas escolares correspondem a 47% e a
25,5%, respectivamente, das respostas nas perguntas sobre o principal e segundo principal meio
pelo qual os estudantes tiveram contato com as tematicas do campo; e as redes sociais
correspondem a 19,6% e a 29,4%, respectivamente, das respostas nas mesmas questoes
(SANTOS, 2024: 71-72). Ao cruzar os dados do questionario, foi possivel notar uma tendéncia
dos alunos mais ricos apontarem mais a escola como principal meio de contato com a area,
enquanto os mais pobres tinham tendéncia de apontar mais as redes sociais (SANTOS, 2024:
94).

Além dos caminhos pelos quais os contetidos de ciéncias sociais foram acessados,
também interessava saber o conhecimento dos ingressantes em relacdo aos autores e
produtores de contetido das ciéncias sociais. Tratando de referéncias, no questionario ofereci
alternativas para trés grupos. O primeiro foi composto pelos autores consolidados nas
bibliografias do curso na UNICAMP, equilibrados pelas 3 principais areas: ciéncia politica,
sociologia e antropologia. Tinhamos: Karl Marx, Max Weber, Claude Lévi-Strauss, Bronislaw
Malinowski, Robert Dahl e Nicolau Maquiavel. No segundo grupo, estavam as referéncias

contemporaneas e com alcance externo a universidade, que incluiam os autores Angela Davis,
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Djamila Ribeiro, Achille Mbembe e Silvio Almeida. Por fim, o terceiro grupo era formado por
aqueles aqui chamados de influencers, compreendendo os produtores de conteddo Jones
Manoel, Sabrina Fernandes, Chavoso da USP e Café com Sociologia®.

De todas as referéncias que perguntei, a inica conhecida por todos os respondentes foi
Karl Marx, que também foi o autor mais lido por eles antes do ingresso (SANTOS, 2024: 72-73).
Em relacdo aos criadores de contetido, o mais conhecido pelos estudantes foi o Thiago Torres,
também chamado de Chavoso da USP, sendo acompanhado por 54,9% dos respondentes e
desconhecido apenas por 7,8% da amostra. Na dissertacdo, eu ja tinha apresentado uma
hipdtese sobre as muitas menc¢des ao Chavoso da USP como referéncia, considerando que ele é
um influencer jovem, com 25 anos, que concluiu o curso de Ciéncias Sociais recentemente,
estando “proximo a fase de vida e formagdo em que os ingressantes se encontram” (SANTOS,
2024: 75). Além disso, a questdo regional e institucional pode gerar identificacao pelo fato dele
ter sido estudante da USP, que, como a UNICAMP, é uma importante universidade publica do
estado de Sao Paulo.

Assim, a partir dessas perguntas fechadas, é possivel observar que os ingressantes
possuiam um alto conhecimento prévio a entrada nas ciéncias sociais, a partir do predominio de
Marx entre as referéncias conhecidas. Entretanto, a significativa presenca de influenciadores
digitais ndo s6 conhecidos, como também acompanhados pelos estudantes demonstra que,
nesse inicio da graduacdo, seus repertorios pouco compactuam com as hierarquias internas ao
campo das ciéncias sociais. Ou seja, existe uma mistura entre referéncias internas e externas,
consagradas e emergentes, ndo seguindo as regras do meio académico nem reconhecendo as
fronteiras tematicas (e institucionalizadas) da area.

Havia ainda uma pergunta aberta sobre qual outra referéncia os alunos traziam, mas que
ndo foi mencionada no questionario. Nesta questao, diversas respostas surgiram com uma
caracteristica bastante recorrente: nomes de pessoas que falam publicamente sobre temas das
ciéncias sociais sem possuir diploma especifico na area. Foram indicados, predominantemente,
produtores de conteudo formados em diferentes ambitos das ciéncias humanas, como Historia,

Filosofia e Letras, por exemplo, e que tinham posicionamentos politicos bastante marcados

* Para conhecer as justificativas para essas escolhas, ver SANTOS, Isolda Santiago dos. Imagindrio de estudantes
sobre o ingresso no curso de Ciéncias Sociais na Universidade Estadual de Campinas. 2024, pp. 26-27. Disserta¢do
(mestrado) - Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP), Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas, Campinas,
SP. Disponivel em: https://hdl.handle.net/20.500.12733/22828.
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como suas referéncias (SANTOS, 2024: 77). Considerando também as respostas fechadas sobre

referéncias, penso que isso reforca a ideia de que os académicos e pensadores consolidados das
ciéncias sociais disputam o espaco nos debates e na esfera publica em relagdo aos temas do
campo, ainda que autores presentes nas bibliografias do curso também sejam conhecidos por
boa parte dos estudantes antes do contato formal com o ensino superior.

Esses resultados foram obtidos por meio de questionario no ano de ingresso dos
estudantes, antes mesmo do término do primeiro semestre do curso. Agora, meu
questionamento é sobre a permanéncia ou transformacdo dessas referéncias, e como esses
repertorios externos a universidade que os alunos trazem complementam ou disputam com o

conteudo aprendido durante a graduacao.

2.2. Transformagodes nas referéncias a partir da universidade

Minha pesquisa de doutorado tem como objetivo aprofundar o conhecimento sobre o
perfil e o imagindrio dos sujeitos estudados anteriormente, apreendendo aspectos mais
subjetivos presentes em seus itinerdrios e nas relacdes estabelecidas a partir do contexto
académico. Para isso, estou fazendo o acompanhamento anual de onze estudantes que
ingressaram em Ciéncias Sociais na UNICAMP em 2023,° realizando entrevistas
semiestruturadas em profundidade, cujo roteiro aborda os mesmos temas do questionario, mas
inclui novas questdes. As primeiras baterias de entrevistas, que tiveram duracdo média de uma
hora e meia, foram concluidas de maneira virtual usando Google Meet, de acordo com a
disponibilidade dos participantes, ao longo do més de novembro e inicio de dezembro de 2024 e
2025, e aintencdo é que em 2026 e 2027 sejam refeitas no mesmo periodo do ano.

Ainda que existam tendéncias ligadas as origens sociais sobre os meios de contato
iniciais com as ciéncias sociais, como dito acima, nas entrevistas fica nitido que, atualmente,
para todos os participantes da pesquisa a internet aparece como contexto pertinente no sentido

de complementar os estudos académicos. Também, nesse segundo momento, parece haver por

> No total, sdo onze sujeitos de pesquisa, sendo todos ingressantes do curso em 2023, mas uma pessoa dentre eles
nao foi respondente do questionario anterior.
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parte deles um movimento de maior curadoria e preocupagdo com o curriculo dos influencers

que tratam de temas das ciéncias sociais que seguem.

Eu ficava muito focado em redes sociais. Como ndo tinha nenhum amigo ou no meu
ambiente familiar alguém que cursasse, entdo as redes sociais pra mim eram a
referéncia, né, pra buscar essas coisas. Entdo, anterior a isso, antes mesmo de eu
escolher as ciéncias sociais, eu acho que vou colocar a Débora Aladim [como
referéncia], que eu gostava muito de Histéria, Historia abordava também muito
politica, entdo vou colocar ela. Af depois, pesquisando sobre, veio o Chavoso da USP. E
durante o processo, eu acho que o Chavoso também... E porque eu nio fiquei muito
ligado em redes sociais, entdo as minhas referéncias ap6s a entrada na universidade
passaram a ser mesmo 0s textos em si e os professores de uma forma geral também.
Agora influéncias externas assim pra além da universidade... ndo no ambiente que eu
frequento a UNICAMP, eu acho que ndo tenho muitas. Eu acho que o Chavoso é o tinico

que me vem a mente na verdade (RAUL, 2024).

Ap6s dois anos de curso, os discentes referenciam mais pessoas inseridas
academicamente nas ciéncias sociais, incluindo docentes da prdpria universidade, em
contrapartida as respostas dadas ao questionario aplicado quando ainda eram ingressantes, em
que influencers vindos de outras areas apareciam com maior regularidade. Também foram
recorrentes as afirmagdes sobre reducdo no consumo de conteudos especificos de ciéncias
sociais na internet depois do ingresso no ensino superior, apesar de logo em seguida declararem
ainda ter uma frequéncia alta de consumo de contetidos em geral nas redes. Um exemplo disso é
Carol, que relata: “de um tempo pra ca, desde que eu entrei na faculdade, dei uma diminuida no
quanto eu consumia [contetidos de ciéncias sociais] porque eu ia ficar louca [riso]” (CAROL,

2024). E depois afirma:

Ah, eu acho que eu consumo [conteddos nas redes sociais] todo dia, acho que nao tem
como fugir, né. Viciadissima em assistir TikTok, reels do Instagram. Acho que todo dia
tem algum contetudo assim. Eu consumo mais jornalistico hoje em dia sobre as noticias
que estdo acontecendo, e ai... vou numa galera que eu confio pra esse referencial do
que esta acontecendo. Twitter, bastante Twitter também. Galera fala muito sobre os
temas no Twitter e sobre o que esta acontecendo também. Acho que movimento de

militdncia também sigo... vejo os videos deles sobre o que esta acontecendo, tal. Mas

Intellectus — v. 25, n. 2 2026, p. 360-380, jul.-dez. 2026 368



e

nada muito especifico, porque eu acho que sdo tantos conteidos que vao passando que
eu ndo sei exatamente uma pessoa especifica que eu sigo e que eu acompanho de

verdade sobre isso (CAROL, 2024).

Miguel é outro exemplo:

Bom, acho que hoje na verdade eu tenho menos contato com comunicadores. A gente
entra na universidade, a gente comeca a complexificar um pouco mais as ideias a partir
das leituras dos textos, né, entdo acho que os comunicadores hoje assumem pra mim
um lugar mais as vezes de... as vezes mais de entretenimento até, né, do que de fato
referéncia das ciéncias sociais. Embora a Rita von Hunty e o Chavoso da USP fazem um
trabalho mais tedérico mesmo e até de pesquisa, ai acho que ainda aparecem, né?

Embora eu tenho consumido menos conteddo deles (MIGUEL, 2024).

Eu consumo bastante contetido no geral, principalmente do YouTube, um pouco por
vicio até. Consumo mais que eu gostaria, né, uma coisa que acontece assim de chegar
em casa e pOr alguma coisa pra ouvir enquanto est3, sei 14, enquanto esta faxinando ou
as vezes eu estou tomando banho, eu consumo bastante coisa no geral no YouTube

(MIGUEL, 2024).

O influenciador do campo mais mencionado pelos estudantes na pergunta sobre quem
acompanham nas redes sociais, seja no ingresso ou no ano seguinte, foi o Chavoso da USP. Ele
parece gerar bastante identificacdo com os discentes da UNICAMP, tendo sido a principal
referéncia de muitos deles, inclusive na decisdao pelo curso no vestibular, e as caracteristicas
mais apontadas nele foram a didatica e a proximidade que consegue estabelecer com o publico,

especialmente por meio da linguagem.

Entdo eu acho que o Chavoso da USP me atraiu no sentido de ele fugir muito, pra mim,
da minha mentalidade do que era uma pessoa dentro do campo universitario. Entdo a
forma como ele se vestia, como ele falava, eu acho que quebrou assim uma mentalidade
que eu tinha a respeito. E parte das ideias do que ele falava era muito do que eu

pensava, mesmo antes de entrar dentro da universidade em si (RAUL, 2024).
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Eu acho que o Chavoso mostra... ele tem a visdo de um estudante sociais, né, porque
normalmente ele pega as noticia ali e ai traz, 9, é isso que esta acontecendo, mas é
assim, assim, assim que a gente tem que entender, eu acho... E eu gosto muito da
didatica dele também, acho que ele explica bem, é... ndo me sinto assim tio
profundamente cientista social, entdo acho que a dialética dele ser mais simples ajuda

bastante (HELENA, 2024).

Ricardo Lopes (2021: 120) afirma que as intera¢Oes estabelecidas nos canais educativos
de Sociologia parecem liquidas, ja que o conteido importaria mais do que o préprio professor,
mas isso se deve ao fato de que a legitimacdo no YouTube se da por critérios distintos dos
adotados pela universidade. A figura do influencer escapa a autoridade tradicionalmente
conferida pelos titulos académicos ou pela institucionalidade, e elementos como carisma,
linguagem acessivel, estética e engajamento do publico tendem a ser mais valorizados. “Ou seja,
para além de estratégias pedagdgicas ha também estratégias comunicacionais envolvidas na
condugdo da disciplina, pois o aluno pode simplesmente buscar outro professor na plataforma
em poucos cliques” (LOPES, 2021: 119). Ainda que o autor se refira a canais com fins mais
escolares, sua andlise ajuda a pensar sobre a figura do Chavoso da USP, que consegue articular
elementos da pratica docente no campo da sociologia com as praticas tipicas da cultura digital.
Seu reconhecimento no nicho em que atua esta vinculado ndo sé ao tipo de contetido produzido,
mas também a forma como se apresenta, criando identificacdo e proximidade com o publico, e
rompendo com o estere6tipo do cientista social académico tradicional.

Outra pessoa que apareceu varias vezes no questiondrio e nas entrevistas foi o Guilherme
Terreri, mais conhecido por sua personagem drag queen Rita von Hunty. O youtuber é bacharel
em Atuacdo Cénica (UNIRIO) e em Letras e Literatura Inglesa (USP), mas atrai diversas pessoas
interessadas em conteidos de ciéncias sociais ao tratar de temas como cultura, politica,
desigualdades, género, raca, marxismo e questdes ambientais. Rita von Hunty também é
apontada como uma pessoa didatica, mas com o acréscimo de se utilizar de humor e satiras em
seus videos, tendo conseguido maior projecao com outros espectadores que ndo s6 estudantes,

além de ter participado de diferentes programas em TV aberta.

Eu ndo vejo tanto video no YouTube, eu acho meio chato [riso], porque... acho que a

Rita é a Uinica que eu consigo assistir, porque ndo é aquela coisa séria do cientista social

Intellectus — v. 25, n. 2 2026, p. 360-380, jul.-dez. 2026 370



e

sentado na frente igual um professor falando, falando, falando, falando, falando. E mais
um... eu prefiro uma coisa mais dindmica e uma coisa que me interesse também. Entao
quando eu vejo video, é s pra, tipo, ah, videoaula de um texto que eu nao entendi ou
de alguma coisa que eu preciso saber, mas quase nada assim do YouTube (CAROL,

2024).

Em relacdo ao formato, os estudantes apontam que a comunica¢do na internet é mais

acessivel e parece haver um maior esforco de traduzir o conhecimento para diferentes publicos.

Eles reconhecem que ha superficialidade em varios videos e publica¢des, mas também enfatizam

que existem influencers preocupados com a didatica e divulgacao cientifica, o que pode ser

usado como complemento ao que estdo aprendendo na universidade. “Aqui na academia eu acho

que a gente tem muitas pessoas que ndao pensam muito nisso, nado pensam em como isso vai

chegar pra outras pessoas que ndo sao leitores ou produtores académicos também” (CAROL,

2024).

Olha, eu consumo, mas é muito ligado as aulas mesmo, tipo para complementar o
conhecimento dos textos, eu faco esse consumo em redes sociais. Por exemplo, tenho
um texto pra ler sobre, sei 13, o Krenak, ai eu leio o texto, mas também vou fazer outras
pesquisas fora, tipo YouTube, pra ver o que o pessoal esta falando sobre, o que ele
mesmo fala sobre... sobre a questdo do texto mesmo. Entdo ndo tem algo especifico. O
gque eu consumo mesmo, que eu acompanho até o momento, é o Chavoso da USP, como
mencionei. Agora, de resto, ndo tem nem algo assim focado mesmo. E s6 nessa questio

de leitura, eu sempre estou pesquisando ali nas redes sociais sobre (RAUL, 2024).

Eu acho que falar o que é melhor é muito dificil, né? Acho que sdo complementares
talvez, porque eu aprendo no tedrico, eu consigo escutar... talvez utilizar o que eu
escuto, o que eu assisto fora da faculdade também como um método dentro da
faculdade seria bom, sabe? Indicar podcasts e tal, que tenha aquele contetido de uma

maneira mais tranquila. Nao como troca, mas como um a mais (HELENA, 2024).

Sobre o questionamento acerca das diferengas entre o que é produzido na universidade e

na internet, os estudantes alegam categoricamente nao haver um tipo de conteido melhor que o

outro, porém ressaltam que os propdsitos e linguagens sdo bastante distintos. Alguns inclusive
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disseram que deveria haver maior didlogo entre os conhecimentos produzidos na academia e

fora dela a partir da utilizacdo das redes sociais, reforcando a ideia de complementaridade dos

conteudos.

Hum, é claramente muito diferente, muito diferente. A gente... na faculdade, n6s somos
muito académicos, é extremamente académico, entdo a gente nunca usaria essas
referéncias sobre pessoas que fazem video no YouTube durante uma apresentacdo na
sala de aula. Quase nunca, s6 quando o professor pede pra gente trazer uma referéncia
de fora que a gente vai pensar num video, numa fala, em alguma coisa, porque na
faculdade a gente s6 fala sobre produtores académicos. Entdo claramente eu prefiro
mais o que eu consumo na internet [riso] do que na faculdade. Eu ainda sinto muito
interesse pelas coisas que a gente aprende 14, mas requer uma concentragdo maior. Por
mais que eu consiga acompanhar e eu sinta ainda muito interesse, eu preferiria de
outras formas, porque acho que ndo tem como, né, é muito... € muito mais denso, é

intenso também (CAROL, 2024).

Melhor ou pior vai ser muito baseado... depende muito do pressuposto, né? Entdo
assim, melhor assim, se a gente t4 pensando em um conhecimento que tenta ser
absorvido por diferentes tipos de esferas sociais, acredito que as redes sociais, né,
contetido de midia social atinge muito mais, entendeu? Entao acredito que ndo tem um
que é melhor ou que é pior que o outro, acho que os dois servem a objetivos diferentes.
Entdo o conhecimento produzido na academia, acredito que é um tipo de
conhecimento valido e tals, que é importante e que ele é feito pra, sei 13, contribuir para
o conhecimento académico. Entdo o conhecimento feito por alunos assim, né, fora da
faculdade, acredito que esse conhecimento é um tipo de conhecimento das ciéncias
sociais que tem o objetivo de alcancar diversas pessoas, entdo assim, objetivos deles
sdo diferentes, entendeu? Entdo acredito que ndo é melhor que outro. Um é mais
complicado que o outro, vamo combinar, né? Um é muito muito mais complicado que o
outro, o outro é totalmente mais acessivel, entdo depende de onde vocé vem (JORGE,

2024).

Quando perguntei qual tipo de conteddo tem mais relacdo com a realidade, mais da

metade deles respondeu o que é produzido nas redes sociais. Os discentes consideram que os
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assuntos tratados pelos influencers se aproximam mais da vivéncia da maior parte da populacao,

contudo, ao mesmo tempo argumentam que a universidade consegue se aprofundar mais nos
temas que propode debater e acaba tendo um alcance menor. “Tem muita produgdo saindo de
dentro, muita, que sdo muito geniais, mas ndo chega. Ndo chega nas pessoas que a gente precisa

que cheguem” (CAROL, 2024).

Aquele exemplo de uma pessoa que nado teve escolaridade, teve uma escolaridade
precaria e tal, pd, vamos dizer assim, essa € a realidade do Brasil, né? Entdo eu acredito
que se a gente vai pensar realidade nacional, acho que o conhecimento académico

tinha que ser traduzido pra essas realidades, né? (JORGE, 2024).

De fora da universidade tem mais relacdo [com a realidade]. Eu acho que apesar das
ciéncias sociais ser as ciéncias sociais, ela ainda assim... ela requer muitas vezes um
repertorio que assim, acredito que eu ndo tenho, sabe? Muitas matérias tém um
conhecimento estabelecido que as vezes a gente ndo tem. Por exemplo, eu sou aluna de
ensino médio de pandemia, entdo eu perdi dois anos do meu ensino médio. Entdo
quando eu cheguei na universidade e principalmente pela... eu ndo sei se é s6 na
minha turma, mas a gente tem muita diferenca de idade. Entdo era um repertério que a
gente precisava ter pra aula e que por ser, sei 14, um repertério de um autor muito sério
que vocé ndo vé com quinze anos, eu nio tinha. Entdo eu acho que é mais voltado pra
realidade o que eu assisto fora, porque ele ndo me requer um conhecimento prévio,

sabe? (HELENA, 2024).

Embora o consumo de contetidos sobre ciéncias sociais nas redes sociais permaneca
presente, sua funcdo e seu peso como referéncia sofrem transformacgdes ao longo da trajetoria
dos estudantes, que passam a atribuir mais autoridade a figuras vinculadas a universidade e ao
ensino formal. Eles continuam consumindo esses influenciadores digitais, reconhecendo que na
internet existem produgdes relevantes com uma linguagem mais acessivel, além de haver essas
aproximagdes com experiéncias sociais e realidades que muitas vezes sdo distantes da imagem
vinculada a academia. Todavia, os participantes ndo estabelecem uma oposicdo direta entre
saber académico e extra-académico, mas apontam para possiveis relacdes entre eles, e alguns
ainda afirmam a necessidade de ampliar o acesso da populagdo ao conhecimento produzido na

universidade.
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Acho que elas [ciéncias sociais na universidade e fora dela] deviam ser muito
complementares, elas ndo podiam ser tdo separadas assim, entendeu? Entdo o que que
a gente devia fazer mais é realmente criar uma ponte muito mais, vamos dizer assim,
Obvia na academia, porque eu acho muito raro um professor falar de rede social,
entendeu? Falar desse tipo... na questao de compartilhar conhecimento, entdo eu acho

que tinha que ir muito junto (JORGE, 2024).

A figura do influencer, especialmente aquele que combina rigor tedrico e estratégias de
comunicacao adequadas as plataformas digitais, como nos casos mais citados, Chavoso da USP e
Rita von Hunty, ocupa uma posicdo ambigua. Ao mesmo tempo que sdo referéncias externas a
institucionalidade, sdo legitimadas pelos estudantes como meio de aprendizado e interpretacao
sobre questdes sociais pertinentes. Compreendo que esses influenciadores ndo devem ser vistos
apenas como canais de entretenimento ou simplificacio®, mas como agentes de mediac¢io entre
as ciéncias sociais e publicos mais amplos, inclusive futuros universitarios da area. A atuagdo
deles em algum aspecto pode até competir com o ensino formal, mas quanto mais os discentes
avancam na graduacdo, ela passa a operar como complementacdo e ndo substituicdo,

potencializando o interesse e a apropria¢do dos temas debatidos na universidade.

3. Divulgagado cientifica como exercicio da Sociologia Publica

Burawoy (2009) divide o trabalho sociolégico em quatro atuagdes: 1. sociologia
profissional, que se estabelece na comunidade académica e produgdo cientifica; 2. sociologia
critica, que questiona os fundamentos da disciplina de modo reflexivo e tedrico; 3. sociologia
politica, voltada a resolucdao de problemas sociais definidos por clientes ou instituicdes; 4.
sociologia publica, que promove dialogos com publicos extra-académicos sobre temas de
relevancia social e interesses diversos. Vou me ater ao quarto tipo, que ainda é dividido em: 1.
tradicional, quando o soci6logo escreve para publicos amplos, mas sem interagir diretamente

com eles (por meio de livros, por exemplo); 2. organica, quando o sociélogo dialoga diretamente

® Aqui ndo faco juizo de valor ao usar esse termo, mas considero que mesmo quando um video se propde denso e
rigoroso tedrica e cientificamente, dificilmente tera argumentagio tdo sélida e robusta quanto um texto ou conjunto
de textos poderiam ter.
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com o publico numa relagdo de troca e aprendizado mutuo. Compreendo que os influencers, ao

popularizarem as ciéncias sociais nas plataformas digitais e interagirem com seus seguidores
nessa espécie de divulgacao cientifica, sdo agentes de uma sociologia ptblica organica.

Sobre o trabalho de divulgacio cientifica, Thiago de Souza’ (2024), conhecido como
Thiagson em suas redes sociais, afirma que é preciso que se entenda as dinamicas das redes
para que os conteudos realmente se tornem acessiveis e acessados. Nesse sentido, o
comunicador reflete sobre a necessidade de adaptar a linguagem e desenvolver estratégias de
comunicacdo para que haja uma apropriacdo efetiva dos conhecimentos produzidos na

universidade por publicos leigos.

E como se a simples existéncia de meios de divulgacdo da ciéncia fosse a prépria
difusao cientifica, mas ndo é! Ou seja, ndo basta criar perfis e postar nas redes sociais,
ndo basta criar uma revista cientifica popular, para divulgar a ciéncia é preciso investir

esforco na comunicacao para o real espalhamento (SOUZA, 2024: 31).

A divulgacao cientifica é uma pratica que exige, além da intencdo, o dominio das
ferramentas e linguagens proprias da comunicagdo, nesse caso, digital. Em relacdo as ciéncias
sociais, repetindo um dos desafios que ja citei neste artigo, é possivel que qualquer pessoa, ainda
que ndo especializada, interprete e fale sobre o mundo social em qualquer contexto. Entretanto,
os influenciadores digitais engajados com uma propagacdo responsavel de repertdrios
sociolégicos em formatos acessiveis ampliam o alcance desse campo de conhecimento e
constroem pontes entre as ciéncias sociais e outros publicos, inclusive atraindo-os para o espago
académico.

Porém, na academia parece existir uma demanda por formas mais acessiveis e dial6gicas
de mediacdo do saber, especialmente entre estudantes que chegam ao ensino superior com
repertorios marcados pela digitalidade. Algo que talvez a universidade possa aprender com a
internet é como inserir mais elementos de identificacdo entre os discentes e seus objetos de
estudo, pelo menos no inicio da graduacdo. Nessa direc¢do, os influencers dao diversas pistas
sobre estratégias de comunicacao e ensino que poderiam ser adotadas em contextos especificos.

A incorporagdo de linguagem acessivel e elementos como recursos visuais e referéncias trazidas

7 Professor de Musica Classica e doutor em Musicologia pela USP, o influencer e pesquisador reflete no inicio de sua
tese acerca do distanciamento entre a sociedade e as universidades (SOUZA, 2024).
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pelos proprios alunos nao é necessariamente antagdnica ao compromisso com a complexidade

dos contetidos e o rigor tedrico, ao contrario, pode resultar em um ensino mais preocupado com
as formas contemporineas de atencio e interesse®.

Maria José Casa-Nova (2012: 7) interpreta que a sociologia publica oferece “ferramentas
analiticas que possibilitem uma leitura da realidade que va além do imediatamente visivel,
contribuindo para o desenvolvimento de relacdes sociais menos desigualitarias e de sociedades
mais justas”. Penso que, se estiver correta a percepcao dos estudantes de que os conteudos da
internet se relacionam mais com a realidade do que os da academia, esses influenciadores
referenciados realmente podem ser considerados modelos de como fazer sociologia publica no
momento atual. Segundo minha amostra, eles representaram um ponto de contato com as
ciéncias sociais e ainda inspiraram a decisdo pelo curso no ensino superior, que para a maioria
teve um forte aspecto moral’.

As criticas ao enclausuramento da ciéncia sao particularmente Uteis para pensar a
divulgacao cientifica e o ambiente digital, ja que Burawoy (2009: 19) defende que a sociologia
publica ndo é a negacdo da sociologia profissional, sendo, na verdade, seu complemento. O autor,
entretanto, também adverte que todos os tipos de sociologia possuem patologias, indicando que
a sociologia publica corre o risco de ceder a l6gica da popularidade, fazendo “concessdes no que
tange a seus comprometimentos profissionais e criticos” (BURAWOQY, 2009: 47). Este é um
problema estrutural da sociologia publica, ndo sendo exclusividade aos influencers e as redes,
porém as plataformas acabam por reforgar esse risco.

Ainda assim, as tensdes existentes ndo invalidam as potencialidades e a relevancia da
pratica da divulgacao cientifica (ou da sociologia publica, como defendi) realizada pelos
influencers, mas reforcam a necessidade do debate sobre as transformag¢des contemporaneas
que atingem o campo socioldgico e académico. Francisco de Oliveira (2009: 8) observou que
“uma ciéncia do social que se imunize contra a sociedade tem tudo para tornar-se
academicamente respeitavel e... irrelevante” Levando essa ideia em consideracao, a

participacao dos cientistas sociais em diferentes contextos de producdo e disseminacao de

8 Cabe mencionar que o perfil socioecondmico estudantil nas universidades vem se modificando, o que também
gera demandas sobre democratiza¢do da educacgdo superior, que compreende nio sé o ingresso, mas a permanéncia
desses estudantes.

? Interessante ressaltar que quando apliquei o questiondrio aos ingressantes em 2023, uma das perguntas que mais
me instigou foi sobre a principal razdo pela escolha do curso, ao que a maioria dos estudantes respondeu
“possibilidade de impactar/transformar a realidade” (SANTOS, 2024: 77-80), independente do que cada um
entendia por isso, como também acabei apontando nas consideragdes finais da dissertagdo (SANTOS, 2024: 105).
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conhecimento envolve, para além de legitimidade e responsabilidade social, tedrica e critica, o

reconhecimento de que também é papel dos socidlogos se inserir nas disputas simbdlicas em

curso.

Consideracées finais

A luz desses achados, a conclusio do artigo é que a presenca de influenciadores digitais
no percurso formativo dos discentes de Ciéncias Sociais ndo deve ser compreendida como um
fendmeno externo ou concorrente a universidade. Nao se observa, a partir dos dados analisados,
uma substituicdo do saber académico por um suposto saber das midias e redes sociais. Na
verdade, o que acontece é que os estudantes mobilizam ambos os repertérios, mas os
classificam, hierarquizam e utilizam de modos diferentes conforme vao se habituando ao campo
académico.

Ao atuarem como mediadores entre conteidos académicos e experiéncias cotidianas,
alguns influencers tensionam hierarquias tradicionais de autoridade intelectual e evidenciam
novas formas de engajamento com o conhecimento das ciéncias sociais. Entretanto, analisando
como tais mediacdes operam, se articulam e sdo apropriadas pelos estudantes, é notavel que
além de uma relacdo conflitiva, também ha uma dindmica relevante de complementaridade
entre o que é aprendido dentro e fora da universidade.

Interpreto essas mediagdes como parte de transformag¢des mais amplas na circulagdo do
saber sociolégico em uma esfera publica digitalizada, que atravessa também as praticas
institucionais de ensino e formac¢do em Ciéncias Sociais. Reconhecer essas dinamicas permite
compreender como os repertérios sociolégicos se relacionam e se transformam ao longo do
percurso universitario, evitando a reproducao de uma oposicdo rigida entre o académico e o
digital.

Nesse sentido, hda muito que podemos aprender com as redes e com influenciadores
digitais para repensar praticas pedagogicas e ampliar a relevancia das ciéncias sociais no debate
publico. Trata-se de assumir que as disputas contemporaneas em torno da legitimidade do saber

sociolégico também passam pela forma como ele é comunicado, apropriado e disputado fora dos
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espacos tradicionais da academia, sem que precisemos aderir de forma acritica as logicas das

plataformas.
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Declaragado de Uso de Inteligéncia Artificial Generativa

A autora do artigo acima identificado declara que ao longo da elaboragdo deste
manuscrito foram utilizadas as seguintes ferramentas de inteligéncia artificial: ChatGPT e
DeepSeek, com a finalidade de: revisdao de linguagem — aprimoramento do estilo textual e da
clareza; verificagdo da correspondéncia entre citacdes e referéncias bibliograficas; e

identificacdo de eventuais inconsisténcias de formatacao. Apds o uso das ferramentas, a autora
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revisou e editou criticamente todo o contetido, assumindo total e integral responsabilidade pelo

manuscrito publicado, inclusive por eventuais imprecisdes ou incorregoes.
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