ESPAGO GEOGRAFICO, TURISMO E CRESCIMENTO ECONOMICO: o caso
de Olimpia-SP'

GEOGRAPHY SPACE, TOURISM AND ECONOMIC GROWTH: the case of
Olimpia-SP

Silas Nogueira de Melo - Graduando em Geografia pela Universidade Estadual
Paulista “Julio de Mesquita Filho” Campus Rio Claro. silas.melo@yahoo.com.br;
Jaime Lopes Batista - Graduando em Geografia pela Universidade Estadual
Paulista “Julio de Mesquita Filho” Campus Rio Claro. hardtronick@yahoo.com.br;
Anderson F. Guarda - Graduando em Geografia pela Universidade Estadual
Paulista “Julio de Mesquita Filho” Campus Rio Claro. af _guarda@yahoo.com.br;
Gilvan C.C. de Araujo - Graduando em Geografia pela Universidade Estadual
Paulista “Julio de Mesquita Filho” Campus Rio Claro. gcca99@yahoo.com.br.

Resumo

Este artigo tem como principal objetivo analisar o crescimento econémico na
cidade de Olimpia, fazendo em meio ao texto algumas consideragbes ora de
cunho mais critico ora mais descritivo, procurando assim por meio da
metodologia utilizada conseguir compreender a dindmica existente entre
turismo, espaco geografico e o crescimento econémico nesta cidade.

Palavras chaves: Turismo, Crescimento Econdémico, Espago Geografico,
Dinadmica Espacial, Olimpia.

Abstract

This article has the main camp to analyze economic growth in the city of
Olympia, in the midst of making a number of text now more critical now to
stamp more descriptive, so look through the methodology used to understand
the dynamics between tourism, geographical area and economic growth in this
city.

Key-words: Tourism, Economic Growth, Geography Space, Spatial Dynamic,
Olimpia.

Introducgao

A atividade turistica nos ultimos decénios tem obtido grande importancia na
configuragdo econbmica e arrecadagao de recursos de muitos municipios, que em
sua maioria passaram a priorizar o turismo como umas das principais fontes de

renda, com acumulagcdo de capital tanto publico como privado, havendo forte
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participagdo do poder local para o desenvolvimento das atividades neste ramo, mas
também concentrando um grande numero de empresas que trabalham
especificamente na exploracdo econbmica do lugar e da paisagem, envolvendo
também questdes culturais, sociais e ambientais, pois varias esferas do todo social
acabam fazendo parte do complexo processo de transformacédo do proprio espaco
geografico em fonte de lucro (RODRIGUES, 2002).

O turismo hoje é uma atividade que movimenta 3,4 milhdes de ddlares por
ano, empregando cerca de 212 milhdes de pessoas, as proje¢des ainda sdo mais
alentadoras, pois, espera-se para a proxima década a criagdo de 338 milhdes de
novos empregos movimentando 7,2 trilhdes de dolares. Inegavelmente o turismo
vem aumentando e gerando crescimento econémico (SOUZA, 2002).

O presente trabalho prima por uma analise geografica que busque uma
interpretacdo das transformacbes do espaco mediante ao crescimento do turismo
tanto quanto da economia. Pode-se citar a agdo do turismo e do crescimento
econdmico ao espago geografico como, por exemplo, valorizacdo do espaco;
aumento da dindmica urbana; segregacado espacial; conflito entre residentes e
turistas; demanda por uma infra-estrutura especifica da atividade turistica; aumento
da oferta de postos de trabalho direto e indireto; formagdo de podlos de
desenvolvimento local etc. A literatura geografica pouco tem dedicado aos estudos
do turismo e crescimento econémico na transformacgao do espaco, por isso destaca-
se a imprescindivel necessidade de pesquisas nesse sentido, pois parte-se do
principio que o proprio espago geografico foi incorporado pelo capital e transformado
em mercadoria.

Esse estudo tem como objetivo central, analisar como a atividade turistica
em funcionamento no municipio contribuiu e contribui para o crescimento econémico
e para a organizagao espacial do territério do municipio de Olimpia/SP. O municipio
chama a atengao pela quantidade de visitantes que recebe diariamente por causa da
existéncia de aguas termais, que impulsionou uma posterior construgdo de um
parque aquatico de expressiva captagao de recursos e turistas de origem nacional e
internacional. E também por ser considerada a capital nacional do folclore

No decorrer do trabalho, objetivos secundarios foram tragados por uma
necessidade tedrico-metodoldgica, sao eles:
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o Fazer uma sintese bibliografica a respeito dos termos chaves utilizados no
decorrer do trabalho.

o Situar Olimpia na Rede Urbana em que se insere e analisar a dindmica
espacial da cidade.

o Verificar quais os impactos, positivos e negativos, gerados no municipio pela
atividade turistica.

O estudo de caso proposto aqui tera como metodologia, uma busca
bibliografica a fim de levantar os principais aspectos pertinentes ao estudo,
buscando uma caracterizagdo geral do municipio através de dados secundarios e 0s
melhores mecanismos para atender as necessidades da busca de respostas as
preposigoes levantadas.

Em campo foram aplicados métodos de investigacdo através de
levantamentos de dados primarios, que consistiram em visitas técnicas, coleta de
dados em prefeituras e outros 6rgaos e entrevistas com moradores locais.

Apos a compilagdo e compreensdo dos dados obtidos em campo, foi
realizado um esforgo conceitual e teérico com base em literaturas especializadas a
fim de se obter a contextualizacédo e as respostas sobre as questdes que o trabalho
se propds a investigar.

A economia do turismo e a produgao do espago

O espago geografico em sua dinamicidade possui elementos que nos
permitem analisa-lo por diversas vertentes, sejam elas econbmicas, culturais,
religiosas, de planejamento, etc. Neste momento do trabalho, explicita-se algumas
das relagbes existentes entre a economia do turismo, e 0 consumo do espago € 0
espaco. Utilizaremos para tal empresa uma terminologia apoiada basicamente nas
obras de Milton Santos (1985) e Ruy Moreira (2008), com uma sustentagdo mais
econdmica calcada na obra de Beatriz Lage e Paulo Cezar Milone (1991). O intuito
de aprofundar na expansao do setor turistico e suas implicagbes geograficas €&
justamente procurar explicitar alguns dos principais questionamentos relacionados
as transformacgdes do espago causadas principalmente pela exploragao turistica.

Antes de qualquer argumentacdo sobre o tema do turismo e do espacgo

geografico precisa-se considerar a importancia do conceito de lugar neste contexto.
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Primeiramente porque € por meio do conceito de lugar que consegue-se melhor
delimitar a inexoravel peculiaridade de um espago determinado, recortado do todo
com base em um conjunto de caracteristicas especificas, diferenciado-o do que esta
além e aquém de sua area core (CORREA & ROSENDAHL, 2004).

Tem-se assim um inicio proficuo da analise econémica do territério com base
no turismo, isso se da pelo fato de o consumo do espago se configurar na verdade
com um consumo de uma porcdo deste espacgo, porgdo esta diferenciada das
demais por uma valorizagao especulativa ou nao, tornando fonte de lucros pela
exploragdo mercadoldgica.

Num outro momento, o conceito de lugar priva-nos de encontrar
ambiglidades analiticas, esta exclusividade do lugar se mostra mais claramente na
viabilizagdo de sua utilizagédo, por exemplo, como substituto do conceito de territorio,
que em sua esséncia diferencia-se do conceito de lugar por se tratar de uma
questao mais sociologica, ligada principalmente a apropriagdo do espago geografico,
ou como diria Milton Santos (1985), a utilizacdo do espaco. Entraremos no mérito da
imbricacdo destes conceitos, mas no momento aprofundaremos nossa atencéo a

influéncia do turismo no processo de produgao e reproducédo do espaco.
O Turismo o lugar e a paisagem

O gedgrafo Ruy Moreira (2008), considera que existe na ciéncia geografica
trés conceitos-chave que estruturam seu escopo tedrico e metodolégico, a saber: o
espaco, o territério e a paisagem. Considerando como base para a analise estes trés
conceitos-chave tem-se entdo a aplicagao dos principios légicos na organizagao dos
fendmenos espaciais, configurando as caracteristicas constitutivas de um dado
territério e formando por fim o limites da paisagem, sendo que o espago € o
conceito-chave estruturante dos outros dois.

Concomitante ao conceito de paisagem podemos entdo admitir a
indossociabilidade de estuda-lo em conjunto com o lugar, pois assim como nos
mostra Ruy Moreira, os objetos e fluxos que compdem a paisagem vao dar a esta a
sua peculiaridade de lugar".

A atividade turistica se enquadra neste quadro quando faz uso dos objetos

(fixos) e processos (fluxos) do espago. Exalta-se também a importancia do processo
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histérico de desenvolvimento desta atividade, perscrutando no espago geografico as
formas produzidas e modificadas pelo agente econdmico (neste caso em especifico
0 proprio turismo), fazendo antigas formas terem novas fungbes — conteudos — e
produzindo novas formas. Nas palavras de Milton Santos temos as seguintes
consideragdes sobre esta sobreposicdo de caracteristicas em uma mesma analise:

Quando, por exemplo, definimos o espago como a soma da
paisagem (ou, ainda melhor, da configuragdo geografica) e da
sociedade. Mas isso, exatamente, indica a imbricagdo entre
instancias. Como as formas geograficas contém fragées do
social, elas ndo s&o apenas formas, mas formas-conteudo.]...]
O lugar pode ser o mesmo, as localizagdes mudam. E lugar € o
objeto ou conjunto de objetos. [...] Cada lugar, ademais, tem, a
cada momento, um papel préprio no processo produtivo. Este,
como se sabe, é formado de producdo propriamente dita,
circulagao, distribuicdo e consumo. [...] Quanto mais acurada
essa classificacdo, mais fecundas serao a analise e a sintese.
(Santos, p. 2-3, 1985 — grifos do autor)

Podem-se tomar estas definicbes e caracterizagdes do gedgrafo Milton
Santos como suporte para um estudo referente ao espago no ambito geografico.
Essas ressalvas feitas pelo autor nos esclarecem em muitos aspectos, alguns temas
mais complexos relacionados a condi¢des fronteiricas entre um ou outro conceito,

situagdo muito comum na geografia.
O espaco valorizado e a paisagem do espetaculo

O turismo é um dos principais meios de valorizagdo do espago geografico,
indo desde uma area antes ndo habitada e isolada de grandes centros até reservas
ecolégicas que para complementar seus rendimentos se utilizam das préprias
caracteristicas naturais para garantir uma sustentabilidade financeira por meio da
atividade turistica. Pode-se entao a partir desta reflexdo associar os ja trabalhados
conceitos de lugar e sua interpretacéo e representacdo na forma de paisagem, como
formas de compreender a complexa apropriacao territorial, por uma iniciativa privada
ou nao, de uma por¢cao do espaco que é transformado em fonte de renda e
exploragao.

Neste ponto trabalha-se com a questdo do consumo do espago, que no caso

da cidade de Olimpia pode-se afirmar que tem um quadro que permite fazer uma
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correlacdo centrada em duas grandes vertentes analiticas; 1) temos tanto a
apropriacdo e de um bem natural — neste caso as termas localizadas nos arredores
do municipio — e também uma forte especulagéo imobiliaria e artificial no lugar, que
dao a localidade um incremento espetacular, assim como nos mostrou Guy Debord
(1997), fazendo uma verdadeira simbiose entre as parcerias publico-privadas (no
caso das termas dos Laranjais com forte vinculagao estadual, mais que municipal) 2)
e também no processo de construgdo de um lugar, ou como diria a professora Ana
Fani (1994) a elaboragao e construcao de um nao lugar dotado de uma paisagem
natural ou artificial calcada no espetaculo.

Desta forma a espetacularizagdo da paisagem, tendo tamanha importancia
na compreensao da complexidade do espaco, é imprescindivel considerar ndo so a
digressao ocorrida na transmutagcao da paisagem em mera imagem, mas com maior
critica discursiva a propria transformacéo desta imagem-paisagem em mercadoria.
No dizer de Guy Debord o que se vé hoje € uma verdadeira simbiose entre a
realidade e a hiperealidade, fazendo assim com que o préprio mundo se torne um
espetaculo, caracteristica  fundamental do  capitalismo  estético da
contemporaneidade™:

Nao é possivel fazer uma oposi¢ao abstrata entre o espetaculo
e a atividade social efetiva: esse desdobramento também é
desdobrado. O espetaculo que inverte o real é efetivamente um
produto. Ao mesmo tempo, a realidade vivida € materialmente
invadida pela contemplacdo do espetaculo e retoma em si a
ordem espetacular a qual adere de forma positiva. A realidade
objetiva esta presente dos dois lados. Assim estabelecida,
cada nogdo so6 se fundamenta em sua passagem para o
oposto: a realidade surge no espetaculo, e o espetaculo é real.
Essa alienagao reciproca é a esséncia e a base da sociedade
existente. (Debord, 1997, pg. 15)

A intensificacdo desta especulagcdo em torno das caracteristicas naturais e
das formas produzidas no espago se dao principalmente pelos meios de
comunicacao em massa, 0s mass media, que direta e indiretamente contribuem para
a reducido do concreto em pseudoconcreto, passando assim da realidade
propriamente dita para a hiperrealidade consumida e consumidora do

hiperconsumidor (LIPOVETSKY, 2007). Pode-se resumir esta apropriacdo do
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hiperespaco e seu conjunto de elementos geograficos (paisagem) na seguinte

afirmacéo de Lipovetsky:
Trata-se de ter acesso a uma espécie de estado magico ou
extatico inteiramente desconectado do real, um estado de
euforia ludica cujos comego e fim, como no cinema, s&o
perfeitamente cronometrados.[...] 0 encantamento que resulta
do excesso espetacular e da excrescéncia dos efeitos, o
deslumbramento diante da hipertrofia dos artificios, o prazer
ligado a um universo concreto que, integralmente ‘estruturado’

pelo imaginario, elimina as coergdes do real tdo-somente no
tempo do consumo. (Lipovetsky, 2007, pag 64)

E no momento em que ocorre a valorizagdo do espacgo pelo capital e este
passa a se configurar no contexto das relagdes sociais como principal agente de
circulagao de pessoas e dinheiro, toma inicio entdo uma verdadeira rede estrutural e
supra estrutural para a garantia do bom funcionamento da atividade em questao
(SANTOS, 1985; MOREIRA, 2008; CARLOS, 1994). Poderia ser um nucleo
industrial ou comercial, mas no caso de Olimpia o turismo ocupa esta designagao
majoritaria na representagcdo regional e até estadual da cidade frente a maneira
como esta é lembrada popularmente como a cidade das termas”. Como exemplo a
essa necessidade principalmente estrutural no que diz respeito a manutencado da
atividade turistica em Olimpia € o consequente avanco do desenvolvimento do setor
de servicos, atendendo a demanda das pessoas que vao a cidade usufruir de suas
atragdes turisticas. Assim temos o desenvolvimento da rede hoteleira e comércio
como principais indicadores deste quadro, havendo uma oferta de servigos
exclusivamente voltados para um publico especifico, contemplando a opinido de
Lage & Milone (1991) a respeito das necessidades basicas para que ocorra o
desenvolvimento da atividade turistica:

...para que haja dinamismo no mercado turistico, € necessaria
a presenca de trés elementos basicos: os precos dos produtos
turisticos, a liberdade ir e vir e a heterogeneidade de bens e

servigcos oferecidos, de modo que o turista possa contar com
diferentes opgdes. (Lage e Milone, p. 13, 1991)

No préximo topico € exposta uma explicacdo da localizagdo da cidade de
Olimpia, e a seguir sera abordado a questdo regional e radial da cidade. Deste
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modo, contempla-se uma contextualizagdo de suas caracteristicas econdmicas e
sociais com as cidades do seu entorno e também procurando estudar estes itens no
ambito enddégeno do municipio, sempre focalizando a atividade turistica como um
importante fator para um estudo da economia recente (no caso néao mais que 15
anos de processo historico para se chegar ao quadro atual) e suas implicagbes para
a sociedade como um todo.

Localizacao

O municipio de Olimpia insere-se na porgao noroeste do estado de Séao
Paulo, enquadrando-se na mesorregido de Sdo José do Rio Preto e na microrregiao
de Sao José do Rio Preto, estando 430 km da capital paulista (Figura 1). As vias de
acesso para 0 municipio se dao principalmente pelas rodovias SP — 322 (Rodovia
Armando Salles de Oliveira) e SP — 425 (Rodovia Assis Chateubriand).

Atualmente, conforme a divisao territorial datada de 01-07-1960, o municipio
se constitui de 3 distritos: Olimpia, Baguagu e Ribeira dos Santos. A populagdo em
2007 constava com 48.020 habitantes, segundo o censo do IBGE e a area da

unidade territorial consta de 804 KmZ.
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Figura 1- Mapa de Localizagdo do municipio de Olimpia /SP (Fontes: Roteiro
turistico do SEBRAE; Sistema de Informagbes Ambientais (Sinbiota) do Projeto
Biota — FAPESP).

Fonte: Anderson F. Guarda.

Dinamica espacial e economica do Municipio de Olimpia

Talvez uma das maneiras mais eficazes de analisar a dinamica espacial e
econdmica de uma regido ou cidade seja o estudo de sua populagdo. Entdo
apresentaremos alguns graficos que sintetizam nossa pesquisa de campo,
juntamente com algumas ressalvas e observagdes, durante a exposigao da parte

empirica de nosso trabalho:
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Grafico 2- Relagao entre entrevistados e tempo como morador em Olimpia.

Conforme o primeiro grafico (Grafico 1), optamos por centralizar a aplicagéao
dos questionarios a faixas etarias de 16 a 40 anos, periodo que compreende a
grande massa de trabalhadores de um determinado local, o que nos mostra
claramente o seu perfil. Observa-se, no segundo grafico (Grafico 2), que a grande
maioria dos entrevistados morou pelo menos mais de dez anos na cidade, fator que
legitima a qualidade de nossa pesquisa nos dando grande capacidade de analise do
espaco por um periodo razoavel. Cabe-nos expor ao leitor que dividimos e
aplicamos os questionarios igualmente entre os sexos masculinos e femininos.

A cidade de Olimpia, no interior de Sao Paulo, adentrou no novo século
sendo inclusa na rota dos pontos turisticos mais procurados do Estado em que se
encontra dentro da Federacdo. Até mesmo reconhecimento em nivel nacional existe
sobre a sua riqueza natural (aguas termais), ou mesmo internacional devido as

constantes visitas principalmente dos asiaticos que ali se hospedam para desfrutar
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de um parque que explora o recurso aquatico diferenciado pelas atividades
geoldgicas do local.

Analisando as primeiras linhas desse texto, um leitor pode ja imaginar toda
uma dindmica do espag¢o do municipio em questdo sendo resultante dessa estrutura
turistica de fama que ultrapassa fronteiras, em que grande parte da méao-de-obra
depende da mesma, porém isso seria analisar superficialmente a questdo, pois a
paisagem que nas palavras de Milton Santos (1985, p. 49) é o “resultado cumulativo
dos tempos” ainda nao foi alterada de maneira profunda pela atividade turistica do
Thermas dos Laranjais, mesmo sendo um grande empreendimento em forma de
parque aquatico com diversas atracées. Como prova disso fagamos uma analise da

simples tabela (Tabela 1) a baixo que traduz uma de nossas perguntas:

Tabela 1- Questionario sobre a influéncia do Thermas na vida dos cidad&os.
O parque das Thermas tem alguma influencia direta na sua vida?
SIM 48,3%
NAO 51,7%

Na obra “Espacgo e Método”, autoria do professor Milton Santos (1985, p. 50),
ha uma continuacdo do desenvolvimento do tema de paisagem, expondo que em
alguns casos “as inovagdes precisam passar por um maior numero de distorgdes a
fim de se integrarem ao sistema”. No caso de Olimpia, o principal empreendimento
influencia diretamente metade da populagdo, seja como socios, funcionarios,
facilitadores de outras atividades ou prestadores de servigos. Embora a grande
maioria da cidade tenha uma consciéncia que o turismo é um fator determinante

para a importancia da cidade. Observemos outra tabela (Tabela 2):

Tabela 2- Questionario sobre atividade turistica.

Importancia da atividade turistica para o cidadao olimpiense.

Questdes SIM NAO

Vocé acha que o turismo contribuiu para o crescimento 80,5% 19,5%

econdmico Olimpia?
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Vocé acha que o turismo trouxe algum impacto negativo para 77,5% 32,5%
a cidade?

O turismo trouxe mudancgas positivas? 93,5% 6,5%

As afirmagdes tedricas até aqui e dados que a tabela nos apresenta
juntamente com as percepgdes do grupo do reflexo espacial sdo conclusivas.
Comecemos por dizer que devido aos ultimos quatro anos termos o verdadeiro
“boom” do crescimento turistico, a ponto de em 2007 receber um milhdo de turistas,
o0 cidadao calcificou a idéia que Olimpia é a “cidade do Thermas”, sendo o
empreendimento responsavel pela dindmica da cidade e trazer o desenvolvimento
para a mesma. Porém o que vemos espacialmente € o oposto disso, pois ha uma
concentragcdo das atividades nas areas proximas ao Thermas, ou seja, uma
concentragao dos lucros advindos do turismo. Um exemplo claro dessa afirmacéao é
o Shopping Boulevard, que possui 18 anos de existéncia, localizado no centro da
cidade em que os proprietarios de lojas dizem haver pouco beneficio financeiro
vindo do Thermas. Paradoxalmente, temos a intensificagdo das atividades no
mercado l|kegami que cresceu significativamente nos ultimos anos por estar
localizado na avenida que da o acesso e préximo ao Thermas dos Laranjais.

Outro fator importante € a percepg¢ao de que temos uma concentragcido e
convergéncia das atividades na avenida principal (Av. Aurora Forti Neves), cujo
principal destino € o Thermas. Nas proximidades do mesmo vai havendo,
logicamente, uma valorizagdo imobilidria dividida entre condominios de luxo,
grandes hotéis e comércios e em contraste pequenas casas mal acabadas, fruto de
uma recente valorizagao.

Classifica-se como novo, o aparato turistico dessa regido, que segundo o
departamento de turismo comercial do Thermas dos Laranjais tem como ano de
fundagcdo 1987, quase na ultima década do século passado. Fato que unido as
informagdes colhidas em campo, ndo influenciou na estrutura ou “modo de
organizagao”, e o processo, que pode ser definido como uma agéo continua que se
desenvolve na direcdo de um resultado qualquer. Implicando conceitos de tempo
(continuidade) e mudanca (Santos, 1985 p50), englobou-se sé a partir das

descobertas de aguas quentes nessa regiao, gerando o turismo em sua economia e
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dindmica espacial. Mas ndo é visto uma mudanca social no sentido de procura de
equidade, isso talvez seja fruto de uma ma gestdo publica. E mesmo os cidadaos
nao tendo consciéncia dos impactos negativos causados pelo turismo, eles tem a
consciéncia de que nao ha o intercambio da atividade turistica com a prefeitura e
muito menos um planejamento regional adequado. Vejamos mais uma tabela
(Tabela 3):

Tabela 3- Questionario sobre a contribuicdo das gestdes ao crescimento turistico.
As ultimas gestoes tém contribuido para o crescimento do turismo?
SIM 40%

NAO 60%

Segundo os moradores o fato de ndo haver um dialogo entre a iniciativa
privada e a publica, € devido as rixas politicas entre o prefeito e o grupo de
empresarios que administram o Thermas. O unico plano para o local a nivel regional,
que ficamos sabendo pelo proprio Thermas, é a construgdo de um grande trecho
rodoviario que ligara Barretos (cidade muito conhecida pela tradicional festa de
pedo), Olimpia e Sdo José do Rio Preto, trecho esse que ficara sendo conhecido
como “Vale do Turismo”. Se ndo houver o devido valor em se planejar uma
distribuicdo dos recursos para as diversas classes sociais, teremos cada vez mais
discrepancias espaciais negativas, tendendo sempre a acentuar as desigualdades
sociais. Mas se até aqui pode-se perceber que o turismo nao é tao relevante para a
dindmica sécio-espacial econdmica quanto pensavamos que fosse, e sim importante
em um sentido de identidade locacional simbdlica, a grande pergunta que emerge &
0 que realmente movimenta a cidade? Para responder a questdo analisemos os
graficos dos trabalhadores com e sem carteira assinada de Olimpia e quanto

recebem em média:
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Grafico 3- Relacao entre entrevistados com carteira de trabalho assinada e renda.
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Grafico 4- Relacao entre entrevistados sem carteira de trabalho assinada e renda.

Segundo os graficos (Graficos 3 e 4) a cidade possui quase 0 mesmo
numero de trabalhadores que trabalham formalmente com carteira assinada e os
que trabalham informalmente, um grande numero de desempregados e uma minoria
com renda salarial acima de quatro salarios minimos. E a renda média salarial da
cidade de Olimpia segundo nossa pesquisa € de um a trés salarios minimos, valor
que corresponde a média do salario do comércio. Nessa breve caracterizacdo nota-
se que nao temos uma diferencga substancial das demais cidades do interior paulista.

A estrutura da cidade que podemos classificar como velha é a obtida através
da agricultura, assim como em todo interior do Estado de Sao Paulo, onde a
agricultura foi a atividade marcante no inicio de uma economia de modelo capitalista.
Em entrevistas concedidas pelo chefe da Casa da Agricultura de Olimpia’ e pelo
secretario de planejamento da atual administragéo da Prefeitura de Olimpia“, foram
obtidos dados sobre o passado do municipio, e as culturas de café, laranja e cana
foram os motores que impulsionaram o crescimento e desenvolvimento econémico e
social de Olimpia em décadas passadas. Mesmo na atualidade essas culturas sao

fortes e asseguram a sobrevivéncia do municipio. E possivel avistar na cultura
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popular, modo de falar, modo de vestir, presenca de automoveis do tipo basculante
o carater agro-interiorano dos habitantes e essa “forma ou aspecto visivel dos
arranjos ordenados dos objetos” (Santos, 1985 p50) estd economicamente muito
mais presente do que os fatores vingados do turismo, que segundo o secretario de
planejamento, o turismo é somente uma parte da faixa ou imagem da cidade
olimpiense, sendo os festivais culturais a outra parte dessa faixa. Em Olimpia,
mesmo no centro da cidade, ha casardes e outras construgdes menores que deixam
transparecer as formas ou padrées remanescentes do século XX. O velho (que é
refuncionalizado) e o novo operam lado a lado embora n&o sejam duas entidades
separadas e autbnomas (SANTOS, 1985).

Em entrevista com a diretora de turismo de Olimpia"", que esta a oito anos
no cargo, percebe-se que o Festival de Folclore" tem uma maior proximidade
cultural com o morador de Olimpia. E sua ultima edicdo contou a participacéo de
180.000 pessoas vindas do Brasil inteiro, mas principalmente das cidades em que
Olimpia exerce sua centralidade na regiao.

Ainda considerando informagdes obtidas na secretaria de planejamento do
municipio, percebe-se que a industria sucroalcooleira é um agente importante que
contribui para a formagédo da estrutura da cidade. A ja antiga Usina Guarani, hoje
administrada por um grupo francés possui um moderno aparato tecnolégico sendo
considerada como “mecanizada” e com grande capacidade de produgdo. Possui
3000 funcionarios efetivos e em periodos de safra chega ao numero de 6000
trabalhadores se somados aos contratados por temporada®. E um numero
expressivo de trabalhadores que tem carater pendular sendo a maior parte dessa
mao-de-obra absorvida de municipios vizinhos menores, como por exemplo:
Guaraci, Severinia e Tabapua, mostrando o certo grau de centralidade na area
econdmica que é exercida por Olimpia as cidades de seu entorno.

Em Severinia, por exemplo, o setor sucroalcooleiro responde por 60% do
ICMS (Imposto sobre Circulagdo de Mercadorias e Servigos) repassado ao
municipio pelo Estado, gragas as usinas olimpienses. E ndo s&o apenas 0s impostos
que o setor sucroalcooleiro injeta nos municipios, pois com a geragao de empregos
diretos e indiretos ha uma circulacdo econdémica, que movimenta o comeércio,
industria e servigos que ciclicamente resulta em mais empregos e arrecadagao de
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impostos. Durante a safra da cana, entre maio e novembro, a economia experimenta
um aquecimento significativo. Um dos termdémetros € o aumento no numero de
consultas ao SPC (Servico de Protecdo ao Crédito). A Associacdo Comercial e
Industrial de Olimpia (ACIO) registrou em 2006 um crescimento de 36% nas
consultas de maio, més de inicio da safra, em comparagdo com abril. O total de
consultas passou de 1.218 em abril para 1.654 em maio naquele ano. Segundo
dados mais recentes houve uma intensificagdo desse processo nos anos de 2007 e
2008.

O excedente olimpiense de mé&o-de-obra no periodo entre safras da cana de
agucar é absorvido segundo a secretaria de planejamento pela industria moveleira,
especialmente a de mdveis planejados e por encomenda, que € um segmento em
expansdo. O crescimento dessa industria moveleira acompanha a expansao da
construgdo civil, que esta relacionada com a influéncia do turismo no processo de
mudangas espaciais que agem no municipio. As maiores partes dessas novas
construgdes, como dito antes, sdo de imdveis na regido que estao se estabelecendo
aproveitando a localizagao do Thermas dos Laranjais, pois segundo o conceito de

renda monopolista:

Toda renda se baseia no poder monopolista dos proprietarios
privados de determinadas porgdes do planeta. A renda
monopolista surge porque os atores sociais podem aumentar
seu fluxo de renda por muito tempo, em virtude do controle
exclusivo sobre algum item direta ou indiretamente,
comercializavel, que é em alguns aspectos, crucial, unico e
irreplicavel. [...] A versdo localizacional seria a centralidade
(para o capitalista comercial), em relagédo, por exemplo a rede
de transportes e comunicagao, ou proximidade (para a cadeia
hoteleira) de alguma atividade muito concentrada (como um
centro financeiro). O capitalista comercial e o hoteleiro se
dispbe a pagar um agio pelo terreno, por causa de sua
acessibilidade. (Harvey, 2005 p.222).

Essa expansdo embora crescente em Olimpia ainda pode ser considerada
como latente ou em potencial, pois como descrito paragrafos atras, o turismo ainda
nao influencia no espago urbano como unico e principal agente moldador do espaco.
Apesar do grande potencial da rede hoteleira local, se analisarmos a posigdo em
que se encontra Olimpia na rede urbana do norte do Estado de Sao Paulo, que
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corresponde segundo informagées do SEADE” (Fundagdo Sistema Estadual de
Analise de Dados) a mesorregidao de Sdo José do Rio Preto, percebe-se que o
conceito de renda monopolista citado ndo beneficiara somente o municipio em que
se encontra a riqueza de aguas térmicas. Olimpia sofre em escala meso e macro
regional, o poder da centralidade exercida pelas cidades maiores em seu entorno
como Sao José de Rio Preto, Barretos e Ribeirdo Preto e esse fato unido as 6timas
condigdes das estradas paulistas, colocam como opgado aos turistas os hotéis de
custo menor, existentes nessas cidades de maior porteXi. Continuando a trabalhar
com o termo christalleriano de centralidade extraidos dos conceitos de rede urbana
temos:

A complexidade funcional crescente vai traduzir-se, entre
outros aspectos, no fato de que cada centro situa-se
simultaneamente em pelo menos duas redes. Uma constituida
por localidades centrais e na qual cada centro tem uma posicao
(metrépole, capital regional, centro sub-regional, centro de
zona, centro local) e outra, menos sistematica e mais irregular,
na qual cada centro desempenha um papel singular e/ou
complementar a outros centros (Corréa, 1997 p.100).

Olimpia como citada paragrafos atras exerce sobre os municipios vizinhos
menores a sua influéncia, e o setor terciario que dentro de suas fronteiras € mais
forte que o secundario, segundo o secretario de planejamento, tem grande
contribuicdo nessa influéncia. Muitas mercadorias como vestimentas, eletros-
domeésticos, servicos bancarios entre outros sao adquiridos pelos moradores de
municipios vizinhos em Olimpia. Isso atrai para a cidade um grande numero de lojas
com franquias famosas no pais, que exploram essa capacidade comercial.

O setor comercial € um grande estruturador do espago e no municipio em
questdo emprega muitos cidaddos. E claro o grande fluxo de veiculos (com
significativa situagao caodtica devido a ma sinalizagdo nas ruas) e de pessoas na
area central do municipio e o processo com as suas mudangas surgem pelas ruas
da area central de Olimpia, dando a impressao de tentar colocar os velhos edificios
na condi¢cao de rugosidades do espaco.

Se considerar suas propor¢oes, Olimpia conta ainda com um setor industrial
muito forte, principalmente no ramo de fios e cabos. O Grupo CONDUMAX e
INCESA ¢é formado por trés unidades fabris instaladas na cidade. Atualmente o
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grupo é composto por mais de 500 funcionarios diretos e aproximadamente 1.500
indiretos (terceirizados). Em suas unidades sdo transformados anualmente mais de
15.000 toneladas de cobre, 10.000 toneladas de aco, 10.000 toneladas de outros
metais e 6000 toneladas de materiais isolantes. A Unidade CONDUMAX | é
responsavel pela montagem de Terminais e Cabos de baterias para o mercado
automotivo. Atualmente os cabos fabricados pela CONDUMAX sao utilizados em
carros da Fiat, GM, Ford, caminhdes Mercedes e Scania, 6nibus além de
implementos agricolas. A Unidade CONDUMAX Il é responsavel pela fabricagao de
fios e cabos elétricos para baixa tensdo para os quatro mercados de atuacédo da
empresa: mercado de concessionarias de energia elétrica, Mercado Industrial,
agronegocios, mercado comercial que sdo as revendas, grandes construtoras e
instaladores.

Talvez possa-se afirmar que Olimpia seja um APL (Arranjo Produtivo Local) no
setor de fios e cabos*. APL’s s&o aglomeracgdes de empresas localizadas em um
mesmo territdrio, que apresentam especialidades produtivas e mantém vinculos de
articulagao, interacao, cooperagao e aprendizagem entre si e com outros atores
locais, tais como governo, associagdes empresariais, instituicbes de crédito, ensino
e pesquisa. Na cidade de estudo ndo se tem bem definidos todos esses atributos,
mas conta-se com parte deles, como por exemplo, proximidade fisica entre as
empresas e forte relagdo com os agentes locais. Devido a tais fatores essas
empresas sao exportadoras de seus produtos e grande captadora de mao-de-obra
de diversos niveis da regigo, fato que dinamiza o espaco e a economia local™".

Para finalizar a amostra empirica registra-se um fenébmeno econémico, com
ajuda do SEBRAE de Olimpia e o PAT (Posto de Atendimento ao Trabalhador), que
coloca a cidade em uma situacdo favoravel. A comecar pela iniciativa de uma
parceria sem fins lucrativos entre o proprio SEBRAE, o Sindicato Rural de Olimpia, a
ACIO e a prefeitura da cidade, visando estimular o empreendedorismo local. Com
essa relacao entre as instituicoes e as facilidades de crédito que a parceria indica
vinda de bancos estatais com juros reduzidos, o numero de micro e pequenas
empresas tém crescido na regido. Nos ultimos dois anos, nenhum empreendedor
que procurou a parceria declarou faléncia ou se mostrou instavel. Ha um ambiente
de competicdo sadia e busca por melhoria dos empreendimentos, que apesar de
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tudo se concentram no ramo alimenticio e hoteleiro, advindo do bom momento
econdmico do Thermas dos Laranjais. Acreditamos que somente no momento em
que houver uma interagdo maior entre a iniciativa privada e as institui¢des, publicas
ou nao, teremos um desenvolvimento econdmico-espacial mais acentuado. Pois nao
ha duvidas que o turismo trouxe crescimento econdmico para a cidade, basta saber

se trara desenvolvimento.
Consideragoes finais

Pode-se finalizar o trabalho ressaltando o carater fundamental de uma
atividade pratica tal como foi desenvolvida no municipio de Olimpia. Pensa-se que
este € o caminho para se formar um gedgrafo completo, que ndo se feche em seu
gabinete formulando teorias e proposi¢cdes sobre uma realidade que seu discurso
nunca atingira. Por isso compreende-se a inerente necessidade deste trabalho como
um perfeito exercicio pratico na tentativa de elaborar hipoteses, procurar problemas
e propor solugdes, estruturando a experiéncia na graduagado com substancia tedérica
e metodolégica para o porvir desta fase inicial na academia na qual nos

encontramos.
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assim por ora as necessidades deste artigo.
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¥ O engenheiro agrénomo Manoel Décio Travaini.

* Edil Eduardo Pereira.

" Rosali Gobato Ducati.

"7 Que no ano de 2008 teve sua 442 edigao.

" Numero muito mais significante para a regi&o do que os 600 funcionarios (isso no apice da
temporada) demandados pelo Thermas dos Laranjais.

* Para ver mais sobre dados estatisticos do estado de Sd0 Paulo ver: www.seade.gov.br

* Dai emergir o projeto do “Vale do Turismo”, tendo em vista a facilitagdo da construgdo de mais
hotéis préximo ao Thermas a fim de movimentar e intensificar a circulagao de capital em locais mais
proximos.

*'O carater de duvida do grupo se estabelece devido a falta de estudos geografico-econémicos nesse
sentido.

*"Uma das caracteristicas marcantes de um APL é sua contribui¢do para o desenvolvimento local
endogeno (de dentro para fora).
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