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Resumo: Buscamos neste trabalho compreender melhor as perspectivas, no contexto catdlico nos
ultimos anos, acerca o uso da internet para o que a Igreja considera como sua missao: “evangelizar
do continente digital’, concentrando-nos mais precisamente na nogdo de cyber comunidades
religiosas, seu surgimento e suas particularidades. Interessamo-nos sobre as formas como as praticas
religiosas ditas “off-line” podem ser reconfiguradas no ambiente digital transformando ndo somente as
dinédmicas geograficas da comunidade, mas também a religido em si. Além de uma reflex&o sobre as
dinédmicas de (re)negociagéo, tentaremos identificar possibilidades, desafios e perspectivas futuras
acerca deste campo de estudo.
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CYBER COMMUNITIES AND CATHOLIC COMMUNICATION IN THE AGE OF THE INTERNET 2.0
NOTES AND PROSPECTS

Abstract: We seek in this work to better understand the perspectives in the Catholic context in recent
years about the use of the internet for what the church considers as its mission: "to evangelize the
digital continent" by focusing more precisely on the notion of cyber-religious communities, their
emergence and their particularities. We are interested in the way in which offline religious practices can
be reconfigured in the digital environment, transforming not only the geographical dynamics of the
community but also the religion itself. In addition to reflecting on the (re)negotiation dynamics, we will
try to identify possibilities, challenges and future perspectives about this field of study.
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CYBER COMMUNAUTES ET COMMUNICATION CATHOLIQUE A L'ERE D'INTERNET 2.0: NOTES
ET PERSPECTIVES

Resumé: Nous cherchons dans ce travail a mieux comprendre les perspectives dans le contexte
catholique de ces derniéres années sur l'utilisation de I'Internet pour ce que 'Eglise considére comme
sa mission: “évangéliser le continent numérique” en nous concentrant plus précisément sur la notion
de cyber- communautés religieuses, leur émergence et leurs particularités. Nous nous intéressons a la
maniére dont les pratiques religieuses hors ligne peuvent étre reconfigurées dans I'environnement
numérique, transformant non seulement la dynamique géographique de la communauté, mais
également la religion elle-méme. En plus de réfléchir a la dynamique de (re)négociation, nous
essaierons d'identifier les possibilités, les défis et les perspectives futures concernant ce domaine
d'étude.

Mots-clés: cyber-communautés, religion, internet.

Introdugao

O aparecimento da “Web 2.0", ou “‘web participativa’, caracterizada por uma maior
interatividade e pela simplificagdo técnica no uso de plataformas e dispositivos digitais, possibilitou
uma maior expanséo de possibilidades no campo das experiéncias religiosas on-line. No campo
religioso, a internet pode funcionar como um “centro espiritual” permitindo ao internauta compilar
e personalizar seu comportamento religioso e crengas (CAMPBELL, 2012) e possibilitar uma
desterritorializagdo de praticas religiosas para além dos espagos religiosos tradicionais
(JONVEAUX, 2013) , modificando ndo apenas a nogdo de comunidade, mas também a propria
religido. Inimeros sdo os sites destinados a paroéquias ou arquidioceses, féruns ou comunidades
religiosas on-line?, sites pessoais de lideres religiosos ou laicos que investem no cyber espaco
com a ambicdo de debater questdes morais ou teoldgicas, oferecer contelidos ou servigos do

2 Optamos aqui por utilizar os termos cyber comunidade ou comunidades on-line e ndo “comunidades virtuais”, uma

vez que o termo “virtual” é susceptivel de transmitir a nogdo de uma comunidade desvinculada do ambiente “off-line”.
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sagrado a partir das cyber comunidades. Entre as inumeras possibilidades de praticas religiosas
midiatizadas através da internet, é possivel hoje, no caso dos catolicos romanos, rezar o tergo ou
0 rosario, acompanhar uma novena, assistir a uma missa “ao vivo”, acender uma “vela virtual”,
fazer um pedido de oragdo on-line, midiatizar ou assistir a testemunhos on-line, receber um
“aconselhamento espiritual” em tempo real, ler uma “biblia on-line”, escutar “louvores” ou “CDs
orantes” através de uma grande variedade de plataformas, fazer uma adoragdo on-line ao
Santissimo, aprender a elaborar um caderno de oracdo através de produgdes audiovisuais no site
de compartilhamento YouTube (PEREIRA GONCALVES, 2017) ou integrar-se a uma comunidade
religiosa on-line.

O desenvolvimento de uma demanda do religioso a partir da internet nos ultimos anos
pode ser traduzida em numeros. Uma pesquisa realizada no Estados Unidos, no ano 2000, acerca
do numero de sites catélicos no pais catalogou 10.000 sites (MAYER, 2008); o numero de sites
cristdos passou de 610.000 em 1999 a 9,4 milhdes em 2004. Em 2008, o termo religion (em inglés)
foi usado para 492 milhdes de buscas no Google - metade que o termo “sex” e trés vezes menos
que “money” (DUTEIL-OGATA, 2015). Com uma maior democratiza¢do da internet, instituicdes
religiosas emergiram sob a forma de cyber templos, ou cyber comunidades, beneficiando-se dos
progressos associados as novas tecnologias da industria da comunicagdo e da informagao,
experimentando novas formas de experiéncia religiosa, (CAMPBELL, 2010) modificando as
proprias estruturas das praticas religiosas tradicionais (CAMPBELL, 2010; 2005). Ainda que, nos
primeiros anos de desenvolvimento e de maior democratizagéo da internet, houvesse por parte
das comunidades religiosas hesitagdes quanto ao uso da internet pelo seu “caréater ludico” ou por
um facil acesso aos “sites de moralidade duvidosa” (MAYER, 2008), de maneira geral, o
ajustamento das grandes religides ao ambiente midiatico digital nas ultima duas décadas parece
nao ter-se produzido apenas de maneira harmoniosa, mas progressivamente reivindicado.

Buscamos neste trabalho compreender melhor a nogéo de cyber comunidades religiosas,
suas particularidades e de que maneira as praticas religiosas ditas “off-line” séo renegociadas e
se reconfiguram no ambiente digital transformando ndo somente as dindmicas geogréficas da
comunidade, mas também a propria religido. O texto sera dividido em trés partes. Num primeiro
momento, propomos uma breve perspectiva historica, retomando alguns dos textos oficiais e
posicionamentos no contexto catdlico nos Ultimos anos acerca do uso da internet para o que a

Igreja Catolica considera como sua missdo: “evangelizar do continente digital®”. Num segundo

3 Message du pape Benoit XVI pour la 44éme journée mondiale des communications sociales. Disponivel em:
«https:/lw2.vatican.va/content/benedictxvi/frimessages/communications/documents/hf_benxvi_mes_20100124_44th-

world-communications-day.html». Acesso em: 12 jul. 2018.
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momento, propomos uma reflexao sobre a evolugédo do conceito da comunidade em sociologia e
como estudos se integram no caso das comunidades religiosas on-line. Enfim, num terceiro
momento, buscamos identificar como a internet é susceptivel de transformar praticas religiosas
tradicionais e como essas praticas sdo (re)negociadas e transformadas para o ambiente digital.
Para este estudo, nos apoiamos em um quadro tedrico abrangendo os estudos em comunidades
on-line (RHEINGOLD, CAMPBELL), midias e religido (DOUYERE, CAMPBELL, HOOVER). Dada
a instabilidade do conceito de “comunidade”, ndo se pretende aqui classificar em que medida uma
autoproclamada cyber comunidade religiosa seria “de fato” uma “comunidade” em seu sentido
sociolégico. Propomos uma reflexdo sobre dindmicas de renegociagdo, buscando identificar

desafios e perspectivas futuras acerca desse campo de estudo.

Do uso da internet a uma “ciberteologia da comunicagao”

Ainda que o interesse da Igreja Catolica pelos meios de comunicagdo acompanhe sua
géneset, podemos dizer que o reconhecimento mais explicito da importancia dos meios de
comunicagao por parte da Igreja Catdlica se deu através do Concilio do Vaticano Il (1962-1965).
No texto Inter Mirifica (que poderia ser traduzido por “entre maravilhas”), a Igreja reconhece que
as questodes ligadas aos meios de comunicagao representam “matéria de tanta importancia”, e
caracteriza tais meios como “maravilhosas invengdes da técnica que, principalmente nos nossos
dias, 0 engenho humano extraiu, com a ajuda de Deus” e que deveriam ser usados para “pregar
a mensagem de salvacdo”. Foi também durante o concilio que a Igreja teria elaborado a nogéo de
‘comunicagao social’, que representa o0 “ponto inicial de uma reflexao catélica contemporanea
sobre 0s meios de comunica¢do em uma sociedade onde estes ocupavam um espago crescente”
(DOUYERE, 2010). No Concilio do Vaticano II, a Igreja reitera também o direito & recepgéo de
contetidos midiaticos que sejam “apropriados para a familia”, bem como o direito a uma informagao
‘verdadeira”, e sublinha a responsabilidade moral dos produtores de informacao e a necessidade
de condi¢bes para uma “opinido publica reta”, uma vez que a Igreja percebe a opinido publica
como uma “poderosa influéncia em todas as ordens da vida social, publica e privada®. Neste
sentido, além de demonstrar sua aspiracdo ao uso dos meios de comunicagdo para difundir
informacgdes e pregar o evangelho, a Igreja considera que € seu dever proteger os homens do

‘mal’, e garantir “a devida pericia nestes meios”, 0s quais devem ser utilizados com objetivos

4 Se pensarmos os meios de comunicagdo de maneira mais alargada (parole, imagem, texto etc.). No sentido
organizacional, uma ordem religiosa alicergada na comunicag&o foi instituida ainda na idade média. Ver em Douyére,

D. Une organisation fondée pour communiquer : I'Ordre des fréres précheurs (1215-1228). Paris, L’Harmattan, 2010.
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salvacionistas. Trata-se em Inter Mirifica de uma abordagem que nos parece antagdnica aquela
por exemplo apresentada na enciclica Vigilante Cura de 1936, enderegada ao episcopado dos
Estados Unidos na era de ouro do cinema hollywoodiano, que visava, “qual santa cruzada, reprimir
os abusos das representagdes cinematograficas®”.

O interesse da Igreja Catolica pela internet desponta desde os primérdios de seu
desenvolvimento. No inicio dos anos 1990, durante a comemoragdo do 24° Dia Mundial das
Comunicagdes Sociais, 0 papa Jodo Paulo Il expde seu interesse em relagdo ao avango no
desenvolvimento de computadores: “com o advento das telecomunicagdes computadorizadas e
dos chamados sistemas computadorizados de participagéo, foram oferecidos a Igreja outros meios
para o cumprimento de sua missdo”. Uma década mais tarde, em 22 de novembro de 2001, o
papa Jodo Paulo Il fez uso da internet para enviar por e-mail a partir de Roma a exortagéo Ecclesia
in Oceania para os catélicos romanos daquela regido do globo (MAYER, 2008). Alguns meses
depois, durante a comemoragao do 36° Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, Jodo Paulo Il, no
texto intitulado “Internet: um novo foro para a proclamagéo do Evangelho™, convida toda a Igreja
“para se fazer ao largo na 'net', de tal maneira que no presente, assim como foi no passado, o
grande compromisso do evangelho e da cultura possa mostrar ao mundo 'a gléria de Deus e o
rosto de Cristo™ (2 Cor 4:6).

Outros dois importantes documentos dedicados a internet e publicados em 2002 pela
Santa Sé merecem igualmente atencdo. Trata-se dos documentos intitulados: “Igreja e Internet8”
e “Etica na Internet?”. No primeiro documento, a Igreja afirma “ter uma finalidade ddplice em
relacdo aos mass media”. O termo “internet” aparece 57 vezes no primeiro e 48 vezes no segundo

documento. De um lado, a Igreja prioriza 0 uso “correto” dos meios de comunicagdo para “o

5 Carta Enciclica Vigilanti Cura do Sumo Pontifice papa Pio XI aos veneraveis irm&os arcebispos, bispos e demais
ordinarios dos Estados Unidos da América, em paz e comunh&o com a sé apostdlica sobre o cinema. Disponivel em:
«http://w2.vatican.va/content/pius-xi/pt/encyclicals/documents/hf_p-xi_enc_29061936_vigilanti-cura.html».  Acesso
em: 12 jul. 2018.

6 Mensagem do papa Jo&o Paulo Il para o 24° Dia Mundial das Comunicagdes Sociais 1990, “a mensagem crista na
cultura informatica atual’”. Disponivel em: «https:/lw2.vatican.va/content/john-paul-
ii/pt/messages/communications/documents/hf_jp-ii_mes_24011990_world-communications-day.html». Acesso em:
22 jul. 2018.

7 Mensagem do papa Jodo Paulo Il para a celebragao do 36° Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, “internet: um
novo foro para a proclamagdo do evangelho”. Disponivel em: «http://w2.vatican.val/content/john-paul-
ii/pt/messages/communications/documents/hf_jp-ii_mes_20020122_world-communications-day.html». Acesso em:
13 jul. 2018.

8 Pontificio Conselho para as Comunicagbes Sociais, Igreja e internet. Disponivel em:
«http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_20020228_church-
internet_po.html». Acesso em: 17 jul. 2018.

9 Pontificio Conselho para as Comunicagdes Sociais, Etica na internet. Disponivel em:
http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_20020228_ethics-

internet_po.html». Acesso: em 13 jul. 2018.
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desenvolvimento, a justica e a paz da humanidade”. Por outro lado, a questdo dos meios de
comunicacdo esta inserida no que se “refere & comunicago na e pela propria Igreja’. Etica na
Internet tem como conclusdo um conjunto de recomendagdes para o “bom” uso da internet,
nomeadamente pelos lideres religiosos, leigos, educadores e catequistas, pelos pais e pelos
jovens. Em Etica na Internet, a Igreja considera que “a internet é o mais recente e, sob muitos
pontos de vista, 0 mais poderoso de uma série de instrumentos de comunicag¢do”. No documento,
ela aborda também questdes relativas a globalizagdo, mercantilizacdo da informagéo,
desigualdades de acesso a informagao e questdes ligadas a seguranca e a privacidade, e também
trata de questdes relacionadas ao uso de dados. Enfim, a Igreja conclui que a internet pode ser
um meio de comunicagdo que, se bem usado, pode contribuir na promogdo da paz e na
‘compreens&o reciproca entre 0s povos e as nagdes a nivel mundial”.

Em 2011 o papa Bento XVI convidou os jovens a fazerem “bom uso das redes sociais”
[digitais], incentivando “uma forma de comunicagao honesta e aberta, responsavel e respeitadora
do outro”. Em “Verdade, anuncio e autenticidade de vida, na era digital”, publicado durante o 45°

Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, que trata especialmente da internet, o pontifice declara:

No mundo digital, transmitir informagdes significa com frequéncia sempre maior inseri-las numa
rede social, onde o conhecimento é partilhado no &mbito de intercdmbios pessoais. A distingéo
clara entre o produtor e o consumidor da informacdo aparece relativizada, pretendendo a
comunicagdo ser ndo s6 uma troca de dados, mas também e cada vez mais uma partilha [...]
Sobretudo os jovens estéo a viver esta mudanga da comunicagéo, com todas as ansiedades, as
contradigdes e a criatividade propria de quantos se abrem com entusiasmo e curiosidade as novas
experiéncias da vida. O envolvimento cada vez maior no publico aredpago digital dos chamados
social network, leva a estabelecer novas formas de relagao interpessoal, influi sobre a percepgao
de si proprio e por conseguinte, inevitavelmente, coloca a questao ndo s6 da justeza do préprio
agir, mas também da autenticidade do préprio ser. [...] O compromisso por um testemunho do
Evangelho na era digital exige que todos estejam particularmente atentos aos aspectos desta
mensagem que possam desafiar algumas das légicas tipicas da web' (BENEDICTUS PP. XVI,
2011).

No ano de 2012, o pontifice investe no uso do micro-blog Twitter. Em sua primeira
mensagem, ele afirma: “Queridos amigos, eu me uno a vocés com alegria por meio do Twitter.
Agradeco por sua resposta generosa. Eu os abengoo a todos de coragado”. Apds a renuncia do
papa Bento XVI, o Papa Francisco assume a conta dedicada ao papa, @pontifex. Em 2014, o

Papa Francisco, em um comunicado semelhante ao de seu antecessor, convida os fiéis a “serem

10 Mensagem do papa Bento XVI para o 45° Dia Mundial das Comunicagdes Sociais,Verdade, anuncio e autenticidade
de vida, na era digital. Disponivel em:; «http://w2.vatican.va/content/benedict-
xvi/pt/messages/communications/documents/hf_ben-xvi_mes_20110124_45th-world-communications-day.html».

Acesso em: 27 de jul. 2018.
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cidadaos do digital”. O papa afirmou ainda considerar a internet como “um dom de Deus” e solicitou
aos fiéis, na qualidade de cristdos, engajarem-se pela internet para trazer alento ao “homem
ferido”, e pediu ainda que a comunicagao seja “azeite perfumado pela dor e vinho bom pela
alegria'”, usando uma férmula anéloga a proferida pelo papa Paulo VI em Inter Mirifica de 1963
acerca dos meios de comunicagdo. Em 2016, durante as comemoragdes do 50° Dia Mundial das
Comunicagdes Sociais, o pontifice criou sua conta oficial no Instragram, @franciscus, e declarou
que se iniciava “‘um novo caminho, no Instagram, para percorrer com vocés a estrada da
misericérdia e da ternura de Deus”. A mensagem é acompanhada de uma imagem representando
o pontificio ajoelhado, de olhos fechados e com as palmas das maos unidas, de modo a sugerir
um momento de oragao.

Em 2018, o Papa Francisco grava um video em que afirma:

Aproveitemos as possibilidades de encontro que as redes sociais [digitais] oferecem e que a rede
digital ndo seja um lugar de alienacdo. Que seja um lugar concreto, um lugar rico de humanidade.
Pegamos juntos para que as redes sociais ndo anulem a propria personalidade, mas que
favoregam a solidariedade e o respeito pelo outro na sua diferenca’? (BERGOGLIO, 2018).

Numa perspectiva teoldgica acerca das transformagdes do campo religioso realizadas
pela internet (SPADARO, 2012), acolhe-se a nogéo de “ciberteologia” para pensar 0 ambiente
digital baseado na fé catolica, partindo de uma abordagem que parece ajustar o axioma catdlico
ao modelo da “internet 2.0” ou internet participativa. A questdo da “solidariedade” poderia ser
favorecida assim, segundo a fé catolica, a partir de um modelo de internet “participativa” baseada
numa comunicacao horizontal e igualitéria sob a forma de comunh&o. Um modelo que permitiria
mais liberdade criativa e liberdade de acesso a informagéo. O ambiente seria percebido assim néo
mais como um meio, mas um ambiente no qual as pessoas interagem e modificam sua forma de
pensar ou ver o mundo. Neste sentido, “a igreja € chamada a estar onde est&o os homens, [e] hoje
eles estdo também na rede [...] a igreja é, por isso chamada néo a usar a rede, mas viver neste
ambiente'®”. Spadaro considera que “conexdo nao produz necessariamente uma comunhao” e

que é preciso evitar que “as novas comunidades considerem a fisicalidade um acessorio”

1" Mensagem do Santo Padre Francisco para o XLVIII dia mundial das comunicagdes sociais “comunicagéo ao servigo
de uma auténtica cultura do encontro”. Disponivel em;
«https:/lw2.vatican.va/content/francesco/pt/messages/communications/documents/papafrancesco_20140124_messa
ggio-comunicazioni-sociali.ntml». Acesso em: 13 jul. 2018.

12 Vatican news, Cidade do Vaticano, Papa: as redes sociais sdo um espago de encontro e solidariedade. Disponivel
em:  «https://lwww.vaticannews.va/pt/papa/news/2018-06/intencoes-de-oracao-do-papa-para-junho-de-2018.html».
Acesso em: 20 jul. 2018.

13 Spadaro, A. Entrevista ao Padre Antonio Spadaro, Diretor da Civilta Cattolica, sobre a Ciberteologia. Agéncia

Ecclesia. Disponivel em: «https://www.youtube.com/watch?v=pMMrDN_ua7s». Acesso em: 17 jul. 2018.
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(SPADARO, 2014, p.66). Neste sentido, ainda que a internet possa ser usada para novos tipos de
vivéncias religiosas, ela ndo substitui as praticas religiosas ditas “off-line”, uma vez que néo seria
por exemplo possivel ter acesso aos sacramentos a partir da internet. No caso da internet, a
técnica deve ser “evangelizada” e “colocada a servigo da comunicacdo” (DOUYERE, 2011), ainda
que as interagdes ou as praticas religiosas on-line ndo substituam uma vivéncia espiritual “off-line”.
Assim, ainda que o dispositivo seja mais recente, hd uma perspectiva por parte da Igreja Catolica
que parece seguir uma dindmica tradicional e histérica do uso conjunto dos meios de comunicagéo

(imagem, parole, texto).

Breve contextualizagao histérica da nogao de “comunidade” em sociologia

Com o aparecimento da Web 2.0, os internautas puderam se apropriar de um grande leque
de novas funcionalidades para comunicar e interagir, nutrir e transmitir um conjunto de dogmas,
crengas, ritos, valores e praticas. Com uma maior democratizagdo da internet, assistimos a uma
proliferagdo do que o imaginario coletivo chama vulgarmente de “‘comunidades virtuais”:
plataformas onde os individuos podem trocar experiéncias, interagir e alargar suas relagoes
sociais. As novas tecnologias da informagéo e da comunicagao modificaram, pelo menos em parte,
as légicas comunicacionais das religides nomeadamente no que diz respeito a dimensao territorial,
transformada e ultrapassada por essas tecnologias (DOUYERE, 2015), o que repercutiu na nog&o
de “comunidade” que tradicionalmente, na concepgédo cristd, era considerada como ‘uma
comunidade espacial, ordenada e reunida por Deus” (CAMPBELL, 2005, p.35), na qual a paréquia
seria 0 elemento organizador das relagdes sociais e da vida em comunidade.

Nas comunidades tradicionais em partes do globo onde o cristianismo esteve
historicamente presente, a igreja, situada frequentemente no centro das vilas ou vilarejos, seguiu
sendo durante muito tempo um dos locais de exceléncia da sociabilizagdo dos sujeitos sociais.
Todavia, as transformagdes sociais ocorridas a partir da Revolugdo Industrial tais como o éxodo
rural e, por conseguinte, o rapido crescimento dos grandes centros urbanos reconfiguraram o
modo de perceber a comunidade e as relagdes interpessoais. Neste contexto, o interesse em
sociologia pelo conceito de comunidade ganhou maior destaque a partir dos trabalhos realizados
pelo socidlogo alemdo Ferdinand To6nnies, que elaborou uma distingdo entre gesellschaft
(sociedade) e Gemeinschaft (comunidade). A primeira estaria associada a vida urbana e
designando a sociedade de massas na qual os individuos ndo teriam lagos entre eles, mas
coabitariam para manter “o funcionamento econémico do conjunto” (SCHMOLL, 2013, p.70),
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enquanto que a segunda, associada a vida rural, designaria um grupo de individuos que mantém
relagOes sociais de maneira voluntaria e com compartilhamento de sentimentos comuns. Numa
dtica mais larga e num contexto de diversidade cultural, o bem compartilhado por seus membros
segue sendo, na maioria das vezes, imaterial: uma lingua, uma historia, uma religido, valores ou
normas.

Com o advento da internet, tdo logo surgiram os primeiros trabalhos que se interessavam
em novas formas de interacdo coletiva através da rede e que receberam na altura o nome de
‘comunidades virtuais”. Rheingold define as comunidades virtuais como “reagrupamentos
socioculturais que florescem na rede quando um numero suficiente de individuos participam de
discussdes publicas durante um consideravel periodo de tempo, investindo-se suficientemente de
corpo e alma para que a rede de relagdes humanas possa se tecer no seio do cyber espago”
(RHEINGOLD, 1993, p.6). Entretanto, o autor ndo desenvolve de maneira mais detalhada as
problematicas relacionadas a medi¢ao ou delimitagédo de tempo e esforgo feito pelos individuos
nas interagdes possibilitadas pelas cyber comunidades. Rheingold completa sua definigao
sublinhando que a “comunidade virtual” permite, em um primeiro momento, encontrar novas
pessoas e que existiria, num segundo momento, o desejo de prolongar ou ndo o contato com o
outro, dentro ou fora do cyber espacgo. A partir de uma perspectiva sociocultural, a cyber

comunidade pode ser pensada também como designando:

Um conjunto de pessoas constituindo uma rede onde os interesses dos membros se encontram e
onde se utiliza um cddigo de comunicagdo comum através de ligagdes eletronicas, interfaces
gréficas, simbolos, textos, imagens, esquemas. A comunidade virtual € um nivel de consciéncia,
ou seja, de interpretacdo, consequentemente um nivel cultural [...] feita de habitos, de muita
conveniéncia e de cumplicidade. (HARVEY, 1995, p.33).

Visto que os meios de comunicagéo, a religido e a cultura estdo em constante interagéo
(HOOVER e LUNDBY, 1997), concomitantemente com o desenvolvimento das cyber comunidades
“seculares”, diversas cyber comunidades religiosas se multiplicaram pela rede. No que diz respeito
ao desenvolvimento dos estudos em ciéncias humanas e sociais das cyber comunidades
religiosas, pode-se identificar uma evolugdo de paradigma que seguiu 0s proprios avangos
tecnoldgicos. Os estudos das cyber comunidades religiosas podem ser identificadas em quatro
fases ou etapas distintas (CAMPBELL, 2016). Os primeiros estudos, nos anos 1990, buscavam
descobrir como as praticas religiosas foram importadas para a internet para a criagdo das
‘comunidades virtuais” (CAMPBELL, 2016). Tratava-se ai de uma fase mais experimental e

descritiva que visava entender melhor em que medida essas comunidades poderiam ser descritas
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ou de que modo se descreviam a si mesmas como “‘comunidades virtuais®. Num segundo
momento, houve um maior interesse em identificar caracteristicas comuns entre essas cyber
comunidades religiosas focando os esforcos em seu funcionamento. Em seguida, a atengéo se
voltou a perceber como essas comunidades religiosas inseridas no mundo “off-line” investiam no
cyber espago para melhorar sua visibilidade e promover uma comunicagdo mais eficaz com seus
membros. Nessa etapa, 0s estudos se concentraram nomeadamente na teorizagdo de praticas
on-line e off-line. Nesse momento, houve por parte dos pesquisadores o interesse em melhor
entender o processo de negociagdo no uso das novas tecnologias em fungao de sua historia,
tradicdes e valores fundamentais (CAMPBELL, 2010). Numerosas questdes e tensdes surgiram
no seio de grupos mais ou menos entusiastas ou reticentes no uso das tecnologias digitais. Nessa
fase, ha por parte de inumeras instituigdes religiosas a percep¢éo da internet como espago de
evangelizacdo e ferramenta para difundir através da rede discursos e valores das crengas
fundamentais. H& por parte dessas organizacoes o desejo de investir no cyber espago com fins
de convers&o e como tentativa de (re)aproximar os laicos. Nesse sentido, houve uma tomada de
consciéncia quanto as possibilidades de difusdo em massa proporcionadas pela rede, a qual €
percebida como mediadora de solidificagdo de valores, memorias e crengas a um maior nimero
de pessoas possivel. A rede mundial de computadores poderia igualmente ser usada como forma
de comunh&o entre as diversas filiais das instituicdes que estavam geograficamente distantes.
Houve também o uso das novas tecnologias para o estabelecimento de agendas comunitarias
como o horario de missas ou confissdes no que concerne a Igreja Catolica por exemplo. Nesse
contexto, assistimos a um fendmeno de digitalizacéo de rituais ou praticas religiosas que foram se
aprimorando a medida que novos dispositivos digitais se aprimoravam. Nos ultimos anos, 0s
estudos se concentram na intersec¢do das praticas religiosas on-line e off-line e se interessam
nomeadamente pela ades&o e uso das novas tecnologias por parte dos crentes.

A cyber comunidade pode servir ainda como complemento a uma vivéncia religiosa que
se opera off-line. No caso das cyber comunidades religiosas, o seu desenvolvimento e 0 seu
sucesso estdo ligados a uma questao que seria chave: a questao da acessibilidade (CAMPBELL,
2005). Assim, no conforto de sua casa, o internauta pode se conectar e encontrar na rede outros
internautas com quem pode interagir, num momento por exemplo em que seria invidvel participar
de uma atividade de sua comunidade no mundo fisico. Neste sentido, em qualquer hora do dia ou
da noite, o internauta pode se conectar e interagir com outro fiel, evitando a soliddo e conseguindo

alivio para eventuais angustias ou problemas emocionais. Esta visdo da comunidade pode ser
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associada a teoria do third-Place, cunhada por Oldenburg no final dos anos 1980 e, portanto, antes
da democratizag&o da internet.

A partir de uma reflexdo sobre as transformagdes nos modos de vida e das relagdes
sociais na sociedade americana, o autor propde um “terceiro lugar”, que seria fundamental como
um lugar de sociabilizagéo e que completaria o primeiro e 0 segundo espacgo, a casa e o0 trabalho,
respectivamente. Em sua concepgao, o terceiro lugar corresponderia a bares, salao de cabelereiro
ou todo lugar onde o individuo pudesse interagir de maneira voluntaria com outros individuos,
guardando assim suas referéncias como individuo, habitante de um espago € membro de uma
comunidade. Um terceiro lugar “ideal” ou “idealizado” seria assim um espago onde o individuo
possa ir sozinho, se ele desejar, a qualquer hora, tendo a certeza de que encontraria os seus
semelhantes (OLDENBURG, 1999). Essa acessibilidade, segundo o autor, seria uma das
principais caracteristicas do terceiro lugar, uma vez que essa disponibilidade Ihe permitiria se
descontrair e interagir com outras pessoas, combatendo assim a solidao e o tédio. O terceiro lugar
funcionaria como um lugar para recarregar as energias e aliviar a sobrecarga das expectativas
que o individuo possui em relagéo a familia ou trabalho, e poderia ser vinculado a uma comunidade
on-line. A no¢do de comunidade seria capaz de “produzir uma sensag¢ao boa por causa dos
significados que a palavra 'comunidade' carrega — todos eles prometendo prazeres e, no mais
das vezes, as espécies de prazer que gostariamos de experimentar, mas que nao alcangamos
mais” (BAUMAN, 2003, p.7). Assim, ha uma concepgao utdpica da comunidade que poderia ser

interpretada como:

[...] € um lugar “calido’, um lugar confortavel e aconchegante. E como um teto sob o qual nos
abrigamos da chuva pesada, como uma lareira diante da qual esquentamos as maos num dia
gelado. L4 fora, na rua, toda sorte de perigo estd a espreita; temos que estar alertas quando
saimos, prestar atengdo com quem falamos e a quem nos fala, estar de prontidao a cada minuto.
Aqui, na comunidade, podemos relaxar — estamos seguros, ndo ha perigos ocultos em cantos
escuros [...] todos nos entendemos bem, podemos confiar no que ouvimos, estamos seguros a
maior parte do tempo e raramente ficamos desconcertados ou somos surpreendidos. Nunca
somos estranhos entre nés. (BAUMAN, 2003, p. 7)

A comunidade, ainda segundo o autor, poderia ser comparada a “um paraiso perdido no
qual gostariamos de retornar” (RAYMOND apud BAUMAN, 2003, p.9) ou reduzida meramente a
um “termo” desprovido de sentido socioldgico — e que nunca foi tdo usado e banalizado como nas
ultimas décadas —, razdo por que € dificil encontrar, na “vida real’, a comunidade de fato
(HOBSBAWM apud BAUMAN, 2003, p. 20). O aumento do individualismo produzido por

transformacdes politicas e socioecondmicas “néo significa porém o fim da comunidade e das
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interagdes humanas fundadas num dado local geogréafico, mas uma reconstrugéo de relagdes
sociais, incluindo lagos culturais e pessoais fortes que poderiam ser considerados como uma forma
de comunidade baseada no individuo, seus interesses, seus valores e seus projetos” (CASTELLS,
2013, p. 12-13). As profundas transformagdes socioculturais, nas ultimas décadas, concernentes
aos avangos tecnologicos e nomeadamente as novas tecnologias ligadas a internet modificaram
a maneira como as pessoas interagem socialmente e a relag@o que estabelecem umas com as
outras. Em sociedades ditas modernas, muitas vezes a informagao € privilegiada em detrimento
da comunicagdo (WOLTON, 2009), e, numa perspectiva socioeconémica, “estar informado” pode
muitas vezes ser considerado mais importante que “estar junto”. Neste sentido, os meios de
comunicaga@o participam no processo de construgdo do que entenderiamos por “realidade’,
funcionando como verdadeiros meios “de construcdo de identidades e como espago de
configuracdo de comunidades” (BARBERO, 1997, p.102). Ademais, os meios de comunicagéo
atuam como agentes fundamentais para a construgdo de atores sociais ativos e incluidos nos
processos democraticos. Enfim, com o aumento das migragdes humanas e em especial com a
concentragao de pessoas nas grandes cidades, a pluralidade cultural apresenta um desafio a mais
na busca de valores comuns e no estabelecimento de comunidades. Assim, tendo em vista as
dificuldades para garantir a sobrevivéncia de comunidades na contemporaneidade, seria preciso
“fazer enormes esforgos para encontrar de alguma maneira o tipo de sociabilidade que nds
poderiamos associar a comunidade” (BARBERO, 1997, p.105).

Comunidades religiosas on-line: entre a tradi¢ao e as renegociagoes

Através das pesquisas realizadas nestas Ultimas décadas no campo das ciéncias
humanas e sociais que estudam os fendmenos religiosos como as ciéncias da religido, a
antropologia ou a sociologia e particularmente no que toca aos estudos em comunicagao e religido
e midias e religido, podemos hoje afirmar que as grandes religibes mundiais entenderam a
importancia do uso dos meios de comunicagdo para sua sobrevivéncia, desenvolvimento e
visibilidade no espago midiatico — espaco esse que equivale nas sociedades ditas modernas ao
proprio espago publico. Os avangos tecnoldgicos ligados aos meios de comunicagao
nomeadamente ao aparecimento da ‘“internet participativa” transformaram igualmente as
possibilidades de midiatizacdo do religioso. As religides “falam” dos meios de comunicagéo e 0s
meios de comunicagéo “falam” da religido numa dindmica em que ambos se utilizam mutualmente

(DOUYERE e FREDERIC, 2018). Neste processo, os meios de comunicagdo “ndo apenas tratam
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e representam a religido, mas interagem com elas numa dindmica onde as midias e a religiéo se
modificam mutualmente” (HOOVER, 2014), num contexto em que as religides na atualidade se
constituem em um conjunto de praticas que, midiatizadas, ganham em visibilidade na esfera
midiatica e publica. Neste sentido, € numa perspectiva socioecondmica, a religido ndo escapa das
dinédmicas de mercado das industrias da comunicagéo e da informacao. A religido é hoje, mais que
no passado, mais um conjunto de praticas publicas, consumidas de maneira mais personalizada,
como bens simbdlicos ou mercadorias (HOOVER e CLARK, 2002).

O fendbmeno de “customizacdo da fé” ou da individualizagao do crer (CAMPICHE, 1993,
p.129) parece estar associado ao fendmeno de declinio das autoridades religiosas, e ao modelo
de internet participativa que parece encontrar nas plataformas on-line um terreno favoravel para o
florescimento de préticas religiosas individuais. Assim como nas outras esferas sociais, o religioso
esta relacionado as dindmicas das escolhas pessoais, nas quais sentimentos de autonomia
individual séo efeitos diretos da modernidade, da educacéo e das midias (HOOVER, 2014). Ha
ainda na contemporaneidade o fendmeno de “crise de representatividade das autoridades
religiosas”, que se exprime nomeadamente pela “reivindicacdo de uma pregacao livre”
(HARRISON apud FATH, 2001, p. 470) e pela “predicagao correta das santas escrituras”, que
corresponderia a “Unica verdade da mensagem”, que é “fonte de legitimacdo” (WILLAIME, 1986,
p. 59). Este declinio da autoridade religiosa representa um verdadeiro desafio para as tradicdes e
instituicdes religiosas, e acompanha ainda 0s avangos em termos de tecnologias, nos quais as
praticas sociais sdo incessantemente midiatizadas (HOOVER e LUNDBY, 1997; HOOVER, 2014).
Neste sentido, podemos encontrar uma midiatizacdo altamente individualizada ou individualizante
de praticas religiosas através da internet. Assim, é possivel ouvir pregagdes ao vivo de religiosos
através das redes sociais como Facebook, ou ainda assistir a testemunhos ou pregacdes a partir
do canal YouTube. O processo de individualizagdo seria ndo apenas cultural, mas produzido pela
mundializacdo e pela vida metropolitana, uma transformacgao politica e econémica e uma
comunicagdo de massa que se tornaram ademais uma mass self communication (CASTELLS,
2009, p.55). Castells considera ainda que o individualismo ndo representa o isolamento € o fim
das comunidades, ja que para ele as relagbes comunitarias no cyber espago coabitam
harmoniosamente com as relagdes no espaco local. E também importante assinalar que o
individualismo seria entdo necessario e fundamental na construgdo do sujeito individual, mas
também coletivo. Noutras palavras, o individuo ird, através de sua construgéo individual e
identitaria, buscar outras pessoas que compartilhem com ele emogdes, sentimentos, gostos e

valores em comum. Esses processos de negociacao se fazem numa analise das praticas religiosas

ESPACO E CULTURA, UER], R], JUL./DEZ DE 2018, N. 44, P. 50-69.
http://www.e-publicacoes.uerj.br/index.php/espacoecultura/



tradicionais e na maneira como estas poderiam estar visiveis no ambiente midiatico, gerando uma
certa admissibilidade. Ainda que em muitas regides do globo temos assistido a um processo de
customizagao da fé e individualizagdo do crer, as atividades religiosas de modo geral ndo se fazem
de maneira isolada e envolvem ainda e de alguma forma grupos ou comunidades.

Para além, os meios de comunicagdo midiatizam a religido ao mesmo tempo que a religiao
produz suas proprias midias (DOUYERE e ANTOINE, 2018). O uso dos meios de comunicagéo e
das novas tecnologias por parte das instituicdes modificam igualmente a maneira como a religido
é pensada e vivida. O investimento das instituicdes religiosas em uma determinada tecnologia em
detrimento de outra ndo apenas esté relacionado com a tradigéo da instituicdo, mas também pode
alterar a concepgao da religido e das proprias praticas religiosas. Nesse processo de midiatizagéo,
verifica-se “constante processo de renegociacdo e tensdes entre as proprias ldgicas religiosas e
as logicas midiaticas” (MARTINO, 2016, p.56). Ha ainda instituicbes em que tradicionalmente o
recolhimento e a clausura fizeram parte das préticas religiosas, mas, com o advento da internet,
tais instituicdes transformaram-se de maneira profunda. A titulo de exemplo, uma pesquisa
realizada sobre a recepgdo das novas tecnologias em mosteiros e conventos europeus
(JONVEAUX, 2013) relevou que a internet chega ao interior dos muros dessas instituices de duas
maneiras. Primeiro, esse processo se daria de forma interna a institui¢do, advindo do desejo dos
monges de ndo estarem as margens da modernidade; ja a forma externa de entrada da internet
nesses ambientes ocorre com a chegada de jovens que trazem consigo habitos de uma vida
mundana. Numa perspectiva funcionalista, os computadores nos monastérios sdo também
ferramentas de trabalho, usadas para o gerenciamento das atividades econémicas da institui¢éo,
portanto constituem instrumentos Uteis para a vida religiosa. A internet facilita a venda de produtos
artesanais produzidos pelo mosteiro através de sites de produtos naturais ou organicos, que
podem, através de hiperlinks, redirecionar o internauta para o site do mosteiro.

Neste sentido, a internet modificou nomeadamente a organizagao e o funcionamento de
instituicdes religiosas que eram caracterizadas muitas vezes pelo seu ‘retiro” do “mundo’
(JONVEAUX, 2013). Ainda que existam fatores de diferenciagdo quanto ao uso das novas
tecnologias no que diz respeito a género, idade, nivel de estudos, ou conforme o pais ou a natureza
das praticas religiosas pelos religiosos, a internet oferece aos mosteiros e conventos
possibilidades de visibilidade. Todavia, a escolha do uso de uma nova tecnologia e seus
dispositivos correspondentes ndo se faz somente por questdes utilitarias, mas pode também ser
feita sob embasamento de séculos de tradicdo e teologia (CAMPBELL, 2010). No caso dos
mosteiros europeus, 0 uso da internet possibilita, além da presenca dos religiosos nas redes
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sociais digitais, a comunicagdo com 0 mundo exterior sem que seja necessario deixar a clausura.
Ademais, a internet “leva” a casa das pessoas a instituicdo religiosa que muitas vezes esta
geograficamente localizada em local remoto ou de dificil acesso e, ao mesmo tempo, proporciona
a instituicdo a possibilidade de “reduzir a diferenca de esséncia entre 0 monastério e 0 mundo por
meio do virtual, se inserindo na mesma 'rede' de mundos totalmente diferentes” (JONVEAUX,
2013, p. 54). Enfim, no que diz respeito ao uso das redes sociais digitais por parte dos religiosos,
as fotografias de perfil que representam, na maioria das vezes, os religiosos durante a profisséo
solene ndo escapam, segundo a autora, aos “codigos Facebook”, o que atesta um ajustamento
harmonioso entre a esfera religiosa e a “modernidade” dos meios digitais infocomunicacionais.

A intemet como “centro espiritual” (CAMPBELL, 2012), conjuntamente com as
possibilidades oferecidas pelo modelo “Web 2.0 ou “internet participativa®, ampliou as
possibilidades, permitindo ao internauta usar uma enorme gama de dispositivos digitais para
personalizar suas praticas e crengas religiosas, que podem, sob diferentes formas, serem
vivenciadas simultaneamente no ciberespaco e nas praticas ditas “off-line”. Os meios de
comunicagdo podem ser pensados como ferramentas que fornecem um material bruto para a
“construgéo intencional ou involuntaria de significagdes religiosas entre as pessoas em diversos
contextos” (HOOVER e LUNDBY, 1997, p.6). Neste sentido, ndo se trata mais na
contemporaneidade de pensar o uso dos meios de comunicagao por parte de institui¢des religiosas
como ferramenta para a transmissao de uma mensagem que seria, numa perspectiva meramente
funcionalista, percebida como “eficaz” ou “ineficaz” num contexto de evangelizagdo ou conversao.
Para além do uso da internet para a transmissdo de mensagens religiosas, € num contexto de
crise das instituigdes religiosas que seria causada em grande parte pelo processo de secularizagao
no caso europeu, a internet parece ser uma das ferramentas mais apropriadas para reaproximar
de certo modo aquelas pessoas que estariam “sem comunidades” ou geograficamente
distanciadas da religi@o pela escassez de ministros de culto por exemplo. Ante a descristianizagao
causada em partes pelo envelhecimento do clero, a internet pode ser utilizada no &mbito europeu
como uma maneira de encontrar meios de transmitir mensagens religiosas que seriam mais
adaptadas a “modernidade religiosa”. O projeto retraite dans la ville (retiro na cidade), criado pela
Ordem Dominicana na cidade de Lille em 2003, configura um exemplo dessa dindmica. Trata-se
de um site gratuito, aberto a todos e que oferece ao internauta a possibilidade de assistir a videos
sobre teologia, enviar pedidos de oragao, ler textos biblicos etc. e que tem por objetivo “levar a
religido a domicilio” para aqueles que se encontram afastados da religido ou para expatriados
francéfonos (JONVEAUX, 2007). O retiro espiritual, tradicionalmente associado a quaresma e
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realizado habitualmente em locais ermos, foi neste caso pensado para a vida citadina, e gragas a
internet ha um “deslocamento do religioso” (JONVEAUX, 2007) que permite a recriagao de lagos

com a religido no ambito de um retiro que pode ser realizado em casa, ou mesmo no trabalho.

Desafios e perspectivas para o estudo das cyber comunidades religiosas

A religi&o, como conjunto de valores e conhecimentos, e 0s meios de comunicagéo, como
mediadores da comunicagdo nas sociedades contemporaneas ditas modernas, constituem
dimensdes fundamentais da cultura (HOOVER e LUNDBY, 1997) uma vez que ambos s&o
susceptiveis de criar lagos sociais (WILLAIME, 2000). A transformacao das culturas religiosas
judaico-cristas consideradas em declinio nas Ultimas décadas em algumas partes do globo se
produziu concomitantemente com o advento da sociedade da informagé&o e da comunicagao, na
qual os meios de comunicagao foram se tornando progressivamente os atores mais importantes
da esfera publica (HOOVER e LUNDBY, 1997). Os meios de comunica¢do e nomeadamente as
novas tecnologias ndo modificam apenas nossa maneira de comunicar, interagir socialmente e
perceber 0 mundo, mas também a propria nog¢do de cultura e de religiao. Com os novos avangos
em termos de tecnologias, uma “nova cultura da midia religiosa” ou uma “nova cultura religiosa
midiatizada” (HOOVER, 2014) tem emergido nos ultimos anos. A internet quando usada para
praticas religiosas modifica ndo s a percepcao individual, mas também comunitaria do religioso
(CAMPBELL, 2005), e interfere diretamente na maneira como as cyber comunidades religiosas se
remodelam e se articulam. No que diz respeito ao estudo das comunidades religiosas presentes
no ciberespago e para melhor entender como essas comunidades utilizam as novas tecnologias,
é imprescindivel que nos interessemos preliminarmente pela “histéria e tradicdo de uma
determinada comunidade com relagdo as formas precedentes de midias e tecnologias”
(CAMPBELL, 2010, p.15), uma vez que as praticas ditas “off-line” e on-line estéo interconectadas.
Neste sentido, um internauta que € assiduo na missa hebdomadaria dominical e ativo em uma
dada paroquia, por exemplo, pode também assistir a missa a partir de seu computador, trocar
informacdes religiosas com outros internautas a partir de féruns, manter uma pagina no Facebook
com viés religioso. As experiéncias religiosas a partir da internet podem ser pensadas assim como
experiéncias complementares aquelas vividas “off-line” (CAMPBELL, 2012).

As comunidades religiosas on-line podem ainda ser entendidas como uma rede de
relacdes que se situa na concepcado da internet como “rede das redes” (CAMPBELL, 2010). Neste

sentido, “assim como uma rede de computadores € um conjunto de maquinas conectadas por um
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conjunto de cabos, a rede social corresponde a um conjunto de pessoas (ou organizagdes ou
outras redes sociais) ligadas por um conjunto de relagdes socialmente significativas” (WELLMAN
apud CAMPBELL, 2005, p.37). A internet, na qualidade de rede mundial de computadores, oferece
a possibilidade de “participagédo em culturas em comum em nivel local, nacional e até mesmo
global, de ideias partilhadas, simbolos, questdes e valores” (HOOVER, 2014). Neste sentido, a
internet, no caso do cristianismo, pode ser uma ferramenta eficaz na “coleta do corpo de cristo
digital” nas comunidades religiosas on-line (CAMPBELL, 2005) que estdo separadas
geograficamente, mas que compartilham um conjunto de crencas, valores e visdes do mundo em
comum. Muitas dessas comunidades sdo assim criadas por instituicdes religiosas num intuito de
unificacdo e com a ambig&o de estarem mais visiveis e transmitirem de maneira mais organizada
mensagens e valores religiosos.

Um primeiro desafio para os estudos das cyber comunidades religiosas esta sem duvidas
calcado hoje na rapidez dos avangos técnicos das tecnologias da comunicagao e da informagao
(HELLAND, 2005). Contudo, para além da questdo tecnoldgica, ha ainda trés dimensbes
(HOOVER, 2014) que devem ser levadas em conta pelos profissionais que estudam midia e
religidao: 1) a dificuldade para interpretar as religides de maneira mais sofisticada, tendo em vista
que se trata de um termo instavel e flutuante, nomeadamente num contexto de crescente
individualizacdo do crer; 2) a necessidade de entender como a religido participa de outras
dindmicas sociais € como ela interage com a politica e a cultura; 3) a busca por entender de
maneira mais profunda a influéncia muatua exercida pela religido e pelas midias na
contemporaneidade. Aliada a essa problematica, em um contexto moderno de crescente
globalizagéo, migragdes e transformagdes do religioso na esfera publica, o termo “comunidade”
continua a ser um termo instavel e continua a ser constantemente redefinido. No que diz respeito
as comunidades on-line, segundo nossas pesquisas, entre 0s pesquisadores que estudam esse
campo, ndo ha por ora consenso quanto a uma definicdo a ser utilizada para definir tais
comunidades. Ainda hoje, no que toca ao imaginario coletivo, encontramos a ideia de “virtual”
quando se fala em cyber comunidades: comunidades que estariam absolutamente desconectadas
da “vida real”. Trata-se de uma abordagem equivocada e que confere a essas comunidades uma
nogao de relagcbes humanas que se produziriam de maneira fria ou até mesmo “falsa”.

Estudos realizados nos ultimos anos acerca das cyber comunidades se concentraram
sobretudo nas instituicOes religiosas e suas percepgdes a respeito do uso da internet e das novas
tecnologias como ferramentas de difusdo de mensagens religiosas. Por outro lado, poucos
trabalhos concentram-se efetivamente nos fiéis e suas percepcdes, praticas e interacdes
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concernente as cyber comunidades religiosas nao institucionalizadas (CAMPBELL, 2016). Neste
sentido, e num contexto de individualizagao do crer e de crise de instituigdes religiosas, seria util
para os estudos futuros conceber uma maior atencdo as praticas religiosas populares ou
sincréticas, ao fenémeno de dupla ou mdltipla afiliagédo ou ainda nomadismo religioso recorrente
em algumas partes do globo, dando particular aten¢do aos internautas laicos na qualidade de
atores fundamentais nas mudangas no campo religioso perpetradas em parte pelo uso da internet

e das novas tecnologias da industria da informag&o e da comunicagéo.
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