*

CULTURA DE MASSA VERSUS CULTURA
POPULAR NA CIDADE DO ESPETACULO E DA
"RETRADICIONALIZACAQ"

EANGELO SERPA

RESUMO

NESTE ARTIGO, COM BASE EM ESTUDOS EMPIRICOS DE TRES MANIFESTACOES CULTURAIS EM BAIRROS POPULARES DE SALVADOR-BAHIA,
BUSCOU-SE COMPREENDER 0S PROCESSOS DE ESPETACULARIZACAQ E RETRADICIONALIZACAQ DESTAS MANIFESTACOES POPULARES,
TRANSFORMADAS EM MERCADORIA PARA O CONSUMO CULTURAL DE MASSA, DISCUTINDO E APROFUNDANDO AS SEGUINTES
QUESTOES: POR QUE ALGUMAS MANIFESTACOES ESTAO APARENTEMENTE MAIS “APTAS” PARA 0S PROCESSOS DE ESPETACULARIZACAO
E RETRADICIONALIZACAO? QUEM SAO 0S AGENTES DESSES PROCESSOS? AO SEREM INCORPORADAS A CULTURA DE MASSA, AS
MANIFESTACOES PERDEM SUAS CARACTERISTICAS ORIGINAIS? POR OUTRO LADO, PRETENDEU-SE TAMBEM ANALISAR ATE QUE PONTO ESSAS
MANIFESTACOES OFERECEM PARAMETROS ALTERNATIVOS A LOGICA HOMOGENEIZANTE DAS CIDADES ORGANIZADAS PARA O CONSUMO
CULTURAL E TURISTICO, REFLETINDO SOBRE O SENTIDO LUDICO DA FESTA EM ESPACOS TURISTICOS CADA VEZ MAIS “TRANSVERSAIS". 0S
RESULTADOS DAS PESQUISAS PERMITEM CONCLUIR QUE £ O MERCADO QUEM VAI DITAR EM ULTIMA INSTANCIA QUAIS MANIFESTACOES
CULTURAIS DEVEM SER “REVITALIZADAS” OU “RETRADICIONALIZADAS”, AFASTANDO-AS GRADATIVAMENTE DO SEU SENTIDO E VALOR DE
CULTO ORIGINAIS E TRANSFORMANDO, NESSE PROCESSO, A EXPERIENCIA E A MEMORIA DOS ENVOLVIDOS EM VIVENCIA E MERCADORIA,
A SER CONSUMIDA COMO OBJETO DE MARKETING EMPRESARIAL OU TURISTICO. DESTE MODO, HA POUCAS CHANCES DA “APROPRIACAQ”
PREVALECER SOBRE 0 “DOMINIO”, POSTO QUE AS MANIFESTACOES CULTURAIS POPULARES OU DESAPARECEM OU ESTAQ SUJEITAS A
SUCUMBIR DIANTE DA LOGICA MERCADOLOGICA DO CONSUMO DE MASSAS, PERDENDO SUA ESSENCIA LUDICA E A POSSIBILIDADE DE
OFERECER PARAMETROS ALTERNATIVOS A HOMOGENEIZACAO DAS CIDADES, ORGANIZADAS PARA O CONSUMO CULTURAL E TURISTICO.
PALAVRAS-CHAVE: CULTURA DE MASSA; CULTURA POPULAR; ESPETACULARIZACAO; RETRADICIONALIZACAO; CIDADE
CONTEMPORANEA

INTRODUCAO

No periodo contemporaneo, o “consumo cultural”
parece ser o novo paradigma para o desenvolvimen-
to urbano. As cidades sio reinventadas a partir da
reutilizacdo das formas do passado, gerando uma

urbanidade que se baseia, sobretudo, no consumo e

na proliferacdo (desigual) de equipamentos culturais.
Nasce a cidade da “festa-mercadoria”. Esta nova
(velha) cidade folcloriza e industrializa a histéria e
a tradicio dos lugares, roubando-lhes a alma?. E a
cidade das requalificagdes e revitalizagdes urbanas,

a cidade que busca vantagens comparativas no
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mercado globalizado das imagens turisticas e dos
lugares-espetaculo.

Em cidades como Salvador tudo vai sendo orga-
nizado para tornar-se espetdculo em prol do incre-
mento da atividade turistica, reproduzindo, tanto
no centro antigo — agora transmutado em “centro

3 — como nos municipios praianos de sua

histérico”
regido metropolitana, a velha l6gica de concentrar os
lucros nas maos de poucos empreendedores e de em-
pregar a populagdo local em fungdes subalternas, sem
programas efetivos de qualificacio de mao-de-obra
ou de estimulo as microempresas do turismo. E um
turismo majoritariamente financiado pelo Estado, em
parceria com o Banco Interamericano de Desenvol-
vimento, caracterizando uma “prética dependentista”
(Queiroz, 2002, p. 191) em relagdo aos organismos
financiadores internacionais. O discurso é sempre o
da geragdo de empregos e do planejamento estraté-
gico, baseado na parceria publico-privado.

Em sua dissertacio de mestrado, Climaco Dias
mostra que os empregos gerados no carnaval de
Salvador, em sua maioria, sdo precdrios e mal re-
munerados. 50 mil trabalhadores exercem funcio
de cordeiros*, recebendo entre 8 e 12 reais por dia
trabalhado. Um contingente ainda maior de catado-
res de lata precisa recolher em torno de 60 unidades
para alcancar um quilo pelo qual sdo pagosde 1a 1,5
reais. Em contraponto a isso, um cantor ou cantora
de fama regional ou nacional recebe, por dia de
apresentagio, algo entre 100.000 e 150.000 reais
(Dias, 2001, p. 161). O autor cita dados relativos
ao carnaval de 2001 para mostrar que 79,41% dos
empregos gerados no carnaval sdo ocupados pelas
camadas mais pobres da populacio, representadas
pelos cordeiros, segurancas de bloco, catadores de

lata, ambulantes, barraqueiros e baianas de acarajé,
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mas apenas 5,13% dos lucros gerados nos negécios
realizados no periodo momesco sio apropriados por
estes segmentos. Em 2001, o carnaval de Salvador
movimentou, segundo a prépria EMTURSA® mais
de 500 milhées de reais (Dias, op. cit., p. 160-161)

Portanto, a cidade-festiva que se reinventa para
o espetaculo e para o turismo prepara uma “festa”
centralizadora e concentradora de renda. Nasce a
"festa-mercadoria”, que nega a invengao lddica® e
vai transformando histéria, cultura e tradigdio em
divertimento e lazer. “Nio ha ddvida nenhuma de
que a sociedade dita de consumo esboca essa direcao.
Centros de lazeres, 'sociedades de lazeres', cidades
de luxo e de prazeres, lugares de férias demonstram
isso com eloqiiéncia” (Lefebvre, 1991, p. 132).

Segundo Arendt (2002) a expressdo “cultura de
massa” origina-se de outra, nio muito mais antiga,
“sociedade de massa”, e evidencia o relacionamento
altamente problematico entre sociedade e cultura.
A “sociedade de massa” sobrevém quando a massa
da populacio se incorpora a sociedade, com a eli-
minagdo de instincias mediadoras. Sociedade de
massa e cultura de massa parecem ser fendmenos
inter-relacionados, porém seu denominador comum
ndo é amassa, mas a sociedade onde as massas foram
incorporadas. A autora aponta ainda um antagonismo
entre sociedade e cultura que é anterior a ascensio
da sociedade de massa: o monopdlio da cultura pela
sociedade, em funcdo de seus objetivos préprios, tais
como posicio social e status, evidenciando o carater
objetivo do mundo cultural, na medida em que este
contém coisas tangiveis, compreende e testemunha
todo o passado registrado da humanidade (Compare:
Arendyt, op. cit.).

Com as leis do mercado penetrando na substéan-

cia dos objetos culturais e tornando-se imanentes a



eles como leis estruturais, tudo — difusdo, escolha,
apresentacao e criagao — se orienta, nos setores
amplos da cultura, de acordo com estratégias de

venda do mercado:

“A cultura de massas recebe o seu duvidoso nome
exatamente por conformar-se as necessidades de
distracdo e diversdo de grupos de consumidores
com um nivel de formacdo relativamente baixo,
ao invés de, inversamente, formar o piiblico mais
amplo numa cultura intacta em sua substancia”

(Habermas, 1984, p. 195)".

Em Salvador, o processo de folclorizacio da
maioria das festas populares segue o caminho da
“retradicionalizacdo” ou da “modernizacao” por inter-
vencio direta do mercado ou do "Estado-Espetéculo”.
"E possivel que no futuro todas as manifestacdes
populares da Bahia estejam estatizadas”, preserva-
das ou resgatadas “pelos cuidados da EMTURSA e
BAHIATURSA?® (Albegaria, 2003, p. 7). A Bahia e
sua capital transformam-se em produtos turfstico-pu-
blicitérios, com a distribuicdo desigual e segregadora
de equipamentos culturais no tecido urbano-regional.
Assistimos a emergéncia de “novas” tradigdes rein-
ventadas a cada dia para um consumo turistico cada
vez mais segmentado e diferenciado.

E um consumo de classes médias urbanas com
“capital escolar’ elevado, norteado por uma “conduta
de acumulacdo”, baseada, sobretudo, na sensacdo
da "descoberta”. Busca-se tudo aquilo que pode ser
assimilado nas tradigdes locais e regionais, a fim de
confirmar sua prépria identidade cultural de classe.
E uma l6gica homogeneizante, que exprime uma

posicdo “de for¢a”, afirmando a universalidade dos

valores culturais das classes médias urbanas, se apro-
priando de tudo que parece digno de ser extirpado
das classes populares, num processo de “vampirismo
cultural”. Vista neste contexto, a atividade turistica
faz com que as populagdes locais reinventem seu
cotidiano e, nesta reinvencio, a légica da atividade
turistica se sobrepoe as tradi¢des locais e a prépria
identidade dos lugares, impactados por novos valo-
res, novos simbolos, novas referéncias e expectativas
(Fonteles, 1999).

Neste trabalho, a partir de exemplos de manifesta-
¢oes da cultura popular na capital baiana, pretende-se
demonstrar os processos de espetacularizagio e re-
tradicionalizagdo das manifestacdes populares, trans-
formadas em mercadoria para o consumo cultural de
massa, buscando responder as seguintes questdes:

- Por que algumas manifestacdes estdo aparente-
mente mais "aptas’ para os processos de espetacula-
rizagdo e retradicionalizacdo? Quem sdo os agentes
desses processos?

- Qual a histéria dessas manifestacdes populares?
Quem as organiza? Que tipo de apoio recebem?

- Ao serem incorporadas a cultura de massa per-
dem suas caracteristicas originais?

- Até que ponto essas manifestagdes oferecem
parametros alternativos a l6gica homogeneizante
das cidades organizadas para o consumo cultural
e turistico?

- Como resgatar o sentido ltdico da festa, como
proposto por Lefebvre (op. cit.), em espagos turisti-
cos cada vez mais “transversais”? Como reconstruir
a "centralidade lddica” em espacos cada vez mais

dominados pela troca e pela circulacio?
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MUDANCA SOCIAL E TRADICAO: PARA ENTENDER
OS PROCESSOS DE “RETRADICIONALIZACAO" E

ESPETACULARIZACAO

As teorias sociais que buscam explicar as mudan-
cas da sociedade consideram em geral tradicdo e mo-
dernidade como categorias antitéticas, contrapondo
as sociedades ditas tradicionais a sociedade moderna.
Essa perspectiva — compartilhada por autores como
Spencer, Durkheim e Weber — descreve os proces-
sos de mudanca social em termos essencialmente
evoluciondrios, seja explicando a mudanca social
como a substitui¢io gradual de uma solidariedade
mecanica por uma solidariedade organica’ (como
em Durkheim), seja como uma tendéncia gradual e
irreversivel em direcdo a formas mais complexas e
impessoais de organizacdo (como em Weber), onde
o mundo exterior participa apenas como fornecedor
de estimulos a adaptacdo (Burke, 2002, p. 184).

De acordo com isso, as sociedades tradicionais
possuem baixo grau de mobilidade social e seus
membros tendem a ser mais hostis 8 mudanca, por
vezes sequer tomando conhecimento das transforma-
¢oes sociais em curso. Ja os membros das sociedades
modernas n3o s6 tém pleno conhecimento dessas
transformagdes, como as esperam e aprovam. Assim,
se nas sociedades modernas as mudancas sdo réapidas
e constantes, nas sociedades tradicionais, formadas
por grupos pequenos e de convivio direto, as mu-
dancas sdo mais lentas e encontram em geral maior
resisténcia de seus membros. Submetidas a “moder-
nizacdo’, as comunidades tradicionais cederiam lugar

a uma grande “sociedade” impessoal.

Na esfera econdmica, essa impessoalidade assume a

forma de mercado, com sua “mao invisivel”, como
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denominado porAdam Smith, ao passo que, na esfem
politica toma a forma do que Weber chamou de “bu-
rocracia” (... ) Naturalmente, os grupos de convivio
direto ndo desaparecem, mas adaptam-se a nova
situagdo. Para atuar nessa sociedade mais ampla,
assumem a forma de associagdes voluntdrias com
propédsitos especificos — profissdes, igrejas, clubes,

partidos politicos etc. (Burke, 2002, p. 185).

Vista nesse contexto, a "festa” é um fenémeno
social, sujeito as transformacdes e mudancgas da
sociedade. Concorda-se com Corréa (2005) que
os estudos realizados sobre esse fendmeno social
permanecem reféns de uma 6tica durkeimiana, arti-
culando uma estreita relagdo entre o ritual e a festa
e "ndo estabelecendo reflexdes inovadoras sobre o
tema” (Corréa, 2005, p. 142). Em Durkheim, a festa
proporciona a comunicagio entre os individuos, a
partir da superacdo das distincias sociais entre eles,
suscitando um estado de “efervescéncia psiquica”,
para transmutd-los do mundo ordindrio do trabalho
e reintegra-los com sua “natureza primordial”. A festa
é, pois, um momento de ruptura e transgressio das
normas coletivas, que na vida cotidiana identificam
os individuos como seres sociais (Corréa, op. cit.).
Ainda sob o olhar durkheimiano, “as principais carac-
teristicas da festa sdo delimitadas por uma fronteira
flutuante com a religido e consideradas pelo autor sob
uma perspectiva universal’ (Corréa, op. cit., p. 142).

As festas e as tradi¢oes religiosas pertencem a
esfera da experiéncia, constituindo-se das impres-
sdes que o psiquismo incorpora na memoria, das
excitagoes que jamais se tornaram conscientes € que,
transmitidas ao inconsciente, deixam nele tragos

mnémicos durdveis. Meméria individual e coletiva



fundem-se nas sociedades tradicionais através da
festa e do culto, onde episédios significativos do pas-
sado coletivo sdo rememorados, “permitindo a cada
individuo incorporar essas memdrias a sua prépria
experiéncia, e recordar-se delas, ao mesmo tempo
que recorda seu préprio passado. Os dias festivos se
destinam a provocar conscientemente essas reme-
moracdes, e nesse sentido pertencem ao dominio da
memoria involuntaria” (Rouanet, 1987, p. 49).

Mas a incorporacdo dos bairros populares da
cidade contemporanea ao processo de producio ca-
pitalista vai produzir mudancas evidentes, incluindo
o desaparecimento gradual da experiéncia, privando
os moradores de sua histéria e da capacidade de
integrar-se numa tradicio (SERPA, 2004). Pode-se
mesmo falar, como Benjamin (1996), em um "violento
abalo da tradicdo”, que se relaciona intimamente com
os movimentos de massa de nossos dias. Deste modo,
retiram-se os objetos culturais de seu invélucro,
destruindo-se sua aura. E, no momento em que os
critérios da autenticidade e da unicidade deixam de
aplicar-se a producdo cultural, toda a funcdo social
desta produgio se transforma. No mundo massifica-
do do capitalismo atual, 0 homem tem um tipo de
percepcgio voltado para o idéntico e para o contato
direto com as coisas, o que exclui a unicidade e a
distdncia que definem a aura (Compare: RouanetT,
op. cit. € Benjamin, op. cit.).

Para Adorno e Horkheimer (1985, p.126), a
cultura contemporanea confere a tudo um "“ar de

semelhanca”. Para estes autores
A

O que é novo na cultura de massas (...) € a ex-
clusdo donovo. A mdquina gira sem sair do lugar.

Ao mesmo tempo que jd determina o consumo, ela

descarta o que ainda ndo foi experimentado porque
¢ um risco (...) A seu servigo estdo o ritmo ¢ a
dindmica. Nada deve ficar como era, tudo deve
estar em constante movimento. Pois sé a vitéria
universal do ritmo da producdo e reproducdo
mecanica € a darantia de que nada mudard, de

que nada surgird que ndo se adapte.

Desse modo, pode-se pensar os processos de
"retradicionalizagdo” e espetacularizagio das festas
e outras manifestacdes da cultura popular como sua
transferéncia da esfera da tradicdo para a esfera do
consumo, descartando e/ou domesticando diletan-
tismos ingénuos e inoportunos. Assim, algumas das
manifestacdes culturais das classes populares vio
sendo lapidadas e aperfeicoadas como mercadorias,
tornando-se lazer, diversdo e espetdculo para o
consumo imediato. O participante transmuta-se em
espectador, que ndo tem necessidade de nenhum pen-
samento préprio, ja que “o produto prescreve toda a
reacao” (Adorno; Horkheimer, op. cit., p. 128).

Para compreender essa mudanca social, como a
cultura popular transmuta-se em cultura de massas,
devemos, porém, analisar como ela acontece, ja que
em geral as teorias sociais mencionadas no inicio
desta secdo fazem pouca referéncia a dindmica da
mudanca. Esse tipo de procedimento alimenta o falso
pressuposto de unilinearidade, fazendo o processo
de mudanca social parecer uma seqiiéncia automética
de estdgios sucessivos, da “sociedade tradicional”
a "era do consumo de massa’. Mas, “em vez de
unilinear, a mudanga social parece multilinear. Ha
mais de um caminho para a modernidade” e esses
caminhos nio sdo "necessariamente suaves” (Burke,

op. cit., p. 196).
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(OS INGREDIENTES DA “RETRADICIONALIZACAO" (E
DA ESPETACULARIZACAO) OU COMO CONSTRUIR UM
PRODUTO CULTURAL DE MASSAS: ALGUNS EXEMPLOS DO

UNIVERSO SOTEROPOLITANO

Nesta secio pretende-se retomar as questdes for-
muladas ao final da introducéo, buscando respondé-
las a partir da anélise de exemplos de manifestacoes
culturais em bairros populares de Salvador. Segue-se
o pressuposto de Burke (op. cit.), de que o processo
de mudanca social que transforma objetos/manifesta-
¢oes culturais populares em mercadorias para o con-
sumo de massas precisa ser destrinchado quanto a sua
dindmica "multilinear”, a partir da caracterizacdo dos
agentes sociais envolvidos no processo, assim como
dos lugares onde esses processos se manifestam.

A questdo central, norteadora da anélise aqui
proposta, parece ja ter sido formulada por Harvey
(2005), quando o autor reconhece que na contem-
poraneidade a cultura e as manifestacdes culturais
parecem ter se transformado em algum género
de mercadoria: "Como a condicio de mercadoria
de tantos desses fendmenos se harmoniza com
seu carater especifico?” (Harvey, 2005, p. 221). A
este questionamento inicial acrescentamos outras
questdes, que servem de norte para a andlise que
se segue: Onde buscar esse carater especifico das
manifestacdes culturais populares? Por que algumas
delas parecem estar mais aptas a transmutacido em
produto mercadolégico para o consumo de massa?
Quem transforma e com que objetivos?

Harvey constréi sua argumentagio a partir de
uma andlise conceitual da "renda monopolista”, para
compreender como os processos de globalizacio do
perfodo contemporaneo se relacionam com os dife-
rentes lugares e formas culturais. O autor, ao invocar
o conceito de "renda monopolista”, dentro da I6gica

de acumulacdo capitalista, quer demonstrar
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que o capital possui meios de se apropriar e extrair
excedentes das diferencas locais, das variagoes
culturais locais e dos significados estéticos, néo
obstantea origem. Nos Estados Unidos, a indiistria
da miisica, por exemplo, tem grande éxito na apro-
priagdo dafantdstica criatividade deorigem popular
¢ localizada dos miisicos de todos os tipos (quase
sempreem beneficio da indiistria endo dos miisicos).
Adesavergonbada transformagio em commodities e
comercializagdo de tudo sdo, aﬁnal, indicadores de

nossos tempos (Harvey, op. cit., p. 237).

Retomaremos mais adiante as idéias de Harvey:.
Por hora, € suficiente questionar se essa l6gica tam-
bém ¢ vilida para metrépoles regionais de paises
da periferia capitalista, se também podemos pensar
nesses termos para a andlise das manifestagdes cul-
turais em Salvador. Partimos do pressuposto de que
também na capital baiana essa l6gica estd presente,
enquanto estratégia de insercdo da cidade no circuito
turistico internacional, pincando também do univer-
so de manifestacoes culturais populares aquelas mais
aptas ao consumo enquanto mercadorias, a fim de
extrair rendas monopolistas também nos campos da
cultura, da histéria, do patriménio e da estética.

O resgate da histéria oral dos bairros populares
de Salvador, das diferentes visdes de mundo e de
"espacos vividos”, no &mbito das atividades do Projeto
Espaco Livre de Pesquisa-Acio (DGEO/MGEO/
UFBA), mostra que sdo multiplas as representacdes
desses espacos, entre os grupos/agentes que compdem
suas redes de relacdes sociais. Descobre-se que os
bairros sdo culturas transversais, que abarcam muitas e
multiplas subculturas: “da pesca”, "do remo”, “jovem”,
"negra”, "capoeirista’, “afro-brasileira” ou “bairrista’; o

outro lado da moeda traz para dentro dos bairros o



mundo e suas subculturas: “turistica”, “patrimonialista”
ou “conservacionista” (Brito; Serpa, 2004).

Nos bairros populares das metrépoles capitalistas
sdo os moradores os verdadeiros agentes de trans-
formacio do espaco. Eles articulam-se em “rede”, de
acordo com o tema em foco. Temos que diferenciar,
por exemplo, os tépicos especificos dos jovens, das
mulheres casadas, os tépicos dos homens adultos,
etc., em cada lugar concreto, e também diferenciar os
tépicos das etnias, nas diversas formas em que podem
se apresentar suas culturas e subculturas (Villasante,
1996). Para os bairros com mais chances de incor-
poracdo ao circuito turistico da cidade, as imagens
hegemdnicas, associadas ao marketing turistico, vio,
aos poucos, sobrepondo-se aos espagos de represen-
tacio dos moradores e contrapondo-se as suas praticas
espaciais cotidianas (Compare: Lefebvre, 2000).

H4 um nitido deslocamento da esfera da expe-
riéncia para a esfera da vivéncia, transformando
determinadas praticas e manifestacdes culturais e
tornando-as residuais no cotidiano de cada lugar. No
entanto, por tras das imagens hegemonicas, pode-se
ainda pincar, nos depoimentos dos moradores, ma-
nifestacoes culturais as vezes "esquecidas’ pela midia
e pelo marketing turfstico: a capoeira, as rendeiras, a
costura artesanal, as festas de pescadores, o teatro
popular, as festas e palestras promovidas pelas as-
sociagdes de moradores, a pescaria, 0os costumes, 0s
corais, os carnavais de bairro, os autos de natal, os
blocos afro, os terreiros de candomblé, o maculelé!®,
o Movimento Negro Unificado, as dangas afro. A
questdo das subculturas aponta, nos bairros pesqui-
sados, para a importancia da questio étnica e para
inimeras tentativas de afirmacdo de uma identidade
afro-brasileira. Na maioria das vezes, é no espaco

das Associagdes de Moradores, das Paréquias e

dos Terreiros de Candomblé, que essas subculturas
encontram algum espaco de expressdo. Ao mesmo
tempo, muitas dessas manifestacdes vdao desapare-
cendo, permanecendo vivas apenas na memoria de

alguns moradores (Serpa, 2004, 2005a, 2005b).

O Boi-BumsaA E A FEsta bos Rels EM SAo TOME DE
PARIPE, NO SUBURBIO FERROVIARIO DE SALVADOR:
“RETRADICIONALIZACAO" A MARGEM DO MERCADO?!'! —

A origem do bairro Sdo Tomé de Paripe, no
Subtrbio Ferroviario de Salvador, remonta ao ano
de 1552, quando se inicia a atividade missiondria
no Brasil. No inicio, o lugar era povoado por in-
dios, que, com a chegada da missio jesuitica, foram
submetidos a catequizacdo. J4 existiam fazendas de
propriedade dos senhores de engenho. Um desses
proprietérios, Cristovdo Burgo, era dono de grandes
extensdes de terra, que abrangiam os bairros de Sao
Tomé de Paripe e Paripe. As fazendas, localizadas
em Sio Tomé, foram passadas para Eugénio Burgos,
que se tornou uma pessoa de grande notoriedade no
bairro. Neste periodo, a producido da cana de agticar
era intensa e a mao-de-obra empregada nas fazendas
e nos engenhos formada por pessoas livres e escravos.
Um marco na histéria do bairro € a criagdo da capela
de Sao Tomé, também chamada de Nossa Senhora
do O, na segunda metade do século XVI, periodo
das atividades da Companhia de Jesus no Brasil. A
capela foi construida no alto de um morro, de onde
se tem uma bela vista da Bafa de Todos os Santos e
da Enseada de Aratu.

A Festa do Reis em Sio Tomé de Paripe acon-
tece anualmente no més de janeiro, com a saida do
Bumba-meu-Boi da localidade do Alto do Tororé,

percorrendo as ruas do bairro:
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Afesta tem dque acontecer todos os anos, € uma
tradicdo aqui no bairro, que comegou com nossos
parentes mais velbos e ndo podemos deixar isso
acabar, ¢ dificil, mas fazemos a festa, quem adora
¢ as criangas, o boi jd estd preparado, s6 precisa
de alguns retoques (...) quem participa da festa
€o pessoal da comunidade mesmo, todo mundo,
saimos do Torord com no minimo umas 50 pes-
soas e descemos com o boi, que vai pegando outras
pessoas de fom, que vdo acompcmlmndo a festa
totalizando mais ou menos umas 100 pessoas, a
gente roda até o final de Sdo Tomé (Ana Cristina
dos Santos, 39 anos, presidente da Associagdo
das Mulberes do Alto do Torord, vice-presidente
do Espago Quilombo em Sao Tomé).

Depois da saida do Bumba-meu-Boi pelas ruas
do bairro, acontece uma confraternizacio, com o
dinheiro recolhido pelos participantes junto aos
moradores. Para a confraternizacio é preparada uma
feijoada, distribuida entre os participantes da festa e
as pessoas do bairro. A feijoada, segundo relatos de
alguns moradores, representa a matanca do boi e a di-
visdo de suas partes entre os participantes da festa. Os
moradores do Alto do Tororé sio os protagonistas da
manifestacdo cultural, que envolve também algumas
pessoas de Sdo Tomé e artistas de outros bairros da
cidade. A festa dos Reis e o Bumba-meu-Boi em Sao
Tomé de Paripe representam uma tradicdo passada
de geracdo para geracio, porém, segundo relatos de
alguns moradores mais antigos, a festa encontra-se

hoje totalmente descaracterizada:

Afesta acontece, de forma descaracterizada, ela
estd quase morta, mas mesmo assim acontece todos

anos, falta dinbeiro, nenbuma empresa instalada
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no bairro contribui (José Salvador da Paz Bar-

ros, 61 anos) .

A gente saia fazwdo nossa festa pelas portas, no
nosso tempo a gente saia pelas portas, aquele bloco
de senboras, de garotas, saia cantando, batendo
pandeiro, eu era do pandeiro, minba irmd era do
prato, saia daqui, ia ld pra cima, pro corredor, fazia
samba, tirava reis, a festa daqui era assim, hoje eu
ndo sei, eundo saio para lugarnenbum, ndo participo

mais da festa (Tumdzia de Jesus, 79 anos).

Hoje, a festa conta com uma participagio peque-
na da populagio adulta e idosa, com forte presenca
de jovens e criancas do bairro, que vio atras do boi-
bumbé em seu percurso pelas ruas de Sio Tomé. Um
fato interessante e peculiar nessa manifestacdo € a
centralidade do Bumba-meu-Boi nos festejos de reis
neste local'?>. Segundo os organizadores, a relagio
entre a festa dos Reis e o Bumba-meu-Boi origina-se
da presenca de animais nas representacdes do nasci-

mento de Jesus e da chegada dos trés reis magos.

Néio temos uma definicdo exata como a festa surgiu
adgui, nds temos o conbecimento que cla sempreacon-
tece todos os anos, nos dias 4, 5¢ 6 dejaneiro. No
passado, as pessoas mantinbam a tradicdo de fazer
0 boi durante o ano e uma pessoa da comunidade
era responsdvel. O boi saia trés dias arrecadando
dinbeiro ou bebidas nas portas, tocando, brincando,
no dltimo dia, seis de janeiro, eles queimavam o boi
e com o dinbeiro arrecadado faziam uma feijoada.
Essafoi a tmdigdo que a genteencontrou, as pessoas
estavam pamndo de faZer, pordueo senlaorque estava
mais a frente faleceu. A feijoada ¢ o simbolismo da

matanga do boi e a distribuigdo das partes do boi



para a comunidade, as pessoas acreditavam nisso
como um ritual (Cid Machado, 50 anos, Artista

Plastico, um dos organizadores da festa).

Como afesta surdiu, eu ndo sei, pois € uma coisa
que existe bd mais de 100 anos. Entdo ¢ uma coisa
que vem passando de pai pmﬁlloo, se pressupoe que
tenha comecado com os escravos, pordue aqui era
um reduto de escravos e pescadores. Hoje a festa estd
acabando pela urbanizagdo do local, hoje o que
tentamosfazw ¢ resgatar esses valores, nos estamos
tentando resgatarisso através do Boi-Bumbd Estrela
(Ariomar Davi dos Santos, 33 anos, Presidente da
ACAT — Associagdo dos Moradores do Alto do

Torord e um dos organizadores da festa).

O Bumba-meu-Boi e a Festa de Reis em Sio
Tomé de Paripe sobrevivem gracas a coletividade
do Alto do Tororé, estimulada por dois artistas
plésticos de fora do bairro, que se engajaram na
reorganizacdo da tradicdo com recursos proprios
e sem patrocinio ou apoio de nenhuma espécie.
Apesar dos esforcos, a manifestacio € vista pelos
moradores mais antigos do bairro como decadente
e descaracterizada. Nota-se aqui um nitido esforgo
de "retradicionalizacdo” a margem do mercado € a

partir de iniciativas individuais:

Quando ¢ uma festa maior eu preparo um projeto
¢ passo para o Ariomar arrecadar recursos, s6 que
ultimamente as empresas que ajudavam ndo estdo
mais ajudando, entdo de um tempo para cd estamos
fazendo a festa com recursos préprios, pordue € ne-
cessdrio a gente ndo deixar passar em branco essas
datas. Adora se eles ndo tiverem grana e eu tiver

eu dou a grana e se eu ndo tiver e eles tiverem eles

fazem o mesmo. Fazemos a festa com as condigdes
quetivermos. Hoje temos muitas dificuldades, mas jd
tivemos dias melbores, a politicas e as organizagdes
modernas sdo muito complicadas (Cid Machado,

50 anos, Artista Pldstico, um dos organizadores

da festa).

O projeto de retradicionalizacao vislumbra, inclu-
sive, a possibilidade de realizacdo de apresentacdes
do grupo de jovens "vaqueiros” em outros bairros
da cidade, como forma de arrecadar fundos para a
manutencio da tradicio. E um projeto pedagégico,
de arte-educacio, tocado pelos artistas pldsticos
organizadores da festa, que ensinam aos jovens inte-
ressados do Alto do Tororé a confeccdo do boi, assim
como as dancas e os canticos. O curioso aqui € que a
falta de patrocinio retradicionaliza a festa tirando-a
do seu contexto original, abrindo a possibilidade de
espetacularizagdo, através da apresentagio do grupo
de jovens em outros bairros e locais da cidade. O
Bumba-meu-Boi torna-se show e possibilidade de
renda para os participantes, a tradi¢do extrapolando

as datas e os limites espaciais originais.

BErIMBALADA NO CuURUZU: TRADICAO AMEACADA, SEM
PERSPECTIVA DE “RETRADICIONALIZACAQ"!3

A histéria do bairro do Curuzu estd intimamente
relacionada a histéria da Liberdade que, na segunda
metade do século XIX, era conhecida como Estrada
da Boiada, pois por ela passavam os bois levados para
o matadouro localizado no Retiro. Os moradores
ndo sdo unanimes quanto a origem do nome da lo-
calidade. Alguns dizem que ¢é de origem indigena, ja
que por ocasido da independéncia da Bahia um indio

chamado Curuzu teve grande destaque nas batalhas

ocorridas na drea onde o bairro se desenvolveu. Ou-
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tros dizem que é um nome de origem africana, vem
do iorub3 e significa bolo fecal; existem relatos de que
no passado o bairro se chamava Vista do Bonfim, pois
dali avistava-se a famosa basilica. O Curuzu cresce
a partir da década de 1950, quando passou a sofrer
suas primeiras intervengdes: implantagdo da linha
de dgua e esgotos, construcio de uma lavanderia
coletiva no Conjunto Assistencial Julia Kubstchek e
implantacdo do posto médico. Porém, foi na década
de 1970 que o Curuzu ganhou sua configuracio
atual, com a chegada do asfalto, uma das principais
mudangas ocorridas no bairro, a fundagdo do bloco
afro I1é Aiyé, a criacdo das escolas publicas Celina
Pinho e Tereza Conceicdo Menezes e a ampliacdo
e reforma do posto médico.

A Berimbalada iniciou no ano de 1988 suas
atividades no bairro do Curuzu. Antes chamada
de Afro-Bahia, tinha como componentes Dinho,
pandeirista, Touro, percursionista, Dimola e Carlos
Pontes, capoeiristas, entre outros. No estddio da
Fonte Nova, torcendo pelo Esporte Clube Bahia,
eles comecaram, com o passar do tempo, a chamar
a atencdo com seus pandeiros, berimbais e timbais,
com um som diferente, improvisado, sendo acom-
panhados pelo cantor Confeti. Depois dos jogos,
a Afro-Bahia ia até a Praca da Piedade, no centro
da cidade, tocando e puxando a pequena multidio
que se formava. Reconhecendo o valor do trabalho
da Afro-Bahia, o entio presidente do Bahia, Paulo
Maracajd, passou a reservar 15 ingressos por jogo
aos componentes do grupo.

No ano de 1992, a Afro-Bahia mudou de nome
e passou a se chamar Berimbalada, formada a partir
da adesdo das academias dos professores Ari e Toni,
juntamente com os antigos componentes do grupo:

a minba vontade de formar o grupo surgiu na adolescéncia, a
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idéia nasceu no colégio Central da Bahia, o amor a pdtria foi
minha inspiracdo (Carlos Pontes, diretor atual do gru-
po). A Berimbalada é formada por 30 membros que,
nas apresentacoes do grupo, tocam seus berimbais,
padeiros e timbais, pintados de branco e preto, com
a bandeira do Brasil, seus componentes vestidos de
roupas brancas e fild (boné).

A organizacido do grupo fica por conta de Carlos
Pontes: quero estabelecer a identidade sonora do Brasil e dizer
ndo a cultura americana (Carlos Pontes). Atualmente,
com a saida de alguns membros e a falta de patro-
cinio, o grupo encontra-se enfraquecido e desarti-
culado, j& que n3o tem uma estrutura comercial que
possa dar suporte a sua manutengio. A Gnica fonte de
renda € a fabricacdo de berimbais e de camisetas por
Carlos Pontes, que sdo vendidos na frente de sua casa
ou muitas vezes distribuidos entre os componentes
ou pessoas que acompanham as apresentacdes do
grupo: ndo existe financiamento direto, alguns interessados e
as pessoas que gostam ajudam, uma vez nos apresentamos no
SINDPREYV ¢ fizemos uma parceria com eles para financiar 600
camisetas (Carlos Pontes). Ele pega o dinbeiro do trabalho
dele ¢ gasta quase todo com o grupo, eu acho isso errado, mas
ele gosta (Marli, esposa de Carlos Pontes). O grupo
atualmente estd em processo de reestruturagao, e,
por este motivo, nio estd fazendo apresentagdes
nem ensaiando.

Vemos aqui que o fato de ser uma manifestacdo
surgida a partir do encontro de um genuino objeto
cultural de massas — o futebol'* — e de duas auténticas
manifestacdes da musicalidade afro-descendente
— o berimbau'® e a capoeira — ndo foi suficiente
para garantir um processo de auto-sustentacio da
tradicdo, que ndo apresenta, na atualidade, nenhuma
perspectiva de continuidade. Reverenciado pelos

capoeiristas como instrumento sagrado, o berimbau



comanda o ritmo e o estilo do jogo de capoeira.
Levado para o contexto do estadio do futebol pelos
participantes da Berimbalada, o instrumento perde
sua aura ritualistica adentrando o palco da cultura
de massas. No entanto, esse deslocamento parece
nao ter sido o bastante para a manutengio do grupo
e de sua tradigdo, ndo abrindo também uma nova
perspectiva de retradicionalizagio.

Para Cosgrove (1998), o estudo da cultura esta
fortemente relacionado ao estudo do poder. Sob essa
Otica, o autor classifica as manifestacées da cultura
em dominantes e subdominantes — estas tltimas
subdivididas em residuais (que sobraram do passado),
emergentes (que antecipam o futuro) e excluidas (que
sdo ativas ou passivamente suprimidas). Baseando-
se nessas assertivas, tanto a Berimbalada, como o
Bumba-meu-Boi podem ser classificadas como mani-
festagdes culturais residuais, ndo possuindo a mesma
repercussdo e abrangéncia verificadas no passado.
As duas manifestacdes tém em comum a falta de
patrocinio, que se mostra atualmente como um dos
grandes entraves a sua continuidade. Sem patrocinio
ou financiamento, essas manifestacoes dificilmente
“sobreviverdo”, ja que n3o sio cobrados ingressos ou
cachés em suas apresentacdes, o que dificulta ainda

mais sua manutengao.

O ILE AIYE E A REINVENCAO DAS TRADICOES AFRO-
BRASILEIRAS: "NAMORO" COM O MERCADO?'®
Retomando-se as assertivas de Cosgrove (op. cit.),
pode-se dizer, em certos casos, que o resgate de algu-
mas subculturas residuais (ou mesmo excluidas) e sua
transformagio em emergentes, vai aos poucos impreg-
nando a vida dos bairros pesquisados, reafirmando
e transformando valores do passado e deflagrando

novos — ou renovados — processos identitarios:

Hoje o Il¢ Aiyé tem um papel fundamental para a
construgdo domovimento cultural dentro do Curuzu,
eu tenho certeza que € a maior referéncia do bairro,
principalmente porque a maioria da populagdo ¢
negra. Entdo houve uma mudang:a, hoje a gente
estd dentro de um bairro periférico e possuimos uma
estruturamuito fortequeéa Senzala do Barro Preto"”,
hojeesses movimentos vio poder divulgar seu trabalho
numa drea propria, o Curuzu (Ramnsés Santos dos

Santos, morador do bairro do Curuzu).

No Curuzu, sdo notdveis os aspectos culturais que
demonstram sua forte ligagdo com as tradi¢oes afro-
brasileiras. As manifestacdes culturais “emergentes”,
relacionadas com a atuacio de terreiros de candomblé
e do bloco Ilé Aiyé, tornam-se, gradativamente, he-
gemonicas no bairro. Elas s6 podem ser consideradas
"emergentes” vistas no contexto da cidade, como
afirmacdo da cultura negra numa metrépole desigual
e segregacionista. A emergéncia do bloco I1é Aiyé a
partir do bairro do Curuzu, irradiando seu sucesso
para a cidade e o Mundo, parece indicar a possibili-
dade de revalorizacdo da experiéncia para as mani-
festacoes culturais populares, no sentido indicado por
Benjamin (1996), baseada numa filosofia do tribalismo
e numa visdo coletivista (Serpa, 2004).

Para Dantas (1996), a lideranca de Antdnio Car-
los dos Santos, o Vové do Ilé, proporcionou uma

nova significacio para a comunidade negra baiana:

A ressondncia de sua visdo de agrupamento da
populagdonegra em torno deum discurso ideolégico
uno iria remeter a simbolos importantes da ances-
tralidade negra, como os quilombos ou mesmo os
reinos tribais da dfrica medieval. A relagdo do lider

com os rituais de candomblé, por outro lado, trar-
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lhe-ia uma legitimidade bierdrquica quase mitica

no grupo (Dantas, op. cit., p.158).

Primeiro bloco afro da Bahia, o I1é inicia sua
histéria em 1° de novembro de 1974, no Curuzu.
O objetivo da entidade é preservar, valorizar e
expandir a cultura afro-brasileira. Para isso, desde
que foi fundado, vem homenageando os paises,
nagoes e culturas africanos, bem como lembrando
e enaltecendo as revoltas dos escravos, visando ao
fortalecimento da identidade étnica e da auto-estima
do negro brasileiro, tornando populares os temas
da histéria africana e vinculando-os com a histéria
do negro no Brasil, buscando construir um passado
comum, uma linha histérica da negritude. O seu
movimento ritmico musical revolucionou o carnaval
baiano. A partir desse movimento, a musicalidade do
carnaval da Bahia ganha forca com os ritmos oriundos
da tradicdo africana, favorecendo o reconhecimento
de uma identidade baiana, marcadamente negra.

O llé Aiyé foi fundado por jovens negros do
Curuzu, com faixa etdria de 17 a 19 anos. Esses jo-
vens sempre buscaram formas de entretenimento no
bairro, organizando passeios, grupos de samba, rezas
de Santo Antonio, carurus de Sio Cosme, times de
futebol. Com trés mil associados, o lIé Aiyé é hoje um
patriménio da cultura baiana, um marco no processo
de reafricanizagdo do Carnaval da Bahia. Nos ensaios
da Banda Ilé Aiyé, composta por 150 integrantes, sdo
cobrados ingressos a precos que variam de 10 a 30
reais. O publico é composto por soteropolitanos, mas
também por turistas. Esses Gltimos, principalmente no
periodo que antecede o carnaval, participam de forma
efetiva destes eventos. Enquetes realizadas no &mbito
do Projeto Espaco Livre de Pesquisa-Acdo junto ao
ptblico participante de um desses ensaios as vésperas

da folia momesca comprovam que mais de 50% do

m ESPACO E CULTURA, UERJ, RJ, N°. 22, P. 79-96, JAN./DEZ. DE 2007

publico presente eram turistas de Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, Porto Alegre, Franca, [télia e Argentina; den-
tre os soteropolitanos, a maioria provinha de outros
bairros da cidade, com veiculo préprio.

A estrutura organizacional do Ilé é composta
pela presidéncia, a diretoria e seus assessores. A
organizacdo €, portanto, departamental, incluindo
os departamentos comercial, financeiro, de projeto,
administrativo, de marketing, de patriménio, etc. H4
pessoas do corpo administrativo do bloco que cuidam
especificamente do carnaval, outras que cuidam dos
projetos pedagdgicos, etc. A estrutura organizacional

¢ a um s6 tempo hierdrquica e hereditdria.

Essas organizagées, cuja insercio social e econdmica
se concretiza por intermédio de expressdo de uma
identidade cultural que estd na origem das raizes
étnicas da negritude, introduziram novas formas
de gestdo, singulares e bem-sucedidas. Também
inauguraram um novo estilo de relagdo entre o
mundo organizacional e a realidade exterior e
social. Um novo modelo se esboca a partir dessas
ordanizagdes. Criadas sob forma de associagdes e
grupos culturais, elas passam por um processo de
transformacdo, saindo de um status informal e até
deuma certa marginalidade em relagdo ao mercado
para setornarem produtos valorizados da indiistria

cultural (Dantas, op. cit., p.151).

Ainda segundo Dantas (op. cit., p. 152),

Os blocos afro do carnaval da Bahia tornaram-se
uma nova forca na economia local. Parte funda-
mental do imagindrio baiano, eles influenciam a
miisica e a cultura, ao mesmo tempo em que criam

empredos, acumulam lucros e investimentos e também



diversificam suas atividades e produtos, comecando

a desenvolver uma espécie de nicho de mercado.

De acordo com alguns diretores e pessoas envol-
vidas diretamente com a organizacgdo e manutencdo
do 11é, o bloco conta hoje com quatro patrocinadores
ligados diretamente as atividades sociais e culturais
desenvolvidas: Petrobras S. A., Extra Supermercados,
Brahma e Claro Telefonia Celular. A Claro e a Brahma
sdo parceiras na organizagio do carnaval, o Extra,
além de também patrocinar o Carnaval, apéia a or-
ganizacio anual da Noite da Beleza Negra'®, além de
outros projetos, como a cozinha do 1é e o festival do
Wa Jean'. Ja a Petrobras, tida como uma das maiores
parceiras do 1€, financia os cursos profissionalizantes
e apdia os projetos na area social. Outras parcerias,
com o BNDES e a Eletrobras (além da Petrobras),
viabilizaram a construcdo da nova sede do bloco
no Curuzu. O prédio, inaugurado em novembro de
2003, tem oito andares, com cinco mil metros qua-
drados de 4rea construida, incluindo drea de eventos
para quatro mil pessoas, esttidio, restaurante, escolas
formal, de danca, de percussio e profissionalizante,
espaco para ensaio da Banda Eré e cozinha-escola
(Jornal A Tarde, 22/2/2004, p.3).

Os argumentos das empresas parceiras para jus-
tificar o apoio prestado ao I1é variam do "marketing
de causas” a uma estratégia de aproximacdo com o

ptiblico consumidor:

Existe uma premissa no mercado e aplicdvel a toda
e qualquer empresa, independente do seu tamanho: a
chamada ética daresponsabilidade social. E através
deste pilarque seconstroiuma relagdo sauddvel com
o mercado ¢ com as comunidades em seu entorno.

z

E certo que tais investimentos agregam muitos

beneficios para as empresas, entre os quais, respeito

¢ valorizacdo de suas marcas no mercado e con-

siderdvel retorno institucional para as corporagdes.

Mas o maior beneficio ainda ¢ o de valor bumano

¢ sentimento de missdo cumprida. O Grupo Péo de

Aciicar defende o chamado marketing de causas e

neletem seapoiado cotidianamente. Detectamos a im-

portancia devalorizar a cultura afro-brasileira

uma vez que 70% dos cidaddos soteropolitanos sdo

de descendéncia negra. Queriamos nos aproximar

do nosso piiblico. Entendemos que iniciativas como

o Il¢ trazem identificacdo e resgate da cultura aos

cidaddos e contribuem para uma sociedade mais

culta e responsdvel (Departamento de Marketing

do Extra Supermercados).

Porém, o discurso das empresas é, por vezes,
ambiguo, negando expectativas quanto ao retorno
do apoio em termos de “imagem”, mas, a0 mesmo
tempo, reconhecendo a importancia e a visibilidade

do Tle Aiye:

O patrocinio de projetos sociais ndo ¢ considerado
como investimento de retorno deimagem. A agdo faz
parte do programa Petrobras Fome Zero, que tem
um de suas linbas de atuagdo a formacdo profis-
sional. O I1¢ € um dos grupos carnavalescos mais
importantes paraa culturado carnaval baiano além
de sua histéria e de seu engajamento em prol de uma

sociedade mais justa e igualitdria (Departamento

de Marketing da Petrobras S. A.).

Raciocinando ainda nos termos de Benjamin
(op. cit.), observamos que o "valor de exposicdo” das
manifestagdes afro-brasileiras, no caso do l1é Aiyé,

coloca em risco seu “valor de culto” original e as
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possibilidades de resgate da memdria coletiva atra-
vés da cultura. O que significa, afinal, o impacto, na
vida do bairro, de quatro mil visitantes nos ensaios
do bloco? Nio estariamos assistindo mais uma vez
aum processo de superposicdo da vivéncia a experi-
éncia, detectado por Benjamin (op. cit.) na percepgio
do homem moderno, quando da consolidacio do
capitalismo nas grandes cidades? Afinal, o processo
de “retradicionaliza¢do” das manifestacoes culturais
nos bairros populares de Salvador nio estaria trans-
formando cultura em lazer e diversdo, ao “devorar
os objetos do mundo” e transformé-los em "merca-

dorias”, como pressupde Arendt (op. cit.)?

A GUISA DE CONCLUSAO: RETRADICIONALIZACAO E

VISIBILIDADE

Como para os espacos livres ptblicos da capital
baiana, submetidos a partir dos anos 1990 a um pro-
cesso de requalificagio seletiva, baseado, sobretudo,
na sua visibilidade e localizacdo no tecido urbano®,
também as manifestagdes culturais populares pos-
suem maior ou menor chance de "retradicionalizacio”
e incorporacdo como “mercadoria’ para o consumo
de massas, de acordo com suas possibilidades de
visualizacdo enquanto espetéculo. Embora possuam
caracteristicas comuns — tradi¢des originadas em
bairros populares da cidade com forte contetido
afro-brasileiro — as trés manifestacdes culturais
analisadas nas secdes precedentes recebem, como
visto, tratamento diferenciado por parte das politicas
culturais estatais € dos empresdrios interessados em
investir em “cultura”.

Deste modo, as manifestacdes que se prestam me-
lhor a espetacularizagio sdo aquelas que vao também
merecer maior atencdo por parte dos agentes publicos

e privados. Isso também reflete a 16gica da busca do
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"novo” e do "diferente”, no sentido da exploracéo das
singularidades e particularidades das manifestacoes,
que, ao serem incorporadas ao consumo de massas
como mercadorias, passam a ser "encenadas’ em vitri-
nes do marketing, seja ele social ou de "causas” (como
no caso do [1é). Estamos diante de uma contradi¢do
evidente, jd analisada por David Harvey, visto que
a substituicdo do valor de culto pelo valor de expo-
sicio implica na "monetarizagio” das manifestacoes

culturais enquanto produtos negociéveis:

Embora a singularidade e a particularidade sejam
cruciais para a definicdo de “qualidades especiais”,
o requisito relativo a negociabilidade significa que
item algum pode ser tdo tinico ou tdo especial,
que ndo possa ser calculado monetariamente (...
A contmdigdo, nesse caso, € que, quanto mais
facilmente negocidveis se tornem tais itens, menos
iinicos e especiais eles se afiguram. Em alguns casos,
0 proprio marketing tende a destruir as qualidades

exclusivas (Harvey, op. cit., p. 223).

A diferenca crucial entre o Ilé Aiyé e as outras
duas manifestagdes culturais populares analisadas
reside na possibilidade de veicular uma marca asso-
ciada a um produto de "raiz”, com forte tradi¢do na
cidade, durante a maior festa de rua do mundo: O
carnaval de Salvador. Os dirigentes do bloco reco-
nhecem a importancia do carnaval para a obtencdo
dos patrocinios e apoios das empresas "parceiras”, ja
que este é seu momento de maior visibilidade, mas
contestam sua insercdo no mercado. Segundo eles,
o llé ainda enfrenta muitas dificuldades para inserir
sua producdo musical na programacgio das radios da
cidade, aventando inclusive a possibilidade de lutar

futuramente pela concessio de uma emissora. Véem



o projeto do [1é como um projeto de poder?!, apro-
veitando-se das brechas do mercado para a insercio
de valores alternativos a cultura hegemonica vigente
na cidade e no pais. A questdo que se coloca € se o
[1é sobreviveria sem esses apoios €, se isso fosse pos-
sfvel, como seria hoje a atuagdo do bloco. Percebe-se
que ao tornar-se espeticulo, o [1é vai aos poucos se
afastando dos moradores do bairro onde instalou sua
sede. Poucos freqiientam os ensaios do bloco, ja que
ndo podem pagar os ingressos cobrados.

Como no carnaval de Salvador, os moradores
vio assumindo o papel de vendedores ambulantes
informais na drea externa aos ensaios, para aproveitar
a chance de conseguir alguma renda com o fluxo de
turistas e moradores dos bairros nobres da cidade.
Para melhor infra-estruturar o Curuzu, inserindo-o
de forma “competitiva” no circuito cultural e turisti-
co da cidade, o Ilé, em parceria com o SEBRAE e a
Associacdo de Moradores — AMAC, quer viabilizar
um corredor cultural na rua principal do bairro, que
d4 acesso a sede do bloco. A idéia é capacitar os co-
merciantes locais, para melhor atender aos visitantes.
O risco — sempre presente em projetos assim — € a
criagdo de mais um “shopping center a céu aberto”, des-
contextualizado da realidade local, como j& ocorreu
inimeras vezes em Salvador e no Estado da Bahia. O
risco é um “"Curuzu embrulhado para presente”, dis-
tanciado da experiéncia dos moradores e das tradi¢oes
enraizadas na histéria do lugar (Serpa, 2004).

E 0 mercado quem vai ditar em tltima instancia
quais manifestacdes culturais devem ser “revitaliza-
das" ou “retradicionalizadas”, afastando-as gradati-
vamente do seu sentido e valor de culto originais
e transformando, nesse processo, a experiéncia e a
memdria dos envolvidos em vivéncia e mercadoria,

a ser consumida como objeto de marketing empresa-

rial ou turistico. Deste modo, hd poucas chances da
"apropriacido” prevalecer sobre o "dominio”, como
defendido por Lefebvre (1991), posto que as manifes-
tagoes culturais populares ou desaparecem ou estdo
sujeitas a sucumbir diante da l6gica mercadolégica
do consumo de massas, perdendo sua esséncia lddica
e a possibilidade de oferecer pardmetros alternativos
a homogeneizacio das cidades, organizadas para o

consumo cultural e turfstico.

NoTas

! Professor adjunto doutor do Departamento e Mestrado
de Geografia da Universidade Federal da Bahia, pes-
quisador do CNPq. E-mail: angserpa@ufba.br

2“Alma seria o que fica de melhor de um lugar e que por
isso transcende o tempo — mas ndo existe sem um
corpo. Alma sio materialidades, préticas e repre-
sentagdes com uma aura que se contrapde ao que
chamarfamos de 'desalmado’ (...) H4 alma quando ha
paixdo das gentes pelo lugar” (Yazigi, 2001, p. 24).

30 velho centro é agora Centro Histérico e como tal
insere-se como meméria nos circuitos da inddstria da
cultura e do turismo. Essa inddstria encontrou ‘seus
parceiros' na velha elite patrimonialista e no setor
imobilidrio que viam, a contragosto, 0s novos usos
que a 'sociedade de massa’ estava impondo aos velhos
espacos citadinos. E por isso que, estrategicamente,
as politicas urbanas aparecem como requalificadoras
daqueles espacos que pingam aqui e ali ‘produtos-
obra' da histéria urbana, para que, como coisas, esses
produtos sejam transfigurados em objetos comecando
a integrar novos circuitos de valorizagdo” (Seabra,
2001, p. 81).

* O cordeiro tem a funcio de nido permitir invasdes na
area do bloco por qualquer pessoa ou grupo que nio
sejam seus associados (cf. Dias, 2001).

5> Empresa Municipal de Turismo de Salvador.

¢ Expressio cunhada por Henri Lefebvre no sentido de
"dar ao tempo prioridade sobre o espaco” e de "por
a apropriacgdo acima do dominio” (Lefebvre, op. cit.,
p. 132-133).

7"Caso seja permitida uma generalizacdo, as camadas de
consumidores em que novas formas de cultura pene-

tram ndo pertencem nem a camada tradicionalmente
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culta nem as camadas sociais inferiores, mas com uma
certa freqiiéncia a grupos em processo de ascensio,
cujo status ainda necessita de legitimacio cultural.
Intermediado por esse grupo inicial, o0 novo meio
se expande entdo, no entanto, primeiro dentro do
estrato social mais alto para, a partir dai, propagar-
se pouco a pouco para os grupos de status inferior”
(Habermas, op. cit., p. 205-206).

8 Orgio estadual de turismo.

? Segundo Burke (2002), a solidariedade mecanica ¢é
a solidariedade do semelhante e a solidariedade
organica ¢ a solidariedade da complementaridade,
que se origina de uma crescente divisio de trabalho
da sociedade.

19 Maculélé: Misto de jogo e danca de Bastées, de Santo
Amaro, no Recdncavo Baiano.

" Dados relativos as pesquisas de Bruno Carvalho Soares e
Flavia Silva de Souza, bolsistas de iniciacio cientifica
do PIBIC/CNPgq.

12 Um dos folguedos mais tradicionais do Brasil, 0 Bumba-
meu-Boi é uma espécie de auto em que se misturam
teatro, danca, musica e circo. Ele é representado
sob os mais diferentes nomes em localidades que
vao do Rio Grande do Sul (como boizinho) e Santa
Catarina (boi-de-mamao) aos estados do Nordeste
(boi-de-reis) e o Amazonas (boi-bumba). Sua pro-
vavel origem é o Nordeste das tltimas décadas do
século XVIII, onde a criacio de gado era feita por
colonizadores com a utilizagdo de mio-de-obra es-
crava. Nas fazendas, os cativos teriam misturado suas
tradi¢oes africanas (como a do boi geroa) a outras
européias dos senhores (como a tourada espanhola,
as tourinhas portuguesas e o boeuf gras francés), numa
celebracdo onde tematizavam as relacdes de poder
e uma certa religiosidade, sendo, inicialmente, alvo
de grande repressio. Tradicionalmente realizado
no periodo das festas juninas (em alguns lugares
também no Natal e no Carnaval), o Bumba-meu-Boi
encena o rapto, a morte e a ressurreicio do boi, uma
histéria que de certa forma metaforiza o ciclo agrario
(Essinger, 2006).

'3 Dados relativos as pesquisas de Bruno Carvalho Soares e
Flévia Silva de Souza, bolsistas de iniciacio cientifica do
PIBIC/CNPq.

" A desarticulagio da Berimbalada pode também estar
relacionada i crise do futebol baiano, com o rebaixa-
mento do Esporte Clube Bahia para a terceira divisdo

(série C) do campeonato brasileiro.

m ESPACO E CULTURA, UERJ, RJ, N°. 22, P. 79-96, JAN./DEZ. DE 2007

15O Berimbau é um instrumento de percussio usado tradicional-

mente em cerimonias do Candomblé no Brasil e também na

Capoeira, para marcar o ritmo da luta (http://pt.wikipedia.
org/wiki/Berimbau).

16 Dados relativos as pesquisas de Bruno Carvalho Soares e
Flévia Silva de Souza, bolsistas de iniciagdo cientifica do
PIBIC/CNPq.

7 Denominagio da sede do Ilé Aiyé, no bairro do
Curuzu.

18 Este evento € uma tentativa de mostrar que existe um
padrio de beleza diferente dos padrées de beleza
europeus. Em 2006, a Noite da Beleza Negra elegeu
a27* Deusa do Ebano do I1é Aiyé (representante do
bloco durante o carnaval da Bahia de 2006), Katia
Alves de Jesus, de 20 anos. O concurso de beleza
aconteceu no Festival de Verdo de Salvador e contou
com a participagdo de 15 jovens.

190 festival Wa Jean, que significa “vamos comer”, é um
festival da culindria africana e baiana.

20 Depois da segunda metade dos anos 1990, a cidade do
Salvador empreendeu uma politica sistemética de
criacio e reabilitacdo de parques e jardins ptblicos.
Agentes publicos e privados vém conduzindo desde
entdo uma politica urbana que consiste na “encenacio”
desses espagos, que passam a desempenhar um papel
de "vitrine” no contexto urbano. E evidente que estes
projetos, programas e intervencdes foram realizados
em fungio de estratégias de valorizacdo do solo urba-
no, em bairros com maior concentragdo de populacio
de melhor poder aquisitivo. Estas estratégias baseiam-
se em um modelo ideal de cidade, onde a criagdo de
espacos publicos, o “embelezamento urbano”, entre
outros, constituem estratégias de marketing urbano, de
acordo com o paradigma de Barcelona. As opcoes de
desenho urbano adotadas e a estética desses espacos
reforcam seu cardter mercadolégico.

2! No carnaval de 2006, o [1é Aiyé saiu nas ruas de Salvador
com o tema: O NEGRO E O PODER - Se 0o PODER
é bom, eu também quero o PODER.
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ABSTRACT
MASS CULTURE VERSUS POPULAR CULTURE IN THE SPECTACLE AND “RE-TRADITIONALIZATION" CITY

THIS ARTICLE IS BASED IN EMPIRIC STUDIES OF THREE CULTURAL MANIFESTATIONS IN POPULAR DISTRICTS IN SALVADOR-BAHIA TO
UNDERSTAND THE PROCESS THAT MAKES THEM SPECTACLES AND LOOKS FOR THERE NEW INSERTION IN TRADITION, WHILE THEY
ARE TRANSFORMED IN GOODS TO MASS CULTURE CONSUME. IT ARGUES AND DEEPENS THE FOLLOWING QUESTIONS: WHY SEVERAL
MANIFESTATIONS APPARENTLY ARE MORE “ABLE" TO THESE PROCESSES? WHO ARE THESE PROCESSES’ AGENTS? DID THESE MANIFESTATIONS
LOOSE THEIR ORIGINAL CHARACTERISTICS WHEN THEY ARE INCORPORATED TO MASS CULTURE? ON THE OTHER HAND, IT ALSO INTENTS
T0 ANALYSES HOW THESE MANIFESTATIONS MAY BE SEEN AS ALTERNATIVE PARAMETERS TO THE HOMOGENEOUS LOGIC OF CITIES THAT
ARE ORGANIZED TO CULTURAL AND TOURIST CONSUME, MOREQOVER ONE REFLECTION ABOUT THE FESTIVALS FUN SENSE IN THE MORE
AND MORE “TRANSVERSAL” TOURIST SPACES. THE SEARCHES RESULTS ALLOW THE CONCLUSION THAT AT LAST INSTANCE THE MARKET
CHOICES WHICH CULTURAL MANIFESTATION WILL BE “RE-VITALIZED" OR “RE-TRADITIONALIZED" AND SO GRADUALLY MOVED FROM ITS
ORIGINAL SENSE AND HOMAGE VALUE. IN THIS PROCESS, PEOPLE EXPERIENCE AND MEMORY ARE CHANGED IN EXPERIENCE AND GOODS
T0 BE CONSUMED AS BUSINESS OR TOURIST MARKETING. IN THIS WAY, IT IS DIFFICULT TO THE “APPROPRIATION" IMPOSE ITSELF OVER
THE “DOMINIUM”, SO THE POPULAR CULTURAL MANIFESTATIONS DISAPPEAR OR MAY FALL IN FRONT THE MARKETING LOGIC OF MASS
CONSUME, LOOSING TS FUN ESSENCE AND THE POSSIBILITY OF PRESENT ALTERNATIVE PARAMETERS TO THE CITIES HOMOGENEOUS
LOGIC OF CITIES ORGANIZED FOR TOURIST AND CULTURAL CONSUME.

KEY-WORDS: MASS CULTURE; POPULAR CULTURE; SPECTACLE; RE-TRADITIONALIZATION; CONTEMPORARY CITY.

NOTE: RE-TRADITIONALIZATION REFERS TO THE MOVEMENT OF INSERTION AGAIN IN THE TRADITIONAL CULTURE.
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