CULTURA, POLITICA,
ECONOMIA E ESPACO

B ROBERTO LOBATO CORREA?

Resumo: O presente trabalho procura reafirmar as conexodes entre cultura, politica,
economia e espaco. Apoia-se em estudos ja realizados, estudos que exploram uma
maior ou menor separa¢ido entre politica e economia, mas que reafirmam que a
cultura manifesta-se tanto na esfera da politica como do econémico em sua dimensao
espacial. As relagdes entre cultura, politica e economia podem ser vistas por meio de
formas simbdlicas que sao o foco do presente trabalho. A partir de alguns exemplos
envolvendo o sagrado e o profano, os patrimdnios culturais, as paisagens da
simulacdo, os setores urbanos de amenidades, os shopping centers e os parques
tematicos pretende-se mostrar a relacio entre economia, cultura e espaco.
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Introducao

A geografia cultural que se renovou
nos anos 80 exibe em muitos trabalhos as
dimensdes politica e econdmica, ora
relativamente separadas, ora fortemente
conectadas. Sustentando a conexdo esta o
conceito de cultura, entendida como os
significados elaborados e reelaborados a
respeito das construcdes materiais e
intelectuais vinculadas a todas as esferas
da vida, inclusive a espacialidade humana.

A geografia cultural torna-se um
subcampo interpretativo, visando a
inteligibilidade dos ‘mapas de

significados’ que os outros constroem com
base em suas experiéncias e visdes de
mundo (Jackson, 1989).

0 politico e 0 econdmico podem ser
incorporados a geografia cultural, pois
esta é vista como assentando-se em meio
rizomatico e ndo em uma estrutura
arboérea. De um subcampo estabelecem-se
conexdes com outros, germinando outros
subcampos em um padrao complexo e

denso de interconexdes (DELEUZE e
GUATTARI, 1995). O politico e o
econdmico sao germinagdes que se

interconectam, sendo oriundos da mesma
realidade social. A separacdo entre eles
deve ser vista como a énfase que se da a
um ou outro subcampo e nao uma
separacdo positivista, cuja base é uma
estrutura arborea.

O presente trabalho procura
reafirmar as conexdOes entre cultura,
politica, economia e espaco. Apoia-se em
estudos ja realizados, estudos que
realizam uma maior ou menor separagao
entre politica e economia, mas que
reafirmam que a cultura manifesta-se

tanto na esfera da politica como do
econdmico em sua dimensao espacial.

As relacoes entre cultura, politica
e economia podem ser vistas por meio
de formas simbdlicas, representacoes
materiais ou nio, criadas com base nas
conexdes entre significados e as
diversas formas de linguagem (HALL,
1997). Os significados contidos nas
formas simbdlicas fornecem sentido as
diferentes esferas da vida (CASSIRER,
2001/1923). Constituem eles a chave da
geografia cultural po6s-70 (JACKSON,
1989, COSGROVE, 2000 e CORREA,
2012).

As formas simbdlicas tornam-se
formas simbdlicas espaciais quando
conectadas diretamente com o espacgo,
influenciando-o e sendo por este
influenciado. Exibem localizacées e
mobilidade, caracterizando-se, assim,
por serem fixas, como os templos,
estatuas, obeliscos, memoriais, shopping
centers e parques tematicos, ou méveis,
como as procissoes, as paradas militares
e as marchas de protesto (CORREA,
2011 2012). As formas simbdlicas
espaciais serdo o foco, no presente
trabalho, da anadlise das relacdes entre
cultura, politica e economia.

Formas Simbélicas
Politicas

Espaciais e

As relagdes entre politica e
cultura tornaram-se explicitamente
reconhecidas na geografia a partir da
década de 1970, quando a geografia
cultural incorpora as contribui¢cdes do
Centre for Contemporary Cultural
Studies, da Universidade de
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Birmingham, entdo dirigido por Stuart
Hall e as contribuigdes de Raymond
Williams (JACKSON, 1989). A nog¢ao de
politica de significados, cunhada por
Geertz (1989) descreve muito bem a
relacdo em pauta. As relagdes
entre  politica e cultura podem
manifestar-se em formas simbdlicas
espaciais, entre elas a toponimia, os
monumentos em geral e os territérios
religiosos. A despeito das nitidas
diferencas entre elas, ha tracos comuns.
Todos eles sdo portadores de mensagens
de cunho nitidamente politico,
envolvendo poder. Sobre as relacdes
entre espacgo e politica em geral consulte-
se Castro (2012).

Toponimia, politica e identidade________

A lingua é o mais importante meio
para expressar a identidade. Por meio
dela conceitos e significados sao criados e
comunicados, estabelecendo-se
diferencas entre distintos grupos (GADE,
2003). Marca e matriz identitaria, a lingua
exibe uma espacialidade manifesta nos
territérios linguisticos, seja por meio da
fala e da grafia, seja por meio da
toponimia, ou seja, nome de montanhas,
rios, paises, cidades, bairros e ruas. A
toponimia adquire um explicito sentido
politico quando um territério é objeto de
disputa entre grupos, quando é
conquistado ou quando submetido a
profundas  transformagdes  politicas.
Nestes casos a toponimia pode ser vista
como articulacdo entre lingua, poder
territorial e identidade (AZARYAHU e
GOLAN, 2001), caracterizando-se, em
muitos casos, como parte de politica

cultural ou, no dizer de Geertz (1989), de
politica de significados. A temdtica da
toponimia, por outro lado, foi revista e
proposicdes criticas foram elaboradas
por  Rose-Redwood, Alderman e
Azaryahu (2010).

Os dois exemplos que se seguem
dizem respeito ao espago intraurbano,
mas ha outros relativos aos espacos
regionais e nacionais. Em torno de se
renomear ruas nas cidades do Sul dos
Estados Unidos, visando homenagear o
lider negro Martin Luther King ]Jr.,
defensor dos direitos civis, travou-se
intenso debate entre grupos favoraveis e
contrarios a homenagem (ALDERMAN,
2000). Os debates estiveram centrados,
sobretudo na localizacdo das ruas a
serem renomeadas. Os lideres brancos
aceitavam a renomeag¢do de ruas desde
que estas se localizassem em bairros
residenciais negros, em pequenas e
desconhecidas ruas. O movimento negro,
por outro lado, debatia em torno de
localizacido em  importantes  vias
comerciais e de trafego, exibindo assim
uma forte visibilidade. Esta proposta foi
recusada pela lideranga branca com
medo de perdas nas vendas e
desvalorizacdo dos imédveis. As relacdes
entre politica e cultura sdo claras nesse
debate.

O segundo exemplo refere-se as
mudangas toponimicas verificadas no
setor oriental de Berlim, analisada por
Azaryahu (1997). As altera¢cdes nos
nomes de ruas refletiram as mudancas
politicas porque a cidade passou,
sobretudo a partir de 1871, com a
formacao do 2° Reich. O nazismo e o
comunismo renomearam diversas ruas.
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A reunificagdo alema em 1989 trouxe a
tona problemas politicos envolvendo
grupos distintos, a exemplo daqueles
ligados a antiga democracia crista e a
Alemanha Ocidental, que desejavam abolir
qualquer vestigio do antigo regime
comunista e daqueles moderados que
queriam preservar o nome daqueles que
conceberam o socialismo, como Rosa
Luxemburgo. Nomes associados a posi¢oes
politicas antagbnicas definiram intimeros
logradouros publicos da cidade, a exemplo
de Bismarck, Marx e Engels. A histéria
moderna da cidade esta inscrita na
memoria toponimica, revelando a sua
dramatica trajetoria.

Monumentos e politica

As relacoes entre politica e cultura
manifestam-se em monumentos criados
em diferentes momentos e lugares
Estatuas, templos, memoriais e suntuosos
prédios nao sdo apenas formas estéticas

inocentes, sendo portadores de
significados, muitos dos quais de natureza
politica, significados esses que
metaforicamente deseja-se comunicar.
Presentes na paisagem constituem a
‘icnografia politica do territério’,

expressdo cunhada por Jean Gottmann.

As mensagens politicas que se
pretende comunicar sdo, entre outras, a
glorificagdo do passado, o anuncio do
futuro promissor e valores étnicos,
religiosos e de classe, afirmando
identidades. Consulte-se Corréa (2005,
2011) que discute o tema, apresentando
numerosos exemplos. No presente texto
serdo considerados alguns exemplos
associados a eventos politicos ocorridos

na década de 1990 na antiga Unido
Soviética.

Mudancgas na natureza politica de
Estados podem gerar politicas de
resignificacdo das formas simbdlicas
espaciais criadas anteriormente as
mudangas. A icnografia politica do
territério deve ser alterada, tornando-se
condizente com os novos tempos. A
dissolucao da Unido Soviética em 1991
gerou, entre outras consequéncias, uma
politica de alterar os significados de
estdtuas, templos e parques de
exposicdo, conforme apontam Forest e
Johnson (2002). Foram estabelecidas
trés estratégias distintas face aos
monumentos pré-existentes: valorizagdo
e glorificacao, contestacao e, finalmente
de se ignorar a existéncia deles. Na
primeira estdo os templos e mosteiros,
assim os monumentos dedicados aos
heréis da Grande Guerra Patriota (22
Guerra Mundial). Na segunda estratégia
estd a contestacdo ao mausoléu de Lenin
localizado na Praca Vermelha, em
Moscou, que passou a ter a sua
manuten¢do gracas as acdes de grupos
de simpatizantes. Na terceira os
monumentos considerados inadequados
e irrelevantes foram  removidos,
fechados ou alterados e os significados
originalmente deles pretendidos foram
transformados, a exemplo o parque da
exposicdo permanente relativa ao
talento e criatividade das ex-republicas
soviéticas: o parque aos poucos foi
transformado em centro de negocios
(FOREST e JOHNSON, 2002).

Remocao de monumentos
também verificou-se em Tashkent,
capital do Usbequistdo, ex-republica
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soviética. A gigantesca estatua
homenageando Lenin foi retirada da
Praca Vermelha, redenominada Praga da
Independéncia, e substituida por enorme
globo terrestre no qual aparece em alto
relevo o mapa do pais, reafirmando a sua
identidade e independéncia (BELL, 1999).
As formas simbdlicas espaciais tém,
assim, um nitido sentido politico.

As mudangas politicas ndo apenas
resignificaram formas simbolicas
espaciais, mas também criaram outras,
condizentes com a nova situacao politica.
A independéncia do Casaquistdo no inicio
da década de 1990 produziu uma politica
de afirmacao da identidade nacional que
incluia a desrussificagdo do pais, a
transferéncia da capital de Almaty (ex-
Alma Ata) para Astana (ex-Tselinograd) e
a monumentalizacdo da nova capital.
Astana corporifica via monumentaliza¢do
o projeto de modernizagdo da elite
nacional, herdeira da burocracia soviética
e o culto a personalidade (KOCH, 2010). A
monumentalizacao visava ainda
transformar Astena em centro fortemente
inserido no mundo globalizado. Prédios
monumentais, uma piramide de acgo e
vidro para a realizagdo de grandes

congressos internacionais, um enorme
mastro com a bandeira nacional e
miniaturas da propria cidade

modernizada, sdo as formas simbolicas
criadas no novo contexto politico (KOCH,
2010).

Territorio religioso e politica____
Um territorio religioso constitui

uma dimensdo espacial da cultura, pois
circunscreve espacialmente um dado

conjunto de praticas e significados. Ao
circunscrever delimita a acdo de um
grupo ou instituicio religiosa que,
simbolicamente se apropria do espaco
circunscrito, tornando-o territério, fruto
de uma politica da apropriagdo e controle.
O politico e a cultura estao, assim,
inscritos no territério. Este, por sua vez,
constitui-se em um tipo de forma
simbolica espacial, ndo pontualmente
identificavel, mas vivenciado politica e
religiosamente em area, o territério.

Ao seu modo cada religido constroéi
e reconstroi o seu territdrio, sem ou com
limites precisos, com ou sem simbolos,
com ou sem uma ordem hierdrquica que

divide o proprio territério em
subterritérios  inscritos em = uma
hierarquia organizacional, politica e
simbdlica.

Uma instituicdo religiosa como a
Igreja Catdlica apresenta uma muito
importante estrutura territorial, fruto de
sua estratégia de expansdo e controle.
Esta territorialidade expressa-se em
escala global, ainda que sua importancia e
forca manifeste-se de modo desigual
(SACK, 1986). Expressdao das relagdes
entre politica e cultura, a territorialidade
da Igreja Catolica manifesta-se
essencialmente em trés niveis
hierarquicos, a Santa Sé, localizada no
Vaticano, as dioceses, cada uma com sua
catedral e seu bispo, e as paréquias, cada
uma com a igreja-matriz e o seu paroco.
As paroquias localizam-se por toda parte,
em grandes e pequenas cidades, assim
como em bairros, enquanto as dioceses
em cidades com alguma expressiva
centralidade. Trata-se de uma
territorialidade para a qual a teoria dos
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lugares centrais estaria muito adequada
descritivamente e em termos explicativos.

O territério da Igreja Catélica
resulta de longo e complexo processo de
expansao que se inicia nos primoérdios do
cristianismo. A difusdo espacial de dioceses
¢ parte deste processo, consolidando a
expansao e definindo uma rede constituida
de centros e areas. O Brasil fornece um
importante exemplo, conforme indicado
por Rosendahl (2012).

A partir de 1551, com a criacao da
diocese de Salvador e de 1677, com a de
Sao Luis, ambas criadas
independentemente uma da outra, inicia-
se a constituicao de territérios diocesanos,
caracterizada até 1890, quando se da a
separacdo entre o Estado e a Igreja
Catdlica, por ser lenta, originando apenas
12 dioceses em 1890. A difusao se fez com
grandes hiatos temporais e saltos
espaciais, visando garantir a apropriacdo
de areas distantes do litoral, distantes de
Salvador, Sao Luis, Olinda e Rio de Janeiro.
Estrategicamente a difusdo inicial para o
interior gerou dioceses em areas de
mineracdo, Mariana (MG), Goiaz (GO) e
Cuiaba (MT) ou em centro de
desbravamento e porta de entrada para o
interior, Sao Paulo e Belém. As quatro
primeiras foram criadas em 1745 e Belém
em 1719.

A partir de 1890 a constituicdao de
territérios diocesanos no Brasil foi
acelerada, tornando mais densa a rede de
centros e areas. Assim, em 1930 ja haviam
80 dioceses, nimero que continuaria a
crescer. Consulte-se Rosendahl (2012) que
minuciosamente analisa a difusdo espacial
das dioceses catolicas, tépico que deriva
das relagdes entre politica, cultura e

espaco.
Formas Simbdlicas Espaciais e
Economia

As relagbes entre cultura e
economia foram explicitamente

reconhecidas pelos gedgrafos a partir
dos anos 70, quando da consciéncia da
crescente convergéncia, apos a Segunda
Guerra Mundial, entre economia e
cultura (SCOTT, 2001). Segundo este
autor, a producao econdmica
caracteriza-se, cada vez mais, por exibir
tracos culturais, enquanto a cultura
torna-se progressivamente
mercantilizada. Cada vez mais
produzem-se bens e servigos simbolicos,
capazes de conferir aos seus usuarios
status, poder e identidade.

A convergéncia entre economia e
cultura caracterizou-se também por
sinergias envolvendo empresas dos
setores de entretenimento, comunicagao
e de producdao industrial. Bens e
servicos simbdlicos estdo presentes,
sobretudo a partir de 1990, nos
entretenimentos, alimentacao, educagao
e objetos domésticos, os quais adquirem
novos significados. Shopping centers,
parques tematicos, restaurantes e lojas
tematicas, ‘griffes’ de roupas, moveis e
objetos de adorno sdo contundentes
exemplos dessa convergéncia (SCOTT,
2001). Poderosas corporagdes globais
como a Sony, Disney, Times-Warner
L’Oreal, McDonald, Pizza Hut, Burger
King e KFC expressam  essa
convergéncia. Sobre as relacdes entre
economia, cultura e espago e o debate
em torno desta tematica consulte-se,
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entre outros, Barnes (2001), Castree
(2004), Gibson e Kong (2008), Gertler
(2010) e Pires do Rio (2010).

Apresentaremos a seguir alguns
exemplos em torno dessa relacado,
envolvendo o sagrado e o profano, os
patrimoénios culturais, as paisagens da
simulacdo, os setores wurbanos de
amenidades, os shopping centers e os
parques tematicos. Todos expressam
muito bem a relagdo entre economia,
cultura e espago, mas ndo esgotam a
tematica.

Alguns breves exemplos

As relacdes entre o sagrado e o
profano a partir das hierdpolis
apresentam forte dimensao econdmica,
conforme aponta Rosendahl (2003).
Argumenta a autora que além das
dimensdes politica e do lugar, a dimensao
econdmica se fez presente nos bens
simbdlicos, mercados e redes localizados
nos espacgos profanos e em outros locais
proximos ou distantes do espacgo sagrado,
envolvendo produtores, distribuidores e
consumidores, particularmente romeiros.
As hierdépolis, centros de convergéncia de
romeiros, sio também, ao menos no
tempo sagrado, lugares de mercado, com
intensa atividade economica. Veja-se, por
exemplo, as pequenas hierépolis de Porto
das Caixas (R]), Muquém (GO) e Santa
Cruz dos Milagres (PI), estudados por
Rosendahl (2012).

As  relagbes entre cultura,
economia e espaco na esfera do sagrado e
do profano sdao muito antigas, tendo
merecido forte atencdo dos nao-
geografos. Mais recentemente o estudo

dessas relagdes atraiu o interesse dos
geografos, ampliando o escopo da
geografia cultural.

Os lugares classificados, tanto no
plano nacional como mundial, com
patrimoénios  culturais, derivam em
grande parte, de relacdes entre politica
cultural e economia, envolvendo
resignificacdes e lucros. Formas residuais,
que trazem a tona uma memoria seletiva
(BERDOULAY, 2012) e estimulam a
imaginacdo de um passado que muitos,
ignoram, aceitando o que lhes é descrito,
os patrimonios sdo objetos de interesse
econOmico. Visitar uma cidade ou bairro
histérico, com formas do passado
conservadas ou inventadas, nao constitui
apenas um ato cultural, mas também
econOmico, envolvendo uma rede de
agentes econdmicos, muitas vezes de
grande porte. O crescente numero de
cidades historicas, patrimonios culturais
racionais ou da humanidade, criadas nos
ultimos 40 anos associa-se a expansao do
turismo, evidenciando a for¢a da relagdo
entre economia e cultura. Com base em
Hobsbaum e Ranger (2002), afirma-se
que a invencdo de tradigdes lucrativas é
parte do processo de mercantilizacao de
todas as esferas da vida, incluindo o
passado e a memdria.

Ha lugares que ndo sao
patrimoOnios nacionais, mas que exibem
uma paisagem construida que nao é a
original, simulando um ambiente cultural
que, se nao é estranho ao lugar, ndo foi
gerado no passado ou foi totalmente
reconstituido. A paisagem é o foco dessa
construcdo. Trata-se de simulagao,
criando-se um quadro cénico atraente
para a atividade turistica, para turistas
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avidos em consumir paisagens diferentes,
que se reportam ao passado ou ao presente
exotico. As transformacgdes na paisagem do
centro da cidade de Blumenau constitui
excelente exemplo da relacio entre
economia e cultura. Campos de Jordao na
Serra da Mantiqueira, em Sao Paulo, e
Gramado, na Serra Gatcha, sio outros

possiveis exemplos. Serdo elas
transformadas, no futuro, em patrimonios?

Os setores de amenidades
localizados em 4areas apraziveis, com
micro-clima ameno, proximidade do mar,
lagos e montanhas com floresta,
constituem lugares valorizados, com

condominios fechados, vias expressas e
shopping centers. Sao habitados por uma
populacao de alto status social que foi
atraida para esses lugares para os quais
sua renda monetaria permite. Esses
setores de amenidades associam-se a
resignificacdo da natureza e do modo de
vida, assim como a massivos investimentos
de capital provenientes dos setores publico
e privado. Trata-se da cultura da elite e de
uma alta classe média e de sua paisagem
cultural que se transforma em valor de uso
e valor de troca. Esse quadro social e
paisagistico, cultural e econémico, insere-
se na relacao entre cultura e economia,
entre cultura, valorizacao fundiaria e
promoc¢do imobilidria. Sobre o assunto
veja-se Corréa (2010a).

Shopping centers e

tematicos

parques

Os shopping centers e parques
tematicos constituem formas simbdlicas
espaciais modernas, criadas a partir da

década de 1950 nos Estados Unidos, de
onde foram difundidas globalmente. Mas

ambas nao constituem meras
representacoes materiais visando
transmitir mensagens vinculadas a

poder, identidade e a preservacdo de
valores ja existentes. Estatuas, obeliscos,
templos e memoriais ndo estao
diretamente vinculados a esfera do
mercado, vinculando-se a valores
essencialmente nao-mercantis. Os
shopping centers e parques tematicos, ao
contrario, comunicam aquelas mesmas
mensagens, além de outras mais, mas

constituem, eles préprios, unidades
econOmicas, resultantes de massivos
investimentos de capital a serem

ampliadamente reproduzidos. Sdo assim,
mercadorias, dotadas de valores de uso e
de troca. Trata-se dos melhores
exemplos de convergéncia entre
economia e cultura. Convergéncia que,
no caso dos shopping centers, tornou-se
em um dos mais eficazes investimentos
de capital, o qual é oriundo das mais
diversas fontes. Ambos, shopping
centers e parques tematicos estao
fortemente inseridos no cada vez mais
complexo ciclo de reproducdo do capital.
Sobre os shopping centers, consulte-se,
entre outros, Pintaudi (1989), Hopkins
(1990) e Goss (1993). Em relacdao aos
parques tematicos consulte-se, entre
outros, King (1981), Zukin (1993) e
Corréa (2010b).

E por meio de representacdes
diversas que tanto os shopping centers
como os parques tematicos efetivam os
papéis que lhes foram atribuidos visando
lucros. As formas simbélicas espaciais
criadas tornam-se, enfatize-se, meios
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para que o consumo e a acumulacao de
capital sejam considerados naturais e
formas de entretenimento.

O shopping Center é, em realidade,
o templo da mercadoria (PINTAUDI,
1989). Constitui, via de regra, em uma
massiva construcdo fechada para o
mundo exterior, do qual se separa por
amplos e feios  estacionamentos.
Assemelha-se a uma cidade medieval, que
se adentra por meio de portas,
penetrando-se em um mundo
aparentemente seguro, asséptico, com
cores, pessoas consumidoras e uma
profusdo de mercadorias. O shopping
Center é uma representacdo do proprio
mundo, oferecendo muitos dos produtos e
servicos que o capitalismo oferece
(HOPKINS, 1990). O parque tematico, por
sua vez, constitui-se na cidade da fantasia
por exceléncia, alimentando nostalgias e
utopias disneyficadas. Nele escapa-se
momentaneamente do cotidiano da
cidade capitalista, vivenviando uma
cidade da fantasia que o proprio
capitalismo criou (KING, 1981). Templo
da mercadoria e cidade da fantasia
descrevem essas importantes formas
simbélicas espaciais que sintetizam
muitas das relacdes entre economia e
cultural.

Os shoppings centers e os parques
tematicos, por outro lado, estdo
impregnados de representacdes que se
reportam a alguns temas. O passado, a
natureza, a infancia e o exdtico aparecem
sob a forma de ornamentacdo das lojas e
vias internas, restaurantes e areas de
repouso. A “Main Street” (rua principal)
de uma cidade do Meio-Oeste americano
da virada do século XIX para o século XX é

um exemplo. As representacdes podem ser
consideradas, segundo Hopkins (1990)
como ‘icones de lugares’ (placial icons),
reportando-se a uma artificial floresta
tropical ou area de savana. O carrosel
infantil e os personagens infantis como
Mickey, Minie, Pato Donald e Pluto,
percorrem as vias dos parques tematicos.

O shopping center foi concebido
também como espago publico, mas nunca o
foi ou sera, pois trata-se de um espacgo
programado, controlado e dedicado a
venda de mercadorias. Trata-se, como
aponta Goss (1999) de um ‘pseudo-lugar’,
que nunca sera aquilo para o qual foi
pretensamente criado. Ambos, enfatize-se,
shopping centers e parques tematicos sao
as expressdes mais contundentes das
relacdes entre economia e cultura.

Consideracgoes Finais

Este texto procurou tornar
explicitas as relagdes entre cultura,
politica, economia e espago, apontando
algumas de suas manifestacdes. Existem
outras manifestacdes e inumeros aspectos
problematicos que merecem reflexdes
daquilo que ja foi publicado como nas
pesquisas a serem realizadas. O subcampo
da geografia cultural esta aberto e outras
relacbes mais especificas podem ser
evidenciadas, contribuindo para tornar
mais inteligivel a acdo humana sobre a
superficie terrestre.

Notas

! Professor do Programa de P6s-Graduagio
em Geografia da UFR] , membro associado
do NEPEC/UER] e pesquisador 1A do CNPq
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CULTURE, POLITICS, ECONOMICS AND SPACE

ABSTRACT:THIS PAPER SEEKS TO REAFFIRM THE LINKS BETWEEN CULTURE,
POLITICS, ECONOMY AND SPACE. IT IS BASED ON PREVIOUS STUDIES, WHICH
EXPLORE A GREATER OR LESSER SEPARATION BETWEEN POLITICS AND ECONOMICS,
BUT REAFFIRM THAT CULTURE MANIFESTS ITSELF BOTH IN POLITICS AND IN THE
ECONOMIC FIELD IN ITS SPATIAL DIMENSION. THE RELATIONSHIP BETWEEN
CULTURE, POLITICS AND ECONOMICS CAN BE SEEN THROUGH SYMBOLIC FORMS
THAT ARE THE FOCUS OF THIS WORK. FROM SOME EXAMPLES INVOLVING THE
SACRED AND THE PROFANE, THE CULTURAL HERITAGE, THE SIMULATION
LANDSCAPES, URBAN SECTORS OF AMENITIES, SHOPPING MALLS AND THEME PARKS
WE INTEND TO SHOW THE RELATIONSHIP BETWEEN ECONOMICS, CULTURE AND
SPACE.

KEYWORDS: ECONOMY; POLITICS; CULTURE; SYMBOLIC FORMS.

CULTURE, LA POLITIQUE, L'ECONOMIE ET L'ESPACE

RESUME: CE TRAVAIL VISE A REAFFIRMER LES LIENS ENTRE LA CULTURE, LA
POLITIQUE, L'ECONOMIE ET L'ESPACE. IL EST BASE SUR DES ETUDES PRECEDENTES,
QUI EXPLORENT UNE SEPARATION PLUS OU MOINS ENTRE LA POLITIQUE ET
L'ECONOMIE, MAIS DE REAFFIRMER LA CULTURE DE FILE SE MANIFESTE A LA FOIS
DANS LA POLITIQUE ET DANS LE DOMAINE ECONOMIQUE, DANS SA DIMENSION
SPATIALE. LA RELATION ENTRE LA CULTURE, LA POLITIQUE ET L'ECONOMIE PEUT
ETRE VU A TRAVERS DES FORMES SYMBOLIQUES QUE FONT L'OBJET DE CE TRAVAIL.
DE QUELQUES EXEMPLES IMPLIQUANT LE SACRE ET LE PROFANE, LE PATRIMOINE
CULTUREL, LES PAYSAGES DE SIMULATION, LES SECTEURS URBAINS DE
COMMODITES, CENTRES COMMERCIAUX ET PARCS THEMATIQUES NOUS AVONS
L'INTENTION DE MONTRER LA RELATION ENTRE L'ECONOMIE, LA CULTURE ET
L'ESPACE.

MOTS-CLES : ECONOMIE; POLITIQUE; CULTURE; FORMES SYMBOLIQUES.
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