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RESUMO

Este texto apresenta o relato de uma experiéncia vivenciada na Escola Municipal Nazaré, municipio
de Vila Rica/MT, que teve como objetivo construir o entendimento e enriquecer o conhecimento
sobre Cooperativismo. Buscou-se aporte tedrico em autores como Andrioli (2007), Azambuja
(2009), Singer (2002), Gongalves (2005), Cancado (2004), Pinho 2004), Resende e Silva (2014),
que defendem o Cooperativismo como uma pratica necessaria para superar problemas e viabilizar
beneficios coletivos para grupos que se organizam na perspectiva da colaboragdo mdtua.
Desenvolvida em 2018, a intervencdao pedagdgica envolveu 21 pessoas, sendo 17 alunos
cooperados e 4 consumidores. Foi desenvolvida uma sequéncia didatica e, em seguida, foi criada a
cooperativa estudantil para comercializar os produtos locais que excediam a alimentacao familiar.
Depois, realizou-se um levantamento e identificou-se a variedade desses produtos. Na sequéncia,
criou-se o0 grupo de WhatsApp para instituir estratégias de divulgacao e de comercializacdo.
Considera-se que, além de dinamica, essa atividade envolveu interdisciplinaridade por tratar de
conceitos como Cooperativismo, Agricultura Familiar, Economia Solidaria, Aproveitamento de
alimentos e Comercializagao, o que possibilitou estabelecer relagdes entre elementos da atividade
com o curriculo da educacao do campo. Logo, conclui-se que os participantes compreenderam
valores da Economia Solidaria e principios de Cooperativismo, aprenderam a valorizar o local onde
vivem e a utilizar os produtos excedentes do consumo familiar para colaborar na renda,
contribuindo, dessa forma, para a permanéncia no campo.
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ABSTRACT

This study aims to build the understanding of Cooperativism from the experience lived at Nazaré
Municipal School, Vila Rica / MT. This is an experience report, which occurred in 2018, involving 21
people, 17 students cooperative and 4 consumers. A survey of products produced in the
settlement that exceeded family consumption was conducted. A student cooperative was created
to market these products, and a WhatsApp group was created to establish marketing strategies.
Besides being dynamic, this activity involved interdisciplinarity, as it involved concepts of
cooperativism, family farming, solidarity economy, food use and commercialization, as well as
making it possible to establish relations between elements of the activity and the rural education
curriculum. Therefore, it is believed that those involved understood Solidarity Economy values and
principles of cooperativism, learned to value the place where they live and use products that
exceeded family consumption to contribute to income, thus encouraging them to stay in the
countryside.

KEYWORDS: Family Farming; Marketing; Cooperative.

INTRODUGAO

O Cooperativismo é um movimento importante que surgiu como resposta a
Revolucao Industrial, se consolidou em todo o mundo e, desde entdo, apresenta um papel
fundamental para o desenvolvimento socioeconémico e cultural. De acordo com Andrioli
(2007), o Cooperativismo é uma pratica decorrente da necessidade comum de grupo(s) de
individuos que buscam superar problemas e viabilizar beneficios.

Mas, para que haja essa viabilizacdo de beneficios, faz-se necessario identificar o
problema do grupo social e, a partir dele, chegar ao consenso de que 0s mesmos sao
comuns ao grupo e que podem ser superados por meio da unidao. Esse processo de
interacdo e de didlogo sdao educativos e possibilitam aos envolvidos conhecimento e
sociabilidade. Diante disso, percebe-se que existe uma relacao correspondente entre
Cooperativismo e Educacao, pois ambos atendem a demandas sociais, motivadas pela
necessidade de construcao cultural do ser humano.

Segundo Azambuja (2009), as cooperativas baseadas no principio da economia
solidaria possibilitam aqueles individuos desfavorecidos, em relacao aos bens econémicos
ou pertencentes as classes populares, buscarem alternativas para geracao de renda em
instituicOes de carater familiar, comunitarias, clubes de trocas, entre outras que, em geral
sao organizadas sob a forma de autogestao.

A autogestao nas cooperativas tem como principal objetivo o desenvolvimento
humano que é proporcionado aos participantes por meio das discussdes e das decisoes
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adotadas no coletivo; assim, educa e conscientiza, tornando os individuos autoconfiantes,
realizados e seguros, (Singer 2002).

Nesse sentido, percebe-se que o entendimento de Singer (2002) nao visa somente
a questdo econdmica de uma cooperativa, mas também o didlogo entre os cooperados, o
posicionamento critico e a tomada de decisdo em consonancia com o bem-estar da
comunidade.

Foi a partir dessa ideologia que se desenvolveu uma sequéncia didatica que
chamamos de intervencao pedagodgica, na Escola Municipal Nazaré, localizada no Projeto
de Assentamento Sdo José, municipio de Vila Rica/MT, com o objetivo de construir um
maior entendimento sobre Cooperativismo e também enfatizar o desenvolvimento social
dos alunos, moradores do campo.

A estrutura organizacional desse texto traz primeiramente algumas reflexdes
tedricas sobre o Cooperativismo no Brasil, acompanhadas de um breve histérico dessa
atividade no meio escolar. Na sequéncia, os procedimentos adotados, ou seja, a descricdo
de como a atividade foi desenvolvida, seguido dos resultados obtidos e das discussdes que
o estudo possibilitou. E por fim, s3o apresentadas as consideracdes com a sintese daquilo
que foi considerado mais significativo no estudo.

DISCURSOS TEORICOS SOBRE O COOPERATIVISMO

E sabido que o Cooperativismo se revela como um modelo socioecondmico
alternativo, iniciado no final do século XVIII e inicio do século XIX, respondendo aos
desmandos da exploracao vivenciada pela classe trabalhadora durante a Revolugao
Industrial (CANCADO, 2004).

A primeira cooperativa surgiu em 1844, no bairro Rochadale em Manchester na
Inglaterra, estabelecida por um grupo de pessoas (uns 28 teceldes), as quais tinham
interesse em obter melhores condicdes sociais e econdmicas para suas familias,
(Gongalves 2005).

Com o éxito dessas iniciativas, o Cooperativismo evoluiu €, em pouco tempo,
multiplicou-se em toda a Europa. Logo depois, se manifestou como uma das mais
importantes alternativas para a organizagao do trabalho em outros paises, conquistando,
assim, varios adeptos em todo o mundo nas mais variadas atividades econdmicas
(CANCADO, 2004).

De acordo com Santos (1998), o marco inicial do Cooperativismo no Brasil foi no
ano de 1847, no interior do estado do Parana, onde o francés Jean Maurice Faivre fundou
juntamente com um grupo de europeus, a Colbnia Teresa Cristina, organizada na forma
de cooperativas.
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Segundo Resende e Silva (2014), na época da criacao das primeiras cooperativas,
nao existia uma estrutura de legislacao que regulamentasse o funcionamento do
Cooperativismo e, somente em 05 de janeiro de 1907, foi redigido o primeiro texto que
admitia a utilidade das cooperativas, mas sem reconhecé-las, juridicamente.

Em 19 de dezembro de 1932, por meio do Decreto Governamental de n© 22.239,
esse movimento social foi estruturado e, diante de politicas publicas incentivadas pelo
Estado, foi instituida a Lei Basica do Cooperativismo Brasileiro, criando os mecanismos de
financiamento e de regulagao do sistema (PINHO, 2004).

E importante destacar que, durante um longo periodo, o movimento Cooperativista
Brasileiro enfrentou diversas revogagdes e ressurgimentos, além de perdas de incentivos
fiscais e de liberdade ja conquistadas que foram imprescindiveis para a formacao e para o
funcionamento das cooperativas. Em 06 de dezembro de 1971, foi promulgada a Lei n°
5.764, que estabeleceu o regime juridico das cooperativas, sua constituicdo e seu
funcionamento, sistema de representacao e érgaos de apoio. Dessa maneira, definiu-se a
politica nacional do Cooperativismo que prevalece até os dias atuais (GONCALVES, 2005).

Segundo a Lei n° 5.764, Art. 3: “celebram contrato de sociedade cooperativa as
pessoas que reciprocamente se obrigam a contribuir com bens ou servicos para o exercicio
de uma atividade econ6mica, de proveito comum, sem objetivo de lucro” e, em seu Art.
40, “as cooperativas sao sociedades de pessoas, com forma e natureza juridica préprias,
de natureza civil, ndo sujeitas a faléncia, constituidas para prestar servicos aos associados
e adesdo voluntaria” (BRASIL, 1971).

Nesse sentido, pode-se dizer que a cooperativa é um tipo de organizacao criada por
um grupo de individuos que se baseiam na ajuda mutua em prol de objetivos econémicos
e sociais comuns, apresenta caracteristicas proprias proporcionando aos cooperados uma
maior viabilidade econémica, por meio da prestacao de servico, desenvolvimento cultural e
social (MECENAS, 2017). Sendo assim, € importante afirmar que a cooperativa € um tipo
de organizagdo que nao visa ao lucro de forma unitaria, mas sim a divisdo dos lucros entre
os cooperados e, sobretudo, ao desenvolvimento em diferentes areas, nao sé na
economica.

Segundo Frantz (2001, p. 242), “em uma cooperativa, o cooperado expde o
problema a todos os associados, o problema é discutido e conscientemente € combinado
entre todos os individuos que a compdem, visando a solugdes que sejam para o bem de
todos”.

Logo, podemos dizer que uma cooperativa estudantil envolve praticas de educacao
e cooperacao aliadas, as quais produzem ensino e aprendizagem, conforme afirmacgao de
Frantz (2001, p. 243): “a educacao e a cooperacao sao duas praticas sociais que se
processam de tal forma que, sob certos aspectos, uma contém a outra” que, segundo ele,
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“na cooperacdo como processo social, produz-se educacdo”. Além disso, o autor ainda
alerta que “na pratica cooperativa, para além de seus propdsitos e interesses especificos,
produz-se conhecimento, educacao e aprendizagem” (FRANTZ, 2001, p. 244).

Diante do exposto, percebe-se a importancia de utilizar o Cooperativismo na pratica
educativa, haja vista que a cooperacao, além de formar um ambiente de ajuda mutua,
respeito as diferencas e de responsabilidades, também possibilita uma aprendizagem de
forma significativa, utilizando-se da pratica cotidiana para producao de conhecimentos em
ambito social ou curriculares.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esse estudo caracteriza-se como relato de experiéncia, baseado na pratica de
ensino sobre o sistema organizacional e a criacao de uma cooperativa para a venda de
produtos que excediam o consumo familiar, de natureza aplicada, pois durante o
desenvolvimento da mesma produziu conhecimentos interdisciplinares por meio da
sequéncia didatica. O relato de experiéncia é um estudo descritivo, que apresenta
resultados de uma intervencdo sem ter necessariamente um rigor extremamente
metodoldgico e formal, mas utiliza uma linguagem flexivel para relatar as atividades
desenvolvidas, o que torna a leitura mais préxima dos acontecimentos descritos, Medeiros
(1997).

A intervencao pedagdgica foi desenvolvida no primeiro semestre de 2018, na escola
Municipal Nazaré, localizada no Assentamento Sdo José. Esta escola atende alunos tanto
desse assentamento, como de fazendas vizinhas localizadas as margens da BR 158,
municipio de Vila Rica/MT. Atualmente essa escola atende um total de 62 alunos
distribuidos da Educacao Infantil ao 9° ano do Ensino Fundamental.

Para realizacao desta atividade, foi criada uma cooperativa estudantil denominada
“Cooperativa Negdcio Certo/Produtos do Campo”, da qual participaram como cooperados
17 alunos do 8° e 99 ano do Ensino Fundamental, sendo 7 do sexo masculino e 10 do
sexo feminino, com idade varidvel de entre 13 a 17 anos.

Inicialmente, foi realizada uma reuniao com a comunidade escolar. Na ocasiao, foi
apresentada a proposta, seus objetivos, sua relevancia, bem como nossa credibilidade em
relacdo a pesquisa e sua importancia para a comunidade escolar. A comunidade aprovou o
desenvolvimento da proposta educativa.

J4, em sala de aula, relatou-se a importancia da pesquisa e, juntamente com os
alunos, criou-se o estatuto da cooperativa estudantil e a comissao da mesma. A seguir, foi
realizado o levantamento dos produtos da agricultura familiar que excediam o consumo da
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comunidade local, para que pudessem comercializa-los a fim de obter renda, que seria
convertida em uma confraternizacao, envolvendo os alunos.

Diante do levantamento dos produtos produzidos na agricultura familiar, realizou-se
uma pesquisa de preco nos mercados para que a cooperativa relacionasse 0s pregos dos
produtos destinados a venda. Apds o debate em sala de aula de como seriam
comercializados os produtos, chegou-se ao consenso que era necessaria a criagdo de um
grupo no WhatsApp para fins de comercializacao dos mesmos.

Durante a intervencao “Cooperativa Negdcio Certo/Produtos do Campo”, avaliou-se
o desempenho dos alunos em relacionar a pratica com a teoria, ou seja, 0 processo
cooperativista atrelado a conhecimentos de calculos matematicos, envolvendo a formagao
de pregos, de ciéncias quanto aos aspectos bioldgicos de plantas, e de producao textual,
para a confeccao de rétulos e para a divulgagao dos produtos.

Para coletar dados de como os participantes avaliavam a acao educativa
proporcionada pela cooperativa, foi aplicado um questionario semiestruturado, constituido
por 5 questOes, a saber: 1) Descreva sua participacao nesta cooperativa estudantil. 2)
Quais produtos excediam o consumo familiar e por isso foram comercializados na
cooperativa estudantil? 3) Qual a importancia dessa atividade para vocé enquanto aluno,
cooperado, consumidor e/ou agente social? 4) Comente quais foram suas dificuldades no
projeto desde a criagdo até o desenvolvimento da cooperativa estudantil. 5) Avalie a
atuacao e o comprometimento da cooperativa (e automaticamente dos envolvidos) quanto
a pontualidade na entrega dos produtos.

O questionario foi disponibilizado aos alunos (cooperados) de maneira impressa
para ser respondido em sala de aula; ja, para a comunidade e os consumidores, o
instrumento foi disponibilizado no grupo de WhatsApp, veiculo no qual o questionario ja
era diretamente preenchido.

Os resultados obtidos foram tabulados por meio de graficos, seguidos de andlises
discursivas dos entrevistados. Para garantir o anonimato dos sujeitos da pesquisa,
denominou-se de Entrevistado 1, Entrevistado 2, Entrevistado 3 e assim sucessivamente.
As discussoes dos resultados foram realizadas sob a luz do referencial tedrico utilizado.

No encerramento da atividade, foi solicitado que os participantes realizassem uma
avaliacao escrita. Nao havia uma questdo especifica, foi solicitado que apontassem, de
maneira subjetiva, os aspectos positivos, negativos e significativos desse momento
formativo. Para isso, foram distribuidas folhas sulfites, divididas ao meio e dito que
ficassem livres para se identificarem ou nao.
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RESULTADOS E DISCUSSOES

O desenvolvimento dessa sequéncia didatica permitiu o alcance de resultados
exitosos panoramicamente. Desde o inicio, os alunos demonstraram-se entusiasmados e
animados em criar a cooperativa estudantil. Dentre os resultados alcancados, destaca-se:
a elaboracdo do estatuto da “Cooperativa Negdcio Certo/Produtos do Campo”; criacao da
comissao organizadora; criagao do grupo no aplicativo WhatsApp onde foram adicionados
alunos, professores, pais e demais integrantes daquela comunidade.

Por intermédio desse grupo de WhatsApp, denominado Negdcio Certo/Produtos do
Campo, foram comercializados diversos produtos como: abdboras, pimenta de cheiro,
ovos, cheiro verde, molhos de pimentas, queijo ralado, limdes, laranja, mandioca, pequi e
artesanatos. Como € possivel perceber, foram muitos os produtos comercializados na
cooperativa estudantil, conforme ilustra a figura 1 a seguir.

Figura 1. Alguns dos produtos comercializados pela cooperativa.

Fonte: Arquivo pessoal (2019)

Segundo dados fornecidos pela comissdo da cooperativa “Negdcio Certo/Produtos
do Campo”, a comercializacao dos produtos foi significativa e permitiu arrecadar R$
205,00, conforme descricao detalhada na tabela 1 a seguir.
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Tabela 1: Relacdo de produtos comercializados pela cooperativa.

Quantidade Produtos Preco Unitario Preco total

2 litros Pequi 10,00 20,00
2 pacotes Queijo ralado 15,00 30,00
4 kg Abdbora 3,00 12,00
5 pacotes Mandioca 4,00 20,00
4 duazias Ovos 7,00 28,00
4 kg Pimenta de cheiro 13,00 52,00
2 vidros Molho de pimenta 10,00 20,00
2 dizias Laranja 4,00 8,00
3 duzias Limao 3,00 9,00
2 pacotes Cheiro verde 3,00 6,00

Fonte: Dados coletados na pesquisa (2019).

Durante as semanas de comercializacao dos produtos, foram abordados em sala de
aula os seguintes conteldos: Revisao dos Numeros Naturais e as Operacoes
fundamentais, NUumeros Inteiros, NUmeros Racionais, Unidades de Medidas, Razao e
Proporcao, Porcentagem, Origem dos alimentos, Valores nutricionais e Producao de
textos. A aprendizagem desses conteldos, além de contribuir na resolucao de situacoes
problemas relacionados ao funcionamento da cooperativa estudantil, contempla
componentes curriculares dos estudantes.

Apds a abordagem desses conteldos, a sala foi dividida em dois grupos nos quais
os alunos elaboraram questdes relacionadas a comercializagdo dos produtos. Depois da
elaboracdo, essas atividades foram expostas e socializadas por meio do Datashow, para
que houvesse correcOes ortograficas das mesmas. Depois de corrigidas foram impressas e
respondidas, utilizando-se dos conteldos estudados em aulas anteriores e envolviam o
raciocinio l6gico. Assim que todos terminaram de responder a esse questionario, foi
realizada a correcao, expondo os diferentes métodos de resolugao adotados pelos alunos.

Posteriormente, foi realizada a pesquisa de avaliagao dos participantes com a
finalidade de compreender a importancia dessa cooperativa e suas percepgdes. O publico
investigado foi caracterizado de acordo com a participacao na cooperativa “Negdcio
Certo/Produtos do Campo”, conforme mostra a figura 2 a seguir.

COOPERATIVA ESTUDANTIL “NEGOCIO CERTO/PRODUTOS DO CAMPO™ | 342
UMA EXPERIENCIA DE ENSINO BASEADA NA PERSPECTIVA DA COLABORACAO




—~—,
' ‘\ . Revista Multidisciplinar de Ensino, Pesquisa, Extensao e Cultura
e-MosaICOS do Instituto de Aplicagdo Fernando Rodrigues da Silveira (CAp-UERJ)
‘/ V. 10 - N. 23 - Janeiro-Abril de 2021 - ISSN 2316-9303

DOI: 10.12957/e-mosaicos.2021.47697

Figura 2: Envolvimento com a cooperativa.

11 6

Cooperados
o Cooperados/consumidores
Consumidores

Fonte: Dados coletados na pesquisa (2019).

Por meio desse diagrama (Fig. 2), percebe-se que grande parte das respostas
fornecidas foram dos cooperados, ou cooperados/consumidores, enquanto que o0s
participantes que eram, apenas, consumidores se limitaram em responder. Isso pode ser
justificado por Boni e Quaresma (2005), ao ressaltar que, em pesquisas semiestruturadas,
os entrevistados geralmente retém informacgdes importantes por se sentirem inseguros em
relacdo ao anonimato, tornando-se essa a desvantagem desse instrumento de pesquisa.

Ao questionar quais os produtos que excediam o consumo familiar e foram
comercializados na “Cooperativa Negdcio Certo/Produtos do Campo”, os mais citados
foram: abdbora, ovos, pimenta, limdo, cheiro verde, mandioca, artesanato, laranja, queijo,
pequi e molho de pimenta, conforme ilustra a tabela 2.

Tabela 2: Lista dos produtos mais citados pelos investigados.

Produtos que excediam o consumo familiar Quantidade de vezes que foram citados pelos
entrevistados

Abobora 18

Ovos 16

Limdo 15

Pimenta de cheiro 15
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Cheiro verde 14
Mandioca 3
Artesanato 12
Laranja 12
Queijo 9
Pequi 6
Molho de pimenta 3

Fonte: Dados coletados na pesquisa (2019).

Quando questionados sobre a importancia da pesquisa para os participantes (aluno,
cooperado, consumidor ou comunidade escolar), todos consideraram a cooperativa algo
que fez bastante diferenca para a comunidade. Algumas respostas que comprovam essa
constatacao sao apresentadas a seguir.

Aprender como ¢é formada uma cooperativa possibilitou aprender
contelidos de Matematica e Ciéncias, com os exercicios realizados por nds
sobre o prego dos produtos vendidos (Entrevistado 1).

Achei uma étima iniciativa, porque muitos produtos eram desperdicados
em nossa casa. Assim que montamos a cooperativa, aprendemos a
valorizar o Campo e a vender, com isso, aprendemos conteldos de
Matematica e Ciéncias, além da producao de texto (Entrevistado 2).

A cooperativa foi importante para o aprendizado de nods, alunos, pois nos
ajudou a aprender varias questdes da Matematica, de Ciéncias e de
Portugués, além de fazer com que nds aprendéssemos a trabalhar em
grupo (Entrevistado 3).

Ajudou a valorizar os nossos produtos que, muitas vezes, acabam
estragando em nossas casas, € nos mostrou que com um pouco de boa
vontade é possivel vender (Entrevistado 4).
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Incentivou os alunos do campo a valorizar os alimentos produzidos no local
e, por meio da sobra desses produtos, a possibilidade de contribuir com o
sustento familiar (Entrevistado 5).

Utilizou o dia-a-dia para aprender Matematica, Ciéncias, e producdo de
texto, além de ter ajudado a estabelecer o trabalho em grupo (Entrevistado
6).

Diante do que foi exposto, percebe-se que os participantes, além de ter
compreendido o processo de Cooperativismo como movimento social que busca atender
as necessidades comuns de um grupo de individuos, aprenderam a valorizar a
comunidade onde vivem e a producdo de alimentos da agricultura familiar, como também
construiram conhecimentos nas areas de Matematica, Ciéncias e Portugués relacionados
com a pratica cotidiana.

O entendimento dos alunos, bem como dos consumidores que participaram da
“Cooperativa Negocio Certo/Produtos do Campo”, corroboram a teoria de Jesus e Mendes
(2015), ao afirmarem que as cooperativas educacionais promovem uma educacao
transformadora, uma vez que possibilitam aos alunos beneficios sociais, psicoldgicos e
académicos, por meio do estimulo do pensamento critico, dos questionamentos e das
pesquisas, fatores esses que contribuem para o desenvolvimento intelectual e afetivo,
visando ao empoderamento dos sujeitos sociais.

Em relacdo a valorizagao da comunidade e da produgdo dos alimentos oriundos da
agricultura familiar, Serenini e Malysz (2015) ressaltam que é importante saber o potencial
que a agricultura familiar tem na producao dos alimentos, bem como a valorizagao dos
trabalhadores rurais e dos alunos que estao inseridos no contexto do trabalho no campo.
Além disso, compreender que o campo € um espaco produtivo de onde a familia pode
retirar seu sustento faz com que os jovens se sintam valorizados como agricultores futuros
ali naquele espaco.

Quando questionados sobre as dificuldades encontradas durante todo o processo
de criacao e de funcionamento da cooperativa, a maioria dos cooperados mencionou que
nem todos os alunos contribuiram com produtos para serem comercializados na
cooperativa; outros argumentaram que certos produtos encomendados nao eram
produzidos devido a questdo climatica, citaram a postagem no grupo de vendas do
WhatsApp de itens ndo relacionados com a cooperativa (fotos, videos, mensagens e
correntes).

A seguir, sao apresentadas algumas respostas que justificam tais constatacoes.
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Bom, teve algumas pessoas que nao ajudaram com os alimentos e a
questdao climatica ndo favoreceu o desenvolvimento de hortalicas
(Entrevistado 1).

Nem todos os alunos trouxeram produtos para serem comercializados e
algumas pessoas entravam no grupo para postar fotos e videos de outras
coisas que nao eram relacionadas com a cooperativa (Entrevistado 2).

No grupo criado para a cooperativa, os consumidores postavam fotos (que
nao eram de produtos da cooperativa), videos e correntes (Entrevistado 3).

A dificuldade maior foi que, nem todos os alunos cooperassem
(Entrevistado 4).

Algumas pessoas ndo ajudaram com os alimentos e, por ser no periodo
chuvoso, nao favoreceu a producao de verduras, sendo as coisas mais
solicitadas no grupo (Entrevistado 5).

Dois colegas ndo contribuiram com os alimentos para serem
comercializados (Entrevistado 6).

Ao analisar os relatos dos cooperados, foi perceptivel a argumentacado sobre a falta
de comprometimento de alguns alunos que ndo contribuiram com produtos para serem
comercializados na cooperativa. Para Frantz (2001), nas cooperativas, apresenta-se uma
diversidade dos cooperados no que diz respeito aos niveis de maturidade, o que influencia
no processo de autogestao. O “descomprometimento” de alguns cooperados prejudica a
acao de outros e, com o tempo, desestimula quem realmente se preocupa com a
cooperativa (CANCADO, 2004).

Outros aspectos importantes que foram mencionados sdo os fatores climaticos, que
nao colaboraram com a produgao de hortalicas, haja vista que nos primeiros quatro meses
do ano essa regidao € marcada por chuvas fortes e, depois, por um longo periodo de
estiagem. Em relacdo a producao, Santos, Seabra Junior e Nunes (2010) ressaltam que os
fatores climaticos podem interferir benefica e maleficamente no desenvolvimento de
plantas. Por sua vez, a chuva e o calor, em excesso, podem colaborar com o
aparecimento de pragas e de doengas nas hortalicas.

COOPERATIVA ESTUDANTIL “NEGOCIO CERTO/PRODUTOS DO CAMPO™: | 346
UMA EXPERIENCIA DE ENSINO BASEADA NA PERSPECTIVA DA COLABORACAO




Revista Multidisciplinar de Ensino, Pesquisa, Extensao e Cultura

\‘ "\ 3 e-MosaICOS do Instituto de Aplicagdo Fernando Rodrigues da Silveira (CAp-UERJ)

V. 10 - N. 23 - Janeiro-Abril de 2021 - ISSN 2316-9303
DOI: 10.12957/e-mosaicos.2021.47697

Em relacao a pontualidade na entrega dos produtos, foi solicitado aos entrevistados
que atribuissem notas de 1 a 4 sendo (1 - insatisfeito, 2 - regular, 3 - bom, 4 - étimo). Os
resultados estao na figura 3 que segue.

Figura 3: Avaliagdo dos investigados sobre a pontualidade e entrega.

Insatisfeito
M Regular
Bom
M Otimo
M N3o responderam

Fonte: Dados coletados na pesquisa (2019).

Os resultados sobre a pontualidade e a entrega dos produtos comercializados pela
cooperativa estudantil mostraram que 47,61 % dos investigados avaliaram como 6timo,
33,33% bom, 9,52% regular, 9,52% nao responderam e nao houve nenhum participante
insatisfeito.

Também fica evidente que a maioria dos investigados se sentiram satisfeitos em
relacdo a pontualidade e a entrega dos produtos. Tal constatacdo vai ao encontro do
pensamento de Ruver (2018), ao defender que o objetivo principal de uma cooperativa é
promover a satisfacao e necessidades de seus cooperados.

Nesse sentido, é possivel afirmar que o planejamento realizado para a entrega dos
produtos comercializados foi um objetivo alcangado pelos membros da cooperativa, sendo
que essa experiéncia proporcionou aos envolvidos estabelecer relacdes de convivéncia
com outras pessoas. Isso reforca as ideias de Abbagnano (2007), as quais ressaltam que a
satisfacao das necessidades vem por meio do trabalho, pois desta forma se educa,
teoricamente, tanto por meio das exigéncias do trabalho quanto na pratica, nos habitos e
nas atividades, adquirindo aptidao validas universalmente.

CONSIDERACOES FINAIS
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Acredita-se que, durante o desenvolvimento dessa sequéncia didatica, a maioria
dos envolvidos compreendeu os valores de Economia Solidaria, os principios de
Cooperativismo e como devem ser aplicados para melhoria de vida econémica e social das
familias, principalmente, daquelas que vivem em ambiente rural.

Considera-se que, com as vendas dos produtos que excediam o consumo familiar,
foi possivel evitar o desperdicio de alimentos bem como fazer os estudantes
compreenderem que o campo € um espaco produtivo que tem grande importancia na
producao de alimentos e, diante disso, incentiva-los para permanéncia das familias no
campo.

Desse modo, podemos assegurar que, ao desenvolver essa experiéncia didatica
sobre a “Cooperativa Negdcio Certo/Produtos do Campo”, possibilitamos aos alunos
vivenciar a aprendizagem de forma significativa e emancipadora, pois extraimos da
realidade do aluno a fonte de informacdes no processo de construgao de conhecimentos
novos, além de estabelecer relacao de interacdo entre os alunos e a comunidade em que
vivem, bem como o respeito mutuo aos ideais, aos debates, aos argumentos e as
decisOes, pois os tramites dessa cooperacao conduziram a unido, a interacdo, a ética, a
solidariedade e a reciprocidade.
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