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Resumao: Analisa a industria cultural a 1uz dos principais fatos histéricos que a transformaram num fendmeno
do século XX. Aborda particufarmente o periodo entre-guerras, quando a comunicagdo para as massas se
consofidou na Europa e nos Estados Unidos, e afcangou inédita projecéo no Brasil da Era Vargas.

Abstract: The article analyzes the cultural industry in the light of the main historical facts that had iransformed
it info a phenomenon of Twventieth Century. Approach particularly the period between the world wars, when
the mass medias have been consolidated in Europe and United States, and reached unknowr projection in
Brazil of Getulio Vargas governmerit,

Homem da Europa do século XV, Johann Gutemberg jamais poderia imaginar gue uma
inovacg&o sua daria a partida para um fendmeno de escala mundial, com efeitos profundos sobre a
humanidade, cinco séculos depois. Ao desenvoiver a impress&o mecanica e publicar os primeiros
livros, o inventor alem&o criou as condigbes necessarias para o surgimento da imprensa. Com o
uso da nova tecnologia, nasceria também a indistria cultural. Naturalmente, este € apenas um
marco simbdlico, ja que a propria industrializagio so se tornaria uma revolugao, na Inglaterra,
trezentos anos mais tarde.

No entanto, ainda que suas raizes remontem ao tempo de Gutemberg, ou que ela seja
fruto da Revolugo Industrial, a indastria da cultura &, acima de tudo, um fendmene do século
XX. Foi em meio as duas guerras mundiais e aos avangos tecnoldgicos desse tempo que ela
prosperou. Financiada pela publicidade e propaganda, impds-se na medida em que proliferavam as
publicagdes de larga escala, o radio, o cinema, a televisdo. Dos centros mundiais dos paises ricos,
conquistou também as regides periféricas. Em todos os lugares, difundiu habitos, inventou madas,
consagrou idolos, propagou idéias e vendeu produtos. Revelou-se, enfim, o instrumento ideal para
o capitalismo consolidar mercados, criar sempre novas necessidades e aliciar consumidores, até
para os géneros mais supeérfluos.

Assim, ano apds ano nesse Gitimo século, os veiculos de comunicacio de massa, a servigo
da indastria cultural, reinventaram atrativos para vender discos, filmes e romances — e também
refrigerante, calcas jeans, chiclete, carro, vitrola, hambtrguer, ténis e skafe. Sao bens etéreos ou
palpéaveis, sempre carregados de simbolismo. Promessas de beleza, juventude, liberdade, poder,
glamour, salde, felicidade, sucesso, vida eterna.

De fato, a indidstria da cultura nfo nega que é, em esséncia, uma indastria. Sustenta-se na
tecnologia e no uso crescente da maguina. A mecénica de trabalho, repetitiva e estratificada,
aliena o homem do dominio das demais etapas de producdo. E a matéria-prima, a culiura, ndo é
mais instrumento da livre expresséo e do conhecimento, mas produto de consumo, mercadotia
feita em série' que, como qualquer outra, & trocada por dinheiro.

Neste ponto, contudo, é preciso se considerar que essa industria ndo produz um bem de
todo descartavel — o que nada tem a ver com a qualidade do produto. Fato € que, em alguma
medida, o bem simbélico culfural é assimilado e reinterpretado pelo consumidor/receptor. E ndo
jogado fora como um chinelo velho. Dai advém a necessidade de abordar o tema a partir de
outras perspectivas, a comecar pela tentativa de conceitualiza-lo de uma maneira mais atual,
como propds Rafaet Roncagliolo, para quem industria cultural seria:
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“Un conjunto creciente de actividades industriales y, sobre tado, posindustriales y cibernéticas:
fas aclividades que tienen que ver con la produccion masiva de bienes simbdficos, cualguiera qgue
sea [a perspectiva (critica, behaviorista o posmoderna) de quienes o utilizan.” 2

F--l

A esta altura, ndo ha como negar as evidéncias. O radio, o cinema e a TV abrigam as
principais atividades culturais, gue informam e entretém a grande maioria da populagio mundial,
que influenciam de modo mais significativo as economias e oferscem, sendo as melhores,
certamente as mais amplas oportunidades de conhecimento reciproco e intercdmbio cultural.
Como ressalta Garcia Canclini®, em vérios paises europeus a arte e a cultura alcangam 3% do PIB
e, nos Estados Unidos, com destaque para a produgéio e exportagéo audiovisual, esse percentual
chega a 6%. Tal fato bastaria para justificar novos estudos sobre indGstria cultural, principalmente
nas seus aspectos politico e econdmico, ainda pouguissimo abordados. Além disso, o proprio
processo de globalizagio, com a complexificacdo das redes culturais mundiais, vem dando uma
nova e grandiosa dimens&o ao assunto. '

Diante das diversas possibilidades para desenvolver-se o tema (que, certamente, merece
um estudo multidisciplinar), o presente trabatho opta por uma meta bem mais modesta: eshogar
uma introducdo histdrica & indastria da cultura, tendo por objeto de estudo sua propagacio no
mundo do enfre-guerras e no Brasil da Era Vargas.

O papel da Histéria no debate académico (um adendo necessario)

Desde que foi diagnosticada como um fendmene proprio do mundo capitaiista contemporaneo,
ha quase 60 anos, a indastria cultural tem sido objeto de muitas discussdes académicas. Muito
se criticou a suposta atuagéo “nefasta” que ela teria sobre a “as massas" — por sua vez, quase
sempre cancebidas nesse primeiro momento como um bloco homogéneo e acéfale, formado por
pessoas incapazes de filtrar e interpretar por si mesmas as mensagens emitidas pelos veiculos
de comunicagao.*

Néo é, portanto, uma surpresa que exatamente no campo da Comunicagéo tenham surgido
0s principais trabalhos sobre o tema, fundamentados geralmente em analises semioticas e de
contelido. A fase inicial caracterizou-se pelas criticas da chamada Escola de Frankfuit, que taxou
a industria cultural de *fenédmena de corrupgdo das estruturas culturais existentes”.® Em oposigéo
aos legitimos representantes da arte — concertos, Operas, artes plasticas, pegas de teatro — a -
cuffura de massas —radios, jornais, revistas, cinema, televisdo — era vista como produtora de bens
simbalicos desprovidos de qualquer valor artistico, destinados apenas ao consumo instantaneo.
Assim, a cultura de massas®, sem suscitar questionamentos, promoveria a alienagdo necessaria
para realimentar o sistema de dominag&o capitalista. Esta & a vis&o, por exemplo, de Adorno e
Horkheimer, para quem o cinema e o radic nao precisam se apresentar como arte. “Averdade de
que ndo passam de um negocio, eles a utilizam como uma ideologia destinada a legitimar o lixo
que propositalmente produzem™, vaticinam.

Somente a partir dos anos 80, comegou-se a reconhecer que, em vez de simplesmente
rechagado, o fendmeno da industria cultural deveria ser objeto de estudos mais amplos. Essa
mudanga partiu do entendimento de que seus produtos transmitem mensagens que, a despeito
da qualidade ou conteldo, correspondem a sistemas especificos de significagdo. Assim, tanto
s80 causa quanto efeito dos novos modos de vida; tanto derivam quanto propdem maneiras de
interpretar esse novo mundo.

No entanto, durante todos esses anos em que se debateu a industria culiural, prevaleceram
as analises semidticas e sociolégicas. As questdes de natureza econdmica, por exemplo, sua
logica singular e dindmica propria, mantiveram-se praticamente ignoradas. Ainda sdo muito
recentes as tentativas de preencherem essas lacunas nos estudos acad@micos — e 0s poucos
pesquisadores que comegam a investir neste campo alegam dificuldades para obter informagoes
e dados econdémicos confiaveis.®

Outro aspecto da industria cultural que, emboratenha sido objeto de alguns estudos, permanece -
terreno fértil para novas investigacbes € o da sua faceta politica, isto €, das motivagdes e usos
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politicos da produgé&o de bens simbolicos. A apropriacéo desta indlstria por agqueles que detém
o poder esta intrinsecamente ligada a sua prdpria natureza — fato apontado originalmente pelos
arautos de Frankfurt. No entanto, as abordagens excessivamente ctiticas e parciais obstaculizaram
a percepcéo do tema em suas reais caracteristicas e dimensoes. Em conseqléncia, distorges
no enfoque politico tende a limitar ou viciar as analises mais voltadas para os “efeitos” sociais da
indastria da culiura.

E indiscutivel que a Comunicacio e a Saociologia muito confribuiram para o conhecimento
hoje difundido sobre a industria cultural. Mas também & certo que cada disciplina tem metodologias
proprias, que privilegiam certos recortes do tema — deixando na sombra aspectos que poderiam
ser reveladores para a compreensdo mais geral do objeto. Neste sentido, a Historia, parece ainda
dever sua contribuicdo. No caso brasileiro, em particular, predominam abordagens transversais.
Pouquissimos autores se detiveram mais atentamente em questdes relativas a industria culturat,
ainda que relacionadas a outros assuntos. E, neste aspecto, a abordagem politica revela-se
especialmente rica para novas pesquisas histdricas, seja no ambito da Era Vargas — quando
a maquina administrativa abragou uma inddstria cultural ainda em formagédo — ou em periodos
posteriores da historia brasileira.

Muito além de enumerar uma sucessao de fatos ligados ao desenvolvimento dessa inddstria,
aos historiadores caberia a tarefa de inserir 0 tema num contexto maior — politico, econdmico,
social, internacional — e, num esforgo de analise, perfazer as conexdes possiveis para a sua
elucidagao. Tal contribuicao seria de grande valor para o avango dos estudos, hdo sé da industria
cultural como também — e principalmente — dos proprios momentos histdricos dentro dos quais
ela pode ser analisada.

Na trincheira ideoldgica

A Primeira Gueira Mundial exerceu papel fundamental ao esiabelecer uma nova correlacéo
entre as elites e as massas. O conflito criou, nos Estados beligerantes, a preocupacao de influenciar
a opinido publica a seu favor. Como assinala Armand Mattelart®, a propaganda ganhou, assim,
uma importancia estratégica. Cada pais instituiu organismos oficiais de propaganda e censura. A
britanica Crewe House, a francesa Maison de fa Presse, a alema UFA {Universum Film Agericy),
o norte-americano Committee on Public Information: todos frabalhavam no subjetivo front
ideologico.

O pbs-guerra, por sua vez, deixou claro que a propaganda, eficaz na guerra, tambem
poderia funcionar bem em tempos de paz. Publicitarios e cientistas politicos norte-americanos se
convenceram de que a democracia h&o sobreviveria sem as modemas técnicas de “gerenciamento
invisivel da sociedade”, tanto dentro quanto além das fronteiras nacionais. Foi o nascimento
do culto a “psicologia das massas”. Entre exemplos bem-sucedidos dessa experiéncia estao a
campanha anticomunista na imprensa americana e a persuasiva propaganda nazista. Enquanto
iss0, a Inglaterra optava por investir na publicidade — inclusive cinematografica — para vender ao
mundo os produtos do império britanico.

Porém, mais longe iriam os Estados Unidos. Por conta da estreita ligag&o com o sistema
capitalista, a inddstria da cultura encontrou na grande poténcia ascendente do século XX oterrenc
ideal para prosperar. De certo, entre as poténcias capitalistas dos periodos pés-guerra, somente a
nagdo norte-americana — poupada de ataques diretos a seu territério e populagéo — tinha realmente
capital para se apropriar das tecnologias recém desenvolvidas durante os conflitos e transforma-
las em forga-motriz para sua economia. Na esteira das companhias multinacionais, as agéncias
de publicidade ganharam o mundo; sem enfrentar concorréncia, a industria cinematografica
prosperou; e, para difundir o corolario da América prospera, as ondas do radio se propagaram
além dos oceanos.

De fato, o radio nasceu sob o signo da propaganda ideoldgica. T&o logo se firmou como nova
tecnologia, foi cooptado para difundir politicas e idéias de diferentes governos. Pode-se mesmo
dizer que suas ondas surgiram como um pressagio da globalizagdo. Afinal, em 1929-1930, a
Uniso Soviética ja iniciava transmissées regulares em inglés, alemao, francés e holandés como
estratégia de exportagéo da revolugBo comunista. Em 1931, a Igreja Catolica colocava no ar a
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poliglota Radio Vaticana. Logo a ltalia de Mussolini passaria a transmitir programas em arabe para
Africa e Oriente Médio. Mas foi realmente a Alemanha nazista que investiu mais alto: nos Jogos
Olimpicos de Berlim, em 1936, a estagdo de ondas curtas chegou a emitir em 28 linguas.®

Gr&-Bretanha e Estados Unidos demoram a dimerf8ionar o alcance das redes de propaganda
do Estado nacional-socialista alemao. S6 em 1838 a BBC foi convocada para combater ag idéias
do Eixo — e o fez com emissdes em 23 linguas e transmissées também para a América Latina.
Ja a Casa-Branca mobilizou primeiramente emissoras particulares, até que, em 1942, montou a
radio oficial The voice of America. Da mesma forma que o radio, as producdes de Walt Disney e
as revistas, Time, Life e Reader’s Digest ganharam versées em linguas estrangeiras, em nome
da causa aliada.

Se a Primeira Guerra Mundial serviu para despertar o desejo de controle das massas, a
Segunda Guerra s veio ratificar a importancia dos mecanismos de difusao para o aliciamento da
opinido piblica. O capitalismo, enfim, descobriu que quem consome idéias, consome produtos.

Produtos e idéias: a expansao da industria cultural norte-americana

Os Estados Unidos saem da Primeira Guerra como os credores mundiais, o délar se transforma
em moeda lastro @ comeca a se formar uma nova ordem econdmica, com sede em Nova lorque.
Logo, a poténcia ascendente lanca as bases de seu império de comunicacéo, propaganda e
eniretenimento.

Ja na virada dos anos 30, as empresas norte-americanas imp&em-se sobre as companhias
britanicas na lideranca do mercado de ligagbes interurbanas — que se tornam muito promissoras
apds o aperfeicoamento do telégrafo e do telefone durante a Primeira Guerra. As agéncias de
noticias também sao largamente beneficiadas pelo enfraquecimento das concorrentes suropéias
no pos-guerra. A partir de 1930, a Associated Press (AP) e a United Press International (UPI)
conguistam espago nos jornais de todo © mundo, sob o lema do “livre acesso a informagao” - e,
logicamente, aos mercados também.

Com a expansao do fordismo no exterior, principalmente através de montadoras de automoveis,
seguem as agéncias de publicidade — que, em poucos anos, dominam o mercado mundial. Na
decada de 1930, os americanos criam a nogéo de “parcela de mercado” e investem nos primeiros
estudos mercadologicos. A meta: incorporar as massas as nascentes sociedades de consumo.

A deflagragédo da Segunda Guerra interrompe esse processo nas nacdes beligerantes. Forada
Europa, porém, a expansao das agéncias americanas continua, com énfase principal na América

Latina — que ganha maior atengao do capital lanque entre 1930 e 1950.

A esta altura o cinema se torna a maior fabrica de sonhos — e cifras — da ind(stria cultural
norte-americana. Duas décadas apds os irméos Lumiére deixarem assombrados os expectadores
de seu primeiro filme — simples imagens de um trem chegando a estagéo —, a supremacia
francesa na predugéo cinematografica j& havia sido solapada. Em 1919, nada menos que 90%
dos filmes exibidos nas salas européias vinham dos Estados Unidos. E o advento do cinema
falado aprofundaria ainda mais a crise da ja arrasada industria de filmes da Europa. Na verdade,
a tnica concorréncia que os produtores americanos encontraram no entre-guerras foi a alema.
Ainda assim, a disputa girava apenas em tormo das patentes sobre o som. Quanto 3 producio,
as ¢inco majors (Paramount, Metro-Goldwyn-Mayer, 20* Century Fox, Warner, RKO} reinavam
quase absolutas no mercado.

De fato, as guerras favoreceram muito o desenvolvimento econémico e artistico dos estudios
de Hollywood. Se os filmes americanos passaram a dominar o mercado europeu apds 1918, a
ascenso nazista, em 1933, levou grandes produtores de cinema a se exilarem nos Estadas Unidos,
e la realizarem seus filmes. Para completar, o grande confiito de 1939-45 favoreceu outra vez 3
ampliagao de mercados --agora em escala mundial — e & migracao de talentosos profissionais. "0
cinema também foi ponta de langa da Politica da Boa Vizinhanga — na verdade, uma ostensiva
campanha de penetrag&o cultural perpetrada por Franklin Roosevelt.2

Néo por acaso, Getilio Vargas estendeu o tapete para esfuziantes visitas de artistas e
intelectuais como Orson Welles, Tyrone Power e Bing Crosby. 3 Subitamente, Hollywood “descobriy”
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0s encantos latino-americanos e o Brasil — de maneira indistinta — transformou-se em cenario
exbtico para suas producdes.’ Atitulo de “intercambio artistico”, porém, o pais também exportou
estrelas. Carmen Miranda partiu em 1939 e — desde entao fantasiada de baiana — acabou virando
uma espécie de embaixatriz da Boa Vizinharfta. Ja Ari Barroso viu sua Aquarela do Brasil (ou
Watercolors of Brazif}, fazer a América depois de integrar a trilha musical de A/6 Amigos, de Walt
Disney — filme no qual Zé Carioca, esteredtipo do brasileiro simpéatico, ganha vida e apresenta a
Pato Donald as belezas do Brasil.'?

Nessas terras ao sul do Equador, a nascente inddstria cultural foi o grande instrumento
de disputa ideoldgica com as forgas do Eixo, até prevalecer o dominio norte-americanc. Na
imprensa brasileira, plantavam-se noticias favoraveis aos Estados Unidos e, na de l4, fazia-se
uma modesta contra-partida. O radio apresentava produgées de formato e contelido americanos,
como o Repdrier Esso,” em macigo contra-ataque & propaganda radiofonica nazi-fascista. As
tfransmissdes acompanhavam o desenrolar do conflito e, de quebra, divulgavam o american way
of life em programas como Familia Borges, Baro Eixo e O Brasif na Guerra.

Ainddistria cultural no Brasil de Vargas

Dadas as suas caracteristicas intrinsecas — como base tecnolégica e orientago para uma
sociedade numericamente expressiva —, a indlstria cultural $6 pode se formar dentro de um
ambiente urbano-industrial. E, no Brasil, esse ambiente surgiu apenas entre meados da década de
1930 e inicio de 40. E verdade que bem antes disso j& se publicavam livros, jornais e periddicos,
e até o radio havia sido infroduzido no pais, em 1822. Também é verdade que cidades como Rio
de Janeiro e Sao Paulo ja exibiam uma populagéo significativa. Mas, até o inicio dos anos 30, o
percentual de letrados era muito reduzido; os aparelhos de radio, privilégio de poucos; e a exibicéo
de filmes, ainda restrita a algumas capitais. Mas esta situagdo comegou a mudar rapidamente
com a introdugéo dos radios a valvula, que baratearam o produto. Com a novidade, difundiram-se
programas musicais e de auditério, e, depois, a radionovela — introduzida no Brasil em 1941.77
N&o tardaria para o género dramatico ganhar a preferéncia nacional.

Entretanto, ndc & possivel avaliar essas transformagbes sem levar em conta que, de 1930
a 1945, o Brasil esteve sob a lideranga politica de um unico homem: Getillio Vargas. Com a
progressiva centralizacdo, que culminou com a ditadura do Estade Novo, em 1937, 0s meios de
comunicacdo se submeteriam ao controle permanente do Estado. Depositario da idéia de que a
integracdo nacional dependia da homogeneizagio das culfuras e ideologias, logo Vargas percebeu
que a musica, o radio, o cinema, além da difusdo de impressos como jornais, revistas e cartilhas,
tinham esse poder aglutinador. Além disso, era necessarioc moldar uma identidade brasiieira
ufanisia e obediente as diretrizes do Palacio do Catete. Assim, 0 governo populista apropriou-se
dos instrumentos da industria cultural para, numa s6é nota, difundir o culto & figura do presidente
€ construir um sentimento de brasilidade entre habitantes das mais diversas regides do pais. O
bindmio censura e propaganda tornar-se-ia, entéo, a grande estratégia de sustentagéo do regime
autoritario juntc as classes populares, principaimente.

Ao longo da Era Vargas, sucessivos departamentos foram criados e reformados a fim de
melhor exercer o controle de informagdo e propaganda na nascente indasiria cultural do Brasil.
Em 1931, o governo recém instalado instituiu o Departamento Oficial de Publicidade (DOP) e, com
ele, esbogou as linhas gerais de uma politica de controle da informag&o transmitida pelo radio e
pela imprensa. Em 1934, o DOP deu lugar ao Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural
(DPDC) - o qual somava, as atribuictes herdadas, a de apresentar o Brasil aos estrangsiros. No
inicio de 1938, ja durante o Estado Novo, 0 DPDC transformou-se no Departamento Nacional de
Propaganda (DNP), que no ano seguinte deu lugar ao Departamento de Imprensa e Propaganda
(DIP). O mais poderoso e centralizador de todos os departamentos, que funcionou até 1945 com
atribuicdes de um "superministério”. Cabia-lhe coordenar, orientar e centralizar a propaganda
interna e externa do governo, fazer censura aos jornais, teatro, cinema e fungdes esportivas e
recreativas, editar livros, revistas e outros materiais de propaganda, organizar manifestacfes
civicas, festas patridticas, exposigbes, concertos, conferéncias, e dirigir a programacao radiofénica
oficial.
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O jornal A Manha e a revista Cultura Polftica’™ foram alguns dos veiculos que se tornaram
porta-vozes do governo, embora contassem com a colaboracgéo de intelectuais das mais diversas
correntes. De fato, estes eram de fundamental importancia na estruturagéo da “nova ordem”.
Formadores de opinido, a eles cabiam unir governd™ povo, traduzindo a voz da sociedade. Ja
as revistas Ciéncia Politica e Brasil de hoje, ontem e amanhé, também editadas pelo DIP, se
destinavam a doutrinag@o das camadas populares e, portanto, reuniam apenas intelectuais de
menor proje¢io. Além das publicacdes oficiais, o governo contava ainda com a Agéncia Nacional,
destinada a abastecer os demais veiculos de imprensa do pais com noticias e versdes sempre
mais favoraveis ao regime.

Ja oradio se tornaria, ao longo da Era Vargas, um meio cada vez mais eficiente na formulagéo
de unidade nacional. isso, “num Brasif muito carente de astradas, e que continha regibes remotas
e isoladas dos acontecimentos nacionais”"® A partir da sua regulamentacéo de 1932, quando
este ganhou o direito de se manter por verbas publicitarias, Vargas encarregaria graduatlmente
o radio da fungdo de legitimar o governe nc papel de interventor e dirigente da sociedade
brasileira. Por iniciativa estatal, ele foi difundido em escolas e em estabelecimentos agricolas e
industriais. Na programagao, o noticiario oficial Hora do Brasif — que, depois do alinhamento do
pais com os Estados Unidos, foi rebatizado de A voz do Brasil, em alusfo a0 norte-americano The
voice of America — propbs-se a transmitir as principais noticias do dia para todo o pais, dando,
evidentemente, destague acs assunios de interesse do governo.?® Em 1940, a Radio Nacional
acabou sendo encampada pela Uni&o; passou a lancar no &ter masica, informacao, dramaturgia
e entretenimento — e, com estes, também a ideologia estadonovista.?

Amusica brasileira, tocada nos radios & nas vitrolas, traduzia com fidelidade a alma imaginada
da Era Vargas. Sambas, marchinhas, baladas romanticas, cangdes eruditas, populares... Nas
incontaveis composicbes da época, todos os géneros pareciam variagbes da mesma letra: a
exaltac@o da brasilidade. Temas ufanistas eram, de fato, amplamente estimulados por Vargas. Até
mesmo a participagéo do Brasil na guerra serviu de inspiracdo para as mais diversas cangdes.
N&o por acaso, foi justamente no periodo de duracdo da Segunda Guerra (1939-45) que se
notou a predominancia da cancio exaltadora, sendo seu auge em 1942, ano em que ¢ Brasil
se langou no conflito mundial.? Foi nessa época também que surgiu o “samba da legitimidade”.
Numa verdadeira guerra musical contra & boemia, buscava-se converter a figura do malandro
na do exemplar operario de fabrica. E ainda em ritmo de samba o comunismo foi cantado como
perigosa ameaca & nacionatidade. '

Enquanto isso, na area audiovisual, havia desde 1932 a “lei da obrigatoriedade’® — que
regulamentava a censura, a propaganda estatal € a defesa do cinema educativo. Aplicava-se,
entdo, a censura as produgdes tidas como “inadequadas” ao ptblico brasileiro e exigia-se gque
documentarios nacionais de curta-metragem — com fins educativos e propagandisticos® — fossem
exibidos antes dos filmes importados (em sua quase totalidade, dos Estados Unidos). Um destaque
dos “complementos” —~ como eram chamados esses documentarios - foi o Cinejornal Brasileiro,
serie que perfazia uma cronica cofidiana da politica nacional, sempre de modo a impactar e
seduzir o publice.

O “cerco” das distribuidoras norte-americanas criava, aquela altura, toda sorte de dificuldades
& nascente industria cinematografica brasileira. E ndo poracaso, pois, o Brasil representava o maior
mercado de filmes da América Latina. Mas, ao mesmo tempo em que a intelectualidade brasiieira
deslumbrava-se com a profusdo e qualidade técnica dos filmes de Hollywood, na década de 30
— ou mesmo antes —, algumas vozes ja alertavam sobre a necessidade de se criar um género
viavel de cinema brasileiro, que fizesse frente &s produgdes estrangeiras, sobretudo, 4s que
vinham dos Estados Unidos. As chanchadas, estreladas quase sempre por artistas conhecidos
do radio, viriam a ser a grande alternativa — embora nem toda a folia de Carnaval pudesse deter
0 exercito de peliculas ianques.

Conclusao

Na Primeira Guerra Mundial (1914-1918), a propaganda ideoldgica revelou-se uma nova
e eficiente estratégia de manipulagdo das massas. Assim, nao tardaria para que as poténcias
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comegassem a aplica-la tambem em tempos de paz. A Alemanha de Hitler intensificou os
investimentos em jornais, livros, revistas, cartazes, discos, transmissdes radiofonicas e producdes
cinematograficas com vistas a difundir o regime nacional-socialista, o fazia ndo 6 nos limites
de seu territdrio fisico, mas também nas comfihidades teutas espalhadas pelo mundo.?® Bem
mais [onge, parém, irlam os Estados Unidos, com filiais de agéncias de noticias e de publicidade
instaladas em diversos paises, radios em ondas-curtas e uma efervescente industria de filmes, a
nova poténcia fez mais que exportar produtos: exportou um modo de vida. E formou seu préprio
pablico consumidor.

Ao sul do cortinente americano estava o Brasil da Era Vargas, que ja comecava a despertar
para a importancia estratégica de investir em propaganda. De fato, fol o que fez, pelo dominic e
manipulagdo da ascendente indlstria cultural do pais.

Os 15 anos de Era Vargas deixam a forte impresséo de que, a despeito da censura e
truculéncia do regime, havia no governo um verdadeiro projeto de construgio nacional, calcado
principalmente na educacéo — mas que se viabilizava por meio da industria cultural. E o Estado
Novo (1237-45) potencializou ao maximo essa politica de usar o radio, o cinema, a musica e a
imprensa para fortalecer o seniimento de unidade nacional.

A partir de uma perspectiva historica de analise — como a aqui esbogada —, pode-se concluir
que o crescimento da indsiria cultural em escala planetaria, nas primeiras décadas do século XX,
se explica, em parte, pela correlacao de forgas internacionais (politicas, econdmicas, estratégicas)
e avancos tecnoldgicos, quase sempre frutos dos esforcos de guerra. Mais que isso, € possivel
entender como a indistria cultural tende a articular-se com politicas de Estado, principalmente
quando se frata de uma poténcia, como os Estados Unidos, cu de um governo com fortes tracos
ideclégicos ou autoeritarios, como o Brasil nos tempos de Getdlio Vargas.
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do Estado, buscava estimular o gosto pefa “boa musica” com a audigdo de compositores cansagrados, destacando-se os nacionais.
Comentarios sobre arte popular e turismo no pais taml_)_ém integravam a programagdo cultural. J4 a parte civica exaltava os feitos da
nacionalidade. No radioteatro, dominavam dramas histaricos como a retirada da Laguna, a aboligéo da escravidéo e & proclamacgio
da Repuklica. .
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