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Apresentacao

MODA E CIDADE: LEITURAS DA SOCIEDADE

Existem diversas maneiras pelas quais individuos e agrupamentos sociais
expressam concepgdes de mundo e reinterpretam a realidade. Essa compreen-
s40 ¢ um ponto chave para entendermos que a cultura ¢ o ato simbdlico por
exceléncia da organizago de significados e da expressao de sentidos em uma
sociedade. Nesse sentido, moda ¢ cultura, pois manifesta no 4mbito social as

tensoes e as ressignificagdes culturais e politicas do corpo.

Nesta edi¢do da revista Contemporinea destinamos um espaco para a
discussao a respeito de um tema que envolve nio s6 a estética dos vestudrios,
mas também uma reflexdo e um questionamento acerca do que representa o
corpo hoje nos espacos por que circula. Assim, o dossi¢ “Moda, cidade e pro-
dugio de sentidos” apresenta o entendimento de que a moda é uma ampla drea
de estudo que procura expor de forma critica os comportamentos sociais, suas

transformagoes e diferentes manifestagoes ao longo da histéria.

Reunimos nesta segdo, portanto, artigos de importantes pesquisadores
da drea, como Ménica Moura (Programa de Pés-Graduagio em Artes/Unesp),
Kathia Castilho (Programa de Pés-Graduagio em Comunicagio e Semiética /
PUC-SP), Cintia Sanmartin (Programa de Pés-Graduagio em Comunica¢io /
Uerj), que pensam a moda pelo viés reflexivo de nossa sociedade. Os leitores en-
contrardo aqui debates sobre as experiéncias cotidianas e citadinas da moda, as
utilizagdes das vestimentas como forma de distingio social ao longo da histéria,

as transgressoes ¢ os radicalismos do corpo e uma possivel conceituagao do tema.

H4 ainda uma secio de assuntos livres, dividida em duas dreas temdti-
cas. Na primeira, ¢ discutida a relagao entre midia e identidade, na qual pes-
quisadores escrevem sobre os desafios, as representagées e as disputas politicas
presentes na midia sobre identidade nacional e o ser contemporaneo. Na outra
secao, intitulada “Consumo e experiéncia”, a cidade é o locus privilegiado do

exame de préticas de consumo e de caracterizagoes do espago.
Boa leitura!

A equipe editorial.

( Apresentacao }
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Resumo

Esse artigo tem como proposta colaborar para o processo de construcio de
uma teoria cientifica e critica a partir da inter-relagdo dos campos do design e
da moda. Nesse sentido, elenca as questoes da moda e do design no contem-
porineo, as tensdes existentes entre esses dois campos e apresenta 0s aspectos
de linguagem destas duas dreas. Esperamos que o enfoque e as questoes aqui
tratadas possam contribuir e colaborar com estudos, pesquisas, discussoes e
reflexdes que levem ao aprofundamento dessas relagoes na constituigao de uma
teoria da moda e do design.

Palavras-chave: moda; design; linguagem; teoria; critica.

Abstract

This article aims to contribute to the process of constructing a scientific and critical
theory from the interrelationship of design and fashion fields. Accordingly, are not
only listed fashion and design issues in contemporaneity and tensions between these
two fields, but also stated the language aspects of these two areas. We hope that the
approach and the issues addressed here can contribute and collaborate on research
studies, discussions and reflections that lead to the deepening of these relations in the
constitution of a fashion and design theory.

Keywords: fashion; design; language; theory; criticism.
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O TEORIA CIENTIFICA E ACAO CRITICA

A teoria implica o desenvolvimento de um pensamento advindo da ob-
servacio de algo que é examinado e questionado segundo critérios cientificos.
Estes sio estabelecidos pela ciéncia e auxiliam a construir o conhecimento
cientifico a partir de dados que podem ser mensurados e descritos segundo
uma abordagem racional e tendo como objetivo compreender, entender e ana-

lisar um determinado fen6meno.

O processo da constitui¢ao de uma teoria ocorre a partir do levantamento
de hipéteses, que sao formulagoes a respeito de um determinado objeto e que
no decorrer do processo de pesquisa serao testadas, demonstradas ou verifi-
cadas pelo pensamento dedutivo. As hipdteses sao confrontadas com os fatos

cientificos que integram o conjunto de evidéncias, base da teoria cientifica.

A teoria cientifica é uma sintese aceita de um vasto campo de conhe-
cimento e é composta nao sé de fatos e evidéncias, mas também das hipé-
teses adequadas a descri¢ao dos fatos. Porém, as teorias nio sao estdticas,
elas sao modificadas conforme surgem e sao percebidos, analisados e veri-
ficados, os novos fatos e ideias.

Por sua vez, a critica se estabelece como uma avaliagao, um julgamento de
mérito que questiona um determinado fato, objeto, situagao. A critica atua no
sentido de separar e julgar, afirmando ou colocando em duvida questées relacio-
nadas a um determinado campo. Pode se dar no Ambito da estética, da logica, da

moral ou, ainda, na esfera intelectual, mas sempre no exercicio da razo.

Para se estabelecer a critica, deve-se ter dominio de um determinado con-
junto de conhecimentos relacionados a drea sobre a qual se estabelece a critica, isto
¢, deve-se conhecer os métodos, os processos, a linguagem do objeto de estudo e
de pesquisa, para que a avaliagdo seja racional, objetiva e ética. A agio critica no

universo da teoria cientifica deve estar pautada por postulados tedricos vigentes.

Esses breves apontamentos sobre a teoria e a critica sdo aqui apresentados
visando estabelecer uma discussao a respeito do que seriam a teoria e a critica

do campo da moda e do design na atualidade.

Quais sao as hipdteses que podem pautar a construgiao de uma teoria do
design ¢ da moda? Quais sdo os fatos e as evidéncias cientificas que envolvem
essas dreas? Quais sdo as especificidades de cada uma dessas dreas ou quais sao
os encontros ou as inter-relagoes desses campos que refletem e estabelecem

uma andlise da vida contemporanea?

CONTEMPORANEIDADES NO DESIGN E NA MODA

Agamben (2009), ao tratar do contemporineo, diz que o melhor exemplo
da contemporaneidade ¢ a moda, pois o que a define é a descontinuidade no
tempo, marcando-o segundo sua atualidade ou inatualidade, o estar ou 0 nao

estar mais na moda. O antes de tudo ¢ o agora, esse instante. No entanto, o

( Moda, cidade e producéo de sentidos }
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filésofo questiona que agora ¢é esse, qual é esse instante, e apresenta algumas

possibilidades de pensar o agora, o instante na moda.

Esse agora ou esse instante pode ser a concepgiao do traco ou da nu-
ance que determinard a nova maneira de vestir? Ou pode ser o0 momento
da confecgao do protétipo da peca? Ou o momento do desfile das pegas no
corpo das modelos? Ou ocorre quando as pessoas reconhecem nas pecas o

“estar na moda” e as adotam?

“O tempo na moda estd constitutivamente adiantado a si mesmo e, exata-
mente por isso, também sempre atrasado, tem sempre a forma de um limiar ina-
preensivel entre um ‘ainda no’ e um ‘nao mais’ [...]” (AGAMBEN, 2009, p. 67).

Por esse motivo, quando alguém diz que estd na moda, jd ndo estd mais
porque no instante de tempo em que o sujeito pronuncia essa frase ele ji estd
fora de moda. Demonstra-se af, além da descontinuidade, o espirito de efe-
meridade e obsolescéncia da moda, na busca incessante pelo novo e pelo di-
ferente. Nesse caso, fundem-se questoes especificas do nosso tempo, no qual
o novo assume o lugar em que antes dominava a tradicio, fato que ¢ somado,
potencializado, perante a propulsao do mercado e da sociedade do consumo.
Portanto, nao possuiam a tradi¢ao, o elo histérico familiar, econdmico e social
que os distinguiria dos outros. Nesta situa¢io, o buscar e o adquirir o novo
nao era uma qualidade nem era valorizado, pois destacava o estar no universo

dos “ndo privilegiados”. Situagao inversa daquela que vivemos nos dias atuais.

Svedsen (2010) nos lembra que hd um “trago vital” na moda que ¢ justa-
mente a elimina¢do, o rompimento com as tradi¢des. Por sua vez, Sudjic (2010)
recorda que houve um tempo, nio muito distante de nds, no qual eram consi-
derados “socialmente desventurados” aqueles que tinham de fazer algo vulgar,

como comprar algo novo, por exemplo um mdvel, pois ndo tinham o que herdar.

Um dos fatos marcantes que movimenta a moda na atualidade (e nao
apenas ela, pois podemos incluir af o design, o paisagismo, a arquitetura, entre
outras 4reas e segmentos) ¢ a propulsio ao novo, ao diferente, a sensagio do
tnico, ao melhor, ao mais tecnoldgico e eficiente, talvez ao mais confortével.
Esses fatos constituem um mundo onde tudo parece insuficiente e incompleto,
pois o préximo produto, o préximo gadget, a préxima atualizagao do software
ou do sistema, o proximo objeto, o préximo celular, a préxima edi¢ao, o pré-

ximo desfile serdo sempre melhores e mais completos. E o préprio “vir a ser”.

Entretanto, podemos questionar: que novo ¢é este? O que é realmente
novo nestes tempos contemporaneos? O filésofo Lars Svenden (2010) afirma
que a légica da moda estd relacionada a substituigdo, ao novo, ao inédito, ao
inovador. Situa¢do semelhante ocorre atualmente no design. Porém, segundo
Svenden (2010), essas questdes ndo existem mais na moda, especialmente des-
de a década de 1960. O que existe ¢ uma reciclagem de cole¢oes e criagoes, o
retrd, o vintage, nos quais a logica de substitui¢ao acabou e deu lugar a 16gica

de suplementagio ou de acumulagido. Esta, por sua vez, diz respeito ao velho
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que, ao ser reciclado, torna-se novo. Essa légica da suplementacao, do recicla-
do, foi imposta a praticamente todas as dreas pela moda, que assim passou a
abranger tudo. Por esse motivo, a moda hoje pode ser considerada um dos
fendmenos mais totalitdrios do mundo moderno.
A moda conquistou a maior parte das dreas, mas se perdeu nesse processo.
Ela estd em toda parte, mas isso significa também que ndo estd em parte
alguma [...]. H4 uma difusio grande demais da moda, a indicar que alguma

coisa se deteriorou [...]. [Talvez ela tenha] alcancado uma velocidade critica

que mudou toda a sua légica (SVENDSEN, 2010, p. 37-38).

No entanto, essa velocidade e o surgimento de outra légica nio estao pre-
sentes apenas na moda; ocorrem também no campo do design, que de certa forma
incentiva a obsolescéncia programada, estimula o desenvolvimento de novos
produtos, muitas vezes com ideias e projetos revistos, semelhantes ou reciclados.
Estes participam da criagdo e alimentam uma série de segmentos e colegoes na di-

nimica do mercado consumidor e dvido pelo novo, o diferenciado e o customizado.

Sudjic (2010) infere que no contemporineo a relago com os objetos tornou-
-se muito mais vazia, ocorrendo na base do olhar que nao sobrevive ao contato
fisico, em contraposicio a relagao com objetos durante décadas, os quais marcavam
nossas experiéncias na passagem do tempo. Na situagdo de aceleragao, na busca por

outros e novos objetos, o design parece ter sucumbido a busca da beleza.

Entretanto, no contemporaneo a valorizagio da estética dominou todas as
dreas de producio, talvez tomou um lugar importante na vida e no cotidiano.
Vivemos a estetiza¢do do cotidiano reforcada constantemente pela comunica-
¢ao de massa e pela comunicagio em rede. Além disso, vivemos um tempo de
retomadas de outros momentos, outros objetos, outras culturas, criando dessa
forma uma miscigenagao entre fatos e objetos na qual o novo nio ¢ o objeto em
si mesmo e pauta-se especialmente pela atitude de renovagao entre o passado e
o presente, o diverso e o semelhante. Talvez por isso se estabelecam fortemente o

vintage, os retr0s, a reciclagem, a relacio do antigo e do suposto “novo”.

As mudangas que vivenciamos na contemporaneidade sio marcadas por
varios fatores sociais, poh’ticos e culturais. Entre os mais recentes encontram-
-se a Primavera e o Inverno Arabes, a ascensio econdmica da classe média, o
fortalecimento das futuras poténcias econémicas — denominadas Bric (Brasil,
Russia, India e China) —, o consumismo exacerbado, a hipervalorizacao da

imagem, da juventude e da beleza, entre outras questoes.

Bhabha (1998) nos fala da “tenebrosa situacao de sobrevivéncia” que en-
frentamos vivendo nas fronteiras do presente, em que o cruzamento do tempo
e do espaco ressaltam a complexidade da diferenca e da identidade, do interior e
do exterior, da inclusdo e da exclusdo, do passado e do presente, do afastamento

e da singularidade, especialmente de classes e de géneros.

Por sua vez, Lipovetsky e Sebastien (2004) apontam que vivemos os

tempos hipermodernos, nos quais tudo é exagerado, é hiper (hipervias de
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informagao, hipermercados, hipertextos), nos quais ocorrem encolhimento do
espaco, constantes deslocamentos, crescimento do individualismo e do consumo

desenfreado, redugio do tempo e desorientagao humana.

A moda e o design fazem parte desse processo de mudancas, nio sé
as refletindo, mas também as impulsionando, pois elas constituem parte
essencial da vida na atualidade. Informamos, comunicamos, expressamos
por meio dos objetos, estejam eles no ambiente, no corpo, no transporte, nas

redes, no espago publico ou privado.

TENSOES PRODUTIVAS

Talvez uma das causas que nio nos permitem verificar a cientificidade
dos campos do design e da moda estejam no fato de que os objetos e sistemas
produzidos por estas dreas sio tio corriqueiros e presentes no cotidiano que
nao conseguimos o distanciamento adequado e necessdrio para observé-los a
luz dos postulados cientificos. Usamos escovas de dente, talheres, lougas, roupas,
telefones celulares, embalagens, pecas e produtos que nos sio tdo comuns, coti-
dianos e corriqueiros, integrados a nossa vida, muitas vezes tao funcionais, que
se tornam invisiveis e n2o nos damos conta de que pertencem ao campo e sio

exemplos da atuagdo do design e da moda.

Sem duvida, a efemeridade e a busca da inovagio trazem questoes que nio
nos permitem o aprofundamento adequado, a relagao mais consciente acerca do
objeto que possuimos e utilizamos. E, se acaso nos aprofundamos em uma ques-
tdo, em um fato relacionado a estes objetos e passamos a percebé-lo de forma mais
atenta, logo surgem novas propostas, abordagens e evidéncias, fazendo com que
nossos olhar e pensamento critico desviem a atengao para o superficial, buscando

adotar o mais novo e sua promessa de diferencial e de inovagio.

No entanto, a tensdo criada e existente na busca pela separacio e supremacia
de um dos campos, da moda e do design, nos afasta de uma abordagem aprofunda-
da nesses tempos em que a complexidade e a transdisciplinaridade s2o questoes em
pauta, evidentes, mas ainda nao totalmente compreendidas. Parece-nos que esse
caminho aponta muito mais para a dilui¢io de fronteiras do que para a separagio
dos campos. Talvez esse seja um dos motivos que impede o desenvolvimento do

conhecimento cientifico a respeito desses temas e campos do conhecimento.

As ciéncias chamadas de cultas, tradicionais, ou altas ciéncias, rele-
gam a moda e também o design ao esquecimento, ignorando esses campos
do conhecimento humano; nao atentam para a importincia da produgio
nesses campos nem a assumem. A moda e o design deveriam ser importan-
tes objetos de investigagdo, especialmente na contemporaneidade, uma vez
que constituem parte indissocidvel da vida, da economia, da cultura. Claro que
isso j4 mudou, e existem virios pesquisadores e profissionais preocupados
com esta questdo, embora muitas vezes sejam vistos com certo preconceito

por parte dos integrantes da alta ciéncia. Mas hd um grande contingente
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de pesquisadores e profissionais que consideram, nos campos da moda e do

design, apenas o supérfluo, o luxuoso e o superficial.

Contudo, muitos estudiosos e tedricos do design renegam a moda, e
o inverso também ocorre no campo da moda, no qual muitos académicos
renegam o design ou entdo conferem a essa drea um papel subalterno perante
a moda, segundo o qual caberia ao design apenas o desenho ou a forma
exterior dos produtos. Mas o desenho implica projeto e significa conceber
relagdes que vao muito além da representacao, da forma exterior e da su-

perficie dos objetos, das pecas, dos produtos.

Algumas caracteristicas tipicas da contemporaneidade sdo apontadas
como problemas de um campo ou do outro e sdo utilizadas como justificativa
para a separagao das dreas, conforme podemos ver no pensamento de Bonsiepe,
expresso na afirmagao a seguir.

O design se distanciou cada vez mais da ideia de “solucio inteligente
de problemas” e se aproximou do efémero, da moda, do obsoletismo
ripido — a esséncia da moda é a obsolescéncia rdpida —, do jogo estético-
-formal, da glamourizagio do mundo dos objetos. Frequentemente, hoje
em dia, design é associado a objetos caros, pouco praticos, divertidos,
com formas rebuscadas e gamas cromdticas chamativas. A hipertrofia dos

aspectos de moda, por sua vez, reflete-se nos meios de comunicagio de
massa, em sua incessante busca pelo novo (BONSIEPE, 2011, p. 18).

O novo que nio ¢ tao novo assim, como vimos anteriormente, é¢ um dos
motivos apontados como negativos na integragio design ¢ moda. Também a efe-
meridade incomoda, assusta e afasta o pensamento amplo e complexo que envolve
a moda e o design na contemporaneidade. No entanto, a efemeridade nio ocorre
apenas na moda, estd presente no processo produtivo e econémico do nosso tempo,
incluindo-se ai o préprio campo do design. A questao do novo e do irracionalismo
presente na moda ¢ reiterada por outros autores: “Em principio, um objeto em
moda nio precisa de nenhuma qualidade particular além de ser novo. O principio
da moda ¢ criar uma velocidade cada vez maior, tornar um objeto supérfluo o
mais rapidamente possivel, para que um novo tenha uma chance” (SVENDSEN,
2010, p. 30). O autor ainda aponta que a busca da “mudanca pela mudanga” tor-
na a moda irracional, pois essa drea nao atua no sentido de aperfeigoar o objeto,

tornando-o mais funcional, mas age com o apelo da mudanca.

Por sua vez, Sudjic (2010) diz que a moda alimenta o crescimento de con-
glomerados de produtos de luxo em larga escala: roupas, perfumes, malas, relégios,
mobilidrio em um processo que gera uma sede insacidvel de insumos criativos.
Entretanto, também se posiciona perante os designers em suas atitudes relacionadas
a satisfagao do desejo pela presenga no universo das celebridades e da fama.

O circo de arte Basileia/Miami retine os muito ricos, os ligados em
moda e os mundos da arte e do design numa mistura de rachar a cabega
a cada dezembro. O design nio foi exatamente uma vitima inocente. Os
designers de mobilidrio andam por 14 hd séculos, esperando ser notados.

Eles sempre desejaram um pouco de estrelato. Mas quando finalmente
se transformou em moda, o design acabou nio sendo nem de longe tao
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divertido quanto tinham esperado, ¢ eles se lembravam, com certa culpa,
de que o design deveria tratar de coisas sérias, técnicas, nao de um estilismo
superficial. Deveria tratar de motores turboélices de jato e tomdgrafos de
corpo inteiro, ndo de batas, chapéus e ténis. Nao deveria tratar de uma
moda passageira (SUDJIC, 2010, p. 140).

Porém, podemos questionar que, com a velocidade do crescimento popu-
lacional somado a extensdo do tempo de vida, teremos muito mais pessoas e
por maior tempo em vida tendo contato com produtos de moda e de design.
Sao principalmente os objetos do cotidiano dos quais necessitamos para viver.
Pensamos aqui que mesmo as necessidades bdsicas humanas sdo permeadas de
objetos, incluindo-se af os préprios objetos, as roupas e os acessérios. Porém, os
sistemas mais complexos, como equipamentos clinicos, cirtrgicos e de diagnés-
tico, bem como equipamentos complexos de transporte, sao utilizados direta-
mente por um ndmero infinitamente menor de pessoas (o usudrio profissional),
mas atendem a um grande niimero de pessoas (o usudrio final). Nesse sentido,
podemos compreender porque as pessoas em geral no conseguem distinguir e
entender a complexidade do design e, a0 mesmo tempo, conseguem vislumbrar a
presenga da moda no cotidiano. Sao objetos que se aproximam e marcam muito
mais presenga na relagio com os usudrios finais, ou seja, os objetos do cotidiano
estdo mais préximos do homem comum, da maior parte dos cidadaos, das pes-
soas; talvez esse seja um dos motivos da popularizagao das dreas de moda e design
no contemporineo, além do fato de que a ascensio de classe ¢ um maior poder

econdmico levam ao aumento do consumo e da aquisigao de varios produtos.

Esse breve levantamento da afirmacio de alguns autores nos leva a acreditar
que ndo se entende a moda em sua complexidade e abrangéncia, nao se abordam
os aspectos da contemporaneidade em uma visio mais ampla e se relega ao design
a situagao de um mundo maravilhoso do bem ao homem, o que na verdade nunca
existiu de fato, afinal o design, tanto quanto a moda, ¢ resultado de um sistema e
de uma sociedade industrial, capitalista e propulsora do consumismo, muitas vezes
desordenado. Outro ponto a ser destacado é que convivemos nas tltimas décadas
com o estabelecimento da chamada “industria ou economia criativa”, que destaca
a importancia e valoriza a produgio dos bens de consumo provenientes da moda,
do design, das artes e do artesanato como exemplos de produtos e consumo no
universo cultural do contemporineo. H4 que se ressaltar que eleger estes produtos
na esfera cultural os apropria de outros valores, atribuindo a eles um status que
os coloca acima dos simples bens de consumo: s2o como bens da esfera “culta” e
da expressao cultural. Desta forma e, de certa maneira, absolvem o consumidor a
culpa pela aquisi¢io impulsionada pelo consumo, pelo esteticismo, pela vaidade e

pela troca e substitui¢ao de bens como atitude rotineira.

Porém, as tensoes nos discursos apresentadas anteriormente devem servir
como estimulo criativo e produtivo, no sentido do desenvolvimento de estudos
e pesquisas que auxiliem construir a teoria e a critica tanto da moda quanto do
design, bem como a respeito da compreensao e da reflexdo sobre inter-relacoes

e associagdes dialdgicas entre esses campos.
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A LINGUAGEM DA MODA E DO DESIGN

Para conhecer algo, precisamos compreender a que esse algo se refere.
Apés compreender, podemos observar, verificar, analisar de forma melhor,
mais aprofundada e abrangente. Tendo assim conhecimento de um fato, somos
levados a vdrios questionamentos, e isso pode nos ajudar a construir a critica
a respeito de um campo ou de um objeto. Nesse processo de conhecimento,

acreditamos que um dos primeiros passos seja a compreensao da linguagem.

A linguagem ¢ um sistema que engloba um conjunto de signos que fun-
damenta uma drea. Vamos elencar aqui tanto os aspectos quanto as caracte-
risticas e os elementos de linguagem que sao comuns aos campos do design e
da moda, no sentido de tentar estabelecer uma relagio entre esses campos de
conhecimento e de produgio a vista da contemporaneidade. Para Niemeyer:

A linguagem ¢ o momento instaurador da cultura, enquanto sistema
de intercAmbio simbélico que possibilita a troca de experiéncias; em
que a cultura possibilita a passagem da natureza a sociedade humana,

produto de uma simbolizacdo de cardter linguistico, em fung¢io da qual

se estrutura (NIEMEYER, 1998, p. 259).

Os produtos e os ambientes, os objetos do cotidiano, sejam eles do cam-
po do design ou da moda, sao constituidos por fortes cargas simbdlicas e subjeti-
vas, apesar de também serem construidos por estruturas légicas e objetivas.

As coisas da natureza nos falam, as que sio artificiais, nds temos que falar por
elas: estas contam como nasceram, que tecnologia se utilizou em sua produ-
¢do e de que contexto cultural procedem. Nos explicam também algo sobre

o usudrio, sobre seu estilo de vida, sobre a sua real ou seu suposto pertencer a
um grupo social, seu aspecto (BURDEK, 1999, p. 131-132).

Nesse sentido, e visando a construgao de uma teoria, é importante ob-
servar e analisar os objetos produzidos pelos campos do design e da moda, lem-
brando que esses objetos expandem-se para além das relagoes corporais, para
as espaciais, as informacionais e as comunicativas. Sem ddvida, as questoes da
estética e da funcionalidade ou, na contemporaneidade, da multifuncionalida-

de e da personalizagao/customizagao se encontram af presentes.

Castilho (2009) aponta que a moda recebe o estatuto de linguagem devi-
do ao discurso que é construido a partir das particularidades que a moda assume
em contextos em que sdo presentificados ritos e técnicas, costumes e significados
que se diferenciam de uma civilizagao para outra, de um grupo social para

outros, de individuo para individuo, independentemente da temporalidade.

Devemos lembrar de Barthes (1983) e a afirmagio de que a moda tinha
dois significados, o uso prdtico e a mensagem retdrica, mas o que lhe interes-
sava mesmo era o discurso construido pela moda, sua linguagem e as possibi-
lidades de construgdo de objetos poéticos por meio da roupa.

Pode-se esperar do vestudrio que ele constitua um excelente objeto

poético. Primeiramente, porque ele mobiliza com muita variedade
todas as qualidades da matéria — substincia, forma, cor, tatilidade,
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movimento, apresentagio, luminosidade; e depois porque, em contato
com o corpo e funcionando a0 mesmo tempo como seu substituto e
sua cobertura, ¢ ele, certamente, objeto de um investimento muito
importante (BARTHES, 1983, p. 87).

Por sua vez, Bonsiepe (1997) afirma que a linguagem do design ¢ a lin-
guagem dos juizos, e estes referem-se as caracteristicas prético—funcionais e
estético-formais. Para Décio Pignatari (2008), o design é linguagem: seu plane-

jamento ¢ o da sensibilidade, sua realidade é a massa, seu ritmo ¢ o da moda.

Como j4 dissemos anteriormente, tanto o design quanto a moda atuam
na relagdo entre as esferas do objetivo e do subjetivo. Essas esferas contém
niveis diferenciados de complexidade conforme cada projeto e proposta e com-

poem a linguagem que constitui esses campos.

A respeito dos niveis de complexidade da linguagem do design, Bomfim

(1997) aponta que sdo constituidos por uma série de fatores, conforme seguem:

- nivel objetivo, que diz respeito aos elementos formais e visuais (cor,

textura, tamanho etc.);

- nivel biofisiolégico, que se instaura por meio das relacoes sinestésicas

que estabelecem a realidade entre o sujeito e o objeto;

1 6 - nivel psicoldgico, que se desenvolve pela relagio com a subjetividade
daquele que lida com o objeto por meio das relagoes cognitivas, afeti-

vas, emocionais e de natureza estética;

- nivel sociolégico, quando as caracteristicas dos objetos transcendem

suas realidades imediatas e adquirem natureza simbdlica;
- outros niveis referem-se as naturezas cultural, ideoldgica e filoséfica.

A designer Ana Luisa Escorel (2000) aponta a linguagem do design com
duas principais possibilidades de articulagdo: as propriedades combinatdrias
(aspectos formais) e as propriedades associativas (aspectos simbdlicos). O pro-
duto e seu significado resultam da soma destes dois fatores e das interferéncias

de caracteres contextual e pessoal.

As interferéncias de cardter contextual seriam aquelas representadas pe-
las linhas dominantes de um dado momento histérico, entendido em seus as-
pectos sociais, econémicos, politicos, culturais e tecnolégicos. As interferéncias
de cardter pessoal seriam aquelas representadas pela maneira como uma dada
personalidade criadora reage a um conjunto de linhas dominantes, oferecendo

alternativas Unicas para problemas comuns.

Todos os autores que refletem e discutem sobre o design concordam que
este campo se estabelece como linguagem e que seus objetos, sejam produtos

informacionais ou de uso, sao produgées de linguagem.
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Ao elencarmos uma sintese proveniente de varios autores que refletiram
sobre linguagem e sobre como ela constitui-se, podemos apontar que tanto a

moda quanto o design constituem-se como linguagem.

A linguagem que relaciona os dois campos de conhecimento apresenta

as seguintes caracteristicas:

1. conceituais e referenciais: mote ou partido projetual (interferéncias

criativas);
2. sensiveis: estéticas, formais, verbo-visuais, dimensionais, espaciais;

3. funcionais: multifuncionalidade, acessibilidade, customizacao,

personalizagio;

4. biofisioldgicas: relagdo com o corpo, sinestesia entre sujeito e objeto,

ergonomia;
5. psicolégicas: subjetividades, construgao de identidades, emogao;

6. socioldgicas: sistemas politicos, econémicos e simbdlicos (interferén-

cias contextuais);
7. culturais: ideoldgicas, filoséficas (interferéncias contextuais);
8. tecnoldgicas: sistemas produtivos, materialidades;
9. mercadoldgicas: sistemas de comercializagdo, promogao e consumo;

10. comunicacionais: relacionadas aos discursos das marcas, a divulga-

¢ao e as midias.
Ao reunir esses estudos e ao apontar esses aspectos de linguagem, en-
contrados tanto no design quanto na moda, esperamos que outros estudos

e reflexdes possam vir a contribuir para o estabelecimento da teoria e da critica

relacionadas a esses campos essenciais da vida contemporinea.

CONSIDERACOES FINAIS

Virios aspectos tratados, muitas vezes eleitos ou indicados como espe-
cificos da moda ou do design, sao, na verdade, questoes contemporineas que
ocorrem em diversas dreas e campos de conhecimento; no entanto, ocorrem
especialmente no design e na moda, devido a proximidade e a interlocu¢io des-
ses campos. A partir desta andlise e partindo do estudo de alguns importantes
autores dessas dreas, pudemos apontar a para a linguagem da moda e do design,
esperando contribuir para o aprofundamento das relacoes entre essas dreas e
campos de conhecimento, bem como para a constituigao de ricos didlogos,

visando a construgao colaborativa da teoria e da critica referente a essas dreas.
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Resumo

A partir dos fundamentos teéricos e metodoldgicos da sociossemidtica, em
conexao com a experiéncia estética e com o conceito de experiéncia sensivel de
Eric Landowski, o estudo estabelece relagoes entre o desfile Moda e Literatura
e a espacialidade, a visualidade, a comunicabilidade da Avenida Paulista, que
vai além de um local, para transformar-se num lugar, que foi assim reinventado
e gerou uma rede de comunicagio.

Palavras-chave: desfile de moda; corpo; comunicagao; cidade.

Abstract

From theoretical basis and methodology of the sociosemiotic, in connection with the
aesthetic experience and the concept of the sensitive experience of Eric Landowski,
the study establishes the relationships among the parade “Fashion and the Literature”
and the spatiality, the visuality, the communicability of Paulista Avenue, going
besides a location to become a place, that was reinvent, which generated a net of
communication of outburst of the event.

Keywords: parade in fashion; body; communication; city.
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O OLHAR COMPROMETIDO

O presente trabalho articula-se em duas partes: a primeira apresenta
a Avenida Paulista como espago de sociabilidade e de constru¢io de textos
visuais; a segunda, o espago da avenida a partir da ruptura da sua progra-
magdo, quando uma nova configuragao ¢ instaurada na paisagem cotidiana,
com o desfile Moda e Literatura,' que aconteceu no dia 6 de novembro de
2008. Seguindo um percurso que partiu da Rua Minas Gerais até o destino
Conjunto Nacional, especificamente a Livraria Cultura na Avenida Paulista, o
desfile ocupou a avenida, construindo um sentido que rompeu com a espacia-

lidade? daquele espago da cidade.

A reflexdo sobre a dinimica desta espacialidade e as configuracoes vi-
suais instauradas nela a partir de um desfile de moda nos move as seguintes
questoes: em que medida um evento como este gera estranhamento, rompen-
do desta forma com a rotina instaurada no cotidiano da cidade? Quais sao as
estesias provocadas no plano sensorial que se organizam pelas consonincias
de sentidos na presenga dos corpos em movimento? Quais s3o as interagoes

inteligiveis e sensiveis presentes no desfile Moda e Literatura?

Tomamos como ponto de partida a afirma¢io de Greimas (2002) sobre
a experiéncia estética. Para o autor, essa experiéncia ¢ um evento extraordind-
rio enquadrado na cotidianidade, provocando, assim, uma frazura no cotidia-
no modulado pelos regimes da manipulagao e da programagao. Contudo, ao
assumir a estética apenas como fratura de um percurso gerativo do sentido,
estar-se-ia longe de assumi-la como aquilo que convoca os sujeitos a um élan,
um estar-junto, estar em comunhao por meio de correspondéncias vivencia-
das pelos sentidos inteligiveis e sensiveis compartilhados. Sentidos nio apenas
racionalizdveis, mas sensérios, afetivos e emocionais possibilitados pelas inte-
racoes mundanas dinamizadas, nao s6 pela manipulagao e pela programacao,
mas também pelo contdgio — por reagio ou percep¢io —, que conduz as relagoes

sociopoliticas culturais (LANDOWSKI, 2004).

E Eric Landowski (2001) — enraizado nos estudos semioticistas e feno-
menolégicos — quem apresenta o conceito de experiéncia sensivel como pos-
sibilidade de problematizar as andlises semioticistas centradas nos regimes
programagdo X manipulagio. Com esta problematizagao, o autor apresenta a
diversidade dos regimes de presenca e de interagdo nos quais se inscrevem nos-
sas relagdes com o mundo e com os outros, regimes dos quais procede também
a apreensio do sentido no fio da experiéncia de todos os dias, ¢ mesmo sua

dissolu¢ao na indiferenca ou, ao contrério, sua ruptura no incoerente.

Landowski prop6e uma forma de andlise que se baseia na ideia de mo-
vimento, de mobilidade, a qual denomina de regime de ajustamento. Com uma
andlise ampliada, considerando nio sé os “regimes de sentidos” (origindrio dos
estudos de Greimas), mas também os “regimes de interagdo”, convoca o pes-

quisador a refletir sobre os sentidos das experiéncias cotidianas presentificadas
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nos estilos de vida, nos gostos, nos modos de ser sociais a partir “da capta-
¢io do sentido” como dimensio provada de nosso ser no mundo e desejando
manter um contato direto com o cotidiano, o social e o “vivido”, a partir
de uma “semidtica da experiéncia”, a que denominou de “sociossemiética”

(LANDOWSKI, 2001, p. 35).

Por meio da visualidade, das qualidades plasticas (contando com os com-
ponentes eidético, cromdtico, topoldgico e ritmico) e estésicas dos espagos, dos
lugares, das artes pldsticas, das roupas, das fotografias — entendendo que na
maior parte de nosso cotidiano vivemos dentro da esfera da funcionalidade, da
programagio —, buscam-se os sentidos daquilo que nio se apresenta na superficie

de imediato, mas que se dd a ver ao pesquisador cujo olhar estd comprometido.

Como expds Landowski (2001, p. 53), “trabalhar na elaboragio de uma
semidtica do cotidiano e do vivido (isto ¢, da experiéncia e das situagoes) ¢ ad-
mitir, de antemao, um forte grau de envolvimento de nossa parte enquanto que
analista em relagdo ao real”. No entanto, devido aos movimentos puramente
reativos dos individuos, deve-se assumir “uma posi¢ao complexa onde sujeito
e objeto se interpenetram”. Desse modo, ¢ somente na e pela prdtica que se
deverd e se podera ajustar seu préprio regime de olhar a natureza do “objeto”.
Um olhar rigoroso “que quer ser tao rigoroso quanto for possivel, sabendo, en-
tretanto, que a maior parte de nossos pretensos objetos s6 faz sentido quando
sabemos reconhecer neles tantos outros sujeitos que, por sua vez, também nos

olham”. Ou seja, um olhar que acompanha a dinimica dos sentidos.

Propoe-se analisar as interagoes entre corpo, cidade e moda nao sé6 como
um aparato programado e planejado, mas também como um espago de comu-
nicabilidades dinimicas que se dobram e se desdobram infinitamente, cons-

truindo espagos comunicantes de cultura.

Assim, a competéncia do sujeito para sentir, a sua performance estésica, ¢
tanto da cidade com a sua prépria estética quanto dos que nela atuam, proces-
sando-a em virias direcoes, o que torna essa prdtica intersomdtica. Portanto, é
na experiéncia corpo a corpo dos sujeitos, que postulamos estar a possibilidade

do advir do sentido das praticas de uso.

Com esses pressupostos explicativos, seguindo pistas da sociossemi6-
tica, postula-se a possibilidade do deslocamento da compreensio social para
além da funcionalidade e das fixagoes identitdrias aprioristicas, sugerindo que
as experiéncias interativas entre sujeitos (considerando aqui os objetos) origi-
nam relagoes semissimbdlicas, ou seja, relagoes fluidas constituidas em situa-
¢ao que possibilitam um percurso de construcgao do sentido aberto, resultando
num constante vir-a-ser, contrariando as posi¢oes tautoldgicas a respeito da

conformacio essencialmente simbdlica.

As significAncias conformadoras das estéticas-relacionais (considerando-
-se 0 corpo, a cidade e suas interagoes) conduzirdo nossa abordagem do sentido

construido em ato. Essa escolha analitica deu-se a partir do entendimento de
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que se o espago, como definido por Greimas e Courtés, “[...] implica a partici-
pagido de todos os sentidos e exige que sejam tomadas em consideragio todas
as qualidades sensiveis” (2008, p. 178), pode-se iniciar o fazer sociossemidtico
a partir do plano expressivo que envolve a sensibilidade e a inteligibilidade no

processo de enunciagao dos locais e dos lugares.

(s TEXTOS VISUAIS DA PAULISTA

A figura da Passagem de Walter Benjamin (20006) seria a principal me-
tifora da Avenida Paulista: fluxo temporal que faz dela o lugar de todos os
lugares. Passagem de pessoas, corpos, mercadorias e do tempo. A avenida é
o mosaico da representatividade da cidade de Sdo Paulo, nas suas diferentes
maneiras de se comunicar, quer seja por sua arquitetura, quer seja pelos seus
transeuntes. Ela é um “arquétipo” de urbanidade em que circulam: uma mul-
tiplicidade de processos comunicacionais; uma explosio de imagens-mundo;
uma profusio de imagindrios, local de afetos e sentidos; movimentos; malti-
plas partidas e chegadas. Desse modo, buscando compreendé-la, nao se pode
descartar trés categorias para o estudo deste lugar: a espacialidade, a visualida-
de e a comunicabilidade (FERRARA, 2008, p. 49). Como fendémeno e expe-
riéncia do mundo, essas categorias manifestam-se de modo distinto conforme

a propor¢io, construgao ou reprodu¢io no espago.

Desta forma, pode-se afirmar que a Avenida Paulista é um espago fértil
onde circulam diversas linguagens, onde se constroem multiplas narrativas.
Estas, por sua vez, produzem sentidos e numerosas intervengdes de apropria-
¢ao e ressignificacio dos espagos praticados por variadas tribos:* grafiteiros,
executivos, vendedores ambulantes, skatistas, ciclistas, os mais variados outsi-

ders que utilizam a Paulista como lugar de encontro e de pertencimento.

Essas prdticas comunicativas cotidianas sio amalgamadas por movimentos
arranjados pelas vibracao, criagao e gestualidade corporais, representantes de um
universo de nao separago entre material e sensorial/sensitivo. Corpo ¢ comunica-
¢do. Nesse sentido, seguindo os passos de Greiner, considera-se que “em latim as
palavras communitas, communio e communis referem-se a um compartilhamento,
uma troca € nao apenas a um estar junto... A comunicagio engloba, neste sentido,
uma visao bem mais ampla do que aquela da comunicacio de massa” (GREINER,
2005, p. 52-53). Em outras palavras, nao se restringe aos meios de comunicagio
de massa. Assim, o corpo pode muito mais do que a racionalidade prépria da line-
aridade discursiva de eventuais militAncias politicas ou corporativas, espagos que,
embora tenham a forga categorial de simbologias ideolégicas e panfletdrias, sao
de escassas vivéncias expressivo-comunicativas. Vivéncias estas que se expressam
de diversas formas e diversos gozos corpéreos, que vao desde o uso de piercings,
passando pelas tatuagens, até o bodybuilding, convocando-nos a olhar para o corpo
como um “sintoma da cultura”, isto é, como um ancoradouro comunicacional

expresso por criagio e recriagio dos corpos e dos espagos onde estes se instauram.
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E importante grifar que essa criatividade estd recheada: carrega em si o
onirico, o sonho, o imagindrio social. Os sonhos e desejos, antes armazenados
na esfera privada da vida, passam a circular na esfera puablica cotidiana, ao lado
da economia e da politica, ocupando espago fundamental nas expressoes dos
valores e das emocoes coletivas constituidoras da cidade. Esta é entendida como
uma rede com possibilidades infinitas de gestos que formam interagoes comuni-

cativas, as quais por sua vez, escrevem e reescrevem os textos visuais da cidade.

Esses palimpsestos* discursivos nos revelam através do plano de expres-
sao alguns vestigios de uma dindmica que une passado e presente nesse /fugar
cuja fungio primeira, que aparece no nivel mais superficial da expressao, ¢ ser o
centro econdmico e financeiro da cidade. Essa estrutura funcional instaura um
véu sobre os possiveis modos de existir para além desse regime programador

do cotidiano. Borra os sentidos sensiveis inscritos nas narrativas desse espago.

Pensar pela légica do lugar é refletir sobre um espaco ou espagos afetivos
e de alteridade que se constroem, que tomam forma & medida que sio vividos,
experienciados, sensivel e inteligivelmente, por uma prdtica de reconhecimento
resultante de processos de construgao identitdria (LANDOWSKI, 2002). Seria
aquilo que Milton Santos (1996) chamou de “espagos do acontecer soliddrio”,
que definem usos e geram valores de maltiplas naturezas, como culturais, an-
tropolégicos, econdmicos, sociais etc., nos quais se pressupdem coexisténcias

culturais, mesmo que efémeras.
Desse modo, podemos pensar a regido da Avenida Paulista como um lugar, pois:

[...] A regido pode ser considerada como um lugar, sempre que se verifique
a regra da unidade, ¢ da contiguidade do acontecer histérico. E os lugares
— veja se o exemplo das grandes cidades — também podem ser regioes,

nas quais o tempo empirizado acede como condi¢io de possibilidade e

a entidade geografica como condigio de uma espacializacio prética, que
cria novos limites e solidariedades sem respeitar as anteriores. Os lugares
se definem, pois, por sua densidade informacional e por sua densidade
comunicacional cuja fungo os caracteriza e distingue. Essas qualidades se

interpenetram mas néo se confundem (SANTOS, 1996, p. 145).

MobA E LITERATURA

A relagao entre moda e literatura nao é nova, muitos estilistas se apropriam
do repertorio literdrio como fonte de inspiragdo para suas cole¢oes. Como ocor-
reu em 2005 no desfile de inverno de Ronaldo Fraga no Sao Paulo Fashion Week
(SPFW), quando se inspirou no poeta Carlos Drummond de Andrade, ou no

desfile em 2007, quando se inspirou no escritor Guimaraes Rosa.

Do ponto de vista econdmico, a inddstria da moda se utiliza da pre-
visibilidade para entender antecipadamente se, e quando, serd iniciada certa
tendéncia. No fundo, os mecanismos dos desfiles, das colecoes e das tendén-
cias tém esse significado de marketing das atitudes culturais: uma tentativa

de controlar o gosto. Na verdade, o mecanismo ¢ muito mais complexo, pela
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globalizagao de mercado, pelo acesso de novas classes ao consumo de luxo e,
sobretudo, pela interagio com os meios de comunicagio, que apresentam no-
vos modelos e informagoes (VOLLI, 2007).

A moda oferece um modelo comunicativo ou uma comunicagio estética
que se realiza no plano visual (GREIMAS, 2002). Para a difusao de ideais,
gostos, atitudes coletivas, ela, a moda, tece uma rede calcada na necessidade de

conformidade e de diferenciacio e na comunicacio visual.

Yuri Lotman, no livro Cultura y Explosion (1999), afirma que o mundo
foi construido na dinimica do nio dinimico. Uma realizagdo deste processo
seria a moda, que introduz o principio dindmico nas esferas do cotidiano
de aparéncia nao dinimica. A moda ¢ um termémetro do desenvolvimento
cultural. No espaco cultural, se desenvolve uma dinimica da luta constante
entre a tendéncia 4 estabilidade até a imobilidade (hdbito, tradigao religiosa,
consideragées histdricas) e uma orientagio oposta para a novidade, para a
extravagincia. Tudo isto entra na representagdo da moda. Assim, ela é quase
uma visivel encarnagio da novidade in-motivada. Permite interpret-la quer
seja como o dominio dos “caprichos” e das “extravagincias”, quer seja na

criatividade inovadora (LOTMAN, 1999, p. 114).

Os desfiles de moda sdo estratégias de marketing das marcas. Porém, a
inten¢do do desfile Moda e Literatura nao foi promover e motivar o consumo
de nenhum produto de moda, mas causar impacto nos transeuntes da Avenida
Paulista. Enquanto estes seguiam suas trajetdrias cotidianas, podiam acompa-
nhar o desfile (ver Figuras 1 e 2). Este era composto por 18 cria¢oes confeccio-
nadas pelos alunos de um curso de moda da cidade de Sao Paulo e baseadas em

obras literdrias brasileiras, além de um autor internacional.

Figuras 1 e 2 — Desfile Moda e Literatura

Fonte: Juliana Maran.
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De cunho educativo, o desfile Moda e Literatura visou incentivar e des-
pertar o interesse na leitura de livros da literatura. As obras selecionadas para a
pesquisa do projeto foram: de Clarice Lispector, A paixio segundo G. H., Agua
viva, A mulher que matou os peixes ¢ A hora da estrela; de Ariano Suassuna,
O santo e a porca e O auto da compadecida; de Nelson Rodrigues, Bonitinha,
mas ordindria, Album de familia, Boca de ouro e Vestido de noiva; de Aloisio de
Azevedo, O cortico; de Marcelo Rubens Paiva, Feliz ano velho; de Hilda Hilst,
A obscena Senhora D.; de Roberto Drummond, Hilda Furagio; de Machado
de Assis, Dom Casmurro; de Guimaraes Rosa, A terceira margem do rio; e de

Oscar Wilde, Salomé e O retrato de Dorian Gray.

A performance nao envolveu sé o que aconteceu no palco, nas galerias
ou nos ambientes artisticos, mas também os rituais didrios e cotidianos que
reinventam a cidade, j4 que a configuracio da cidade é modificada nio s6
quando se constréi um edificio ou uma praga, mas também pelas performan-
ces que acontecem no cotidiano (ROACH, 1996).

O desfile Moda e Literatura é uma performance que d4 visibilidade
através da experiéncia em ato: uma forma de manifestar e transmitir, além
da materialidade, a ideia do projeto criativo. Sendo assim, Avenida Paulista
vai além de um local, para transformar-se num lugar, que foi reinventado e

gerou uma rede de informagoes.

Figuras 3 e 4 — Desfile Moda e Literatura

Fonte: Juliana Maran.

Deste modo, os textos urbanos se entrelagam com o texto das roupas
que, por sua vez, foi produzido a partir dos textos literdrios, acontecendo o
imperativo da visibilidade e do processo mididtico, que se enuncia por meio
da intertextualidade das criagdes apresentadas. Entende-se que os textos sao

narrativas complexas, nas quais uma série de enunciados de fazer e de ser (de
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estado) organizam-se hierarquicamente. Uma narrativa complexa que se estru-

tura numa sequéncia candnica (FIORIN, 1989, p. 22).

Assim seguiu-se o desfile Moda e Literatura, em uma sequéncia no
formato de fila indiana, aliada ao ritmo de um caminhar lento dos corpos
dos modelos (ver Figura 3). Essas linearidade e lentidao do gesto de cami-
nhar instaurou-se realizando contraponto ao fluxo caético da rua em que os
caminhares dio-se em blocos desalinhados e de ritmo acelerado. A medida
que o desfile adentrava na Avenida Paulista abria-se caminho para o compar-
tilhar de diferentes ritmos: a chuva que cafa, o caminhar lento e o caminhar
acelerado. A horizontalidade dos corpos foi aos poucos rompendo com a

verticalidade do desenho arquitetdnico do espago.

Apesar de parecer ser mondtona, pela predominancia de cores frias e
pelo monocromatismo da tonalidade cinzenta dos prédios, que marcam a
fisionomia da avenida, a Paulista é um paschwork de arranha-céus (especial-
mente no trecho em que aconteceu o desfile Moda e Literatura): pedagos de
arquitetura que se juntam, costurando um “tecido” na diversidade. Jogos de
linhas retas e curvilineas, de alto e baixo, de cruzamentos volumétricos ao
contrapor texturas e sobreposi¢oes, formando um caleidoscépio de formas

que se entrelacam na verticalidade da avenida.

O movimento dos transeuntes ¢ bastante acelerado, sugerindo desordem e
caos, mas na verdade se faz sempre na coeréncia dos fluxos comunicativos urba-
nos, ordenando o ir e vir da avenida. Ocupando o centro da calcada, utilizou-se
como passarela do desfile a via reservada para os deficientes visuais. Esta é definida
pelos pontos em relevo no trajeto, que podem ser percebidos sensorialmente por
meio do tato na sola dos pés. Assim, percorrendo o fluxo contrério aos pedestres,
o desfile pediu passagem em pleno hordrio de almogo, cortando a Paulista com
uma “fila” de quase 50 metros de comprimento. A “fila” é usada aqui como me-
téfora da ordem linearmente estabelecida, j4 que no mundo urbano ela se mani-
festa quase como dominante: existe fila para tudo, principalmente para as coisas
mais necessdrias: em bancos, cinemas, restaurantes e para se obter atendimento

nos servigos de satde, assisténcia, previdéncia, comércio, transporte etc.

Nesse sentido, a ocupa¢io do desfile na faixa reservada para os deficientes
visuais (ver Figuras 3 e 4) foi intencional, visando assumir uma atitude contrdria a
prépria ideia de “fila™ uma “antifila”. Ou seja, uma atitude de quem desfila. Aqui,
o sufixo des- ocorre da mesma maneira como nas expressoes desaparece, desfigura,
desorganiza. Sendo assim, vemos que o desfile e seus componentes desempenham/
assumem a postura de papel/posicao de observador/personagem. O desfile Moda
e Literatura instaura, por meio do estranhamento (ver Figura 2), uma situagao que
impde aos transeuntes (e aos figurantes/personagens/observadores) uma postura de
“estar a deriva” diante do inusitado. Como se uma cegueira momentinea ocorresse
em funcio dessa stibita anulacio das referéncias sociais e visuais cotidianas no am-

biente. Dai a opgao por ocupar a faixa para os deficientes visuais.
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Os enunciados de estado podem ser identificados pelas relacoes entre o
sujeito-desfile e os objetos estéticos: tecidos, silhueta, volumes, comprimento e

texturas presentes na composi¢ao das roupas.

Outros enunciados de estado poderio ser identificados, por exemplo,
nas conexdes do desfile Moda e Literatura com o objeto/sujeito-Paulista, pois
ao atrair os olhares e causar estranhamento, tanto pelo movimentar quanto
pelo gestual quase sincronizado dos corpos em trepidagio na via dos deficien-
tes, permitem a produgao de associa¢oes harmonicas na produgao de sentido.
Sendo assim, o enunciado de fazer serd a transformagao que o desfile Moda e

Literatura operou na relagdo com os objetos/sujeitos durante o desfile.

MoDA, O SENTIR ESTETICO

Propoem-se, assim como Maffesoli (1987), pensar a estética como
ethos, um modo de ser, como aquilo que aproxima e comunica as diferentes
comunidades (¢7ibos) dentro da globalidade, na qual a comunicagao, seja
por qual meio se dé, é a garantia do estar-junto mais ordindrio, indepen-
dentemente de contratos sociais racionais, em que os sujeitos em relagio

modificam e atualizam os seus estados de alma.

De acordo com Oliveira, “ao se perder no objeto ao qual se funde, o
sujeito modifica seu estado anterior. Assim, a apreensdo estética é efetiva-
mente produgio de sentido, ressemantizacio, que se constréi pela relagio
entre os estdgios, o precedente e o subsequente a ocorréncia” (OLIVEIRA,
1997, p. 230). Desse modo, o sujeito percorre e constrdi sua narrativa (e

identidade) de modo dinAmico e nio linear.

Nesse sentido, podemos afirmar que o sentir estético-estésico provoca
uma forma livre de comunicagao sociocomunitdria, em que vdrias expressoes

sdo utilizadas para estabelecer uma matéria-prima comunicativa.

A relagio sensivel, que se funda numa experiéncia sensivel, estrutura-se
numa condigio afetiva, estésica. Configurando uma enunciagio sensivel anco-
rada numa comunicag¢io sem racionalizagao primeira do ato, mas, sim, sensivel
a presenca, gestos e modos dos outros sujeitos relacionais. Comunica¢io esta-
belecida nas sociedades pés-modernas através de um estilo, de uma imagem,
de um simbolo, de um som, de uma danca, de uma tela, da moda, ou seja,
daquilo que permite e provoca o “estar-junto antropolégico”. Comunicagio
ancorada na sensibilidade do ser no mundo; uma comunicagao de ordem es-
tética em que o corpo assume lugar de exceléncia ao ser pensado como um
atualizador dos sentidos sociais. Ao encarnar os sentidos e as subjetividades,
permitindo serem desvelados pelo jogo dos gestos e da moda. Pela pldstica

sincrética entre corpo, roupa e espago citadino.
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DESDOBRAMENTOS CONCLUSIVOS

A andlise sobre a interagio entre a Avenida Paulista e o desfile Moda e
Literatura aponta para a compreensio desse espago como espago comunicativo,
apropriado, praticado e vivido. Como um espago comunicador da cultura onde
se vive numa rela¢ao nao de dualidade, mas de ajustamentos dindmicos entre os

diversos modos de ser e de estar, de praticar, de possuir, de ocupar, de utilizar etc.

Ora os sujeitos dispdem-se e interagem com o espago como lugar de tra-
balho, ora como de entretenimento; ora como espago privado, ora como espago
publico; ora como lugar de producio de cultura, ora como espago de consumo
de cultura; ora o corpo atua como programado para ocupar, ora se distende
pelo espaco; ora a verticalidade se impde, ora a horizontalidade assume forga,
imperando sobre as formas de estar e ser no lugar; ora como espago de ritmo

frenético, ora como do ritmo lento, vagaroso, sentido.

E essa dindmica, nesse movimento constante cotidiano que se pode com-
preender esse espago como enuncia¢io das trés dimensoes da cultura apresenta-

das por Greimas em Da imperfeicio (2002). Sao elas: funcional, mitica e estética.

A dimenséo funcional é aquela na qual realizamos os “programas” cotidia-
nos, onde se dio as relacbes com base nos valores racionais, ordenadas e coorde-
nadas por regras claras, socialmente pré-estabelecidas pelos sujeitos e instituicoes
(publicas ou privadas) que as criam e as preservam; seriam os espagos programados
para serem Escola, Praga, Banco, Museu, Galerias, Shoppings, Rua de Comércio,

Parques etc., cuja fungio é destinada a realizacio de determinadas praticas sociais.

A dimensdo mitica é aquela em que o ritual aparece como modo de per-
petuacio de valores e sentidos sociais, sempre ciclico, retorno cotidiano para
regressar aos valores fundantes de determinado grupo social, de um certo estilo
(espécie de lingua comum). Seriam os espagos ritualisticos, aqueles adotados
por uma tribo, por um grupo, ou grupos, como referéncia aos sentidos origi-
nais, aos valores primdrios. Estes s3o os espagos que se transformaram em lu-
gares, como reatualizadores do mito fundador, do “eterno retorno”, do ciclico,

em que se reiteram as constantes antropolégicas.

Por fim, a dimensdio estética, que deve ser entendida como o espaco comu-
nicante das diferentes estéticas. Estética entendida como ezhos, como um modo
de partilhar as emogoes e os sentimentos vividos em comum. E, assim, seguindo
os passos de Landowski, entende-se que a estética ndo estd desvinculada da ética
e que, juntas, fundam o estilo, essa lingua comum partilhada nao devido a uma

“superestrutura” determinada por uma “infraestrutura”, mas por uma proxemia.

O desfile Moda e Literatura reatualizou essas enunciacoes culturais nas
quais os sujeitos (corpos literrios e arquitetura da cidade) atuaram e interatuam
com a estética/ética do lugar, transformando essa prdtica intersomdtica. Portanto,
voltamos a afirmar que ¢ na experiéncia corpo a corpo dos sujeitos que se acredita

estar a possibilidade do advir do sentido das praticas de uso dos espagos citadinos.
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Notas

1 O desfile Moda e Literatura se originou em 2008, no ambito da disciplina
Pesquisa, Criacao e Estilo I, sob orientacdo da professora J6 Souza com alunos
de terceiro e quarto semestres do curso de graduacao de moda das Faculdades
Metropolitanas Unidas (UniFMU-SP). Apos essa experiéncia, a Livraria Cultura de
S&o Paulo convidou-os para realizar os desfile nos dois anos seguintes. Em 2011,
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o desfile aconteceu no metrd de Sao Paulo .Disponivel: <http:/Avww.youtube.
com/watch?v=PmZHIr70Q8c>, do blog Visibilidade(s) na Moda <visibilidaden-
amoda.blogspot.com>.

2 Conforme Ferrara (2008), essa categoria manifesta-se de modo distinto conforme

a proporcao do espaco que se modifica na relacdo com os usos e os modos de
ocupacao dele.

3 No campo das ciéncias sociais, o fendbmeno das tribos tem sido mencionado por

varios autores; no entanto, Michel Maffesoli (1987) é quem mais se destaca, pela
importancia dada em sua andlise da sociedade contemporanea ao estudo das
tribos urbanas. O autor propde que o “tribalismo” ou o “neotribalismo” seja
tomado como um novo paradigma, que vem substituir o do individualismo na
compreensao da sociedade contemporanea. Maffesoli afirma que a humanidade
vive um “periodo empético”, em que predomina a indiferenciacdo e o perder-se
em um “sujeito coletivo”, chamado por ele de “tribalismo” ou “neotribalismo”,
para diferenciar das sociedades arcaicas. O tribalismo é presidido pelas nocbes de
comunidade emocional, de poténcia e de socialidade; é sequido pelas nocbes de
policulturismo e proxemia, que sao suas consequéncias. Desse modo, define-o
como uma “comunidade emocional”, em oposicdo ao modelo de organizagao
racional, tipico da sociedade moderna e dividido em classes sociais.

4 Segundo Elisa Ruiz (1988), o palimpsesto (codex rescriptus) é um suporte material

de um texto que recebeu a escrita por mais do que uma vez. Se bem que hou-
vesse este habito de reaproveitamento do suporte ja na Antiguidade (o palimp-
sesto comegou por ser um papiro corrigido), foi, sobretudo na Idade Média, nos
séculos de VIl a IX, com a escassez e o custo elevado do pergaminho, que se
passou a raspar as letras ja escritas na pele e ndo mais desejadas, ou a eliminar
toda a tinta por meio de um complexo método de lavagem, que envolvia leite,
esponja, farinha ou cal e pedra-pomes.
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Resumo

Este artigo tem por objetivo discutir as atuais propostas de transformagio corporal,
tomando como ponto de partida as multiplas formas de estetizagao do corpo que
emergem em manifestagdes antimoda, que passam a circular nas ruas da cidade de
Sao Paulo sob a denominagao do street style ou style tribe body modification. Para tal,
levanta-se o seguinte questionamento: as modificagdes corporais promovidas pelos
adeptos brasileiros do body modification, particularmente conhecidos como a tribo
urbana dos body-mods, podem ser efetivamente pensadas/abordadas como possibili-
dades de exploragio das fronteiras que tangenciam o corpo burgués socialmente con-
struido, segundo Foucault, como expansio “infinita de forga, vigor, satide e vida™
Palavras-chave: antimoda; street stylelstyle tribes body modification; exploragio de
fronteiras; corpo burgués.

Abstract

This paper aims to analyze the current practices of bodily transformation in the context of
multiple aesthetic trends that appear in the Brazilian city of Sio Paulo as the marginal
urban trend called “body modification”. Therefore, the question is: is it possible to think
about the marginal aesthetics promoted by the Brazilian body modification supporters
— who are best known as the body-mods — as a boundaries’ exploration of the bourgeois
body that was constructed, according to what Foucault says, as an “infinite expression of
strength, vigor, health and life”?

Keywords: urban; trends; street style/style tribes body modification; boundaries exploration;
bourgeois body.
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E justamente meu corpo que percebe o corpo do outro, encontrando
nele um prolongamento milagroso de suas proprias intengées, uma
maneira familiar de se relacionar com o mundo.

(Maurice Merleau-Ponty)

INTRODUCAO

Plurais e contrastantes, os grandes centros urbanos se caracterizam pela
“confluéncia de diferencas que fazem deles o espago por exceléncia da comple-
xidade”, tal qual sugere Siqueira (2012, p. 52). Constituem, por assim dizer,
um solo fértil para a produ¢io de uma multiplicidade de sentidos, na medida
em que abrigaram os diferentes grupos etdrios e sociais de diversas procedén-
cias, que sdo constrangidos a compartilhar um mesmo territério. Sao, portan-
to, locais fervilhantes para a produgio das mais variadas formas de subjetiva-
G40 com expressio no corpo, visto que “a condi¢do do homem ¢é corpdrea, suas
fronteiras sao tracadas pela carne, limite fisico que o compoe e o distingue de
outros individuos” (CASTILHO, 2002, p. 64). Produtor de imagens identita-
rias, o corpo se constitui, por conseguinte, como suporte € agente para projetar
e produzir prdticas estéticas, “que implicam a construgao de narrativas diver-
sas” (CASTILHO, 2002, p. 65).

Nessa conjuntura, as metrépoles, que se caracterizam pelo seu aspecto
pulsante e dinimico, passam a ser vistas como territério privilegiadamente
fecundo para o surgimento, a exibi¢io e a circulagao dessas estéticas corporais
que comegam a pulular nas ruas, vias, pragas e avenidas numa velocidade verti-
ginosa, de modo que se tornam um dos “elementos” insepardveis das paisagens
urbanas. Nesse sentido, tais manifestacoes de ordem estética ocorrem tanto em
termos de uma consonincia com os padrdes preponderantemente hegemoni-
cos quanto naquilo que se refere ao cardter marginal, que vem na contramao
dessas possibilidades estritamente conformistas. Aparecem como “elemento”
de divergéncia e ruptura, que nao sé inova na elabora¢ao de um estilo muito
distinto/particular de vestir, adornar, pintar e decorar o corpo, mas também
nas formas de fabricar, reconstruir e redesenhar sua aparéncia em termos plds-
ticos para nitida e explicitamente demarcar a fronteira entre os “estabelecidos”

e os outsiders, que surgem & margem das prdticas uniformemente padronizadas.

E segundo esse preceito de “distinguir x igualar” que a moda, aqui
compreendida como uma linguagem que desponta sobre o corpo, se ma-
nifesta. Isso porque a moda “concerne a toda a pessoa humana, a todas as
relagoes entre o homem e o seu corpo, assim como as relagdes do corpo com
a sociedade” (BARTHES, 2005, p. 362). Nio é a toa que o socidlogo alemio
Georg Simmel afirma que unir e diferenciar sio as suas duas condigoes bdsi-
cas. Na linguagem da moda, estas categorias “se unem de modo insepardvel,
e uma, embora ou porque constitua uma oposicao légica a outra, ¢ a condi-
¢ao de sua realizagao” (SIMMEL, 2008, p. 15).
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De acordo com tal ponto de vista, o corpo é concomitantemente perce-
bido como “produto”, base de sustentagao e meio de expressio da moda, tanto
no que se refere a sua conformidade ao sistema de moda quanto em relagio a
sua rejeicao, que aparece sob a forma de antimoda, presente nos movimentos
organizados e estruturados ou nas movimentagoes dispersas — reconhecidas ou

nao pelos sujeitos enquanto tais — que se materializam na rua sob a denomina-

cao de street style ou style tribes (POLHEMUS, 1994).

Assim, a moda ¢ entendida sob duas perspectivas que se entrecruzam e,
de certo modo, se complementam. Por um lado, uma estética que se conforma
aos valores de uma burguesia, que criou uma cultura de valorizac¢io do préprio
corpo “sob espécies de preceitos bioldgicos, médicos ou eugénicos”, como for-
ma de estabelecer sua hegemonia em termos politico e econdmico, a partir de
uma “expansdo infinita de forca, vigor, satde e vida” (FOUCAULT, 2003, p.
117-118). Nesse sentido, a moda consiste em uma construgao socio-histérica do
ocidente e da prépria modernidade, cujo marco inicial é a Europa Ocidental do
século XIV. Nesse contexto, trata-se de um sistema efémero, ftil, frivolo, fugi-
dio e contraditério por exceléncia, ancorado numa paixao por adotar as tltimas
mudangas do momento e numa febre pelas novidades (LIPOVETSKY, 1991).
Entretanto, nio se resume simplesmente a um padrio estrutural de mudanga
ciclica e sazonal de vestimenta e de adornos inicialmente ditado e regido pela
alta costura e, depois, pela industria do prés-a-porter. E, sobretudo, guiada pelo
espirito de um tempo no qual entra em pauta uma cultura juvenil, que promove
estilos marginais como estratégias alternativas de diferenciagao do mundo jovem
em relacdo ao dos adultos, a partir da emergéncia de valores hedonistas em massa
e do desejo de emancipagdo. A moda passa, entdo, a ser vista e percebida como
um padrao regular, sistemdtico, estruturado e deliberado de langamento de esti-
los que, hd pelo menos 50 anos, vem sendo fortemente influenciado pelos mais
diferentes movimentos urbanos sociais, cuja notoriedade se d4, em grande parte,
pela cuidadosa composicio e caracterizagao de um /ook', bem como pela prépria
reconfiguragdo da aparéncia do corpo, em termos plésticos. Elementos oriundos
da rua sdo apropriados e ressignificados pela industria da moda, vindo posterior-
mente a aparecer em catdlogos, desfiles e editorias, sob a forma de tendéncias,
estilos ou modismos passageiros, como sugere a declaracio:

Those who in the 1960’ thought that fashion was dead, that ‘fashion is
not fashionable any more’, forgot that anti-fashion images in the context
of the fashion system acquire a new meaning and a new mode of commu-
nicating that meaning. Hippy, Hell’s Angel, peasant and worker styles etc.,
when worn by the fashionable, are no longer folk costumes or true street
style; they are part of the fashion system. The style may remain much the

same — indeed, it may even be the same garment or having the same physi-
cal appearance — but its significance has been changed drastically

Nesse primeiro sentido, compartilha-se a ideia de que o sistema da moda,
como ideal hegeménico, se conforma ao discurso que constitui e fundamenta

a ideologia de uma estética dominante, como afirma Eagleton (1993, p. 17),
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que norteia e regula as escolhas dos sujeitos. Trata-se de algo em torno do
sensivel, fortemente embasado num discurso sobre o corpo, cujas implicacoes
sao de ordem social, politica e ética. Efetivamente, diz respeito a uma ferra-
menta amplamente usada pelos dispositivos de poder — tanto em seu aspecto
visivel quanto no invisivel — para regular/constranger a aparéncia dos sujeitos,
a fim de tornar seus corpos ddceis, e que frequentemente assume a forma de

controle-estimulagdo: “Fique nu, mas seja magro, bonito, bronzeado e sauda-

vel” (FOUCAULT, 2011, p. 147).

Numa segunda acepgao, é observada como irrupgdes antimoda, que pas-
sam a circular nas ruas dos grandes centros urbanos, tornando-se (re)conhe-
cidas sob a alcunha de street style e, no final da década de 1980, mais especifi-
camente de szyle tribes, em forte consonincia com o pensamento de Maffesoli
(2000). Com efeito, sao manifestagoes estéticas marginais estreitamente vin-
culadas as formas de uma sociabilidade criativamente ritualizada, que insur-
ge nas grandes metrépoles por meio de “grupamentos sociais” definidos por
Matffesoli (2000, p. 87) como tribos urbanas, cujo elo ou vinculo social se
da por meio de uma “ética estética” peculiar & contemporaneidade. Portanto,
caracterizam-se como associagdes nao légicas ou nao racionalmente dirigidas
— em geral, espontinea e cuja forma de expressao se dd pelo compartilhamento
momentineo de emogoes vividas em comum, enquanto constituinte de uma
verdadeira centralidade subterrinea. Em resumo, trata-se de movimentacoes
periféricas, nas quais os sujeitos se mexem na diregdo de determinados cami-
nhos, a partir de impressoes confusas, subjetivas, passageiras e sem “qualquer

finalidade, embora nio sejam menos carregadas de sentido, mesmo que este se

esgote in act” (MAFFESOLI, 2000, p. 13).

Invariavelmente, essas formas de movimentagoes que pipocam pelas ruas
tém um apelo fortemente embasado na elaboragio de uma aparéncia estética
— seja em termos de indumentdria, seja em termos de construgao do préprio
corpo em seu aspecto fisico — e ora assumem um cardter mais libertdrio, ora se
configuram como um gesto lidico ou meramente provocativo ou até podem,
segundo Portinari (2002), ganhar a forma de uma “leve cutucada”. Por fim,
trata-se de um amplo leque de possibilidades estéticas, que emergem dessas
movimentagdes circunjacentes, que passam a perambular pelas ruas da capital

paulista, pelo mote “a cidade s6 existe para quem nela pode circular”.?

A materializacio desses opostos complementares, que tangenciam moda
em termos de linguagem, ainda pode ser observada de acordo com o que Simmel
define ser disposi¢io do aparato psiquico para imitacdo, na medida em que pro-
porciona aos sujeitos alento de ndo estarem sozinhos em seus atos e agoes, pois
o impulso imitativo “liberta-os da dor da escolha e deixa-os, sem mais, aparecer
como um produto do grupo, como um recepticulo de contetidos sociais” (2008).
Reflete, pode-se dizer, como extensio dessa légica, um dualismo, que entrecruza
e permeia a vida social dos sujeitos na sua coletividade, caracterizado como busca

ora pela igualdade/diferenciacio, ora pela sujei¢ao/autoafirmagio.
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Isso posto, o que se pretende neste artigo ¢ analisar as estéticas antimoda
da chamada era pés-moderna, que se manifestam sob prdticas que promovem
a reconfiguragdo da aparéncia do corpo em temos plésticos por intermédio do
street style paulistano denominado body modification, mais conhecido como a
tribo urbana dos body-mods. Para tanto, privilegiam-se as prdticas vistas pelos
seus adeptos como radicais. Incluem-se tatuagens em regioes consideradas tabus,
excéntricas ou que venham cobrir grandes extensoes do corpo, escarificagoes,

brandings, piercings removiveis e permanentes, bifurcaco, bagelheads etc.

Assim, levantam-se as seguintes questdes: as propostas de desconstrugao
do corpo promovidas e ofertadas pela body modification podem ser efetivamente
pensadas/abordadas como manifestagoes estéticas proprias da contemporaneida-
de, que apontam para uma exploracio das fronteiras do corpo burgués, social-
mente construido como “expressio de forca, vigor, satide e vida” (FOUCAULT,
2003, p. 118)? Mais ainda, poderiam ser também vislumbradas como tentativas
de resisténcia as captagdes dos padroes hegemoénicos do sistema de moda, em
conformidade com o que sugere Foucault, no campo da sexualidade (2003, p.

147), ao inspirar propostas de contra-ataque aos seus dispositivos?

Com essas indagacoes, o texto se propoe a refletir sobre as maneiras
pelas quais os homens constroem simbolicamente seus corpos, servindo-
-se deles socialmente (MAUSS, 1974), de modo que os transformam em
ferramentas para concretizagao, consolidacio e propagacao de ideologias e

valores em/de uma sociedade.

Para realizar esse trabalho, em termos metodoldgicos, utilizam-se trechos
de uma entrevista realizada via Skype, em 20 de julho de 2013, com o performer
paulistano adepto das modificagées corporais Thiago Ricardo Soares, mais po-
pularmente conhecido como T. Angel, que mantém um blog (http:/frrrkguys.
com.br/frrrklogg/), por meio do qual propaga a body art e a cultura da body
modification no pais. No que concerne ao arcabougo tedrico que fundamenta as
andlises, parte-se da perspectiva foucaultiana de resisténcia, entrecruzando com

referéncias tedricas da estética, da moda e da sociologia do cotidiano.

O THEATRUM MUNDI DA RUA

Caracterizada por sua intensa vitalidade e sociabilidade, a rua é o “lugar
aonde se vai quando nio se é velho ou rico o suficiente para se chegar a algum
lugar” (POLHEMUS, 1994, p. 7). Apropriada pelos mais diferentes grupos,
sua ocupagio se dd sob a forma de demarcagdo de territério, explicitada na
giria urbana “esse é o meu pedago”. Theatrum mundi de um cotidiano plural
e culturalmente efervescente ¢, por exceléncia, o lugar no qual tudo acontece,
tudo pode ser pensado e tudo dd o que pensar (MAFFESOLI, 2007, p. 20).
Por suas avenidas, seus becos, suas pracas, suas galerias e suas esquinas correm
e escorrem estilos de roupa, de penteados, de maquiagem, de acessérios, de

adornos, de pintar e decorar o corpo, bem como de redesenhar a aparéncia
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pldstica, que se configuram como antimoda. Manifestagoes estéticas delibera-
damente marginais, que se configuram, sobretudo, como dissidéncia e rejeigao
aos cAnones do bom gosto definidos e difundidos pelo sistema de moda. E
imerso nessa perspectiva que o antropélogo Ted Polhemus afirma que o szreer
style nao ¢ moda. Para ele, é exatamente o oposto, pois além de marcar o per-
tencimento a um grupo social, serve para se distinguir dos outros, tragando

7 »

uma linha entre “Nés” e “Eles”, conforme trecho:

The history of streetstyle is a history of tribes. Zooties, Hipsters, Beats,
Rockers, Hippies, Rude Boys, Punks... right to today s Travellers,
Raggamuffins and Body Modifiers are subcultures which use a distinctive
style of dress and body decoration to draw a line between “Us” and “Them”
(POLHEMUS, 1994, p. 14).5

A rua ganha, assim, ares de genuinidade, passando a ser vista sob o
“emblema do auténtico” (ZIMMERMANN, 2012) como performance, na
qual seu desenrolar exige a0 mesmo tempo a adogao de uma estética prépria
(comum aqueles que compartilham o mesmo espago) e um “saber” se portar
dentro da cena. Isso é determinado pela combinagao de trés elementos: “esti-

lo”, “atitude” e espago urbano.

Inquietante, portanto, a rua é indécil e um tanto andrquica ou, como es-
creveu Polhemus (1994), o palco no qual se desenrola o drama da vida cotidiana e
metifora de tudo o que existe e acontece no mundo contemporaneo. Ou, ainda,
segundo o sociblogo alemao Simmel, nas palavras de Siqueira (2012, p. 52), local
onde se desenrolam as cenas do teatro social, com suas mdscaras e papéis, e que
no contexto vigente corresponde a uma légica que valoriza o aspecto libertirio,
imagindrio e afetual dos grupamentos humanos em detrimento de uma racio-
nalidade politica, normativa e contratual baseada nos processos de individuagao
caracteristicos da modernidade. Mais especificamente, a rua “corresponde a uma
vitalidade do palpdvel que remete a uma razdo sensivel” (MAFFESOLI, 2007,
p- 20), na qual as estéticas antimoda, com seus jogos de corpo e flertes com uma
erdtica multiforme, tal qual sugere Steele (1997), aparece como um sinal que evi-
dencia os contornos que delineiam a sociedade contemporanea. Portanto, a rua
¢ um lugar, nao qualquer lugar, posto que, parafraseando Siqueira (2012, p. 53),
¢ o lécus onde aparece refletida, de forma destacada, a pluralidade de sentidos
gerada na e pela cidade enquanto um centro privilegiado de produgao simbé-
lica e material, que embora nio anuncie uma ruptura radical com a légica dos
meios de produgio capitalista, anunciando o surgimento de uma sociedade pés-
-capitalista ou pds-industrial, aponta para “uma profunda mudanga na estrutura
do sentimento®, conforme assinala Harvey (2011, p. 19) ao citar as declaragoes
dos editores da revista alema de arquitetura Precis 6, publicada em 1987, no que
concerne ao reconhecimento de multiplas formas de alteridade e configuragio
de sensibilidade que emergem das diferencas de subjetividade, de género e de

sexualidade, de raga, de classe, no tempo e espago.
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MOVIMENTOS E MOVIMENTACOES NA CONTRAMAO DA MODA

Jonathan Raban, segundo visao apresentada por Harvey (2011, p. 17),
estabelece, em soft city uma relacio entre a estetizagao do cotidiano e a valo-
rizacdo do corpo como suporte basilar para experimentagio do mundo, ao
relatar a vida em Londres no inicio da década de 1970. Ele desenvolve uma
andlise do ethos social, a partir das possibilidades estéticas emergentes, que pas-
sam a configurar como um dos grandes baluartes da contemporaneidade. Para
Raban, as pessoas passaram a ter relativa liberdade para agir como quiserem e
para se tornar o que quiserem, embora reconhega, conforme assinala Harvey,
que por detrds da mescla e do caldeamento de c6digos e modas prevalece certo
“totalitarismo” do gosto, voltado para reproduzir, sobre outras bases, a hie-
rarquia de valores e significacio, que as modas em frequente mutagio tentam
camuflar/negar. Em outras palavras, “a linguagem de moda possibilita que o
homem ‘assuma sua liberdade’, se constitua no que escolheu ser, mesmo que
aquilo que escolheu ser represente o que os outros e a sociedade escolheram em
lugar dele” (BARTHES, 2005, p. 363). Desse modo, a “identidade” pessoal se
torna mais suave, fluida e interminavelmente aberta ao exercicio da vontade e
da imaginagao via, acrescentam-se ai, as estéticas de moda e as manifestagc’)es
de prdticas estéticas antimoda em que o corpo ocupa um lugar privilegiado,
visto que “é mais do que nunca um campo ideoldgico, um objeto de grandes
investimentos, um campo privilegiado das praticas contemporineas de subje-

tivagao” (PORTINARI, 2002, p. 140).

Entretanto, abrem espago para pensar no aspecto paradoxal daquilo que
nos constitui como sujeitos, pois, como afirma Maffesoli, exaltam o sentimento
estético e trigico da existéncia (2007, p. 20); deixa escancarado que “nossos corpos
sao sempre alheios, sempre demasiados, sempre insuficientes, enquanto algo que
nao pode nio ser curdvel, um problema a ser lamentado ou sanado, pois é a propria

marca constitutiva da nossa corporalidade” (PORTINARI, 2002, p. 141).

Nessa otica, as marcas corporais como estéticas marginais de dissidén-
cia e de rebeldia aparecem de forma mais expressiva em duas manifestacoes
antimoda que, embora distintas em termos de tempo, espagos e préticas, de
certo modo se entrecruzam e dialogam: o punk londrino, nos anos 70, e a bodly

modification no Brasil, cujo marco inicial é o final dos anos 1990.

A histéria do punk envolve rock, moda, artes visuais, literatura, danga,
cinema e a rua King’s Road. Portanto, estd mais explicitamente associado ao
que se define como movimento social. Estd intimamente associado ao entao
casal Malcolm McLaren, empresdrio de bandas percussoras do punk rock na
Inglaterra, como Sex Pistols, e Vivianne Westwood, que junto com McLaren
criou uma pequena loja de roupas voltada para o publico marginalizado dos
arredores de Londres, chamada Let It Rock. Em fun¢io de uma série de po-
lémicas e problemas com a justica, teve seu nome mudado vdrias vezes, sendo

o ultimo — e o mais conhecido — Sex. Rapidamente se tornou o epicentro de
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uma nova estética marginal. Além de jeans rasgados, jaquetas e cabelos no
estilo moicano (coloridos e espetado) ou spike (espetado para os lados, para
trds e para cima), maquiagem preta nos olhos e na boca, sua estética coloca
em evidencia os elementos fetichistas da cultura S&M, como coturnos, meias
arrastiao, couro, borrachas, vinil, correntes, coleiras, cadeados, tachas, rebites,
alfinetes, ganchos e piercings, os quais também trouxeram algumas inovagoes

nas técnicas de perfuragio e de sua aplicagao.

Danga, fotografia, videos, artes e performance caracterizam o universo
da body modification em Sao Paulo, como sugerem as atividades realizadas na
virada cultural paulista em 2010 e as conferéncias de body art e body-mods
denominada Frrrkcon, que acontecem desde 2008. Suas estéticas antimoda
estdo intrinsecamente associadas as prdticas de modificagbes corporais realiza-
das pelos modern primitives, membros de um movimento cultural de estética
marginal que surgiu na década de 1960 na cidade de Los Angeles, nos Estados
Unidos, e inicialmente constituido por membros das comunidades gays, S&M
e T&P (Tattoo & Piercing). Suas préticas visavam e ainda visam, segundo o dis-
curso do grupo, instituir a unido do corpo ao espirito através de modificacoes
corporais e de experiéncias S&M, que se tornaram popularmente conhecidas
como “jogos do corpo”. Os principais nomes que ajudaram a fazer a histéria
desse movimento sio Jim Ward, criador da revista PFIQ° e da loja Gauntle,
na Santa Monica Blvd., e Fakir Musafar, fundador e professor da escola Fakir
Body Piercing & Branding Intensives’ , na Folsom St., em Sio Francisco, nos
Estados Unidos, além de proprietdrio da revista virtual Body play modern pri-
mitives quarterly: unusual people doing unusual things with their bodies.

No final da década de 1980, as prdticas estéticas dos modern primitives
se propagam para muito além das fronteiras das cidades de Los Angeles e Sao
Francisco, em parte em funcio da publicacio Modern primitives: an investigation
of contemporary adornment and ritual, lancada pelos editores V. Vale e Andrea
Juno (1989). Com uma série de entrevistas com grandes personalidades desse
universo, como Fakir Musafar e Ed Hardy, o livro contém uma coletinea de en-
saios fotogréficos expondo para o grande publico vdrias imagens de transforma-

gOes corporais, como tatuagens, piercings genitais, bifurcacoes e escariﬁcagc’)es.

No Brasil, a difusao estética marginal dos modern primitives é fre-
quentemente atribuida as intervengoes promovidas pela artista pldstica
francesa Orlan.® Entretanto, o que se percebe é que comegam efetivamente
a tomar as ruas de Sao Paulo no final da década de 1990, com personagens
como a artista pldstica Priscilla Davanzo, que tatuou sistematicamente sua
pele com as manchas das vacas holandesas, visando a produc¢ao de um
projeto intitulado As Vacas Comem Duas Vezes a Mesma Comida, cujo

objetivo era contestar a condi¢ao humana.

Com o nome de body modification, diferente dos Estados Unidos, as

préticas de intervenc¢do difundidas na cidade de Sao Paulo podem envolver
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também jogos de corpo e manifestacoes de body art, fazendo uma ressalva
que nio se caracterizam como expressoes artisticas, como esclarece T. Angel,
ao declarar que a body modification “pode ser utilizada para, mas a priori
nao ¢ arte” (entrevista concedida por T. Angel, em 20 jul. 2013). Tampouco
ela pode ser definida como um movimento sociocultural, conforme aconte-
ce com o modern primitive. Seus adeptos e entusiastas nao necessariamente
se reconhecem organizados como tal. Frequentemente se autodenominam
body-mods e, muitas vezes, apenas como adeptos da body modification. E exa-
tamente nesse contexto que podem ser inseridas as observagoes de T. Angel
acerca do que entende ser a body modification:
Bom, pensando esse recorte das BM [body modifications] no Brasil,
penso que esse grupo de pessoas e profissionais sao a margem da
margem. Sdo técnicas “novas” que algumas pessoas fazem sem qua-
lificagdo para tal. Mas é um grupo forte e que tem se espalhado e
sido assimilado pela cultura de massa. Movimento social? Nao sei.

Penso mais como um fendémeno cultural (entrevista concedida por
T. Angel, em 20 jul. 2013).

Na sua fala, percebe-se certa dificuldade em reconhecer conceitos
substanciais ou uma espécie de desconforto em usar definigdes que se utili-
zam de categorias rigidas; assim, acaba por fazer uso do termo “fenémeno
cultural”, algo mais vago, indefinido, difuso, mais préximo de uma mani-
festagdo que se exprime socialmente por uma “vontade de nao querer ser
levado tao a sério”. Nas palavras de Maffesoli (2007, p. 75), por um querer
teimoso, inconsciente de si mesmo, chamado por ele de socialidade livre
dos constrangimentos da finalidade e da utilidade.

Essa recusa também se manifesta na caracterizagio das praticas da body
modification como linguagem de moda, seja em termos de submoda, seja em
termos de antimoda, o que vai ao encontro das andlises de Polhemus (1994),
quando declara que street style nao é moda. E exatamente o oposto, pois além
de marcar o pertencimento a um grupo social, serve para se distinguir dos
outros, tracando uma linha entre “Nés” e “Eles”, como sugerem as palavras de
T: “Nao gosto do termo moda. Até escrevi sobre isso essa semana criticando
um jornalista da Folha que abordou de forma bem indelicada as BM. Trocaria
para uma subcultura, numa cultura marginal, ou contracultura” (entrevista

concedida por T. Angel, em 20 jul. 2013).

Outro aspecto importante diz respeito a sua visao sobre o leque oferecido
pelas préticas da body modification no que concerne a experimentagao de novos
estimulos e ampliagdo dos limites do corpo. Para T., a massifica¢io de alguma
dessas préticas, apesar de diluir a forga que elas tém como expressao estética
autenticamente marginal, a0 mesmo tempo cria condi¢oes para uma subversao
das possibilidades estéticas que esse corpo burgués, ao qual se refere Foucault
(2003), pode alcangar, conforme deixa claro o relato a seguir:

Penso em dois lados. Vejo que existe uma perda que, sim, poderia
ser uma dilui¢ao. Mas por outro lado percebo que essa abertura
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também rompe com estigmas pesados sobre essas préticas. Por
exemplo, a tatuagem e o piercing, que foram assimilados e grosso
modo quebraram paradigmas sobre os usos do corpo (entrevista
concedida por T. Angel, em 20 jul. 2013).

Outro aspecto ainda levantado acerca dessa possivel diluigao da body mo-
dification diz respeito a fala de T. sobre os seus efeitos na sociedade. Ele analisa
algumas situagoes especificas, como a utilizagao de chifres pela cantora Lady
Gaga, no videoclipe Born this way, e a presenga do canadense Rico Genest (mais
conhecido por Zombie Boy, por ter seu corpo inteiramente tatuado, cuja ima-
gem reproduz um caddver em decomposicio) em desfiles e editoriais de moda,
em videoclipes e na campanha da base Dermablend, da Vichy, criada para cobrir
cicatrizes, tatuagens, rosiceas, sinais e manchas. Nesse sentido, T. diz:

Obviamente, a cultura pop, a musica e a moda sao fortes estimulos. Mas
perceba que nesse campo as BM, que a priori tém um bergo na contra-
cultura, s3o apropriadas e em alguns casos desapropriadas por essas lin-

guagens. Acho que o movimento punk é um exemplo bom para pensar
essa questdo (entrevista concedida por T. Angel, em 20 jul. 2013).

Essa fala sobre apropriagio e desapropria¢ao de elementos da estética
marginal dos body-mods remete nao s as andlises de Polhemus (s/d) sobre
como os elementos oriundos da rua sio apropriados e ressignificados pela in-
distria da moda, mas também abre mais uma vez espago para pensar nos
termos aqui propostos de uma “cutucada” nas fronteiras que tangenciam o
corpo burgués construido como expansio “infinita de forga, vigor, satde e
vida, a partir de dispositivos de controle e poder que aparecem sob a forma de
preceitos biolégicos, médicos ou eugénicos” (FOUCAULT, 2003, p. 118). Em
outras palavras, é como se estas priticas estéticas marginais da body modifica-
tion estivessem dando pequenos empurrdes nos limites que delineiam o corpo

e, assim, a cada empurrada estes seriam impelidos um pouco mais para frente.

Tal perspectiva leva a pensar em termos de uma contraofensiva estética
ao corpo burgués décil/disciplinado captado pelos padroes hegemonicos insti-
tuidos e fundamentados pelo sistema de moda. Isso porque esses investimentos
de controle, “seja através de métodos de assepsia: criminologia, eugenia e ex-
clusio dos degenerados, seja através de dispositivos disciplinares e acrescenta-
-se aqui de padronizagio estética, acabam por levar a um dominio do préprio
corpo por parte dos sujeitos” (FOUCAULT, 2011, p. 145). Em contraparti-
da, emerge dessa consciéncia corporal a reivindica¢o por um corpo livre das
amarras do controle socialmente instituido pelo poder (FOUCAULT, 2011, p.
145), como sugere a fala de T. sobre a sensagdo de ter um corpo modificado:

Eu tenho a sensagio de ser incdmodo para o senso comum, para o modelo
padrio ocidental, burgués, branco, cristio, machista e heterossexual.
Tenho a sensagio de que ser e ter o corpo modicado cria ranhuras no status
guo. E andrquico e poético. Por outro lado, no meu mundinho particular,
estou feliz assim ou na experiéncia desse processo todo. E como se eu fosse

completando um grande quebra-cabega. H4 quem diga que é o encontro
do self (entrevista concedida por T. Angel, em 20 jul. 2013).
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A partir desse quadro apresentado, percebe-se efetivamente que o
corpo pode de fato criar mecanismos de resisténcia as constri¢oes operadas
para sua domestica¢ao. Esses mecanismos se dio através de “agenciamen-
tos coletivos que encarnam novas” cartografias socioculturais por meio de
préticas e linguagens alternativas “ao sistema de dominac¢ao” (OLIVEIRA,
2007, p. 77), possibilitando a reconfiguragao desse corpo fisico e social em

termos estéticos e, por que nao?, politicos.

CONSIDERACOES FINAIS

As estéticas antimoda da body modification, como manifestagoes de se-
gregacao e autoafirmacio, tém na reinvencio do corpo um campo fértil para
falar de si mesmo. Ao fazerem uso de prdticas que criam novas formas, tex-
turas, cores; que alteram, dividem e amputam membros e partes do corpo;
que acrescentam e introduzem elementos novos, feitos de materiais distintos,
fazem com que o corpo, antes conhecido, reconhecido, semelhante e esperado,
torne-se diverso e surpreendente (PIRES, 2005, p. 23). Em outras palavras,
criam possibilidades de a0 mesmo tempo alargar e “arruinar” um pouco mais
as fronteiras que delimitam o corpo burgués “forte, vigoroso, saudével e vivo”
através da proposi¢ao de uma nova estética. Os tatuadores em seus estidios e
os piercers em suas clinicas, assim como um designer de artefatos cldssicos que
dd uma forma palpdvel a algo existente apenas no mundo das ideias, como
sugere Bomfim (2001), d4o concretude a um corpo que até entio sé existia no

universo da ficgao cientifica e das revistas em quadrinhos.

Com efeito, essas novas dimensoes estéticas alcancadas por meio da
body modification, como manifesta¢oes deliberadamente antimoda do szreer
style paulistano, acabam sendo também uma das possiblidades sugeridas pela
prépria linguagem da moda, cuja manifestacio se d4 obviamente através do
corpo. Isso porque, tal qual assinalam Deleuze e Guattari (1999), a funcio da
linguagem tanto pode ser considerada principio ordenador desse corpo quanto
elemento que proporciona condi¢des para a sua desorganizagio. Sendo assim,
suas prdticas podem ser efetivamente vistas e entendidas como uma demons-
tragao da tentativa de subverter o discurso da moda. Parafraseando Barthes
(2004) em sua aula inaugural no Collége de France, na qual denuncia a plura-
lidade do poder que se inscreve no proprio mecanismo da linguagem, pode-se
dizer que a body modification é uma forma de “trapacear” a linguagem-moda,
¢ um convite a0 jogo em que os adeptos tragam em seus proprios corpos as

linhas de fuga ao poder regulador da moda.
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ENTREVISTA

T. Angel, em 20 jul. 2013.

Notas

1 Termo de dificil traducao, amplamente utilizado por jornais e editores de moda para desig-
nar um conjunto, uma composicdo ou uma configuracdo da aparéncia visual do sujeito.

2 "Aqueles que na década de 1960 pensavam que a moda estava morta, que ‘a moda ndo
estava mais da moda’, esqueceram que as imagens antimoda, no contexto do sistema da
moda, adquirem um novo significado e um novo modo de comunicar esse significado.
Hippy, Hell's Angel, peasant and worker etc., quando usados pela moda, deixam de ser
roupas tipicas/tradicionais ou verdadeiros street styles; tornam-se parte do sistema da
moda. O estilo pode continuar o mesmo (de fato, pode ser até a mesma peca de roupa
ou ter a mesma aparéndia fisica), mas seu significado mudou drasticamente” (texto reti-
rado do site http:/mww.tedpolhemus.com, no dia 22 de junho de 2012).

3 Pichagao espalhada pelas muralhas de concreto da cidade de Sdo Paulo e slogan
do Movimento Passe Livre.

4 Injecdo de salina na cabeca.

5 “Ahistéria do street style € uma histéria das tribos. Zooties, hipsters, beats,
rockers, hippies, rude boys, punks... até os travellers, os raggamuffins e os body-
mods dos dias atuais sdo subculturas que usam um estilo caracteristico de se

o

vestir e decorar o corpo para tracar uma linha separando ‘Nos’ e ‘Eles’.
6 Piercings Fans International Quarterly, publicada de 1977 a 1988.
7 Ver em http://www.fakir.org/aboutfakir/index.html.

8 Aqui, sua difusdo esta frequentemente associada a artista plastica francesa Orlan,
guando decidiu transmitir um conjunto de nove cirurgias plasticas, via satélite, para
diversos lugares, entre eles as principais galerias de arte da Europa. A performance
intitulada Reencarnacao da Santa Orlan mostrava o processo por meio do qual seu
rosto era transformado paulatinamente, ora recebendo chifres ndo muito protuber-
antes, ora ganhando implantes no queixo, nas bochechas e ao redor dos olhos.
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Resumo

Os homens, a moda e as masculinidades nas cidades. Eis a abordagem proposta para
estudar as fotografias dos “homens pioneiros” da cidade de Maringd, no Paran, rela-
tivas a década de 1940, retiradas do arquivo do Patriménio Histérico. Na andlise,
determinamos as relagoes entre as indumentdrias e a criagao de imagens para o mas-
culino e as masculinidades; mostramos como as distingdes sociais e econdmicas sao
comunicadas pelas indumentdrias; destacamos os papéis desempenhados pelas vesti-
mentas na produgio de significados para poder e prestigio, na criagio de referéncias
visuais para diferenciar ricos e pobres.

Palavras-chave: memdrias; roupas; pioneiros; Maringd.

Abstract

Men, fashion and masculinities in the cities. Here is the proposed approach to
study the photographs (removed from the files of the Historical Heritage) of the
“pioneers men” of Maringd, Parand, in the 19405. In the analysis, we determine
the relation between the costumes and the creation of images for the male and
masculinity. We show how the social and economic distinctions are reported
by the costumes. We highlight the roles played by clothing in the production of
meanings for power and prestige, in the creation of visual cues to differentiate
between rich and poor.

Keywords: memories; clothes; pioneers; Maringd.
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INTRODUCAO

Diversas construgdes e representagoes dao forma a histéria e 3 memoria
de uma cidade. Isto porque a histéria e a memoria de uma cidade estao locali-
zadas no tempo, sua significagio num espago e a materializagao numa super-
ficie. E para esses aspectos que acena Pesavento ao registrar que “esse tempo
contado dé-se sempre a partir de um espago construido”. Logo, quando se trata
de “representificar a meméria ou a histéria de uma cidade, a experiéncia de

tempo ¢ indissocidvel da sua representagio no espaco” (2007, p. 5).

No processo de significagao e de representagao da cidade de Maring3,
no Parand, estd contido o processo de colonizagio desenvolvido pelos ho-
mens e seus feitos sobre o espago. Tal processo tem como marco o empreen-
dimento da Companhia de Terras Norte do Parand, iniciado na década de
1920. No periodo, a empresa adquiriu a drea do governo do estado; na dé-
cada de 1930, gerenciou a sua ocupagio mediante a constru¢io das imagens
interna e externa de pujanca econémica e dinamismo do Norte do Parani,
que se estendem pelas décadas seguintes até a contemporaneidade. A empre-
sa foi a responsével por negociar 1.236 hectares de terra, sem deixar margem
para posseiros ou grileiros, o que fez do Norte do Parand um caso dnico na
histéria agrdria do Brasil, historicamente marcada por lutas pela posse e pela

propriedade das terras (GONCALVES, 1999).

A intensa campanha de propaganda desenvolvida pela companhia, as-
sociada 4 politica da coloniza¢io, fez com que o espago fosse ocupado pelos
homens e suas familias. Fazendeiros, trabalhadores, engenheiros, padres, pe-
quenos comerciantes foram alguns entre os muitos segmentos de homens que
significaram com suas presencas e atuagoes os espagos rural e urbano — as
fazendas de café, as primeiras construgoes de edificios, as casas, o comércio, a
igreja etc. Os “primeiros homens”, que imprimiram as suas marcas no espago,
alicercando o que se transformaria, em 1957, na cidade de Maringd, sao lem-
brados e homenageados como “os pioneiros”, uma representagio que recobre a

memoria do lugar e dd sentido a sua histéria.

S0 essas camadas de memdria que repercutem nos documentos,
atestando e endossando as representagdes da empresa e dos empreende-
dores como “homens pioneiros”, que com coragem, forga, garra e ousadia,
caracteristicas concebidas nas leituras e interpretagdes sexistas como “na-
turais a0 masculino”, desbravaram e conquistaram o espago. Das mulheres
pouco se fala. Elas ficam subentendidas nas narrativas dos documentos
escritos e se mostram de maneira timida nas imagens visuais que narram e

compoem uma histéria visual para a meméria de uma cidade.

“Imagens sao testemunhas dos arranjos sociais passados e acima de tudo
das maneiras de ver e pensar o passado” escreveu Burke (2004, p. 234). Portanto,
o acesso 4 histéria da cidade de Maringd por meio das imagens fotograficas cons-

titui um caminho para a compreensao dos papéis desempenhados pelas roupas

( Moda, cidade e producéo de sentidos }




46

(Contempordnea) edzz | voun | nz | 2013

nas construgoes de memorias para os “homens e seus pioneirismos”. Falar em
homens, tal como ocorre com o conceito de mulheres, significa reconhecer as
segmentagoes sociais, as distingdes entre as classes sociais, as apropriagdes das
roupas nas produgoes de aparéncias. Portanto, das imagens do passado ¢ possivel
depreender os papéis desempenhados pelas vestimentas entre os “homens pionei-
ros” para marcar visualmente quem tinha e quem nio tinha poder e prestigio;
quem era rico e quem era pobre; quem mandava e quem era comandado, entre

outras varidveis que marcaram as relagoes sociais e visuais nos espagos citadinos.

O objetivo deste texto é captar aspectos da histéria da cidade de
Maringd por intermédio das roupas dos “homens pioneiros”, personagens
que se tornaram proprietarios de terras e, como tais, fazendeiros. Para tanto,
serdo utilizadas imagens produzidas pelos préprios pioneiros e depositadas
no Acervo do Patriménio Histérico de Maringd. Consideramos que os frag-
mentos visuais dos donos da terra narram muito mais que a histéria destes
no tempo e No espago; as imagens narram como as roupas foram apropriadas
e significadas por eles para produzir uma histéria de poder e prestigio que

ainda permanece e é constantemente reproduzida.

A MODA MASCULINA E OS GENEROS: A TRANSFORMACAO DE IMAGENS EM
FONTES DE PESQUISA

A anilise das imagens com o foco nas roupas dos homens necessita
que se reconheca que elas carregam uma histéria vinculada a fabricagao de
significados para o masculino e para a masculinidade. Para tornar clara a
afirmacio é importante lembrar que, como escreveu Goellner (2011, p. 16),
um corpo “nao ¢ tao somente a sua conformagao biolégica”, mas sao os ges-
tos, as expressoes fisiondmicas, aquilo que o veste e que o adorna. Portanto,
um corpo resulta, sempre, de uma “construgao cultural” sobre a qual sao
conferidas marcas espaciais e temporais das conjunturas econdémicas, dos

grupos sociais, étnicos, geracionais, entre outros.

Historicamente, as vestimentas timbradas como masculinas vestiram os
corpos e as aparéncias dos homens para dizer/mostrar as concepcoes de mas-
culinidades. Na descricao de Lipovetsky (1989) sobre como se processou o
surgimento da moda no fim do século XIV, encontramos apoio argumentativo
para entender como ocorreram a separacio e a distin¢do entre as roupas para
os homens e para as mulheres, algo que atravessaria o tempo. Para o autor, a
valorizacio de certas partes do corpo em detrimento de outras fundamentou a
distingdo entre as indumentdrias masculina e feminina. Ao definir o masculino
e o feminino, as roupas passaram a exercer um papel importante na estimulagao
do olhar, dos jogos de seducio e de encanto entre homens e mulheres. A roupa
teria se transformado, assim, em instrumento das relacdes de género, ao dotarem
de significados as aparéncias dos sujeitos histéricos como masculinas e femininas

e se constituirem em recurso visual para as suas aproximagoes.
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Na interpretacio de Lipovetsky (1989), encontramos os subsidios para
pensar como o modelo da heterossexualidade norteou o surgimento da moda.
A produgao e a reprodu¢io desse modelo ressoariao no século XVII, acompa-
nhando a nogao de infincia e de roupas adequadas aos meninos e as meninas.
As concepgoes tedricas de Rousseau para a infincia em seus elos com as roupas
sao definidas no livro Emilio (ROCHE, 2007, p. 423) e determinam que as rou-
pas das criangas deveriam ser ajustadas de forma que estas pudessem explorar o
mundo, para que brincassem com liberdade, para que fossem uma expressao da
idade e nao uma réplica dos adultos e suas indumentdrias. Porém, as vestimentas
também deveriam ser usadas de acordo com a sua “natureza”, concebida como
definidora de elementos “biolégicos e naturais” a uns e outros. Portanto, as rou-
pas deviam preparar as criangas para serem homens e mulheres seguindo o mo-
delo dominante de masculino e feminino, ou seja, para 0 homem, a vida civica,
o espago publico do trabalho e seus negécios; para a mulher, a vida doméstica e

as coisas que lhe pertencem: a familia, o marido, a cozinha etc.

Historicamente, as roupas e a moda cumpriram papéis educativos.
Conforme escreveu Crane (2000, p. 454): “As roupas da moda personificam
os ideais e valores hegemoénicos de um periodo determinado”™ por conse-
guinte, os conceitos e valores relativos 2 masculinidade e a feminilidade en-
contram nas roupas um meio de comunicagio e de expressdo. E para estes
aspectos que apontam Gatti (2011) ao comentar que:

Em nosso contexto cultural costumamos associar a masculinidade

a forca fisica, & capacidade de procriagio, ao poder politico e mili-

tar. Elementos que evoquem sensualidade, coqueteria e (ainda que)
uma aparente sujei¢ao a vontade das mulheres s3o, no senso comum
eurocéntrico, indicadores de fraqueza, submissio e inferioridade. Esses
elementos, que definem o que é masculino e feminino, compdem o

quadro binarista que tem informado, por milhares de anos, os valores
do sistema patriarcal euro-ocidental (GATTI, 2011, p. 10).

Os ideais e os valores hegemoénicos para definir e caracterizar o masculi-
no e o feminino estio na histéria da moda brasileira. Nesse sentido, lembramos
que o estudo pioneiro de Gilda de Mello e Souza (1987), ao analisar os papéis
das vestimentas no século XIX, revelou como os trajes produziram significados
para o casal burgués. Na leitura da autora, as formas e os tecidos dos trajes,
bem como os detalhes das pegas, desenham espacos de atuagao, atitudes e com-
portamentos, os quais, no que diz respeito ao homem, referem-se a0 mundo
publico dos negécios, do trabalho. Os ternos escuros e de tecidos dsperos, o esmero
e o cuidado com a aparéncia, com a decora¢io do rosto, a barba e o bigode,
juntamente com os simbolos félicos da bengala, o charuto, ou ainda o uso
de joias como as abotoaduras, eliminam da imagem masculina as rendas e os
brocados do século XVIII e caracterizam o homem e a masculinidade que se

tornario tipicos da sociedade burguesa.

Rosane Feijao (2011, p. 18) deu sua contribui¢do para o estudo da moda

brasileira ao focalizar o perfodo da Belle Epoque na cidade do Rio de Janeiro. Na
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dtica da autora, “a moda do periodo revelava a busca das camadas dominantes
pela construgio de um capital simbdlico que lhes desse prestigio e distin¢ao”. Diz
a autora: “Assim como a nobreza no Antigo Regime, a burguesia passou a buscar
formas de distin¢ao que exteriorizassem a sua condi¢ao de classe dominante por
meio da elaboragao de sua aparéncia” (FEIJAO, 2011, p- 85).

Foi no final do século XIX, a partir da década de 1840, que a figura
dominante do ideal masculino passou a ser o gentleman, o qual definia o “ho-
mem economicamente bem-sucedido, de boas maneiras e de boa educagao que
todos desejavam ser em Londres, Paris ou no Rio”, assevera Feijao (2011, p.
92). Esse modelo de homem viril, dinAmico, sébrio, requintado, assim como
o sentido de elegincia que carregava, foi cultuado e reproduzido pelos homens

da “boa sociedade carioca” (FEIJAO, 2011, p- 97).

A essa imagem austera segue-se outra. Nas primeiras décadas do século
XX, o fraque, a casaca e o redingote, que dominavam o vestudrio masculi-
no havia quase cem anos, foram substituidos pelo paletd, cujo uso se tornava
popular. O perfil do homem da moda passou a ser mais dinimico, mais de
acordo com a ideia de velocidade inerente a vida moderna iniciada pela expe-
riéncia das locomotivas a vapor, implantadas no Rio de Janeiro em 1854, com
a Estrada de Ferro Maud. Poucos anos depois, em 1892, os bondes passaram a
fazer parte da paisagem urbana, imprimindo novos ritmos e novas sensibilida-
des. As largas avenidas projetadas pela equipe de Pereira Passos modificam a
cidade e completam o quadro de mudangcas, norteadas pelas novas demandas
criadas pelos bondes e automéveis (FEIJAO, 2011, p. 99-100).

O processo de urbanizagao e modernizagao na capital da Repiblica refle-
tiu-se na moda, exigindo um novo guarda-roupa e novos comportamentos dos
homens com relagao ao vestudrio e a aparéncia. Como asseverado por Feijao:

Na primeira metade do século XX, no entanto, a grande maioria

dos elogios das colunas que tratavam dos desfiles dos elegantes pela
cidade dirigia-se aqueles que, vestidos com os sbrios fraques e paletds
escuros de casimira inglesa, enfrentavam o calor carioca com galhar-

dia, mantendo uma elegincia europeia apesar do desconforto que isso
geralmente acarretava (FEIJAO, 2011, p. 107-108).

As reflexdes de Feijao (2011) caminham no sentido de mostrar a es-
treita relacio entre as cidades e a moda ou entre a histdria dos espagos e das
roupas. O indicado pela autora ¢ que as mudangas nas cidades provocadas
pelos processos de urbanizacao e modernizagao dos meios de transportes,
pela criagio dos espacos de sociabilidades e de convivio social e cultural

alteram as aparéncias dos sujeitos histéricos.

A perspectiva teérica e metodoldgica que a reflexao sugere ¢ a de que a
trajetéria das cidades pode ser acompanhada pelas imagens dos personagens
e das roupas usadas por eles/elas. E nesta perspectiva que analisamos as ima-
gens fotogréficas dos homens que, como pioneiros, participaram/contribuiram

para a cria¢do da cidade de Maringd. Por meio das imagens dos pioneiros e
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suas roupas, dimensionamos as permanéncias e mudangas nas vestimentas ou
como a moda era praticada por usudrios concretos. Em outras palavras, como
o nacional e o regional imbricam-se nas aparéncias e participam dos processos

de produgao de sentido para as identidades.

Se considerarmos que foi no inicio do século XX que o uso das calcas
compridas, de camisas, dos sapatos, das botas e do chapéu populariza-se nos
grandes centros urbanos, como ¢ que no interior, em particular em cidades
que, como Maringd, ainda se encontravam no inicio de seu desenvolvimento,
a moda foi vivenciada por seus moradores? Que moda se fabricava no espago
pelos segmentos masculinos da sociedade e como os aspectos climdticos, o
trabalho na terra exigiam e produziam leituras e adequagdes nos vestudrios?
Como as distingdes econdmicas, sociais e culturais que marcavam as relagoes

entre os homens eram comunicadas pelas vestimentas?

Na 6tica de Roche (2007, p. 52), o historiador que estuda a indumen-
taria tem de lidar com aspectos culturais relevantes, como o luxo, o consumo
ostentatério, a representagdo simbdlica das hierarquias econdmicas, sociais e
culturais, entre outros elementos que marcam as relacoes das pessoas com as
roupas e aparéncias. Tendo em mira este pensamento, que pode ser constituido
em principio tedrico e metodoldgico na abordagem das imagens, supomos
que as respostas as questdes propostas podem ajudar a entender como as hie-
rarquias entre os homens foram instrumentalizadas nas e pelas roupas; como
os processos de identidade, compreendidos na acep¢ao de Elias (1980) de que
“o sentido que cada um tem de sua identidade estd estreitamente relacionado
com as relacoes de nés e de deles no nosso préprio grupo e com nossa posi-
¢ao dentro dessas unidades que designamos nés e eles”, foram forjados pelas
visualidades, em particular, das roupas para dizer/mostrar e representar os

endinheirados e poderosos e os trabalhadores pobres?

IMAGENS: DOS ARQUIVOS PARA A MODA

Entre os acervos de meméria da cidade de Maringd estd o do Patriménio
Histérico de Maringd e o do Museu de Histéria e Arte Hélenton Borba Cortes,
localizados nas dependéncias do Teatro Calil Haddad. Segundo o historiador
da geréncia do Patriménio Histérico da Secretaria de Cultura, Joao Laércio
Lopes, o Museu de Histéria e Arte Hélenton Borba Cortes foi instituido como
Museu Municipal pela Lei n® 299/1964.

No entanto, por ocasido de sua criagdo, o museu nio contava com
um acervo ou um espago fisico. Seu acervo comegou a ser constituido a
partir de 1984, com a captacao de documentos e utensilios diversos junto
a populagao, com o objetivo de narrar a histéria de Maringd por meio
da trajetéria dos pioneiros. Em 1987, com a criagao do Projeto Meméria,
pela Lei n® 2.297/1987, passou a existir o Servico de Patriménio Histérico
de Maringd (SPHAM), vinculado a Secretaria da Cultura e Educagao.

( Moda, cidade e producéo de sentidos }




50

(Contempordnea) edzz | voun | nz | 2013

Materializava-se, assim, no espaco da cidade, a execugio de politica gover-

namental para fixar pontos de apoio para a memoria patrimonial.

Com a inauguragio do Teatro Calil Haddad, em 31 de dezembro de
1996, o acervo do Patriménio Histérico passou a dividir com ele o mesmo es-
paco; no ano seguinte, por nova agao do governo municipal, o arquivo ganhou
um espago préprio para o seu funcionamento, e os documentos que tem sob

guarda foram disponibilizados para consulta.

Atualmente a geréncia de Patriménio Histérico ¢ responsavel pela co-
leta, pela catalogacio e pela conservacio do acervo histérico. Entre entrevistas,
objetos, jornais, revistas e fotografias, a histéria da cidade pode ser visualizada

nos diferentes suportes narrativos.

A documentagio que o arquivo guarda permite entender vérios tragos
da memoria citadina como, os nomes das ruas, das pracas, das avenidas, das
escolas e dos prédios pablicos. O niimero de nomes de ruas que se iniciam
com “pioneiro” pode ser dimensionado pelo folhear da lista telefonica. Calil
Haddad, nome do teatro que abriga o acervo, foi uma homenagem ao pio-
neiro advogado, professor e teatrélogo que, em 1956, criou o grupo Teatro
Maringaense de Comédia (TMC).

As narrativas visuais encontradas no acervo na forma de imagens foto-
graficas podem ser concebidas como testemunhos para a histéria dos grandes
homens, seus atos e feitos; elas referendam e ajudam a entender as versoes e as
imagens dos papéis e dos significados de suas agoes sobre o espago; elas insti-

tuem uma maneira de ver e de conhecer a cidade.

Como escreveu Calanca (2008, p. 12), pelo o termo “moda” entende-
-se, especificamente, “o fendmeno social da mudanca ciclica dos costumes
e dos hdbitos, das escolhas e dos gostos”, hoje coletivamente validado e
tornado quase obrigat(’)rio. Por conseguinte, se considerarmos que o vestir
¢ uma dimensao importante da vida social, cultural e politica e que as
dinidmicas das mudangcas histdricas, sociais e culturais podem ser comuni-
cadas por meio dos trajes, as fotografias transformam-se em vetores para
acompanhar a moda por intermédio da andlise das prdticas de vestir em

suas apropriagoes e especificidades regionais, caso do Parand.

No que tange ao uso de fotografias como fonte em pesquisas de
moda, algumas metodologias de andlise foram desenvolvidas para a utili-
zacao dos fragmentos imagéticos. Um didlogo proficuo entre os estudiosos
de fotografia e de moda foi estabelecido pela historiografia. Le Goff (1996)
legitima a fotografia como uma mensagem que se elabora através do tempo,
tanto como imagem/monumento quanto como imagem/documento; Marc
Bloch (1969) partilha a ideia da legitimidade da imagem como testemunho
direto e indireto do passado. Desse modo, caberia ao historiador entrar
em contato com a relagdo presente/passado para a qual a imagem acena e

descortinar os sentidos existentes nos fragmentos.
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Isto posto, concebemos a fotografia como documento e “instrumento de
fixagdo da memoria”, a0 mostrar como eram os objetos, as pessoas, os cendrios;
a0 mesmo tempo, ¢ também representacio, e assim revela seus significados
para além da iconografia, permitindo a recuperagio das histérias implicitas,

por intermédio das quais “aprendemos, recordamos e sempre criamos novas

realidades” (KOSSQY, 2005, p. 36).

Para evidenciarmos como a andlise foi executada, selecionamos e apre-
sentamos a fotografia que pertence ao acervo do Dr. José da Cunha, identifica-

do como “advogado e fazendeiro”.

Figura 1 — Dr. José da Cunha, advogado e fazendeiro, em foto com seus
empregados, na fazenda Marajé, estrada Guaiapé, na década de 1940

51

Fonte: Acervo do Patrimoénio Histérico Maringd.

A fotografia pertence ao acervo do Patriménio Histérico de Maringd.
Na atualidade, a estrada Guaiap6 foi urbanizada, transformando-se numa
avenida. As informagdes constantes na legenda da imagem sio produto dos
procedimentos da instituigao para as identificagoes dos documentos visuais
pertencentes ao acervo. As imagens sdo separadas e identificadas por datas,
algumas foram legendadas com o auxilio dos personagens. H4 fragmentos
visuais que foram doados de forma aleatéria e formam os acervos das pessoas
classificadas como anénimas. H4 ainda os registros de paisagens da zona
rural e urbana em seus primérdios. Nelas, o mesmo esquema de datagao foi

aplicado, orientado pelo conceito linear das décadas.

Nas imagens, as transformagoes operadas sobre o espaco tornam-se visi-
veis. A derrubada das drvores e o desmatamento que se seguiu para fixa¢io das
fazendas e das casas podem ser acompanhados visualmente. Dadas as carac-

teristicas do acervo, em que o nimero de imagens com identificagio sao dos
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fazendeiros e poderosos que fabricam/endossam as representagoes dos seus fa-
zeres nas ambiéncias rurais e urbanas, pode-se afirmar que eles foram os arqui-
tetos da memdria visual. A interpretacio ¢ plausivel quando se considera que,
dado o poder econdmico e aquisitivo, eles dispunham de mdquinas fotografi-

cas para gerar os registros ou encomendavam-nos aos fotégrafos profissionais.

Para Crane (20006, p. 198), “em qualquer periodo, o conjunto de dis-
cursos sobre vestudrio inclui aqueles que sustentam a conformidade com as
concepgdes dominantes dos papéis sociais”. Em decorréncia dessa relagao en-
tre vestudrio e papéis sociais, “os discursos que expressam normas e valores
dominantes sio apoiados por grupos mais poderosos”. Quais discursos sobre

masculinidades sao produzidos pela imagem?

E nitido, na imagem, que as roupas atestam as diferencas sociais ou de
classes sociais e género. A relacao histérica dos homens com as calgas, como
sinal e sintoma de virilidade e, portanto, de masculinidade, adquire for¢a no
fragmento visual, que também torna visiveis as diferencas sociais entre eles. O
homem posicionado no centro da imagem usa terno e botas, simbolos claros de
poder, especialmente pelo contraste que estabelece com as roupas usadas pelos
outros homens. O terno contribui, assim, para referendar a posigao e o prestigio
do proprietirio perante seus empregados. Ademais, os ternos, conforme mos-
trou Hollander (1996), na indumentdria masculina estio ligados a fabricacio de
um tipo de poder relacionado “ao uniforme do poder oficial”, nao da forga fisi-
ca, mas da diplomacia, do compromisso, da civilidade e do autocontrole fisico.
Homens usando ternos reafirmam os c4digos e os simbolismos culturais, politi-
cos e econdmicos da autoridade, do poder de “fazer, realizar, negociar” ou, ainda,
do poder econémico de ter dinheiro, de ter empregados, de ter terras, como era
o caso dos pioneiros. O terno e o carro, ao fundo, completam a descrigdo e a

representagdo. Ele usa terno, tem carros e empregados. Ele é um homem rico.

O terno impecdvel do proprietdrio contrasta com as roupas usadas pelos
empregados: amarrotadas e sujas. Um dos homens estd com a camisa aberta, suge-
rindo que faltavam botoes. Os contrastes proporcionados pelas imagens em preto e
branco denunciam que aqueles homens estavam trabalhando quando o proprieta-
rio chegou — provavelmente com alguém com uma méquina fotogréfica, ou pediu
para que algum funciondrio o registrasse junto a seus empregados. A interpretagio

mostra-se plausivel quando consideramos a andlise de France Luz:

Dirigiam—se para a regiao, nos primeiros anos, muitos peoes (derru-
badores de mato), empreiteiros (encarregados pelos proprietdrios de
comandar a derrubada e a formagao da lavoura, em troca de toda a
producio de cereais e da colheita de café, até o sexto ano), sitiantes
(donos de pequenas propriedades agricolas, nas quais trabalhavam
com a ajuda da familia e de alguns empregados), lavradores ou colonos
(trabalhadores rurais que cultivavam terras alheias, em troca de parte
da colheita), corretores de iméveis (funciondrios da Companhia que se
encarregavam de vender e mostrar os lotes aos compradores), carrocei-
ros (donos e condutores de carrogas, que realizavam o transporte de

mercadorias) (LUZ, 1999, p. 126-127).

( Moda, cidade e producéo de sentidos }




53

(Contempordnea) edzz | voun | nz | 2013

A relagao entre os homens e o mundo que habitavam e estavam des-
bravando torna-se nitida pelas roupas e pelos calgados usados por uns e ou-
tros. As botas, como cal¢cados, dizem muito sobre os trabalhos no campo,
na zona rural. Era preciso calgcar bem os pés, porque as picadas de cobra e
de outros insetos podiam matar os trabalhadores. Logo, as botas também
sao diferenciadas e constroem significados diferentes. A bota do proprietd-
rio, engraxada, chega a reluzir. Ele nio coloca o pé na terra para trabalhar.
Estd, 14, para vistoriar o trabalho dos empregados. Estes, sim, cuidam de

usar botas para enfrentar o chio de terra e seus perigos.

As botas e as enxadas nas mios comunicam quem sio os trabalhadores.
H4 um garoto descalgo segurando o que parece ser uma lata. Seria filho de
algum empregado? Serd que o proprietdrio explorava o trabalho infantil? A hi-
potese é plausivel. Era, e podemos dizer que ainda é, uma prética comum dos
pais que trabalham e moram no campo fazer com que os filhos os ajudem, prin-
cipalmente nos casos em que o empregado mora nos sitios e nas fazendas, ou
quando o pagamento do pai depende ou ¢ parte da produgio. Talvez o menino
da fotografia esteja contando para nds que estava ali ajudando o pai e que, pos-
sivelmente, a falta de dinheiro dos pais impossibilitasse a aquisicao de uma bota
para que calcasse os pés para trabalhar. O menino pode dizer, ainda, que a falta
de calcados nio era desculpa para que nio trabalhasse e que, por isso, o fazia
¢ q q
escalco. As indumentarias, as roupas e os calcados narram as condi¢oes de vida
descalco. As ind t Icad digoes de vid
e trabalho a que os empregados, como trabalhadores rurais, estavam submetidos.
esse sentido, vale lembrar que os homens que aportaram na regido eram:
N tido, vale lembrar q h q t g

Pessoas simples, habituadas ao trabalho e dispostas a enfrentar dificulda-

des como a precariedade das estradas, as distAncias a serem percorridas,

a falta de conforto e de assisténcia médica. A iluminagio, por exemplo,

era a lamparina ou, na melhor das hipéteses, a lampido de querosene. A

dgua era obtida nos cérregos proximos, nas minas ou, quando possivel,
nos pogos que eram perfurados (LUZ, 1999, p. 129-130).

Provavelmente a falta de 4gua para limpeza das roupas esteja sinalizada na
imagem pela sujeira dos trajes, implicita nos contrastes de cinza proporcionados
pelas imagens em preto e branco. Serd que havia dgua corrente na fazenda do
proprietdrio? Ainda que o acesso a dgua fosse possivel aos trabalhadores, ¢ de se
presumir também que o tratamento dispensado pelos trabalhadores as roupas
que usavam na lida da terra era diferente, em funcio, talvez, das poucas pecas
disponiveis para fazer a troca para que fossem lavadas. E de se pensar, ainda, que
as concepgoes compartilhadas pelos trabalhadores acerca de “roupas de traba-
lho” era a de que deviam ser usadas até serem descartadas, depois de varios usos.

De qualquer modo, a imagem ¢ indicativa das praticas de vestir daquele grupo.

O uso dos chapéus também produz significados para os empregados e
para o patrio, que nao faz uso dele porque, provavelmente, ficard pouco tempo
exposto ao sol. Para os empregados, os chapéus ou a cobertura de cabega eram

necessarios para protegé-los do sol enquanto lidavam com o trabalho na terra. O
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menino cobre a cabega com algo semelhante a um boné, sugerindo que, de fato,

ele estava trabalhando quando foi chamado para integrar o grupo fotografado.

Como mencionado por Crane, até a década de 1960, o item de vestud-
rio que desempenhava o papel mais importante em indicar distin¢oes sociais
entre os homens era o chapéu. “Os chapéus masculinos também eram usados
para reivindicar e manter o status social, como se pode verificar no fato de
que alguns de seus modelos especificos passaram a ter estrita ligagdo com
estratos sociais determinados” (2006, p. 167).

Os corpos e as fisionomias entre patrao e empregados também sio distin-
tas. O patrao ¢é gordo e parece bem-alimentado. J4 os empregados sdo magros
e tém semblantes tristes. A dureza da vida e do trabalho deixam marcas: a pele

das maos, por exemplo, é maltratada pelo trabalho pesado com as pds e enxadas.

No espago daquela que & época ganhava ares de cidade, como as mas-
culinidades eram sentidas/vivenciadas? Para responder ¢ preciso lembrar que o
processo de ocupacio da terra foi acompanhado por outro, o de urbanizagao,
cientificamente pensado e executado pelo arquiteto Jorge de Macedo Vieira, a
partir das prerrogativas de modelos de urbanizacio europeus, inspirados nos
postulados de Le Corbusier (cidade radiosa) e Ebenezer Howard (cidade-jar-
dim). A execugio do projeto marcou o surgimento de uma cidade planejada.
As ruas, as pragas, os edificios, bem como o estabelecimento do comércio — de
roupas, de alimentos, de produtos agricolas etc. —, foram estrategicamente de-

finidos a guisa do conceito de cidade moderna (CAMPOS, 1999, p. 317).

Um dos momentos da execugao desse projeto e de como a modernida-
de e a masculinidade foram reciprocamente significadas deixaram os vesti-

gios visiveis na Figura 2.

Figura 2 — Inauguracio das Casas Pernambucanas, na década de 1940

Fonte: Acervo do Patriménio Histérico de Maringa.
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Consideramos relevante o fato de que um dos documentos que o acervo
guarda ¢é o da inauguracio das Casas Pernambucanas. Se atentarmos para os
aspectos relativos as caracteristicas do arquivo, como mencionado hd pouco,
a sobrevivéncia e o ato da entrega do fragmento visual para compor a
memboria visual da cidade deve-se & compreensio de que, do ponto de vista
dos memorialistas, o acontecimento foi um marco importante na produgao de
significados para a ideia de cidade. Logo, é de supor que a sua conservagio
relaciona-se aos trabalhos da meméria e, como tal, fornecem pistas de que,
com as Casas Pernambucanas, os investimentos e as agoes dos homens esta-
vam surtindo efeitos nitidos em relagio as edificagoes e ao estabelecimento
de lojas para o consumo dos habitantes. Com a loja, a cidade tinha um local
para a aquisi¢ao de tecidos para as roupas; passava a existir um espago desti-

nado aos cuidados com o vestir e com as aparéncias.

Em sintese, com a instala¢io da loja, estabelecia-se um local para o con-
sumo de moda, onde era possivel encontrar tecidos para a confecgao de indu-
mentdrias, costuradas em casa pelas esposas, ou por alfaiates, personagens que
marcaram a histéria da moda masculina e cujas memérias, no Brasil, estao se
perdendo. Qualquer andlise deve considerar que, se a cultura dos géneros defi-
niu 0 homem como o provedor da casa, coube & mulher a responsabilidade de
cuidar da familia, af incluidos os cuidados com o vestir. A ela coube a costura

das roupas para o uso das pessoas e da casa — de cama, mesa, banho etc.

Com essa reflexao, almejamos dizer/mostrar que a forte presenga dos homens
na imagem da inauguracio das Casas Pernambucanas acena para os papéis sociais
e culturais de género. A imagem endossa a representa¢ao dos homens como
elementos primordiais para o funcionamento das engrenagens do comércio

local, movimentando o consumo de bens e produtos da moda.

Em nossa leitura, as bicicletas usadas pelos homens sio indicativas do
ritmo da vida na cidade. Provavelmente, ela era um meio de locomogio para
o deslocamento daqueles que residiam na zona rural ou na cidade, em locais

distantes do centro comercial que comegava a existir.

Os simbolos da masculinidade estao contidos na indumentdria. As cal-
cas compridas e as camisas revelam-se limpas e impecdveis, sugerindo que
a inaugura¢io tenha sido um acontecimento que rompeu com a rotina. As
diferencas entre as roupas usadas por estes homens e aquelas sobre os corpos
dos trabalhadores rurais sio nitidas. Reativa-se, assim, um dos principios da
moda extraidos da reflexao de Crane (2006, p. 135): “A sedugao da moda,
tanto naquela época como agora, encontra-se no fato de que ela parece ofe-
recer 4 pessoa a possibilidade de se tornar diferente de alguma forma, mais
atraente ou mais poderosa.” Nio sabemos quem eram os homens retratados
na inauguragdo das Casas Pernambucanas, mas ¢ provavel que, se o acon-
tecimento foi vivenciado pela populagio como “dia festivo”, o esmero e o

cuidado com a aparéncia foram a tonica dos preparativos e, entre eles, houve
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a escolha de um visual para a “ocasiao”. Seriam eles trabalhadores rurais que

visitavam a cidade, mas com outras roupas? Jamais saberemos.

Como palavras finais, o mundo separado e compartilhado pelos pro-
prietdrios e empregados na terra; as faces das sociabilidades de uma cidade;
as prdticas de uso e de consumo de roupas sdo alguns dos aspectos que as
imagens de arquivos de memoria possibilitam conhecer sobre as relagoes

que os homens estabeleceram com as indumentdrias.

Na primeira imagem, patrao e empregados usam roupas diferentes e pro-
duzem significados diferentes para o trabalho e para as masculinidades; a visu-
alidade bem-cuidada de um proprietdrio contrasta-se com aqueles que tém de
realizar trabalhos bracais ao lidar com a terra; na segunda imagem, ¢ o mundo
urbano que se dd a ver, com os encontros e as sociabilidades dos contatos, das
trocas de conversa e de roupas. Portanto, trajes distintos desenham perfis e es-
tilos de masculinos e de masculinidades, levando a pensar na contribui¢io das

roupas para a produgio de significados para os homens e suas imagens.
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Moda e moral: alpumas qQuestdes

entre os séculos HIH e KA
Fashion and moral: some issues between the
nineteenth and twentieth centuries

Rosane Feijao
Arquiteta (UnB), mestre em Comunicacao Social (PUC-Rio) e doutoranda
em Comunicacao (UERJ)

Resumo

Vista durante muito tempo como uma ameaga principalmente as virtudes das mul-
heres, a moda passa a ter uma abordagem diferente no inicio do século XX no Rio de
Janeiro. Em uma época em que a busca por distingao exigia que as novidades lanca-
das na Europa fossem acompanhadas com especial atengao, seguir a moda deixa de
ser moralmente condendvel para se configurar como um dos predicados essenciais de
homens e mulheres modernos.

Palavras-chave: moda; histéria; imprensa.

Abstract

Seen for a long time as a menace, especially to the virtue of the women, fashion wins
a different approach in the beginning of the twentieth century in Rio de Janeiro. In
this period, as the search for distinction required a close monitoring of the novelties
emerged in Europe, following fashion was no more condemnable. It became one of
the requirements of modern people.

Keywords: fashion; history; press.
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INTRODUCAO

Os portugueses que chegaram ao Brasil no inicio do século XVI trou-
xeram com eles o fendmeno da moda. A partir de entdo, as normas — morais e
sociais — desenvolvidas desde o final da Idade Média no continente europeu pas-
saram a dominar a relagao tanto dos nativos quanto dos novos habitantes da terra
com seus corpos e suas roupas. Tal afirmagao nio significa que as populagoes que
aqui residiam antes da colonizagao portuguesa nio fossem capazes de estabelecer
suas préprias normas — tivessem elas ou ndo o corpo coberto por artefatos téxteis
—, mas que, naquele momento, houve um confronto entre culturas, explicitado
pela légica que regia a construgio da aparéncia pessoal de uma e de outra socie-

dade, e que uma delas prevaleceu.

Para as tribos que habitavam o territério que viria a ser brasileiro, o cor-
po era tratado — enfeitado, vestido, pintado — da mesma maneira que outras
manifestacoes culturais, ou seja, de forma a perpetuar o passado e as tradigoes,
submetidas a normas inalteradas de gerag¢do em geracio (LIPOVETSKY, 1989,
p. 27). Para os europeus, desde o século XIV, os modelos a serem seguidos nao se
encontravam mais nos ancestrais, mas nos inovadores contemporaneos. Tal prin-
cipio se configura como uma das principais caracteristicas do sistema de moda:

A moda faz parte estruturalmente do mundo moderno em devir. Sua
instabilidade significa que o parecer nio estd mais sujeito a legislacio
intangivel dos ancestrais, mas que procede da decisio e do puro desejo
humano. Antes de ser signo da desrazio vaidosa, a moda testemunha
o poder dos homens para mudar e inventar sua maneira de aparecer;

¢ uma das faces do artificialismo moderno, do empreendimento dos
homens para se tornarem senhores de sua condi¢io de existéncia.

(LIPOVETSKY, 1989, p. 34)

Pelo menos desde o final do século XIII, a inconstincia das preferéncias esté-
ticas dos seguidores mais entusiasmados da moda ja era alvo de criticas nas socieda-
des modernas ocidentais, que, por esta época, jd haviam desenvolvido o gosto pela
novidade, tipico do sistema de moda. A instabilidade e a estranheza das aparéncias
tornaram-se objetos de questionamento, de espanto, de fascinio, a0 mesmo tempo
que alvos repetidos de condenagao moral (LIPOVETSKY, 1989, p. 31). Para os
mais conservadores, as mudancas provocadas pela moda representavam a expres-
s320 méxima da decadéncia dos costumes, j4 que os novos estilos e formas poderiam
abrir caminho nfo tanto e nao s6 a novas roupas, mas também a um novo modo
de conceber a vida, a religiao, a ética (CALANCA, 2008, p. 46). A maior parte das
criticas eram dirigidas as mulheres e aos jovens, parcelas da populagao vistas como
simbolos por exceléncia da falta de medida e do exagero no adornar-se:

Ambos, juntos, sio identificados com comportamentos condendveis:
O mesmo luXO, a mesma Orgia de roupas ¢ de ornamentos os une.
Mulheres e jovens cedem a modas indecentes e vergonhosas, juntos
participam dos bailes, das diversoes, das festas que acompanham os
casamentos. Deles se deve esperar o pior, por sua falta de medida, sua

fragilidade [...]. Ambos constituem um obstdculo 4 paz e a salvacio

(CALANCA, 2008, p. 55-56).
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Com o acirramento das questdes religiosas no século XVII, a moda passa
a ser vista como “uma forca alienante e demonfaca”, contaminando o universo
com irracionalidade e inconstincia. Os “efeitos ilusérios, artificiosos, antinatu-
rais da mudanga das aparéncias” tornam-se uma ameaga aos fundamentos da
religiio (CALANCA, 2008, p. 63). Em obra de 1642, intitulada Conzre Mode, o
autor M. de Fitelieu se mostra horrorizado com as consequéncias funestas que a
moda operava sobre aqueles que a seguiam com maior ardor: as fun¢oes mais no-
bres que o corpo de um homem poderia desempenhar, afirmava Fitelieu, haviam
sido comprometidas, corrompidas pelas riquezas materiais. Para este ferrenho
critico da moda, as mudancas nas aparéncias praticadas por seus contemporine-
os pervertiam a natureza e criavam verdadeiros monstros, que misturavam gé-

neros, idades, nacionalidades e extratos sociais: em vez de distingui-los, os trajes

agora os confundiam (WAQUET, 1986, p. 91-104).

Contudo, nenhuma censura, fosse ela de ordem politica ou religiosa, foi
suficiente para frear o poder da moda como fendmeno estruturante das aparén-
cias. A moda encontrou também defensores, que proclamavam uma possivel
simbiose com a natureza, em vez de sua degenerescéncia: argumentavam que
os esfor¢os empreendidos pelas mulheres para se manterem belas auxiliavam a
manutengio e a regeneracio de seus corpos. Da mesma forma, a diversidade de
cores dos trajes femininos se relacionava a dos frutos e das flores: ao adotar o
ritmo das estacoes, a moda fundia-se 2 ordem universal da natureza (WAQUET,

1986, p. 91-104).

O sEcurLo XIX

A segunda metade do século XIX d4 inicio a uma nova fase na histéria da
moda: o ritmo das transformagées é marcado pela produgio dos grandes costu-
reiros, que vém dar certa regularidade a produgio de novidades ap6s um periodo

em que estas surgiam a todo momento, no final do Antigo Regime.

As camadas mais abastadas da sociedade brasileira acompanhavam com
atengdo as novas modas, buscando atualizar sempre que possivel seu guarda-
-roupa com o que surgia em Londres e Paris. Apesar de essa atualizacio se fazer
em grande parte através de revistas vindas da Europa, a maior parte delas de
origem francesa, a imprensa nacional jd produzia alguns periédicos especiali-

zados em moda e outros que dedicavam boa parte de seu espago ao assunto.

No Rio de Janeiro, no final do século XIX, a mais famoso entre os periddi-
cos chamados “femininos” era A Estagio, uma publicagao quinzenal editada pela
tipografia Lombaerts, que circulou regularmente no periodo de 15 de janeiro
de 1879 a 15 de fevereiro de 1904. Em suas pdginas fartamente ilustradas eram
publicados figurinos, muitos deles com moldes e instrugdes de montagem, além
de ilustragoes de diversos tipos de trabalhos manuais, esquemas de bordados e
explicagoes para a confec¢do das pegas. Na primeira pdgina, a coluna Correio da

Moda discorria sobre assuntos cotidianos ligados ao vestudrio que iam desde a
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forma apropriada para vestir as criancas até o conforto e a elegincia dos vestidos
“para estar em casa’. Os textos eram geralmente descritivos, mas na edi¢ao de
15 de dezembro de 1895 a colunista se permite opinar sobre a moda de chapéus
cada vez maiores e mais ornamentados, condenando os excessos nesse sentido:
J4 ndo sao chapéus, porém monumentos extraordindrios que ellas [as cha-
peleiras] téem a pretensio de nos collocar sobre a cabega, sob o pretexto
de modas 4 Luiz XVI, 4 Lamballe, 4 Trianon! Eu nao digo que as senhoras
fiquem feias assim, arranjadas com os cabellos arrepiados e olhos brilhan-
tes, porém gostaria de fazer comprehender 4s minhas contemporaneas
que este modo de vestir-se nio é pratico para a vida ordindria. E s6 o que
quizera provar. Também aconselhamos de adoptar uma media razodvel
como o fazemos neste jornal o qual seguimos scrupulosamente a moda,

evitando sempre a exageragio sem nunca entregar-nos totalmente a ella,
como fazem certas costureiras parisienses (4 Estacdo, 15 dez. 1895)."

O tom ¢ cauteloso. Nao hd um ataque deliberado contra a moda, pelo
contrério, a posi¢do da colunista é francamente favordvel a ela, mesmo quando
deparada com extravagincias que parecem nio lhe agradar muito. Sem citar o
termo, a autora do texto apela para o bom senso de suas leitoras: é preciso seguir

a moda, mas sem “entregar-se totalmente” a ela.

Havia também Brazil Elegante, um “jornal de modas” que atuava com
o objetivo de dar subsidios para que suas leitoras pudessem vestir-se adequada-
mente em diferentes ocasioes, que iam de casamentos e viagens a vida cotidiana.
Numa mesma edi¢io poderiam ser vistos modelos de vestidos de gala, de
tailleurs usados para passeios pela cidade e de roupas mais caseiras, como robes
de chambre, liseuses e deshabillées.

Ao mesmo tempo que divulgava sofisticadas formas de se vestir, a revista
publicava artigos alertando para os perigos que cercavam aquelas que desenvol-
viam sede excessiva por novidades. Equilibrando-se entre o objetivo mais imedia-
to de sua linha editorial e a moral conservadora, que temia o desmantelamento
da familia patriarcal burguesa, a publicagio frequentemente deixa transparecer
em suas colunas a ideia de que o acompanhamento muito atento da moda era

inimigo das virtudes que senhoras e senhoritas deveriam cultuar.

Naio é raro encontrar em tais periédicos textos nos quais a moda é tratada
como uma entidade caprichosa, portadora de vontade prépria, capaz de seduzir e

corromper senhoras e donzelas. Em um deles, a colunista a descreve assim:

Graciosa e encantadora personalidade que nos fascina, seduz e governa, e
que ora nos apparece no meio dos nossos sonhos, vestida como meiga fada
envolvida na sombra mysteriosa do imprevisto ordenando-nos que a siga-
mos as regides do infinito por onde ella muitas vezes divaga, ora a vemos
chegar até junto de nés, ostentando um luxo e riqueza que nos deixa com-
pletamente maravilhadas, conversar comnosco, como a mais intima das
amigas e offerecer-nos o fructo das suas investigacoes e apurados estudos
para nos tornar bellas e elegantes (Brazil Elegante, 16 jul. 1898).

No entanto, era preciso tomar cuidado com esta “amiga” tao sedutora:

suas extravagincias poderiam tornar suas seguidoras “ridiculas” — adjetivo
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frequentemente usado para qualificar modismos mais polémicos, sobretudo
aqueles que tornavam mais visiveis as transformagées do papel da mulher na
sociedade. E o caso do artigo publicado em Brazil Elegante em 1° de agosto de
1898, francamente contririo ao novo corte do ailleur feminino, mais reto e
alongado, que o aproximava do feitio dos casacos masculinos. A mudanga foi
considerada uma ideia “tristissima’
Que a moda e as suas favoritas que se lembraram de tio absurda idéa,
se compenetrem que o movimento feminista nao chegou ainda ao
ponto de obrigar as senhoras a usar factos que sé podem convir ao sexo
masculo. A mulher desempenha na vida e na sociedade um papel que
nunca poderd ser transformado, razio demasiada para que a sua toilette,
seja qual for a idéa que possa ter imperado no espirito da moda,
nio seja igualmente transformada. Cada um no seu lugar, homens e

senhoras todos irmamente vestidos seria uma das maiores loucuras
d’este século (Brazil Elegante, 1 ago. 1898).

Ao defender a manutengao dos modelos existentes, a colunista esclarece:
“Procedendo assim, cumpro apenas o dever que me impde o cargo que tomei”
(Brazil Elegante, 1 ago. 1898). Dever, ao que parece, mais educativo e discipli-
nador do que informativo. A posiao conservadora da autora de tais textos é, por
esséncia, oposta ao principio motor da moda, que consagra as novidades e impoe

constantes mudancas a construgao da aparéncia pessoal.

Mas, apesar de paradoxal, tal postura ainda fazia sentido naquele final de
século XIX, momento ainda anterior ao projeto de modernizacio da cidade do
Rio de Janeiro, onde tais revistas circulavam. A elite da sociedade carioca jd mos-
trava sinais de mudanga, mas sua composi¢io nio havia mudado radicalmente:
grande parte provinha de familias tradicionais, ligadas & produgio agraria, que
mantinham, apesar das pressées por mudangas, alguns valores originais, os quais
a cronista evoca ao atacar o novo corte do casaco feminino: “Desengane-se a
moda, que a sua idéa, tao ridicula como tdo absurda e idiota, terd a condemna-la
nao sé a minha voz, mas a de todas as senhoras que presam a sua dignidade,

a distincgao do seu sexo e a alegria na arte de vestir” (Brazil Elegante,1 ago. 1898).

Na Franga, nessa mesma época, a moda e aqueles que tinham prazer em
segui-la j4 nao eram mais condenados nem mesmo em periédicos consagrados
a familia, como ¢é o caso de Le Foyer, revue bi-mensuelle illustrée des connaissances
pratiques de la Famille, de I'Hygiene et de la Santé. Os alertas lancados contra a
moda levantavam sobretudo questoes higiénicas e de saude. A coluna Courrier
de la Mode da edi¢ao de 2 de novembro de 1895 pede cuidado as suas leitoras
com a voga de golas excessivamente longas: elas eram, sem duvida, belas e cons-
titufam uma excelente protegio para a garganta naqueles primeiros dias de frio
mais intenso, mas poderiam ocasionar certa rigidez a cabega. Ao tratar de roupas
de criangas, na edi¢ao de 16 de novembro do mesmo ano, o colunista defende o
direito das maes de quererem enfeitar seus filhos, mas aconselha que a estes seja
propiciado certo conforto e liberdade de movimentos, a fim de que se mante-

nham sauddveis e crescam fortes.
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O micro po sEcuLo XX No RIO DE JANEIRO

H4, no entanto, um momento em que se pode perceber uma virada na
postura cuidadosa em relagao & moda que vinha sendo observada no pais até
mesmo pela imprensa especializada. Esse momento estd diretamente ligado as
transformagoes urbanas por que passou o Rio de Janeiro no inicio do século
XX, durante a administragao do prefeito Pereira Passos. O projeto de moder-
nizagdo da cidade se estendia para muito além da dimensio puramente urbana.
Foram feitos esfor¢os e até mesmo projetos de lei para que os hdbitos e as vestes
da populagao, especialmente a que frequentava as dreas reformadas da cidade,
se coadunasse com a modernidade buscada para a capital do pais. A busca pela
modernizagao das aparéncias teve como consequéncia significativa demanda por

informagdes de moda, que agora dispensavam as ligoes de moral.

Um bom exemplo disso é a coluna Atravez da Moda, publicada na
revista O Mez em 1906 e 1907. Em uma das edicées, o colunista constréi
a histéria da moda a partir de uma visio lirica e fantasista, segundo a qual a
moda teria nascido

do encontro de dous seres do mesmo sexo ou de sexos diferentes,
porque a casquilharia é um principio fundamental de todas as
creaturas: no seu estado latente precisou de uma scentelha para
desenvolver-se e esta scentelha foi naturalmente o amor! O amor
e seus derivados a rivalidade, o ciime: elementos bastantes suffi-

cientes para crearem a Moda, triumphar, avassalar um coragio e
suplantar uma rival (O Mez, ago. 1900).

Citando diversas civilizagdes, desde os assirios e egipcios até os tempos
de entdo, o autor destaca o triunfo da moda, apesar dos muitos percalgos por
ela enfrentados:

Apezar da sua futil apparencia, a Moda contorna os acontecimentos,
ligando-a mesmo directamente 2 evolugio humana. Assim como

as nagdes, teve suas crises, insurrei¢oes, periodos de trangiiilidade.
Conbheceu a perseguicio e foi proscripta. Entretanto, cercada, persegui-
da, votada a execracao dos séculos, continuou sua marcha ascendente,
rindo-se das cdleras, dos editos e das leis sumptuarias, escarnecendo
das autoridades, mostrando-se ainda mais fantdstica, caprichosa,
mesmo desconcertada, para vir até a nossa época, depois deste curso

desenfreado, triumphante, conduzindo os destrogos de um tempestuo-

so passado (O Mez, ago. 1906).

Pode-se imaginar o efeito de tais palavras sobre as leitoras da época: depois
de um percurso heroico, a moda agora dependia da bravura e dedicagdo de suas
admiradoras para que pudesse continuar a desenvolver seus “ornatos originais”.
E, sem sugerir qualquer culpa por seu envolvimento com o que j havia sido
classificado anos anteriores como uma ameaca ao equilibrio dos lares, uma se-
quéncia de frases de efeito destaca os prazeres advindos da continua producao de
novidades de que aquela coluna se ocupava:

O coragao da mulher rejubila-se com esta divina commocgio de se ver
enfeitada de cousas inéditas, dando a sua esthetica aspectos diversos.
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[...] Mas a Moda, graciosa leitora, apezar de nao formular claramente o
seu pensamento, nio deixard por isso de merecer a vossa delicada ter-
nura, sorrisos encantadores; ella vos envolve de nuvens, vos torna deu-
sa, dando ao perfil uma forma graciosa, etherea, quase divina. Também
vos circunda de atavios tdo leves e frdgeis, que parecem tecidos pela
brisa odorante de algum Eden desconhecido (O Mez, ago. 1900).

Em 1913, no texto de apresentagdo da revista A Moda do Dia, revista men-
sal de elegincia publicada no Rio de Janeiro, a atengao para com a moda ji havia
deixado de ser tratada como “simples satisfacdo de um instincto” para atingir o
status de “um dever inilludivel” da mulher moderna, que tinha entre suas obri-
gacoes revelar a sociedade em que vivia, “imagens de elegincia, de graca e de be-
leza”. Incumbida de uma missao bastante diferente da cronista de Brazil Elegante
do final do século XIX, a diregao de A Moda do Dia empenha seus esforcos para
desvincular a moda de uma imagem negativa, passivel de censura. Em editorial de

1° de julho de 1913, 1é-se:

Naio constitue uma tarefa de diminuta importincia a creagio da moda;
nao ¢ uma occupacio de pequena monta collocar uma estampilha in-
discutida no modelo que symbolisard a voga. Caprichosa, a moda deve
ser cegamente adoptada, sem que se discutam os seus caprichos nem a
sua opportunidade (4 Moda do Dia, 1. jul. 1913).

As novas abordagens da moda, no entanto, nio correspondiam necessa-
65 riamente a representagoes mais evoluidas da mulher. O cuidado com a aparéncia
continuava a set, sob muitos aspectos, um jogo de sedugio que mantinha os seres
do sexo feminino numa relagao de dependéncia e submissao:
Para o homem, inconstante e voldvel, a toilette da mulher parece ser
um artificio que a renova e varia o seu prestigio. Gragas as evolugoes
offerecidas pela Moda, Ella revelard sucessivos e differentes aspectos,
proprios a satisfazer a versatilidade masculina. E a essa arte de trans-
formacio a mulher maravilhosamente se presta, retirando d’ahi além
das vantagens physicas, uma utilidade moral. Ella se adapta a todas
as phantasias que a fértil inven¢ao dos hdbeis costureiros parisienses
lhe propée e, submettendo-se docilmente s imposi¢oes da Moda,
eternamente mutdvel se manifesta aos olhos maravilhados do homem,

reconhecidamente surpreso deante de tao apraziveis visdes (A Moda do
Dia, 1. jul. 1913).

A preocupagio com a aparéncia e a busca de informagoes relativas 8 moda
tornam-se, portanto, predicados imprescindiveis da mulher moderna e raramen-

te sa0 vistos, a partir de entdo, como algo condendvel.

UMA OUTRA MORAL PARA A MODA MASCULINA

Desde os primeiros anos do século XX, revistas ilustradas como Fon-Fon!
e Careta passaram a publicar com frequéncia artigos, notinhas e charges tendo
por objeto a moda masculina. A elegincia tornou-se uma preocupagio constante
dos cavalheiros que percorriam as dreas nobres da cidade, ji que os deslizes dessa
natureza nio passavam despercebidos por jornalistas e colunistas sociais e rapi-

damente poderiam se tornar publicos através de notinhas depreciativas.
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Apesar de o vestudrio moderno masculino ter se formado a partir da ideia
de sobriedade e despojamento, havia ali uma complexa combinagao de simbolos
que deveriam ser competentemente combinados de forma a inspirar respeito e
admiragao. Para compor uma aparéncia moderna, fazia-se necessdria a atualiza-
¢ao constante das novidades que surgiam a todo momento nos grandes centros
mundiais. A aparéncia dos homens de elite tinha que, a0 mesmo tempo, refletir
um bom conhecimento da moda e uma suposta pouca importancia dada a ela, ja
que o trabalho e as ideias (politicas, econémicas ou literdrias) deveriam ser suas

preocupagdes principais.

O equilibrio entre o descaso, que poderia se confundir com desleixo, e o
excesso, que caracterizaria um homem pouco sério, nao era algo simples de ser
alcancado. Aqueles que conseguiam combinar sobriedade com a dose certa de

ousadia eram aplaudidos pela imprensa, que os chamava de smaris.

A moral que regia a aparéncia masculina preconizava o distanciamento das
questdes frivolas que cercavam as vestimentas, pois estas teriam supostamente
eixado de ter importincia na competicao social em um mundo pds Revolu¢ao
deixado de ter importincia na competi ial m mund Revol
Francesa, a partir do estabelecimento da igualdade politica entre os homens: as
distingdes nio se expressariam mais pelos sinais exteriores da roupa, mas através
das qualidades pessoais de cada um (SOUZA, 1987, p. 80). Entretanto, nao pa-
rece ser exatamente esta a opinido da revista Fon-Fon!, que disserta sobre o poder
das aparéncias em editorial de 30 de abril de 1910:
Roupa, ou melhor, o habito exterior, ¢, para as exigéncias da
Civilizagio, o melhor documento de mérito. E é mesmo. Assim, a pri-
meira vista, quem lhes parece mais intelligente? Aquele veston compri-

do, denunciando o corte moderno da thesoura elegante do Brandao,

ou este modesto paletot sacco, cortado em grosso nos armazéns da Rua
do Hospicio? (Fon-Fon!, 30 abr. 1910).

Apbs desenvolver seu texto de forma a contrariar as expectativas, colocan-
do em evidéncia a banalidade do discurso de seu amigo elegante, portador do
“veston comprido” em contraste com a inteligéncia e o talento literdrio do rapaz
mais modesto, coberto pelo paleté-saco, o autor se rende a légica da sociedade
em que vivia e aconselha:

Vejam vocés, eu mesmo gastei mais tempo de tratar do veston do que
do paletot sacco. E assim a vida. Veste-te bem se queres vencer... Nao
sei se 0 Marquez de Maricd registrou esta sentenca. Talvez ndo. E que
o Marquez viveu em outros tempos, mais ingénuos, naturalmente.

Registro-a eu e accrescento: a roupa d4 talento (Fon-Fon!, 30 abr.

1910).

Fica claro, portanto, que o envolvimento com a moda pode se dar de vérias
maneiras: nao é necessario cultivar adornos elaborados, como rendas e bordados,
como faziam os homens de corte dos séculos XVII e XVIII. Os dandis ingleses
do século XIX alimentavam uma atengao desmesurada com a aparéncia, mas o

resultado era de austeridade e aparente simplicidade.

Governada por uma moral ainda muito rigida, a sociedade carioca do
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inicio do século XX via com maus olhos qualquer desvio de comportamento.
Talvez por isso as regras de elegincia fossem tao precisas. E tanto as revistas de
moda quanto as ilustradas, cada uma a seu jeito, se incumbiam de disseminar

tais normas.

Um artigo publicado na revista A Moda do Dia em marco de 1914 é um
exemplo de como poderiam ser especificas as informagoes sobre cortes, cores e
tecidos das diferentes pegas que compunham o guarda-roupa masculino:

Quanto i casaca, tem actualmente abas mais abertas; ellas sdo longas.
Com uma casaca preta, o collete branco se impée; deve ser de fustio
e nio mais de seda. Os botées sao de madreperola, em numero de tres

ou quatro, e muito proximos uns dos outros. A cal¢a, menos larga,
apresenta um galdo lateralmente (4 Moda do Dia, mar. 1914).

Nio ¢ de estranhar que tais trajes sejam frequentemente comparados a
uniformes. Os que se aventuravam a inovar corriam o risco de serem ridicula-
rizados por suas escolhas pouco ortodoxas, especialmente se elas se davam no
campo das cores. Os trajes coloridos haviam sido abandonados pelos homens a
medida que se reforcaram as ligacoes entre a “grande rentincia masculina” e o
mundo democrético burgués:

O traje maSCulinO neutro, escuro, austero, traduziu a COnSagraQéO
da ideologia igualitdria como ética conquistadora da poupanga, do
mérito, do trabalho das classes burguesas. O vestudrio precioso da
aristocracia, signo da festa e do fausto, foi substituido por um traje

que exprime as novas legitimidades sociais: a igualdade, a economia, o

esfor¢o (LIPOVETSKY, 1989, p. 91).

No entanto, nada disso impediu a moda de desenvolver cédigos de distin-
¢30 mesmo dentro de um ambiente tao austero. “Pequenos nadas” passam a fazer
toda a diferenga e tém a capacidade de aumentar ou diminuir o prestigio da-
queles que os adotam ou que deles se mantém afastados (LIPOVETSKY, 1989,
p. 32). A revista Fon-Fon! publicou vérios artigos tendo a cartola como tema,
lamentando ou enaltecendo a tendéncia da moda de substitui-la pelo chapéu
baixo. Usada como complemento da sobrecasaca preta, simbolo da mais alta for-
malidade, de “intengées graves — visita de pezames ou felicitagoes de casamento,
pedido de emprego ou missa de sétimo dia” (Fon-Fon!, 30 jul. 1910), a cartola
comega a cair em desuso quando as ideias de velocidade e leveza se tornaram

importantes na formatagao do vestudrio masculino.

Em um tempo em que nenhum homem honrado saia & rua com a cabega
descoberta, as diversas possibilidades oferecidas pelos chapéus, com seus diversos
formatos, materiais e maneiras de usar, constitufam uma preocupagao a mais na
vida daqueles que almejavam a elegincia. No entanto, tal preocupagio jamais
deveria ser exteriorizada. Aqueles que se deixavam seduzir por tais temas eram
vistos como o tipo descrito por Lima Campos, em editorial da Fon-Fon! de 20 de
agosto de 1910: “Uma figura elegante, intil e parva de um dos nossos Brumell,

que vive para o alfaiate, que vive do alfaiate, porque ¢é o alfaiate que o faz.”
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Brumell, o primeiro dos dindis, introduziu na corte inglesa do final do
século XVIII uma forma de se vestir que se caracterizava por um despojamento
paradoxalmente espetacular, j4 que o usual naquele ambiente eram trajes in-
tensamente ornamentados. Nossos smarts, mais de um século e muitas milhas
distantes desse personagem misterioso e polémico, ainda o tomavam como mo-
delo, mas jd nao chocavam seus contemporineos: tornavam-se, ainda segundo
Lima Campos, simplesmente “alfaiateados” — ou, para usar a expressao de Flora
Stissekind (1987, p. 104), “personagens absolutamente figurinos”. A expressio foi
originalmente utilizada por Joo do Rio para descrever a familia Sanchez em A
correspondéncia de uma estagao de cura, destacando a importincia da aparéncia
na composi¢ao de personagens representativos da sociedade da época:

Absolutamente figurinos, gravuras da Vie Hereuse. D4 vontade de apal-
pa-los a ver se saio mesmo de carne e osso. O Sanchez faz, entretanto,
um esforco: estd lendo (ricamente encadernado) o quinto volume de

Os Miserdveis, de Victor Hugo (JOAO DO RIO apud SUSSEKIND,
1987, p. 104).

Segundo Simmel (2008, p. 21), a moda nada mais faz do que obedecer
ao fundamento fisioldgico de nossa natureza, que pede movimento e repouso,
produtividade e receptividade. A moda, diz ele, é produto de nossa alma, que
oscila entre o desejo de fusdo com nosso grupo social e o esfor¢o individual para
desse grupo nos destacarmos. Por estar ligada a questoes essenciais, que atingem
desde as esferas mais intimas de nossas vidas até as intensamente difundidas no
ambito social, a moda serd sempre mal-tolerada em ambientes onde mudancas

sao vistas com desconfianca.
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Resumo

O presente artigo tem por objetivo apresentar as transformagdes pelas quais passou
a sociedade em fungio do surgimento do mundo capitalista e da produgio em série.
Estuda-se o processo de construgao do vestudrio. Trabalha-se, por um lado, com a
hipétese de que a chamada “alta-costura” cobriu-se inicialmente da qualidade “au-
ritica” que Walter Benjamin atribuiu aos objetos artisticos inimitdveis; por outro,
nota-se que houve a perda dessa mesma condi¢io em razio da produgio em série
do vestudrio no século XX. Com a perda da condigao "aurdtica’ da alta-costura, que
outrora ditava tendéncias e comportamento, e com a evolugio dos dispositivos téc-
nicos, frutos da reprodutibilidade técnica, o modelo de negdcios proposto no século
XIX estd sendo paulatinamente substituido por outras experiéncias criativas.
Palavras-chave: aura; alta-costura, Revolucio Industrial.

Abstract

This article intends to present the transformations through which passed the society
due to the emergence of the capitalist world and series production. We study the
process of constructing the garment. We work on the one hand with the hypothesis
that the so-called “haute couture” was covered initially by the ‘auratic” quality that
Walter Benjamin attributed to the inimitable artistic objects. On the other hand we
note that there was the loss of that condition because of clothing mass production in
the twentieth century. Due to the loss of its ‘auratic” condition, which once dictated
trends and behavior, and to the evolution of technical devices, product of technical
reproducibility, the business model proposed in the nineteenth century is gradually
being replaced by other creative experiences.

Keywords: aura; haute couture; Industrial Revolution.
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O CONCEITO DE AURA EM BENJAMIN

Entendida como um conjunto de amplas mudangas ocorridas na Europa
dos séculos XVIII e XIX, a Revolugao Industrial transformou especialmente
a configuracio do setor produtivo da sociedade em decorréncia dos avancos
das técnicas de cultivo e da mecanizagio das fibricas, tendo por consequéncia
nio s a passagem da oficina artesanal-manufatura para a fibrica-mdquina e

da sociedade rural para a urbana, mas também o aparecimento da organizagao
fabril em detrimento das corporacoes de oficio (HOBSBAWM, 2003).

Além da expansao dos processos fabris, nesse mesmo periodo ocorreram
novas descobertas, como a luz elétrica, o cinema, a fotografia, os correios, en-
tre outras. Entre as invengdes, o cinema se propagou rapidamente, dado o seu
cardter de entretenimento, bem como, a curiosidade que despertava nos indi-
viduos. A ideia da imagem em movimento e sua evolugio para a narrativa que
contava histérias produziu um grande impacto na estética; desse modo, o novo
fazer artistico em pouco tempo transformou-se em uma industria biliondria.
Cinema e fotografia deram inicialmente a base para o que seria denominado
posteriormente de industria cultural. Esta denominagao decorre das ideias da
chamada Escola de Frankfurt, constituida por um grupo de filésofos e pes-
quisadores alemaes influenciados especialmente por Karl Marx e Max Weber
e que desenvolveram um pensamento critico ligado a cultura de massa e aos
produtos ditos culturais, além de se dedicarem também as reflexdes e criticas
sobre a razdo, a ciéncia e o avango do capitalismo (WIGGERSHAUS, 2002).

Entre os fildsofos desta escola destaca-se Walter Benjamin, que dis-
cutiu a arte e a cultura do século XX em A obra de arte na era de sua re-
produtibilidade técnica (1992), ensaio no qual apresentou reflexdes sobre
a perda da aura da arte a partir do advento da reprodugio em série, a de-
mocratizagio do acesso a arte, assim como a importincia e o impacto das

novas técnicas de reproduciao de imagens.

Por aura, Benjamim entende o conjunto dos tragos de autenticidade,
autoridade e unicidade das obras de arte, aquilo que faz do objeto algo Gnico
e irreproduzivel. A perda da aura é consequéncia das alteragoes impostas pelo
surgimento da cultura de massa e pela reprodugio técnica, que em certo senti-
do alteraram os pressupostos sociais do que era considerado obra de arte. Até o
século XIX, a obra de arte era vista como inacessivel e irreproduzivel; entretan-
to, o surgimento da fotografia e do cinema trouxe a possibilidade da reprodu-
¢ao do original em série e a acessibilidade as massas, perdendo-se o cardter de
tnico, irreprodutivel e auténtico, encurtando a distincia entre obra e publico.
A recepgio deixa de ser contemplativa e inatingivel e passa a ser direcionada a
inimeros olhares ocasionais, fragmentados. Surge um novo modo de usufruir
a obra de arte, um modo de usufruir distraido, anestésico, sem reflexao, sem

referencial, contribuindo para a efemeridade da obra de arte produzida por

dispositivos técnicos (BENJAMIN, 1992, p. 79).
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Nesse ensaio, Walter Benjamin reconhece que a obra de arte sempre foi
passivel de reprodugio desde seu nascimento, pois tudo o que foi feito pelos
homens sempre pode ser imitado ou “copiado”. Entretanto, historicamente o
sistema de representagao que resultava em uma obra de arte estava apoiado em
uma relacdo mimética com um modelo: natural ou ideal. A imagem era uma
cpia cujo valor se assentava em uma comparagao, remetendo a uma origem.
O objeto falso surgia em rela¢ao a verdade de um modelo. Essa referéncia

emancipava o objeto copiado ao referencid-lo perante o real (MATOS, 2010).

Neste contexto, encontramos no final da Idade Média simultaneamente
as primeiras formas modernas de representagao mimética, de c6pia, de moda
e da reprodutibilidade técnica (GUADIX; QUARESMA, 2008). A criagao de
dispositivos técnicos, embora recentes a época de Walter Benjamin, atingiram
niveis inimagindveis no século XX:

No inicio do século XX, a reprodugio técnica tinha atingido um nivel tal
que comegara no s6 a tornar objeto seu a totalidade das obras de artes
provenientes de épocas anteriores e a submeter os seus efeitos as modifica-

¢oes mais profundas, como também a conquistar seu préprio lugar entre

os procedimentos artisticos (GUADIX; QUARESMA, 2008, p. 77).

A aura se manifesta por meio do valor cultural que adquire de forma
inata, sendo o valor dnico de uma auténtica obra de arte fundado no ritual
criado pelo espectador ao observar a obra. Desse modo, valor cultural e aura
se entrelagam no conceito criado por Benjamin e dependem diretamente do
efeito sobre o espectador. Os fundamentos postulados por Benjamin — aura e
valor cultural — sdo instdveis, pois sio dependentes do espectador mais do que
da prépria arte. Assim, mantém-se a autenticidade da obra de arte, na medida

em que o espectador conhece e aprecia o ambiente cultural em que ela foi cria-

da (GUADIX; QUARESMA, 2008, p. 80).

Benjamin relaciona o conceito de “aura” a uma trama muito especial de
espago e tempo, que resulta na unicidade de um momento de aparigio tempo-
ral e de distanciamento da obra por parte daquele que a vé. O filésofo associa a
perda da aura a um desencantamento do mundo, relacionado com o surgimen-
to de uma série de acontecimentos a partir do século XIX e que desencadearam

a reproducdo em série de toda a sorte de produtos, inclusive o vestudrio.

Contudo, no livro Passagens (2009), Benjamin centra a andlise na compre-
ensao do processo de transformacio e racionalizacio na sociedade parisiense do
século XIX e nas consequéncias geradas pelo progresso e urbanizacio da cidade,
consubstanciados com o advento da luz elétrica, dos bondes, do cinema, da foto-
grafia, das estagoes ferrovidrias construidas com os novos estilos arquitetonicos em

ferro e em vidro e das lojas de departamento, denominadas de grand magasins.

As passagens de que trata Benjamin s3o pequenos corredores que ligam
uma rua a outra na Paris do século XIX, mas que apresentam uma arquitetura

na qual se combinam de maneira inusitada tetos envidragados sustentados por
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armagoes de ferro, desprendendo-se deles luxuosos lustres com grandes espagos
internos espelhados que criam a ilusao de amplitude para o passante na rua.
Essas passagens interligam vdrios tipos de negdcios, como museus, lojas de
brinquedo, cafés, livrarias, antiqudrios, butiques de moda masculina e femi-
nina, magazines; atendem, portanto, a uma nova ordem advinda das imposi-
¢oes de um mundo dominado pelo capital, tornando-se possivel reconhecer
essa nova ordem na racionalidade da redefinicio do comércio, da renovagio
urbana e da modificagio do sistema financeiro. Estabelecem-se, desse modo,
o tempo e o lugar das mudancas na concepgao do fazer e do comercializar
a moda, a formagao dos estilos de vida associados ao consumo de produtos, a
inauguragdo da “era das lojas de departamento”, bem como o surgimento da
alta-costura, “lugar” em que o vestudrio de luxo, produzido a partir do século
XIX, recobriu-se da qualidade “aurdtica”, no sentido que Walter Benjamin
atribuiu aos objetos artisticos inimitdveis (BENJAMIN, 2009 p. 45).

A ORIGEM DA ALTA-COSTURA

A criagio do vestudrio de alto luxo tem um lugar especifico por exce-
léncia: a Franga. Pais de habilidosos e inventivos artesaos que produziram ao
longo do tempo objetos extraordindrios e refinados, utilizando materiais no-
bres e métodos de fabricagio precisos, despertando o desejo pela perfeicao, pela
beleza estética e pela exclusividade — entendida como algo que é tnico, pouco
acessivel e que promove a distingao social (ROCHE, 2008, p. 56).

A invengio da alta costura é datada de meados do século XIX, mas sua
origem remonta as vestes de reis e rainhas da Europa, marcadas pela suntuosi-
dade e pela utiliza¢io de mao de obra artesa, imprimindo a aparéncia um meio
de distin¢ao de classe social. Neste contexto, a alta-costura, resultante da tra-
di¢ao do trabalho artifice francés, também demarcaria posteriormente a fron-

teira entre as classes mais favorecidas e o resto da populagao (DEJEAN, 2010).

Historicamente, o luxo e a riqueza do vestudrio associados a histéria da
Franga remetem ao século XV1, quando o rei e a corte se instalaram em Paris
no Palicio do Louvre. Essa mudanga impulsionou os setores econdmicos ur-
banos, no sentido de atender a uma crescente demanda por produtos de luxo.
A proximidade da corte estabelecida na cidade transformou o modo de se vestir
e criou uma nova tendéncia doravante conhecida como moda: a diversidade
do corte, de tecidos e de cores foi crescentemente valorizada pelas elites, de

tal forma que nio bastava ter apenas uma tdnica, mas uma diversidade e

profusao de pecas (JONES, 2008).

Nesse periodo alfaiates, costureiras, bordadores e tingidores alcanga-
ram uma posi¢io de destaque entre os artifices de todas as dreas, pois eram
responsdveis por traduzir em roupas, por intermédio das suas habilidades, a
pompa e o espetdculo da vida na corte, bem como causar a melhor impressao

possivel dos nobres que a vestiam. Porém, a formagao de padroes de vida
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baseados na elegincia e sofisticagdo foi redefinida na Franga com a ascensio
ao poder de Luis XIV, o Rei Sol, no século XVII, que se valeu do savoir-faire

francés para estabelecer o dominio daquilo que viria ser conhecido como o
rentdvel mercado do luxo (JONES, 2008).

No Antigo Regime, a roupa esteve no centro dessa representacio, e as re-
gras que regiam o vestudrio estavam intrinsecamente ligadas a posi¢ao que cada
individuo ocupava, embora algumas mudangas j4 se fizessem sentir no que se
refere 2 mobilidade social, pois uma mais intensa urbanizagio provocara o au-
mento do consumo dos cortesaos, incentivados pela convivéncia préxima ao rei e
as regras de etiqueta na corte. Segundo Daniel Roche “cada um devia parecer o

que era, mas também podia parecer o que ambicionava ser” (2008, p. 68).

Por toda a Europa, o estilo de vida francés era copiado, dos interio-
res ricamente decorados até as roupas mais exuberantes. Segundo Dejean
(2010), alguns estudiosos acreditam que foi nesse periodo, no século XVII,
que a moda realmente floresceu como uma industria preparada para gerar
lucros, dando origem ao que conhecemos como alta-costura, industria nas-
cida para atender a criagao de trajes suntuosos para os nobres, expandindo a

demanda para além do dominio da corte francesa.

O estilo de vida determinado durante o reinado de Luis XIV continuou
no século XVIII, e a figura da rainha Maria Antonieta foi uma das mais imi-
tadas pelas jovens da corte francesa. A princesa da Austria casou-se com Luis
XVI e mudou-se para a Franga. Tendo como intuito conquistar os stditos
com uma bela imagem forjada por meio da aparéncia, Maria Antonieta langou
moda de vestir, de pentear e de viver. Lembra em vérios aspectos a figura do Rei
Sol ao buscar a aprovacio do povo através da imagem. “Desde o momento em
que Maria Antonieta, a arquiduquesa de 14 anos nascida na Austria, chegou a
Franga para se casar com o herdeiro do trono Bourbon, questoes de vestudrio

e aparéncia provaram-se centrais para sua existéncia (WEBER, 2008, p.11)

De fato, desejosa de ser aceita pelos suditos e seguindo os conselhos
dados antes da sua partida, a rainha buscou, na aparéncia e na moda, pres-
tigio pessoal e autoridade, fazendo da sua imagem uma arma para assumir
o controle da vida. Maria Antonieta cercou-se de elementos de estilo — do
cabelo ao sapato, da joalheria ao vestudrio — que sempre marcaram presenca
em sua vida, mas que, em contrapartida, foram considerados por muitos

historiadores um dos motivos da sua derrocada.

A jovem rainha tratava a moda como assunto sério e sua principal ocu-
pacio era “langar uma moda quase todos os dias” (WEBER, 2008), procuran-
do incessantemente publicidade para si por meio dos penteados e das roupas.
Além disso, contra as regras existentes, Maria Antonieta nao se importava em
partilhar sua estilista, Rose Bertin, com outros fregueses, exigindo apenas que
as novidades lancadas por ela s6 pudessem ser vendidas duas semanas apds a

estreia da nova moda pela rainha na corte.
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Nesse sentido é possivel afirmar que Maria Antonieta abriu espago
para que roupas, aderegos, acessorios, joias e outras pegas, que antigamente
s6 eram vistos pela populagio em momentos memordveis, pudessem ser
copiados e vendidos, transformando a monarca em um referencial de ele-

gincia e beleza muito além dos muros de Versalhes.

Ap6s a Revolugao Francesa (1789), a nobreza volta ao poder no século
XIX, com a ascensao de Napoledo Bonaparte ao trono, seguido posteriormente
por Napoleao III, casado com a imperatriz Eugénie. O Segundo Império foi
marcado pela prosperidade e extravagincia no vestudrio feminino, tendo a
figura da imperatriz, personalidade da nobreza, influéncia direta e imediata na
moda. Face as mudancas, uma vez que novos ricos e velhos aristocratas nao
mais se diferenciavam pelo vestudrio em uma sociedade na qual a aristocracia
nao era mais dominante (WILSON, 1989, p. 48), a imperatriz incentivou o
renascimento da industria do vestudrio francés, com novos propdsitos, sob a
custédia de um cidadio inglés, Charles Frederick Worth (couturier), profis-
sional da industria da moda que cria modelos e executa roupas originais por
encomenda para clientes exclusivos (LAVER, 2008).

Ao desenhar vestidos primeiramente para a princesa Pauline Metternick
e depois para a imperatriz Eugénie, Worth teve o sucesso assegurado, seus
vestidos eram notdveis pelo uso de tecidos e ornamentos luxuosos. O coutu-
rier criava pegas Unicas e sob encomenda para suas clientes mais importantes,
bem como uma grande variedade de pegas, apresentadas em modelos-vivos na
Maison da Rue la Paix. Diferentemente dos costureiros do Ancien Régime, que
viviam em funcio de servir a corte, Worth estabeleceu uma maneira diferente
de receber as interessadas em adquirir suas roupas: recepcionava as clientes na
Maison da Rue la Paix, exceto a imperatriz Eugénie, atendida especialmente
em sua residéncia. Worth implantou vérias inovagoes no negécio do vestudrio,
tornando-se o primeiro “ditador” e difusor de tendéncias de moda. Era ele
quem selecionava as clientes, escolhendo entre elas quem teria um vestido cos-

turado por ele; estas clientes, por sua vez, tinham de ser apresentadas a ele por

outra cliente habitual da Maison (LAVER, 2008, p. 100).

Segundo Grumbach (2009), a asttcia e os sensos comercial e estraté-
gico de Worth o transformaram no costureiro oficial da imperatriz Eugénie,
além de vestir a czarina da Russia, a rainha Vitéria da Inglaterra, a imperatriz
Elizabeth da Austria, bem como a atriz Sarah Bernhardt e outras senhoras
ricas, mas sem titulos de nobreza, pertencentes a abastada burguesia francesa.
Worth tinha muitas clientes ricas de outros paises que viajavam especialmente
a Franca para adquirir seus vestidos.

S6 a partir deste momento é que as roupas femininas elegantes foram
consideradas cria¢do de um s6 estilista — justamente no momento em
que a inddstria do vestudrio e da moda produzida em massa comecava
a surgir. Consequentemente, o vestido exclusivo tinha de se diferenciar

decisivamente da imitagio vulgar; o estilista tinha de se transformar

num Artista (WILSON, 1989, p. 48)
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Pertencente a uma era de mudancas, Worth enxergou rapidamente que
o caminho para o sucesso era a autopromogao; nesse quesito, trabalhou de
maneira agressiva: seu nome aparecia com frequéncia nas revistas de moda da
década de 1870, espalhando sua fama para além dos circulos da corte france-
sa. Embora nio tenha sido o tnico costureiro a trabalhar com pegas tnicas
e artesanais, por conta da sua autopromogao recebeu o titulo de “pai da alta-
-costura”. A fabricagdo artesanal e exclusiva de Worth tinha como propésito

criar o que podemos considerar, na moda, a “aura” do vestudrio.

Frederick Worth intitulou-se criador de moda, passou a assinar suas
criagbes com uma etiqueta, tendo o seu nome bordado e costurado as pegas,
sendo um dos primeiros costureiros a apresentar os vestidos confeccionados
em jovens (denominadas de sdsias), que desfilavam para as clientes da Maison.
Odutra inovagio foi a apresentagio de cole¢oes sazonais que demarcavam o sur-

gimento de uma moda para o verao, outra para o inverno (SEELING, 2000).

Paradoxalmente, apesar da exclusividade do luxo e da “aura”, a etiqueta
da alta-costura teve uma fun¢io comercial, jd que Worth criou um sindicato
ligado ao Ministério da Economia que protegia por leis de patentes a criagao
da alta-costura; a0 mesmo tempo, a assinatura do criador introduziu uma nova
dimensao para o negdcio da moda pelo fato de significar um individuo criati-
vo, identificado com uma entidade corporativa numa situagio em que ambos
tornam-se indissocidveis a esta Gltima, uma vez que o nome da pessoa ¢ a da

marca tornam-se a mesma coisa (TRQOY, 2003).

Para Pierre Bourdieu e Yvette Delsaut (1975), a etiqueta de alta-cos-
tura tem a fun¢io de efetuar uma transubstanciacao simbdélica de uma
criagdo, um processo que corresponde a efeitos mdgicos produzidos pela
assinatura do artista aplicada ao objeto, legitimando-o como um trabalho

de arte, concedendo o cardter “aurdtico” da roupa.

Frederick Worth desenvolveu um modelo de negécios inédito para a
época, mas que acompanhava as mudangas em curso. Com este modelo, pre-
tendia estabelecer a profissao do costureiro como criador do vestudrio-arte,
com modelos originais patenteados na Franca, precisamente em Paris, assegu-

rando os direitos de reprodu¢io de um original.

A CRIACAO DO VESTUARIO EM TEMPOS DE MUDANGAS

O que pareceu ocorrer é que, com a inven¢ao da alta-costura, Frederick
Worth pretendeu incorporar uma “aura” de obra de arte a roupa, o que pode
ser entendido no que se refere a originalidade, a autenticidade e a unicidade,
conceitos desenvolvidos por Walter Benjamin no estudo sobre a obra de arte na

era da reprodutibilidade (BENJAMIN, 1992).

A alta-costura proposta por Worth, que simulava a aura de uma obra

de arte, tinha como objetivo incentivar a produgio e o consumo de artigos
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téxteis franceses, bem como o propésito de salvaguardar a mao de obra arte-
sanal, a tradi¢do e o luxo intrinseco a roupa produzida e patenteada em Paris
dos produtos de moda confeccionados em larga escala, fruto das modificacoes
ocorridas no século XIX que impulsionaram a proliferagao de magazines tanto

na Europa como nos Estados Unidos.

Faz-se necessdrio explicar que a distin¢ao entre costura e confecgao é, na
origem, muito sutil, mas existem diferencas objetivas. A primeira foi inventada
seguindo os principios da obra de arte, ou seja, a roupa é dotada de uma “aura”,
feita artesanalmente; em contrapartida, a roupa produzida na confec¢io é des-
tinada a difusiao em grande escala e com precos acessiveis.

Costura e confec¢io se distinguem claramente. A primeira veste as
mulheres sob medida, ao passo que a segunda se dirige a sra. Todo
Mundo. Embora na origem os dois oficios sejam aparentemente um
s6, a confeccio, mais dinimica, assume o risco da estocagem ao pro-
duzir de antemao modelos segundo medidas ditadas pela experiéncia e
passiveis de ser oferecidos a precos mais acessiveis. Rapidamente, cada
profissao se desdobra, intensificando suas respectivas vantagens. Uma
procura enfatizar o luxo e o savoir-faire que se exige dela, exaltando a
criatividade, ao passo que a outra se padroniza a fim de torna-se mais
competitiva. Durante esse processo, ambas se moldam aos limites e

exigéncias de uma sociedade dividida de modo irremedidvel em duas

classes sociais bem distintas (GRUMBACH, 2009, p. 33).

Com a evolugao dos dispositivos técnicos responsaveis pela dissemina-
¢ao da informag¢do em massa ao longo dos séculos XX e XXI, percebe-se que o
modelo proposto por Worth, no qual a alta-costura, elemento de importancia
vital para a tradi¢do da moda francesa e, consequentemente, para experimenta-
¢ao0 e langamentos de novas tendéncias no que diz respeito a8 moda e até mesmo
a0 comportamento, cede espago para outras experiéncias criativas. Nesses ou-
tros espagos, como a fotografia e o cinema, permite-se a associacao de narrati-
vas inseridas as imagens geradas pelas passarelas, promovendo-se um estilo de
vida imagindrio, muitas vezes ilusério, no qual o consumidor possa acreditar.
Por isso, roupas e acessérios assumem um papel secunddrio diante da totalida-
de do espetdculo apresentado pela imagem, esteja ela em movimento ou nio:
“Qualquer que seja a aparéncia das roupas em si, a plateia sai sem nenhuma
divida de que viu algo importante” (SUDJIC, 2010, p. 132).

Nesse contexto, a imita¢ao dos estilos de vida ou a aquisi¢ao de objetos
de marcas singulares por parte das classes menos abastadas por meio das ré-
plicas e até mesmo de falsificagdes desses produtos estabelecem a ligacdo entre
o mundo imagindrio criado pelas producoes das passarelas e por revistas de
moda e o mundo real em que o individuo vive:

O estilo de vida popular se define tanto pela auséncia de todos os consu-
mos de luxo, uisque ou quadros, champanhe ou concertos, cruzeiros ou
exposicoes de arte, caviar ou antiguidade, quanto pelo fato de que esses
consumos nele estdo, entretanto, presentes sob a forma de substitutos,

tais como os vinhos gasosos no lugar de champanhe ou uma imita¢ao no

lugar do couro [...] (BOURDIEU apud LEITAO et al, 2006, p- 35).
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Partindo dessa premissa, os gostos e os estilos de vida expostos nas midias
pelas marcas contemporineas, tendo como suporte de suas auras niao mais a
exclusividade do produto, mas a etiqueta, sendo esta fabricada em escala, permi-
tem, por assim dizer, diferenciar o original da cépia e a0 mesmo tempo, tendo
em vista as facilidades de aquisi¢do imposta pelas quantidades de falsificagoes, a
diminuigio das diferengas entre a cdpia e o original. Desse modo, original e c6-
pia tornam-se préximos em razao da circularidade nas diversas camadas sociais e
da apropriagao dos objetos de determinada classe social por outra, considerando-

-se o cardter hibrido préprio de uma sociedade de consumo globalizada.
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Resumo

Os objetivos principais do presente trabalho sao discutir a contribui¢io do filme da
Disney Alice no Pais das Maravilbas para o entendimento do conflito de identidade
vivido na contemporaneidade e a influéncia dos contos de fadas e obras afins neste
processo, servindo como recursos para a construgao identitdria dos individuos. O
trabalho tem como proposta metodoldgica a andlise temdtica e comparativa dos liv-
ros de Lewis Carroll — Alice no Puis das Maravilhas (18606) e Através do Espelho e o que
Alice encontrou ld (1872) — em conjunto com a versao em filme das duas obras con-
densadas, lancada em abril de 2010, escrita e dirigida por Tim Burton. Neste trab-
alho, buscou-se enfatizar as questdes identitdrias e relativas a cultura contemporanea.
Palavras-chave: Alice no Pais das Maravilpas; cultura do consumo; identidade;
contemporaneidade.

Abstract

The main objective of this paper is to discuss the contribution of the Disney movie
Alice in Wonderland” to the understanding of identity conflict experienced in
contemporary and influence of the fairy tale and works like this process by serving
as resources for identity construction of individuals. The work is a methodological
proposal and comparative thematic analysis of the books of Lewis Carroll — ‘Alices
Adventure in Wonderland” (1866) and “IThrough the Looking-Glass and What Alice
Found There” (1872) — in conjunction with the film version of two works condensed,
launched in April 2010, written and directed by Tim Burton. This paper emphasizes
issues relating to identity and contemporary culture.

Keywords: Alice in Wonderland;; consumer culture; identity; contemporary.
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INTRODUCAO

A chegada da Modernidade tem como principal mudanga o desloca-
mento do eixo que alicerca a identidade, da tradigao para a cultura do consu-
mo. Situado entre a segunda metade do século XVIII e o comeco do século
XIX, o inicio da Modernidade se deu com as Revolugoes Industrial e Francesa
e com o surgimento do capitalismo como forma de produgio dominante, ten-
do a Inglaterra como maior poténcia colonizadora e mercantil, desde a segunda
metade do século XVIII até final do século XIX, época conhecida como a
Era Vitoriana (SLATER, 2002). Foi nesse contexto histérico, social e politico
vitoriano, que foram lancados os livros Alice no Pais das Maravilhas (1866) e
Através do espelho e o que Alice encontrou ld (1872), ambos de Lewis Carroll.

No século XX, os livros Alice no Pais das Maravilhas e Através do espelho e o
que Alice encontrou ld serviram de base para vdrios filmes. Entre eles, o mais famo-
so ¢ o produzido em 1951 pela Disney (ALICE, 1951), que langou nova versao da
histdria em abril de 2010. Sob a direcio de Tim Burton (ALICE, 2010), o filme
mais recente traz um recorte na histéria contida nos livros de Carroll, priorizando
a andlise do poema Algaravia (de acordo com a edi¢do dos livros). No filme, Alice
tem a possibilidade de escolha entre o comportamento tradicional de uma jovem
de 20 anos no inicio da Era Vitoriana — que era o de consolidar a identidade através

8 5 do casamento com um nobre — e a atitude que estaria mais de acordo com as mu-
dangas culturais que estavam em efervescéncia na época — a proposta de consolidar
a identidade através do trabalho e do poder de consumo (ALICE, 2010).

RESSIGNIFICANDO 0S CONTOS DE LEWIS CARROLL

Nos livros Alice no Pais das Maravilhas e Através do espelho e o que Alice
encontrou ld, Lewis Carroll apresenta a personagem Alice interagindo com per-
sonagens de poemas infantis da cultura inglesa, sob a metdfora do sonho, dis-
cutindo questdes filoséficas e sociais da modernidade. Na versao de 2010, Alice
estd prestes a completar 20 anos, e o diretor Tim Burton retine elementos dos
dois livros, utilizando como maior referéncia para discutir identidade e rela-
¢Oes sociais, na cultura inglesa e demais paises hegeménicos na modernidade,

o poema Algaravia, presente na obra Através do Espelho e o que Alice encontrou

ldé (CARROLL, 1865, 1872; ALICE, 2010).

A alusio ao contexto vitoriano é um ponto comum entre as obras de
Carroll e de Burton. No livro Alice no Pais das Maravilhas, a discussio aparece
com a presenga da Rainha de Copas, que detém o poder de forma absoluta e
emprega a decapitagio como punigdo recorrente (CARROLL, 1866); ja em
Através do espelho e o que Alice encontrou ld as rainhas Branca e Vermelha con-
vivem pacificamente e ajudam Alice a se tornar uma monarca (CARROLL,
1872). No filme de Burton, predomina a convivéncia hostil entre as duas li-
deres de Estado, que lutam pela coroa, sendo Alice a heroina que vai ajudar a

restabelecer a predominincia do bem sobre o mal no reino.
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Tendo aplicado golpe de Estado através do roubo de uma espada mégica
e do uso de um monstro para impor medo aos stditos, a Rainha Vermelha
toma a coroa da Rainha Branca, sua irma mais nova. Alice, a Gnica que pode
empunhar a espada e matar o monstro, liberta o povo do Pais das Maravilhas
(ou mundo subterrineo, nome dado ao lugar no filme e na primeira versao da
obra escrita de Carroll) da subjuga¢io da Rainha Vermelha. Ao sair da toca do
coelho e voltar a0 mundo da superficie, Alice se desobriga de um casamento

arranjado e assume um emprego na antiga empresa do pai (ALICE, 2010).

O filme traz inovagao importante sobre o sonho em relagao ao livro de
1866, com uma possivel resposta a pergunta filoséfica que Carroll deixa nas
entrelinhas da obra escrita: seria real ou apenas um sonho a viagem de Alice ao
Pais das Maravilhas? No livro, Carroll deixa ao leitor a impressio de que Alice
estava dormindo, mas nio especifica exatamente se o Pais das Maravilhas seria
parte do sonho. J4 Burton sugere na sua versao da histéria que Alice realmente
esteve no mundo subterrineo e para ratificar isso apresenta uma protagonista
jé adulta retornando ao local e constatando que o que ela pensava ser um sonho
eram lembrangas de uma viagem feita na infincia (ALICE, 2010).

Burton apresenta uma possivel interpretagio para a metdfora do sonho
de Alice. A questao das fun¢oes de percepgio e sensa¢ao humanas sob o estado
de vigilia ou sono foi estudado também por René Descartes, Sigmund Freud,
Carl Jung e Jean Baudrillard. Em sua primeira meditagdo, Descartes discute
a eficdcia dos sentidos para a apreensio do mundo, sobretudo das coisas ma-
teriais. Para atestar a impossibilidade de afirmar com toda a certeza que até
coisas materiais sao verdadeiras, Descartes afirma que:

Pelo mesmo motivo, mesmo que essas coisas gerais, isto ¢, olhos,
cabega, maos e outras andlogas, possam ser imagindrias, é necessdrio
confessar que existem outras bem mais simples e universais, que sio
verdadeiras e existentes, de cuja mistura, nem mais nem menos do que
da mistura de algumas cores verdadeiras, sao formadas todas essas ima-
gens das coisas que se situam em nosso pensamento, quer verdadeiras
e reais, quer ficticias e fantdsticas. Desse género de coisas ¢ a natureza
corpdrea em geral, e sua extensdo; juntamente com a figura das coisas
extensas, sio quantidade, ou grandeza, e seu nimero; como também o

lugar que se encontram, o tempo que mede sua duragio e outras coisas

andlogas (DESCARTES, 1999, p. 169).

Freud (apud ESTEVAM, 1973) afirma que o sono é quando se liberta
o inconsciente, sendo a realizagdo do que a mente consciente deseja. J4 Jung
(apud HALL, 1983) considera que o inconsciente estd dividido em individual e
coletivo e que a parte coletiva desta instdncia da mente é mesmo real, pois fun-
ciona como fundamento para as tradicoes e cultura humanas. Jung quantifica
a psique humana em duas principais partes: consciente e inconsciente, que por
sua vez se subdividem em quatro: a consciéncia pessoal e a consciéncia coletiva
(mundo cultural dos valores e formas compartilhadas) e o inconsciente cole-

tivo, ou psique objetiva (que seria uma estrutura universal da humanidade).

( Moda, cidade e producéo de sentidos }




87

(Contempordnea) edzz | voun | nz | 2013

Dentro dessas divisoes bdsicas, existem estruturas gerais e especializa-
das: as primeiras sio imagens arquetipicas e complexas. J4 as especiais, tanto
do consciente quanto do inconsciente, sio quatro: ego, persona, a sombra e a
sizigia (constituida pelo par animus e anima). A psique objetiva ¢ o lugar dos
arquétipos e imagens arquetipicas, no qual existe um principal: o Si mesmo,
o arquétipo central da ordem. Os complexos sdo grupamento de imagens que
se conservam agrupados por um tom emocional comum. Esses complexos po-
dem ser notados a partir da regularidade de associagoes de palavras, quando na

observacio dos discursos um tema é recorrente.

As imagens arquetipicas sio o conteudo do inconsciente coletivo.
Arquétipo é uma tendéncia para estruturar as imagens da experiéncia dos in-
dividuos de certa forma, mas nao é a prépria imagem. Para James Hall (1983),
as imagens arquetipicas que perduram durante muito tempo para um grande

nimero de pessoas tendem a se inserir culturalmente no consciente coletivo.

Associando conceitos presentes em Descartes, Jung e Freud, é pos-
sivel tragar um paralelo com a interpretacio de Burton para o Pais das
Maravilhas de Alice, como um mundo real no sentido de ser uma repre-
sentagido metaférica do inconsciente coletivo. Essa interpretacao da obra de
Carroll é usada no filme Matrix (1999), quando a personagem Morpheus,
interpretado por Lawrence Fishburne, pergunta a Neo, personagem de
Keanu Reeves: “Jd teve um sonho que parecia ser real? E se ndo conseguisse

acordar dele, como saberia se estd sonhando ou estd acordado?”

Morpheus cita Descartes associando a metdfora do sonho de Alice no
Pais das Maravilhas por mais de uma vez a Neo, quando explica que o mundo
que ele conhece é apenas uma proje¢ao de sua mente, ji que seu corpo estd pre-
so a uma mdquina e suas energias vital e mental estao servindo de combustivel
para alimentar a inteligéncia, que se tornou a verdadeira comandante da Terra,
no lugar da mente humana. “Vocé estd se sentindo como Alice na toca do
coelho. E um homem que age como age, porque pensa estar sonhando. [...] Se
escolher tomar a pilula azul, vocé fica no Pais das Maravilhas e te mostro o que
tem no fundo da toca”, afirma a personagem de Morpheus. (DESCARTES
1999; HALL, 1983; MATRIX, 1999).

CONTEXTUALIZANDO OS LIVROS DE CARROLL E O FILME DA DISNEY

O contexto histdrico e social da Inglaterra no século XIX, na ocasiao do
langamento dos livros Alice no Pais das Maravilhas e Através do espelho e o que
Alice encontrou ld, é marcado pelo conflito entre forgas revoluciondrias e con-
servadoras. Tal processo é resultado da Revolugao Industrial e da Revolugao
Francesa (segunda metade do século XVIII), que levou ao surgimento da bur-
guesia, por um lado, e 4 restauragao e a expansao do Império Britinico na Era
Vitoriana, por outro. Do confronto dessas duas correntes politicas, sociais e

econdmicas nasce a Modernidade, que para alguns estudiosos data de 1789,
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apds a principal batalha da Revolugio Francesa (Queda da Bastilha), quando
vérios impérios sao desfeitos e muitos paises da Europa sio obrigados a criar
parlamentos para garantir a representatividade das camadas populares no po-
der. Ao mesmo tempo que se preparava a Revolu¢io Francesa, na Inglaterra
germinaria a Revolu¢do Industrial com a criagio da mdquina a vapor, transfor-
mando os trabalhadores ingleses autbnomos da tecelagem (principal atividade
econdmica da Inglaterra) em assalariados. E o nascimento da classe dos prole-

tdrios, de um lado, e da classe dos industriais ou burgueses, de outro.

Outra marca importante desse momento diz respeito a questao da iden-
tidade. Se na Contemporaneidade a identidade torna-se flexivel e mutdvel,
nesse momento esta se baseia no que Hall (2006, p. 11) denomina de “sujeito
sociolégico”. Segundo tal concepgao, a identidade do sujeito passa a se formar a
partir da rela¢io dele com “outras pessoas importantes para ela, que mediavam
para o sujeito os valores, sentidos e simbolos — a cultura — dos mundos que
ele/ela habitava” (HALL, 2006, p. 11). Nesse sentido, a no¢io de identidade
baseava-se na interagao entre o individuo e a sociedade. Por isso, a visio do
individuo a partir da sociedade contava muito para sua formacao. A educagao
recebida pelos pais e a opinido de outros familiares ou pessoas préximas con-

tribufam para a construgio dessa identidade.

Ja o lancamento do filme Alice no Pais das Maravilhas de Tim Burton,
em 2010, estd ligado ao contexto da Contemporaneidade e da consolidacio da
cultura do consumo. Sao virios os termos utilizados para conceituar o perio-
do, que se inicia na segunda metade do século XX e persiste até os dias atuais,
sendo marcado por grandes transformagdes sociais, politicas, econdmicas e
culturais: pés-modernidade, para Bauman (2007) e Featherstone (1995), mo-
dernidade tardia ou alta modernidade para Giddens (2002), ou simplesmente
uma etapa de transicio da modernidade para a pés-modernidade, segundo
Don Slater (2002). Apesar das controvérsias acerca da nomenclatura a ser em-
pregada, o consenso entre os autores ¢ que as mudangas ocorridas por volta das
décadas de 1960 e 1970 consolidaram uma nova ordem de mercado, cultura

e identidade, baseada no consumo e nas relagées sociais fluidas e transitérias.

De acordo com Slater (2002), a cultura do consumo pode ser apontada
como um dos fatores que caracteriza a Modernidade, sobretudo no Ocidente,
e se fortalece apds a segunda metade do século XX, estando ligada as relagoes
de mercado, funcionando como modo de reproduc¢io cultural. No entanto,
se a consolidaciao da cultura do consumo sé se constituiu com a Revolucao
Industrial, as origens das mudancas no consumo, na organizagao comercial e
de mercadorias se iniciaram muitos séculos antes (SLATER, 2002, p. 17-28).

Nesse sentido, é possivel afirmar que o filme Alice no Pais das Maravilhas
atualiza o conto escrito e retrata o conflito de identidade vivido na contem-
poraneidade pelo homem, ou a descentralizagio do sujeito. De acordo com

Hall (2006), ainda sao provisérias e sujeitas & contestagdo as teorias sobre o
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assunto, ¢ hd controvérsias sobre a existéncia ou nao da crise identitdria na
Contemporaneidade. O autor explica que, para os tedricos que acreditam num
colapso da identidade, o argumento se desenvolve assim:
Um tipo diferente de mudanca estrutural estd transformando as socie-
dades modernas no final do século XX. Isso estd fragmentando as pai-
sagens culturais de classe, género, sexualidade, etnia, raca e nacionali-
dade, que, no passado, nos tinham fornecido sélidas localizagoes como
individuos sociais. Estas transformacées estao também abalando nossas

identidades pessoais, abalando a ideia que temos de nds préprios como
sujeitos integrados (HALL, 2006, p.9).

Hall explica que esse processo de perda de “sentido em si” pode ser cha-
mado de deslocamento do sujeito. Assim, se a identidade no século XIX ligava
“o sujeito a estrutura” (HALL, 2006, p. 12), estabilizando “tanto os sujeitos
quanto os mundos culturais que eles habitam” e “tornando ambos reciproca-
mente mais unificados e prediziveis”, agora, tal identidade “plenamente unifi-
cada, completa, segura e coerente ¢ uma fantasia” (HALL, 20006, p. 13). Sobre
o mesmo tema, Slater (2002) afirma que as mudancas ocorridas apds a década
de 1970, como o advento do capitalismo flexivel e a acelera¢do do fluxo de
informagdes, foram acompanhadas de uma intensificagao na fragmentacao da
identidade, que, baseada na cultura do consumo, deixou de ter como eixo a

tradigao, para girar em torno do poder de compra.

DISTINGUINDO O SONHO, O MITO E OS CONTOS DE FADAS NA
CONTRIBUICAO PARA A FORMACAO DA IDENTIDADE NA CONTEMPORANEIDADE

Os contos de fadas influenciam diretamente na formagao da iden-
tidade, tendo papel primordial o fornecimento de significado e a resolu-
¢do de conflitos psicoldgicos da infincia até a vida adulta. Fornecendo
resolugdes camufladas e utilizando arquétipos (modelos universais), os
contos de fadas, diferentemente do mito, tém sempre um final positi-
vo, representando por linguagens de simbolos os contetidos inconscientes
(BETELHEIM, 1980). Criados na Antiguidade, Idade Média ou inicio
da Modernidade, os contos de fadas se adaptam a Contemporaneidade,
ja que os contetdos sdo universais e dizem respeito aos grandes conflitos
da psique humana, sobretudo no nivel das imagens arquetipicas que ali-
cercam as principais experiéncias culturais humanas (nascimento, morte,
uniio sexual, casamento, conflitos entre for¢as antagbnicas), e tém evo-

lugdo bastante lenta, se comparados ao tempo histérico.

Bruno Bettelheim (1980) destaca que a importincia dos mitos e contos
de fadas é reconhecida por psicélogos e filésofos desde Platao, que recomendou
aos cidadaos da republica ideal que se instruissem com a narragao de mitos.
Mircea Eliade (apud BETTELHEIM, 1980) afirma que os mitos e os contos
de fadas dao expressao simbdlica a ritos de passagem, representando a morte

simbdlica de um antigo “eu” para o renascimento de uma nova identidade.

( Moda, cidade e producéo de sentidos }




90

(Contempordnea) edzz | voun | nz | 2013

Outra abordagem acerca dos contos de fadas a associa aos sonhos, afir-
mando que o principal atrativo destas obras é expressar o reprimido na mente
racional — realizagao de desejos infantis e adultos. Bettelheim observa, no en-
tanto, que os contos de fadas sao diferentes dos sonhos, pois nestes a realizagio
dos desejos ¢ disfargada, enquanto nos contos de fadas ela é mostrada aberta-
mente. Outra diferenga observada por Bettelheim é que os sonhos nao podem
ser controlados, enquanto os contos de fadas resultam do conteddo consciente
e inconsciente, moldado pelo consciente, nao de uma pessoa em especial, mas
do consenso de uma sociedade a respeito do que consideram questdes univer-
sais, e o que consideram como solugdes desejaveis (BETELHEIM, 1980). Essa
caracteristica dos contos de fadas explica a sobrevivéncia das estdrias que eram
transmitidas de geracao a geragao de forma oral e atualmente sao recodificadas

através dos meios de comunicac¢io audiovisuais.

Os contos de fadas, com o intuito de promover a autonomia infantil,
usam de arquétipos (figuras universais) para convencer as criangas e os adultos
a buscar solugoes para seus conflitos. De acordo com Jung, os arquétipos — sen-
do o contetido do inconsciente coletivo que serve como alicerce para formagao
da consciéncia pessoal — tém a prova de seu cardter real (tdo real quanto os
objetos materiais) na sua transmutagio em consciente coletivo — cultura, ritu-
ais, valores institui¢oes. Como sio de mudanga lenta, os arquétipos tém certa

perenidade em rela¢io ao contexto histérico, mantendo-se praticamente fixos
em relacio ao tempo histérico (HALL, 1983; BETHELLEIM, 1980).

Entretanto, numa sociedade liquido-moderna, em que “as condigées sob
as quais agem seus membros mudam num tempo mais curto do que o neces-
sdrio para sua consolidagio em hdbitos e rotinas” (BAUMAN, 2007), como
continuar a transmitir a seguranca e a autonomia para as mentes infantis, ji
que as agdes nao se transformam em rotinas? Portanto, em tradigdes, isso po-
deria significar que os arquétipos estariam mudando? E possivel que o filme
Alice no Pais das Maravilhas (ALICE, 2010) seja um exemplo de adaptagio e

acomodagio de arquétipos a cultura de consumo atual.

ALICE E IDENTIDADE NO SECULO XXI: A ATUALIZACAO E A ATUALIDADE DOS
CONTOS DE FADAS

Discutindo as tradicoes do século XIX, o filme Alice no Pais das
Maravilhas usa recursos oriundos de arquétipos universais e milenares, como
o rei e a rainha, mas discute tradigdes impostas as mulheres, como as vesti-
mentas e o casamento arranjado, oferecendo como op¢ao a cultura aristocra-
tica a ascensdo pela acumula¢io de renda e poder de consumo. O conflito de
identidade, frente 4 mudanca no status da Idade Média para Modernidade
¢ evidente em Alice. Ela procura se acomodar a nova realidade, jd que nao
pode mais seguir as regras pré-estabelecidas. Bauman aborda esse conflito de

identidade na Modernidade através da relagio entre individuo e sociedade,
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na qual todas as regras mudam antes de se tornarem tradi¢ao. Para Bauman,
a individualidade como tarefa é “o produto final de uma transformagio so-
cietdria disfarcada de descoberta pessoal” (2007).
Entre a rdpida sucessio de fichas simbdlicas de identidade comumente
usadas e a endémica instabilidade das escolhas que recomendam, a
busca da individualidade significa uma luta para toda a vida. Somos
todos Alices, as quais Lewis Carroll advertiu que “ora aqui, vocé vé,
é preciso toda a velocidade de que vocé é capaz para ficar no mesmo

lugar. Se quiser ir a outro lugar qualquer, terd que correr duas vezes
mais ridpido!” (BAUMAN, 2007, p. 35)

A velocidade da mudanga dos padroes societdrios e a fragmenta¢ao
da identidade sao mostradas no filme quando Alice fala com a lagarta e
com os colegas, que duvidam de que ela seja a mesma Alice que visitou o
Pais das Maravilhas quando pequena. Alice responde a essa questao asso-
ciando suas referéncias identitdrias de familia (filiagao, local de nascimen-
to, sexo e moradia) aos seus objetivos reais e individuais (escolha da idade

e da pessoa para o casamento e decisdo pela profissio).

Ao optar por investir na profissio em detrimento do casamento com
um nobre, a questio da identidade é atualizada. Alice, como “sujeito sociolé-
gico”, oriunda de um contexto especifico do final do século XIX, deveria se
casar para manter sua identidade, visto que esta se concretiza a partir da rela-
¢do com os outros, principalmente com a familia e o circulo social préximo.
Entretanto, ao resolver trabalhar, o que lhe possibilitaria ser independente
e responsdvel por suas decisoes de consumo, sua identidade ¢ atualizada de

acordo com os padrées da contemporaneidade.

O filme Alice no Pais das Maravilhas traz, dessa forma, uma discussio
do padrio de identidade na transi¢io ocorrida no periodo anterior e posterior a
segunda metade do século XX, tendo como principal instrumento a cultura de
consumo. Utilizando elementos de contos de fadas, pode-se dizer que o filme ¢

uma atualizagdo do livro, que estd baseado em arquétipos universais.

CONSIDERACOES FINAIS

O filme Alice no Pais das Maravilhas, com direcao de Tim Burton, traz uma
ressignificagdo para a personagem, reunindo elementos dos dois livros — Alice no
Pais das Maravilhas e Através do espelho e o que Alice encontrou ld. Diferentemente
do ocorrido nos livros de Carroll, que discute, com apoio em vérios poemas infan-
tis, o contexto de realidade e os conflitos de identidade na Contemporaneidade, o
filme de Burton se concentra na anélise do poema Algaravia, retratado no livro. Ao
demonstrar uma Alice adulta para matar o dragdo, Burton tem a clara intengao
de ressaltar os ingredientes inovadores da personagem Alice, que jd tem a capa-

cidade de romper com as regras de conduta que lhe parecem sem sentido.

A Alice desta nova versio nao sonha e fica na dvida se suas descobertas fo-

ram ou podem se tornar reais, como ¢ sugerido nos livros. Ela constata, no entanto,
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que ¢é real tudo aquilo que experimentou no Pais das Maravilhas e que as mudan-
cas podem ser feitas na sua vida cotidiana. O sonho de uma vida sem limites (e
sem identidade fixa) é possivel no mundo contemporineo. O que fora mostrado
nos livros através da metifora do sonho, que representava o mundo interno, o

inconsciente individual e coletivo, pode agora virar realidade para a personagem.

Alice no Pais das Maravilhas continua sendo referéncia para varios te6ri-
cos da Contemporaneidade, e a versao langada em 2010 intensifica e destaca
os indicios de mudangas ocorridas, contidas em gérmen nos livros de Carroll.
Tanto os livros quanto o filme retratam as crises de identidade tipicas ao in-

dividuo contemporineo, que vacila entre a individualizagdo e a coletividade.

O filme contribui para a andlise da Contemporaneidade, desconstruin-
do a visdo das regras sociais dadas, em detrimento do processo de constru-
¢a0 e da dominagio ideolédgica exercida através da cultura de consumo, que
comegou se formar no século XVIII e persiste até os dias atuais (SLATER,
2002). Apresentando temas como tempo, poder, género, identidade, liquidez
da vida moderna, tradi¢do, cultura do consumo e virtualizacao da realidade,
o filme de Burton retira dos livros os indicios de questionamento e os amplia,

fornecendo-lhes imagens, dando luz aos conflitos muitas vezes ocultos.
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Resumo

O presente artigo apresenta um excerto das reflexdes desenvolvidas na pesquisa de
mestrado em Estudos da Linguagem, da autora, concluida em 2008. E, basicamente,
uma reflexao tedrica sobre a relagao entre materialidade, tecnologia e produgio de
linguagem, num caminho entre a nogao de escritura, dada por J. Derrida, o aspecto
da performatividade, trazido por J. L. Austin, e as ideias de micropolitica, corpo e
desejo, trazidas por E Guattari. S2o utilizadas questoes mididticas como exemplifica-
doras da relagio entre o ato de fala e o suporte material-tecnoldgico.
Palavras-chave: tecnologia; pragmadtica; corpo; escritura; politica; midia.

Abstract

This paper represents a part of the reflections of the authors Masters Dissertation in
the Language Studies field, finished in 2008. It its, basically, a theoretical essay about
the relation between materiality, technology and language production, in a path
between the notion of écriture, of J. Derrida, the performative act conceptualization,
of J. L. Austin, and the ideas of micro-politics, body and desire, developed by F
Guattari. Media examples are used to exemplify the relation between speech acts and
technological and material surface of inscription.

Keywords: local media; city; consumption; Topview; lifestyle.
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ESCRITURA: FIXAR E FLUIR, ONDE O SENTIDO PERFORMA

Aludindo a F. Nietzsche, ]. Derrida, em Gramatologia (2004a), afirma
que a escritura nao estd originalmente sujeita ao Jogos e a verdade, mas que tal
sujei¢do veio a ser. O autor questiona se, ao romper a irredutibilidade do signi-

ficado, da verdade da palavra, nio estariamos saindo da esfera da linguagem.

E por isso que trabalha com uma questo de escritura para criticar a meta-
fisica do sentido pela presenca e pensar a linguagem em seu aspecto material, nio
meramente representativo. O significante nio estaria atrelado a uma realidade,
ele é a sua prépria imagem e semelhanca, um significado que se institui pela pos-

sibilidade da prépria repetigao — ele funciona em jogo e nao pela sua unicidade.

H4, dessa maneira, uma importincia temporal quanto a experiéncia
do significado, porque a substincia da expressao se basta e nao toma nada
emprestado fora de si, trata-se de um cardter nio mundano das expressoes

que constituem a sua idealidade.

E, assim, a palavra uma experiéncia do ser e sua condicio de possi-
bilidade. Nio se trata, contudo, de um significado, mas de um movimento
significante. Essa movimentacao ¢ motivada pela oralidade e retida pela es-
critura, que, por sua vez, retorna a fala, como numa relagao de vida e morte,
entre um devir e uma paralisia. A escritura ¢, como conceito elaborado pelo
filésofo, o lugar do Jogos, da representagio, origem da episteme e da historici-
dade — quer dizer, da fixacio de um devir temporal e expressivo que, por sua

vez, reintroduz-se na prépria fluidez da fala.

Quando pensamos sobre a televisio, o rddio e o cinema, vemos uma
relacio velada entre fala e escrita, havendo um processo de escritura da so-
ciedade que se desenvolve através da tecnologia do registro. Isso ocorre, so-
bretudo, quando analisamos a forma como os seus enunciados sio produzi-
dos — eles sao orais, emitidos foneticamente, porém baseiam-se na leitura de
scripts ou roteiros; tal oralidade, portanto, medeia um projeto de escritura
da sociedade, havendo uma continuidade entre o polo enunciador e o polo
receptor, que acaba sendo orientado pelos textos mididticos. Trata-se de um
registro escritural que se manifesta na voz, uma voz que estd fixada pelos
limites de uma escrita (uma formulagio grifica 4 priori) e que vai estabelecer

continuidade com a sociedade no devir temporal.

A midia de massa, especialmente, é capaz, portanto, de inscrever uma
sociedade, uma cultura, fatos e desejos em um tempo aparentemente real e sin-
cronizado com o espectador; essa escritura mididtica produz uma histéria que
se naturaliza simultaneamente enquanto ¢ exibida. Ela é, porém, exercida em
dois ou ais tempos: primeiramente, através de um planejamento estratégico da
programagcdo em fun¢io de um mercado (publico virtualmente consumidor),
a roteiriza¢io; em seguida, através da formulagao audiovisual desses roteiros e,

enfim, através da exibicio, da transmissio desse material eletronico.
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Assim como tal inscricdo conduz e retém significados ao longo do
tempo, pensar em escritura também nos permite pensar na nio fixidez dos
significados, justamente porque se trata de um movimento que pode sofrer

interferéncias diversas, qual seja, o processo de desconstrugao.

A escritura nao é um objeto, mas condi¢do da episteme, e nio é a sim-
plicidade irredutivel de uma esséncia. Déd-se um jogo entre a representagao
e o seu referente, um jogo de reflexos em que o ponto de origem torna-se
inalcangdvel. A escritura nio encontra o signatdrio, nem o referente, ela é o

nome dessas duas auséncias.

E desse modo que a imanéncia da lingua est4 exposta a forgas estranhas ao
sistema e nio se reduz a mera escrita fonético-alfabética (na qual se produziu a
metafisica logocéntrica que determina o sentido do ser como presenga). Trata-se
da possibilidade de um “sistema” total, aberto a uma rede com vdrias dimensoes

que ligam significantes abertos a todas as cargas de sentido possiveis.

Escritura implica leitura, e o poder dominador de uma escritura midi-
dtica se consolida na sua expectagio. Pode-se considerar a complexidade da
leitura de um espectador que nao estaria em pleno dominio do cédigo tele-
visivo; contudo, para Derrida, a leitura nio pode legitimamente transgredir
o texto em diregdo a algo que nio ¢ ele, ou seja, a um significado fora dele
ou da escritura em geral. “[...] Nao hd fora-do-texto. [...] Porque nao temos
acesso a sua existéncia dita ‘real’ a nio ser no texto e porque nao tenhamos

nenhum meio de fazer de outra forma, nem nenhum direito de negligenciar

essa limitagao” (DERRIDA, 2004a, p. 194).

Assim, qualquer presente absoluto, ou natureza, ou aquilo que as pala-
vras podem nomear estd sempre se esquivando para que a linguagem ou a es-
critura abram o sentido na desapari¢do da presenga natural. Dessa maneira, ao
considerarmos a textualidade dos meios de comunicagio na sua suplementa-
ridade de rastro significante que se acrescenta ao real, considerando a sua per-
manéncia e a sua imperatividade num contexto audiovisual, digital e impresso,

forma-se uma cadeia textual que se suplementa a potencialidade interpretativa.

As midias, como escrituras, englobam-se em rela¢oes intertextuais au-
toafirmativas, projetadas a partir de um contexto dos mass media, no qual
a informacio ou o conteddo sao estabelecidos em fun¢ao de uma légica de
mercado. Para que a escritura exista, hd de se requerer o suporte, que é o locus
espago-temporal no qual se fixa o sentido como rastro que pode se reificar ou
se desconstruir, o que nao ocorre numa superficie plana, numa tébula rasa,

mas a partir de uma rechné, que abrange toda a complexidade humana.

A objetivagao do ser é uma jungao dada no instante da existéncia, o
que para a interpretagdo derridiana seria, nada mais, que uma determinagio
de linguagem. E por tais razées que Derrida d4 tal énfase 4 textualidade, pois
vé nela a for¢a de reten¢io dos sentidos e a explicitagao da prépria auséncia,

a que Heidegger se refere na questao do dito: ¢ uma forma de lidar com a
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categoria da temporalidade, pela retencio do ser e do espago de formulagao
de todas as metafisicas possiveis. Espaco, também, de formula¢ao da Ciéncia

e de todo o conhecimento, lugar no qual se dao as perguntas sobre o homem.

O conhecimento e a técnica, na modernidade, ndo deixam de ser resultado do
gesto de nomear, que desdobra mundo, confia 0 mundo para as coisas (apropriacio
das coisas no gesto de mundo: diferenga), entreabrindo um meio, uma dimensao
que suporta os modos de ser, as formas de entificagio, nas quais o homem e tudo o

que o cerca convertem-se em objetos ou dispositivos, elementos de uma ordenagio.

CORPOS TECNOLOGICOS: OS SUPORTES QUE SIGNIFICAM

There is no speech act without the body, and at
the same time the body limits the role
of intention in the speech act’

(BUTLER, 1983)

Dai que pensar tanto a mdquina quanto o
acontecimento performativo continua sendo
uma monstruosidade impossivel. Mas,
Justamente por isso, a tinica possivel

(DERRIDA, 2004b)

Tal substantivo é paradoxal, o corpo orginico que possui desejo e emo-
¢ao contradiz-se com a mdquina logicamente programada e o uso racional
da técnica. Da dicotomia cldssica entre corpo e alma, sabe-se que a razao
estd para o segundo, ela comporta os processos 16gicos e a neutralidade dos
objetos técnicos. A tecnologia é o uso pensado dos objetos técnicos, ou seja,
o estabelecimento de uma relacao funcional e utilitarista entre instrumentos.
Ao corpo, portanto, nao caberia um comportamento maquinal — tem fungao

meramente orginica, um invélucro do ser, sobretudo, pensante.

Revendo a importincia do corpo no esquema enunciativo, a partir da ideia
de uma intencionalidade performativa, Judith Butler (1993) chama a aten¢io
para o papel da materialidade corporal (o sexo) na enuncia¢io e para a sua pré-
pria limitacao como efeito de um poder discursivo (o género). Trata-se de uma
relagao intrinseca entre o corpo orginico e o discurso — o texto é performativo
(AUSTIN, 1962) porque age, trabalha sobre o corpo. Tal corpo sofre injun¢oes
pela linguagem e pela materialidade na qual se inscreve o simbélico: corpo or-

ganico, humano, individualizado que se torna simbdlico através da linguagem.

Essa individualizagao é politica e, portanto, uma formagao identitdria,
pois ocorre a materializa¢io de um ideal regulatério — idealidade produzida
pela linguagem. Trata-se de uma performance enunciativa que é pritica cria-
tiva pela qual o discurso produz efeitos de nomeagao, nomes que, reiterados,
vao conduzindo identificagdes de um sujeito-abjeto que precisa garantir a sua
legitimidade simbdlica, mas que também, pela repeticio, rearticula sentidos,

resgatando ou excluindo caracteres, atuando como um sujeito-projétil.
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O subjétil resiste. Tem de resistir. Ora resiste demais, ora nio resiste o
bastante. Tem de resistir para ser finalmente tratado como ele mesmo e
nio como suporte ou subposto de outra coisa, a superficie ou o substrato
submisso de uma representacio [...] Nem objeto nem sujeito, nem tela
nem projétil, o subjétil pode tornar-se tudo isso, estabilizar-se sob essa ou
aquela forma ou mover-se sob qualquer outra (DERRIDA, 1998, p. 45).

Ao enfatizar o cardter performativo da linguagem, estamos colocando
em questdo as intencionalidades, uma agéncia subjetiva que se sobrepde ao
sistema de significagdes como imperativo politico, um resgate da expressi-
vidade sobre a representagao. A expressao ¢ dada aos sentimentos, desejos,

enquanto a representagdo ¢ dada as formulagdes racionais.

Na performatividade, hd uma disposi¢ao de desejo, crenca e condigoes
intersubjetivas, um resgate a localidade das agoes para além de um esquema mais
abstrato, estrutural ou sistémico dos padroes de comportamento, significados etc.

Em suma, h4 o aprofundamento de elementos humanos, orginicos na linguagem.

H4 uma materializagao da linguagem como ato, como transformagio
condicionante e condicionada politicamente. Assim, quando pensamos na pos-
sibilidade de uma tecnologia intencional, estamos atribuindo um status humano
a mdquina, que é uma alternativa a qualquer abordagem externalizante ou alie-
nante da mdquina. A sua frieza deixa de existir na medida em que a mdquina estd

integrada ao corpo orginico, aos processos da natureza e aos desejos.

O controle da racionalidade sobre a natureza pela técnica ¢, enfim,
consequéncia de um empreendimento humano que estd sujeito a potenciali-
zacao do individuo como agente.

O bom senso prova entdo que, entre mdquina e homem, existe uma
alianca momentanea, alianga que as condigées de utilizacio para o
bem-estar podem consolidar, do mesmo modo como podem vir a ser

denunciadas. Seja como for, segundo esse bom senso, é o0 homem, sua
obra, sua vida, sua fala que tém a dltima palavra (SFEZ, 1994, p. 316).

Um tedrico que pensou a técnica de modo mais humano, politizando-a, foi
Gilbert Simondon (1958), que considerou que os objetos técnicos sio constitu-
idos por informagoes externas que fornecem o sentido de seu funcionamento;
eles sio a materializag¢do do pensamento humano e nio um invélucro fechado
de engrenagens. A miquina é, portanto, um sistema aberto que dialoga com a
prépria utilidade que lhe é conferida, sendo que a automagao representa muito

mais questoes econdmicas que qualquer significacio técnica.

O autor trabalha com o conceito de individuagao dos objetos técnicos,
0 que os aproxima de um conceito biolégico de individuacio, havendo uma
sinergia complexa entre seus elementos, pois nao sao elementos destacdveis, mas
resultados de desenvolvimentos e processos continuos de evolugao; por isso,
o objeto técnico nio é meramente artificial e desarticulado da sociedade. Para o
autor, ndo hd fundamento em se estabelecer uma oposi¢ao entre cultura e téc-

nica, homem e mdquina; ocorre um desequilibrio, portanto, ao delegar fungao
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meramente utilitdria a determinados objetos técnicos, o que resulta na tecnocra-
cia, “tecnicismo imoderado que idolatra a mdquina, atraindo tecnocraticamente
a um poder incondicional” (SFEZ, 1994, p. 23). A mdquina se torna suprema
e instrumento de poder. O autor alerta para a necessidade de se reintroduzir na
cultura a consciéncia da natureza das mdquinas, de suas relagées mutuas e de

suas relagoes com o homem, além dos valores implicados nessas relagoes.

Um objeto técnico é mais do que um objeto, é um depositdrio ou uma
manifestagdo de intencionalidade humana, o que permite a comunicagio
entre as esferas material e humana. Ambas, em equilibrio, configuram, para
Simondon, o universo no qual ocorrem muitos movimentos e permanéncias.
Sistematizar o universo material é fazer-se humano numa rede de relagoes e
¢ o préprio objetivo da tecnologia; o mundo material passa a ser organizado
conceitualmente para, em seguida, ser organizado materialmente a partir
desses conceitos, produzindo objetos técnicos e automatismos cibernéticos.
Midquinas e mecanismos, assim como ferramentas, sio vistos pelo filésofo
como “entidades técnicas”, estas compreendem: a) um corpo de conhecimen-
to e valores e b) promovem media¢ao homem-natureza. Para a andlise dessas
entidades, precisamos diferenciar o sentido de uma entidade da sua fungao
utilitdria, pois além de uma objetivagao funcional, a entidade tem significAn-

cia social e econémica ainda maior do que a tecnoldgica.

O objeto técnico tende a uma coeréncia interna (sistema fechado de
causas e efeitos circularmente as suas fronteiras) e externa (incorporagio e
integragao ao mundo natural — a funcionalidade de um objeto ¢ relativa a
sua adaptabilidade ao meio). O filésofo sugere que, em vez de olharmos para
um objeto como uma classe autdmata e finalizada, que o tomemos em linhas
de concretizagao através da sua evolugdo temporal; o processo de adaptagio/
concretizagdo causa o nascimento de um ambiente e nio é tao somente resul-

tado desse ambiente estabelecido.

O objeto técnico concreto resulta em um corpo plenamente ajustado,
cada vez mais miniaturizado e reticular, guardando vérias semelhancas para
com os seres vivos. Ele ndo precisa mais de um suporte exterior que possibi-
lite seu rendimento. Ao contrério, ele pode existir tanto isoladamente quanto
em associagdo com outros objetos, pois sua constitui¢ao integrada e sinérgica
o faz prescindir de um suporte exterior ANDRADE, 2001).

Se pensarmos a midia como agente politico, podemos perceber as pos-
siveis articulagoes entre a técnica e o uso humano, as condigoes politicas, as

intencionalidades dos grupos que formam e organizam os canais emissores.

H4 uma dependéncia real entre a transmissao de informagao e as in-
tengoes pessoais ou coletivas. Por exemplo, os grandes meios de comunicagao
organizam-se tecnicamente de modo abrangente, a grande quantidade de
retransmissoras, o grande investimento na produ¢io das imagens que resul-

tam em produgdes caras para criar um universo imagético que ¢, sobretudo,
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dependente das tecnologias utilizadas. As permissoes legais para replicar as
mensagens, para emitir com alta poténcia, a articulagao entre replicadoras e
sua simultaneidade de transmissdo, as técnicas de iluminagao, a maquiagem,
a cenografia, as préprias técnicas textuais, tudo isso estd articulado em fun-
¢ao de estabelecer um poder enunciativo sobre os espectadores, um poder
que ¢ de abrangéncia e sedugio e que é consequéncia de uma articulagao
entre a técnica e o ser humano (uma individuacao da técnica). Para o espec-
tador, a Globo surge tal qual mdgica em sua intimidade: a beleza das ima-
gens, a precisao temporal, as transi¢coes perfeitas, a facilidade em sintonizar,
em qualquer parte do Brasil, ddo a impressao de um fenémeno tecnoldgico
que emana, alheio a qualquer controle humano, e que, por isso, ¢ acatado,

receptado como uma mensagem divina.

Vale citar o trabalho de R. Williams (2003), que desenvolve uma re-
flexao importante acerca da televisdo, enfatizando seu cardter tecnolégico,
sobretudo tecnossocial, considerando que a tecnologia nao é mera consequ-
éncia, mas central nos processos sociais e somente adquire importancia efeti-
va a partir do seu uso. A transformagio da producio industrial e suas formas
sociais consequentes deram-se a partir de uma longa histéria de acumulagao
de capital e trabalho técnico que criou novas necessidades e, também, novas
possibilidades, como os sistemas contemporineos de comunicac¢io, inclusi-
ve a televisdo: “Os procedimentos mais elementares da produgao mididtica
[...] sdo intervencdes no material disponivel. Nao existem escrita, filmagem
e exibigao nio manipuladas. Dessa forma, a questao nio ¢ se as midias sao

manipuladas ou nao, mas quem as manipula” (WILLIAMS, 2003 p. 35).

MICROPOLITICAS DESEJANTES: ENUNCIADOS MIDIATICOS COMO CONTAMINAGCAO

F. Guattari (1996) escreve textos politicos e formula um novo lugar
para falar de liberdade, significado e corpo. O desejo é uma categoria im-
portante para falar dessas questoes, pressupondo, nas relagoes de poder, um
controle, uma economia dos desejos. A subjugagao semidtica dos individuos
afetaria diretamente o corpo. “There is a microfacism of one’s own body, of one’s
organs, the kind of bulimia that leads to anorexia, a perceptual bulimia that
blinds one to the value of things, except for their exchange value, their use value,

to the expense of the values of desire” (GUATTARI, 1996, p. 11).

Esta ¢ a base para um pensamento em micropolitica, a a¢io politica
como reconhecimento dos poderes de subjugacio semiética que coibem ou
alimentam os desejos. Isso tem a ver tanto com o corpo individual quanto
com um corpo coletivo e mesmo um corpo tecnolégico. Nao deixa de ser o
Capital uma operagdo semidtica que o permite assumir multiplas formas, des-
de as territorializantes, como os Estados Nacionais, até relagoes localizadas e
individuais de quantificagao de poder. Multiplas significagées do Capital so

desenvolvidas, como valores, pregos, posses, linguagem publicitdria, créditos,
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consumo estético etc. O resultado é o controle real dos tempos maquinicos,
a subjecdo dos 6rgaos humanos por arranjos produtivos, o que, atualmente,
conduz a um modo de subjugacao que ultrapassa a monetarizagio do tem-
po de trabalho e atinge fundamentalmente o individuo como identidade,
todo um aparato técnico-cientifico, macro e microssocial e procedimentos
de midia de massa para a sujei¢do. Trata-se de um capitalismo segmentdrio
que globaliza a0 mesmo tempo que miniaturiza a subjugagio do desejo. Sao

relagoes moleculares de poder: micropoliticas.

Se a dominagao acontece por um processo de regulagio do individuo
pelas midias, pedagogias e tecnologias, pode-se dizer que qualquer prética
significativa provinda do individuo tem, por sua vez, a potencialidade de des-
regulagdo semidtica; ou seja, a partir do aparecimento de outras individuali-
dades, redes ou coletividades (ou tecnologias) desejantes, haverd a liberagao
de signos e desejos contidos, subjugados. Nessa micropolitica, ocorre uma
negocia¢io do individuo com as fronteiras que o constituem, tal negociacio
pode conduzir a libertagio e a dissolu¢ao dessa identidade, a pessoa ou grupo

de pessoas dando vazao aos seus desejos, por mais subversivos que sejam.

CONSIDERACOES FINAIS

A midia atua através de atos de linguagem ou performativos (AUSTIN,
1962) que engendram sempre novas possibilidades semanticas, tém imprevi-
sibilidade e interligam-se a um contexto que modificam constantemente; de
onde emergem, a0 mesmo tempo, estdo sendo limitadas e direcionadas por
esse contexto, de modo que o suporte/corpo deve ser necessariamente consi-
derado com relagdo a performatividade. Os suportes/corpos sao dindmicos,
interagem e participam da produgdo simbdlica. Assim, as técnicas pressupos-
tas 4 forma da expressdo ajudam a compor o movimento social, o processo
coletivo no qual a tecnologia é politica. Sem tomar uma postura mecanicista
desta relacio técnica e politica, retoma-se o cardter humano da mdquina, ao
contririo de impor uma utdpica exatidao técnica ao corpo social. Vale men-

cionar que hd inimeras implicagdes no estudo dessa relagao.

Toda nossa reflexao, enfim, pode ser aproximada do que Pierre Lévy
(2004) denomina de tecnopolitica, em que toda técnica é uma cristaliza¢io de
escolhas entre os usos possiveis que gera materiais, ferramentas, modos de ins-

cri¢io, enfim coisas que significam, medeiam e produzem as relagdes humanas.

Os atos tecnopoliticos configuram o proprio espago social e sio, em via
dupla, agenciados por escolhas técnicas, estratégias comerciais, riscos financei-
ros (LEVY, 2004 p. 60); o autor afirma que “a filosofia politica ndo pode mais
ignorar a ciéncia e a técnica. Nao somente a técnica é uma questao politica, mas

¢ ainda e como um todo, uma micropolitica® em atos” (LEVY, 2004, p. 9-10).

O aspecto sociotécnico nio é mero pano de fundo do desenrolar dos

acontecimentos, pois o desenvolvimento da racionalidade humana e de toda
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a linguagem depende intimamente de um uso histérico, datado e localizado
de tecnologias intelectuais, de modo que a protagonizagao histérica sempre
esteve atrelada a técnicas de armazenamento e processamento de representa-
¢oes, tais dispositivos moldam e sao moldados constantemente pelo pensa-
mento. Os modos de pensar e comunicar (e até mesmo crer) sio condiciona-
dos por processos materiais, ou seja, “separar o conhecimento das maquinas
da competéncia cognitiva e social é o0 mesmo que fabricar artificialmente um
cego (o informata ‘puro’) e um paralitico (o especialista ‘puro’ em ciéncias
humanas)” (LEVY, 2004, p. 55). Assim, ndo se pode afirmar que as técnicas
sejam homogéneas e que determinem ou estruturem a comunicagio, pois
ao contrdrio “[...] resultam de longas cadeias intercruzadas de interpretagoes
e requerem, elas mesmas, que sejam interpretadas, conduzidas para novos

devires pela subjetividade em atos dos grupos ou dos individuos que tomam

posse dela” (LEVY, 2004, p. 186).

Finalmente, o acontecimento textual (que é a praxis comunicativa ou
agdo simbolica participativa) estaria intimamente relacionado ao corpo, o
que significa que o processo simbdlico é um resultado das técnicas que, por
interatividade, afetam o instante do acontecimento, qual seja o ato pragmi-
tico, a manifestagio expressiva de um ser localizado num processo interativo
€ que atua necessariamente sobre a matéria fisica, o corpo, o real, a inscricdo;
o sujeito se faz e refaz por uma materialidade constantemente transformada,
mas também repetitiva e codificada. “[...] Uma letra cuja forca dissociativa
e inorginica, desorganizadora, desarticuladora afeta nao apenas a natureza,
mas o corpo préprio (body) — como totalidade orginica e organizada. [...]
O acontecimento textual é insepardvel dessa materialidade formal da letra.
Materialidade, ou literalidade formal (DERRIDA, 2004a, p. 125).

Segundo Bataille (1984), a satisfagdo do desejo (de forga irracional) é
o fim para o qual sao produzidos muitos meios e técnicas (a for¢a racional).
Mesmo a pulsio do desejo sendo essencial, haverd a maquinagao (raciona-
lizagao) dos meios para se chegar ao fim, que ¢ a sua satisfagao, como a ati-
vidade sexual utilitdria (agdo voluntdria e calculada). Toda moralidade que
conduz as pulsées humanas, para Deleuze e Guattari (1995), é processada
por redes maquinais que preordenam os desejos e os poderes do individuo,

sob um regime funcional de produgio do desejo.

Corpo, desejo, tecnologia e politica sao, enfim, fatores intrinsecamente
conectados ao ato de signiﬁcagéo, e atentar para a forc;a pragmética que im-
plicam no entendimento da linguagem ¢é de extrema valia para enriquecer a

compreensao das forgas enunciativas no contexto de sua produgao.
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Nortas

1 “Nao hé ato de fala sem o corpo e, a0 mesmo tempo, o corpo limita o papel da
intencao no ato de fala.”

2 "H& um microfascismo do corpo Unico individual, do organismo préprio, uma
espécie de bulimia que conduz a anorexia, uma bulimia perceptual que impede
ver o valor das coisas, a nao ser o valor de troca, o valor de uso, para o gasto dos
valores desejantes, "

3 O conceito de micropolitica &, vale mencionar, discutido detalhadamente no
terceiro capitulo de Mil platés: Capitalismo e Esquizofrenia (DELEUZE; GUATTARI,
1995), no qual o real é visto em movimentos heterogéneos que operam segmen-
tacoes (bindrias, circulares e lineares), duras ou flexiveis, que formam dimensoes
moleculares e fugas criadoras em constante coexisténcia e interpenetracéo.
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A imprensa e a Copa do

Mundo como festa da nacdo
The press and the World Cup as festivity of
the nation

Filipe Mostaro
Jornalista (UFJF) e mestrando em Comunicacao (Uerj)

Resumo

A Copa do Mundo pode ser considerada uma festa. Abordada como tal nos meios
de comunicagio, o evento, indubitavelmente, mobiliza a sociedade brasileira a cada
quatro anos. Neste artigo, buscaremos, em diferentes autores, elementos te6ricos
que constituam um entendimento do que é festa, passando pela construgio do fute-
bol como identidade nacional na década de 1930. Analisaremos como as narrativas
mididticas, em especial os jornais, ajudam a reproduzir esta ideia e como os elementos
constitutivos da festa fazem o pais parar, a fim de acompanhar a selecao brasileira
durante a competi¢ao.

Palavras-chave: festa; futebol; Copa do Mundo de 1962; identidade nacional.

Abstract

The World Cup may be considered a festivity. Adressed as such in the media, this event
assuredly mobilizes Brazilian society every four years. In this article, we seek in many
authors theoretical elements that constitute an understanding of what is a festivity,
regarding the construction of football as national identity in the 19305. We analyze how
media narratives, especially in newspapers, reproduce this idea e how the constitutive
elements of a festivity make the country stop in order to keep up with the Brazilian team

during the competition.
Keywords: festivity; football; 1962 World Cup; national identity.
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INTRODUCAO

A Copa do Mundo da Fifa ¢ um evento que paralisa o Brasil. Desde a
Copa de 1938, disputada na Franca, acompanhar os jogos da selegao brasileira
se tornou uma grande festa. Depois deste torneio, o futebol passou a ter um
significado importante para a identidade cultural brasileira. Com um time
miscigenado e que “respeitava’ as supostas verdadeiras raizes nacionais, o bra-

sileiro passou a se identificar com a nossa sele¢io.

O mito de idealizar o brasileiro através do futebol encontrou nas festas
durante as competicoes da Fifa seu rito. Reunir-se para torcer pela selegao se
tornou um costume que se enraizou na cultura brasileira. A midia passou a
abordar a Copa do Mundo como uma festa da nagao e a desenvolver narra-
tivas para solidificar esse pensamento. No presente artigo vamos analisar o
matérias do Jornal do Brasillogo apds o bicampeonato brasileiro no Chile, em
1962. Procuraremos identificar os aspectos e os elementos da festa usados pela
imprensa para reproduzir a paixao e o estado de efervescéncia coletiva encon-

trados na sociedade brasileira durante o evento.

O FUTEBOL COMO CULTURA NACIONAL

O cendrio esportivo midiatizado é extremamente fértil para a construgio de
identidades, idolos, heréis e mitos relevantes para uma sociedade, de acordo com
Helal (2001). Assim, é proficuo entendermos o momento e o contexto histéricos
dessa idealizacao do brasileiro através do futebol. “O contexto social no qual as te-
orias sao empregadas, além de ser condicao de produgio da interpretagao que serd
realizada, fornece também as condigoes de possibilidade dos esquemas interpreta-
tivos por elas oferecidos” (BARROS; JUNQUEIRA, 2009, p. 34). A nagao nio
seria apenas uma entidade politica, mas algo que produz sentidos, um sistema de
representagao cultural. As pessoas participam da ideia de nagio e, assim, a cultura
nacional se torna uma caracteristica-chave da industrializa¢do e um dispositivo
da modernidade. Nesse contexto, o periodo varguista do Estado Novo foi um
momento em que se pregava uma nova visao do povo brasileiro. Nesse panorama,
as discussoes propostas por Freyre a partir da publicagio de Casa-grande e senzala,
em 1933, como a integragao racial, ajudaram a estabelecer um novo horizonte nas
formas de pensar o Brasil, que se coadunavam com os ideais de Vargas

Os trabalhos de Gilberto Freyre possibilitaram uma visdo original dos
fundamentos do povo brasileiro. Neles, o negro, o indio e o colo-
nizador portugués sempre tiveram fundamental importincia numa
sociedade ajustada as condigoes do meio tropical e da economia
latifundidria. A sua mensagem, de um Brasil antirracista e democrd-
tico, representou um divisor de dguas no processo cultural brasileiro,

influenciando a ideologia oficial do Estado Novo ao compor a figura
da democracia racial (SOUZA, 2008, p. 187).

Nesse contexto, o futebol se consolidou na sociedade também na década

de 1930. Jogado pelas elites no final do século XIX, o esporte tinha o status de
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uma “cultura erudita”, praticado pelos sportmen de alta classe social. Em meados
da década de 1910, o futebol se popularizou e passou a ser praticado por grande
parte da populagao, recebendo a alcunha de “cultura popular”. Na década de
1930, o esporte bretao comegou a deixar a dicotomia entre erudito e popular e se
tornou uma cultura nacional, mais hibrida, absorvendo os elementos desses dois
momentos distintos, igualando, assim, suas diferengas. Dentro desse panorama,
o primeiro ponto importante a se destacar foi a presenca forte do negro nesse
esporte, ganhando um destaque na sociedade que ele nunca teve. Com as trans-
missoes radiofonicas, Lednidas da Silva e Domingos da Guia, negros, ganharam
status de idolos nacionais. Tal fato servia para reforcar as ideias de democracia
racial de Freyre, passando o futebol a ter uma importincia fundamental nesse
cendrio. Outro ponto importante que também se assemelha as ideias apresen-
tadas anteriormente foi a profissionalizacio do esporte. Os negros passaram a
enxergar o futebol como uma forma de ascensao social e econdmica em uma
sociedade que, até entio, nao lhes proporcionava isso.
Apesar da resisténcia de alguns segmentos mais conservadores, o cres-
cimento da ideologia da construgio de uma identidade de povo e de
nagdo, fundada no imagindrio do mulato, colabora para a profissionali-
zacdo. A influéncia negra e indigena, que no inicio do século era consi-
derada a negacio na identidade Brasil, ¢ agora vista como o fundamento
de uma ideologia nacional, a brasilidade. Alids, uma cultura politica que

nio ficou restrita ao perfodo Vargas (1930-1945), mas que perpetrou
também a fase nacional-populista subsequente (RIBEIRO, 2003).

Segundo Helal e Gordon (2001), a presenca do negro nesse esporte fez
com que se acreditasse que as qualidades do futebol brasileiro fossem oriundas
de “predisposigoes raciais”, tais como malicia, ginga e musicalidade. Para Soares
e Lovisolo (2003), as imagens do que se determinou chamar de “estilo brasileiro
de futebol” s3o a da alegria, a do improviso, a dos dribles, a das firulas e serviram
para a construgdo dos sentimentos de pertencimento a uma nagao miscigenada.
Dessa forma, a miscigenagao se torna elemento principal de nossa singularidade,
e o futebol passa a ser visto como sintetizador de nossa cultura. “O futebol leva a
marca profunda da cultura, da musica, da danca e da luta, dos que dela se apro-
priaram em cada contexto nacional ou regional” (LOVISOLO, 2001, p. 96).

Através da miscigenacio, o estilo brasileiro (beautiful game) é narra-
do como um modo singular de uso do corpo, uma técnica corporal,
interpretada ora como socializada culturalmente (MAUSS, 1974), ora

como um produto da miscigenacio racial, na versio da fébula das trés
ragas, segundo a qual o cultural se confunde com a expressao biolégi-

ca. (BARTHOLO; SOARES, 2011, p. 53)

A Copa do Mundo de 1938 ajudou nessa construgio. Sendo o tnico
representante sul-americano no mundial disputado na Franca, o futebol nacio-
nal foi, segundo Franzini, enaltecido pelos jornais anfitrides: “Reuniam qua-
lidades de malabaristas da bola e uma habilidade estupefante para executar
movimentos dificeis, individuais e muito longe dos gestos cldssicos do futebol”

(2003, p. 48). Para Soares e Lovisolo, o modo singular de jogar dos brasileiros
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foi elaborado “em densas narrativas até se tornarem marcas de autenticidade,

de diferencga, de distingdo, em resumo, de identidade” (2003, p. 138).
As observagoes sobre a Copa do Mundo de 1938 proporcionaram ao
autor de Casa-grande e senzala a identificagio de um estilo auténtico
de se jogar futebol no pais. Em notas do seu livro Sociologia (1943),
Gilberto Freyre contrapoe o futebol-arte brasileiro ao futebol cientifico
europeu. Ao amoldar o esporte bretio ao jeito tipico de jogar do mu-
lato, o brasileiro privilegiou a qualidade individual em detrimento da
organizagio coletiva. A diferenga baseada na habilidade e na surpresa

seria a chave decifradora do sucesso brasileiro apresentada pela equipe

em partidas internacionais (HOLLANDA, 2004, p.62).

Assim, durante a Copa do Mundo de 1938, ocorreu uma mobiliza¢io
intensa da populagio em torno da participagao do pais no campeonato. Os
motivos foram apontados por Freyre no artigo Foot-ball Mulato, publicado no
dia 17 de junho de 1938 no Didrio de Pernambuco: “[...] Uma das condigoes de
nosso triunfo, este ano, me parecia a coragem, que afinal tivéramos completa,
de mandar a Europa um time fortemente afro-brasileiro. Brancos, alguns, ¢
certo; mas em grande niimero, pretalhées bem brasileiros e mulatos ainda mais

brasileiros” (FREYRE, 1938, p. 4).

As colocacoes de Freyre ecoaram na imprensa e no meio académico e
Yy
a Copa do Mundo da Franga ¢ apontada como um marco inicial da selecao

nacional como representante da nagao.

O ano de 1938 ¢ assim o marco histérico, se precisamos de um,

da descoberta do Brasil como o “pais do futebol”, unido de modo
nacional 4 no¢do de brasilidade emanada de sua selecio em campos
estrangeiros, jogando com caracteristicas préprias e que, com o tempo,
se tornariam indissocidveis da prépria defini¢ao que o brasileiro faria

de si mesmo (GUTERMAN, 2009, p. 84).

A partir do momento em que 11 jogadores em campo representavam
um pais, a expectativa criada na populagio foi alta. Incentivados pelo Governo
Vargas, as reparticoes publicas e o comércio encerraram o expediente mais
cedo e foram colocadas caixas de alto-falantes em pragas e locais de grande
aglomeracio de pessoas. A narragdo de Gagliano Neto inaugurou a cobertura
radiofénica em Copas do Mundo e transformou um jogo do Brasil no even-
to da Fifa em uma grande festa. O seguinte trecho do jornal A Noite mos-
tra como a cidade alterou seu cotidiano para acompanhar a partida contra a

Tchecoslovdquia, no dia 13 de junho de 1938.

E o jogo comegou. Os grupos comecaram a engrossar. E cada vez
mais numerosos, porque os rddios surgiram ninguém sabe de onde.
Ao longo da Avenida e das ruas centrais, num rdpido passeio que
fizemos, observavam-se aspectos dos mais interessantes. Havia apare-
lhos de rddio dentro e fora de estabelecimentos comerciais, nas jane-
las de escritérios e de casas de residéncia. Nao raro, em torno de um
automovel onde funcionava um rddio, havia também uma pequena
multidio. Pelas ruas, o niimero de transeuntes cada vez era menor.
Bondes e 6nibus trafegando vazios. Muitos estabelecimentos fecha-
dos. A vida da cidade se tinha paralisado. [...] E realmente assim foi.
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Desde que comegou o jogo que, praticamente, toda a populagio se
concentrou em torno dos rddios. As reparti¢oes publicas e numero-
sas casas comerciais encerram ou suspenderam seus servicos desde a
hora do almoco. [...] As cenas que se observavam eram curiosissimas.
Nos cafés, todas as mesas ocupadas, acompanhava-se com o maior
interesse o jogo. Nas ruas, ao longo das calcadas, subindo as portas,
janelas e drvores ou sobre os automdveis, a “torcida” se manifestava
vivamente. Havia aplausos e palmas. Explodiam “cabegas de negro” e
foguetes (A Noite, 14 jun. 1938, p. 2).

Nota-se que as grandes aglomeracoes formadas para acompanhar o
jogo indicam alguns elementos da festa que constantemente aparecerdo a
cada quatro anos, principalmente nos dias de jogos do Brasil. Sao esses ele-

mentos que abordaremos a seguir.

A Cora po MUNDO COMO FESTA

A festa pode ser entendida como unido da sociedade, um ritual que
mantém o elo do grupo. Neste artigo, entendemos que a cada vez que se faz
uma festa em torno de um jogo do Brasil durante uma Copa do Mundo, se re-
afirmam os elos de constru¢io de nossa nag¢io em torno do futebol e atualiza-se
sua importincia na sociedade. Nao hd propriamente a sociedade feita, mas o
fazer-se sociedade e, nesse sentido, a festa ajuda a moldar, rejuvenescer, revigo-

rar e inovar os lagos que unem as pessoas.

Na festa se estabelece um vinculo social, sendo importante e fundamental

o estar-junto, o sentimento de partilhar, principalmente os elementos represen-
tativos do rito festivo. Durante um jogo do Brasil, as pessoas partilham nio s6
emogdes e sentimentos semelhantes, mas também elementos que representam a
selecao, como o verde e amarelo, que podem estar presentes tanto na vestimenta
como em pinturas no corpo exposto. Dessa forma, se criam imagens e simbolos
para a festa. “Os simbolos nascem no grupo, eles permitem igualmente o senti-
mento que o grupo nutre por si mesmo. O simbolo é a causa e o efeito de toda
a vida societal.” (MAFFESOLI, 2005, p. 14). Para Perez, a festa pode ser enten-
dida como “forma lidica de sociagao e como um fenémeno gerador de imagens
multiformes da vida coletiva, buscando mostrar como o vinculo social pode ser
gerado a partir da poetizagdo e da estetizagao da experiéncia humana em socie-
dade” (2002, p. 17). Durkheim (1985) indica que a efervescéncia é uma forma de
estabelecimento do vinculo coletivo. Maffesoli aponta que essa vontade de estar
junto, da re-alianga nada mais é do que “a espantosa pulsdo que incita a buscar-
-se, a reunir-se, a render-se ao outro.” Mais do que isso, “a festividade é, portanto,
a recordacio do primitivo, que é a base do estar-junto.” (MAFFESOLI, 2012, p.
236). Perez define os trés elementos fundamentais de uma festa:

A festa é antes de mais nada e acima de tudo um ato coletivo extra-

ordindrio, extratemporal e extralégico. Significa dizer que a condigao

de festa é dada pela confluéncia de trés elementos fundamentais,

interdependentes um do outro, que se confundem uns com os outros,
a saber: um grupo em estado de exaltagdo (leia-se fusao coletiva e
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efervescéncia) que consagra sua reunio a alguém ou a uma coisa (toda
festa € sacrificio) e que, assim procedendo, liberta-se das amarras da
temporalidade linear e da légica da utilidade e do célculo, pois a festa
¢ uma sucessdo de instantes fugidios, presididos pela légica do excesso,
do dispéndio, da exacerbagio, da dilapidaciao (PEREZ, 2002, p. 19).

Analisando esses trés pontos, percebemos que a Copa do Mundo ¢, sim,
um ato extraordindrio. A ordem da cidade e do dia a dia da populag¢io se mo-
difica, ja que em muitos locais nao hd expediente de trabalho. Interrompe-se a
ordem normal do cotidiano para assistir ao jogo. Outro ponto é a consagragao
da fusio coletiva. Maffesoli afirma que “a nogao de identidade se manifesta na
efervescéncia festiva” (2012, p. 236). Para o autor, “é no e pelo coletivo que
todos se satisfazem, satisfagdo que por sua vez solidifica o bem-estar comum”
(MAFFESOLI, 2005, p. 14). As festas populares, o carnaval e outros momen-
tos de efervescéncia (no nosso caso a Copa do Mundo de futebol) sao espacos
de invencio, no sentido de fazer vir, encontrar (in-venire) aquilo que existe.
Além disso, seu cardter de espetdculo assegura uma fun¢io de comunhio.
O sujeito vai se encontrar no grupo através das festas, vai se reconstruir e se fa-
zer sujeito através do outro, j& que a comunhio durante a festa tem um cardter
mais intenso por conta das interagdes sociais estarem muito mais frequentes e
ativas durante o periodo festivo (MAFFESOLI, 1988; 2012)

E nesses momentos que o mito se exprime, religando as pessoas em tor-
no da identidade nacional construida na década de 1930 em torno do futebol. A
cada Copa do Mundo podemos identificar as caracteristicas da festa enunciadas
anteriormente. A unifo das pessoas para acompanhar as partidas é mais inten-
sa, ocasionando um estado de exaltacio geral em torno da selecao nacional. “Sé
o fato da aglomeragdo ji age como excitante excepcionalmente poderoso. Uma
vez que os individuos estdo reunidos, emana da sua aproximagio uma espécie de
eletricidade que os conduz rapidamente a um grau extraordindrio de exaltagio”
(DURKHEIM, 1985) E importante trazermos para a reflexio as ideias de Roger
Caillois, que no trecho a seguir aponta para a circulagio de riquezas durante a festa:
Em sua forma plena, com efeito, a festa deve ser definida como paroxismo
da sociedade, que ela purifica e renova a0 mesmo tempo. Ela é o seu ponto
culminante ndo s6 do ponto de vista religioso, mas também do ponto de
vista econdmico. E o instante da circulagio de riquezas, o dos mercados
considerdveis, o da distribuigio prestigiosa das reservas acumuladas. Ela

aparece como fendmeno total que manifesta a gléria da coletividade e a

retempera em seu ser (CAILLOIS apud PEREZ, 2002, p. 25).

Naio ¢ a toa que presenciamos durante uma Copa do Mundo uma enxur-
rada de pegas publicitdrias enfatizando o cardter festivo do evento e reforgando a
sele¢o nacional como representante da nagio no torneio. Além disso, observam-
-se também nesse mesmo contexto mudangas em vitrines de lojas e até nos arti-

gos encontrados em camelds: todos com o Brasil e Copa do Mundo como tema.

A festa no Brasil tem caracteristicas peculiares. A miscigenacao, jd abor-

dada neste artigo como fator diferencial no futebol nacional, também aparece
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como elemento que proporciona as festas brasileiras um cardter préprio. E
sabido que no pais coexistem vérias formas diferentes de civilizagao. Thiago
Maranhio frisa a importincia das manifestacoes festivas no Brasil para se co-
locar a mestigagem em evidéncia.

A identidade brasileira, a partir de uma perspectiva cultural, foi cons-
truida sobre a base de uma série de trocas simbélicas em que um dos
principais protagonistas foi o mulato/negro de origem africana. Em um
curto espago de tempo a figura do negro afro-brasileiro surge a partir da
humilhacio continua (que lida com a escravidao, perseguicoes, torturas,
marginalizagio social etc.) para ocupar um espago diferente no folclore e
na cultura popular da nagio. E as manifestacoes lddico-festivas como o
Samba, o Carnaval e o Futebol constituiram o espago privilegiado para
realizar essa transformacio, ou invengio (MARANHAQ, 2011).

Essa mesticagem gera uma hibridacio de cddigos, formando um
multiuniverso brasileiro. Como exemplo, podemos citar a festa religiosa
da Nossa Senhora dos Navegantes, que se mistura sem nenhuma distingdo
com a celebragido a Iemanji. Essa pluralidade pode ser entendida como
o “Dionisio nos trépicos” (PEREZ, 2002, p. 44), em que se relacionam
lado a lado o lirico, o passional, enfim, o carnaval. E o orgiasmo presente
na sociedade em evidéncia durante a festa (MAFFESOLI, 2012). Bakhtin
define o carnaval como “uma forma concreta (embora proviséria) da pré-
pria vida”, que nao ¢é s6 representada, mas também vivida enquanto dura
o carnaval. O carnaval ¢ “um modo particular de existéncia”, mais especi-
ficamente ainda, é a “segunda vida do povo, baseada no principio do riso,

g
sua vida festiva” (apud PEREZ, 2002). Perez indica o carnaval como um
exemplo do cardter hibrido das nossas festas populares:
A festa brasileira, carnal e orgidstica, ¢ uma das melhores evidéncias do
cardter hibrido de nossa sociedade e de sua maneira de operar através
do entrecruzamento de c6digos e registros. A festa, coisa publica e

dominio da rua, favorece a mesticagem a medida que provoca uma
quebra no encadeamento dos determinismos (PEREZ, 2002, p. 51).

Ao invadir as ruas, a festa modifica o espago urbano. Isso é bastan-
te evidente durante as Copas do Mundo. Percebemos bandeirinhas nas
cores nacionais, pinturas em paredes, muros e asfalto, enaltecendo a sele-
¢do. O dia de jogo ¢ dia de entusiasmo geral na cidade. As pessoas se ret-
nem para assistir-lhe, levando comidas, bebidas, realizando uma troca de
banquetes caracteristica da festa, participando do corpo coletivo. Pragas
e locais de dominio publico sdo apropriados pela festa, que proporciona o
encontro de pessoas diferentes e as faz conhecer uma variedade de coisas
com que muitas nao tinham contato.

O povo na rua, a rua em festa: folia, orgia, fantasia, sedugio, violéncia,
transgressoes de toda ordem combinam-se a um clima geral de afetivi-
dade, de familiaridade, de encontro, compondo uma maneira singular

de estar coletivamente que age pela via da carnavalizagio ou, dizendo
de modo ainda mais claro, da barroquizagao (PEREZ, 2002, p. 51).

( Moda, cidade e producéo de sentidos }




111

(Contempordnea) edzz | voun | nz | 2013

Musicas embalam os encontros, roupas com destaque para o verde e
amarelo sdo as preferidas dos torcedores e, na maioria das vezes, os fogos de
artificio sdo essenciais para comemorar a vitdria.

O super espeticulo que o Brasil oferece a0 mundo durante o carnaval
corresponde a esta preferéncia pelo aparato, por tudo o que é feito de
luxo e brilho, que se manifestou no pais desde os tempos antigos da
colonizagio e se expressou no qualificativo teatral, que implicavam
acoes de aspectos extraordindrios, animados, movimentados. Isto é
visivel no gosto pelos espetdculos, religiosos ou laicos, que pontuam

a vida brasileira e que tiveram sempre lugar, nos primeiros tempos da

colonia, nas pragas e nas ruas (QUEIROZ apud PEREZ, 2002, p. 44).

Desde 1938, como vimos, este objeto (a sele¢ao nacional) foi encontrado
no caminho da celebragao do que é ser brasileiro, como uma identidade nacio-
nal. Se cada festa preenche uma fungao precisa num meio preciso, festejar as
vitérias do Brasil durante a Copa se tornou algo inerente a nossa cultura e aju-
dou na consolidagio do futebol como identidade nacional. A festa proporciona
o espetdculo societal, acentuando o sensivel.

O jogo do Brasil na Copa do Mundo é um momento ritual, que deve
ser compartilhado em grupo, ainda mais se for em um domingo e se a
partida decidir a Copa. Apds a vitdria sobre a Holanda, nas semifinais, o

ufanismo tomou conta da midia, influenciando multidées de torcedores
rumo ao mais desbragado patriotismo (GASTALDO, 2004, p. 6).

Gastaldo indica a midia como influenciadora do patriotismo.
Concordamos com Helal (2011, p. 95) e entendemos que ¢ importante refletir
sobre o papel da imprensa esportiva como formadora de cultura, para que pos-
samos observar como os jornais ratificam e constroem mitologias e discursos
identitdrios, apesar da objetividade jornalistica, que se constitui um dos pilares
da profissdo. Para isso, analisaremos, a seguir, como os jornais abordam a Copa

do Mundo como a festa da nacio.

ABORDAGEM MIDIATICA DA COPA DO MUNDO COMO FESTA DA NACAO

“Vivemos na recorda¢io de uma festa e na expectativa de outra” (PEREZ,
2002, p. 25). A frase ¢ bem elucidativa quando falamos no papel da imprensa
nas coberturas da Copa do Mundo. Constantemente os jornais visam reme-
morar as Gltimas festas e criar uma ansiedade para a préxima, o que nos remete
a Charaudeau: “O discurso de informagio ¢ uma atividade de linguagem que

permite que se estabeleca nas sociedades o vinculo social sem o qual ndo have-
ria reconhecimento identitdrio” (CHARAUDEAU, 2010, p. 12).

Neste artigo, vamos procurar identificar como os jornais constroem esta
ideia de festa durante a Copa do Mundo. Desde 1938, o pais paralisa suas ati-
vidades para festejar a nossa participacio no torneio. Em 1950, com a derrota
para o Uruguai por 2 a 1, em pleno Maracana, a festa deu lugar a um velério
nacional. Em 1958, um clima de euforia e ufanismo pode ser observado, em

razao do nosso primeiro titulo. Tais oscilagoes nos mostram que as emogoes

( Moda, cidade e producéo de sentidos }




112

(Contempordnea) edzz | voun | nz | 2013

durante as Copas do Mundo sao sempre mais excessivas. Se vencer ¢ a gléria,
perder é a tragédia. O excesso, caracteristico da festa, fica evidente nas partici-
pagées brasileiras nas Copas do Mundo. E possivel observar essa exacerbagio
como uma gangorra, oscilando sempre em extremos, seja em momentos de

alegria, seja em outros de tristeza ou furia.

Como recorte temporal, escolhemos a edi¢io do Jornal do Brasil do dia
19 de junho de 1962, logo apés a conquista do bicampeonato mundial pela se-
lecao. Tal data receberd nossa maior atengao por ter sido uma Copa do Mundo
em que o Brasil confirmou as expectativas, vencendo pela segunda vez seguida
o torneio e consolidando-se como a “pétria de chuteiras”. Comemorar e festejar
o sucesso dos 11 brasileiros no Copa do Mundo do Chile era, para cada brasi-

leiro, comemorar o seu préprio éxito.

O Brasil venceu a Copa no dia 17 de junho, em um domingo; entretanto,
como o _jornal do Brasil nao circulou na segunda-feira, as informagoes sobre a festa
da vitdria e, principalmente, a chegada dos jogadores tiveram ampla repercussao no
dia 19 de junho. Foram dez paginas dedicadas ao bicampeonato. A capa do jornal
trouxe a seguinte manchete: “Rio recebeu a sele¢ao com sua maior festa” (Jornal do
Brasil, 19 jun. 1962, p. 1) No corpo do texto, havia a seguinte reportagem:

Com uma explosio de alegria que durou vérias horas — e que superou
alguns pontos da Avenida Rio Branco, os momentos de maior entusiasmo
jé vividos pela Cidade, até mesmo no carnaval — o Rio recebeu ontem os
bicampedes de futebol do mundo. Holofotes do Exército postados nos
dois extremos — Praca Maud e Praca Paris — iluminaram a maior e mais
espontinea manifestacio j4 prestada a alguém pelos cariocas. Os jogadores
chegaram ao Galedo, vindos de Brasilia, as 20h25, onde 50 mil pessoas,
postadas na drea fronteira ao aeroporto, os receberam com aplausos e
foguetes. [...] Horas antes, em Brasilia, o Presidente Jodo Goulart fora
empurrado no aeroporto pela multiddo que acorrera ao desembar-

que dos jogadores. No Paldcio da Alvorada, a multiddo avangou sobre
Garrincha, contundindo-o no pé. O Presidente do Supremo Tribunal
Federal, Ministro Lafaiete de Andrada, ap6s obter um autdgrafo de Mané,
disse-lhe: — Obrigado. Sinto-me privilegiado por poder abragar o maior

jogador de futebol do mundo (Jornal do Brasil, 19 jun. 1962, p. 1).

Somente esta primeira reportagem jd é rica o suficiente para corroborar
a ideia enuciada neste artigo. A prépria manchete j coloca a recep¢io e as
comemoragdes ap6s o titulo como uma festa. No texto, encontramos elemen-
tos que indicam a exaltacdo e o entusiasmo da populacao. Na festa, rompe-se
com o modo de vida do cotidiano, cria-se um outro mundo, uma nova ordem,
onde o individuo se sente amparado e transformado por forcas que o ultra-
passam. Como exemplo de tal caracteristica, vemos a multidao empurrando
o presidente da Reptblica, algo que em qualquer outro contexto nao seria um
fato “normal”; no entanto, na festa, tudo é permitido, os excessos acontecem,
até mesmo contundir Garrincha. Outro elemento ¢ o fato de o presidente do
Supremo Tribunal Federal pedir autégrafo a um jogador de futebol e abraci-
-lo, 0 que também funciona, a nosso entender, como uma quebra da ordem

cotidiana, ou seja, a interrupgao do tempo comum.
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Na pédgina 10, a associagdo do futebol ao carnaval foi amplamente ex-
plorada nas reportagens: “Avenida fez carnaval para receber os bicampeoes”
(Jornal do Brasil, 19 jun. 1962, p. 10). O jornal afirma que mais de meio mi-
lhao de pessoas foram saudar os jogadores do Brasil na avenida Rio Branco,
“na mais delirante recepgdo de que se tem noticia no Rio de Janeiro: milhares
de fogos de artificio espocavam no ar, enquanto das sacadas caiam toneladas e
toneladas de papel picado, transformando o asfalto num imenso tapete bran-
co” (Jornal do Brasil, 19 jun. 1962, p. 10).

Na mesma reportagem, fala-se que a festa em 1962 excedeu a de 1958 ¢
que o cortejo que parou a cidade desde o aeroporto Galeao foi diversas vezes
interrompido “porque o povo, em seu entusiasmo, punha-se em frente das via-
turas e impedia a acao dos batedores” (Jornal do Brasil, 19 jun. 1962, p. 10)
Seis bandas de musica foram responsdveis por, ao longo do trajeto, transformar

o cortejo em uma verdadeira festa.

Na mesma pdgina, outra reportagem tinha como titulo “Blocos canta-
ram na Av. Rio Branco lotada as glérias dos bicampedes” (Jornal do Brasil, 19
jun. 1962, p. 10). O contetildo mostra que tradicionais blocos carnavalescos do
Rio desfilaram na avenida, cantando musicas alusivas a conquista da sele¢io,
transformando a cidade em carnaval. Em outra reportagem, o jornal conta que
uma musica, a marcha Brasil Bicampedo, de autoria do padre Ralfy Mendes e
gravada pelos Pequenos Cantores da Guanabara, atingiu a marca de oito mil
copias vendidas, confirmando a citagao anterior de Caillois, ao falar da circu-
lagao de riquezas como elemento da festa. “Marchinha do bi vendeu oito mil

discos desde que Brasil foi ao Chile” (Jornal do Brasil, 19 jun. 1962, p. 10).

A narrativa mididtica relaciona, mais uma vez, a celebracao da con-
quista com o carnaval: “Pau Grande recebe com carnaval a Garrincha, que
vai jogar domingo” (Jornal do Brasil, 19 jun. 1962, p. 10). Pau Grande ¢é
a cidade natal de Garrincha, eleito o melhor jogador da competi¢ao. No
corpo da matéria, relatos da festa em Pau Grande, que teve muita bebida,

aglomeragao de pessoas e musica.

A festa brasileira pelo titulo também ganhou adeptos no atual pais-sede
da Copa: “Santiago viu carnaval e saiu as ruas para gritar Viva Brasill” (Jornal
do Brasil, 19 jun. 1962, p. 13). O contetido da reportagem revela que, termi-
nado o jogo do Brasil contra a Tchecoslovdquia, torcedores brasileiros sairam
as ruas de Santiago e improvisaram um carnaval, sendo seguidos por milhares
de chilenos que entraram nos festejos com gritos de “Viva Brasil!” (Jornal do
Brasil, 19 jun. 1962, p. 13). Neste caso, a vontade de estar junto abordada por

Matfesoli, j4 citada anteriormente, fica clara.

J4 a reportagem assinada por Luis Edgar de Andrade, correspondente do
Jornal do Brasil em Paris, demonstra que a mesma vontade de unir, presente no
Brasil e no Chile, foi vista nos brasileiros que moravam na Franga: “Brasileiros em

Paris sambaram o bi nas ruas” (Jornal do Brasil, 19 jun. 1962, p. 11). A matéria
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cita elementos tipicos da brasilidade, como o samba e o carnaval, indicando que

a festa na Franca teve os mesmos elementos da festa em territério nacional.
Cerca de 200 estudantes brasileiros reuniram-se 4 tardinha nos gramados
da Cidade Universitdria, a fim de ouvir juntos, em rddios transistores de
onda curta, a transmissdo da partida decisiva, em Santiago do Chile. Logo
ap6s o érmino do jogo, improvisou-se um cordio carnavalesco, que per-
correu as alamedas da Cidade Universitdria, onde se realizava um garden
party com a presenga de milhares de pessoas. Os brasileiros conduziam
uma faixa explicando as razbes da comemoracao: Brésil deux foix cham-
pion du monde. A meia-noite, o grupo juntou-se aos passistas do skinds e
dali partiu em passeata ao longo da avenida, até alcangar as proximidades
do Arco do Triunfo. Os sambas e frevos, entoados com a maior alegria e
acompanhados de seus passos caracteristicos, surpreenderam os parisienses
que safam dos cinemas (Jornal do Brasil, 19 jun. 1962, p. 11)

Para Bataille (1973), é impossivel falar em festa sem falar do sacrificio e
do sagrado. O sacrificio de um cidadao carioca foi noticia no Jornal do Brasil:
“Cidadao fez promessa, acertou no bolo e foi ajoelhado até a igreja” (Jornal
do Brasil, 19 jun. 1962, p. 10). O penitente foi um morador de Copacabana,
Omar Perez, que apostou trés meses de ordenado na vitéria do Brasil por 3 a 1.
Acertando em cheio o placar, no meio da festa andou de joelhos do Posto 6 até a
igreja de Santa Teresinha, para pagar a promessa. O sagrado também esteve pre-
sente nas noticias: “Na imprensa de Londres, time do Brasil é deus e Amarildo,
o seu profeta” (Jornal do Brasil, 19 jun. 1962, p. 13). Tratar o time do Brasil
como deus, idolatrar os jogadores campedes como santos nos remete a visao de
Durkheim, que percebe semelhancas entre a ceriménia religiosa e a festa:

Toda festa, mesmo que seja puramente laica por suas origens, tem cer-
tos caracteres da cerimonia religiosa, pois, em todos os casos, ela tem
como efeito aproximar os individuos, colocar em movimento as massas
e suscitar, assim, um estado de efervescéncia, as vezes até de delirio,

que nio deixa de ter parentesco com o estado religioso (DURKHEIM
apud PEREZ, 2002, p. 23).

Esse estado religioso colocado por Durkheim pode ser observado na fes-
ta da Copa do Mundo. A mistura entre sagrado e profano é constantemente

vista entre os torcedores.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste artigo, concordamos que a nogio de identidade se mani-
festa na efervescéncia coletiva. Essa fusio entre as pessoas durante as Copas do
Mundo alimenta a ideia do futebol como identidade nacional, da selecio como
simbolo da pdtria e, ao longo dos tempos, serviu para reatualizar essa identi-
dade. Ao acentuar o afetivo e o sensivel, a festa se torna o momento ideal para

rever, pensar, romper ou continuar os vinculos que nos unem em sociedade.

A mestigagem, tao presente em nosso futebol, também emerge nas festas
nacionais, tornando os dois mais préximos e mais aglutinadores da identidade

nacional construida na década de 1930. Ao se falar da festa durante a Copa
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do Mundo, as narrativas mididticas enaltecem esses elementos, incorporando
outros que também ajudam a construir a ideia de Brasil, como o carnaval. Essa
hibridagéo foi identificada nas reportagens analisadas. Ao citar que os blocos
carnavalescos invadiram as ruas, mostra-se que a Copa do Mundo se asseme-
lha & nossa maior festa: o carnaval. Além disso, a vontade de religar também se
apresentou nos jornais. Os brasileiros na Franca fizeram a festa “4 /a brasileira”,
mostrando nossa identidade com carnaval, frevo e samba, mesmo que seja dan-
cado e festejado em outro territério, misturando-se a um cendrio nao nacional

e resignificando os locais por onde passaram.

A Copa do Mundo tem um cardter festivo no Brasil. Suspeitamos que
por esse motivo a exaltacdo em torno da nossa selegio ¢ mais evidente durante
esse periodo. Uma derrota no campeonato promovido pela Fifa é mais doida,
do mesmo modo que uma vitdria é comemorada ao extremo. S20 os elementos
importantes da festa, aliados a constru¢io do futebol como identidade nacio-

nal, que fazem esse evento tao significativo em nosso pais.
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Ordem, consumo e rock and roll:
a Cidade do Rocly” e o0 sonho da

pureza urbana
Order, consumption and rock and roll: the
"City of Rocly” and the dream of urban purity

Bruno Thebaldi
Bacharel em Estudos de Midia e mestre em Comunicacao (UFF)

Resumo

Queremos entender, neste artigo, por que a Cidade do Rock é comumente descrita
como ‘“cidade dos sonhos”. Para isso, discutimos sobre o processo de ascensio do
modelo de ordem social em vigor, especialmente a partir de trés importantes trans-
formagoes ocorridas nos dois tltimos séculos — que abrangem os ambitos sociocul-
tural, politico e econdmico —, percebidas em compasso com a emersao dos valores da
“cultura da midia”. Sdo elas: uma transicio entre os ideais de cidadio e consumidor;
uma mudanga na politica do Estado; e uma reconfiguragao na percep¢ao do tempo.
Palavras-chave: consumo; ordem; pés-modernidade; midia.

Abstract

We want to understand, in this article, why the City of Rock is commonly described as
‘city of dreams”. For this, we discuss about the process of rising of the model of order,
especially about three important changes that occurred in the last two centuries — that
include society, culture, politic and economy — and that were felt with the “media’s
culture”. They are: a change between citizen and consumer; a change in State politics;
and a change on the time perception.

Keywords: consumption, order, post-modernity; media.
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INTRODUCAO

Para Certeau (2008), o processo moderno de consumo das cidades é
atravessado pela reorganizagao da producio e do tempo ocorrida na fase in-
dustrial do capitalismo, culminando no que o autor designa como “invencio
do fim de semana”. Em sua tese, tal “inven¢ao” ocorre no momento em que
0 sdbado, e nao sé6 o domingo, foi consagrado a folga do trabalho, descanso
« » 1 -1 N .

extra” que possibilitou a classe trabalhadora aproveitar melhor o espago ur-
bano, em termos de lazer (alguns dos quais pagos) e comércio (o ato propria-

mente dito de fazer comprar, adquirir).

No século XXI, todavia, propomos entender e analisar o processo de
consumo da cidade tomando como centrais os valores da “cultura da midia”
(o espetdculo, a aceleragdo, a fragmentagao, o entretenimento, o consumis-
mo), que, segundo autores como Gabler (1999) e Tirke (2011), estariam,
gradualmente, “contaminando” (quase) todas as esferas da existéncia. Porém,
nao ponderamos, aqui, sobre uma cidade “normal”. Ou melhor, uma cidade
“comum”, com espa¢o publico e governo. Mas de uma pseudocidade. Mais
exatamente, a Cidade do Rock, termo que indica o lugar em que o festival de

musica Rock in Rio é realizado, no Rio de Janeiro.

Simbolo dos mais doces sonhos dos “higienistas” contemporineos, paraiso
dos aventureiros ou daqueles que estao a fim de diversdo, trata-se da concretiza-
¢ao da “cidade” de ordenamento perfeito. Uma “cidade”, por exceléncia, de con-
sumidores, avidos por experiéncias, sensagoes, entretenimento e, claro, suvenires.
Ademais, eis uma “cidade” onde ndo hd, em seus intramuros, miséria, falta de
infraestrutura, engarrafamentos nem quaisquer outros vestigios do caos urbano

que castiga quem se locomove pela metrépole carioca.

A Cidade do Rock resolve um dos grandes problemas das demais urbes logo
na entrada: somente os “consumidores aptos’, isto é, aqueles que se dispuseram
a pagar as centenas de reais cobradas para o desfrute das muitas atragdes, detém
o passaporte de acesso a esse territorio “mdgico”, garantindo “portoes abertos”
ao transito livre. Os demais, aqueles que nio possuem um tiquete de entrada
(por nao terem conseguido comprar, por nao terem se interessado em adquirir,
ou, pior, por no poderem pagar) nio sio bem-vindos. A esses, portas fechadas.
Aos “barrados”, resta conformar-se com o lado de fora dos protegidos, vigiados
e cercados muros, acompanhar o evento através da tela de um televisor e apenas

observar a felicidade da sortuda (e temporaria) multido.

Relagoes andlogas se estabelecem no dia a dia urbano: aqueles que
podem pagar para desfrutar daquilo que a cidade tem a oferecer podem, por
conseguinte, transitar facilmente pelos pontos turisticos e atragoes (bares,
restaurantes, museus, casas noturnas etc.), bem como escolher onde morar,
entre as residéncias formais disponiveis, garantindo acesso aos servigos pu-
blicos mais bdsicos e elementares (infraestrutura, iluminagao, rede de dgua e

esgoto, asfalto etc.). J4 os que nao podem...
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Feitas as ditas ponderagoes, propomos enxergar a Cidade do Rock como
a cidade dos sonhos da ordem coeva, uma vez que se encontra livre de todo e
qualquer tipo de “sujeira” e “polui¢do” que atentem contra seu ordenamento,
pois se quedam “barrados” em suas fronteiras. Todavia, para que entendamos
a formacio desse ideal de perfeicao urbana, no contemporaneo, empreendemos
uma reflexdo na qual localizamos como eixo central algumas transformagées de
cunho sociocultural ocorridas, sobretudo, nos dltimos duzentos anos, entre as
quais destacamos trés: (a) o declinio dos valores da cidadania em prol dos juizos
do consumismo; (b) a transicio entre o Estado de bem-estar social e o Estado
Minimo; e (¢) uma mudanca na no¢ao do tempo, nao mais dirigido para o futu-

ro, mas norteado pela presentificagio e pela fugacidade.

Dos CIDADAOS A0S CONSUMIDORES

De acordo com Canclini (1997), presenciamos, atualmente, os sinto-
mas provenientes de um deslocamento, de 4mbito sociocultural, ocorrido ao
longo do século XX, cujos efeitos mais notdrios seriam tanto uma redefini-
¢ao dos valores de cidadania e de consumo quanto um rearranjo das manei-

ras de formatagdo das identidades.

Um dos argumentos basilares do pensador é o de que esse desloca-
mento se relaciona, de modo especial, com o enfraquecimento do campo da
politica, como 16cus de discussio e de tomada de escolhas publicas, culmi-
nando no declinio dos valores da cidadania em prol da ascensdo dos juizos
do consumismo. Nessa transi¢do, consoante Canclini, poder-se-ia observar
um embaralhamento das nogdes a respeito de o que é ser cidadio e o que é
ser consumidor. Em comum, como categorias ideais, ambos valorizam a li-
berdade de escolha. Porém, enquanto o cidadao visa a escolhas publicas com
fins publicos (0 “bem comum”), o consumidor, ao contrério, visa a escolhas
privadas com fins igualmente privados. Portanto, a cidadania estd para a escolha
da satisfagao piblico-coletiva assim como o consumismo estd para a escolha da

satisfagdo de desejos, interesses e/ou prazeres pessoais e individuais.

Segundo cientistas sociais como Sennett (1995; 2006) e Riesman (1995),
ademais do proprio Canclini, foi por volta no século XVIII que teria se formado
o espaco publico tal qual um ambiente de discussao da politica e da cidadania
burguesas, sobretudo em paises como Franga e Alemanha. Contudo, esse espago
era menos “democrético” do que talvez possa soar, uma vez que apresentava,
também, certas regras que restringiam o ingresso nele. Como ambiente politico,
limitava-se, basicamente, aqueles que dominassem a cultura letrada, que fossem
sexo masculino e que gozassem de determinada condi¢io financeira. Excluia,

pois, por ilustra¢io, mulheres, operarios, camponeses e iletrados.

Nesse contexto, marcado pelo aflorescimento dos Estados-Nagoes, a
modelagem das identidades era pautada por aquilo tido como “comum”, “pré-

prio” ao territério em que se situavam. Pois, aquilo que melhor simbolizaria a
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cultura e a identidade nacionais estava localizado na “raiz” de cada territdrio,
seja na esfera da culindria, seja na da lingua e dos bens. A cultura nacional se
embasava, portanto, no consumo daquilo que se encontrava e/ou se produzia
no territério (bens materiais e imateriais). Nao se quer dizer, entretanto, que
0 acesso e/ou o consumo daquilo que provinha do exterior era banido. Na
verdade, a posse dos bens oriundos do estrangeiro era um verdadeiro signo de
distingao, status e prestigio social (CANCLINI, 1997).

Ainda segundo Canclini, uma das chaves para a compreensao da tran-
sicao entre o mundo moderno (dos cidadaos), principalmente nos séculos
XIX e XX, e o pés-moderno (dos consumidores), no final do século XX e
inicio do XXI, estd no século passado, mais exatamente no crescimento e na
expansio dos meios de comunicagdo, os quais, a seu ver, produziram um
deslocamento no debate politico — do espago piblico para a media¢io —, pos-
sivel sintoma da desilusao com os suportes estatais. De tal modo, a0 mesmo
tempo que a midia ascendia como “instituigao a quem recorrer”, o poder do

Estado se esvaziava em prol da emersao da l6gica empresarial.

Nessas circunstincias, as formas de consumo igualmente se viram
transformadas. Sob a regéncia de estratégias transnacionais, nota-se a perda
da relagao dos objetos com sua origem territorial. Assim, nao s6 a cultura
encontra-se “desenraizada”, mas também a producio (ou a montagem) e as

maneiras de distribui¢ao dos bens.

Para Bauman (2008), essa reordenagio sociocultural, politica e econdmi-
ca, em Ambito mundial, assinalou, outrossim, a passagem da sociedade de produ-
tores para a de consumidores. Se, consoante o socidlogo alega, a primeira pregava
a cartilha do longo prazo, o que implicava o desenvolvimento de politicas de pla-
nejamento para o futuro, bem como o adiamento da satisfagao dos prazeres em
prol da esperanca de uma prometida seguranga (“prever para prover”), a segunda
volta-se para o curto prazo, para o adiantamento dos prazeres do amanhi para o
dia de Aoje, bem como para a renovagao ininterrupta dos objetos de desejo (uma
vez efémeros e liquidos). Resumidamente, enquanto os produtores tinham como
aliados a poupanga, os consumidores contam com o cartao de crédito, o “amigo

para todas as horas” e instrumento simbolo de acesso ao consumismo coevo.

Trés recentes pesquisas, em especial, apontam resultados que confirmam
a consolidagao dessa onda epidémica do consumo (e cartoes). Embora todas te-
nham sido realizadas no Brasil, ndo deixam de sinalizar um fenémeno que, na
verdade, é comum as sociedades capitalistas contemporineas, principalmente as
ocidentais. Em primeiro lugar, um levantamento divulgado pela Visa, uma das
maiores administradoras de cartoes do mundo, mostrou que, em 2011, 81%
dos brasileiros usavam o “dinheiro de pldstico” como forma de pagamento, 14
pontos percentuais a mais que no ano anterior. Registrou-se também que 81%
tinha cartao com dupla funcio (crédito e débito).! Em segundo lugar, pesquisa

do SPC Brasil apurou que nio s6 85% dos brasileiros compram por impulso,
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mas também 42% nio conseguem poupar, por gastarem tudo o que ganham.?
Por fim, pesquisa da Confederagio Nacional do Comércio de Bens, Servigos e
Turismo (CNC), com dados referentes a fevereiro de 2013, revelou que 61,5%
das familias brasileiras estavam endividadas (contra os 57,4% que haviam sido
registrados 12 meses antes). E mais, 22,1% estavam com débitos em atraso e 7%

alegaram nio ter condigoes de quitarem as dividas.’

Logo, o “amanha” curtido “hoje” cobra, em pouquissimo tempo, a fatura, que
pode sair demasiado cara, uma vez alimentada pelos nada simpdticos juros rotativos,

fartamente incluidos nas cobrangas das administradoras de cartées e bancos.

No entanto, por mais estranho que possa soar, Bauman (2008) afirma que
o incremento nos indices de endividamento nio significa, necessariamente, um
problema para o sistema capitalista; ao contrdrio, demonstra sua vitalidade: por
exemplo, uma das principais fontes de dividendos, hoje, de bancos, financeiras e
operadoras de cartao provém justamente do pagamento dos juros oriundos dessa
(crescente) divida, um lucro obtido sem trabalho nenhum — talvez o tinico “traba-
lho” seja ofertar crédito, pois estimular fetiches e criar desejos jd fica a cargo dos

escritérios de marketing e propaganda.

Se, tal qual sintetizado por Bauman, a sociedade de consumidores mostra-
-se estabelecida quando o consumismo, como atividade sociocultural, torna-se a
“principal forca propulsora e operativa da sociedade” (2008, p. 41. grifos do autor),

com base nos dados apresentados, parece, entao, que j atingimos tal ponto.

A REDEFINICAO DAS PRIORIDADES DO ESTADO E A “ORDEM POS-MODERNA”

Para Bauman (1998), “ordem” ¢ uma tentativa de tornar o mundo “previ-
sivel” e “calculdvel” a partir do estabelecimento de conceitos que confiram certo
grau de seguranca didria. Conforme o autor, todas as sociedades e suas institui-
¢oes tém regras de normatizagao e ordem, estabelecendo uma relagao direta de
perdas e ganhos entre liberdade e seguranga. Quando a sociedade funciona em

. . ~ <« . b .
harmonia, quando as coisas estao “em seu devido lugar”, a ordem alcanga o ideal
de “pureza”. No entanto, quando algo estd “fora do lugar”, hd a “sujeira”, uma

N . . . Wl s . 2»
ameaga a ordem que, por isso mesmo, tem de ser eliminada (por “higiene”).

De acordo com o socidlogo, em se tratando do contemporineo, a ordem visa
a transformacio nao de individuos em cidaddos, mas em consumidores. Essa passa-
gem teria ocorrido em meados do século XX, quando o soci6logo alega que teria
havido o colapso dos juizos da sociedade disciplinar, cujas préticas e caracteristicas
foram largamente descritas por Foucault (1979), e o respectivo rearranjo de uma
série de valores (por exemplo, identidade, cultura, sexualidade e religiao). Nessa
conjuntura, nao mais o Estado era o “encarregado” da ordem, tal qual o fora na
modernidade (FOUCAULT, 1979), mas as “forcas do mercado”, algo que, além
de Bauman, ¢ salientado, também, por Sennett (2008) e, de certa forma, Sodré
(2001), quem, no entanto, foca nas chamadas “neotecnologias da comunicagao”,

como a web e suas estratégias de controle e vigilincia mercadoldgicas.
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Nesse interim, Bauman e Sennett apontam ainda a ocorréncia de uma
redefini¢do nas prioridades das politicas do Estado, assinalada pela redugao
do bem-estar social, com medidas de previdéncia que buscavam minimizar
os impactos do capitalismo, em prol do Estado minimo ou neoliberal, mar-
cado pela redugio ou mesmo extingdo dos programas sociais em concomi-
tincia com os movimentos de privatizagao, desregulamentagio e a elevagao

dos gastos com o sistema prisional e policial.

Nesse contexto, o consumo é tido como um dos fatores fundamentais
de inclusio e/ou exclusao dos sujeitos, moldando, inclusive, os ideais da ordem.
Logo, a “pureza’, atualmente, seria representada pelos chamados “consumido-
res plenos”, aqueles que atenderam aos todo-poderosos mandamentos consuma,
compre, gaste, adquira, passe o cartio e seja feliz. Jd a “sujeira” fica a cargo dos
“consumidores falhos”, aqueles que desafiam e afrontam a ordem. Felizmente,
para solucionar esse mal azucrinante, existem pelo menos duas estratégias de

higienizagio principais (e antagbnicas) a serem aplicadas.

Uma seria transformar os “consumidores falhos” em “consumidores ple-
nos”, isto é, colocd-los no “lugar certo”, integrando-os aos delirios das alegrias do
marketing e da publicidade, fazendo com que abdiquem de suas poupangas por
dividas no cartdo e uma vida baseada no crédito. O problema, entretanto, é que
nem todos tém condi¢des de “consertar” essa nada desejada condicio por conta
prépria. Alguns até que gostariam, mas nio lhes estd ao alcance. Esses sio os
excluidos, a “polui¢ao” do maravilhoso mundo das tentagdes do consumo. Sao a
imundice da ordem, que aborrece os consumidores por sua “ignorancia” em nao
ser como um deles. Sao eles os pobres, os desempregados, os que nao tém muitos
recursos para manter a propria subsisténcia e que, as vezes, sequer dispoem
de onde morar. Como “sujeira” sem solugio a vista, recaem na outra estratégia
de higiene da ordem, com vistas no restabelecimento da “normalidade™ a elimi-

nagao, o banimento social (BAUMAN, 1998; 2008).

Tal quadro levou Bauman a montar a metdfora “turistas e vagabundos”
(1998). Os primeiros representam os que detém acessibilidade e “sinal verde” no
trinsito global, ou seja, a quem ¢é permitido, sem grandes empecilhos, atravessar
as fronteiras (que se encontram cada vez mais vigiadas e demarcadas por rigidas
barreiras, ao contrdrio das financeiras, cada vez mais dissolvidas), preocupando-
-se com muito pouco além de se divertir, ser bem servido e extrair todas as boas
oportunidades de que possam usufruir (até que as mesmas se esgotem, reinician-
do a viagem). Os segundos sdo os que “ndo tém escolhas”, estando simplesmente
excluidos tanto da sociedade quanto do consumo de bens. Por sua vez, circulam
nao por livre e espontinea vontade, mas por pressao e coagao, jd que nao sao0 nem

bem-vindos nem bem-vistos em lugar nenhum — sua permanéncia é incémoda.

Em um impressionante ensaio sobre os processos de exclusao e marginali-
zagao social em vigor, Forrester (1997) vai além. Para a autora, os excluidos agru-

pam uma categoria de individuos vista como “supérflua”, isto ¢, “desnecessdria’,
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“imprestdvel”, um “estorvo” — ainda mais se dependentes das (quase extintas)
politicas sociais, o que os enquadraria na categoria de “sorvedouros do dinheiro
publico”. De modo enfético, a autora argumenta que, nesse mundo que nio
espera nada muito além de “consumidores aptos”, para que se garanta o “direito
de viver”, é necessirio conquistar recursos com os quais se sustentar — logo, um
emprego, algo que conforme Forrester estaria cada vez mais escasso (n2o em vir-

tude de crises, mas das préprias estratégias do capitalismo atual).

Ainda assim, para Bauman (1998), os “vagabundos” sio “teis” ao bom fun-
g
cionamento do sistema, uma vez que “legitimam” aos turistas o imperativo de
submissdo as leis do mercado e a sua estressante rotina. Desse modo, os vagabun-
dos (ou “supérfluos”) lhes escancaram que “niao h4 alternativa”. Ou, entio, que a
q q

alternativa (ser um “vagabundo”) nao parece nada boa (e, na verdade, nao é).

Portanto, o neoliberalismo, sob a bandeira da globaliza¢ao, nao expor-
tou os altos padroes de qualidade de vida do mundo “desenvolvido” para o
“subdesenvolvido”. Ao contrério: disseminou, planeta afora, a concentragio
de renda, a desigualdade e os subempregos, algo bastante salientado também
por Klein (2002). Com vistas nesse movimento, Bauman (1998) nao tem
divida: o “excesso” de liberdade, nessas condigées, nao ¢ igualitdrio, mas
um dos mais poderosos mecanismos de distin¢ao e de desigualdade do nosso
tempo, o que, quando conjugado com a “escassez” de seguranga, apresenta

como sintoma o “mal-estar da pés-modernidade”.

O TEMPO PONTILHISTA: PRESENTIFICACAO E DESCARTABILIDADE

Se o tempo, durante a moderna sociedade dos produtores, era me-
taforizado pela famosa flecha, correndo sempre adiante, sem pausas, rumo
ao futuro, na pés-moderna sociedade dos consumidores o mesmo simbolo
adquire nova percepcio: ele é absolutamente fragmentado, ou melhor, “pon-
tilhista” (BAUMAN, 2008). Trata-se de um tempo sem coesao, dividido e/
ou ramificado em eventos, episédios, situagées. Um tempo particularizado
por determinados marcos, sem que, entretanto, apresentem, necessariamen-

te, quaisquer vinculos uns com os outros.

O tempo pontilhado, na descri¢io de Bauman (2008), é o tempo do
impulso. Uma vez singular, estimula a presentificagdo. Como ¢ voltado para
as oportunidades do agora, perder uma chance é perdé-la para todo o sempre.
Nessa lgica, cada ponto ¢é tinico no tempo. Nao hd pontos iguais. Ainda que
haja eventos e/ou situagdes com o mesmo nome, no mesmo local, como festivais,
cada um deles ocupa um ponto distinto no espago da vida dos sujeitos — e, con-
soante sinalizado, ditos pontos nao estariam em conexao, mas dispersos. Nao se
trata de uma questao de nome ou lugar, mas de experimentagio, do consumo
das sensagdes que o evento pode proporcionar. O tempo pontilhado é, portanto,
o tempo da instantaneidade do consumo, que, no mundo “liquido” em que vi-

vemos, mostra-se cada vez mais efémero, logo, descartavel.
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Instantaneidade e descartabilidade caminham, pois, lado a lado na me-
dida em que nio cessam de surgir novos objetos de desejo, novas necessidades,
novos prazeres em potencial. Em outros termos, novas motivacoes que nos inci-
tam a vivenciar novas experiéncias e emogoes, ou ainda a substituir aquilo que
j& temos, ainda que por pouco tempo, por aquilo que acabou de aparecer no

mercado e que, por isso mesmo, promete nos proporcionar mais deleite.

A busca pela satisfacio dos prazeres é o que mais parece conferir a felicidade
aos sujeitos no mundo dos consumidores. No entanto, essa felicidade costuma ser
paga — e passageira. A felicidade duraria, entdo, durante determinado tempo. E
uma alegria com prazo de validade: um ponzo. Porém, (felizmente) os consumido-
res estdo sempre atrds de novos pontos de satisfagao. Na verdade, essa é uma procu-
ra ininterrupta, pois, nessa corrida, ndo hd linha de chegada, apenas um caminho
de possibilidades a ser percorrido, cuja extensio nio para de crescer. Assim, ficar
parado, deter-se no mesmo ponto de satisfagao por muito tempo ¢ um atentado

contra os chamamentos do consumismo: é no estar “apto” para “esse mundo”.

Logo, o consumidor ideal vive um eterno duelo entre a busca pela satis-
fagéo versus a perpétua frustragio, uma vez que, em meio a tantas inovagoes
constantemente lancadas, as chances de contentamento transitam do “cada vez
mais reduzidas” ao “inalcangaveis”. E o que Lipovetsky (2007) chama de “feli-
cidade paradoxal™ por se tratar de uma felicidade cujo alcance é prometido e
esperado via consumo, é uma felicidade proviséria, para nio dizer inatingivel.
O consumidor ideal deve, portanto, procurar por novas aquisi¢oes, assim como
efetuar novos descartes para buscar se contentar (e acabar se frustrando uma vez
mais). Por mais que objetive a satisfagao, ele mesmo deseja nao a obter. Alids, é

instigado, sob todas as coisas, a jamais obté-la.

A CIDADE DO CAOS E A CIDADE DOS SONHOS

Segundo o gedgrafo chinés Yu-Fu Tuan, a cidade, em sua concepgao, “re-
presenta a maior aspira¢do da humanidade em relagio a uma ordem perfeita e har-
ménica” (2005, p. 231). Entretanto, alguns séculos depois, mais precisamente no
inicio do XXI, Bauman as descreveu tais quais verdadeiros “depésitos de proble-
mas causados pela globalizagao” (2009, p. 32). Agora, as cidades nao s6 acumulam
dificuldades, mas também nao conseguem suscitar a sensagdo de protegao aos “de
dentro” dos “de dentro”. O que teria havido para que este “simbolo vivo da ordem

cosmica” (TUAN, 2005, p. 231) se transformasse quase em um “lixao”?

Em Confianga e medo na cidade (2009), Bauman d4 uma importante pis-
ta a respeito da raiz dos problemas das urbes contemporaneas. Para o sociélogo,
uma das capitais dificuldades das metrépoles coevas encontra-se justamente na
falta de conhecimento acerca da real dimensao e complexidade de seus préprios
problemas. A ldgica ¢é relativamente simples: os dilemas urbanos e metropolita-
nos presentes nao sao mais somente meras questoes locais, uma vez que hoje,

sob o dogma da globalizagdo e da interconexao, tanto suas principais demandas
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quanto suas respectivas respostas tornaram-se mundializadas. Em outras pala-

vras, acompanharam os fluxos e ritmos da economia global.

Desse modo, um dos primitivos desafios da cidade é entender como se
estrutura a atual ordem mundial. Parece simples, mas exige uma mudanca
de conscientizagido sobre a verdadeira extensio dos desafios das urbes no
século XXI, entre os quais a falta de estrutura e de planejamento pubico
apropriado, o que implica a sensagdo de ocupacao desordenada, bagunga e
tumulto generalizados, atentando contra um dos mais importantes preceitos

modernos: o ordenamento civilizatério.

Todavia, todos esses problemas, “felizmente”, parecem estar solucio-
nados na Cidade do Rock, local onde é realizado o festival de musica Rock
in Rio. Ou melhor, na medida em que simplesmente sdo deixados do lado
de fora de suas cercanias, sequer entram por suas vigiadas fronteiras. O local
abrange uma 4rea de 150 mil metros quadrados, onde, “movido por sonho”,
¢ possivel “viver a experiéncia de caminhar pela Cidade do Rock”, desde que,
claro, os tempordrios frequentadores mostrem nao s6 os passaportes de entra-
da, isto é, os ingressos, mas também respeitem as 19 (bastante claras) regras
sobre o que ¢é tolerdvel ou nio a “ordem publica” dos intramuros, com vistas
a “seguranga dos consumidores” — entre as regras estd a sujeicao “a inspe-
¢Oes, revistas e remogao dos objetos nio autorizados na entrada da Cidade
do Rock”. Outra norma diz que “os portadores de ingressos cujas agdes se re-
velem contrérias as presentes condigdes poderao ver recusadas suas entradas
na Cidade do Rock ou encaminhados ao plantio judicidrio presente no local,

sendo os respectivos ingressos cancelados, sem direito a reembolso”.*

Essa multimididtica Cidade do Rock, mix de espago urbano e interven-
¢oes de comunicagdo publicitdria, vendida tal qual um espago a ser nio sé
consumido, mas também experimentado, sentido, vivenciado, tem incorpo-
rada na férmula de sua concep¢ao os principais valores da midia: o entrete-
nimento, o espetdculo, o excesso na oferta de atragoes. E, pois, um territério
de felicidades, para pessoas igualmente felizes, que pelo menos enquanto
estiverem em seus dominios devem estar, também, felizes. Nela niao h4 cida-
daos, mas, como o préprio site do evento afirma, consumidores. Ninguém é
morador, apenas “turista” ou “hdéspede”. E, como tais, permanecem somente

como viajantes, até que o tempo da viagem se esgote.

Com capacidade para 85 mil “héspedes”, mais do que toda a popu-
lacao de Ubatuba, em Sao Paulo, essa cidade se divide nio em bairros, mas
em palcos (cinco no total), que oferecem as mais variadas atragées, contando
com opg¢des o bastante para perturbar, inclusive, os sentidos de escolha de
qualquer consumidor — além de uma Rock Street, que desde a edigio de 2011
“reproduz” um cantinho especial de consagra¢io do rock em algum lugar do
mundo. Ademais, hd ainda um completo parque de diversao, equipado de

tirolesa & montanha-russa. 7udo para agugar todos os sentidos dos exigentes
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(e passageiros) turistas, proporcionar o mdximo de sensagoes e experiéncias
possiveis e imagindveis e eximi-los (outra vez, felizmente) do inforttinio do

caos da cidade do lado de fora das grades e cercas.

Contudo, como um breve ponto no tempo, o ingresso d4 direito a se sentir
héspede dessa cidade por apenas e tdo somente um tnico dia. Logo, o tempo
de permanéncia na Cidade do Rock ¢ breve, instantineo, agorista. Em outros
termos, um ponto, ¢ nada mais, assim como muitos outros pontos no plano de
vida de cada um. Que ninguém espere participar das decisoes de seu funciona-
mento, delire em querer eleger representantes para dialogar com as “autoridades”
do local ou ambicione permanecer na drea “por mais tempo do que aquele pelo
qual pagou”. As Unicas opgdes que essa cidade oferece envolvem atragdes espeta-
culares e de entretenimento; sua Gnica promessa, bem como seu exclusivo fim,

é concretizar o sonho de uma cidade feliz, “ocupada” por consumidores felizes.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao sinalizarmos aquela que seria a “cidade perfeita” do contemporaneo,
apontando-a a partir do processo de transi¢io entre cidadios e consumidores,
entendemos que, ademais da Cidade do Rock, outros espagos, mundo afora, tam-
bém se enquadrariam nessa idealizacao de “perfeicio urbana”, voltada inteira-
mente para o consumo de tempordrios “turistas’, como a Disneyland, com o
diferencial de que esse gigante do entretenimento se vende como um verdadeiro
world. Todavia, interessa-nos entender que esses espacos apresentam proximida-
des com a variedade de estimulos e sensagoes a serem percebidos e experimenta-
dos, de experiéncias ofertadas: o imperativo da posse do ingresso para adentrar
em suas fronteiras, o aceite de cartoes de todos os tipos (crédito e débito), a
presenga de caixas eletronicos de bancos, a inundagao de publicidades (diretas
ou subliminares), a supressao de desgragas ou problemas, a paz e a tranquilidade
contrastantes com a desordem urbana do “mundo exterior”, “a presenca da feli-

cidade” etc. e nada de “vagabundos”.
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Resumo

As midias locais estabelecem uma relagao de proximidade com as cidades das quais
falam e valorizam os lugares tanto como agio politico-comunicativa quanto do ponto
de vista mercadolégico (PERUZZO, 2003). Ao construir narrativas sobre as cidades,
elas indicam caminhos e sentidos ao seu piblico, localizando-os em um espaco es-
pecifico que estd, além de limites geogréficos, incidindo em um compartilhamento
de valores simbolicos, como habitos, gostos e experiéncias. O objetivo deste artigo é
discutir como a revista Zopview, da cidade de Curitiba, atribui sentidos aos lugares,
sobretudo como uma experiéncia de consumo na e da cidade, considerando um
estilo de vida curitibano edificado por ela.

Palavras-chave: midia local; cidade; consumo; Zopview; estilo de vida.

Abstract

Local media establish a close relationship with the cities of which speak and value
places as both political and communicative action as the marketing point of view
(PERUZZO, 2003). When constructing narratives about cities they indicate paths
and directions to the audience, locating them in a specific space that is, beyond
geographical limits, focusing on a share of symbolic values as habits, tastes and
experiences. The purpose of this article is to discuss how the Curitiba magazine
Topview gives directions to places, especially as a experience of consumption in and of
the city, considering a “curitibano ” lifestyle built by the revue.

Keywords: local media; city; consumption; Topview; lifestyle.
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As ruas sdo a morada do coletivo. O coletivo é um ser
eternamente inquieto, eternamente agz’mdo que vivencia,
experimenta, conbece, inventa tantas coisas entre as fachadas
dos prédios quanto os individuos no abrigo de suas quatro
paredes. [...] Na passagem, mais do que em qualquer outro
lugar, a rua se apresenta como intérieur mobiliado

e habitado pelas massas.

Walter Benjamin

CIDADE E CONSUMO

Os caminhos construidos nas cidades, mais do que localizar os sujeitos
espacialmente, dizem sobre preferéncias, gostos, habitos e experiéncias de
consumo, que podem ser considerados elementos formadores de identidades.
Explorar, vivenciar e habitar determinados espagos nas cidades cria vinculos,
espaciais e sociais, que vao além de lagos familiares e de vizinhanga; que se
constroem a partir do compartilhamento e do reconhecimento de préticas
culturais comuns, como nas dreas da moda, da gastronomia, da arquitetura,
da decoragio e do turismo. Cada vez mais estas priticas sio pensadas em
termos de uma cultura material e de consumo que prezam pelas experiéncias
hedonistas. Segundo Maria Lucia Bueno, “nas metrépoles dos séculos XIX e
XX, os espagos mais valorizados tém sido os que agregam cultura, consumo

e lazer” (2008, p. 13), e as préprias cidades se tornam estes espagos.

No ritmo da crescente cultura material, as cidades sdo pensadas e edifi-
cadas como mercadorias. Segundo Simone Rechia (2005), no Brasil, o movi-
mento urbanistico se intensificou a partir de 1970, mas foi no inicio do sécu-
lo XXI que houve o crescimento do “consumo de urbanidade”. “A cidade, em
alguns de seus pontos altos, deve ser cimplice da explicitacio de marcas ou
simbolos do lugar ocupado ou buscado, numa 4nsia de particularidade que a
distinga e que congreguem habitantes e turistas, cada vez mais presentes em
seu cotidiano” (RECHIA, 2005, p. 57). As urbes, portanto, comegaram a
buscar elementos que as identificassem e as diferenciassem de outras, criando
marcas identitdrias que possibilitaram o advento do modelo chamado cizy
marketing, pautado na promogao da cidade como produto.

El city marketing — es decir, la orientacion de la politica urbana a la cre-
acion o atencion de las necesidades del consumidor sea éste inversor, turista
o el proprio ciudadano — aparece, efectivamente, como un importante

instrumento de la nueva planificacion de cindades, que precisa ineludible-

mente de la produccion de imdgenes de la ciudad (ROVIRA; GARCIA,
1999, p. 23, grifo das autoras).?

Esse modelo estd vinculado, sobretudo, ao imagindrio das cidades
instituido pelas politicas urbanas, como nos casos especificos de Barcelona
e Curitiba. Estas cidades se notabilizaram no final do século XX nio sé
pelos seus projetos urbanisticos e arquitetonicos, mas também pelas inova-

¢oes referentes ao transporte publico, ao patriménio histérico e as politicas
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ambientais e culturais, que as fizeram ser reconhecidas internacionalmente,
além de servirem de referéncia para o resto do mundo. As cidades pensadas

dessa forma passam a ser vistas como objetos de desejo (RECHIA, 2005).

O préprio consumo emocional, que segundo Lipovetsky (2007) pode ser
considerado a terceira fase do capitalismo de consumo, representaria um consumo
das cidades, pois essa fase se caracteriza pelo estabelecimento de vinculos emocio-
nais com os produtos. A prépria industria do turismo ¢ um exemplo de como as
cidades sao construidas considerando a experiéncia emocional e hedonista.

J4 nio se trata mais apenas de vender servigos, ¢ preciso oferecer
experiéncia vivida, o inesperado e o extraordindrio capazes de causar
emocio, ligacio, afetos, sensacoes. Gragas a fase 111, a civilizacio do
objeto foi substituida por uma “economia da experiéncia”, dos lazeres

e do espetdculo, do jogo, do turismo e da distragio (LIPOVETSKY,
2007, p. 63, grifo do autor).

No entanto, a procura por esse tipo de consumo estd atrelada ao maior
tempo livre 4 disposi¢do dos individuos. Segundo Pronovost (2011), as fé-
rias e os finais de semana foram aos poucos sendo ocupados por contetdos
préprios: os lazeres modernos. Este processo histérico estd vinculado a trés
momentos: primeiro, & crise econdmica de 1929; segundo, ao nascimento e
desenvolvimento das inddstrias culturais; e, terceiro, 4 cultura de massa. “O
turismo é um fendmeno histdrico sem precedentes, na sua extensio e no seu

sentido; é uma das invengdes mais espetaculares do lazer da sociedade mo-

derna” (DUMAZEDIER, 1994, p. 38).

O desenvolvimento de atividades para ocupar o tempo livre também estd
condicionado 4 economia e ao mercado, a partir do momento em que a ocupa-
¢ao dos momentos de lazer é tomada como um tempo de consumo (MORIN,
2011). A prépria fruigao do tempo livre comega a ser regida pela légica mercantil,
e inicia-se um momento de imposicao da ocupacao deste tempo. “Esta [cultura
de massa] nio faz outra coisa sendo mobilizar o lazer (através dos espetdculos, das
competigoes, da televisao, da rddio, da leitura de jornais e revistas); ela orienta a
busca da saside individual durante o lazer e, ainda mais, ela acultuara o lazer, que

se torna o estilo de vida” (MORIN, 2011, p. 61, grifos do autor).

As cidades, portanto, sao pensadas e construidas como espagos que
possibilitam diversas experiéncias para os sujeitos nos Ambitos do lazer, do
consumo e do entretenimento. “A cidade que emerge da Idade Moderna nada
mais tem a ver com a cidade medieval. E feita para o passeio, o comércio e o
entretenimento. Esta é a Paris de Walter Benjamin e de Balzac” (BUENO,
2008, p. 18). No entanto, mais do que flanar pelas ruas das cidades, os seus
lugares emergem como pontos de identificagao dos sujeitos.

Modos de vestir-se, comer, percorrer certos itinerarios urbanos, ocupar
certos espacos e transformd-los em /ugares (ainda que efémeros), nos
quais os individuos se reconhecem e afirmam suas diferencas, represen-

tam formas simbdlicas de consumir e demarcar formas especificas de
pertencimento (LEITE, 2007, p. 66, grifos do autor).
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Ao acionar determinados itinerdrios, os sujeitos atribuem sentidos aos lu-
gares. Segundo Rogerio Proenca Leite, o espaco s se torna /ugar “mediante as
praticas sociais que lhe imprimam sentidos” (2007, p. 293). Ao serem impressos
estes sentidos nos lugares, o espago pode emergir como um elemento importante
no estabelecimento de identidades, formas de sociabilidades e vinculos emocio-
nais. Portanto, pode-se compreender as cidades em constante construgao subjeti-
va na medida em que elas se constituem por espagos, genéricos e abrangentes, que,

imbuidos de agoes e sentidos compartilhados, se transformam em /ugares como

territdrios de subjetivagio (GUATTARI apud LEITE, 2007).

MIDIAS LOCAIS E NARRATIVAS CITADINAS

As midias locais, por sua vez, também tém um papel relevante no pro-
cesso de apropriagao simbdlica dos espacos. Ao querer falar das especificida-
des de determinadas regides e ao buscar maior proximidade com o publico,
vao estabelecendo sentidos sobre os espagos. Dessa forma, esse tipo de midia
cria representagdes sobre o consumidor e também sobre os espagos de cir-
culagao deste, na medida em que enuncia narrativas das cidades as quais se
dirige. “A comunicagio e os veiculos de comunica¢io de massa sao poderosos
auxiliares na sedimentacdo das cidades e, sobretudo, um modo de ganhar a
vida e de construgio de valores, crengas e hdbitos” (FERRARA, 2007, p. 16).

Segundo Cicilia Peruzzo (2005), as midias locais surgiram atreladas ao
desenvolvimento dos meios de comunicagio de massa. O rddio, o jornal e a
TV conseguiam alcangar apenas uma parte das regioes e localidades. Mais
tarde, com a criacao das redes nacionais e internacionais, o alcance se estendeu,
mas houve alguns meios que ainda permaneceram locais. Ainda segundo a
autora, foi no final da década de 1990 que aconteceu uma redescoberta das mi-
dias locais; no entanto, o interesse primeiro foi mercadolégico, pois o contetido

regional era colocado em segundo plano, em prol dos interesses publicitdrios.

O processo de regionalizagdo das midias vincula-se ao processo de seg-
mentagao geogrdfica dos mercados. Segundo Raimar Richers, os critérios
para este tipo de segmentacao sao: “Extensao do mercado, potencial, concen-
tragao geografica, transporte e acesso, polarizagao, bairros e ruas, trifego e
centros de compras” (1991, p. 18). As midias locais se valem destes critérios
para, inicialmente, chegar ao putblico. No entanto, outras varidveis também
sdo relevantes para que o local ganhe espago nas midias, como a aproximagao
e a identificagdo com o consumidor/publico/leitor, provocadas pelos contet-
dos veiculados. Os individuos se reconhecem e sdo reconhecidos quando os
meios veiculam contetidos dos seus préprios interesses.

[...] Poder-se-ia dizer que a midia de proximidade se constitui numa
demanda regional e local. H4 interesse das pessoas em ver os temas de
suas localidades retratados na midia, como também h4 interesse por

parte da midia em ocupar o espago regional com vistas a atingir seus

objetivos mercadolégicos (PERUZZO, 2005, p. 83).
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Apesar de falar para uma regiao especifica, os meios também se utilizam
de referéncias sobre hibitos, gostos, comportamento e estilo de vida e consumo
para restringir de maneira mais intensa seu puablico. Cicilia Peruzzo (2005), ao
analisar as modificacoes que ocorreram com a revalorizagio da questao local
e a sua inser¢ao nos meios de comunicagdo, enumera trés aspectos dessas mu-
dancas; um deles é a maneira como se concebe a nogao de territério geogréfico.
Esta ndo pode mais ser considerada como a tnica determinante do local e do
comunitdrio. Questoes de base cultural e ideolégica também podem servir
para delimitar um territério. Dessa forma, cada midia local, ao considerar um

publico para qual quer falar, atribui diferentes sentidos as cidades.

Segundo Dulcilia Buitoni, “as revistas estao diretamente relaciona-
das as cidades e a crescente urbanizacao das cidades europeias e das princi-
pais cidades das Américas” (2013, p. 108). Elas também sempre estiveram
muito préximas do cotidiano dos leitores, ajudando-os na construcao de
identidades, criando identificagdes e trazendo a sensagdo de pertencimento
(SCALZO, 2009). A publicagao de comportamentos e de hdbitos de vida
sempre foi um dos grandes referentes expostos pelas revistas. Além de expor
estes temas, elas também ajudaram a construir um imagindrio do lugar do
qual falavam; por exemplo, havia revistas cariocas que no fim do século XIX
e no inicio do XX tentaram construir um Rio de Janeiro moderno através de
ilustragoes e fotos que estampavam os seus contetidos.

Nas revistas ilustradas, os novos espagos urbanos convertem-se, nas trés
primeiras décadas do século, em locais para a exposicao das identidades
modernas e de seus ideais de viver: ser diferente, atrair aten¢io, criar uma
imagem de si aos olhos dos outros. [...] As imagens dos espacos reurbani-

zados converteram-se, nas revistas ilustradas, em cendrios para a exibigio
das novas identidades metropolitanas (OLIVEIRA, 2010, p. 202).

As revistas tém uma ligagdo intima com a urbe e, portanto, ¢ possivel per-
ceber quais sentidos elas atribuem as cidades ao construirem narrativas citadinas,

especialmente as midias locais que buscam maior proximidade com o seu publico.

A Topview é uma revista da cidade de Curitiba. Circula mensalmente
no mercado editorial local hd 12 anos e é destinada as classes A e B. Tem
como proposta falar dos hébitos, dos gostos e das praticas deste ptblico, mas
segundo a editora chefe é uma revista “de Curitiba, para Curitiba, feita em
Curitiba”, e as editorias apresentam temas que “sao escolhidos com base no
estilo de vida e de consumo do publico alvo da revista”> Mesmo tendo um
publico bem-definido, considera-se que a revista estd inserida em um con-
junto mais amplo, o dos curitibanos, e em um contexto especifico, Curitiba,
sendo possivel compreender quais caracteristicas destes dois universos in-
fluenciam nos sentidos atribuidos pela revista a cidade e ao seu leitor.

J4 foram apontados critérios cldssicos de segmentacio de mercado:

demogrificos, geograficos e socioecondmicos. Masculino e feminino,
faixa etdria configuram publicos, enquanto termos como “internacio-

» o«

nal”, “nacional”, “regional”, “local” mapeiam territérios e culturas.
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[...] A diversidade e a complexidade da vida social levaram & pesquisa
de outros critérios, os quais podem se somar aos anteriores: a ca-
racterizagio psicogréfica ou de estilo de vida, que envolve dados de
instrugio, profissio, hdbitos de consumo, interesses culturais e de lazer

(BUITONI, 2013, p. 117).

A Topview é temitica. Todo més a revista apresenta um tema que pauta o
espaco editorial como um todo. Nos meses de marco, julho e setembro, os te-
mas sao Luxo, Gastronomia, Arquitetura e Design, respectivamente. Nos meses
de abril e outubro, o tema é Tendéncias. Ela estd dividida em sete secoes prin-
cipais: Agenda, Estilos, Espagos, Arredores, Sabores, Personagens e Coberturas.
Esses temas estao vinculados nao sé a uma cultura da 7opview, mas também a
uma cultura da cidade de Curitiba e de uma identidade construida/imaginada

dos curitibanos que se constitui entre os idedrios de modernidade e tradigio.

Curitiba, capital do estado do Parand, é uma cidade que desde 1965
tenta construir uma imagem da cidade ideal para se viver. J4 passou por vé-
rias denominacoes: Capital Ecoldgica, do Natal, Social, de Primeiro Mundo e
Europeia. Todos esses titulos foram exaltados através de estratégias dos go-
vernantes para a constru¢io de um imagindrio e para um melhoramento da
cidade a fim de, em um segundo momento, serem divulgadas pelas agoes de
publicidade espalhadas pela cidade. A partir da metade da década de 1960 e
do inicio da de 1970, “a imagem da urbe foi alterada pela aplicacio de uma
série de solugoes urbanisticas que a tornaram, em pouco tempo, um modelo

de desenvolvimento planejado” (DUDEQUE, 2001, p. 35).

A partir desta época, a cidade foi construida considerando um modelo
que apreciou, de maneira especial, as suas formas, pelo fato de estar nas mios
de profissionais da arquitetura e do urbanismo que traduziram suas preo-
cupagdes de especialistas na gestao publica da cidade. O plano diretor da
cidade continha quatro aspectos que deveriam ser as bases para a sua imple-
mentagio: fisico, econdmico, cultural e social. Dos quatro, a transformagao
cultural é o fator que reproduziria uma possivel identidade curitibana:

Tem inicio com a promogio de uma identidade prépria, fundamen-
tada em referenciais urbanos. Os instrumentos inicialmente utilizados
buscavam a revitalizacio dos setores histéricos tradicionais da cidade,

destinando, aos pedestres, o centro tradicional — representado pela Rua
XV de Novembro e o Setor Histérico (CURITIBA, 2002, p. 12).

Dessa forma, Curitiba foi ganhando formas estéticas que a acompa-
nham até hoje e foi se transformando em uma cidade com grande potencial
turistico. Segundo Kati Caetano (2007, p. 36), Curitiba foi ficando conhecida
nacionalmente por suas araucdrias, drvore simbolo do Parand, e também pelas
suas obras culturais, como a Opera de Arame, o Jardim Boténico e as esta-
¢oes-tubo, que anunciam a cidade como modelo social e ecolégico. Curitiba
foi sendo constituida como uma cidade moderna, com novos mobilidrios ur-
banos, mas que também mantinha o apelo tradicional da cidade através do

imagindrio europeu e dos imigrantes que se estabeleceram na urbe: “[...] A
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Curitiba ‘chuvosa’, um pouco similar a visao de uma cidade europeia no nosso
imagindrio do velho mundo; a Curitiba histérica e a Curitiba sincrética, misto
de tradigao e modernidade [...]” (CAETANO, 2007, p. 48). A valorizagao das
diversas etnias europeias que se estabeleceram na cidade também faz parte do
projeto modernizador “pela associagdo recorrentemente feita na cultura nacio-

nal entre progresso e imigragao europeia” (OLIVEIRA, 2000, p. 54).
Desde fins da década de 1960, Curitiba busca edificar sua imagem e iden-

tidade a partir de elementos arquitetonicos e urbanisticos, inserindo-se em um
contexto de valorizagio dos espagos publicos e de melhorias urbanisticas que
trouxeram “qualidade de vida” aos habitantes. Segundo Rovira e Garcia (1999),
as politicas urbanas tanto em Curitiba quanto em Barcelona, na Espanha, sao
casos de cidades paradigmdticas do urbanismo contemporaneo. A comparagao
das politicas urbanas e da producao das imagens, pelas suas respectivas admi-
nistragoes, levou as autoras a conclusio de que, apesar das diferengas aparentes,
pode-se considerar a universalidade dos processos urbanos-metropolitanos con-
temporineos como uma das suas semelhangas no uso dos meios de comunicagio

para ajudar os governos na construgao do modelo de city marketing.

Los medios de comunicacién e informacion que, en los casos analizados,
han sido intensamente utilizados como vehiculos constructores de determi-
nadas lecturas de la ciudad, intervienen decisivamente en la creacién de
valores culturales y de representaciones sociales que, a su vez, promueven
determinados comportamientos y formas de utilizacion de los espacios

piiblicos (1999, p. 42).*

CURITIBA EM REVISTA: TOPVIEW

A revista Topview nasceu na década de 2000, época em que as mu-
dangas que ocorreram em Curitiba, nos Gltimos trés decénios, ainda rever-
beravam, sobretudo, as que ocorreram na década de 1990, significativas nas
dreas de consumo e lazer. A publicagdo como midia local compartilha dessa
construgao de Curitiba como uma “cidade modelo” que propaga “qualidade

de vida” e valoriza as agdes e politicas publicas municipais.

As matérias que a revista apresenta sio intensamente focadas em um
consumo material e simbédlico da e na cidade e, dessa forma, imprimem
sentidos aos lugares da cidade. Na matéria “Sair, festar, comprar”, da edigao
Tendéncias, de abril de 2011, sdo apresentados ao leitor os eventos que unem
“compras e badalagdo” e que nao acontecem nos shoppings, mas nas mais
famosas ruas de compra do mundo: a Quinta Avenida, em Nova York; a
reduto do comércio de luxo em Sio Paulo, ao redor da rua Oscar Freire; e,
em Curitiba, a rua Vicente Machado, o que batizou o evento de Vicentina. A
ideia das festas, segundo a reportagem, “é que as pessoas vao as ruas, vejam

moda, encontrem-se e participem de iniciativas criativas e beneficentes, pois
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assim, contagiadas pelo clima destas verdadeiras festas de consumo, se ani-

mam para investir em roupas, acessorios, gastronomia, diversao e também

cultura” (NUNEZ, 2012, p. 144-146).

O objetivo da Vicentina, em Curitiba, segundo a matéria, “[...] era pro-
mover um movimento cultural especial para um publico diferenciado, dos 25
aos 45 anos, que busca novidades e diversio” (NUNEZ, 2012, p. 144-146).
Apesar de serem festas realizadas em cidades diferentes e, portanto, que tém suas
especificidades, sio feitas com os mesmos objetivos: consumo, diversio e lazer,
aproveitando as ruas das cidades, caracterizando um consumo emocional que
se espraia e é priorizado pelas sociedades contemporineas, segundo Lipovetsky
(2007). “A cultura-mundo designa a espiral da diversificagio das experiéncias

consumistas € a0 mesmo tempo um cotidiano marcado por um consumo cada

vez mais cosmopolitico” (LIPOVETSKY; SERROY, 2011, p. 15).

Os estilos de vida nao podem ser compreendidos fora dos ambientes
sociais, jd que ele nao diz respeito sé a produtos indissocidveis, mas tam-
bém a maneiras de usar — préticas de uso. Nao é sé6 um elemento que de-
termina um estilo de vida, mas também um conjunto e¢ o modo pelo qual
eles se articulam entre si e como esses elementos sao ou nao corporificados
pelos leitores. Segundo Freire Filho:

[...] O estilo de vida reflete a sensibilidade (ou a atitude) revelada
pelo individuo na escolha de certas mercadorias e certos padrées de
consumo e na articulagio desses recursos culturais como modo de ex-
pressdo pessoal e distin¢do social. Nesse sentido, o termo encerra uma
dimensao antropoldgica, sinalizando que nossa “individualidade” e

nossa identidade sio moldadas dentro de escolhas e estruturas coletivas
mais amplas (FREIRE FILHO, 2003, p. 73).

Da perspectiva do marketing de estilo de vida, os produtos sao associados
as situagoes sociais. Segundo Solomon (2011), as pessoas, os ambientes e os pro-
dutos se associam para propagar um estilo de consumo. “E um desejo antigo dos
anunciantes associar um produto a uma situagao social, seja através da inclusao do

produto numa partida de golfe, num churrasco familiar ou numa noite em uma

boate chique cercado pela elite do hip-hop” (SOLOMON, 2011, p. 257-258).

Frequentar determinados locais nas cidades como restaurantes, bares,
shoppings, parques, pragas, lojas de rua e museus pode caracterizar os esti-
los de vida dos sujeitos a0 mesmo tempo que demarca os usos dos lugares.
Rogerio Proenga Leite, ao analisar o processo de enobrecimento do Bairro
do Recife, afirma que, apesar de haver uma cultura de consumo intensa, os

lugares eram marcados por outros compartilhamentos de sentidos.

No entanto, dizer que aquela rua [do Bom Jesus] era apenas um
lugar de consumo nio explica a complexa articulagio de sentidos
que nela se desenvolvia. Essa rua se tornou, em razio das reformas
realizadas em seu patrimonio edificado, um dos espagos de maior
visibilidade publica da cidade. Enobrecida, também passou a

( Moda, cidade e producéo de sentidos }




137

(Contempordnea) edzz | voun | nz | 2013

definir um estilo de vida: frequentar seus bares sinalizava a adogao
de cddigos sociais de inser¢do em uma camada diferenciada da
sociedade local (LEITE, 2007, p. 297).

Historicamente, as revistas tém a funcao de guiar e indicar caminhos
para os seus leitores (SODRE, 1992; OLIVEIRA; VELLOSO; LINS, 2010).
Dessa forma, a Topview indica caminhos para que os leitores se apropriem
corretamente dos produtos inseridos nas situagdes sociais, segundo o dis-
curso enunciado pela publica¢io e de acordo com os objetivos comerciais e
editorais da revista. Segundo matéria da edigdo Verdo, de dezembro de 2010,
como Curitiba ndo tem praia, os curitibanos fazem dos parques e das pragas
espagos para aproveitar o verdo. Em pontos como a Praga da Espanha e o
Museu Oscar Niemeyer, mais especificamente no parque que fica atrds dele,
o “Parciao”, “moda, estilo e charme desfilam aos finais de semana”. Com o
auxilio de uma produtora e professora de moda, a Topview foi conferir o que
os curitibanos usam nesses espacos ¢ que, independentemente do clima, “o

curitibano sabe expressar sua identidade pelo vestudrio” (NUNEZ, 2010).

A cidade também funciona como um espago de visibilidade que se
transfere para as pdginas da revista, como no Rio de Janeiro no inicio do

século XX, conforme assinalado pela pesquisadora Cldudia de Oliveira:

Nio s6 as avenidas, com o seu comércio elegante e sedutor, mas também
as dreas renovadas, como a enseada de Botafogo e os novos bairros 4
beira-mar, os parques, jardins e a floresta da Tijuca, ofereciam novas
experiéncias propiciadoras de prazeres voyeuristicos e de exibicio para

os corpos: garden-parties, picnics, campeonatos de regatas, turfs, esportes
aqudticos vao se transformando em formas modernas de desfrute do es-
paco urbano e em espagos de exibicio publica dos corpos modernos e de
uma cultura voyeuristica (OLIVEIRA, 2010, p. 182, grifos da autora).

Em outra matéria, sobre a Praga da Espanha, na edi¢ao Gastronomia,
de julho de 2010, sio colocadas em evidéncia as experiéncias compartilha-
das nos espagos publicos: “Festivais e feiras gastrondmicas tomam conta do
calendério da cidade, confirmam a vocacio de Curitiba para a boa mesa e
proporcionam novas experiéncias ao publico, que tem acesso a menus sofisti-

cados por pregos tdo tentadores quanto os pratos’ (MEDRONI, 2010).

Nessa praca também acontece o Empério Soho: “[...] Lounge, velas e
musicas rodeiam as barraquinhas de alimentac¢ao na Praga da Espanha, onde
circulam cerca de seis mil pessoas durante os dois dias do Empério Soho”. Da
mesma forma que a Vicentina, este evento, segundo a revista, “é resultado de
um mix de referéncias: de feiras internacionais ao Promenade Chandon, em

Sao Paulo, que fecha a rua Oscar Freire para uma festa regada a espumante
e atragoes culturais” (MEDRONI, 2010).

O nome Empério Soho estd vinculado a Praga da Espanha, local em
que acontece o evento. Ela fica localizada no bairro Batel, rebatizado pelos co-

merciantes locais como Batel Soho, em mengao a regido do SoHo, localizada
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na cidade de Nova York. Surgiu em 2007, com a criagao da Associa¢ao dos
Comerciantes da Regiao da Praga da Espanha (Ascores).
O Soho curitibano foi inspirado nos SoHos de Londres, Nova York e
Buenos Aires. Mais do que um simples circuito de compras, o Batel
Soho € estilo de vida. Lojas de decoragio, design, moda, restaurantes,
cafés, bares e galerias de arte fazem da regido a opgio ideal para quem
procura cultura, lazer e diversao caminhando livremente pelas ruas
da cidade, longe do estresse dos grandes centros de compras. [...] Em

todo o mundo, a palavra SoHo ¢ reconhecida como sinénimo de lugar
descolado, moderno e interessante. Pois nio seria diferente por aqui.’

O Batel é um dos bairros mais valorizados de Curitiba. H4 uma gran-
de variedade de lojas de decoragao e design, restaurantes, estidios de arquite-
tura, lojas de vestudrio e acessérios. A sede da View Editores também estava
localizada nessa regido, e muitas pecas publicitdrias veiculadas pela Topview
sdo de estabelecimentos comerciais localizados nesse bairro, o que também

demonstra uma aproximagao da revista com essa regiio da cidade.®

O SoHo nova-iorquino é uma regiao que passou por um processo de
enobrecimento, ou seja, teve os espacos urbanos recriados e, dessa forma,
passou a ser alvo de investimentos publicos e privados (FEATHERSTONE,
1995; LEITE, 2007). Em um primeiro momento, foi ocupado por artistas e
intelectuais que passaram a ser vistos ndo como boémios e transgressores, mas
como “vanguarda diferente”, agregando valor a regido: “[...] A recria¢do do
SoHo como colénia de artistas e em seguida como bairro revalorizado da nova
classe média, com os novos moradores atraidos pelo ambiente associado ao es-
tilo de vida dos artistas [...] (FEATHERSTONE, 1995, p. 151). A Associagao
dos Comerciantes da Praga da Espanha tenta associar essa imagem a praga, a
fim de revalorizar a regido tanto pelo consumo material quanto simbdlico e,
por isso, agregaram o termo Soho ao nome do bairro, da mesma forma que
a Topview refor¢a o que para ela seria o diferencial do bairro: “O empério é
uma vitrine para o comércio do microbairro, conhecido por sua vocagio para
a alimentagao, moda e design” (MEDRONI, 2010). Segundo Featherstone:

[...] A nova classe média e os novos-ricos vivem em redutos isolados
de gentrification [enobrecimento] e redesenvolvimento, projetados
para excluir os marginalizados. [...] Tais grupos esperam se divertir
enquanto fazem compras e mais compras em locais de entretenimento.
Procuram cultivar um estilo de vida, tém interesse pelas artes e por um
ambiente de vida agradavelmente estilizado (1995, p. 153).

Ao buscar um estilo de vida curitibano, a 7opview, como produto lo-
cal, incorpora ao contetdo atributos direcionados a cidade. Falar de um lu-
gar especifico, portanto, ¢ um elemento diferenciador quando se pretende
construir um estilo de vida dos habitantes desta localidade a0 mesmo tempo
que se constréi uma imagem da prépria cidade.

Essa predominincia das temdticas ligadas & produgio e ao consumo

das caracteristicas distintivas locais poe em destaque o tipo de visa-
da que os editores tém sobre as regices e as cidades, e mais que isso,
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ressalta o tipo de imagem que gostariam de ver associada a cidade.
Pode-se dizer que investem num determinado imagindrio urbano,
alimentando-o periodicamente com os insumos que lhe parecem mais

férteis (SALOMAO, 2012, p. 3).

Como midia local, a Topview valoriza o lugar do ponto de vista mer-
cadolégico, considerando que esta ¢ uma das fun¢oes assumidas por este
tipo de midia (PERUZZO, 2003; OLIVEIRA, 2011). Ao mesmo tempo que
promove um consumo de produtos e dos estabelecimentos comerciais, atri-
bui um sentido hedonista ao consumo simbdlico da cidade que estd atrelado
a um estilo de vida curitibano edificado por ela, pautado em referéncias de

glamorizacao, inovagao, elegincia, bom gosto e luxo.
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Nortas

1 Este artigo se baseia em dados e resultados da pesquisa “Revista Topview, estilos
de vida e o leitor: interfaces de uma relacdo em Curitiba”, realizada no mes-

trado feito no Programa de Pés-Graduagao em Comunicacdo e Linguagens da
Universidade Tuiuti do Parana nos anos de 2011 a 2013.

2 "A city marketing, ou seja, a orientagdo da politica urbana a criacdo ou os cuidados
as necessidades do consumidor, seja este investidor, turista ou o préprio cidadao,
aparece efetivamente como um importante instrumento do novo planejamento das
cidades, que precisa inevitavelmente da producao de imagens da cidade.”

3 As entrevistas com a editora chefe da Topview foram realizadas em 2012 para a
pesquisa de mestrado citada na nota no 1.

4 "0Os meios de comunicacao e informacado que, nos casos analisados, tém sido in-
tensamente utilizados como veiculos construtores de determinadas leituras da ci-
dade interveem decisivamente na criagdo de valores culturais e de representacoes

sociais que, por sua vez, promovem determinados comportamentos e formas de
utilizacdo dos espacos publicos.”

5 Informacao consultada no blog da Ascores, disponivel em: <http://batelsoho.
blogspot.com.br/p/batel-soho.html>. Acesso em: 1 set. 2012.

6 Durante a pesquisa, a sede da View Editores era no Batel, mas em 2013 a em-
presa, incluindo a revista Topview, passou a integrar o Grupo Rede Independéncia

de Comunicacdo Parana (RIC) e mudou-se para o bairro Pilarzinho, onde esta
localizada a sede do Grupo RIC.
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