_ (Contpmpordned) edie | vols | n3 | 2010 -

Coffee fable books: o jornalismo e
a literalura como paraémetros
de producdo

Coffee table book: literature and journalism
as a production parameter

Chico Barbosa | chico@cbnews.com.br

Jornalista e editor, é mestrando em Comunicacdo e Semidtica pela
PUC-SP, onde desenvolve a dissertacdo Coffee table books: modo de
fazer, modo de usar. Foi um dos ganhadores do Prémio Jabuti em 2005,
pelo livro coffee table book “A Chave do Sucesso - Como a Audi se Tor-
nou Cult” (CBNEWS, 2004), Projeto/producao editorial. Bolsista Capes.

Resumo

Este trabalho pretende propor uma reflexdo sobre a forma de conceber e pro-
duzir os coffee table books, de maneira a qualifica-los. Coffee table book é uma de-
nominagao para definir um género de livros de arte, consumo, comportamento
ou institucional, cuja vocagao ¢ ficar exposto para consulta, em vez de acomo-
dado em estantes. Os livros nao nascem, mas tornam-se coffee table books a partir
destas caracteristicas: sao grandes, ilustrados, com pouco texto e esteticamente
atraentes. Ocorre que, quando feitos sem critérios editoriais rigorosos, eles sao
vistos como superficiais e redundantes. Uma forma de credencid-los ¢ valer-se do
jornalismo-literdrio, que utiliza recursos da fic¢ao para dar “sabor” a uma histéria
veridica. Dentro desse género, nos cabe analisar em especial o conto, narrativa
curta que tem o desafio de captar a atencio do leitor de imediato.
Palavras-chave: livro; jornalismo; literatura.

Abstract

The purpose of this study is to reflect on how to create and produce coffee table books worthy
of being read. A “coffee table book” is a type of art, consumer or behavior book written
Jfor easy consultation, instead of merely sitting on a bookshelf. Although not created to be
coffee table books, they become this type of work, if they have these characteristics: large,
illustrated, limited amounts of text, and esthetically attractive. However, when they are
written without rigorous editorial criteria, these books are seen as superficial and redun-
dant. One means of giving them more value is to call upon literary journalism, which uses
[fictional resources to “flavor” a true story. Within this genre, we especially analyze the short
story, whose challenge is to immediately catch the readers attention.

Keywords: book; journalism; literature.
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INTRODUCAO

Os controversos coffee table books sao obras concebidas para se desta-
carem entre os seus pares. Produzidos a partir de verbas mais generosas, es-
ses livros costumam dispor de profissionais renomados para desenvolver os
projetos editoriais e grficos e recebem tratamento esmerado no acabamento.
Tais particularidades podem al¢é-los a condi¢ao de obras de arte editoriais,
nem sempre pelo contetido, mas certamente pela apresentagio — o que os faz
ocupar lugar singular na cultura. Nao por acaso, esses livros ganham visibili-
dade quando expostos em livrarias, recepgoes e bibliotecas particulares, e, por
extensao, promovem as marcas (editoriais ou corporativas) que os viabilizam e

os profissionais que nelas inscrevem seus nomes.

Em linhas gerais, os coffee table books se caracterizam por serem livros
de capa dura criados para ficarem expostos em mesas de centro ou em supet-
ficie similar de salas de espera, de visitas ou local de passagem de publico, a
fim de informar, distrair e inspirar conversas. Como nao hd necessidade de
portabilidade, tendem a ser grandes e pesados, s6 podendo ser manuseados
sobre apoio fixo. Seu maior atrativo estd na concepgio, voltada 2 visibilidade.
As pdginas contém profusao de fotografias, acompanhadas de legendas e, ide-
almente, pequena quantidade de texto. Os assuntos abordados sao focados em
nio-ficgao. Uma vez sendo obras dirigidas a qualquer pessoa que possa estar
numa recep¢io, a abordagem tende a ser bdsica e com menos jargoes do que
os encontrados em outros livros sobre 0 mesmo assunto. Por esse motivo, o
termo coffee table book costuma ser usado para indicar livro superficial sobre
um assunto, pautado apenas pelo acabamento luxuoso, visto mais como um
objeto de decoragao.

Como a expressio coffee table book pode carregar na esséncia interpre-
tagdo com viés negativo, quem trabalha na sua producio prefere dizer que
publica livros ilustrados, para informagao e referéncia. Em parte, isso se deve
a equivocos cometidos na sua produgio. Muitas dessas obras foram feitas sem
critérios e orientacio editoriais e acabaram no transmitindo a confianga ne-
cessdria, passando a ser identificadas como livros menores, e nao uma fonte
de informagio. A credibilidade e a longevidade desses livros vao depender do
seu teor. Quando desenvolvidos de forma criteriosa, podem ser vistos nao mais
como um item decorativo, mas, sim, como canal de informagao e conheci-
mento. Tal necessidade se faz mais presente nas chamadas obras feitas sob

encomenda, genericamente conhecidas como livros institucionais.

SOB A OTICA DOS JORNALISTAS-ESCRITORES

Por experiéncia prépria, pude constatar que uma forma de tornd-los mais
respeitdveis é valer-se da “régua do jornalismo” na hora de concebé-los, ade-
quando titulos e projeto editoriais a publicos especificos. Como produtor de

coffee table books, em 2004 conceituei, escrevi e lancei o livio A Chave do sucesso
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— Como a Audi se tornou cult (CBNEWS). A obra descreve a trajetdria da Audi
no Brasil, marca de automéveis que chegou desconhecida pelas maos do piloto
de Férmula 1 Ayrton Senna e em poucos anos se tornou uma das mais deseja-
das do mercado. O que era para ser apenas um livro sobre efeméride ganhou
destaque na midia e espago nas livrarias — fato nio corriqueiro quando se
trata de livros institucionais. A publicagao, inclusive, foi uma das ganhadoras
do Prémio Jabuti 2005, categoria Projeto/Produgao Editorial (2° lugar), a mais
conceituada premiacio do setor, concedida pela Cimara Brasileira do Livro
(CBL). Credito parte do sucesso na empreitada & minha prdtica como jorna-
lista, que possibilitou transpor recursos narrativos semelhantes aos utilizados

quando trabalhava como repérter em redagées de grandes jornais.

Uma das preocupagoes na realizacio desse livro foi que a obra se tor-
nasse visualmente atraente ao pliblico, 0 que geralmente é a caracteristica
mais marcantes dos coffee table books, ¢ a0 mesmo tempo interessante do
ponto de vista editorial, contendo informagées relevantes e ficeis de ler. Para
isso, optou-se por organizar a edigio em capitulos temdticos, diddticos, com
textos leves, mensagens diretas e objetivas e narrativa em forma de repor-
tagem, de maneira a envolver a atencao do leitor de imediato. A histéria da
marca é contada de trés maneiras diferentes: por meio de texto, por meio das
propagandas que foram feitas no decorrer do tempo e por meio da cobertura
realizada pela imprensa. Por qualquer dos angulos que se olhe, é possivel
perceber a coeréncias das informagoes, um formato dando aval a outro, pos-

sibilitando atingir um nimero mais de leitores.

Longe de ser uma prdtica inédita, hd uma tendéncia em contratar jor-
nalistas-escritores para pensar e executar o projeto editorial de livros feitos
sob encomenda com caracteristicas de coffee table books. Pesquisando as obras
langadas nos tltimos anos, percebe-se que é cada vez maior o ndmero de pro-

fissionais com essas caracteristicas atuando no mercado.

O mais notdrio escritor, nesse sentido, é Igndcio de Loyola Brandao, que,
até agora, jd colocou sua assinatura em 49 obras ditas institucionais sobre ao
mais diversos assuntos, como Romi-Isetta - O pequeno pioneiro e Viena- Comida
de casa fora de casa.

Numa outra categoria estariam os jornalistas-escritores mais esporddicos
nesse oficio, que sio chamados para escrever sobre um tema que sabidamente
¢ do seu conhecimento ou interesse pessoal. Amante de charutos, o best-seller
Fernando Morais foi convidado a escrever sobre o livro Souza Cruz — 100 Anos,
um século de qualidade (DBA). Nirlando Beirao, tido como um dos mais belos
textos da imprensa brasileira, escreveu Rodeio conta Jardins, dissecando um
dos mais badalados bairros de Sao Paulo, a partir do restaurante localizado
na badalada Rua Hadock Lobo. Ivan Angelo, também ficcionista premiado e
jornalista com grande vivéncia na Imprensa, tratou do texto do livro Febraban

— 40 Anos de Participagio.
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Ha dezenas de exemplos de jornalistas que se valem de experiéncia ad-
quirida em Redagao e da aptidao literdria para produzir textos por encomenda,
dando maior sabor a relatos que, por si s4, poderiam soar pouco atraentes ao
publico em geral, por nao terem apelo jornalistico ou de narrativa. Trata-se de
um trabalho cuja oferta e procura vém crescendo e, de certa forma, reflete o
processo de maturagio do mercado, segundo profissionais do meio. “O seg-
mento de livros com acabamento mais artistico (do qual fazem parte os coffee
table books) estd crescendo e o leitor estd se sofisticando, buscando aspectos
mais inusitados de assuntos do seu interesse”, explica Tomas Alvin, editor da
BEI, que contrata jornalistas para cuidarem de projetos editoriais de livros fei-
tos sob encomenda. E acrescenta: “Essa mudanga de comportamento ecoa no
préprio varejo: as livrarias estio mais receptivas na hora de posicionar produtos

com essas caracteristicas em suas lojas.”

Ha falta de estudos especificos sobre o mercado dos chamados coffee table
books. Nasce dai — do contato empirico com o tema e da falta de informagoes
sistematizadas sobre o produto — o interesse em conhecer melhor o universo
desses livros e investigar uma forma de producio editorial que mostre conexoes
dessas obras com o exercicio do jornalismo e da literatura, em especial os livros

que langam mao de textos curtos, como contos.

QUESTAO DE VALOR

Uma vez sendo os coffee table books obras dirigidas a uma parcela hete-
rogénea de leitores, a abordagem do contetido editorial tende a ser genérica,
bésica, sem as expressoes técnicas ou os jargoes encontrados em outros livros
especificos sobre os mesmos assuntos. Considerando a sua fun¢ao primdria
(informar/entreter com assuntos leves e por meio de consulta rdpida, por vezes
fragmentada), observamos que o texto curto, com recursos narrativos e estilis-
ticos hdbeis para captar a aten¢io de imediato, pode ser um forte aliado do lei-
tor que se depara com um emaranhando de imagens distribuidas naturalmente
para seduzir. No entanto, muitas vezes, a aten¢io dedicada a apresentagao ma-
terial nao encontra equivaléncia no projeto editorial, propriamente no conte-
tdo. Em certa medida, algumas dessas obras sao deficitdrias no que se con-
vencionou chamar de “Valor Imaterial”. Segundo André Gorz em O Imaterial
— conhecimento, valor e capital (2005, p. 15), o mundo atravessa um periodo em
que coexistem muitos modos de produgio, no qual o capitalismo moderno,
até entio centrado sobre a valorizagao de grandes massas de capital fixo mate-
rial, é cada vez mais substituido por um capitalismo pés-moderno focado na
valorizagao de um capital dito imaterial, qualificado também de capitalismo
humano, capital conhecimento ou capital inteligéncia. Nesse contexto,

“O conhecimento se tornou a principal for¢a produtiva, e que, conse-
qiientemente, os produtos da atividade social nao sao mais, principal-
mente, produtos do trabalho cristalizado, mas sim do conhecimento

cristalizado. Indica também que o valor de troca das mercadorias,
sejam ou nio materiais, nio mais é determinado em dltima andlise
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pela quantidade de trabalho social geral que elas contém, mas, prin-
cipalmente, pelo seu conteddo de conhecimento, informagoes, de
inteligéncia geral.” (IBIDEM: p. 29).

Gorz se vale de estudos de Jeremy Rifkin em 7he age of access, The new
culture of hypercapitalism where all of life is a paid-for experience, 2000, no qual
afirma que “a dimensao imaterial dos produtos leva vantagem sobre a realida-
de material deles; seu valor simbdlico, estético ou social, prevalece sobre seu va-

lor pritico e, estd claro, também sobre seu valor de troca, que ela praticamente

apaga.” (IBIDEM: p. 38).

Assim, o desafio estd em contrabalancear as propostas. Se, por um lado,
a quantidade excessiva de palavras poderia soar enfadonha e afugentar o leitor
casual, por outro, um projeto editorial superficial tende a ser inconsistente e
desqualificar o produto. O que se sugere, na hora de credenciar os coffee table
books, ¢ manté-los convidativos na apresenta¢io — o que ¢ feito com certa fre-
qiiéncia — e a0 mesmo tempo respeitdveis quanto ao conteddo, ainda que seja

breve — o que nem sempre ocorre.

Tal necessidade, a nosso ver, ¢ mais evidente no segmento que conven-
cionamos chamar de coffee table books “feitos sob encomenda”, os chamados
projetos institucionais “puros”, que tratam de interesses de divulgagio de uma
empresa, envolvendo marcas, produtos, servigos, processos, métodos, agoes,
além de efemérides. O fato de se estar folheando uma obra que foi desenvol-
vida para atender propésitos especificos de uma companhia coloca em cheque
a relevincia e a credibilidade do que estd exposto naquelas folhas. J4 os livros
que agrupamos como “patrocinados” e os realizados “com fins exclusivamente
comerciais”, pela vocagao de atingir maior nimero de pessoas e serem ofereci-
dos para o publico, além de trazerem assuntos de interesse geral, devem exibir
titulos com maior apelo, até por questoes de sobrevivéncia nas gondolas das
livrarias. A nossa proposta, para que se reconheca os coffee table book institu-
cionais como obra editorial de qualidade, é utilizar a “régua do jornalismo” na
hora de conceitud-los e a da literatura no momento de concebé-los. Valendo-se
dos estudos de Rede de Criacio de Cecilia de Almeida Salles (2006, p. 17),
“pensar a criagdo como rede de conexdes, cuja densidade estd estreitamente

ligada a multiplicidade das relacoes que a mantém”.

No nosso objeto de estudo, isso implica buscar no projeto editorial o
mesmo padrio de reconhecimento percebido no projeto visual, norteando a
execugdo dos trabalhos por principios técnicos, estéticos e éticos, bdsicos da
atividade do jornalismo, para que se atinja maior nimero de leitores e seja visto
com maior interesse e credibilidade. Manuel Carlos Chaparro em Pragmiitica
do Jornalismo — Buscas Prdticas para uma Teoria de A¢do Jornalistica, define que
“a intengdo (valor de atributo de equilibrio e unidade do bom texto jorna-
listico, entendido como relato verdadeiro e compreensivel da atualidade)
é a liga que funde Ftica, Técnica e Estética, triade solid4ria e insepardvel
das agoes jornalisticas”. Afirmagao semelhante, da pesquisadora Cremilda
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Medina, é encontrada em Piginas Ampliadas — O Livro-Reportagem como Extensio
do _Jornalismo e da Literatura, de Edvaldo Pereira Lima (2004, p. 319):
“Trés aspectos essenciais devem ser considerados para a avaliagio de
um livro-reportagem: seu programa técnico — abarcando o conjunto de
instrumentos de que se vale para a produ¢io da mensagem; seu projeto

estético — a arquitetura de elementos que lhe dao expressao; e seu pro-

pdsito ético — a natureza da sua visao do mundo, focando a realidade”.

QUESTAO DE ESTILO

A partir de observagoes sobre obras publicadas na dltima década e da
prépria experiéncia como editor, jornalista e escritor desses livros, acreditamos
que uma das maiores contribui¢bes para tornar o contetdo dos coffee table
books mais atraentes ao ptblico em geral vem sendo dada por jornalistas-escri-
tores. Quando exibem dominio do ato de contar uma histéria, esses profissio-
nais lancam mao de artificios literdrios préprios da fic¢do e, de forma eficiente,
relatam acontecimentos e situagdes veridicas por meio da construgdo de perfis
de personagens, ambientagio da histéria e dramatizagio. E o que se detém
analisando alguns dos coffee table books (ainda que nao recebam essa denomi-
nacao) de autores como Ignicio de Loyola Brandao, Ivan Angelo, que também
sao ficcionistas reconhecidos, e de Nirlando Beirao e Fernando Morais, estes
transitando no campo da nao-fic¢do, para citar alguns exemplos. Os trabalhos
feitos “sob encomenda” por esses profissionais nao tém a abrangéncia nem a
profundidade de um livro-reportagem, considerado pela critica o dpice qua-
litativo da narrativa literdria, até porque, no caso do coffee table books, como
foi dito, extensao deixa de ser um atrativo e passa a ser um problema, dada a
proposta editorial desses produtos. Mas, ainda assim, em obras com texto bre-
ve atestam ser perfeitamente possivel atingir a exceléncia quando produzidas
sob a inspira¢ao do jornalismo e da literatura e, a despeito do tamanho, unem
informagdo com recursos como apuragao criteriosa, construgio cena-a-cena,
didlogos, alternincia de foco narrativo, reconstitui¢do fidedigna e, quando

possivel, minuciosa.

A escolha dos escritores para exercer a tarefa obedece a critérios determina-
dos de cada editora. “A selecao de jornalistas para a elaboragao dos nossos livros
foca no conhecimento do profissional sobre o assunto do livro em questao ou na
capacidade de levantamento de informagoes, pessoalmente com o autor ou por
pesquisa, além de considerar o estilo da escrita”, explica Tomas Alvim, editor da
BEI editora, que trabalha com jornalistas como Rinaldo Gama, Geraldo Mayrink,
Joao Gabriel de Lima, além do citado Nirlando Beirao. Ronaldo Graga Couto, edi-
tor da Metalivros, se atém a questoes de cardter prético ao fazer a escolha dos seus
autores: “Jornalistas como Marcos S Correia ou Eduardo Logullo sao especialistas
nos temas para os quais foram contratados. Jornalistas especializados tém a pro-

fundidade necessdria para tal empreitada e sabem escrever mais rdpido.”

Ignécio de Loyola Brandao é o mais proficuo entre os jornalistas escrito-

res, quando o assunto ¢ livro institucional. Autor de fic¢ao consagrado, Loyola
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de Brandao se enveredou para o lado das narrativas feitas por encomenda meio
que por acaso, conforme se pode notar no relato exibido em seu site pessoal.
Tornou-se um dos escritores mais solicitados para esse perfil de trabalho, sem
com isso abrir mao da literatura e do jornalismo, em separado, como oficio.
Empresta seu texto para os mais variados temas propostos.
“Menos de duas décadas atrds, um banco queria fazer um livro ins-
titucional, contando a histéria do Teatro Municipal de Sao Paulo. A
editora contratada, a DBA, sugeriu que, em lugar de entregar o texto
a0 departamento de marketing, que faria algo burocritico e insipido,
chamasse um profissional, de preferéncia um ficcionista, que saberia
dar sabor ao texto, a fim de nio se tornasse um inodoro coffee table
book. O banco pediu uma sugestao e a DBA, depois de me consul-
tar, me entregou o trabalho. Aceitei porque o assunto era insinuante,
gostoso de fazer, o velho teatro abrigava histérias fascinantes, por ali
passaram Sarah Bernhardt, Maria Callas, Comédia Francecaise, Bejart,
e assim por diante. Inaugurava-se naquele momento uma vertente
nova para nos, escritores. Livros “encomendados”, que do prazer
de escrever pelo tema e, para mim, principalmente por serem livros
ligados a histéria de Sao Paulo, a trajetéria de empresas privadas. Sao
49 livros sobre vidros e vitrais, clubes de futebol, embaixadas, o jogo
de Pélo, sobre a Romi-Isetta, sobre bancos, sobre tixis-aéreos, sobre
restaurantes, sobre o Leite de Rosas, fibricas de baralho, a Bolsa de
Valores, a Avenida Paulista, exposicoes de arte, enfim, uma infinidade

de coisas.” (www.ignaciodeloyolabrandao.com).

QUESTAO DE TAMANHO

A partir da observagio de que a narrativa com viés literdrio qualifica
o produto final, lancamos a hipétese de que os textos curtos, em especial o
conto e os derivados, como mini e até micro contos, pode ser uma das formas
eficientes a ser utilizada nos coffee table books, dialogando com as imagens de
maneira direta ou indireta. Quando bem construidos, esses escritos, pela sua
prépria natureza enxuta, captam a aten¢io do leitor em instantes, envolven-
do-o0 no tema e na trama com menor risco de dispersao ou de perda de inte-
resse pelo assunto. “Nesse combate que se trava entre um texto apaixonante
e o leitor, o romance ganha sempre por pontos, enquanto que o conto deve
ganhar por knock-out” (Cortézar, citando um escritor argentino apreciador
de box, In Teoria do Conto, por Nddia Battela Gotlib, 2008, p. 152). No
outro extremo, o grande equivoco que ocorre em determinadas obras com
caracteristicas de coffee table books é estender demasiadamente e sem nenhum
recurso estilistico e literdrio assuntos especificos, de pouco interesse de leito-
res casuais, comuns, que, a rigor, sao o publico de interesse desses produtos.

Sao obras relegadas ao ostracismo.

Ao se sugerir narrativas em forma de contos, o que se propoe, indepen-
dentemente do tema e do publico alvo dos coffee table books, é uma produgao
textual que privilegie um foco principal, em vez da abrangéncia; que dirija o
olhar sob um aspecto inusitado, em vez da descrigao exaustiva; que opte pela

qualidade, antes da quantidade; que ouse construir tramas narrativas, em vez
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da informagio nua e crua. O importante ¢ envolver o leitor de imediato. Na
construcio de histdrias curtas, o jornalista-escritor poderd considerar que sua
criagdo ird se realizar na tenso entre limite (de espago, de abordagem, de in-
formacao) e certa liberdade (de manejo e organizagao das palavras). Segundo
Cecilia de Almeida Salles, o “limite é dado por restrigoes internas ou externas a
obra, que oferecem resisténcia a liberdade. Criar livremente nao significa poder
fazer qualquer coisa, a qualquer momento, em quaisquer circunstincias e de
qualquer maneira” (SALLES, 2010, In “Redes de Criacio”). E preciso conside-
rar, porém, que “essas restri¢oes revelam-se, muitas vezes, como propulsoras da
criagao.” (IBIDEM). O jornalista-escritor ¢ incitado a vencer os limites estabe-

lecidos por ele mesmo ou por fatores externos, como a delimitagio de espago.

A “cartilha” do conto reza que, na hora da escrita, é preciso prender-se
ao essencial, obedecer a ordem direta e pautar-se pelo vocabuldrio sem rebusca-
mento, dando as costas a penduricalhos estilisticos. Conseguir, com o minimo
dos meios, 0 mdximo dos efeitos, subtraindo tudo que nao estiver diretamente
relacionado com o objetivo planejado. Edgar Alan Poe, tido como um artifice
do conto e pai das histérias policiais e de terror, defendia o que chamava de “a
totalidade de efeito ou a unidade de impressao que se consegue ao ler o texto
de uma s6 vez, sem interrupgodes, na dependéncia direta, pois, da sua duracio,
que interfere na excitagio ou elevagdo, ou na intensidade do efeito poético”
(GOTLIB, 2008, p. 35). Para isso, antes de comegar a escrever, é fundamental
definir o que Cecilia Almeida Salles considera como sendo “o projeto poético,
que sdo os principios direcionadores, de natureza ética e estética, presentes nas
praticas criadoras, relacionados & produ¢io de uma obra especifica e que atam a
obra daquele criador, como um todo” (SALLES, 2010, in “Redes de Cria¢io”).
No nosso estudo, implica saber qual o efeito que se pretende causar no leitor:
informar, enganar, encantar, surpreender. A partir dai, opta-se por trabalhar

com omissdo, expansio, contragao e alternancia de pontos de vista.

Num texto curto, o objetivo é se fazer entender logo nas primeiras constru-
¢oes. Como explica Marcelo Bulhées em Jornalismo e Literatura em Convergéncia,
deve-se carregar na expressividade do texto decorrente da sua concisao:

“No conto, a brevidade nio é uma desgraca, mas uma graga. Ao ser
breve, a construgio textual do conto poderd lidar com as marcas
incisivas da condensacio narrativa e da densidade dramdtica; o contista
apresentard nao um vasto painel, preguicoso e prolixo, como pode
fazer o romancista, mas um flash da vida, um instantineo do tempo. E
poderd atingir uma grande forga expressiva justamente na capacidade
de imprimir exatiddo e precisao verbais. Assim, a leitura de um étimo

conto é como um soco na boca do estdbmago do leitor: reveladora,
eficaz, fundamental.” (BULHOES, 2006, p. 41).

A capacidade do corte do fluxo de vida, no entendimento de tedricos, é
o motivo da grande eficdcia dos contos, na medida em que flagra 0 momento
presente, sem o antes ou o depois. “... O conto seria 0 modo moderno de nar-

rar, caracterizado por seu teor fragmentdrio, de ruptura com o principio da
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continuidade l6gica, tentando consagrar este instante temporario” (GOTLIB,
2008, p. 55). Para Cortdzar, a eficdcia e o sentido do conto “dependem destes
valores que dao um cardter especifico ao poema e também ao jazz: a tensio,
o ritmo, a pulsa¢io interna, o imprevisto dentro de parimetros pré-vistos,

essa liberdade fatal que nio admite alteragio sem uma perda irrepardvel.

(IBIDEM, p. 71).

Como estamos tratando de livros de ndo-ficgao, nos interessa as expres-
soes em forma de conto contidas no jornalismo, em especial a reportagem-
conto, classificada por Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari em 7écnica de
Reportagem - Notas sobre a Narrativa Jornalistica (1986). Segundo os autores,

“na narrativa literdria, o conto costuma ser a forma mais curta; em jor-
nalismo, a reportagem ¢ a mais longa. Mas a duas formas muito se as-
semelham: pode-se dizer que a reportagem ¢ o conto jornalistico — um

modo especial de propiciar a personalizagio da informagio ou aquilo

que também se indica como interesse “humano” (IBIDEM, p. 75).

Em oposigao a reportagem em termos cldssicos,

“entendendo a reportagem como ampliacio da noticia, a horizonta-
lizagao do relato — no sentido da abordagem extensiva em termos de
detalhes — e também sua verticalizag¢io — no sentido de aprofundamen-
to da questio em foco, em busca de suas raizes, suas implicagoes, seus
desdobramentos possiveis” (LIMA, 2004, p 26),

a reportagem—conto faZ um corte no tCmpO, no espago, nos personagens
€ nos acontecimentos.
“A tipica reportagem-conto tem uma estrutura mais organica.
Geralmente particulariza a agio em torno de um tnico personagem,
que atua durante toda a narrativa. Os dados documentais entram
dissimuladamente na histdria e o texto aproxima-se tanto do conto,

que incorpora até fluxo de consciéncia dos personagens”. (SODRE,
FERRARI, 1986, p 81).

Sodré e Ferrari, citando Nddia Battela Gotlib, em 7eoria do Conto, trans-
poem para a reportagem-conto o que o eximio contista, jornalista e drama-
turgo russo Anton Tchekhov considerava serem qualidades essenciais para um
conto: forga, clareza, condensagao ¢ novidade. Acrescentam, ainda, o que
Edgar Alan Poe, acima citado, apontava como sendo determinante: a histéria
curta deve ter a chamada unidade de efeito, que consiste na dosagem de ten-

s40 (suspense) em relagio ao tamanho do conto.

A essas dez caracteristicas, sugerimos agregar outra, reproduzida por
Edvaldo Pereira Lima em Pdginas Ampliadas — O Livro-Reportagem como
Extensio do Jornalismo:

“O jornalismo, como segmento de comunicagio de massa, exerce a
funcio aparente de informar, explicar e orientar. As fung¢des subja-
centes sio muitas, variadas, incluindo-se no rol a fun¢io econémica,
a ideoldgica, a educativa, a social, entre outras. Mas o que diferencia
de fato o jornalismo de outras atividades ¢ o desempenho da tarefa
informativa e orientativa.” (LIMA, 2004, p. 11).
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Ao que poderfamos concluir com mais uma, alicerce do jornalismo, que

sustenta todas as demais: credibilidade.

QUESTOES QUALITATIVAS

Nossa proposta, a titulo de reflexdo sobre o contetdo, é tragar um para-
lelo para o universo dos coffe table books a partir de cada uma dessas caracteris-
ticas: forga, clareza, inovagao, condensagao, unidade de efeito, informa-

¢ao e credibilidade.

Forga — A rigor, os coffee table books sao livros tidos para serem consul-
tados, folheados, um exercicio de fléneur sobre as paginas, sem um mergulho
de concentragao. Até porque seu publico alvo é o leitor casual, captado num
ambiente social pela sua aparéncia imponente, artistica, luxuosa. Para disputar
a atengao com uma midia permeada de imagens estrategicamente distribuidas
a fim de seduzir o “espectador”, o texto tem de conquistar o leitor jd nas pri-
meiras linhas, qui¢d antes, nos titulos, chamadas e legendas. Dai a necessidade
de esses livros apresentarem, de forma imediata o seu vigor.

“Um texto tem for¢a quando arrebata o leitor e faz com que ele chegue
a0 fim da narrativa. Os pressupostos para tal resultado estdo ligados

a selecao de elementos (isto é: omissio ou expansio de pontos) que,
combinados em seqiiéncia, produzem um efeito. Esse efeito pode ser

de ordem emotiva ou racional: qualquer obra pode ‘pegar’ o receptor

pela emogio ou pela razio.” (SODRE, FERRARI, 1986, p. 75).

A atragao do texto pode nio estar diretamente ligada ao assunto de que
trata, mas certamente da sua abordagem e de como ela é construida. Isso impli-
ca em pensar a estrutura de forma original, invertendo episddios, espichando,
omitindo, encurtando, alertando, de maneira a criar vivacidade na narrativa.
Fugir de férmulas e receitas usuais, objetivando surpreender o leitor o mais de-
pressa possivel. Tchekhov pregava que o conto “deve ser forte — e ter a capaci-
dade de marcar o leitor, prendendo-lhe a aten¢io, nao deixando que entre uma
agio e outra se afrouxe esse lago de ligacio. O excesso de detalhes desorienta o

leitor, lan¢ando-o em mdltiplas dire¢oes” (GOTLIB, 2008, p. 43).

Clareza — Dada a natureza ampla do publico-alvo dos coffee table books,
¢ fundamental que o texto seja entendido, que a mensagem seja limpida, sem
desvios ou interpretagdes dibias. Se nos livros especializados sao comuns ter-
minologias, jargoes e expressdes de nicho, nos coffee table books a mensagem
nao pode ter ruido, deve ser objetiva, com vistas & compreensio imediata.
Quando menos divagacoes, rodeios, tergiversagoes, melhor para o entendi-
mento geral. A objetividade narrativa é imperativa ao jornalismo de massa.

“O excesso de detalhes, muitas vezes, obscurece a histdria ao invés
de enriquecé-la. No conto, objetividade e economia sao necessdrios
em fungio do tamanho e da unidade de efeito; na reportagem, além
de exigéncias do ‘mediun’, sio vitais para nao deixar escapar a forca

do texto — e nio perder o leitor no meio da histdria.” (SODRE,
FERRAR]I, 1986, p 75).
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O jornalista Cldudio Abramo, em A regra do Jogo, abordando sobre o
exercicio do jornalismo, considera que “a simplicidade na maneira de escrever
reflete uma certa rapidez e uma certa fluidez de raciocinio” (ABRAMO, 1986,
p. 192). Para ele, “o estilo rebuscado, que pode até ser usado em determina-
das circunstancias, aliena um grande nimero de leitores” (IBIDEM), que, no
nosso caso, ¢ boa parte do publico dos coffee table books. E continua: “Insisto
muito na simplicidade, nio tanto quanto ao estilo, 4 construgio das frases,
a0 fluxo de raciocinio, mas quando a escolha das palavras. Pode-se construir

frases muito complicadas, mas com muita simplicidade de termos; sao coisas

diversas” (IBIDEM, p. 192).

Inovagio — E um diferencial que o jornalismo busca alcangar para am-
pliar seu piblico. Estd relacionado com criatividade e originalidade, mas, con-
forme reforca Sodré e Ferrari: “De modo algum deve ser confundida com
‘novismo’ — a inovagao forgada e gratuita. Novidade pode estar ligada ao acon-
tecimento inédito (uma histéria surpreendente), mas também diz respeito a ob-
servacio diferente de qualquer assunto, ao 4ngulo insuspeitado na percepgao
de um fato, pessoa ou tema.” (SODRE, FERRARI, 1986, p. 76).

No nosso objeto de estudo, nio se trata de experimentagoes que afugen-
tem o leitor tradicional, ainda mais para uma midia como os coffee table books,
voltada para um publico heterogéneo. Sodré e Ferrari continuam:

“Nao significa forcosamente rompimento com as estruturas formais —
embora isso as vezes seja determinado pelo préprio contetido —, mas
sobretudo uma abordagem original. Diz respeito ao cardter de imprevi-

sibilidade que um texto possa conter, tanto ao nivel de contetido

quanto da forma.” (IBIDEM).

Talvez repouse aqui a habilidade que os grandes escritores tém de sur-
preender seu leitor com histérias ou abordagens personalizadas, que quebram
esquemas perceptivos. Em se tratando de coffee table books, obras associadas a
negativamente redundéncia, podendo passar a impressao de que é uma férmu-
la que se repete, inovar, surpreender fard toda a diferenca na confec¢ao da obra

e na sua receptividade ao mercado.

Condensag¢ao — Também chamada de compacta¢io de elementos. Em
outras palavras, menos, no conto, ¢ mais. Dado o aspecto dindmico das pé-
ginas dos coffee table books, os textos devem trabalhar com a esséncia, com o
necessdrio. Nas palavras de Sodré e Ferrari:

“Diz respeito nio apenas ao acimulo, mas a concentragio e a sintese
com que se manipulam recursos narrativos e descritivos.” ...“0 exagero
no detalhamento ¢ mortal. Condensar ou compactar significa criar

aproximacio de elementos num segmento narrativo, através da supres-
sdo de aspectos intermedidrios, supérfluos. (SODRE, FERRARI, 1986,

p 76).

Em citacao a Nddia Battela Gotlib, em 7eoria do Conto, acrescentam:

“Com isso, a histéria adquire aquilo que Julio Cortdzar chamou de intensidade,
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ou seja: ‘A eliminagdo de todas as idéias e/ou situagdes intermedidrias, de to-

dos os recheios ou fases de transi¢io que o romance permite ¢ mesmo exige’”

(SODRE, FERRARI, 1986, p 81).

Se novidade, forca, clareza pode ser exigéncias para toda narrativa, nio
¢ este o caso da compactagao, segundo Gotlib. Ainda se referindo a Tchekhov:
“a compactagio que tornam vivas as coisas curtas. Ou contos. Naturalmente
que, para conseguir compactar os elementos do conto, ou apresentd-los com
concisao, o autor tem de controlar a tendéncia aos excessos e ao supérfluo. O
autor tem de ser conter” (GOTLIB, 2008, p. 43).

Unidade de efeito — Em conto, essa expressao também ¢ chamada de
tensdo. E um recurso usado na ficgio, mas adaptado para o jornalismo via
jornalismo literdrio.

“Estd ligada & dosagem com que os elementos sao dispostos em
seqiiéncia (levando em conta a condensagio), mas fazendo com que
essa dosagem sirva a um climax, isto ¢, vd em dire¢io a um ponto de
interesse mdximo dentro da histéria. E um retardamento proposital da

narrativa, que cria o “suspense” necessdrio a manutengio da curiosida-

de do leitor.” (SODRE, FERRARI, 1986, p 76).

De acordo com a habilidade narrativa, esse recurso pode se tornar ainda
mais rebuscado. Os autores prosseguem: “H4 textos que oferecem apenas um
ponto climdtico, enquanto outros se articulam de modo a alterar momentos de

tensao e expansao (aceleramento do ritmo) numa série de movimentos ascen-

dentes e descendentes.” (IBIDEM).

As obras que conseguem atingir esse ponto, sejam literdrias, jornalis-
ticas ou mesmo os coffee table books, estio no caminho de atingir o dpice do

jornalismo literdrio.

Sodré e Ferrari arrematam: “As trés tltimas caracteristicas — tensio,
condensagao e novidade — sao fundamentais para instaurar a primeira: forca.

Quanto 2 clareza, é necessdria em todo o texto, ainda que fraco.” (IBIDEM).

Informagao — Seja qual for o estilo adotado na escrita dos coffee
table books, por se tratar de uma criagdo nao-ficcional, o contetido tem
de ser relevante. Para que essas obras sejam respeitadas, ¢ fundamental
que seu teor editorial agregue conhecimento, informagio e até algum
tipo de orientagdo ao leitor. Aqui repousa os desafios de descobrir fatos,
angulacoes, tendéncias, abordagens originais, forma do senso comum,
que possam despertar o interesse do leitor comum. Independentemente
do assunto, hd sempre uma forma pouco explorada e atraente de criar ou

abordar um tema.

Credibilidade — A verdade, a transparéncia no manejo da informagao
e das fontes de consulta. Quando nao se diz respeito a uma obra de ficgio, é
fundamental que a apuragio e a produgio do texto obedegam a critérios éticos.

Sem os quais, os coffee table books vao ser vistos como livros tendenciosos e
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superficiais. A desconfianga editorial costuma ser mais evidente nas obras feita

sob encomenda, os chamados livros institucionais.

Nao d4 para ter ilusoes com relacao a liberdade de expressao quando se
estd executando uma obra a pedido de um cliente. Citando Sérgio Vilas Boas em
Biografias & Bidgrafos — Jornalismo sobre Personagens: “Consigo mesmos ou com
outros, os bidgrafos tém de negociar” (VILAS BOAS, 2002, p. 42). No caso das

publicacoes institucionais, hd interesses envolvidos que devem ser respeitados.

De acordo com Patrick Charaudeau, em Discurso das Midias, a troca de
discursos entre as duas instincias prevé um acordo de comunica¢io, que en-
volve a ligagao entre o enunciador e o enunciatdrio circunscritos a um contexto
social especifico (CHARAUDEAU, 2007, p. 68). Na concepgio dos coffee table
books, feitos a partir de pedidos especificos, esse documento deve prever as li-
berdades e restri¢oes da criagao do autor, de maneira a que cada uma das partes
esteja ciente da natureza do trabalho que serd produzido. Cabe aos envolvidos
nortear o desenvolvimento do trabalhando, preservando a verdade, a ética e

aspectos morais envolvidos.

Considerando os pontos acima, cremos, que os coffee table books possam
ser vistos como uma obra que deve ser consultada, por ser detentora de infor-
magao e fonte de prazer. Afinal: “Um livro nio deve exigir esforco; a felicidade
nao deve exigir esfor¢o”, Jorge Luis Borges, in Cinco Visoes Pessoais, reprodu-
zindo Montaige, “Nao fago nada sem alegria” (BORGES, 1985, p. 9).
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