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O futuro como tendéncia: o dialopo
peocomunicacional contemporaneo

Future as a trend: contemporary geo-
communicational dialogue

Paulo Celso da Silva

Mestre e doutor em Geografia pela Universidade de Sao Paulo. Pro-
fessor e coordenador do Programa de Mestrado em Comunicacao e
Cultura da Universidade de Sorocaba

Roger dos Santos

Mestrando em Comunicacao pelo Programa de Mestrado em Comuni-
cacao e Cultura da Universidade de Sorocaba. Professor de Histéria da
Arte do curso de Arquitetura da Universidade de Sorocaba

Carlos Fernando Leite

Graduando em Filosofia e pesquisador de Iniciacao Cientifica (bolsista
PIBIC/CNPg) no Programa de Mestrado em Comunicacao e Cultura da
Universidade de Sorocaba

Resumo

O artigo aborda o pensamento e a obra do gedgrafo brasileiro Milton Santos para
propor um didlogo entre a comunicagio e a geografia. Conceitos como cotidiano,
emora¢do, homens lentos e homens opacos sao mostrados por sua aplicagio em
suportes mididticos — como compact disc —, nas artes pldsticas e na arte performatica.
As visualidades contemporineas da l6gica capitalista nao sio vividas por todos os
agentes nas cidades, sobretudo nas grandes metrépoles. Isso faz com que nem todos
se apropriem da intensidade existente além das imagens ou consigam vivé-la.
Palavras-chave: didlogo geocomunicacional; cotidiano; Milton Santos; homens

lentos e homens opacos.

Abstract

The article discusses the ideas and the work of Brazilian geographer Milton Santos, in order
propose a dialogue between Communication and Geography. Concepts such as Daily Life,
Emoragio, Slow Men and Opaque Men are demonstrated by their application in media such
as compact discs, visual arts and performance art. The contemporary visuality of capitalist
logic is not experienced by all subjects in the cities, especially in the big ones. This means that
not all of them can take hold of the intensity that exists beyond images, or experience it.
Keywords: Geo-communicational Dialogue; Daily Life, Milton Santos; Slow Men and
Opaque Men.
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Saudades do futuro / nio é uma alegorial é o desejo de ultrapassar a eternidade
das coisas e dos homens.

Armando Corréa da Silva

Gosto de mapas porque mentem. Porque nio dio acesso & pura verdade. Porque,
generosos e bem-humorados, estendem-me na mesa um mundo que néo é deste mundo.

Wislawa Szymborksa

O didlogo e o estudo geocomunicacional sio muito ricos e proficuos, e
extrapolam os limites cartesianos mais rigidos ao deslocarem-se para dreas nao
s6 como as da arte, da bioética, da biotécnica etc., mas também das midias e

de seus estudos mais diretos.

Para operar esse didlogo, vemos que a obra do gedgrafo brasileiro Milton
Santos é muito instigante e rica em reflexdes que nos incitam a novas problemdti-
cas, mas com a responsabilidade de um aprofundamento sobre a “for¢a do lugar”,
conceito com o qual esse autor analisa constantemente o cotidiano. Também po-
demos verificar que a geografia e a comunicagio buscam responder, em momentos
histéricos ou técnicos especificos, as grandes questoes de seu tempo, entre elas o

problema da defini¢ao e da importincia do espago, do territdrio, da regido.

Quando a sociedade capitalista busca, a partir da década de 1970, novas
formas de acumulagio, revertendo seu modo rigido e ordenado de produgao
e reprodugio para um mais flexivel, a comunicagao encontra na Geografia
uma forte aliada na tarefa de compreender o mundo que se abre, visto que as
tecnologias que sustentam a comunicagao mundial operam, também, como
transformadoras dos lugares e, por extensdo, do cotidiano. Sobre isso, talvez
a imagem criada por Gandhi, quando afirmou minha vida é mensagem, seja
apropriada aqui, pois o cotidiano é o reino do imediato, mas também ¢ in-
transferivel. Em outras palavras, o cotidiano-corpo ¢ uma midia para as men-

sagens didrias que se apresentam a todos nds.

Evidentemente, as teorias do periodo monopolista do capital, como a cha-
mada Teoria Critica, auxiliam no entendimento das produgées ainda baseadas
nesse modelo de sociedade, pois a distribuicio capitalista pelo planeta é desigual.
Os espacos nao estao todos na mesma temporalidade. Assim, apesar de datadas,
essas teorias, ao propor e projetar o futuro, ainda respondem as interrogacoes que

a realidade faz ao pesquisador que busca compreender o presente.

Dessa forma, podemos, com Santos, apresentar questoes que, embasadas
em seu pensamento, se mostram como tendéncias abertas para a comunicagio

nesta segunda década do século 21.

A relagio da obra do gedgrafo com outras dreas do conhecimento pode
ser vista em diversos suportes mididticos e artisticos baseados em conceitos e
posicionamentos por Santos desenvolvidos, principalmente nos ultimos anos
de sua vida. Destacamos aqui a escultura “Cartologia”, de Rosingela Rennd,

uma obra tridimensional composta de um dlbum de fotografias, uma mesa
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império e cinco fotografias em diferentes cores de pele, laminadas e emoldura-
das, medindo 70 cm x 180 cm x 142 cm, produzida no ano 2000. Conforme a
artista mesmo explica: “E uma cole¢do de mapas. As marcas, os pelos e os poros
da pele podem ser lidos como se fossem cartas cartogrificas” (SEREZA, 2000,
p- D9). Nessa obra, alguns posicionamentos utilizados por Santos, frente a
sociedade contemporinea, como a geografia, a discriminagao racial e politica,
podem ser reconhecidos. Essa obra, junto com outras treze, compds a mostra
Territério expandido II: a foto, em homenagem, no ano de 2000, as catorze
personalidades indicadas ao Prémio Multicultural 2000 Estadao Cultura, com
troféu especialmente criado pela artista Lina Kin (PREMIO Multicultural
2000 Estadio Cultura homenageia candidatos com exposicao, 2000).

Outra apropriagao mididtica das ideias e teorias de Santos é a proposta
do grupo musical mineiro Fase Rosa, que em marc¢o de 2013 langou o 4lbum
“Homens Lentos”, no qual o tema central ¢ justamente a exclusao perversa de
muitos — que o mundo globalizado trouxe para a contemporaneidade —, pois

se encontram fora da légica capitalista.

Conforme Santos chama ateng¢ao, com a modernidade e o mito da ve-
locidade, temos uma literatura cientifica e ficcional que “glorifica a poténcia
[e que] incluiu a velocidade como essa for¢a mdgica que permitiu 2 Europa
civilizar-se primeiro e empurrar, depois, a ‘sua’ civilizagao para o resto do
mundo” (1996, p. 220). Contudo, na contemporaneidade, o que estamos vi-
venciando na cidade ¢, justamente, o contrdrio: os que tém mobilidade veem
menos, pois “sua comunhio com as imagens, frequentemente pré-fabricadas,
¢ a sua perdicio. Seu conforto, que nao desejam perder, vem, exatamente, do

convivio com essas imagens” (1996, p. 220).

Para os (considerados) homens lentos, as imagens do conforto
pré-fabricado sao simples miragens que nao se preservam e se perdem na

temporalidade desses atores lentos.

Aqueles que podem percorrer e esquadrinhar a cidade sio os que detém a
velocidade por meio da miquina, o veiculo automotivo (carros, motos, aerona-
ves). Porém, estdo ou “presos” em suas mdquinas, e pouco ou nada da cidade po-
dem ver além da imagem pré-fabricada que os meios méveis (celular, Ipad, tablet

etc.) oferecem ou “segregados” em seus lares com suas midias fixas (T'V, PC etc.).

J& os homens lentos — os que nao participam da légica do capital, ou
seja, pobres, moradores de rua, “recicladores” com seus carrinhos e outros an-
darilhos urbanos, os “marginalizados”, isentos da ilusdo da imagem mididtica,
vivendo no espago banal — podem ressignificar os lugares em um didlogo entre
as logicas globais e locais. Nas analises Santos, “a ordem global ¢ ‘desterrito-
rializada’, no sentido de que separa o centro da agao e a sede da agdo” (1996,
p. 231), j& a ordem local reterritorializa “porque retine numa mesma légica
interna todos os seus elementos: homens, empresas, institui¢oes, formas sociais

e juridicas e formas geogréficas” (1996, p. 231).

<Geografias da Comunicacao >
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E nesse cotidiano, espago banal de todos que, para Santos, se dd a comu-
nicagao visto que as escalas, local e global, dialeticamente, dialogam e reestru-

turam as relacoes e razdes que configuram a ambas.

Assim, Santos indica que as atividades das classes mais pobres trazem
mais liberdade e nio conjugam a racionalidade dnica, de cima para baixo,
como o trabalho intelectual institucionalizado, por exemplo. Essa liberdade
ocorre pela cidade e vem acompanhada também das midias méveis, porém
usadas de maneira diferenciada, consideradas irracionais pelos de cima, mas
que trazem grande carga de novidade e comunicagao, pois “a cidade é o lu-
gar ideal, porque é o lugar onde todo mundo se comunica”, como respondeu
Santos, quando entrevistado por Gilberto Gil (GIL, 2013).

O gedgrafo dizia que era mais comodo aos intelectuais aderir do que
refletir, ainda que a reflexdo sobre a luminosidade contemporinea traga muitos
frutos — daf a provavel aderéncia de muitos intelectuais. Os homens lentos e
opacos trazem o incomodo as midias e aos criadores do espetdculo transmitido
e retransmitido pelos meios eletrénicos quando, por sua lentidao, conseguem
captar o verdadeiro movimento das cidades, pois elas pertencem aos homens
lentos e opacos nao dependentes nem dos sinais eletromagnéticos nem dos
deslocamentos “rdpidos” e solitdrios no interior dos veiculos, ou seja, da légica
do capital global e flexivel, que transmite e retransmite seus valores, suas cul-
turas, suas necessidades e suas possibilidades por essas redes méveis e imagens.
“Quem, na cidade, tem mobilidade, acaba por ver pouco, da cidade e do mun-

do. Sua comunhio com as imagens, frequentemente, pré-fabricadas, ¢ a sua

perdi¢ao” (SANTOS, 1996, p. 260-261).

Para os homens lentos e opacos, essas visualidades contemporineas, em
forma de imagens multiplicdveis, sio miragens que desmascaram sua condigao
social e cultural. A transmissao de imagens pelo “registro do acontecido” em
celulares ou pela prépria visao, encaminhadas para rddios populares (ou nao)
que aceitam retransmitir os fatos narrados pelo ouvinte, como “noticias de pri-
meira mao”, opoem-se a luminosidade da racionalidade Gnica dos que se creem

arautos dos fatos e grandes conglomerados mididticos.

Contudo, as classes mais pobres, exatamente os homens opacos, se nao
tém luminosidade, tém algum brilho, que podemos entender aqui como lam-
pejos (um brilho, um clarao repentino) no capitalismo cultural flexivel ao qual
tém acesso momentineo. Durante o periodo de Natal, por exemplo, ruas de
comércio mundial, como a rua 25 de Mar¢o em Sao Paulo, brilham nas midias
televisivas, impressas e digitais, reconfigurando-se na racionalidade do capital
para, posteriormente, voltarem a opacidade de sua condicdo anterior. Passados

seus momentos de miragem, o lampejo perde o brilho.

Ainda com o tema da luminosidade, Milton Santos nio é um pessimis-

ta, ele vé a possibilidade de um resultado diferente no processo vivido. Essa
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luminosidade serd resultado de outras préticas no capitalismo global e, por

conseguinte, de outra globalizagao.

Neste ponto, ¢é interessante inserir um recorte no espago vivido (aquele
que ¢ usado pelo homem), refletindo sobre o lugar, a possibilidade dialética

com o global pela universalidade empirica, entendida como:

A planetariedade das técnicas e da agao de comando por meio da mais-
-valia, voltando ao velho marxismo, cria possibilidade, junto com a
evolucio téenica, a visdo do planeta com satélites etc., de ver o mundo,
e de ndo apenas confiar na grande intui¢io do génio filoséfico, mas na
histéria se fazendo empiricamente. Para nossa disciplina, a globaliza-
¢do ¢ uma abertura extraordindria, que obriga a uma revisio de nossa

elaboracio intelectual (SANTOS, 2004, p. 40).

Na comunicagao, a questo se apresenta com a mesma intensidade, pois
a planetariedade das técnicas com a globalizagao, com os satélites etc. sio o
cotidiano da maioria dos profissionais e das empresas atuantes. Com o advento
da globalizacio e de seus conhecidos pilares, a saber, a revolugao tecnoldgica
propiciada pela informdtica; as transmissoes de informagoes e as telefonias na-
cional e internacional — mais baratas —; e o barateamento do transporte inter-
nacional, seguido de uma oferta maior, obrigou-se uma revisao dos conceitos
e das priticas, sem contar a criagao de dreas e linhas de pesquisa inexistentes
até entdo, como ¢ o caso de todos os ciber (cultura, espago, moda, bullying,

rebeldes, entre outros), e as diversas e contraditdrias posi¢oes que suscita.

Nao muito tempo atrds, em 2008, no II Simpdsio Nacional da
Associagao Brasileira de Pesquisadores da Cibercultura (ABCiber), algumas
conferéncias apontavam mais para a dificuldade e a incerteza de como no-
mear e conceituar o ciber. Na conferéncia de abertura, Eugénio Trivinho

afirmou que “ciber define uma época” (2013).

Contudo, na década de 1980, esses temas eram tratadas como Novas
Tecnologias da Comunicagao (NTC — alguns acrescentavam “I” ao final
da sigla, que indicava Informacio). Felizmente, os conceitos sdo datados, e
cada época deve encontrar as respostas para suas questoes. Assim, NTC ou
NTCI, hoje, ndo passa de vocabuldrio, o que é importante: “o conceito tam-
bém contribui para o vocabuldrio, mas vai além dele” (SANTOS, 2004, p.
37); portanto, pensar conceitualmente é avangar no entendimento da época.
Mas voltemos ao lugar e ao cotidiano, que sao os recortes nos quais o traba-

lho da comunicagdo acontece no mundo globalizado.

Atentando para o lugar onde nos inserimos, podemos constatar que ¢
nele que percebemos o mundo (SANTOS, 1996, p. 143). E nessa relagao priti-

ca, empirica com e no mundo, que sabemos dele, que temos acesso a ele.

Cada lugar, a seu modo e possibilidade, insere-se na globalizagao com

uma carga maior ou menor de conteidos e densidades técnica, cientifica e
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informacional. O distintivo dos lugares serao as qualidades e as quantidades
das densidades citadas, que se inter-relacionam e, juntas, compdem o quadro

do lugar, onde uma nao exclui nem elimina a outra.

Estruturando as densidades do espago (SANTOS, 1996, p. 149), vamos
encontrar a densidade técnica: representante da modernidade que a constituiu,
coloca-se com um grau de perfei¢ao além da natureza, ou seja, é “marcada por

diversos graus de artificialidade”.

Também como consequéncia da primeira densidade do espaco, a densidade
informacional, quando da mesma natureza, “é uma informagao que obedece as re-
gras do ator e introduz no espago uma intervengao vertical, que geralmente ignora
0 entorno posto ao servigo de quem tem a renda” (SANTOS, 1996, p. 149). E uma

densidade relacional com os Ambitos exteriores do espaco que a originou.

A densidade seguinte, comunicacional, efetiva-se no lugar, escala do co-
tidiano, do imediato. Na concepgao de Santos, “as relagdes informacionais
transportam consigo o reino da necessidade, enquanto as relagoes comunica-
cionais podem identificar-se com o reino da liberdade” (SANTOS, 1996, p.
149). A densidade comunicacional ¢ a que traz a for¢a dos lugares porque ¢
gerada nesse mesmo lugar, “as relacoes informacionais sao verticais e as comu-

nicacionais horizontais” (SANTOS, 1996, p. 149).

Dessa estruturagio das densidades, o que temos como resultado ¢ a existén-
cia de “lugares mais ou menos dirigidos ao presente e outros mais orientados ao

futuro, aqueles onde a riqueza comunicacional é maior” (SANTOS, 1996, p. 149).

Fica clara a importincia da densidade comunicacional na busca de um
futuro e de outra forma de assumirmos a globalizagio. Com a redefini¢io
dos valores sociais e rumo ao futuro como ideia de projeto (na2o mais ape-
nas como recurso), reconhecendo que “o lugar ¢é a possibilidade do acontecer”
(SANTOS, 1996, p. 149), vérios futuros estdo potencialmente colocados para

as pessoas, ¢ nao apenas para aqueles grupos hegeménicos.

O estudo do lugar sempre traz em seu bojo ainda mais uma questao,
que ¢ o cotidiano, ou como considerava Santos, “a quinta dimensao do espago
banal” (1996, p. 257). Visto que a comunicagio e a informag¢io ocorrem em
todos os momentos da vida social, temos um cotidiano acrescido de outras
dimensoes. O cotidiano ¢ a quinta dimensao do espago banal; em relagao as
outras quatro dimensoes, trés sao espaciais e uma, espagotemporal. A quarta
dimensao, a espagotemporal, é exatamente o viver, que se prende ao cotidiano.
Este, pessoal e intransferivel, é o reino da repeti¢ao e da alienagdo. As possibi-
lidades de rompermos o cotidiano podem ocorrer por meio de uma suspensao,
sempre momentinea, pois é impossivel uma suspensao eterna. Agnes Heller
apresenta quatro formas de suspensio da vida cotidiana, a arte, o trabalho, a ci-
éncia e a moral (FALCAO, 1989, p. 27), as quais podemos também acrescentar
outra temporalidade, da qual ndo experimentaremos, mas que serve de suspen-

s40 aos que estao compartilhando o cotidiano conosco: a morte. E interessante
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como os jornais, didrios ou nio, garantem um €espago para 0s mortos, desta-
cando alguns, apenas citando outros. Nao deixa de ser uma informagio que

pode trazer conhecimento ao leitor.

Estdvamos, em 2001, fazendo um péds-doutorado na Universitat de
Barcelona, quando chega a noticia da morte de Milton Santos. No dia 26 de
junho, o jornal La Vanguardia, edicao em catalao, publicava “Necrolégicas:
Milton de Almeida Santos. El rector, el Claustre de Professors, els estudiants
i el personal d’administracié i serveis, expressen el seu dolor per aquesta per-
dua i s'uneixen al sentiment de la seva familia”? (NECROLOGICAS: Milton
de Almeida Santos, 2001). Ainda que longe de Sio Paulo, onde ele morreu, a
suspensao foi inevitdvel, pois tinhamos consciéncia de que havia sido ele quem
abrira as portas da Universitat de Barcelona aos alunos do Departamento de
Geografia Humana da Universidade de Sao Paulo, de que mais do que fas
ou alunos fomos interlocutores de um pensador/pensamento que apreciava o
debate. Esse exemplo ilustra, passada mais de uma década, que a for¢a do coti-
diano, como escala do viver, ¢ uma dimensao espacial que parte do lugar para
compreender como a sociedade é muito mais que a economia que a anima.
Oferece a possibilidade de compreender o significado das coisas e a identidade

das pessoas com o lugar. A aderéncia das pessoas com o lugar.

Assim, o cotidiano em uma geografia da comunica¢io pode ser entendi-
do como uma relagio presente e direta com as coisas, com o mundo. Em sendo
assim, as formas atuais, além de carregar grande quantidade de informacio,
s40 elas mesmas informacoes, jd que existe uma intencionalidade na produgao

dessas formas (SANTOS, 1996, p. 257).

Entram em agao outros componentes importantes do lugar e do cotidia-
no, a emogao, as trocas, os encontros ¢ os desencontros entre as pessoas € as
infinitas possibilidades de intercAmbio. Temos, assim, a “no¢ao de emoragio”,
que ¢ a relagdo entre a emogao e a razao, que “encontra seu fundamento nessas

trocas simbdlicas” (SANTOS, 1996, p. 256).

A emocio é o fundante da comunicacio, e, dessa forma, viver na era da
comunica¢io ¢ uma metédfora. Santos afirma que sao os pobres, aqueles fora da
l6gica tinica do capital, que se comunicam. Denise Stoklos, no espetdculo “Vozes
Dissonantes”, de 2000, citava Milton Santos. Em mar¢o do mesmo ano, a Folha
de Sao Paulo reuniu os dois para uma conversa (editada pelo jornalista Valmir
Santos), na qual Stoklos afirmou: “Acho muito interessante, por exemplo, quan-
do o senhor diz que nao estamos vivendo uma época da comunicagio, como se

apregoa por ai, porque comunicagao ¢ emogao” (SANTOS, 2000).

Santos complementa que a questdo da liberdade do artista deve-se ao fato
de que ele preserva e atende os chamados da emogio, como resposta vélida na
busca da verdade; j4 0 “homem da universidade” prefere nega-la: busca a verdade
negando a emo¢ao e acredita que ¢ a melhor férmula para sua produgao isenta.

Citando o trabalho de Stoklos, o gedgrafo apresenta sua impressao do espetdculo
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“500 anos: um fax de Denise Stoklos para Colombo”, de 1982, no qual ela re-
presenta a troca de ouro dos indios pelos espelhos dos brancos: “Seu trabalho no
palco é uma cruzada. Minha impressdo é que ele repercute algo que é profundo
na alma brasileira e estd buscando intérpretes [...]. A cultura tem de vir com o
territério, com o povo, com a histéria se fazendo [...]” (SANTOS, 2000).

Denise Stoklos emenda: “A gente raspa, assim, as palavras suas|...], pega
aquilo e se agarra como se fosse uma boia no naufrdgio. Quantas vezes um
simples pensamento nos conduz a praias mais iluminadas?” (SANTOS, 2000).
Ao que retoma o didlogo sobre a emocao, firmando que trabalhar com a emo-
¢ao ¢ dificil porque a autora nao foi criada e instruida para trabalhar com isso
no periodo da ditadura brasileira, “s6 que as coisas ndo mudaram, mesmo com
essa chamada democracia legitimada pelo voto, que nio significa nada. E pior,

porque traz o fantasma desse legitimo [...]” (SANTOS, 2000).

Santos completa: “[...] E um consumo eleitoral [...]", e Denise Stoklos reflete
sobre a dificuldade que é ligar a emogao ¢ o real, o entendimento do momento atu-
al e o “neoliberalismo cinico”, no qual o conformismo ¢ a tonica e a resposta tinica:
“Seu trabalho, professor, também nos pede essa emogao” (SANTOS, 2000).

A epistemologia da existéncia possibilita a apreensio da realidade. Na afir-
magao de Santos, esta foi uma descoberta nova, ji que viveu em diversos paises
sem nunca ter sido um cidadio local. Vivia a racionalidade do estar, e a epistemo-
logia da existéncia representa o “existir como condigdo para ver o mundo, e isso
inclui, em primeiro lugar, a emogao. Porque a razao reduz a for¢a de descobrir,
porque s6 a emogdo nos leva a ser originais” (SANTOS, 2000). Evidentemente

que ndo apenas pela emogao, mas ela faz com que seja mais rapido.

Contudo, dentro da universidade, /ocus do pensamento universal e do
novo, isso ¢é mais dificil, afirma o gedgrafo. Retomando fatos de sua infincia,
quando se encantava com a populagio em movimento, reflete: “Uma reinter-
pretagao da sociedade brasileira em movimento permite ver, digamos, uma
outra coisa, um futuro mais perto. N6s fomos tratados e educados para exa-

minar o chamado presente, nio imaginando que o futuro estd ai, embutido no

presente” (SANTOS, 2000).

Santos conclui seu pensamento acreditando no futuro como tendéncia,

pois “a agdo ¢ presente, mas a aspiracio dela é o futuro” (SANTOS, 2000).

CONSIDERACOES FINAIS

Finalizando com a questao da emocgio, é ela que nos liberta da “prisao”
da escolaridade formal, dos limites do vocabuldrio fechado e limitante das ci-
éncias. E ela que engendra a intersubjetividade no cotidiano e, por extensao, ¢

nela que o novo pode ser pensado e criado.

Nesse sentido, tomando como referéncia a ideia dos homens lentos e

homens rdpidos, e aceitando a instantaneidade da midia, podemos “divagar”
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e perguntar como se dd a perenidade do humano no chamado pés-humano.
Ambos sao resultado de um momento técnico especifico, e a partir do lugar
podem fazer-se humanos ou pds-humanos. Entre o velho e o antigo, escalas
temporais, portanto, estd o império da novidade promovido pela midia, escala

geografica.

Seguindo a proposta do futuro como tendéncia, algumas reflexdes, no
didlogo geocomunicacional, emergem, como o debate do pés-humano. O con-
ceito de pés-humano pode ser entendido, neste momento e provisoriamente,
como uma mistura entre a transforma¢io do homem, promovida pela biotec-
nologia, pela biogenética e por uma bioética que acompanha essas alteracoes
fisicas e espirituais, e a mdquina, que supera o homem (SANTOS, 2005, p.
161), construindo um futuro maquinico baseado em novas genéticas e éticas
fuzzy (para usar uma expressao da légica), no qual o “talvez” é um valor inter-

medidrio e aceito.

Com isso, mais questoes aparecem: os homens opacos-lentos seriam os
humanos e os homens brilhantes-rdpidos, pds-humanos? Entre eles haveria
uma genética fuzzy que aceitasse vdrios niveis humanos? Ainda assim, é opaco,
mas tem cor. A midia acelera o caleidoscépio social que transforma as cores

em uma sé?

Em outro momento (SILVA, 2001, p. 172), quando faldvamos de
Santos, terminamos nossa explana¢io com o poema/musica “Rei das cores”,

de Caetano Veloso, que aqui parece oportuno transcrever:
Para a Cinza: cinza
Para a Areia: ouro
Para a terra: pardo
Para a Terra: azul
Para o homem: negro
Para o homem: rosa
Para o homem: ouro

Para o anjo: azul.
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Resumo

Este artigo retne elementos para a andlise da relagio entre a cidade e seus
equipamentos/industrias de midia. No lugar da cidade-metrépole, que em geral
domina os estudos de Comunicagio por abrigar naturalmente as grandes empresas
de midia, o texto concentra a atengio em cidades que desfrutam de uma condi¢ao
de centralidade no 4mbito de uma regiao. As cidades-referéncias no “interior” (na
“periferia’, nas “bordas”) em alguma medida guardam caracteristicas da cidade-
metrépole. Nesse contexto, o jornalismo ¢ apresentado como ferramenta que ajuda
no relato simultaneamente local e regional, ao articular a construgio da identidade
local/regional na comunicagao com o seu entorno e com o mundo.

Palavras-chave: cidade; regiao; jornalismo.

Abstract

This article brings together elements for the analysis of the relationship between the city and
its equipment/media industries. In place of the metropolis-city, which often dominates the
Communication studies for harboring large media companies, the text focuses attention
on cities that enjoy a condition of centrality within a region. The reference cities in
the ‘country” (in the ‘periphery’, the ‘edges”), in some extent guard features related to
metropolis-city. In this context, journalism is presented as a tool that helps in reporting
both local and regional environments, simultaneously when articulating the building of
the local / regional identity in the communication with its surroundings and the world.
Keywords: city; region; journalism.
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INTRODUCAO

“O lugar tem poder.” As palavras de Richard Sennet, registradas em A
corrosio do cardter (2002, p. 165), referem-se aquelas qualidades sociais e cul-
turais que certas geografias apresentam e que s3o determinantes para a decisio
de um investimento. Nao hd divida sobre os motivos que levam a industria a
lancar, nas grandes cidades, novos e fascinantes produtos e equipamentos de
midia. A demanda por informagao e novidades associa-se ao potencial de lucro

. ’ . 7 . . « ’ . » <« .~
oferecido por um publico dvido por consumir “a tltima capa’, a “edigdo extra-

ordindria”, “o novo canal” ou o “Ultimo dispositivo tecnoldgico”.

Seria ingenuidade supor que nas cidades de pequeno ou médio porte as
motivagdes que sustentam o funcionamento dos meios de comunica¢io fos-
sem apenas de cardter comunitdrio. Nas cidades que funcionam como centro
de regiao (SANTOS, 1959), as oportunidades que o lugar oferece a uma agao
comunicativa mididtica bem-sucedida também sio determinantes para a cria-
¢a0 e a manutengio de jornais, emissoras de TV e rddio, revistas, sites etc. Um
mercado favordvel vai garantir a circulagao desses bens simbdlicos, que, como
aponta Thompson (1998), tém grande capacidade de penetragio social, a ponto
de “intervir no curso dos acontecimentos, de influenciar as agoes dos outros e
produzir eventos” (THOMPSON, 1998, p. 24). De volta a Sennet, outra mo-
tivacao sugerida por ele para controlar as agdes do novo capitalismo ¢é realcada
pelos meios de comunicagdo locais e regionais: “O valor da empresa para a

comunidade, como ela serve mais a interesses civicos que apenas ao livro-caixa

de lucros e perdas” (SENNET, 2002, p. 165).

Os centros regionais, assim como as cidades notadamente metropolita-
nas, atraem investimentos mididticos por terem potencial de operar, guardadas
as devidas proporgoes, como laboratérios para o lucro, a criatividade, o exer-
cicio das linguagens e, sobretudo, de cooperar na constru¢io de um ambiente
comum. Muito embora nem sempre possuam o brilho que reveste a metrépole,
essas cidades em sua relativa opacidade (SANTOS, 20006, p. 221) sao reposité-
rios de riquezas diversas quando comparadas aos grandes centros, nos quais se

inspiram, se remetem e com os quais inevitavelmente trocam.

A cidade é, assim, um espago antropoldgico: ali se dao multiplas experién-
cias e sdo essas experiéncias que transformam o que estd ao redor. Nao por acaso,
Santos credita a cidade um “cardter transformador” (1988, p. 19) ao lembrar que
sua “ebuli¢do permanente” tem gerado produgées econdmicas, sociais, culturais,
filosoficas e artisticas revoluciondrias, a ponto de ser considerada historicamente
— apesar das suas contradicoes, idiossincrasias e exclusdes — como “a possibili-
dade do homem livre” e da “liberdade de escolha”, em especial pelos excluidos
dos grandes centros. Por isso a cidade é o “mais significativo dos lugares”, o

lugar em que acontece o cotidiano, “teatro insubstituivel das paixoes humanas
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responsdveis, através da agdo comunicativa, pelas mais diversas manifestagoes da

espontaneidade e da criatividade” (SANTOS, 20006, p. 218).

Em se tratando do outro polo da questao, o local e o regional constituem
uma discussao igualmente importante e premente frente aos efeitos da globaliza-
20, ndo s6 porque “triunfa a ideia um pouco vaporosa de que todas as grandes
questoes contemporaneas [...] s6 podem ser compreendidas corretamente a partir
de sua dimensio local”, como critica Alain Bourdin (2001, p. 157), mas também
porque as diversas localidades, assim como as metrépoles, estdo atingindo uma

complexidade e uma capacidade de influéncia que ndo podem ser ignoradas.

A cidade e sua regido sdo indissocidveis. No mesmo movimento e usando
como ponto de referéncia os centros, “as regioes sdo o suporte e a condi¢io de
relagoes globais que de outra forma nao se realizariam” e constituem um ponto
essencial para a “ampliacdo da divisdo internacional do trabalho e o aumento ex-
ponencial do intercimbio” (SANTOS, 20006, p. 165). Se na contemporaneidade
a categoria “regiao” sofre essa metamorfose no processo de intera¢ao/integragao
com o global, como podemos pensd-la e inscrevé-la em uma reflexdo comunica-
cional? Nesse sentido é conveniente a proposta de Rogério Haesbaert, quem, ao
tratar do tema, julga ser importante considerar a regido como arte-fato, “comada
na imbricacio entre fato e artificio (este no seu sentido ontolégico) e, de certo
modo, também, enquanto ferramenta politica” (HAESBAERT, 2010, p. 6).

A MIDIA LOCAL E REGIONAL

Além da contribui¢ao de Milton Santos (2007), com a proposta de
mapeamento das regides jornalisticas brasileiras, os estudos sobre jornalismo
local e regional tiveram em Luis Beltrao (2006) um dos principais precursores
na década de 1960. Até agora, o repertdrio sobre o tema foi ampliado, gerando
pesquisas e inventdrios elucidativos de meios de comunicagio locais e regionais
em alguns estados. E o caso de Cancio (2011), que estudou a TV na fronteira
entre Brasil (Mato Grosso do Sul) e Paraguai; Ciccilini (s/d, ver referéncias),
que inventariou os pequenos e médios jornais da regiao de Bauru (SP) no pe-
riodo de 2002 a 2004; e Dornelles (2004), que estudou 30 jornais do interior
gaticho ao longo da década de 1990.

A revisao da literatura sobre o papel da midia local e regional mostra
que o campo estd claramente demarcado em termos geograficos. Contudo, no
ambito do jornalismo local e regional, nem todas as nuances foram exploradas,
principalmente a relagao que se estabelece entre midia local e cidade e entre
essas duas instdncias e uma terceira: a regido. Para além da simplicidade que
muitas vezes marca as descricoes do jornalismo “interiorano” ou “comunitd-
rio”, seria possivel identificar e descrever os equipamentos de midia locais e

regionais como dispositivos sob vérias influéncias.

A cidade, em sua condi¢io de centralidade, é fornecedora e articuladora
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de dispositivos importantes nas relacoes de poder e de produgao de ideologias. A
midia local e regional é um desses dispositivos. As palavras “poder” e “dispositi-
vo” s20 usadas aqui no sentido que adquirem em Foucault (2003) e também em
Deleuze (1990): representam um conjunto de forgas produzidas na microfisica
dos estratos sociais e que perpassam todo tecido social, “um poder polimor-
fo, polivalente” (FOUCAULT, 2003, p. 120), “massificante e individualizante”
(DELEUZE, 1990, p. 222), gerador de verdades, de adesdo e de resisténcias.
Do mesmo modo, os dispositivos entendidos como instrumentos, mecanismos
e discursos atuam modelando subjetividades ou, como diz Michel de Certeau
sobre a midia, “articulam nossas existéncias ensinando-nos o que elas devem ser”
e produzem “crentes e, portanto, praticantes” (CERTEAU, 1994, p. 287).

No caso da midia local e regional, os discursos produzidos e compar-
tilhados podem servir para a criagio do que Haesbaert chama de “regiona-
lidade”, ou seja, “a criagao concomitante da ‘realidade’ e das representacoes
regionais” (HAESBAERT, 2010, p. 7). Caniello (2010) reconhece a existéncia
de “uma midia com identidade regional”, que “atua no processo de regionali-
zacio levando em conta as identidades, as caracteristicas, as necessidades, os
investimentos e possiveis desenvolvimentos — os vdrios repertdrios nascentes no
territério que pretende delimitar” (CANIELLO, 2010, p. 810).

Em muitos casos, as regides que nio correspondem as caracteristicas
metropolitanas atuam tdo somente como receptoras dos fluxos noticiosos pro-
duzidos pelo mundo, para os quais a TV e a internet constituem os portais
para vislumbrar o que se passa “l fora”, o que s3o e o que fazem outras pes-
soas em outros lugares. Isso determina o fendmeno que Sénia Aguiar chamou
de “colonialismo comunicacional” (AGUIAR, 2010, p. 228), ao identificar a
hegemonia que espagos e empresas de comunicagio exercem sobre outros em

condigao de subalternidade geopolitica e geocultural.

A midia da cidade local e da cidade regional preenche essa lacuna
quando fala do préprio lugar e do territério onde se insere, e constitui, assim,
o canal por exceléncia para relatar essas cidades que a metrépole desconhece,
ao combinar “um processo em que identidade, lugar, cotidiano e proximidade

sdo as principais caracteristicas” (SILVA, 2010, p. 283).

REGIOES JORNALISTICAS

A propésito das especificidades dos veiculos de circulagio regional, Santos
(2007) observa o esforco dos jornais em cobrir geografias diversas. Essa divisao
territorial sugerida por Santos leva em conta as dreas de atuagio do jornal que cor-
respondem tanto aquelas dreas restritas de cobertura quanto a outras mais amplas
de circulagao do produto de comunicagao. Para o gedgrafo, cada jornal possui
“a sua 4rea mais ou menos de influéncia, o seu raio de acio determinado, nio s6
quantitativa como qualitativamente. [...] Ea regiao jornalistica” (SANTOS, 2007).

Nesse “mapa jornalistico do Brasil”, segundo o gedgrafo, identificarfamos “regioes
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e zonas e subzonas jornalisticas. Isso subentende a existéncia de dreas diferentes,
maijores ou menores, uma dentro das outras, onde operam os jornais de acordo

com as suas categorias funcionais” (SANTOS, 2007).

Sob este aspecto, como reconhece o autor, a drea de atuagio ou a regiao
jornalistica de cada veiculo ¢ constituida também pelo fator econémico. A es-
trutura da empresa jornalistica determina quantas equipes trabalhario, se con-
tardo ou nio com carro para percorrer distdncias em busca da noticia. Em caso
positivo, até onde poderio viajar; em caso negativo, se fario ou nao contatos,
se publicario releases das prefeituras das vizinhangas, se haverd mais ou menos
paginas, se poderao preenché-las com contetdo préprio ou se deverdo recorrer
a reelaboragdo dos textos do noticidrio nacional e internacional disponiveis na
internet para ocupar espago, se poderao ou nao investir simultaneamente em
vérias editorias. Do mesmo modo, a estrutura econémica pode implicar uma
logistica de distribuicao dos exemplares, que pode ser bem ampla. Uma empre-
sa jornalistica com recursos suficientes poderd optar por localizar seu negécio,

restringindo-o estrategicamente.

Segundo Santos (2007), se hd “vontade regional” e recursos econdmicos,
surge o didrio da regido, mas:

[...] Quando a “vontade regional” é desacompanhada de certa densi-
dade econdmica, verifica-se a presen¢a de um semandrio ou periédico.
A auséncia de ambas as condigoes determina a auséncia de érgaos de
imprensa. [...] Distinguiriamos, assim, entdo, num pais como o nosso,
em que a descontinuidade de transporte e a vastiddo do territdrio sio
um fato, pelo menos quatro categorias de jornais. O jornal nacional,
ou supraestadual, publicado na metrépole politica ou mesmo econ6-
mica; o jornal estadual, editado via de regra na capital dos estados,
centro das pulsagoes do organismo politico e administrativo; o jornal
regional; e o periddico local. Essas categorias sdo, na ordem decres-
cente, de jornais cada vez menos politicos, no sentido mais amplo de
expressio, e cada vez mais interessados pelos problemas locais. [...]
Subindo na escala, verifica-se que cada categoria de jornal exerce uma
funcao especifica, dentro de determinada 4rea, fun¢io que nao pode
ser preenchida por jornal de categoria superior (SANTOS, 2007).

O texto do gedgrafo, para além da sua acuidade no estudo das geogra-
flas possiveis para as categorias funcionais da imprensa, carrega sob diversos
aspectos as marcas de uma época e um outro/novo olhar sobre as regiées jor-
nalisticas. Continua bastante atual a observacao de Santos sobre a dimensao
localizada da maioria dos jornais: fora a capacidade de alguns darem conta
dos assuntos de interesse nacional, a maior parte das noticias publicadas estd

relacionada a uma regido bastante préxima das rotativas.

Nesses casos, como jd apontamos, um mercado regional favordvel costu-
ma ser crucial. Nas cidades autdnomas em termos econémicos, como é o caso de
muitas cidades centros de regido, “o conjunto de fornecedores, praticas adotadas,

formas de comercializagao e particularidades da regiao abordada” (CANIELLO,
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2010) pode colaborar para a regionaliza¢io dos investimentos em publicidade, ga-
rantia da sobrevivéncia dos meios de comunicagio comerciais que no sao manti-

dos exclusiva ou prioritariamente com recursos ptblicos.

Eo que observamos entre os primeiros dados obtidos em nossa pesquisa so-
bre a midia no interior do Estado do Rio de Janeiro. O territério fluminense é ofi-
cialmente dividido em oito regides de governo (Norte, Noroeste, Serrana, Baixadas
LitorAneas, Metropolitana, Médio Paraiba, Centro Sul e Costa Verde), compostas
por 92 cidades, conforme a Fundacio Centro Estadual de Estatisticas, Pesquisas
e Formagio de Servidores Piblicos do Rio de Janeiro (Ceperj) (FUNDACAO
CEPER], s/d, ver referéncias). Destas, 75 estao fora da Regido Metropolitana, ou
seja, no interior do estado. A primeira etapa do trabalho de campo consistiu em
uma pesquisa exploratéria para listar os meios de comunicagao em funcionamento
nas 75 cidades. Um mapeamento preliminar dos equipamentos de midia local e
regional indica a prevaléncia dos portais de noticias e blogs noticiosos/opinativos
como meios de comunica¢do mais numerosos (202), seguidos das emissoras de
radio (160), dos impressos (123) e das emissoras de TV/TV on-line (20). Esse uni-

verso foi distribuido em categorias conforme o Grafico 1 a seguir:

Grifico 1 — Meios de comunicagio de massa jornalisticos do interior
fluminense segundo as categorias
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Fonte: grdfico elaborado pelas autoras.
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Observando o mapa do Estado do Rio de Janeiro e a localizagao desses
meios de comunicacio de massa, é interessante notar que h4 uma corres-
pondéncia entre os centros regionais e os centros mididticos e que estes tém
ascendéncia sobre outras cidades. Notamos, em um primeiro momento, que
os centros regionais abrigam o maior percentual das midias listadas: dos 504
veiculos identificados inicialmente nos 75 municipios, 61% estao em 14 ci-
dades reconhecidas pelo governo do Estado do Rio de Janeiro como polos e
subpolos de suas respectivas regioes: Itaperuna, Pddua, Bom Jesus, Campos,
Macaé, Friburgo, Petrépolis, Resende, Volta Redonda, Barra Mansa, Paraty,
Angra, Cabo Frio e Trés Rios.

Os meios sediados nessas cidades circulam nos municipios vizinhos e
eventualmente desenvolvem pautas no entorno. De modo geral constituem
os Gnicos meios de comunicacio a atender as demandas das cidades que
orbitam a periferia dessas regioes e que nao dispéem de um mercado local
pujante o suficiente para sustentar investimentos mididticos de porte inter-
medidrio. Na maioria dos casos prevalecem como contetido os assuntos das
cidades onde estao localizados. Registramos, também, que hd cidades pe-
riféricas com mais empresas de midia do que alguns centros e subcentros
regionais — caso de Rio das Ostras (9), se comparada a Angra dos Reis (5). O

Grifico 2 a seguir mostra o quantitativo de midias por regido.

Grifico 2 — Distribui¢ao dos meios de comunicagao de massa jornalisticos
segundo as regides de governo
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Fonte: grdfico elaborado pelas autoras.

Para efeito de recorte, usamos aqui como referéncia a regidao Noroeste
fluminense, a fim de verificarmos a proposi¢iao de Milton Santos sobre as re-
gioes jornalisticas por meio da andlise assistemdtica dos principais periédi-

cos para indicar a possivel relacio entre a tese do gedgrafo sobre as regioes
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jornalisticas e o mercado de midia local. A regiao Noroeste do Estado do Rio
de Janeiro ¢ constituida por 13 cidades. Tem Itaperuna como polo principal e
Santo Anténio de Pddua e Bom Jesus do Itabapoana como subpolos, concen-
trando-se nesses trés as atividades industriais, comerciais e de servicos de toda
a regido. Justamente por isso sao as cidades que oferecem melhores condicoes
para investimento em midia: dos 74 meios de comunica¢ao de massa em ope-
racao na regiao, 42 (57%) estdo nesses centros regionais — nossa hipétese é a
de que esses centros regionais oferecem melhores condigées profissionais e eco-
némicas para sustentar empresas de midia, ou seja, hd um mercado favordvel
de midia. Nos demais municipios, como Varre-Sai, Laje do Muriaé e Aperibé,
hd apenas uma rddio comunitdria ou um jornal declaradamente semanal ou

quinzenal, ainda que a periodicidade seja de fato indefinida.

Na regiao Noroeste fluminense predominam os sites de noticia e blogs
(alguns veiculos impressos migraram para esses formatos ou mantém versao
on-line concomitante), seguidos pelas emissoras de rddio. Os jornais semanais/
mensais e as revistas mensais, algumas segmentadas para as dreas empresarial
e de satide, também estao presentes. Alguns desses periédicos sao mais tradi-
cionais (como o Jornal Ur-Gente, que circula hd 13 anos em Italva), enquanto
outros circulam de acordo com a receita obtida pelo departamento comercial

junto as empresas locais ou prefeituras.

[taperuna, que tem 95.876 habitantes (a regiao do Noroeste flu-
minense tem 317.493 habitantes, segundo o Censo de 2010 do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE), se destaca no cendrio po-
litico e econdmico da regido. E a cidade com o maior nimero de meios
de comunica¢io com jornalismo atuante: somam 24, entre sites, blogs,
rddios, revistas, jornais impressos e um canal de TV por cabo. E sede,
também, do unico jornal didrio da regiao, O Didrio do Noroeste. A equi-
pe, formada por trés repérteres, um editor ¢ um fotégrafo free-lancer,
atua principalmente em Itaperuna, mas eventualmente desenvolve pautas
nos municipios vizinhos. Entre os impressos regionais é a empresa jorna-

listica mais bem estruturada em termos profissionais.

O Didrio do Noroeste tem tiragem oficial de dez mil exemplares,
custa R$ 0,70 e circula prioritariamente em Itaperuna, mas seu expe-
diente indica a distribui¢ao nas outras 12 cidades do Noroeste, acrescida
a de Cardoso Moreira, na regiao Norte. Uma andlise de vdrias edi¢oes
do jornal indica a prevaléncia de assuntos locais sobre os relacionados
as cidades vizinhas. Fatos do cotidiano da cidade estao distribuidos nas
editorias Geral, Politica, Economia, Cultura e Policia. A editoria de
Tecnologia reproduz assuntos da agenda nacional e, principalmente, in-

ternacional — como langamentos e testes de softwares. Reportagens da
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regiao, de uma a quatro por dia, na maioria das vezes divulgam releases
produzidos pelas assessorias de imprensa das prefeituras, distribuidas de

acordo com a temdtica das editorias.

Figura 1 — Reproducio da capa do site do jornal O Didrio do Noroeste em 28
de fevereiro de 2013
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Fonte: O Didrio do Noroeste.

O jornal O Didrio do Noroeste pode ser um exemplo do que ocorre com os
outros periédicos da regiao: a localizagao. Embora o expediente do jornal indi-
que a circulagdo nos 13 municipios do Noroeste fluminense e em um municipio
da regido Norte, a distribuicdo estd concentrada em Itaperuna, com a entrega
de dois a trés exemplares nas outras cidades da regido geralmente destinados as
prefeituras, inclusive aquelas que estao no limite com o Estado de Minas Gerais,
segundo membros da equipe de reportagem. A versdo on-line (Figura 1), entre-
tanto, garante maior equidade de acesso as noticias, dentro e fora da cidade. As
dreas de atuacao desses jornais geralmente coincidem e, excetuando a localiza-
4o, passam a disputar o mesmo mercado regional potencial. Tomamos como
exemplo o jornal Dois Estados, que circula hd 25 anos em Miracema: a regiao
jornalistica do semandrio (cujo expediente indica tiragem de oito mil exemplares
e circulagao em 21 cidades) inclui, para falar apenas do entorno imediato, as ci-
dades limites de Laje do Muriaé e Sao José de Ubd, que nao tém impressos com
circulagao regular. No entanto, o jornal de Miracema também circula na cidade

limite de Pddua, que tem dois semandrios com escritérios locais.

A percepeao inicial é a de que os impressos do Noroeste fluminense podem
ser considerados mais como periédicos locais do que jornais regionais, se usarmos
como referéncia a categoriza¢io de Milton Santos (2007). Pela estrutura que apre-
sentam e sua consequente dimensio localizada, poucos podem investir na produ-

¢ao de contetdo que v além da reprodugao de matérias oficiais, de agéncias e de
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coberturas fotogréficas de eventos. Além disso, nem sempre registram assuntos de
interesse comum ao publico das cidades em que circulam, como fazem jornais de
maior porte e de cardter realmente regional, como a Folha da Manhi, em Campos
dos Goytacazes, e o Didrio do Vale, em Volta Redonda, para citar dois exemplos,

coincidentemente localizados em dois centros urbanos de economia mais pujante.

CONSIDERACOES FINAIS

Independentemente da plataforma, da periodicidade e do género, o jornalismo
pode ser considerado ferramenta importante para o relato local e regional, em espe-
cial quando a cobertura jornalistica tem como proposta promover a comunicagao em
um dado territdrio — o que contribui para a construgao da identidade local e/ou regio-
nal mediante experiéncia de alteridade que articula o lugar, o entorno e o mundo. O
potencial das empresas de comunica¢io em promover essa experiéncia, porém, pode
ser comprometido quando a proposta editorial, a agao e a independéncia jornalisticas
s20 colocadas em xeque pela prépria industria de midia. Com excegao das iniciativas
de jornalismo comunitdrio auténtico, fundamentado em outras premissas que nao
as comerciais, a midia depende de modo geral de um mercado que permita o seu

desenvolvimento e a sustentagao de seus projetos.

Nas grandes cidades, a industria de midia pode atingir seu potencial gra-
¢as a concentragdo natural de recursos e demandas, mas a situagao muda quando
avangamos para o interior. Mesmo que muitos centros regionais guardem algu-
mas caracteristicas da metrépole, a localizagao privilegiada como municipios-
-polo colabora, mas nem sempre é garantia de sustentabilidade ou possibilidade
de expansio do negécio. E patente o crescimento do niimero de jornais, revistas e
emissoras de rddio e de televisao on-line, muitos dos quais desenvolvidos em pla-
taformas gratuitas, como meio de garantir a atividade jornalistica e atingir um
publico maior. Vrias vezes nos deparamos com produgdes que se aproximam do
“artesanato de imprensa” identificado por Milton Santos (2007), ainda que cons-
tituam, em si, um ato culturalmente inovador. Nos centros urbanos industriali-
zados e economicamente présperos, como observado nas regioes Norte, Serrana
e do Médio Paraiba, localizam-se as empresas e os produtos mais préximos dos

padroes da metrdpole, tanto em estrutura quanto em estética.

Em meio as aproximagées e diferencas entre a midia da metrépole e a
midia local/regional, ¢ possivel constatar que o lugar sempre encontra uma
maneira de “falar” para dentro e para outros, o que lhe assegura multiplas

perspectivas. Isso é especialmente vélido se considerarmos:

1) que as relagdes de comunicagao detém um papel de centralidade na

producio da atividade simbdlica e;

2) que o jornalismo pode servir para que a sociedade se conheca melhor
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ao prover condi¢des para que delibere questoes e se posicione frente
as situagdes que se apresentam. Para além de constituirem atribuigoes
préprias do jornalismo, tais propriedades também contribuem para a
sociedade transpor fronteiras fisicas e sociais nesse processo de ajuste

das suas percepgoes e compreensoes.
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Nortas

1 Tese aprovada pelo IV Congresso Nacional de Jornalistas, de Belo Horizonte, em
setembro de 1955. Publicada no Boletim da Associacdo Bahiana de Imprensa
(ABI), ano V, n. 55, em 10 de marco de 1956. O texto foi submetido a atualizacdo
ortogréfica e republicado no boletim n. 83 (1o de Novembro de 2007) da Rede
Alfredo de Carvalho de Histéria da Midia. Usamos a versdao on-line, que nao dis-
crimina paginacao. Ver referéncias.

2 Nossa pesquisa tem por objetivo o mapeamento das regides jornalisticas no interior
do Estado do Rio de Janeiro, atendo-se principalmente a midia impressa e digital.
Pretende, com isso, identificar os recursos noticiosos dos quais se valem jornalistas
e cidadaos para se vincular a localidade e a regido, bem como ao resto do mundo.

3 Admitimos que esse nUmero varie nas etapas posteriores da pesquisa, ja que pode
haver fechamento e abertura de novos empreendimentos de comunicacdo, bem
como confirmacdo da existéncia de empresas nao listadas nesse primeiro momento.
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Resumo

Este artigo apresenta as principais vertentes dos estudos que vém estabelecendo
didlogos entre Geografia ¢ Comunicagdo a partir de uma literatura anglo-
saxOnica publicada desde o inicio deste século, visando contribuir para o avango
epistemoldgico dos estudos brasileiros e latino-americanos no campo. A anlise
bibliogrifica empreendida permite inferir quatro eixos principais de pesquisa:
o papel do espago e da espacialidade como categorias analiticas das variadas
formas de expressio e comunicagdo humanas; a organizagio e disseminagao
territorial das tecnologias de informacio e comunicacio, com énfase na internet
e nos dispositivos mdveis; as geografias dos sistemas de midia nos contextos da
globalizacio e da regionalizacio; e a geopolitica dos fluxos e contrafluxos de
informagio e comunicagao em Ambito mundial.

Palavras-chave: espacialidades da Comunicagio; midias méveis; sistemas de midia;

fluxos e contrafluxos.

Abstract

This paper review a very recent literature related to communications and media geographies
published in English along with de first decade of 21th century, aiming ar contribute
1o epistemological advance of this new field of research in Latin America. Through this
bibliographical analysis it was possible to infer four main tendencies among researchers:
those who emphasize space and spatiality roles as analytical categories of all kind of
human communications; those who focuses mainly at communications and information
technologies, specially the digital ones and Internet; those who pay attention hardly on
media systems in globalization and regionalization contexts; and those dedicated to
information and communication flows and counter-flows geopolitics.

Keywords: spatiality communication; mobile media, media systems, flows and

counter-flows.
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INTRODUCAO

Em seu cldssico artigo sobre a invisibilidade da Comunica¢io na
Geografia (1998), Ken Hillis afirmou que, com raras excegoes, as questoes
ligadas as comunicagoes ainda eram fortemente negligenciadas pelos gedgrafos
anglo-americanos. Embora as duas disciplinas experimentem hoje uma apro-
ximagdo sem precedentes, muito ainda hd que tornar visivel, nos dois lados,
para que a(s) Geografia(s) da Comunicagio se consolide(m) como um campo
de conhecimento reconhecidamente interdisciplinar, examinado e teorizado

com contribui¢cbes mutuas.

Em pouco mais de uma década, o nimero de livros e artigos que utili-
zam referenciais geogréficos em seus estudos sobre fendmenos e tecnologias da
comunica¢io e da midia aumentou exponencialmente no mundo anglo-sax6-
nico, especialmente na Inglaterra e nos paises nérdicos. Em geral, as andlises
orientam-se por nogoes de espago, espago-tempo e territdrio que nem sempre
sd0 ancoradas em uma base epistemoldgica da ciéncia geogréfica, incluindo suas
controvérsias tedricas. Na maior parte dos casos, sequer hd gedgrafos na biblio-
grafia trabalhada. Os conceitos de cardter geogrifico muitas vezes sdo citados de
segunda mao, a partir de filésofos, socidlogos, antropéSlogos, cientistas politicos

ou sdo originados destes, como acontece nas Geografias Cultural e Social.

Da mesma forma que, durante muito tempo, os gedgrafos se agar-
raram a metifora dos meios de comunicacio como “dutos” (conduits) ou
“canais” entre um sujeito e o mundo exterior, também os pesquisadores da
Comunicagao priorizam o uso metaférico do espaco e da espacialidade para
interpretar relagdes mididticas e de mediagao contemporineas, em especial
aquelas centradas nas rupturas espago-temporais propiciadas pelas tecno-
logias digitais. Grande parte das pesquisas desenvolvidas tem origem nos
Estudos Culturais, seguida de um grupo com interesse nas configuracoes,
nas apropriagdes e nos processos de disseminagio das tecnologias da infor-
magcao e da comunicagdo, o que tem levado as investigagoes desta nova es-
pecialidade mais na dire¢ao das Geografias Cultural, Social e Econdmica do

que na da Geograﬁa Humana, como nos estudos iniciais.

Assim, para que possam avancgar epistemologicamente, os estudos das
Geografias da Comunicagio precisam de maior interagio conceitual entre os
dois campos de conhecimento que lhes servem de base para as investigagoes
empiricas. Para além do espago, dos conceitos e das no¢oes bésicos ainda proble-
matizados pelos gedgrafos, como territdrio, paisagem, escala e regido, precisam
deslocar-se do senso comum para um uso cientifico mais sélido pelos pesquisa-
dores de midia e da Comunicag¢o. Em contrapartida, gedgrafos precisam rom-
per sua resisténcia a ir além das realidades materiais, visualizdveis, mapedveis

— como observou Ken Hillis (1998) —, para ousar aplicar seu arcabougo tedrico
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a questoes que nao sao tao invisiveis quanto possam parecer a principio. Afinal,
a informagao circula por “fluxos imateriais” que nio podem ser descolados da
estrutura fisica, tecnolégica e humana que os suporta e viabiliza e que estao ba-

seados em algum territério carregado de relagdes sociais e culturais.

Este artigo busca contribuir para os estudos brasileiros e latino-ame-
ricanos do campo, ao compilar uma literatura produzida desde o inicio
deste século por pesquisadores anglo-saxdnicos oriundos tanto dos estudos
de midia quanto da Geografia. Vale destacar que, dos dez principais auto-
res selecionados para esta andlise bibliogrdfica, apenas quatro sao gedgra-
fos: Paul Adams (o primeiro a se especializar em geografias das tecnologias

da comunica¢io), Barney Warf (Geografia Humana), Stefan Zimmermann

(Cultural e Social) e Chris Lukinbeal (Cultural).

Esta bibliografia permite inferir que o campo das Geografias da
Comunicag¢io vem se desenhando em torno de quatro eixos principais: o papel
do espaco e da espacialidade como categorias analiticas das variadas formas de
expressdo e comunica¢do humanas; a organizagao e disseminacio territorial
das tecnologias de informagao e comunicagio, com énfase mais recente na
internet e nos dispositivos mdveis; as geografias dos sistemas de midia nos
contextos da globaliza¢ao e da regionaliza¢ao, com imbricagdes na economia
politica; e a geopolitica dos fluxos e contrafluxos de informagao e comunicagao
em Ambito mundial, tanto via sistemas corporativos transnacionais quanto por

meio de midias sociais alternativas.

Deve-se ressaltar, porém, que essas vertentes ainda se orientam, forte-
mente, pelas perspectivas epistemoldgicas e visdes de mundo eurocentradas,
o que implica abordagens do ponto de vista ocidental do Hemisfério Norte,
tanto em termos teéricos quanto dos objetos e recortes empiricos privilegiados.
Ainda assim, hd nesse repertdrio pistas importantes para a proposi¢io de uma
agenda de pesquisa sob uma perspectiva do Hemisfério Sul, que atenda a de-

mandas de investigagdo latino-americanas, e brasileiras em particular.!

TEORIZACOES GEOGRAFICAS

O ponto de partida para esta andlise bibliografica foi o livro Home territo-
ries: media, mobility and identity, publicado no ano 2000 por David Morley, pro-
fessor do Departamento de Midia e Comunicagio da Goldsmiths University of
London. Hd mais de uma década ele vem se dedicando ao papel das tecnologias
mididticas que constituem o que ele chama de “paisagens eletronicas” (elesronic
landlscapes) e ao consumo de midias, especialmente a difusdo de programas tele-
visivos (broadcast television), e, mais recentemente, a variedade de tecnologias de
comunica¢o moével. O pesquisador tem se empenhado em compreender como

essas tecnologias articulam as esferas publica e privada e como sao apropriadas

<Geografias da Comunicacao >




34

(Contemporanea) nai | ano 1t VoLl | 2013

para a construgao de comunidades em diferentes escalas, no contexto de proces-
sos de “des-re-territorializagao”, e na reconstrucio de fronteiras e do que deno-

mina “tecno-regioes’.

Nesse livro, ele discute os sentidos de some e o papel da TV na cultura es-
tadunidense, que considera centrada na cultura doméstica (home centred culture).
Ao longo dos quatro primeiros capitulos ele discorre sobre os diversos simbolismos
do espago doméstico e os campos seménticos do termo home — das ideias de casa
e lar a pais e nagdo (no sentido de terra natal), sempre buscando associagdes com
as formas de apropriacio da televisao. Tais formas tém a ver com o lugar que o
aparelho ocupou nas casas e familias e com os valores de Ambito doméstico e fa-
miliar que lhe foram sendo atribuidos, tanto por meio da programacao quanto da
publicidade. Home é o lugar de privacidade e conforto; de rotinizacao e regulacao
dos comportamentos (que, nio por acaso, sio reconhecidos como processos de
“domesticacio”). E o espaco de primazia do feminino e do sedentarismo, contra a
mobilidade pelo mundo do elemento masculino (cf. MORLEY, 2000, p. 22-96).2

Invocando o que Foucault teria denominado “as trés grandes varidveis” —
territério, comunicagio e velocidade —, Morley faz diversas associagoes entre os
processos de modernizagio dos sistemas de transportes, as formas de mediagao
comunicativa, a representacao iconografica de paisagens e a constitui¢ao do mer-
cado de consumo. Nesse contexto, a televisao da primeira metade do século 20
poderia ser vista como “um meio de transporte da mente” (ARNHEIM, 1933
apud MORLEY, 2000, p. 171).

Outro embate epistemoldgico apontado por Morley (2000) ¢ o das cha-
madas “geografias pés-moderna, virtual e cibernética”, que confronta visoes and-
logas ao debate dos apocalipticos e integrados abordado por Umberto Eco na
década de 1970 (tendo a televisio como referencial da disputa). A dicotomia
atual poe de um lado a avaliagio dristica da aceleracio do tempo e supressio do
espago “como nunca visto antes” e, de outro, os defensores de uma perspectiva
geo-histérica que relativiza tais processos. O autor inglés lembra que foi Karl
Marx, ainda no século 19, quem primeiro se referiu & “aniquilagio do espaco
pelo tempo” (no Grundrisse, escrito em 1858 e sé publicado em 1939), tanto no
sentido fisico quanto no simbdlico, ao prever o papel que as tecnologias de co-

municago teriam no processo de modernizagao das sociedades e no capitalismo.

Citando estudos da primeira metade do século 20, ele lembra, tam-
bém, que outras tecnologias de comunica¢ao — como a imprensa e a televisao
— jé& haviam causado sensagdo de compressio de tempo-espago a época de
seu desenvolvimento, obviamente que em escalas menores: “Whar the motor
car was to the horse, and the aeroplane to the motor car, the ‘television’ will be

to the aeroplane... and the world... For it is television that is going to wipe out
space and above all, time” (MORSE, 1990 apud MORLEY, 2000, p. 171).
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Ou seja: 0 que o carro a motor representou para o cavalo, e o aviao para o
carro a motor, a televisao iria representar para o avido e para o mundo, pois

seria ela que iria aniquilar o espago e, sobretudo, o tempo.

Interessado no desenvolvimento de estudos de midia nao eurocéntricos,
Morley tem focado sua aten¢ao também em fendmenos da globalizagao sob o
crivo dos Estudos Culturais, sempre com abordagens interdisciplinares. Em um
livro mais recente, Media, modernity and technology: the geography of the new
(2007), o autor discute problemas metodoldgicos, praticas de pesquisa e questoes
disciplinares, que ele trata como “dilemas, cAnones ou ortodoxias”, especialmen-
te os situados na interface entre os Estudos Culturais e os estudos de midia, com

seus contextos, fronteiras e politicas especificos.

Em ambos os livros, Morley observa um movimento constante de intera-
¢ao entre as Ciéncias Sociais e as correntes geogréficas, cada qual contribuindo,
reciprocamente, para a compreensao dos fendmenos e das relagoes de espago-
-tempo. Nessa construgao entram frequentemente as contribuicoes de Marshall
McLuhan (global village), Anthony Giddens (time-space convergence), Paul Virilio
(final generation of “vebicles”), Marc Augé (non-places), entre outros.

Do lado dos gedgrafos, contribui¢oes pioneiras para os estudos de
midia tém vindo de Paul Adams, professor associado e diretor de Estudos
Urbanos no Departamento de Geografia e Meio Ambiente da Universidade
do Texas, em Austin (Estados Unidos), e autor de Geographies of media and
communication (2009) e de The boundless self: communication in physical and

virtual spaces, de 2005, entre outros livros.

Em sua obra de 2009, Paul Adams defende a “geografia fenomenolégica”
como uma epistemologia que propicia a investigacio das dimensées individuais
da experiéncia cotidiana, a0 mesmo tempo que considera o “estar-no-mundo”
(being-in-the-world). Para ele, a fenomenologia representou, para os gedgrafos,
uma alternativa ao positivismo por permitir direcionar o olhar para aspectos da

experiéncia humana relacionadas a lugares, com aportes da etnografia e da etno-

metodologia (cf. ADAMS, 2009, p. 199-202).

Em 2010, ele publicou, em forma de artigo, uma taxonomia com o objetivo
de ajudar a entender a maneira como os gedgrafos estabelecem relagoes tedricas
entre espago, lugar (place), midia e comunicagao; e como estudam a comunicagao
contemporinea a partir de uma perspectiva geogréfica, ainda que de variados Angu-
los. Seu ponto de partida foi um indicador importante para este emergente campo:
ao longo de 2009, cada um dos principais periédicos internacionais da Geografia
publicou pelo menos um artigo com referéncias sobre comunica¢ao ou midia.
Desde entdo, o periédico on-line de geografia da midia Aesher vem publicando
varios artigos em torno dessas temdticas, e a Associaciao de Geégrafos Americanos

(AAG) criou um grupo de especialistas em “Communication Geography’.
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Em seu estudo prévio para a construcio da taxonomia, Adams observou
uma grande diversidade de pesquisas empiricas e heterogeneidade nas abordagens
tedricas, conforme a especializagio geogréfica de origem do pesquisador (huma-
na, cultural, geografica, econdmica etc), nas quais espago e lugar (space and place)
podem ser entendidos tanto como contetidos quanto como contextos da comuni-
cagao. Adams detectou nesses estudos o cruzamento de um espago conceitual, que
organizou em quatro quadrantes, aqui mantidos em sua nomenclatura original:
place-in-media; media-in-place; space-in-media; media-in-space. Tal esquema, se-
gundo o autor, ¢ aplicével a diferentes tipos de estudos e funciona como indicador
da complementaridade de vérias abordagens que ainda sao tratadas como nio re-
lacionadas ou mutuamente contraditérias. Com isso, busca propiciar uma zona

analitica de fronteira entre a perspectiva orientada pela relagao espaco e lugar, e a

orientada por contextos e contetidos (cf. ADAMS, 2010, p. 37-38).

Outra preocupagio de Paul Adams (2010) é tornar mais claro o que
os gebgrafos entendem por “comunicagao” e “midia”, jd que no Ambito dessa
disciplina o termo “comunicag¢oes” costuma se referir as telecomunicagoes, as
comunicagdes eletronicas e, ultimamente, as tecnologias digitais. Para ele, é
importante que os pesquisadores da drea nao se atenham apenas aos ingredien-
tes materiais das comunicagoes, mas prestem atengdo também aos elementos
sociais, como linguagens, cédigos, institui¢des, crengas, conhecimento, arca-

bouco normativo etc (cf. ADAMS, 2010, p. 39).

EsrAcCIALIDADES DA COMUNICACAO

Vertente fundadora do campo, gerada pela intera¢ao mutua da “virada
cultural” da Geografia com a “virada espacial” (spatial turn) dos estudos de mi-
dia, a abordagem das espacialidades da Comunicacio com enfoque geogrifico
tem como autores de referéncia os nérdicos André Jansson e Jesper Falkheimer,
organizadores da coletAnea Geographies of communication: the spatial turn in me-
dia studies (2006). No mapeamento do campo que fazem no livro, o ano de
1985 aparece como o marco da aproximagao entre gedgrafos e pesquisadores da
Comunica¢ao por dois langamentos editoriais: a coletinea Geography, the me-
dia, and popular culture, organizada pelos gedgrafos Jacquelin Burgess e John
R. Gold; e No sense of place, obra bastante citada do psicdlogo social Joshua
Meyrowitz, apesar de eventuais acusagoes de determinismo tecnolégico, elabo-
rada a partir das teorias de Harold Innis, Marshall McLuhan e Erving Goffman
(cf. FALKHEIMER; JANSSON, 2006, p. 9-16).

Além das jd citadas obras de David Morley produzidas na segunda
metade da década de 1990, também foram marcantes para a “virada espa-
cial” dos estudos de midia: Modernity at large, de Arjun Appadurai (1996),
Transnational connections (1996), Ulf Hannerz, e Globalization and culture, de

John Tomlinson (1999). Jd no século 21, os autores destacam MediaSpace, de
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Nick Couldry e Anna McCarthy, como a obra que sistematiza a base concei-

tual da “Geografia da Comunicagio” como campo de estudos.

A coletinea de Jansson e Falkheimer nao se propoe a abarcar todas as ten-
déncias inventariadas, e, sim, a discutir a Comunicagao como uma produgo espa-
cial, da qual nao escapa uma dimensao politica e ideoldgica relativa & convergéncia
das esferas publica e privada e das escalas local e global. Nessa dimensao, destaca-se
o artigo de Richard Ek, que analisa criticamente como os discursos geopoliticos
sdo representados e legitimados através da comunicagdo. Os dois autores chamam
a atengao também para a dimensao tecnoldgica dos estudos do campo, na qual en-
fatizam uma influéncia reciproca entre as tecnologias e os processos mididticos e as
relagbes sociais. A terceira dimensao privilegiada no livro é a que Jansson qualifica

de “andlise textural”, que busca entender como o espago mididtico é “materializa-

do” pela cultura (cf. FALKHEIMER; JANSSON, 2006, p. 16-18).

IMAGENS MIDIATIZADAS DE LUGARES

No seu livro de 2009, Paul Adams analisa os processos de mediagao exer-
cidos pela midia na apreensao das imagens e dos sentidos dos lugares. Tais ima-
gens, internalizadas como repertério pessoal, podem ter sido apreendidas por
experiéncia direta, 77z Joco, ou por meio de programas de televisao, revistas, jor-
nais, filmes ou sites da internet. Isso significa que é possivel alguém ter imagens
mentais e uma defini¢ao para montanha, mesmo que nunca tenha visto uma de
perto; no entanto, certamente tais imagens e defini¢ao serao diferentes de quem

ja subiu o Aconcédgua, por exemplo.

Segundo Paul Adams, as imagens de lugares tém sido estudadas sistemati-
camente por gedgrafos desde a década de 1970, mas nao costumam interessar aos
pesquisadores de midia. Contudo, os ainda poucos estudos acerca dos processos de
construgdo imagética ou iconografica de lugares tém feito avancar uma drea pouco
valorizada na pesquisa em Comunicagio: a da comunicagio turistica, tanto sob o
viés informativo (jornalismo, filme ou video documentério, por exemplo) quanto
publicitario (tourism advertising), no qual tém influéncia as técnicas de place branding

mencionadas por David Morley (2000) e Jesper Falkheimer (2006).

Na coletdnea dos autores nérdicos, quatro artigos tratam dessa temadtica.
Falkheimer mostra, por meio da anélise do discurso visual, os conflitos existentes
entre as estratégias discursivas de marketing que visam construir imagens posi-
tivas de certas cidades, regides ou de paises (place branding) e a cobertura jor-
nalistica de fatos de conotacio negativa ocorridos nesses lugares. Asa Thelander
analisa a “mediagao da natureza” em antincios de viagens, especialmente as for-
mas visuais de representac¢io dos destinos turisticos. J4 Anne Marit Waade toma
como objeto empirico uma série televisiva sobre viagens populares na Suica, que

utiliza navegagao cartogrifica, por meio de diferentes recursos de angulagem
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oferecidos pelas tecnologias audiovisuais digitais. Por fim, Jonas Larsen analisa a
fotografia turistica como um ritual intrinseco as viagens e ao ethos dos viajantes,

que implica mediagdes envolvendo cAmeras, lugares, turistas e imagens.

No entanto, observa-se nesses estudos uma lacuna acerca das imagens de
lugares relacionados a comunicagao ambiental, tanto do ponto de vista dos aconte-

cimentos ligados & natureza quanto aqueles relacionados a0 ambiente construido.

GEOGRAFIAS E GENEROS DE REPRESENTACAO

Em Home territories (2000), Morley diz que seu principal interesse de pes-
quisa reside na articulacio das dimensoes fisica e cultural mediadas por meios ele-
tronicos. Nessa direcio, ele busca uma analogia entre os espagos do mundo fisico
ocupados por certos grupos sociais e os “espacos virtuais” de representagio que
ocupam na midia. Tal abordagem ¢é a que ele denomina “geografias dos géneros de
representagdo” (cf. MORLEY, 2000, p. 163-164).

Nessa linha, Morley dedica algumas pdginas (128-140) ao ethos su-
burbano que tem caracterizado boa parte da programagao da TV aberta dos
Estados Unidos (e também do Brasil), endossando a tese de Roger Silverstone
de que a televisao é uma midia suburbana.’ Com base em seus estudos sobre
o papel e o lugar da televisao na vida cotidiana, este autor chegou a conclusao
de que hd uma afinidade eletiva entre essa midia e o subtrbio. Para Silverstone,
os géneros de expressao por exceléncia desse “suburbanismo” sao as telenovelas
e as comédias de situagao (sizcom), fortemente dedicadas a representagoes dos

problemas e das cenas da vida cotidiana.

Um exemplo recente dessa afinidade eletiva no contexto brasileiro foi o su-
cesso de audiéncia da novela Avenida Brasil (Rede Globo). A novela, construida
em torno do ficticio bairro do Divino, apresentava em sua narrativa tragos de uma
geografia particular, que representava uma sintese identitaria do ser “carioca” a par-
tir do amalgama de trés polos socioculturais tipicamente “suburbanos™ a Baixada
Fluminense, a Zona Norte e a Zona QOeste da cidade do Rio de Janeiro, tendo
como antagonista a Zona Sul (reduzida ao bairro de Ipanema). Um dos aspectos
inovadores dessa narrativa foi a inversio da dicotomia Zona Sul-subtrbio, tipica
de novelas urbanas anteriores. Em Avenida Brasil, a periferia ridicularizava as elites
de Ipanema, um lugar muito “quieto e certinho”, que contrastava com a ruidosa
agitagao do Divino, onde viviam os personagens “barulhentos, sem modos, mas
trabalhadores alegres e soliddrios, espelho dos milhées de brasileiros que sairam da

pobreza”, como foram descritos pela imprensa a época do tltimo capitulo.

O desenrolar da histéria atraiu a aten¢do de gente que nio costuma assistir
telenovelas. Em duas ocasioes (8 out. 2012 e 19 dez. 2012), a novela foi o programa

mais visto da T'V brasileira em 2012 e ultrapassou o desempenho das quatro dltimas
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telenovelas do hordrio nobre. O sucesso foi atribuido por criticos e até por corres-
pondentes internacionais a valorizagao da “gente humilde” que mantém as raizes no
local de origem, mesmo que enriquega. “Novos ricos, remediados e pobres viveram
179 capitulos em harmonia, bebendo e dangando juntos no Divino Futebol Clube”,
escreveu o critico Mauricio Stycer (UOL, 22 out. 2012), que também observou o
outro lado da histéria. Embora ambientada em um suburbio carioca, a novela teve
apenas trés personagens negros: um dono de bar, o seu ajudante faz-tudo e uma em-
pregada doméstica. Além disso, tirou de cena a violéncia tipica das periferias pobres
(no Divino nio havia tiroteios nem perseguigoes de policia a bandidos), deixando
subliminar o processo de “pacificagao” do Rio de Janeiro, parte da estratégia das elites
politicas e econdmicas para os megaeventos esportivos de 2014 ¢ 2016. Em Avenida

Brasil, somente os viloes da trama (e seus paus-mandados) eram violentos.*

TERRITORIOS DAS TECNOLOGIAS DE INFORMACAO E COMUNICACAO

Como apontaram Hillis (1998) e Adams (2009, 2010), os gedgrafos
sempre se interessaram pelas tecnologias das comunicagoes, por considerd-las
como extensdo ou desdobramento dos sistemas de transportes. A introdugao
do telégrafo, em 1844, exerceu um papel crucial na separagio entre essas duas
atividades, por ser a primeira tecnologia a permitir que simbolos e mensagens se
locomovessem mais rapidamente que objetos fisicos e veiculos, ¢ a nao depen-
der mais de um ser humano como “transportador” da mensagem. Porém, com
base em estudos de diversos autores de 1977 a 1996, Hillis (1998) observou
que os gedgrafos mantinham-se relutantes no trato das aceleradas inovagoes

tecnoldgicas das comunicagdes, como se nio conseguissem “pintar um modelo

que nao para quieto” (APPLETON, 1962 apud HILLIS, 1998, p. 545).

David Morley foi pioneiro nessa linha de pesquisa quando, ainda na
virada do século 20, destacou como as tecnologias da comunicagao esta-
vam atravessando as fronteiras domésticas para o mundo virtual. Mostrando
como a constituicio de comunidades virtuais comegaram ainda na era da
telefonia, Morley problematiza questdes que viriam a povoar os debates sobre
a internet, como as fronteiras do ciberespaco e os deslocamentos virtuais, a
emergéncia de alteridades fisicas e virtuais e, por fim, o prentncio das geo-

grafias virtuais (cf. MORLEY, 2000, p. 97-171).

Dois livros recentes selecionados para esta andlise bibliogrdfica am-
pliam essas perspectivas: Online Territories (2011), uma coletdnea editada
pelos nérdicos Miyase Christensen, André Jansson e Christian Christensen,
e Global geographies of the Internet (2013), de autoria do gedgrafo e professor
da University of Kansas Barney Warf.

O primeiro, que tem como subtitulo globalization, mediated practice and
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social space, dd énfase aos usos das midias sociais e 4 andlise dos comportamen-
tos de individuos e grupos no ambiente virtual. J& Barney Warf esquematiza
sua geografia da internet a partir de uma ampla pesquisa realizada em dez sub-
-regides (incluindo América Latina e Caribe e Africa Subsaariana), cujos dados
sdo trabalhados em quatro dos seis capitulos do livro. Embora a pesquisa siga a
tradicdo geogrifica de trabalhar sobre a “materialidade” dos espagos e objetos,
no caso, os sistemas de informacio e a infraestrutura das comunicagoes em rede
(fibra dtica e satélites, principalmente), Warf inclui em suas andlises tdpicos que
se situam na interse¢io da Geografia Econdémica com a teoria social contempo-

rinea, e “um pé” no desenvolvimento regional, como ele se apresenta.

Introdugao a parte, o livro é estruturado em cinco grandes capitulos: um
dedicado a origens, crescimento e geografias da internet global, no qual inclui um
subcapitulo para a “brecha digital” (digital divide); o seguinte, centrado nas mo-
tivagdes € nos mecanismos de censura na internet, com recortes regionais; outro
sobre o desenvolvimento do comércio eletronico global, ai incluidas atividades nao
ortodoxas, como as apostas via internet, ou as geradas pela prépria rede mundial,
como a telefonia por IP; o pendltimo, focado na variedade de modelos e praticas de
governo eletrdnico, no qual o pioneirismo do Brasil é mencionado; e, por dltimo,
as midias sociais e as midias mdveis, observadas tanto de um ponto de vista onto-

l6gico e relacional quanto de suas apropriagoes politicas progressistas.

Dispersa em outras obras selecionadas para este artigo, encontra-se uma
abordagem do mundo virtual como um espago hibrido de exercicio da liberdade e
das identidades, mas a0 mesmo tempo de vigilancia, controle, censura e preconcei-
to em relagio a comportamentos, géneros e etnias. Sao indicadores de que, como
mostrou Jenny Sundén (apud FALKHEIMER; JANSSON, 2006), as midias digi-

tais sao construidas em movimentos dialéticos entre locais on-line e off-line.

GEOPOLITICA DOS FLUXOS E CONTRAFLUXOS DE INFORMACAO

Abordagem tributdria das nao resolvidas questoes da Nova Ordem da
Informacio e da Comunicacio (Nomic), formulada nas décadas de 1970 e
1980 e tirada de cena pelo boicote econdmico a Organizagdo das Nagoes
Unidas para a Educacio, a Ciéncia e a Culura (Unesco) pelos paises mais
ricos do mundo, esta linha de pesquisa encontra um consistente aporte te-
6rico, metodoldgico e empirico na obra de Daya Kishan Thussu, professor
de Comunicagio Internacional e Codiretor do India Media Centre (ligado a
Westminster University, em Londres). Sua coletAnea Media on the move: global
flow and contra-flow (2007) retine 19 autores de quatro continentes (exceto
América Latina e Caribe), que demonstram que a digitalizagao e a mobilidade
da midia vém alterando significativamente os fluxos e contrafluxos de infor-
magio, meios de comunicagdo e produtos mididticos. E que isto no acontece

mais somente no interior da parte mais rica do planeta, o Hemisfério Norte.
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Transmissoes por satélite, cabeamento de fibra ética e redes digitais
on-line vém transformando radicalmente a paisagem mididtica global (global
media landscape) e a ecologia da Comunica¢ao. Contudo, o pesquisador
indiano chama a aten¢ao para o fato de essa “revolu¢ao” nao ser apenas tec-
nolégica, mas também humana, em fun¢ao de um tipo de movimentacio

de pessoas sem precedentes, tanto entre fronteiras fisicas quanto culturais.

Com base em dados publicos e corporativos, Media on the move con-
textualiza os novos fluxos e contrafluxos mididticos em 4mbito global, com
especial atengao 4 emergéncia e ao crescimento do que chama de “midia nao
ocidental”, com enfoque regional. Para isso, foram entrevistados executivos de
grupos de midia com atuagao em quatro diferentes géneros de produtos mi-
didticos — animagao, filme, telenovelas e noticidrio — de quatro paises: China,

Russia, Coreia do Sul e Africa do Sul.

O livro apresenta uma tipologia dos fluxos de midia, dividida nas seguin-
tes categorias: fluxos dominantes de corpora¢oes globais de variados segmentos
da comunicagao midiatizada; e contrafluxos ou fluxos subalternos, dividida
em transnacionais e geoculturais. Na primeira subcategoria enquadram-se a
industria de filmes indianos denominada “Bollywood”, a agéncia drabe de no-
ticias Al-Jazeera e a rede de televisao latino-americana Telesur. Na segunda, a
Zee TV, que se apresenta como a maior franquia de midia destinada a Didspora

Sul Asidtica; ou o site islamonline.net, apresentado exclusivamente em 4rabe.

A coletinea inclui estudo do experiente pesquisador da Comunicagao
Internacional Oliver Boyd-Barret sobre os reenquadramentos da midia hege-
monica (mainstream) e de meios alternativos de circulagao global. Entre os
estudos de caso que exemplificam a tese central de Thissu estdo um sobre a glo-
balizagdo das telenovelas brasileiras, escrito por uma dupla de pesquisadores de

institui¢oes estadunidenses; e outro sobre a politica das noticias da Al-Jazeera.

A abordagem de Thissu difere da adotada por Paul Adams (2009) em
seu capitulo dedicado a estrutura e as dinimicas dos fluxos gerados pela ado-
¢ao de tecnologias da comunicagao que progressivamente vao comprimindo o
espago no tempo — da telefonia fixa a celular. Com base em dados da Central
Inteligence Agency (CIA), dos Estados Unidos, Adams mapeia, mundialmen-
te, a difusao, o alcance e o acesso geogrifico de linhas telefonicas, aparelhos
celulares e interligagdes ao backbone da internet, tanto em termos absolutos
quanto relativos a paises, populagoes e Produto Interno Bruto (PIB). Os dese-
nhos formados pelos pontos de disponibilidade e “manchas” de densidade de
acesso formam o que autores citados por Adams qualificam de “plasticidade

espacial” (plasticity of space) das tecnologias da comunicagao.

Retomando o argumento de Thissu acerca do impacto da movimentagio
de pessoas pelo mundo (migragées internacionais, regionais, intranacionais)

nos fluxos mididtico e informativo, gerando contrafluxos transfronteiras, vale
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destacar que, além dele, trés outros livros aqui analisados abordam a “comu-
nicagio diaspérica”. Morley (2000, p. 125-226) se refere a “nomadismo pés-
-moderno” nos sistemas de midia e nas relagoes de identidade transterritoriais,
a mediagdes transnacionais, a espectadores desterritorializados, a representagao

dos espacos da diferenca e a uma esfera publica “diaspdrica” e transnacional.
pa¢ ¢ p p

Hafez (2007) aponta a emergéncia de uma etinicidade e de um transcultu-
ralismo gerado pela “desterritorializacao” da informagao e das ideias. Nesse con-
texto, a web assume o lugar de comunicagao transfronteiras e de representagio
e resisténcia de identidades “diaspéricas” ou transnacionais, como apontam au-
tores reunidos por Christensen e outros (2011). Um cendrio antevisto por David
Mortley, na virada do século 20, quando identificou fronteiras difusas entre o que

se reconhece como nagio, comunidade e lar (home is where you live).

GGEOGRAFIAS DOS SISTEMAS DE MIDIA

Embora parte dos estudos e das andlises apresentados no livro de Thussu
(2007) possa ser enquadrada nesta linha de pesquisa, as relagdes espaciais e
geopoliticas dos sistemas de midia ainda sao mais e melhor trabalhadas pela
Economia Politica da Comunicagio (EPC) do que pela Geografia e pelos es-
tudos de midia. Na bibliografia selecionada para este artigo, a obra que mais
se enquadra nesta vertente é a de Kai Hafez, professor titular de Estudos
Internacionais e Comparados da Comunicagdo, no Departamento de Midia e

Comunicagio da University of Erfurt, Alemanha.

Em 7he myth of media globalization (2007), Hafez disseca a literatura sobre
Comunicagio Internacional, globaliza¢io e comunicacio transcultural em busca
de um arcabougo tedrico que dé conta das transformagdes estruturais da contro-
versa ideia de “esfera publica global”. E adota a teoria dos sistemas para conceituar
as trés principais caracteristicas que atribui a globaliza¢ao da comunica¢io de mas-
sa: conectividade, mudanca e interdependéncia. O autor retoma parte da discussao
sobre a Nomic para tentar entender por que, em tempos de governanga global e de
dissolugao de fronteiras para o trinsito de informacio, o Estado ainda exerce um
papel crucial nas politicas de comunicagio e midia. Também aponta os limites da
transnacionalizagio do capital dos sistemas de midia, mostrando que, a despeito
da concentragdo de propriedade de empresas no eixo euro-americano-australiano,
o desenvolvimento do capital mididtico é um processo dinimico que ocorre simul-

taneamente nas escalas nacional, regional e global.

Embora considere a “cultura do entretenimento” como o cerne da globa-
lizagao da midia, Hafez lanca mao de dados de pesquisas empiricas realizadas
em diferentes paises desde a década de 1980, para relativizar os supostos efeitos
de homogeneizagao cultural que seriam provocados pela exportagao/importa-

¢ao de produtos culturais, em especial filmes e séries de TV.

<Geografias da Comunicacao >




43

(Contemporanea) nai | ano 1t voll | 2013

TELEVISAO: GLOBALIZADA, MAS AINDA DOMESTICA

A relagio entre tecnologias da comunicagio e territérios foi observada por
David Morley (2000; 2007) a partir da centralidade da TV no espago doméstico
da sociedade estadunidense pré-internet. Do ponto de vista das geografias da
midia, o trabalho de Morley nos leva a perceber o deslocamento sécio-histérico
da televisaio como um meio centrado no Ambito doméstico, baseado na difu-
sao simultinea de contetdos audiovisuais em larga escala (broadcasting), para
tecnologias orientadas pela intensa mobilidade do individuo na vida cotidiana
(“nomadologia pés-moderna”), na qual o celular e outros dispositivos méveis

funcionam como tecnologias mz’cm—mstz'ng.

Hafez (2007) desmonta a visao altamente disseminada (e teorizada) de
que a viabilidade de distribuigao direta da programacao televisiva via satélite
para qualquer parte do mundo romperia com o etnocentrismo e geraria novos
habitos de consumo dessa midia. Segundo este autor, apenas uma pequena
parte do publico assiste regularmente a programas de outros paises. A ideia de
uma “televisao sem fronteiras” (que ele considera mais um mito da globaliza-
¢a0) surge por causa das elites cosmopolitas ao redor do mundo, que em geral

dominam o inglés e costumam assistir aos canais internacionais, sobretudo as

redes de noticias mais conhecidas, como a CNN (cf. HAFEZ, 2007, p. 56-59).

A barreira linguistica, alids, é apontada como um grande fator que levou
ao reposicionamento dos broadcasters internacionais de rddio e televisao. A pro-
gramagio em idioma estrangeiro vem sendo direcionada a segmentos de publico,
como as comunidades de migrantes e as classes médias culturalmente elitizadas
que exercem peso politico em seus paises. Para Hafez, o dominio ocidental no
campo da distribuicdo internacional de programas nio significa, necessariamen-

te, uma expressio cultural do capitalismo (cf. HAFEZ, 2007, p. 122).

(GEOGRAFIAS DO CINEMA

Organizado pelo gedgrafo cultural Chris Lukinbeal, da Universidade
do Arizona (Estados Unidos), e pelo gedgrafo social Stefan Zimmermann, do
Instituto de Geografia da Universidade de Mainz (Alemanha), o livro 7he geo-
graphy of cinema, a cinematic world (2008) é fruto do primeiro simpésio inter-
nacional sobre geografia do cinema, realizado em 2004, com o mesmo titulo,
em Mainz. O evento teve como outro de seus desdobramentos a criagio da
revista Aether — The Journal of Media Geography (www.aetherjournal.org), da

qual os dois autores sdo editores-fundadores.

Especialista em estudos de midia e da paisagem urbana, Lukinbeal
enfatiza em seus estudos sobre cinema e midia as relacbes entre a economia

politica e os Estudos Culturais, focando a locagio das filmagens e as formas
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geograficas da midia. J4 Zimmermann atua na confluéncia da Geografia com
a comunicag¢io de massa, orientando seus estudos para a influéncia da midia
sobre a imigracio ilegal e as formas de percep¢ao das pessoas em relagio as
paisagens (landscapes) exibidas pelo cinema. Trata-se, portanto, de uma drea
de pesquisa bem recente, mas em clara expansio, segundo os organizadores do
livro, que foi estruturado a partir das trés principais vertentes de abordagens
empiricas identificadas pelos autores: andlise de contetido dos filmes; aborda-
gens centradas na autoria (o ponto de vista do diretor); e estudos orientados

pelo impacto (affect) do que ¢ visto.

Entre os vdrios estudos de caso reunidos no livro, um investiga e discute
dois filmes de Walter Salles, Central do Brasil e Didrios de motocicleta. A analise
com foco na autoria é conduzida a partir de trés marcas distintivas atribuidas
a obra de Salles: “cinema verdade”, “milagres da improvisa¢ao” e “estética do
afeto”, que para Joseph Palis (2008, p. 51-57) reconfiguram o Cinema Novo

com registros do Neorrealismo Italiano.

Os dois filmes tém como referencial geogrifico em comum a intensa
exploragdo de paisagens como partes intrinsecas da narrativa, e nio apenas
cendrios. Para Palis, esse trago caracteriza um tipo de filmografia que ¢ local
no escopo, mas de apelo internacional, em sintonia com a crescente tendéncia
da internacionalizagao da industria cinematografica, que enfatiza a produgao
cultural (cf. PALIS, 2008, p. 56). Outros tragos distintivos da obra de Salles
apontados por Palis sio a sua preferéncia autoral pelos desfavorecidos, a solida-
riedade social e a “estética do afeto”, que para o analista parecem protétipos de

uma nagio que ainda busca suas raizes e afinidades histéricas.

PUBLICIDADE GEO-ORIENTADA

Em Geomarketing: methods and strategies in spatial marketing (20006),
Gérard Cliquet faz uma ampla sistematizacio das aplicagdes das varidveis espa-
ciais e informagdes geograficas ao planejamento de estratégias de ocupagao de
mercado. Professor de Gestao da Université de Rennes 1 (Franca), ele nao pode
ser considerado um adepto das Geografias da Comunica¢io, mas ao dedi-
car um capitulo do livro s aplicagées do geomarketing a Publicidade fornece
subsidios interessantes para pesquisadores dessa drea, em especial para os que

estudam comportamentos de consumo.

O autor parte do principio de que os custos envolvidos entre a criagao
publicitdria e a compra de espaco na midia leva os anunciantes a quererem asse-
gurar que a mensagem concebida terd um alcance efetivo e, em consequéncia,
um resultado eficaz, viabilizando a meta comercial planejada. O geomarketing
entra nesse processo como ferramenta que promete melhorar o tratamento de

dados sociodemograficos (idade, sexo, renda etc) ao associd-los a territérios de

<Geografias da Comunicacao >




45

(Contemporanea) nai | ano 1t voll | 2013

prospeccao ou a “zonas de mobilidade” de clientes em potencial, que, juntos,

compdéem um sistema de informagao geocodificada chamado “geomarketing

de fluxos” (cf. CLIQUET, 2006, p. 241-243)

O tratamento desses dados d4 origem a um sistema de “cartografia digital”,
que alia mapas a bases de dados. Segundo Cliquet, tal sistema permite, inclusive, a
adequagao de contetidos da mensagem publicitiria a espacialidade do publico-alvo
(local, regional, nacional), de forma a garantir seu maior impacto. Provavelmente
a ferramenta também utiliza a técnica de mapeamento de mercado consumidor
denominada geodemographics, mencionada por Morley (2000, p. 140). Para este
autor, classificar os comportamentos das pessoas de uma determinada 4rea residen-
cial ou localidade significa levar ao pé da letra a méxima popular de que where you

live is who you are (o local onde vocé vive diz o que vocé é).

CONSIDERACOES FINAIS: PELA VISIBILIDADE DA GEOGRAFIA NA COMUNICAGAO

Em artigo pioneiro no Brasil, Sonia Virginia Moreira (2009) chamou
a atengdo para a invisibilidade da Geografia nos estudos da comunicacio e
da midia, embora ji observasse que autores brasileiros e estrangeiros come-
cavam a abrir espagos nessa diregdo. Ela estabelecia, entdo, uma interlocugao
com o artigo publicado em 1998 por Ken Hillis. Para este autor, as comuni-
cagdes e suas novas tecnologias digitais deveriam receber mais atenc¢ao por
parte da Geografia Humana e pela Geografia Social, tanto por envolverem
implicagbes socioespaciais quanto por permitirem representagdes visuais,

duas questoes metodoldgicas caras aos gedgrafos.

A andlise bibliogrdfica aqui apresentada revela o quanto se avangou
desde entdo, ndo sé com a visibilidade de um grupo de gedgrafos interessa-
dos no campo, por meio sobretudo da revista Aether, as também por uma
aproximag¢do mais consistente de pesquisadores de midia — em especial os
que trabalham com Estudos Culturais — com as Geografias Humana, Social
e Cultural. Isto no mundo anglo-saxénico, porque no Ambito da pesquisa
em Comunicac¢ao no Brasil e na América Latina, em geral, ainda é grande a

invisibilidade da Geografia na Comunicagao, e vice-versa.

Este trabalho de garimpagem bibliografica, leituras e resenhas é parte de
um esfor¢o empreendido no projeto de pesquisa Geografias da Comunicagio
Ambiental no Brasil, visando & compreensao de como os conceitos geograficos
fundamentais de espaco, territério, lugar, paisagem, e escala — além da contro-
versa no¢ao de regido — podem contribuir para melhor abordagem das questoes

ambientais contemporineas na midia e nas comunicagdes interpessoais.

Nesse caminho, foi possivel vislumbrar um mundo de possibilidades

de aplicagoes para a relagdo interdisciplinar entre as duas disciplinas. Dai a
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ideia de compartilhar essa bibliografia com outros pesquisadores, de forma
a estimular a formulagio de uma agenda de estudos e novas interlocugoes
de pesquisa nos dois lados desta emergente “especialidade” denominada

Geografias da Comunicac¢io e da Midia.
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Nortas

1 Levantamento e andlise realizados como parte do projeto de pesquisa Geografias
da Comunicacdo Ambiental no Brasil, realizado com apoio dos editais Capes-
CNPg-CHSSA 2010 e CNPg-Universal 2010.

2 Levando em conta que a quase totalidade da bibliografia utilizada neste artigo
foi publicada em inglés e que as normas editoriais deste periédico exigem que as
citacdes de textos em lingua estrangeira sejam feitas no original, acompanhadas
de traducao consecutiva ou em nota de fim de pagina, optou-se por compilar e
resenhar as ideias gerais dos autores, evitando-se ao maximo citacdes diretas,
que tornariam a leitura muito cansativa. Em deferéncia ao pensamento original
dos autores, utiliza-se a indicacao “cf.” (que significa “conforme”) para referen-

ciar os trechos das obras em que tais ideias se encontram.

3 Embora as areas denominadas suburbios em Londres, Nova lorque ou Rio de

Janeiro ndo tenham exatamente as mesmas caracteristicas fisicas e condicdes so-

cioecondmicas e culturais, do ponto de vista da geografia, o termo “suburbio”

designa areas periféricas de um centro urbano, geralmente habitadas por popula-

¢bes de alguma forma marginalizadas ou desfavorecidas pelo sistema dominante.

47 E onde, em geral, vivem as populacdes etnicamente discriminadas, os imigrantes

ilegais, a classe média empobrecida ou os pobres em ascensao econdmica.

4 Extrato do estudo inédito “Comunicacao local-regional, hiperlocal e comuni-
taria: muito além da Avenida Brasil”, apresentado pela autora no Seminario
Brasil-Dinamarca de Comunicacado e Cidadania, realizado em novembro de 2012
pelo Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal de

Sergipe.
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methodological studies in Media and Journalism

Rosana Maria Ribeiro Borges

Bacharel em Comunicacdo Social (Radialismo), mestre em Educacao Brasileira
pela Faculdade de Educacao da Universidade Federal de Goias, doutora em
Geografia pelo Instituto de Estudos Socioambientais da mesma instituicao e
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Comunicacao e Biblioteconomia da mesma universidade

Resumo

O artigo debate a categoria geogrifica “territério” como uma possibilidade tedrico-
metodoldgica as pesquisas em Comunicagio Social e Jornalismo, especialmente diante da
compreensdo de que ndo hd conformagio territorial sem atribuicio de sentidos, ou seja,
dos latentes vinculos entre o territério e a produgio simbdlica, que também possui uma
dimensio geopolitica, histérica e cultural. Inicialmente, o texto tece algumas consideragoes
acerca das relagoes, encontros e possibilidades entre a Geografia e o Jornalismo.
Posteriormente, caminha para reflexées sobre territério, poder e controle, para abarcar
os sentidos dos territérios, os processos de comunica¢do e as dindmicas territoriais, que
cada vez mais erigem em redes. Os apontamentos finais indicam o territério como uma
categoria metodolégica importante aos estudos comunicacionais e jornalisticos, capaz de

ampliar leituras, aproximando-as da totalidade dos processos histéricos.
Palavras-chave: territério geogrifico; Geografia e Jornalismo; pesquisa em
Comunicagio e Jornalismo.

Abstract

The article discusses the geographical category ‘territory” as a possibility for theoretical and
methodological research in Media and Journalism, especially on the understanding that there is no
conformation territorial attribution of senses, that is, the latent connections between the territory and
symbolic production, which also has a geopolitical dimension, historical and cultural. Initially, the
text presents some considerations about the relations, meetings and possibilities between Geography
and Journalism. Later, presents reflections on territory, power and control to encompass the meanings
of the territories, the processes of communication and territorial dynamics that increasingly erect
networks. The final notes indicate the territory as a category important methodological studies and
Journalistic communication, able to extend readings, approaching the rotality of historical processes.
Keywords: geographic  territory;  Geography —and Journalism; research in

Communication and Journalism.
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INTRODUCAO

Assim que me deparei com a chamada de trabalhos para compor o “Dossié
Geografias da Comunica¢io”, vivenciei uma alegria produtiva, pois vi que esta-
va diante de uma oportunidade impar que, como uma luva, seria capaz de con-
substanciar-se numa primeira veste publica de parte da mais relevante pesquisa da
minha jornada académica. E que tenho formagdo na Comunicagio Social, atuo
profissionalmente no jornalismo e acabo de defender uma tese de doutoramen-
to justamente na Geografia. A tese, intitulada Pensamentos Dispersos, hegemonias
concentradoras: discursos jornalisticos e movimentos de territorializagio no Cerrado,
debateu as relagoes entre diversos jornais impressos de circulagao nacional, regional
e local e os processos que ampliaram e reordenaram as fronteiras geopoliticas e geo-
econdmicas para o territério cerradense, hoje considerado “celeiro da humanidade”
e “filé mignon da moderna agricultura”, para utilizar um termo empregado pelo
gedgrafo Antonio Teixeira Neto (2008, p. 238).

Entretanto, nao elaborei esse artigo para discutir o objeto da tese, mas parte
do aporte tedrico-metodolégico que o conformou a partir do conceito de territ6-
rio, pois compreendo que o territério geografico pode traduzir-se numa categoria
metodoldgica para os estudos jornalisticos € comunicacionais. Sem demérito de
nenhuma outra categoria da Geografia, nem tampouco incorrendo num possivel
“modismo” de momento, acredito que o territério é uma categoria da qual os pes-

quisadores da Comunicagio e do Jornalismo tém de buscar maior aproximagao.

Mas antes de aprofundar na discussao inerente a este artigo, quero
expressar alguns pensamentos sobre os encontros, os didlogos e as possibi-
lidades que percebo nos dois campos do saber, ji que, no decurso do meu
doutoramento, muitos me perguntavam o porqué de uma professora da drea
de Jornalismo estar vinculada & Geografia. O questionamento nao me cau-
sava estranheza, afinal, nio hd muitos estudos e publicagdes aproximativos
de ambas as dreas. Surpresa mesmo era a fei¢do das pessoas nos momentos
em que a resposta podia fluir: um espanto positivo, elucidador de processos
e relagoes, que comumente desembocava em algo semelhante a “nossa, eu

nunca tinha pensado nisso!”.

E que as relagées entre a Geografia e o Jornalismo sio maiores e mais pro-
fundas do que se imagina, a comegar pelos antecessores dos atuais gedgrafos e
jornalistas, os antigos expediciondrios. O entendimento de que eles fundaram as
bases contemporineas da Geografia é até muito comum, pois as primeiras con-
cepeoes geograficas surgiram na Grécia, cuja lingua materna inclusive dd origem
ao termo “Geografia”, que, traduzido para o portugués, significa algo préximo
a “escrita sobre a Terra”. As epopeias lliada e Odisseia, atribuidas a Homero, sao
tidas como as bases de uma das mais fortes vertentes geograficas, ji que tiveram

como tema central da narrativa o contato com o empirico por meio de expedigoes
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e viagens por terras miticas, até entdo desconhecidas. Séculos depois, quando as
nagoes da Europa Ocidental emergiram e sentiram a necessidade de se expan-
dir territorialmente, em virtude da ascensdo do capitalismo comercial ou de de-
mandas imperialistas, o conhecimento empirico sobre 0 mundo tornou-se uma
questao de poder: para dominar o meio, era necessdrio conhecé-lo. Os processos
desencadeados pelos expediciondrios que descreviam os lugares além da vista e os
registravam em imagens, textos, mapas, tratados, cartografias, didrios de viagem e
relatos reafirmaram as relagoes entre a Geografia e o poder, ou, em outros termos,
o papel estratégico da geopolitica na conformagao dos lugares e dos seus significa-
dos. Portanto, suas produgoes também possibilitavam a ampliacio dos sentidos do

mundo e das pessoas em relagao ao mundo.

O que praticamente nao ¢ propagado é que os antigos expediciondrios
também estiveram presentes no inicio da produgio jornalistica. Kunczik (2002,
p- 22) explica que “na Europa Central, os predecessores dos jornalistas atuais
eram os bardos viajantes, que reportavam e comentavam os acontecimentos do
dia nas feiras, mercados e cortes aristocraticas, assim como os mensageiros e os
escrivaes publicos”. Patrocinados pelo poder politico, os viajantes e cientistas
expediciondrios percorriam outros territérios, muitos deles pouco ou ainda nao
explorados, com a missdo de fazer registros, ou seja, produzir informagoes e

atribuir sentidos ao viver, as suas dinAmicas e possibilidades.

Desde o inicio, as produgées geograficas tinham a tarefa de mostrar o
mundo e os lugares desconhecidos para o povo europeu. Por isso seus fortes
vinculos com as expedi¢oes e a afirmagio da empiria como principio meto-
dolégico. Entretanto, os textos nao se limitavam a descrever o mundo fisico e
natural. Criticas a processos e transformacoes espaciais e territoriais também
compunham as narrativas, relacionadas tanto ao universo subjetivo dos autores

quanto aos lugares e mundos dos quais faziam parte.

Nos primérdios da Geografia, o trabalho de campo constituiu-se na princi-
pal metodologia de produgio do saber e, no Jornalismo, além de também possuir
fungdes metodoldgicas, fundou um dos mais importantes géneros textuais: a re-
portagem, que se difere da noticia porque, além de apontar os eventos, suas razoes
e efeitos, levanta e problematiza questoes, tece comentdrios, discute o contexto e
tem um claro aporte argumentativo e analitico que nao estd focalizado somente no

factual, além de, em geral, indicar outros desdobramentos.

Apesar de alguns autores afirmarem que os primeiros periédicos foram fun-
dados no paradigma do texto informativo e no discurso retérico como exaltagao da
fé ou do Estado (MELO, 2003; LAGE, 2008), outros dizem justamente o contra-
rio. E o caso de Martin-Barbero (1997) e Sousa (2008), para os quais os chamados
“folhetins” fundaram praticamente todos os géneros jornalisticos, com vinculos

noticiosos fortemente alicer¢ados nos relatos e relatdrios dos expediciondrios.
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Ainda no que diz respeito a textualidade, a Geografia e o Jornalismo com-
partilham algo além da escrita. Como ocorre nas demais Ciéncias e dreas de atua-
¢do profissional, a necessidade de expor as produgées é uma constante, sendo que o
texto escrito ¢ a forma mais usual. Todavia, os gedgrafos e os jornalistas comumen-

te recorrem as imagens, suportes necessarios ao texto € a0 contexto.

Na Geografia a imagem pode ser gréfica, cartogréfica, iconografica, foto-
gréfica, produzida a mao livre ou gerada por meio de complexos softwares e tec-
nologias extremamente avangadas, como os satélites. Simbolicamente, também
pode estar relacionada as percep¢oes que as pessoas tém dos lugares, que geo-
graficamente sao denominadas como paisagens, que nao sao somente os objetos
contidos nos lugares, ja que incluem também as relagdes sociais e a cultura. Para
Santos (20006a, p. 21), a paisagem ¢é “tudo aquilo que nés vemos, o que nossa
visao alcanga, ¢ a paisagem. Esta pode ser definida como um dominio do visivel,
daquilo que a vista abarca. Nao é formada apenas de volumes, mas também de
cores, movimentos, odores, sons etc.” A percepgao e os sentidos sdo, portanto, a
dimensao da paisagem, cujas formas nao se originam apenas das possibilidades
técnicas, mas também das condi¢oes econdmicas, politicas e sociais. Numa cida-
de, por exemplo, os elementos que formam a paisagem, enquanto resultados do

trabalho corporificado, sdo sempre objetos culturais.

No Jornalismo, a imagem é mais do que um recurso estilistico: ¢ um aporte
que constata, confirma, estabelece vinculos com o leitor, traz para ele os aconteci-
mentos, 0 cendrio ou alguma forma de agio que foram abordados no decorrer do
texto. Simbolicamente, a imagem possibilita a aproximagao com o evento, com o
cotidiano, e contribui na formagio das impressoes estéticas e das representagdes
contextuais. Ela é tao importante que fundou uma énfase da formacao profissional
e um campo de atuagio: o fotojornalismo, “[...] Uma atividade singular que usa a
fotografia como um veiculo de observagao, de informagao, de andlise e de opiniao
sobre a vida humana e as consequéncias que ela traz ao planeta. A fotografia jorna-

listica mostra, revela, expoe, opina” (SOUSA, 2002, p. 9).

Mas a imagem também ¢ um objeto de estudo da produgio cientifica da
Comunicagao Social e do Jornalismo, com preponderincia das pesquisas relacio-
nadas a andlise de contetdo e de discurso dos veiculos comunicacionais e jorna-
listicos. Entretanto, também se faz presente nas abordagens mais socioldgicas — e
até mesmo geograficas — que focalizam as relagoes entre as midias e o mundo
contemporineo, que nao pode mais ser lido em sua totalidade sem que as redes de

comunica¢do e de jornalismo sejam debatidas.

A gedgrafa Maria Fernanda Alegria, do Centro de Estudos Geogréficos
da Universidade de Lisboa, chega a afirmar a emergéncia de uma “Geografia
Medidtica” em reconhecimento ao papel dos media, comunicagio e jornalismo na

formacao das pessoas e nas dindmicas territoriais. Seus argumentos sao:
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a) Eles sao o principal veiculo de informagio sobre dreas distantes e mes-
mo de boa parte do meio mais préximo. E através dos jornais, da te-
levisdo, do rddio, da internet, que podemos ter acesso ao que se passa
no planera. b) Com base nessas informagoes, que nunca sio neutras e
objetivas, constroem-se imagens, representagdes da realidade, que con-
tribuem para se forjar uma identidade comum. c) Os “media” ocupam
um largo espaco na construcio dessa identidade, nao sé por seu papel
informativo, mas pela fingdo de lazer que estd associada a maioria, con-
tribuindo para criar um “ambiente cultural comum” (ALEGRIA, 2010,
p. 15. Grifos da autora).

Neves e Ferraz também sdo enfiticos ao afirmar o quanto o fruto do encon-
tro da Geografia com outras dreas do conhecimento pode ser salutar:
Certamente nio hd Geografia sem que haja transgressio de suas pro-
prias fronteiras [...], a efetivagio de um continuo didlogo com as de-
mais 4reas do saber (cientifico ou nao) promoverio a democratizagio
dos discursos e uma experiéncia dialdgica tio necessdria para o revigo-
ramento conceitual e social deste saber. Nesse ponto, o didlogo com
outras esferas do saber humano [...] pode contribuir para ampliar os
conceitos, indo além do formalismo e da mera especializagio dogma-
tizante dos mesmos. Desta maneira, o gedgrafo deve estar preparado
para um melhor aproveitamento e uso de novas linguagens pautadas
na imagem, pois produzir conhecimento geogrfico nio pode se res-
tringir a conceitos genéricos com que oficialmente se entende este
saber, reduzindo-o a um processo de memorizacio e reproducio de
palavras e conceitos enrijecidos e acabam por se impor & dinAmica do

real (NEVES; FERRAZ, 2011, p. 179).

Para além da textualidade, a tentativa de construcao de uma leitura ca-
paz de aproximar-se da totalidade indica outra congruéncia entre a Geografia e
o Jornalismo, cujos objetivos, apesar das distin¢oes de cada campo de atuagao
profissional, bem como dos desvios inerentes a profissionalidade, sao igual-
mente semelhantes, ou seja, estao relacionados a leitura do mundo e dos terri-
torios em sua totalidade. O que os diferencia é que, para o gedgrafo, a lente estd
focada nas categorias e nos objetos geogréficos, enquanto o jornalista precisa
desses — e de outros focos — para narrar, registrar, contextualizar, debater e
refletir sobre os eventos que geram os processos histéricos e sociais. Sobre o

assunto, Borges e Deus apontam que o Jornalismo é:

[...] Uma forma sistemdtica de produgio de sentidos sobre o espago e o tempo
vividos, ou seja, um processo social de significagio do mundo orgénica
e institucionalmente fundado, que envolve o contato com informagoes
capazes de levar & formatacao das noticias. Seu 0bjeto, portanto, ¢ o even-
to localizado no espago e no tempo vividos, e sua finalidade ¢ a producio
social de sentidos (BORGES; DEUS, 2012, p. 318. Grifos dos autores).

Nessa perspectiva, ambos possuem um cardter mediador que contribui
na produgao dos sentidos do mundo, dos lugares e das suas relagoes, bem so-
bre os sujeitos que os produzem e que por eles sao formados. Inegavelmente,
isso implica na conformagao territorial, pois nao hd apropriagdo de territérios

sem que haja atribuigao de significados.
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TERRIT()RIO, PODER E CONTROLE

No texto Territério, territorios: ensaios sobre o ordenamento territorial,
Milton Santos (2006b) postula que “o territério é o lugar em que desembo-
cam todas as agoes, todas as paixoes, todos os poderes, todas as forgas, todas
as fraquezas, isto é, onde a histéria do homem plenamente se realiza a partir

das manifestacoes da sua existéncia”.

Assim compreendido, o territério abarca um leque enorme de elementos,
tais como poder, Estado, economia, politica, comunicagao, cultura, media-
¢oes, significagoes, representagdes, paisagem, espago, lugares, redes, entre ou-
tros. Resultante da apropriagdo coletiva do espago por um determinado grupo
guiado por critérios e normas pré-estabelecidas, o territério delimita fronteiras
e seu verbo se afirma na conjugagao do “dominar” e do “apropriar”. Dai emer-
ge seu cardter geopolitico, produto e produtor de dindmicas e eventos sociais,
cujo sustentdculo estd justamente nos vinculos materiais e simbdlicos que o

perpassam por meio das relagdes de poder que, cada vez mais, erigem em redes.

De fato, a etimologia da palavra “territério” tem uma dupla conotagao
que confirma o seu cardter material e simbélico, pois se relaciona tanto a do-
minagio da terra quanto ao medo que a circunda. Haesbaert (2004) pontua
que, no latim, o termo “territério” estd préximo tanto de terra-territorium,
relacionado & dominagao juridico-politica da terra, quanto de #érreo-territor,
que tem a ver com o terror, apavoramento ou medo de quem, a partir da
dominagio territorial, sofre com a perda da terra ou com o impedimento de

nela adentrar em virtude do estabelecimento de fronteiras.

Em um ou outro caso, ¢ latente uma intima ligagao do territério com
o poder, seja ele politico, juridico, econdmico ou simbdlico. Para que um
territério exista, determinado agrupamento social tem que dele se apoderar,
e esse apoderamento nao ocorre fora de um contexto e esvaziado de um sen-

tido referenciado por propésitos.

Em decorréncia dessa compreensao é que estd a distingdo entre a “apro-
priacio” e a “dominagdo”, vastamente debatida por Lefebvre (2001; 2008): no
que se refere ao territério, o poder tem um sentido concreto — de dominagao —
e um sentido simbdlico — de apropria¢do. A propriedade, a posse, a funcionali-
dade, as fronteiras, a territorialidade e o valor de troca sio inerentes 2 domina-
¢ao territorial, também concebida como “captura” de determinado territério.
J4 as rugosidades, os modos de vida, as formas como as pessoas produzem e
traduzem o territério (e sdo por ele produzidas e traduzidas), bem como o seu
valor de uso, dizem respeito a “apropriacio”, simbolicamente construida. Ao

destacar a importancia da distin¢ao lefebvriana, Haesbaert diz:

O territério envolve sempre, a0 mesmo tempo [...], uma dimenséo
simbdlica, cultural, através de uma identidade territorial atribuida
pelos grupos sociais, como forma de “controle simbélico” sobre o
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espaco onde vivem (sendo também, portanto, uma forma de apro-
priacio), e uma dimensao mais concreta, de cardter politico-discipli-

nar (HAESBAERT, 1997, p. 42).

Enquanto campo de agao/dominagio, o territério assinala controles
que variam de acordo com o tempo € 0 espago, com 0s agrupamentos e com
os individuos, pois o multipertencimento resulta do movimento histérico
que o edifica e das suas constantes transformacoes, presentes e influentes
inclusive no seu status ontoldgico. O viver no Cerrado préximo ao Parque
Nacional das Emas ou na Ilha do Bananal ¢ distinto do viver em meio aos
campos de soja de Rio Verde (GO) ou aos mares de cana-de-agticar que so-
bem para o Mapitoba (Maranhao, Piaui, Tocantins e Oeste da Bahia), assim
como habitar e transitar em regi6es nobres de uma cidade é diferente de fazer
o mesmo na periferia, ¢ o simples fato de haver territorializagdes num ou

noutro lugar ja é um indicativo identificador.

Visto assim, o territério pode ser compreendido como produto da rela-
a0 entre os sujeitos sociais e 0 espago — fruto dos modos como a territoriali-
zaglo ocorre e ¢ significada. Ao ser apropriado, ou seja, ao adquirir um sentido
simbdlico, o territério emerge como campo de tensoes e disputas, reveladoras
da sua dimensio cultural. E o viver é o que modela o territério — a0 mesmo
tempo em que a configuragao desse interfere nos modos de vida e nas prdticas

individuais e coletivas.

Os SENTIDOS DO TERRITORIO

Apesar de se constituir no campo do poder, o territério nao resulta apenas
das relagoes de poder/apoderamento. Sua dimensao simbdlica implica ideolo-
gias, imagens, discursos, signos e linguagens que conformam os modos como
é representado, significado, apropriado e até mesmo capturado. Sao processos
que decorrem do imagindrio coletivo e definem fronteiras identificadoras que,

mesmo sendo intangiveis, apontam caminhos e perspectivas a territorializa¢io.

Portanto, se o territdrio é compreendido como locus da vida, a identifica-
¢ao aparece como um de seus elementos centrais, capaz de aglutinar os iguais
e de repelir os diferentes. Do mesmo modo, a formagio do sentido de perten-
cimento (e de nio pertencimento) estd relacionada a identificacio-territério, a
identificagdo-significado e ao significado-territério. Por conseguinte, o primei-
ro movimento da territorializa¢io é o simbdlico, que determina o modo como

se dard a apropriacao e, posteriormente, a captura territorial.

Nessa leitura, a reflexdo sobre a totalidade dos territérios necessariamen-
te tem que considerar as relagdes com os conteddos comunicacionais, cuja di-

mens3o nao estd limitada apenas ao que ¢ disseminado por meio dos veiculos
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de comunicac¢io ou de jornalismo, ji que estdo presentes na vida social e, sem

eles, nao hd como afirmar territérios e territorialidades.

Todavia, ¢ importante destacar que a disjungao das dimensées do terri-
torio s6 é possivel no plano das ideias, ou seja, naquilo que emana do exercicio
analitico e reflexivo sobre as dindmicas e configuragoes territoriais. Além disso,
seu cardter comunicacional ultrapassa a interagao entre os individuos, pois,

como dito, implica também — e sobretudo — em produgio de sentidos.

Numa perspectiva geogrifica, segundo Castro (2001, p. 156), a com-
preensdo do mundo “[...] requer considerar a for¢a dos simbolos, das imagens
e do imagindrio [...] que possui um inegdvel valor explicativo”, ja que “as re-
presentagdes permanecem nos dispositivos simbélicos, nas préticas codificadas
e ritualizadas, no imagindrio e em suas projegoes™. Dito de forma distinta, o
campo simbélico é a outra face dos territérios, donde erige a importancia de se
considerar as redes comunicacionais e jornalisticas nos estudos territoriais, vis-
to que, necessariamente, elas envolvem os significados do territério, elaborados

por quem produz o lugar em micro, meso e macro escalas.

Os PROCESSOS DE COMUNICAGAO E AS DINAMICAS TERRITORIAIS

De tais apontamentos, pode-se dizer que os territérios onde o individuo
circula, o que deles é apropriado e 0 modo como essa apropriagio ocorre de-
pendem da significagdo desse individuo no lugar e no mundo, bem como do
modo como ele entende o lugar e 0 mundo. O préprio sentido de um territério
¢ produzido por discursos historicamente situados, que estao envoltos em hege-
monias, disputas, impressoes, conceitos, representagdes e imagens difundidas

em distintas linguagens e discursos comunicacionais nada simples.

Do mesmo modo, a territorialidade de cada um — e dos agrupamentos
sociais —, que também possui uma dimensao geopolitica, vincula-se as esferas
culturais, pois envolve 0 modo como a terra é capturada, a organizacio espa-
cial e a apropria¢do/significacio do lugar (HAESBAERT, 2005). Além de um
meio que cria, instaura e mantém a ordem, a territorialidade é uma estratégia
produtora (e reprodutora) do contexto geografico que torna possivel as experiéncias

humanas e seus significados, inclusive na perspectiva do territério.

Na atualidade, as territorialidades sio mediadas por indimeros meios
técnicos, entre os quais se destacam os comunicacionais. Inegavelmente, 0s ve-
iculos de comunicagao adquiriram uma capacidade muito grande de dar visi-
bilidade ao real, especialmente os que se destinam as praticas jornalisticas, que,
deliberadamente, dedicam-se também a formar opinides. Mas o real que estd
presente nas paginas dos jornais e revistas ou na telinha da T'V nao é a realidade em

-

si, e sim uma das diversas leituras possiveis dos eventos e processos territoriais. E
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uma parte da vida social que é pautada, produzida, editada e, posteriormente,
veiculada. O que ¢ lido e visto é o produto final de uma conjuntura que possui

suas tramas e que também carrega seus dramas.

Inicialmente, as tramas podem ser apontadas nas redes de comunicagao diri-
gida, que selecionam temdticas para compor a chamada agenda setting e as pautam
por dias, semanas, meses, fazendo-as desaparecer posteriormente, com a introdu-
¢do de novos assuntos que, de alguma forma, apresentam coeréncia com os mo-
delos e interesses hegemonicos. Jd os dramas estao localizados no chamado “pano
de fundo”, ou seja, naquilo que motiva a selegio de assuntos, nos modos de abor-
dagem, nas angulacoes e, fundamentalmente, na disputa da significagao atribuida

pelos sujeitos que, de diversos modos, estao inseridos no contexto comunicacional.

Portanto, na condi¢ao de instituicoes mediadoras de contetidos simbé-
licos, os veiculos de jornalismo e de comunicagio contribuem na formagio
humana, independentemente do juizo de valor que se faga a respeito dela. As
associagoes que estabelecem permeiam os processos de significacio do mundo,
dos lugares e da vida. A andlise da totalidade do processo comunicacional por
eles promovido, com ajuste de foco nao apenas nos contetidos, na estrutura ou
no seu funcionamento, mas com a mira voltada também aos nexos e mediacoes
que produzem ideologias e significagdes, é capaz de revelar préticas de existén-

cias e sociedades historicamente estabelecidas e territorialmente localizadas.

Jestis Martin-Barbero (1997) argumenta que as mediagoes manifestam-se
em praticas concretas que envolvem a socialidade, a ritualidade e a tecnicidade no
ambiente cultural e comunicativo, ou seja, no territério. A socialidade estd presente
nas prdticas cotidianas e é no decurso dela que ocorre a negociagao de poderes
dentro da dinimica social; na ritualidade, os sujeitos e os grupos criam rotinas
capazes de assegurar e/ou renovar a produgao cultural e os seus sentidos. J4 a tec-
nicidade estd relacionada as diferentes formas de encarar a presenga e fazer uso dos
meios técnicos no mundo e aproxima-se muito do que Milton Santos (1996, p. 20)
conceitua e compreende como “meio técnico-cientifico-informacional”, um “[...]
meio geogrifico onde o territério inclui obrigatoriamente ciéncia, tecnologia e in-
formacao”. A tecnicidade é composta tanto pela concep¢ao instrumental de que os
recursos tecnoldgicos promovem o progresso técnico da humanidade e das socie-
dades, quanto pela sua interferéncia nas dinAmicas espaciais, capazes de promover
distintas percepgoes que influenciam no processo de formagao da consciéncia das

pessoas e, consequentemente, na configuracio territorial dos lugares.

Todavia, Mattelart (2000, p. 167) adverte que “esta énfase sobre as me-
diagbes e as interagoes nao pode deixar no esquecimento o fato de que a univer-
salizacao contemporinea de um sistema produtivo e tecno-cientifico continua,
mais que nunca, marcado pelo desequilibrio das relagoes”. Na obra intitulada A

globalizagao da comunicagio, o autor analisa que, no mundo contemporineo,

( Geografias da Comunicacao >




5/

(Contemporanea) nai | ano 1t VoLl | 2013

as redes sao universalizadoras e estao interligadas 4 industria da informagao — fa-
rica de cultura que, junto com o avanco do capitalismo industrial, possibilitou,
brica de cultura q t cod tal dustrial bilit
no século 20, a emergéncia da chamada “comunicagio dirigida”. Integradas ao
capital, as redes possibilitam a emergéncia uma “geopolitica bipolar das tecno-
logias” que objetiva compreender (e gerenciar) a formagao da opiniao publica
para o atendimento de demandas mercadoldgicas, além de conquistar o espago e

integrar os territdrios, transnacionalizados geoeconomicamente.

Seja qual for a leitura sobre as mediagoes, ela sempre estard imbuida de and-
lises sobre o poder simbdlico, apontado por Pierre Bourdieu (1983) como um tipo
de poder capaz de fazer acreditar, crer e ver, que conforma ou transforma deter-
minadas visdes de mundo e hegemonias por meio da linguagem. Foi esse tipo de
poder que, a partir da proliferacao dos veiculos de jornalismo e de comunicagio,
bem como do desenvolvimento das redes informacionais, substituiu o poder coer-
citivo, face ao seu efeito especifico de mobilizagao, publicizacio de informagoes e
formacio de opinioes. Bourdieu (1983) afirma que o poder simbélico é um poder
que consagra ou revela, pois se relaciona ao conhecimento e ao reconhecimento do

mundo, do sujeito no mundo, do mundo no sujeito, e também do outro.

Tomando tais reflexdes como principio, Thompson (1998) aborda a presen-
¢a dos veiculos de comunicagio na sociedade contemporinea a partir das transfor-
magoes institucionais e de poder que proporcionam. Como exemplo, cita o local
e 0 espaco do debate publico, que paulatinamente foi transferido das pragas para a
imprensa e demais midias, dotadas de um enorme poder de interferéncia em tudo
o que pode (ou nio) se tornar visivel. Isso assinala que, na contemporaneidade, a
produgio de significados, impressoes, conceitos e sentidos é¢ mediada pelos veiculos
jornalisticos e comunicacionais, incluindo o territério, suas dinimicas e os seus

significados, bem como a prépria representagio geopolitica.

Portanto, geograficamente, a conformagio territorial estd relacionada
a0 modo como os bens materiais e simbdlicos sio organizados e produzi-
dos, bem como as suas formas de circulagdo em diversificadas redes que
resultam de jogos multilaterais empreendidos pela acao do sujeito histérico
no mundo, conforme assinala Raffestin:

Esses sistemas de tessituras, de nds e de redes organizadas hierarquicamen-
te permitem assegurar o controle sobre aquilo que pode ser distribuido,
alocado e/ou possuido. Permitem ainda impor ¢ manter uma ou vérias or-
dens. Enfim, permitem realizar a integra¢io ¢ a coesio dos territdrios. Esses
sistemas constituem invélucro no qual se originam as relagées de poder.
Tessituras, nds e redes podem ser muito diferentes de uma sociedade para
outra, mas estio sempre presentes. Quer sejam formados a partir do prin-

cipio da propriedade privada ou coletiva, nds os encontramos em todas as

praticas espaciais (RAFFESTIN, 1993, p. 151).

Castells (1999) também postula que o reconhecimento da sociedade em

rede é hoje uma condi¢ao essencial ao desenvolvimento da espacializagao e uma
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categoria fundamental para o estudo do territério, ji que o espago, converti-
do em informacional, tem nos fluxos uma das suas principais caracteristicas.
Socialmente, o ser e a rede convivem em fragmentacoes desarticuladoras da exis-
téncia e de possiveis processos de enfrentamento. Sob os auspicios do paradigma
informacional, a tecnologia ¢ a informagao passam a balizar transformagées, e o

aprimoramento individual é apresentado como uma meta a ser perseguida.

Por possuir uma dimensao politica e de poder, a rede também envolve
0 acesso e 0 uso. De acordo com Santos (2006a, p. 26), “[...] sé os atores
hegemonicos se servem de todas as redes e utilizam todos os territérios”,
reticulados e contraditérios. Pensamento similar apresenta Mattelart (1994,
p- 290), quando analisa que “o mundo multipolar, que tece redes através do
planeta, torna mais complexas as formas de subordina¢io de certas socieda-
des, culturas e modos de vida a outras sociedades, culturas e modos de vida”,
conjuntura na qual as institui¢ées de jornalismo e comunicagao sio prota-
gonistas, pois ocupam um espaco imprescindivel ao tempo presente, tnica

possibilidade de existéncia de um futuro.

Segundo Santos (1996), mesmo que as formas e temporalidades dos fluxos
sejam distintas, o capital precisa estabelecer meios e conexoes para garantir a pro-
dugao e a mobilidade material e simbdlica. Igualmente, Raffestin (1993) afirma
que a mobilidade do capital encontra sua materializaco nos meios de circulagao
e comunica¢io, que se complementam, dando origem e consolidando redes de
transporte — pelas quais escoam o fluxo material — e de comunicagio, responsa-
veis pelos fluxos de dados e informagées. Ora, dados e informagoes compoem

contetidos comunicacionais que se caracterizam enquanto simbdlicos.

Na condi¢io de instituicoes mediadoras de contetidos simbdlicos, os vei-
culos de jornalismo e de comunicag¢io contribuem na formag¢io humana, inde-
pendentemente do juizo de valor que se faga a respeito dela. As associagoes que
estabelecem permeiam os processos de significagio do mundo, dos lugares, dos
territérios, enfim, da vida. Do mesmo modo, o territério nio pode ser pensado
sem os conteidos simbdlicos, de tanta simbologia que se faz presente em sua
substancia. Por isso, pode ser afirmado como uma categoria metodoldgica dos
estudos comunicacionais e jornalisticos, capaz de oferecer lentes, chaves de
leitura e mediagdes reflexivas que se consubstanciam na ampliagao do olhar e
na localizagao histérica dos veiculos nos territérios, bem como nas relagées que

estabelecem na trama da apropriagdo/captura territorial.
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Resumo

Este artigo trata de questes acerca do feminino em condigio de prostituicao e a
maneira como esta expressao ocupa seu territério geografico e fisico existencial,
definindo sua identidade e subjetividade a partir destes elementos, cujo territério
em andlise diz respeito as comunidades — favelas. De maneira ensaistica, este artigo
busca problematizar estas questoes, potencializando sua discussao e critica em direciao
a desestigmacio deste feminino, territério e “profissao”, a partir do enredo do filme

brasileiro Sonhos Roubados.

Palavras-chave: feminino; territ6rio; prostitui¢io; ensaio; cinema.

Abstract

This article deals with the feminist gender condition in prostituting spheres and dimensions,
and with how this feminist expression exists and occupies its own territory, defining its
identity and subjectivity towards these elements. The territory matter in focus are local
communities — the so called slums. Assuring this article as a critical opened discussed essay,
this study tends to question these mentioned aspects, valuing the discussion on breaking
stigmatization on feminine, territory and prostitution as ‘profession” through the Brazilian
movie Sonhos Roubados.

Keywords: feminine; territory; prostitution; essay; cinema.
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INTRODUQAO: O FILME, UM ESTUDO DE CASO

“O saber dos outros transforma nossas maneiras de nos saber.” Esta frase
célebre de Despret (2011, p. 34) nos remete a problematizar como temos procurado
nos saber na construgio epistemoldgica de assuntos que inflamam nossa sociedade
no século 21. Uma das temdticas férteis para o olhar da Psicologia Social é a forma
como se ¢ mulher em territérios caracterizados pela marginalidade diante de uma
l6gica do consumo exacerbado, atravessado pela ideia de emogbes que nos fabricam

e pelas maneiras como a Industria Cultural as divulga e dissemina na sociedade.

Nessa perspectiva, esse artigo pretende analisar um filme brasileiro dirigido
por uma mulher: Sonhos roubados (2009), de Sandra Werneck. O foco ¢ positivar
as diferencas e acentuar os tragos de territorialidade em que, no filme, o feminino
se expressa. A trama acompanha trés garotas, amigas insepardveis de colégio que
encontram na prostitui¢io uma maneira de complementar o orcamento doméstico
ou alcangar seus sonhos de consumo. A mais esperta, Jéssica (Nanda Costa), se vira
como pode para cuidar do avd Hordcio (Nelson Xavier) e de sua filha Britney. J4
Daiane (Amanda Diniz) vive em busca do afeto de seu pai ausente, Seu Germano
(Angelo Anténio). Para completar, Sabrina (Kika Farias), carente de afeto e atrds de

um futuro melhor, se apaixona por um traficante da comunidade.

Falar de cinema brasileiro no século 21, por sua vez, é remontar & nogao
de que essa industria cultural cinematogréfica foi marcada por modificagoes
em seu processo de reestruturacio institucional, cujas transformag()es ocorre-
ram por mudangas politicas e econdmicas vividas no Brasil, durante a década
de 1990. Desde essa década, quando o pais foi palco da chamada “Retomada”,
as mulheres estao cada vez mais visiveis no lugar de diretoras de cinema, fato
atribuido as conquistas dos feminismos, que, durante o século passado, e de
diferentes maneiras, questionaram, afrontaram e resistiram aos discursos de
verdade que tentavam despotencializar a vida das mulheres em nome de uma
chamada ordem social. O feminismo, de modo geral, pode ser entendido como
um conjunto de diversas teorias, movimentos e prdticas que contestaram a hie-

rarquia sexual e recolocaram no centro as mulheres ou a experiéncia do sexo

feminino (PARKER; FOURNIER; REEDY, 2012).

Nesse exercicio exploratério, e aproveitando aqui para darmos bre-
ves destaques a algumas questoes mais especificas a respeito do cinema,
reafirmamos o que Silva (2008) aponta sobre a forma como este é também
uma zona de destaque na formagao do imagindrio social acerca das repre-
sentagoes (inclusive das estereotipadas). Suas narrativas corroboram com o
modo como a sociedade se vé, podendo haver alteragées periddicas nessa
percepgao, de acordo com mudangas nos contextos sociais. Muito embora

a sociedade exerca influéncia sobre o cinema, a relacao é matua. A autora

(Geografias da Comunicacao >




65

(Contemporanea) nai | ano 1t voll | 2013

pondera que a agdo do cinema sobre os espectadores é inquestiondvel, mes-
mo que ndo se tenha um consenso de até que ponto ele influi sobre os

individuos. Nesse sentido, Barbosa e Cunha admitem que:

O cinema ¢, sim, produto das formas pelas quais uma sociedade cons-
tréi suas representacoes. Um filme opera os cédigos culturais da so-

7

ciedade da qual ele ¢ origindrio. Ele faz parte de um contexto. Mas
esse mesmo filme, por suas caracteristicas de intera¢io com o individuo
por meio de sua linguagem, possibilita um retorno, de forma “digerida”
ou “ressignificada’, dessas representagdes para a sociedade (BARBOSA;
CUNHA, 2006, p. 56).

Nessas concepgoes, o cinema e as questoes que se desdobram em termos
de comunicagao, seja local ou globalmente, seja entre culturas e até intercultural-
mente, podem ser entendidos como um produto cultural gerador de significados
e entendimentos sobre o que ¢ ou nao aceitdvel em relacio aos comportamentos e
papéis que o individuo assume na sociedade. Através da construgao de situagoes
e personagens, o cinema, a partir e como industria cultural, cria certas verdades
sobre a identidade dos sujeitos, sua sexualidade e identidade de género, que sao
apropriadas em uma dinimica que inclui negociagao de sentidos, ampliacio dos
repertérios ou aceitagio de determinadas formas de ser como vélidas, ou seja, a

subjetividade do sujeito de fato entra em cena.

O CENARIO: A MULTIPLICIDADE TERRITORIAL DIVIDIDA NA CIDADE

O tema territdrio e o processo de ocupagao/identifica¢io do feminino
em contextos subalternizados sdo preocupagdes frequentes no cinema feito
por mulheres. O filme de Sandra Werneck é uma adaptacio do seu docu-
mentdrio Meninas (2006), baseado no livro As meninas da esquina: didrios
dos sonhos, dores e aventuras de seis adolescentes do Brasil, de Eliane Trindade
(2005), que conta a histéria de meninas adolescentes moradoras de periferias
e favelas do Rio de Janeiro. As abordagens dos contextos das favelas no cine-
ma, longe de serem consideradas uma novidade, conforme preconiza Selem
(2011), destacam-se aqui pelo protagonismo feminino das personagens, em
constante reinvengao frente ao paradoxo das exigéncias do mundo do con-
sumo e seus padroes de beleza versus as marcas coloniais e a precariedade

financeira que constitui suas realidades territoriais.

Assim, interpretar a multiplicidade das experiéncias urbanas de metrépo-
les, como o Rio de Janeiro, significa avaliar os sinais da modernidade contem-
porinea sem recair no determinismo tecnolégico de uma distopia esvaziada de
significagdo. Na Polis moderna, conforme afirma Velho (1995), pode-se circular
por mundos distintos e diferenciados, fazendo parte de todos ou de nenhum
deles. Na definicao de Castells (2000), a cidade projeta a sociedade no espago,

ao influenciar a organiza¢io deste pelas disposicoes sociais referentes a periodos
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distintos, dando significado ao territério. O que nos interessa, entao, é discutir
o territério usado, visto como unidade e diversidade que condiciona a agao dos
seus atores, os quais, de acordo com Santos e Silveira (2001), vdo apontar como

tais agoes operam sobre o territério, dependendo da sua prépria constituigao.

Nesse sentido, a cidade aparece como uma agregacao de territérios
atomizados, uma vez que esses territérios remetem a ideia de um microcos-
mo, que inclui diferentes formas de organizacio da habitagao popular — in-
clusive a favela — e que se diferencia da cidade, que é o dominio dos direitos
universais, fonte da igualdade e da liberdade; em uma palavra, da cidadania.
A hipétese de Burgos (2005) é que a territorializagao da cidade tem funcio-
nado como um importante limitador do pleno uso das classes sociais e do

potencial politico inerente aos regimes democréticos.

E falar de classes sociais ¢ remeter a teoria cldssica de Pierre Bordieu
(2008) sobre essa temdtica. Para o autor, uma classe social nio é definida por
uma propriedade (mesmo que se tratasse da mais determinante, tal como o
volume e a estrutura do capital), nem por uma soma de propriedades (sexo,
idade, origem social ou étnica — por exemplo, parcela de brancos e de negros,
de indigenas e de imigrantes etc.), tampouco por uma cadeia de propriedades,
todas elas ordenadas a partir de uma propriedade fundamental, em uma re-
lagao causa e efeito, de condicionante e condicionado, mas pela estrutura das
relagdes de todas as propriedades pertinentes que confere seu valor préprio a

cada uma delas e aos efeitos que ela exerce sobre a pratica.

Através de cada um dos fatores, exerce-se a eficicia de todos os outros, de
modo que a multiplicidade das determinagées conduz nao  indetermi-
nagao, mas a sobredeterminacao: assim, a sobreposicio das determinagoes
bioldgicas ou psicoldgicas com as determinagées sociais na formagio da
identidade sexual definida do ponto de vista social — dimensao funda-
mental da personalidade social — ¢ apenas um caso particular, apesar de
ser particularmente importante, de uma légica que se encontra, também,
em agio no caso das outras determinagoes bioldgicas — por exemplo, o

envelhecimento (BORDIEU, 2005, p. 101).

Souza (2009), numa outra perspectiva, faz um recorte preciso da sociedade
brasileira e aprofunda bem essa nocio de classes sociais propostas por Bordieu.
O autor, de maneira “poética”, e por que nao “cientifica”?, denomina essa classe
como a ralé brasileira, que se reproduz como mero “corpo”, incapaz, portanto, de
atender as demandas de um mercado cada vez mais competitivo baseado no uso

do conhecimento Util para ele.

Para o autor, esse termo designa uma grande questao sobre essa classe
social esquecida, afirmando que o Brasil nio tem 500 problemas, mas um
grande problema, que é essa desigualdade abissal, da qual decorre mais de
mil problemas. Para Souza (2009), autor acima citado, o problema da ralé

¢ “a questao mais importante no Brasil moderno” e estd associado a outros

(Geografias da Comunicacao >




6/

(Contemporanea) nai | ano 1t voll | 2013

problemas, como a seguranga publica, o trabalho informal, o racismo e o pre-
conceito regional. Apesar da importancia social que tem, “a desigualdade nao
¢ nem percebida enquanto tal. Nés a naturalizamos, na avaliagao do sociélogo”
(SOUZA, 2009). Ele, no entanto, acredita que esse pensamento nio ¢ algo

racional, mas tem uma fungao mais eficiente justamente por ser “pré-reflexivo”.

E a proposta de Sonhos roubados inova ao conferir voz as meninas que
estdo fora dos centros ou distantes da arte/consumo validada pela elite cul-
tural. Como lembra a diretora, “a histéria dessas meninas acontece o tempo
todo em muitas comunidades de qualquer regido brasileira” (Sandra Werneck,
2009, p. [nd]). Trata-se de uma ralé brasileira que tem sua existéncia atraves-
sada pelo viver na periferia de uma grande cidade, como o Rio de Janeiro, o
que nao impede que elas sejam interpeladas por diferentes agéncias do mundo
do consumo e pelos designios de uma feminilidade que requer uma produgio
visual dispendiosa para se efetivar, como pontuou Selem (2011). A persona-
gem Jéssica, embebida pelo desejo de possuir uma cal¢a da moda, que pode se
configurar como um passaporte para transitar nesse territrio heterogéneo, se
justifica corporalmente ao olhar no espelho e dizer que “tem que ralar muito
para ser gostosa”. Fica claro que o esfor¢o das meninas nessa légica territorial,
no trabalho eventual e precarizado, na prostitui¢io e até em pequenos furtos
compde o cotidiano para satisfazer os desejos de consumo que viabilizam o

feminino valorizado, erotizado para uma “possivel” aceitagao socioterritorial.

O célebre gedgrafo Milton Santos, em sua obra O espago dividido
(2008), prop6e uma nova teoria sobre os territérios — a teoria dos dois circuitos
da economia urbana —, o Circuito superior e o Circuito inferior, com base na
qual o fendmeno de organiza¢io e do espago geografico seria analisado. Grosso
modo, o primeiro envolve as grandes empresas e relaciona-se a atividades mo-
dernas e sofisticadas; no segundo, encontramos os objetos produzidos com
grande volume de mao de obra, com pouca ou nenhuma qualifica¢io, com
reduzidos saldrios e sem carteira de trabalho assinada (em geral). Nessa l6gica
epistemoldgica do Circuito inferior, localizamos o desenvolvimento das supos-
tas “escolhas” das personagens em se prostituir para poderem “ganhar a vida”.,
Até que ponto essas escolhas sao tao simples de serem feitas? Quais principios
estao sendo negociados nesse engendramento? Como, entao, esse Circuito su-

perior as enxerga numa légica do absoluto?

AS PERSONAGENS E O ENREDO: ENSAIO SOBRE A “PUTA POBRE”

Entendemos e acreditamos, de fato, que a exploragio deste tema em
especifico — o territério e o processo de ocupagao/identificagao do feminino
—, assim como de diversos outros temas, solicita, ou a0 menos deveria fazé-lo,

uma aproximagao devida da experiéncia prdtica que representa o discurso
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em torno do qual se pretende discorrer. Ou seja, falar de prostituigao precisa
colocar em cena nossas préprias emogdes, nossos préprios instintos, e aqui
talvez estejamos mais interessados naqueles que dizem respeito a “busca” e
ao alcance do “prazer” do que de fato estariamos interessados nos assim de-
nominados e entendidos instintos de sobrevivéncia e todos os seus desdobra-
mentos e implicagoes econdmicas. Vale ressaltar, porém, que se trata aqui de
um conceito que vai além do contemporéineo e esvaziado conceito de prazer.
Para Marcuse (1975), por exemplo, significativo intelectual representante da
Escola de Frankfurt, a erotizagao (Eros) da vida diz respeito ao desejo de
vida, ao prazer de vida e seu encantamento, seu sentido, suas dimensoes

identitdrias e de significagao, e do sentido que este prazer atribui a vida.

De toda forma e para que melhor retomemos a problemadtica das ques-
toes anteriormente enumeradas, consideramos que, em meio a estas colocagoes
e elucidagées, surgem alguns importantes recortes conceituais e tedricos que
precisam ser devidamente estabelecidos, enumerados e explorados, a fim de
conformarem com devida propriedade todo o arcabougo epistemolégico ca-
paz de situar esta discussio em torno de seus focos. Sio eles: um mergulho
no relativo e os ganhos de sensibilidade que se manifestam nas experiéncias
de pesquisa com o particular e o especifico e que podem ser levadas para ou-
tras situagdes, ou seja, explorar os vinculos que o relativo pode estabelecer; as
categorias marcadas e nao marcadas em torno da mulher, do feminismo e da
estética da mulher na favela; a ciéncia sem um “C” maitsculo, da qual prove-
nha a verdade de maneira totalizante e conforme objetivos universalizantes, ou
seja, a ciéncia tal qual a experiéncia artistica Barroca: multipla, complexa e nao

coerente; e as emogdes que nos fabricam e nos habitam.

Tomando os recortes anteriormente destacados na ordem conforme apare-
cem, temos inicialmente o compromisso de situar este debate acerca do movimento
do relativismo. A experiéncia epistemoldgica do relativismo diz respeito, por exem-
plo, a toda uma ideologia, ou melhor dizendo, a toda uma légica ou metodolo-
gia cientifica, uma vez que nio reconhecemos neste movimento politico cultural
qualquer instrumentalizagao de preceitos e/ou elementos de dominagao para que
assim, entao, fosse entendido como uma ideologia de fato, seja social, seja econo-
mica. Trata-se de um recurso teérico capaz de promover outras dimensoes e esferas
cientificas, interessadas na diversidade, na pluralidade de possibilidades e questoes,
apropriagdes singulares aptas a relativizar, como a prépria titularizagao deste movi-
mento cultural postula, conceitos antes unidimensionalmente estabelecidos e cuja
funcionalidade cientifica dizia respeito a universalizagio de determinados valores
acerca de alguns pontuais conceitos introduzidos de maneiras generalizdveis em

experiéncias especificas (GEERTZ, 2001)
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O referido autor em seu capitulo a respeito do movimento antirrelati-
vista se apropria de um valioso recurso metodolégico que ele esclarece preferir
e o qual explicita desde o titulo de seu capitulo, fazendo um jogo de espelhos
a partir do prefixo “anti” “Anti anti-relativismo” (GEERTZ, 2001, p. 47).
Assim, ao falar do relativismo em si, o autor prefere tratar do tema a partir do
conjunto de criticas que este recebe. Seu objetivo ¢ o de rejeitar posturas e pos-
tulados antirrelativistas sem se comprometer, porém, com o préprio movimen-
to do relativismo, movimento este que o autor considera ji estar ultrapassado
sob alguns aspectos e o qual ele critica sob certa medida. Sua critica consiste
em denunciar principalmente a recorréncia cotidiana e pejorativa ao termo
relativismo, e também ao necessdrio retorno ideoldgico e teérico, em algum
determinado momento que seja, e diante de algum determinado contexto, ao
que ele considera como possibilidades de explicagoes mais globais, retorno este
que seria préprio as medidas de mundo de seus pesquisadores e em relagao as

quais, plena neutralidade e imparcialidade, ndo seria objetivamente possivel.

De toda forma e de fato, o foco do autor nao é o relativismo, e sim o
antirrelativismo preocupado em evitar um movimento, talvez principalmen-
te experimentado ou até mais diretamente proposto pela drea da antropolo-
gia, que condena o relativismo diante de sua consideragao do particular e do
individual. O antirrelativismo vem questionar e demonstrar inato incoémodo
diante daqueles que demonstram nio pensar ou nio entender o mundo tal
como eles; a ideia de que alguém possa de fato nao pensar como eles lhes faz
considerar que estes pensem necessariamente de forma inversa, ou que de fato
nao pensem de forma alguma. Para Geertz (2001), toda a discussao antirrela-
tivista ndo produziu novidades com clareza, além de se ter consumido muito
tempo e energia com aquilo que eles nao defendiam. O relativismo, por sua
vez, vem sugerir que “talvez nao existam fundamentos ‘sélidos” para os juizos
cognitivos, estéticos, ou morais, ou pelo menos que sao duvidosos aqueles que

nos sio oferecidos [...]” (GEERTZ, 2001, p. 48).

O debate em torno desta discussdo entre os relativistas e antirrelativistas
¢ ainda mais complexo, temporal e denso, de toda forma, e nos apropriando
deste em sua esséncia de questionamentos e consideracoes que se colocam mais
a mostra, tem-se que a tomada de decisao sociopolitica que um individuo as-
sume diante daquilo que estranha, porque todavia desconhece, é o cerne da
questdo e coloca em destaque novas maneiras e propdsitos de lidar com as
diferengas, com a pluralidade, com os diversos atores envolvidos em cena, seus
habitos, sua cultura e, portanto, sua subjetividade. Esta ¢ a lente através da
qual vemos as personagens do filme Sonhos roubados. Trés distintas manifes-
tagdes de subjetividades enquanto individuos e que tém afetadas de maneiras
préprias as suas crengas e os seus valores diante dos elementos que compdem

sua geograﬁa existencial. Estas crencas e valores, por sua vez, podem ser vistos
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e entendidos como desdobramentos de suas realidades priticas no que diz res-
peito as suas constitui¢oes familiares, e, portanto, suas mediagoes afetivas e a

conformacio de suas identidades.

O que se pretende, portanto, com a aproximagao e a apropriagao deste
debate acerca do relativo é menos estabelecer uma verdade analitica, até porque
devemos ao relativismo esta fidelidade epistemoldgica, e mais construir um en-
saio em torno das questoes e problemdticas apresentadas no filme em questio.
A desconstrugio acerca dos estigmas que se estabelece em relagao a prostitui-
¢a0 ¢ uma fortalecedora prdtica do relativismo. Por sua vez, estamos entenden-
do por ensaio, conforme destacado apropriadamente em contexto introdutério
deste artigo, que se trata de uma tentativa de exploragao de um tema especifico

sob novas perspectivas e olhares, buscando a constru¢io de uma pesquisa cri-

tica e que promova reflexio (TOBAR; YALOUR, 2001).

Alguns dos estigmas em torno da prostitui¢io estio fortemente atre-
lados ao seu territério e ao processo de ocupagao/identificagio do feminino.
Segundo Mattos (2011), existe todo um estigma particular as classes sociais,
assim categorizadas como menos favorecidas, ou classes em condigdes de vul-
nerabilidade social. De fato, estamos falando da mulher da favela; como nos
lembra muito bem a autora, estamos dialogando com: “[...] O estigma da puta
pobre” (MATTOS, 2011, p. 173). Essa classe social considerada como delin-
quente ¢ de fato, como j4 ressaltamos em Bordieu (2008), uma estrutura de so-
bredeterminagoes. Estas, por sua vez, dizem respeito desde as suas questoes fa-
miliares até suas condi¢oes econdmicas. Trata-se de habitar um territério onde
a condicao sexual feminina nao sé é construida com finalidades instrumentais,
que colocam a servi¢o de outrem um corpo destinado a garantia do prazer e da
satisfacdo de instintos humanamente naturais, mas também nao tem escolha,
é produto de um espago onde a marca de suas vidas ¢ a falta de alternativas, ¢
o assim chamado pela autora um horizonte “das ‘escolhas pré-escolhidas’, que
nao apresenta nenhuma saida” (MATTOS, 2011, p. 177).

No filme Sonhos roubados, as personagens que se prostituem convivem
e enfrentam o estigma da delinquéncia desta sua prdtica sexual e corporal, a
qual segundo o olhar da “boa sociedade” (MATTOS, 2011, p. 173) estaria fun-
damentada apenas nas suas dificuldades econdémicas, alids, “Gnica justificativa
plausivel para o exercicio de uma profissao tao marginalizada” (MATTOS, 2011,
p. 194). Enquanto no homem a delinquéncia pode ser vista como um elemento
de virilidade, forca e coragem, o que coloca 0 homem em condi¢do totalmente
ativa, fazendo-o sujeito de sua vontade, a mulher delinquente e que utiliza de seu
corpo como instrumento estd em condigdo passiva de quem serve a vontade de

outra pessoa, ou se¢ja, a mulher delinquente ¢ tudo, menos sujeito de sua vontade.
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Além disso, estas mulheres, ou melhor dizendo, a prostituta pobre, como
no caso das personagens do filme em questao, sao “obrigadas a pertencer”,
conforme entendimento de mundo desta mesma “boa sociedade” e até mes-
mo conforme as mulheres pobres de seu espaco e territério, porém nio delin-
quentes, a classe de prostitutas de rua, ou seja, cujas subjetividades so ainda
mais precarizadas do que quando comparadas as prostitutas que exercem seus
oficios em condigoes de maior discrigdo, e talvez até com algum elemento de

relagdo social, de afeto e jogos de conquistas em casas noturnas e ou boates.

Independentemente da maneira como estas mulheres sao classificadas
e de todo o estigma que as condena, de acordo com a Gnica certeza cientifi-
ca em torno de todo conhecimento e visao de mundo que produzimos e em
total alinhamento com as questées do movimento cultural do Relativismo,
que sustenta que todas as verdades sdo provisrias e parciais, temos que, de
fato, a figura da prostituta, em geral, exerce grande fascinio sobre a sociedade.
Ela é a promessa de sexo casual, no qual os niveis de prazer sio mais intensos
porque simplesmente s20, ou seja, trata-se da mdxima expressao pulsional de
um instinto pelo instinto, totalmente descolado de qualquer inferéncia ou ins-
titucionalizagao de compromisso social e, portanto, sem qualquer repressao;
¢ quando, nestes contextos, hd pleno desejo e esforco de satisfagio imediato e
ilimitado. Nestes contextos é que muitas das praticas de prostitui¢ao terminam
em dimensées e condicoes de violéncia sexual contra a mulher — como muito
bem retrata a personagem Jéssica na experiéncia que tem ao se prostituir em
relagdo sexual com dois homens dentro do carro em um lugar abandonado — e

que existem personagens envolvidos com crimes na favela.

Na verdade, as mulheres que diariamente saem para se prostituir mal
sabem que, muito além do dinheiro que foram buscar, elas de fato encontra-
rio uma maneira de construir e conformar suas subjetividades e identidades a
partir da manifestagio imanente do “prazer” da relagdo sexual. E nesta pratica
que se concentra toda a sua esfera e dimensao de agoes comunicativas, que ins-
trumentalizam pelas normas de validade das relagoes sociais as possibilidades
de apropria¢do de sua natureza interior, ou seja, seu substrato orginico subje-
tivo, sendo esta natureza uma das propriedades em destaque em todo sistema
social (HABERMAS, 1987). Neste contexto, elas oscilarao sempre por entre
as diversas dimensées da condicio de objeto/instrumento e sujeito, isso por-
que, ainda que tidas como delinquentes e, portanto, passivas, estas mulheres
das dimensées das “escolhas escolhidas” (MATTOS, 2011) operacionalizam
suas vontades subjetivas. Escolhem, assim, conscientemente ter e dar prazer,
executando a “técnica” da relagio sexual com a mesma eximia criatividade
e competéncia de qualquer outro profissional; portanto, se permitird satisfa-

¢ao em relacdo ao bom desempenho e trabalho realizado, conformando sua
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identidade, nesta esfera da fungao social do trabalho, por exemplo, como indi-
viduo ou sujeito de vontade constituido de significa¢oes tidas como: utilidade,

rendimento, alcance de resultados, entre outras.

Algumas destas mulheres desejardo encontrar neste movimento sua rela-
¢ao afetiva e social redentora, conforme apontam as pesquisas e entrevistas reali-
zadas durante os anos de pesquisa da autora Mattos (2011), no qual continuario
a atuar diante da mesma oscilagao dimensional entre ser o objeto/instrumento e
o sujeito, porém agora sem o estigma da delinquéncia da prética da prostituigao,
ou seja, essas mulheres seguirao tendo uma mesma prtica, prazer, relagao sexual
e com o sexo, idénticas as suas fases de prostitui¢io, porém agora devidamente
institucionalizadas em relacoes estdveis e ditas socialmente aceitdveis. De toda
forma ¢ vélido ressaltar que muitas vezes este desejo em relagio a redengao dos
relacionamentos socialmente aceitos ¢ corrompido diante do perfil dos parceiros
“disponiveis” a esta classe de mulheres marcadas como prostitutas de rua, como
¢ o caso da nossa personagem Sabrina. Ao se envolver com criminosos da favela
onde mora e mesmo tendo alcangado sua relagao aparentemente redentora, se de
fato pudéssemos dizer que sua pratica e seus hébitos de prostitui¢ao aconteciam
tnica e exclusivamente em fungao de suas condigoes socioeconémicas, renuncia
esta relagdo, que romperia com todo o seu estigma de puta pobre e delinquente,
para preservar um de seus principios: a vida, optando por nio abortar o filho
que contrai nesta relagio — isso porque talvez nem todo o seu estigma seja tao
violador deste principio quanto o aborto, até porque sexo também ¢ vida, e abor-
to ¢é que é morte (aqui, estabelecemos direta relagao entre aborto e morte para
constatar de maneira pontual a antitese que vive nossa personagem, ainda que
acreditemos que o debate em torno do tema aborto nio se encerra nem se define

nesta pontual antitese interpretativa que aqui construimos).

Seguindo a exploragao de nossos dois préximos recortes e apds este cos-
turar o fio condutor entre o arcaboucgo tedrico do relativismo, o filme Sonhos
roubados e todo o estigma conceitual e empirico abordado por diversos autores,
e aqui mais especificamente citamos Patricia Mattos acerca da prostituicao e da
puta pobre, temos que a autora Mol (2007) trabalha com o conceito de catego-
rias marcadas e nao marcadas, isso porque ela pretende sugerir, no lugar das ca-
tegorias e classificagdes conceituais e tomadas como universais, a multiplicidade.
Este conceito dialoga diretamente com o que a autora gosta de intitular de enact
(MOL, 2007, p. 6), que diz respeito a um movimento etnogrifico do pesquisar
com, da investigagao em torno da prdtica, daquilo que determina os objetos e
os sujeitos, uma filosofia empirica a qual hd de haver o “manuseio” dos objetos
e sujeitos, uma observagio capaz de perceber e se sensibilizar com tudo aquilo
que faz o fazer dos atores em cena e conforme esta cena. Trata-se de implicar a

ciéncia sua propria dialética negativa (ADORNO, 2009), ou seja, o abandono de
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si como Ciéncia, e também de implicar a produ¢io do conhecimento uma nova
habilidade, cada vez mais mdltipla, complexa e até Barroca (LAW, 2004), a de
performar juntamente com seus objetos de pesquisa, fazendo-lhes perguntas in-
teressantes, potencializando suas versdes e nao mais lhes estabelecendo atributos
e aspectos que estejam acima deles e que sejam naturalmente definidores de suas
questdes e propriedades: o que hd sao diferentes performances, que expressam

coisas diferentes e que nao necessariamente possuem vinculos entre si.

A heranca positivista — sem inten¢oes adjetivas e pejorativas, mas com
base em diferenciado arcabougo tedrico, como a prépria Teoria do Ator-Rede
— das categorias marcadas pode ser facilmente apropriada a condicao das putas
pobres, ou seja, uma categoria de mulher marcada para servir sexualmente e
cuja marca, na maioria das vezes, se constituiu a partir de suas relagoes fami-
liares, ou seria melhor dizer da auséncia destas, nas quais os sentimentos, como
de abandono e desafeto, e as praticas de abuso sexual sdo claramente experi-
mentados, uma vez que pais, maes e parentes muitas vezes nao se dedicam aos
devidos cuidados de suas criangas e com as responsabilidades que lhes compe-
tem. Nao entraremos neste mérito sociocultural, que ¢ o seio familiar brasileiro
nas favelas ou em territérios de classes sociais de baixa renda, para interpretar
estes comportamentos paternais e nio pretendemos a condenagio destes, trata-
-se da descri¢do daquilo que acontece e permeia as relagoes familiares e como

isso contribui para a conformagao desta categoria marcada de mulher.

A autora Mattos (2011) levanta a hipdtese de que as possibilidades de abu-
so sexual por homens tanto da familia quanto de fora sao tao plausiveis que estas
passam a naturalizar esta pratica, existe todo um enredo que se repete e que vai
passando de mae para filha, deixando uma heranga que ensina as estas mulheres
que, desde cedo, elas devem ser instrumentos para a vontade de outra pessoa,
acima de tudo no que diz respeito as relacoes sexuais. E para quem sempre sofreu
por abandono, o interesse ainda que sexual pelo seu corpo configura todas as
suas possibilidades de reconhecimento e conformagio social, dizendo respeito a
perceber-se e ser percebido pelo outro. Essa hipétese, entao, ¢ confirmada no fil-
me, ao retratar a relagao de Daiane e seu tio, que é atravessada pelo abuso sexual.
A maneira como sua tia reage ao entrar em contato com esta informagao (se é

que ela ja nao a tinha) corrobora com a no¢ao de naturalizagao desse processo.

Aqui alcangamos o ultimo de nossos recortes, que, por sua vez, foram
postulados e construidos com o intuito de melhor nos aproximarmos de di-
versas questoes que envolvem o territério — no contexto do filme Sonhos rouba-
dos, uma das favelas da cidade do Rio de Janeiro — onde nossas personagens,
expressoes como sujeitos e objetos desta territorialidade, lutam pela conquista
de seu processo de ocupagio/identifica¢io do feminino. Trata-se da manifesta-

¢ao psicossocial do que gostarfamos de chamar, conforme nos coloca a autora
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Despret (2004): essas emogdes que nos fabricam. Rompendo claramente com
a dicotomia cldssica entre razio e emogio, a autora trata as nossas emogoes
como movimentos corporais que afetam e sao afetados pelo individuo em uma
determinada experiéncia empirica. Longe de serem os desarranjos da razao, a
justificativa transcendental para o que a razdo nio encontra explicacdo, a pré-
pria manifestagao do feminino e sua capacidade de levar o outro a desordem
das ideias e dos sentidos, as emogdes que nos fabricam sao a expressao sensivel
de nossa subjetividade, apontam como indicadores daquilo que nos afeta mais
ou menos neste mundo de relagoes e afetagoes onde todos participam e deve-
riam ser entendidos e observados em maior simetria de importincia, papeis e
fungoes, tanto atores humanos, quanto atores nao humanos. Essas emogoes,
portanto, que fabricam nossas personagens e que dizem respeito ao reconheci-
mento social, a identificacao, a necessidade de sobrevivéncia, ao seu substrato
orginico ou natureza interna, ao prazer, a criatividade, ao estilo, a estabilizagao
de apropria¢do social de seu sistema, ao trabalho e seu senso de utilidade e
produgao de resultados etc. sao mais do que préprias e relativas as experiéncias
empiricas,  territorialidade, ao processo de ocupagao/identificagio do femini-
no destas personagens, essas emogoes sao as proprias personagens em si, sao os
elementos subjetivos de aprendizagem de afetagoes que “faz fazer” e que, por

sua vez, instauram por elas e com elas seus estilos e escolhas de vida.

A POS-PRODUCAO: FRONTEIRAS MIDIATICAS

Pés-produgao por defini¢io é a dltima etapa de um trabalho na pro-
du¢io de um filme. Em linhas gerais, nessa etapa, o editor faz a edigao ou
montagem do filme bruto, dando 4 produgao um aspecto final, adicionando
a trilha sonora e o revestimento digital. E, por fim, é enviado para distri-
buicao. Nesse sentido, esse é o fragmento dissertativo do nosso artigo que
pretende expressar problemdticas somatérias, que vao além e que o compoem
tao bem quanto o préprio enredo principal em seu cendrio majoritdrio, ou
seja, a prépria narrativa, e aqui em nosso caso, o estudo em questao, dando

a0 artigo esse aspecto de uma possivel conclusao.

E neste contexto que Mol (2007) nos convida a discutir as questoes,
as experiéncias, as narrativas individuais, e nao as explicar. Devemos proble-
matizar os argumentos, colocando o miximo de possibilidades, questoes e
jogos de afetagdes as claras, particularizando-as, porque elas contam histérias
surpreendentes, abandonando as generalizacoes e a objetividade, assumindo
a perspectiva das perguntas interessantes e dos mal entendidos promissores,
incentivando a polifonia dos fatos. O mundo ¢ de fato constituido por nos-
sas prdticas, e esta constitui¢do implica diversas lutas de conquista por parte

dos sujeitos e objetos que o compdem, isso porque tudo o que é material é
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também social, o social se transforma pelo e com o material, a exemplo de
todo o progresso em termos de tecnologia, e isso coloca em questao o social
enquanto adjetivagio das prdticas do sujeito, enquanto que, na verdade, este
social ndo explica nada, ele é que precisa ser explicado, pois sio justamente
as prdticas nao sociais, ¢ aqui tomamos o termo por sua convencional de-
finicao que estabelece recortes claros de categorias e humanos socialmen-
te e politicamente ativos, cidadaos e nio delinquentes, que interpretam a
sociedade. Santos (2005) nos coloca que o local, por exemplo, o territério
como dimensao expressiva desta materialidade social constituinte, favorece a
expressao do lugar, enquanto que o lugar seria esta dimensao apropriada de
solidariedade, o lugar seria um “espago soliddrio” (SANTOS, 2005, p. 253),
seria a possibilidade de “resisténcia aos processos perversos do mundo, dada
a possibilidade real e efetiva da comunicacio, logo da troca de informagao,

logo da construgao politica.” (SANTOS, 2005, p. 253).

E em tempos de sujeitos automdticos, unidimensionalizados pela for-
ma valor capital (ARRIGHI, 1996) e que tudo mercantiliza sob a mdxima
da geragao do valor crescente e continuo pela légica da acumulagao de ri-
quezas, resistir aos ditames daquelas que podem ser consideradas expressoes
genéricas dos produtos culturais capturados também pela 16gica industrial
capital ¢ imprescindivel. Isso porque a perversidade sistémica estaria, por
exemplo, em controlar a imagem, o valor, a intengao que os objetos externos
transmitem e em ditar ao individuo como ele deve internalizar estes objetos
externos, interferindo na sua finalidade tnica de constituigao prépria iden-
titdria e estabelecendo padroes subjetivos de percepcao do externo para pos-
terior controle do mecanismo de identificagao. “A identificagio ¢ o objetivo
final do capitalismo, em sua tltima fase: a assimilagao total do individuo ao

sistema existente” (ADORNO apud ROUANET, 2010, p. 13).

Para a autora Mufoz (2005), e nestes contextos destas expressoes ge-
néricas, estarfamos diante de uma nova guerra fria: aquela que suprime o
préprio ato de pensar, ou o pensamento em si, seria uma guerra contra a
reflexao e, portanto, a prépria educagao. Para a autora (2005), trata-se de um
ciclo de ignoréncia dirigida, onde os processos culturais estariam edificando
uma permanente agressao contra a propria natureza criativa e intelectual da
espécie humana e onde os excessivos processos tecnoldgicos, que suplantam
as consciéncias dos individuos altamente mecanizados, estariam contribuin-
do para uma selvagem destruigao da biodiversidade natural planetdria, pro-
movendo danos irreversiveis sobre o futuro da prépria humanidade e suas

faculdades e possibilidades civilizatérias em todas e por todas as sociedades.

Porém, conforme Law (2004) nos coloca, a sociedade ¢ a possessao reci-

proca sob formas totalmente variadas de todos por cada um, e esta possessao nao
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¢ necessariamente fisica, como por exemplo, aquela do 4mbito da propriedade
privada, das trocas comerciais e das relagoes de consumo. Trata-se de um engaja-
mento simétrico temporal, onde os termos de propriedade individuais sao substi-
tuidos por cadéncias de atuagio multipla, local e do momento e por todo o enacts
do grupo, onde o social nio é o grande, ele é processual e coexiste num certo
momento, n4o havendo necessdria previsibilidade das a¢oes e nem pré-determi-

nagdes rigidas e inflexiveis conformadoras das subjetividades dos individuos.

Desta forma, a favela e suas condicoes e dimensées de territorialidade
explicam as escolhas que conformam o processo de ocupagiao/identificacao
do feminino, enquanto que a puta pobre ¢é este feminino, esta categoria mar-
cada de mulher escolhida para ser delinquente e que, na verdade, ¢ muito
mais sujeito de vontade constituidora de seu mundo através de suas priticas
do que se imagina. A puta pobre ¢ a expressio das emogdes que a fabricam,
estabilizadas pelo contexto empirico e social no qual vive e com o qual con-
vive. A transformagao social destas mulheres depende da sua exposi¢ao a ou-
tros ambientes, contextos e atores ndo humanos, nio porque assim esperamos
que elas saiam de sua condi¢ao delinquente e marginal, mas porque assim
esperamos que elas reconhecam que de fato nunca foram delinquentes, mar-

76 ginais, precdrias, elas foram a expressio de uma rede de afetacoes conforme
um conjunto especifico de atores e cuja expressao simplesmente o ¢é tal como
se apresenta, o que nao as impede de transformagao, mas tampouco as coloca
na necessidade de transformagao pela superagao de seu estigma, quando, na
verdade, nao hi estigma algum, o que hd é um saber generalizado de cima
para baixo, e que nao se deixou transformar e ser apropriado pelo saber dos

outros que transforma, como jd mencionamos, a maneira de nos saber.
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Resumo

O artigo parte da apresentagido de diferentes abordagens do conceito de
desterritorializagdo para discutir as multplas experiéncias territoriais e
comunicacionais na contemporaneidade, através de um estudo empirico realizado
com atores da cena hip-hop em Curitiba. Argumentamos que a comunicagio no
ciberespaco, nos territérios informacionais, aliada a ocupagao do espago publico,
configura uma reacio a desterritorializagao simbdlico-cultural historicamente
colocada para o hip-hop e outras manifestagoes culturais da periferia, num
processo de mobilizacao politica.

Palavras-chave: comunicacio; multiterritorialidades, hip-hop, mobilizagio politica.

Abstract

The paper presents different approaches to the concept of deterritorialization to
discuss the territorial and communicational multiple experiences in contemporary
society, through an empirical study with actors from hip-hop scene in Curitiba. We
argue that the communication in cyberspace, in informational territories, combined
with the occupation of public space, configures a reaction to the symbolic-cultural
deterritorialization, historically placed to hip-hop and other cultural expressions of the
outskirts, as a political mobilization process.

Keywords: communication, multi-territorialities, hip-hop, political mobilization.
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INTRODUCAO

Quando o debate sobre novas tecnologias de comunicagio se associa as
discussoes sobre politica, logo se apresentam posi¢oes que tomam a internet
como o espago da livre expressao e consequentemente da revitaliza¢io do espa-
co publico. Este artigo propde um questionamento dessa premissa e pretende
refletir sobre a seguinte pergunta: ao se conectarem as redes eletronicas, os

atores do hip-hop curitibano configuram novos territérios?

Procurar-se-4 abordar esta questao e os desdobramentos que ela enseja
a partir das contribui¢des do gedgrafo Rogério Haesbaert em cruzamento
com o pensamento de autores mais comumente presentes no “territério” da
comunica¢io que tocam nesta questao para, num segundo momento, refletir
sobre os movimentos de desterritorializa¢io e reterritorializagao praticados

pelos atores do hip-hop em Curitiba.

Esses movimentos serdo situados no debate sobre mobilizagao politica na
internet, que tem se convertido num importante espago de contestagio, princi-
palmente em momentos de confronto politico, quando se evidenciam os confli-
tos sociais (TARROW, 2009. McADAM; McCARTHY; ZALD, 2008). A dis-
cussao passa também pela construgao do que se denomina mais adiante, no caso

da cena hip-hop curitibana, de territérios informacionais (LEMOS, 2007b).

DESTERRITORIALIZAGAO E RETERRITORIALIZAGAO

Para Haesbaert (2011), o termo desterritorializacio nao deve ser acionado
para representar a extingdo do territério, mas para definir um novo tipo de ter-
ritério, maltiplo e descontinuo. No seu entendimento, as redes na contempora-
neidade sao elementos dos processos de territorializagio (e ndo apenas de dester-
ritorializagdo) e configuram territdrios descontinuos, fragmentados, superpostos,

bastante distintos da territorializa¢ao predominante na modernidade.

O autor pretende superar uma leitura dicotdmica entre territérios e redes

« . . . A . ,
como se fossem duas unidades distintas e mesmo antagdnicas, nao percebendo
nem mesmo que a rede pode ser vista como um elemento constituinte do terri-
tério” (HAESBAERT, 2011, p. 282). Assim, pensando territério e rede de forma
articulada, apresenta o conceito de “territérios-rede”, que estariam possibilitando

a sociedade uma efetiva experiéncia multiterritorial.

Virilio (1999) diagnostica que a aceleragio dos meios de transporte aéreos
e terrestres e a instantaneidade planetdria da comunicagao protagonizada pelos
“modernos meios de telecomunicagio” geram uma aceleragio da realidade que
nao cessa de demonstrar a perda do fundamento geografico dos continentes. A
Virilio Haesbaert responde que o dilema deste inicio de milénio nao ¢ o fend-

meno da desterritorializagio no sentido de desaparicio do territério, mas o da

( Geografias da Comunicacao >




32

(Contemporanea) nai | ano 1t voll | 2013

multiterritorializagao, da possibilidade de se experimentar diferentes territérios

a0 mesmo tempo, reconstruindo constantemente o de origem.

Para ele, decretar uma desterritorializacao “absoluta” ou o “fim dos ter-
ritérios” é um mito pelo fato de que o préprio conceito de sociedade implica
sua espacializagao. “Sociedade e espago social sao dimensées gémeas. Nao
hd como definir o individuo, o grupo, a comunidade, a sociedade sem ao

mesmo tempo inseri-los num determinado contexto geogréfico, territorial”

(HAESBAERT, 2011, p. 20).

Haesbaert se posiciona também criticamente perante Pierre Lévy no que
se refere a utilizacao deste autor do termo desterritorializacao. Contudo, o filé-
sofo, apesar de dizer que quando uma pessoa, uma coletividade, um ato, uma
informagao se virtualizam, tornam-se nao presentes e se desterritorializam, reco-
nhece que os processos de virtualizacao “nao sao totalmente independentes do
espaco-tempo de referéncia, uma vez que devem sempre se inserir em suportes
fisicos e se atualizar aqui ou alhures, agora ou mais tarde” (LEVY, 2007, p- 21).
Na tentativa de conceituar a desterritorializa¢io, Lévy parece sempre se deparar

com um movimento de reterritorializagao.

ssim como Haesbaert, em um movimento conceitual contrdrio a ideia
A Haesbaert t tual cont d
da desterritorializacdo definida pela via do “fim dos territérios”, Guattari e
¢
Rolnik expoem que “ao invés de vivé-la com uma dimensio — imprescin-
ivel — da criacao de territdrios, nds a tomamos como uma finalidade em
divel — d de territ t finalidad

si mesma. E desprovidos de territérios nos fragilizamos até desmanchar”

(GUATTARI; ROLNIK, 2011, p. 342).

Parente (2010) destaca ainda que, quando se fala em rede, logo se
pensa nas redes do ciberespaco, o que na sua concepgdo estd correto, mas
nio inteiramente. “O ciberespago ou o espaco da informagdo nao significa
a anulagdo do espaco, mas apenas a realizagio tecnolégica do espago topo-

légico” (PARENTE, 2010, p. 109).

O posicionamento de Parente pode ser relacionado as reflexdes que
Haesbaert faz a partir do pensamento de Deleuze e Guattari (2011). Segundo o
gedgrafo, os autores de Mil Platds souberam compreender que os territérios sem-
pre comportam dentro de si vetores de desterritorializagdo e reterritorializacao e

que o movimento entre estes dois é concomitante e indissocidvel.

A desterritorializacio é o movimento pelo qual se abandona o territé-
rio, ¢ a operacio da linha de fuga, e a reterritorializagio ¢ o movimento
de construgao de territdrio; no primeiro movimento, os agenciamen-
tos se desterritorializam e, no segundo, eles se reterritorializam com
novos agenciamentos maquinicos de corpos e coletivos de enunciagio

(HAESBAERT, 2011, p. 127).

Para Lemos (2007a) as priticas sociais que emergem com as novas tec-

nologias da comunicagdo inserem os individuos em uma cultura de conexao
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generalizada, possibilitando novas formas de mobilidade social e de apropriagao
do espago urbano. No seu entendimento, as tecnologias, em especial as tecnolo-
gias moveis, através de dindmicas de controle e acesso a informagio, nao fomen-
tam apenas processos de desterritorializagao, mas sao capazes de promover novas
reterritorializagdes. “O ciberespago ¢é efetivamente desterritorializante, mas essa

dinimica ndo existe sem novas reterritorializagoes” (LEMOS, 2007a, p. 279).

Lemos (2007b) acrescenta a discussio o conceito de “territério infor-
macional” para designar um espaco movente, hibrido, formado pela relacao
entre o espago eletronico e o espaco fisico. O “territério informacional” ¢
acessado por meio das midias locativas (Jocative media), um conjunto de tec-
nologias sem fio em rede e processos infocomunicacionais cujo contetido

vincula-se a um lugar ou objeto especifico.

As midias locativas sdo utilizadas para agregar contetido digital a uma
localidade, servindo para funcoes de monitoramento, vigilancia, ma-
peamento, geoprocessamento (GIS), localizagdo, anotagoes ou jogos.
Dessa forma, os lugares/objetos passam a dialogar com dispositivos in-
formacionais, enviando, coletando e processando dados a partir de uma
relagio estreita entre informagao digital, localizacio e artefatos digitais
moveis (LEMOS, 2007b, p. 1-2).

O pesquisador exemplifica esta discussao dizendo que o lugar de acesso
sem fio em um parque por redes Wi-Fi é um territdrio informacional, distinto
do espago fisico parque e do espago eletronico internet. Desse modo, ao acessar
a internet via rede Wi-Fi, o individuo estd em um territdrio informacional vin-

culado tanto ao territdrio fisico do parque como ao espago das redes telemdticas.

Movimentar-se pela cidade com dispositivos eletronicos conectados a
internet possibilita formas de desterritorializagao e, simultaneamente, novas
territorializagdes pelo controle de fluxos informacionais. Lemos, alinhado com
o pensamento de Haesbaert, entende que, em vez de um abandono das cidades
pelas tecnologias do ciberespago, o que estd ocorrendo sao novas prdticas de
uso do espaco urbano pelo deslocamento com artefatos digitais e processos de

localizagdo por redes sem fio.

Neste ponto vale retomar o pensamento de Haesbaert, para quem a “virtu-
alizacao” das relacoes no ciberespago nao diminuiu o “peso” da materialidade nos
processos sociais nem gerou uma “desterritorializacdo” da sociedade. O que ocor-
reu foi que os espagos passaram a condensar em dreas ou redes fisicamente muito
mais restritas essa materialidade. Assim, pontos restritos (como uma antena para
telefone celular ou um ponto de conexao 2 internet) adquirem fungdes estratégicas
na organizagao do espago social e através deles “pode-se fazer e desfazer conexoes,
abrir e fechar a circulagio de vdrios fluxos imateriais, especialmente de informagoes
e capitais, além de permitir o desencadeamento de outros intimeros efeitos de card-

ter material” (HAESBAERT, 2011, p. 269).
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Além de assinalar que muito do que é conceituado como desterritorializagao
no sentido de fim dos territérios é, na verdade, a intensificacio da territorializagio
no sentido de uma multiterritorialidade na qual, em vez do fim dos territérios, es-
tariam emergindo novas formas de articulacio territorial, a discussao de Haesbaert
tem uma meta clara: aproximar o conceito aos fenémenos de exclusao social nao s6
politica e econdmica, mas também simbdlica e cultural. E o caso do hip-hop em

Curitiba, como se verd mais adiante.

Desterritorializagio, se ¢ possivel utilizar a concep¢io de uma forma
coerente, nunca ‘total” ou desvinculada dos processos de (re-) terri-
torializagao, deve ser aplicada a fendmenos de efetiva instabilidade ou
fragilizacio territorial, principalmente entre grupos socialmente mais
excluidos e/ou profundamente segregados e, como tal, de fato impos-
sibilitados de construir e exercer efetivo controle sobre seus territérios,
seja no sentido de dominagio politico-econdmica, seja no sentido de
apropriacio simbdlico-cultural (HAESBAERT, 2011, p. 312).

Tal posicionamento critico perante o discurso da desterritorializa¢ao enseja,
no entanto, uma reflexao sobre o que significa territorializar-se hoje, o que, na
concepgao do autor, tem a ver com criagao de mediagoes espaciais que nos propor-
cionem efetivo “poder” sobre nossa reprodugao como grupos sociais (para alguns,

também como individuos).

MULTITERRITORIOS COMUNICACIONAIS

O espaco urbano e seus territérios, além de comumente servirem como
palco para as manifesta¢oes do hip-hop, constituem a esséncia de sua grama-
tica peculiar. Palavras como becos, quebradas, vielas, ruas, periferia, centro,
cidade, cizy, metrépole, Zonas Norte, Sul, Leste, Oeste, chio de terra, asfalto

~ <« » <« » ~
e expressoes como “mundo das ruas” e “selva de pedra” sio frequentemente
rimadas pelos MCs. Em diversas imagens grafitadas na pele da cidade obser-
va-se a representagdo de ruas, automdveis, prédios, antenas. J& o breaking é

uma vertente da chamada “dancga de rua”.

Em Curitiba nao ¢ diferente. A cidade, além de ser o palco para as mani-
festagdes do hip-hop, as quais, de forma geral, acontecem sem qualquer apoio
do poder ptblico, ¢ fonte de inspirag¢do poética e de posicionamento politico,
como se pode verificar na masica “Do outro lado da Boca Maldita”, do grupo
de rap Mentkpta: “O que aconteceu? / A metrépole cresceu / Por metro cibico

/ Passeio Publico / Vocé se esqueceu!” (do disco Acadametrofobia, 2012).

Segundo Zeni (2004), o hip-hop se constitui de quatro elementos: o
breaking (a danga de passos robdticos, quebrados e, quando realizada em
equipe, sincronizados), o grafite (a pintura, normalmente feita com spray,
aplicada nos muros da cidade), o DJ (o disc-jéquei) e o rapper (ou MC,

mestre de cerimonias, aquele que canta ou declama as letras sobre as bases
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eletronicas criadas e executadas ao vivo pelo DJ). “A juncao dos dois tltimos
elementos resulta na parte musical do hip-hop: o rap (abreviagao de rhythm
and poetry, ritmo e poesia, em inglés” - ZENI, 2004, p. 230. Em Curitiba,
detecta-se a presenga dos quatro elementos descritos por Zeni (2004) sendo
articulados em diversos momentos e espagos. Todavia, cabe ressaltar que,
pelo menos no caso curitibano, o movimento hip-hop nao é unificado, mas

descentralizado, segmentado e reticulado.

No jornal Hip-Hop Sul (CELINO, 2004) Jucelino Ubirajara Domingues,
o b-boy Celino, explica que as pessoas que fizeram parte do movimento hip-
-hop em Curitiba de 1984 a 1995 sao consideradas da “Velha Escola”. “Na Velha
Escola o hip-hop era visto como um movimento de negros que lutavam pela
transformagao cultural, social e politica em beneficio da juventude.” Em 1995,
surge a “Nova Escola”. Sobre ela Jucelino escreveu: “As informagoes sobre o hip-
-hop até entao eram escassas e a identificagio das comunidades com esta cultura
suburbana era dificil e pouco aceita. Este quadro veio a se modificar somente a
partir de 1995.” No presente é possivel falar ainda de uma “novissima geracao”,
composta por jovens MCs, DJs, dancarinos de breaking e grafiteiros que seguem
os passos daqueles atores das geragoes anteriores que nao deixaram de atuar,

como o grupo de rap Arquivo Negro, em atividade desde 1997.

Além da forte relagao com a cidade, observa-se hoje uma intensifica¢ao
da movimenta¢io do hip-hop curitibano em territérios ciberespaciais (sites,
blogs, web rddios, web TVs) e, principalmente, em comunidades nas midias
sociais, constantemente atualizados pelos MCs, DJs, beatmakers, escritores
de grafite e dancarinos de breaking. Esta movimentagao do hip-hop é um

sintoma de desterritorializa¢io?

Se desterritorializa¢io for pensada no sentido proposto por Virilio, a
resposta é nio; contudo, se o termo for tomado no sentido de exclusdo social
proposto por Haesbaert, existem indicios de que a resposta seja sim, especial-

mente na dimensao simbdélico-cultural contida na conceituagao do gedgrafo.

A popularizagio crescente da internet contribui para que ocorra uma
desterritorializagdo (compreendida aqui no sentido que Haesbaert apreende de
Deleuze e Guattari) do espago piblico e uma reterritorializagao do hip-hop no
ciberespaco, favorecendo, inclusive, novos processos de reterritorializa¢io no ter-
ritério urbano, produzindo um tipo possivel de territério-rede. Todavia, a di-
mensao tecnoldgica desta movimentagao, supoe-se, ¢ apenas um desdobramento
de uma desterritorializagao do hip-hop produzida nio por seus atores, mas pela
insuficiéncia de politicas publicas voltadas para o fomento deste segmento cultu-

ral no espaco publico. Dados concretos tendem a confirmar essa hipdtese.

Em entrevista concedida ao jornal Gazeta do Povo, o presidente da

Fundag¢io Cultural de Curitiba, Marcos Cordiolli, disse que existe muita
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cultura “invisivel” nos bairros de Curitiba: “Tenho dois exemplos: o mo-
vimento hip-hop, que é impressionante e precisa ser apoiado por agoes cul-
turais, e a cena do heavy metal. A FCC nunca teve bom didlogo com estes
segmentos no sentido de dar apoio e visibilidade a eles” (MOSER, 2013).

Em 2012, o Movimento Curitiba + Hip-Hop, formado por MCs, DJs,
escritores de grafite, b-boys e produtores culturais, fez circular na internet
e em diversos pontos do circuito hip-hop um abaixo-assinado destinado a
Prefeitura Municipal e 2 Funda¢ao Cultural. No documento, que obteve
cerca de dez mil assinaturas, sdo apontadas questdes como: falta de apoio
cultural as manifesta¢oes do hip-hop, falta de espagos publicos destinados as
suas expressoes, auséncia de pessoas qualificadas para coordenar acoes publi-
cas que envolvam o movimento, além de inexisténcia de editais especificos

para este segmento cultural.

Ambos os posicionamentos sao ilustrativos de uma desterritorializagao do
hip-hop curitibano no sentido de uma exclusao social simbélico-cultural com
desdobramentos econémicos e politicos. Mas como o hip-hop sobreviveu esses

anos todos diante desses processos de exclusio da dimensio cultural da cidade?

A resposta tem, pelo menos, trés explicagdes. Primeiro: resistindo
através da organizacao de grupos, coletivos e eventos independentemente
de apoio do poder publico — em alguns casos, com apoio limitado e, invaria-
velmente, tempordrio; segundo: com a popularizagao da internet, produzin-
do uma desterritorializagao em dire¢ao ao ciberespago; terceiro: de posse de
midias locativas e conectados a redes Wi-Fi, comunicando-se e produzindo

informagao a partir dos “territérios informacionais”.

Essas trés “estratégias” configuram um processo de construgio de um
confronto politico na medida em que evidenciam o conflito entre os atores
do hip-hop e um setor publico indiferente as manifestacoes culturais aqueles
atribuidas. Para Tarrow (2009, p. 18), o que desencadeia o confronto é um
arranjo contingente de oportunidades e restri¢oes politicas, que informam os
atores sociais em disputa sobre como utilizar repertdrios de confronto dispo-

niveis para entdo amplid-los e criar inovagdes pontuais.

No espaco urbano, observa-se essa inova¢iao na organizagio sistemd-
tica de eventos em que, dependendo do caso, cada um dos elementos do
hip-hop aparece de forma mais ou menos articulada. Esses eventos contém o

que Tarrow chama de “repertério de confronto”.

No breaking, mantendo uma tradi¢ao que se iniciou em 1983, b-boys
e b-girls reinem-se para dancar em frente ao Shopping Itdlia, espago que ¢é
considerado o marco zero do hip-hop paranaense. Grafites sdo vistos nos

quatro cantos da cidade. Organizados em crews, muitos escritores de grafite
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costumam, nos finais de semana, reunir-se em diversos pontos da capital e

da regiao metropolitana para grafitar.

No plano do ritmo e da poesia, os MCs encontram-se mensalmente na
drea externa do Museu Oscar Niemeyer para a Batalha da Cultura e sema-
nalmente nos fundos do Museu de Arte Moderna para a Batalha do Muma.
Além disso, é comum rappers, DJs e beatmakers organizarem, com recursos

proprios, eventos de pequeno porte ao ar livre em suas “quebradas”.

Reunindo os quatro elementos da cultura hip-hop e abrindo espago
para skate, BMX e streetball (basquete de rua), sio promovidos o Breaking
The Park, que acontece mensalmente na Praga 29 de Margo, e a Caravana:
Cultura da Periferia ao Centro, realizada aos domingos em diferentes bairros
da cidade. No final de cada ano, o Prémio Hip-Hop Parand, criado por en-

tusiastas do hip-hop de Curitiba, reconhece e premia os destaques da cena.

Além destas intervengoes publicas, que acabam por criar um repertério
baseado no enfrentamento da invisibilidade, registra-se um niimero conside-
ravel de eventos privados que ocorrem em clubes e danceterias localizados na
regido central e em seus arredores. Nestes casos, o elemento de destaque é o
rap, e o formato do evento se aproxima ao das baladas, come¢ando no final

da noite e atravessando a madrugada

No ciberespago, reterritorializam suas préprias carreiras em sites, blogs e
midias sociais nas quais sistematizam e distribuem suas produgoes audiovisuais,
simbdlicas e discursivas. Entre os grupos de rap, verifica-se a pratica de converter
agoes publicas, produgoes sonoras e imagéticas em informagoes que circulam na
internet, para conquistar e ampliar publicos e territdrios. Assim, um grupo que
durante uma apresentagao ao vivo comercializa um CD gravado de forma inde-
pendente, também disponibiliza o dlbum em plataformas como Soundcloud e

Bandcamp, obtendo, em alguns casos, milhares de acessos e downloads.

Por meio de agdes desta natureza, mobilizam um repertdrio que identifica
o movimento hip-hop na cidade e atraem a atengao de outros artistas e de pu-
blicos de outras cidades, estados e paises — e, por incrivel que parega, da prépria

cidade, cujo contato ¢ justamente possibilitado pelas interagoes no ciberespaco.

Em termos metaféricos: a porta estreita do espago publico local conduziu-
-0s a outras portas que se abrem a amplas trocas até entio insuspeitas, a¢io esta
que, além de reconfigurar o cendrio do hip-hop local para além dos limites do
espaco urbano, estd influenciando uma nova geragdo de jovens que vé na cultura

hip—hop um meio para expressar suas experiéncias existenciais e subjetivas.

De acordo com um levantamento realizado em Curitiba pela Central
Periférica, projeto desenvolvido por alunos de graduagiao e mestrado em

Comunicac¢ao da Universidade Federal do Parand com o objetivo de mapear e
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integrar em plataformas eletronicas a produgao cultural da periferia de Curitiba,
existem 250 MCs, sem mencionar dezenas de DJs, beatmakers, b-boys, escri-
tores de grafite e produtores culturais. O levantamento foi possivel através da
presenga em shows, observa¢ao de cartazes nas ruas, realizaco de entrevistas
e acompanhamento das movimenta¢oes dos atores do hip-hop curitibano na
internet, espago em que diversos jovens se identificam como pertencentes a este
“mundo artistico” (BECKER, 1977) e postam sons, videos e fotografias que

significam a existéncia de uma carreira ou o desejo de uma.

Muitos rappers, DJs e beatmakers assumem-se também como pro-
dutores musicais que, ao criar pequenos selos e gravadoras independentes,
encontram uma forma de geragdo de renda e sobrevivéncia, como rima o
Mentkpta na masica “Do outro lado da Boca Maldita”): “Crescem selos /
seus artistas / movimentam os ativistas / isso aqui que tudo cresce propor-

ciona novas vistas” (do disco Acadametrofobia, 2012).

Além da ocupagao de multiplos territérios no espago urbano e no
ciberespago, pode-se, por fim, mencionar a articula¢ao nos “territérios in-
formacionais”. De posse de smartphones, tablets e laptops e conectados a
redes sem fio, alguns atores do hip-hop comunicam-se entre si e produzem

informag6es enquanto se movimentam pela cidade.

Conforme se viu até aqui, o movimento hip-hop curitibano, embora
sofra um processo de desterritorializa¢ao simbdélico-cultural, resiste, cons-
truindo um territério-rede por meio da articulagao de territérios distintos
e ndo continuos. Neste processo, a comunicagio por intermédio das nio
tao novas tecnologias de informagdo e comunicag¢ao tem se revelado um
eficiente mecanismo de mobilizacio politica. Um single, mixtape ou 4l-
bum de sucesso na internet pode significar prestigio e convite para shows e
reportagens na imprensa local, render comentarios e videos com milhares

de acessos no YouTube.

seguindo este raciocinio que se entende que a comunica¢io dos ato-
E do est n tend dos at

res do hip-hop curitibano ¢ “multiterritorial”, ocorrendo simultaneamente no
territério urbano, no ciberespago, nos “territérios informacionais” (LEMOS,

2007b) e nas multiplas combinagées entre esses territérios.

Ao conectar territérios diversificados, a comunicag¢io os coloca em rede
e exerce papel decisivo no fendmeno da multiterritorializagao. A internet, em
muitos casos, é o unico meio de comunicagio de eventos que acontecerao no
espago publico. Em blogs, sites e midias sociais sio postados de cartazes e
flyers virtuais até mapas com indicagoes sobre o local do evento. Apés estes
eventos, ou mesmo durante, por meio de dispositivos méveis, fotos, imagens
e textos sdo postados na internet. Ainda no ciberespago encontram-se vide-
os amadores de b-boys realizando seus movimentos no Shopping Itdlia, fo-
tografias e videos de grafite, videoclipes semiprofissionais captados nas ruas,

comentdrios e relatos sobre eventos de rap. Tais processos comunicativos, ao
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acontecerem em mdltiplos espagos que se intersectam, engendram uma comu-

nica¢do multiterritorial.

Como se vé, o movimento em dire¢ao aos territdrios do ciberespago nao
estd relacionado a um processo de desterritorializagao ou de desapari¢ao da
cena hip-hop local. Pelo contrdrio, estd articulado com os territérios de origem
destes atores, bem como com outros territérios no ciberespago e fora dele na
prépria cidade, mas também em outros municipios, estados e paises, operando
na légica dos “territérios-rede, espacialmente descontinuos, mas intensamente

conectados e articulados entre si” (HAESBAERT, 2011, p. 79).

Se hd uma desterritorializagao, ela pode ser vinculada a criagao de novas
territorialidades, as quais, no caso do hip-hop curitibano, estao permitindo aos
seus atores processos de reterritorializa¢do no ciberespago e, principalmente,
no espago publico, no qual historicamente o hip-hop sofre um processo de

desterritorializagdo, como a exclusdo social no plano simbdlico-cultural.

CONSIDERACOES FINAIS

O movimento hip-hop curitibano passa por dois processos de desterri-
torializagio, os quais, todavia, nao estdo associados a processos de desapari¢io

dos territérios ou a perda da importincia destes, mas a novas territorializagoes.

A primeira desterritorializa¢io, dos 6rgaos governamentais responsdveis
pela gestao cultural da capital paranaense ao privar o hip-hop de editais espe-
cificos de fomento e espagos adequados para seu desenvolvimento e expressao,
langa-o para fora do espaco publico, para uma zona de invisibilidade social e

cultural, o que cria restri¢do e gera confronto.

Reagindo a esta desterritorializagao simbdlico-cultural, os atores do hip-hop
se reterritorializam através da organizagao de eventos em espagos publicos e priva-
dos, formagio de coletivos, posses, organizagbes nao governamentais, e estrutu-
ragdo de esttdios caseiros e selos para gravagao e distribui¢io de suas produgoes.

Assim, a restri¢do se converte em oportunidade para a mobilizacio politica.

“Se os sistemas politicos institucionalizados moldam as perspectivas para
a agao coletiva” (McADAM; McCARTHY; ZALD, 2008, p. 3), as estruturas
de mobiliza¢do sdo meios coletivos, formais e informais, através dos quais as
pessoas se mobilizam e se engajam em agdes coletivas. Dessa forma, o conceito
enuncia a interagao entre atores politicos oriundos de organizagdes politicas
institucionalizadas (Estado, governo, partidos) e as formas de acao politica dos

demais grupos sociais, no caso, os atores ligados ao hip-hop em Curitiba.

A segunda desterritorializagao ¢é exercida pelos préprios atores de hip-
h <« . . . ~ » . - .
-hop, que produzem “des-re-territorializacoes” em diregao ao ciberespago, no
qual ampliam seus publicos, repercutindo seus trabalhos para além dos limi-

tes com que se deparam no espago publico. Ou seja, diante da restricao da

( Geografias da Comunicacao >




90

(Contemporanea) nai | ano 1t voll | 2013

invisibilidade imposta, os atores encontram na internet uma oportunidade de

comunicar-se com seus publicos.

Esses dois aspectos da reterritorializagao confirguram um processo de
mobiliza¢io politica, na medida em que confere aos atores do hip-hop curiti-
bano momentos de encontro, identificacio, os quais funcionam como oportu-
nidades para “ocupar” um territério que lhes é restringido. Ao invés da anu-
lagao do territério urbano que culminaria no fim do préprio hip-hop que é
essencialmente urbano, ele ¢ costurado pelo fio da comunica¢io a multiplos
territérios produzindo um territério-rede cuja forma ¢ alterada pelas agoes dos

atores do hip-hop no espago urbano e no ciberespaco.

Embora este panorama dé a nogao de uma cena efervescente e que se ar-
ticula independentemente de um apoio efetivo do poder publico, é perceptivel
a formagao de um hiato entre uma grande produgao simbdlica que é langada
diariamente no ciberespaco, principalmente pelos rappers e beatmakers, e o
que se encontra efetivamente nas ruas, fendémeno que pode estar associado jus-
tamente as escassas oportunidades e possibilidades existentes no espago publi-
co, cujo fomento depende também da criagio de politicas publicas dedicadas

ao hip-hop e, principalmente, a sua publicizagao.

Apesar das diversas iniciativas articuladas pelos préprios atores do hip-
-hop, as quais os permitem mobilizarem-se contra a desterritorializagao sim-
bélico-cultural que o movimento sofre, elas parecem ser insuficientes para dar

vazao no espaco publico a toda poténcia criativa observada no ciberespago.

Nem todos os atores do movimento estao conseguindo transitar com de-
senvoltura por estas multiplas territorialidades. Aqueles que nao estao organi-
zados em crews, coletivos e selos, que ndo se inserem em um circuito comercial
ou que desconhecem os meandros burocrdticos para concorrer a um edital pu-
blico, tendem a encontrar dificuldades de expressao face a desterritorializagao

simbdlico-cultural que o movimento sofre como um todo na cidade.

Apesar disso, além de cantarem com ritmo e poesia suas realidades, hoje
muitos grupos de rap podem mostré-las, como fez o grupo J.A.C, oriundo do
Bairro Cidade Industrial de Curitiba (CIC), ao postar no Youtube um “fo-
toclipe” para a masica “CIC”, revelando esteticamente para o Brasil e para o
mundo um problema politico que o discurso oficial tende a ocultar, isto é, que

em “Curitiba também tem periferia”.
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Resumo

No presente artigo procuramos tematizar a questao atual da globalizagio, que sob as mar-
cas do consumo de uma cultura se apresenta cada vez mais sob o dominio do capital e
realca o excesso de signos e imagens de um mundo permeado por simulagoes, indistingao
do real com o imagindrio. Ou seja, uma contemporaneidade mutdvel, pairada pelas in-
certezas e incapaz de oferecer pardmetros de estabilidade social ou identidade individual
frente a um mundo alheio ao préprio homem, mas, como manifestagio do gozo do capi-
talismo planetdrio das empresas transnacionais. E exatamente neste momento que nossa
atengao recai para a atuagao dos novos movimentos sociais, que ao resgatar a esfera ptiblica
como campo pluralizado do didlogo, criam um espago no qual a autonomia de agio flo-
resce de encontro as amarras do social.

Palavras-chave: identidade; musica; globalizagio

Abstract

Tn this article we explore the question of current globalization, which under the names
of the consumption of a culture is increasingly coming under the domination of capital
and enhances the excess of signs and images of a world permeated by simulations, blurring
of real and imaginary. That is, a contemporary changeable, hung by the uncertainties
and unable to provide parameters of social stability and individual identity in front of
a world alien to the man himself, but, yes, while expression of the enjoyment of global
capitalism transnational corporations. It is exactly this point that our attention is for
the performance of the new social movements, to rescue the public sphere as a pluralized
field of dialogue, create a space where the autonomy of action against the flourishing of
social ties.

Keywords: identity; music; globalization, mediatization.
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Hip-hop: cultura e acao

Com o atual processo de globalizagao temos o sugirmento das chamadas
cidades cosmopolitas, que independentemente de pertencerem a paises econo-
micamente desenvolvido passam a assumir problemas parecidos no tocante a
narcotrafico, violéncia, manifestacoes de discriminacio social e étnica, desem-
prego ou trabalho na economia informal, ou ainda pessoas vivendo & margem

da linha da pobreza.

Sendo assim, Jean Baudrillard (2003) entende que a contemporaneidade
encontra-se imersa na profusio regida pelo pensamento tnico do capital mun-
dial (este acaba por penetrar em todas as esferas da vida social pela positividade
mercadoldgica, eficiéncia técnica e intensificacdo do processo de mecanizagao
de um mundo cada vez mais administrado pela padronizagao, superespecia-
lizagao, fragmentagdo do trabalho), regida pela total promiscuidade de todos
os signos, o que acarreta indiferenga no campo dos direitos humanos, da de-
mocracia. Nesse sentido, emerge a cultura, ou propriamente a incultura, da
indiferenca aos valores transcendentes do universal em favor da expansio do
controle técnico para além do campo cientifico, entendido diretamente a vida

cotidiana.

Nesse caso, assistimos a perda do sentido estdvel de si, como bem afirma
Hall (2000), ao “duplo deslocamento” ou a descentra¢io do individuo tan-
to de seu lugar no mundo quanto de si mesmo, diante de mudangas rdpidas
e constantes da contemporaneidade, dando margem ao surgimento de novas
identidades. De acordo com o sociblogo polonés Zygmunt Bauman (2001), o
eu se transforma numa situacao cabide (mdvel), calculdvel de sobrevivéncia e

sucesso social.!

A cultura na sociedade contemporinea encontra-se envolta por uma tes-
situra de paradoxos, frente a uma cultura mercantilizada que oferece a todos
padrées de modelos, sendo que o processo de identificagio ocorre num mundo
de complexidade de possibilidades e de escolhas que se efetivam, se redefinindo
continuamente em resposta a dinAmica sistémica que exige uma multiplicida-

de de linguagens e relagoes sociais.

Projecgao das posses de hip-hop no espago periférico urbano

Na década de 1990, a cultura hip-hop em Sao Paulo ganha visibilidade
nao s6 através da musica, da danca ou das artes visuais, mas também do sentido
de ativismo social a partir da atuagdo das chamadas “posses™ e de sua tentativa

de expandir o didlogo da juventude periférica para além do gueto.
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Podemos dizer que o espago de atuagao das posses é produto de propostas,
de discussoes e de negociagoes locais, um agir comunicativo efetivado no con-
senso e almejado na busca do fazer parte, de participar, de ser ouvido. Portanto,
por “posse” entendemos uma rede “doméstica” composta por um grupo de pes-
soas que a partir de uma necessidade ou de uma paixao comum, seja de reforcar
as proprias raizes, seja de pesquisar um meio para compartilhar fragmentos de
existéncia (PACODA, 2000), busca se reconhecer nas suas individualidades e

diferencas, tornando-se, simultaneamente, mais inclusiva na esfera societal.

E na teoria da acdo comunicativa refor¢ada por Jiirguen Habermas (1989)
que nos deparamos com elementos para pensar a atuagio das posses, no mo-
mento em que se enfatizam as formas nas quais as pessoas envolvidas se pdem
de acordo para coordenar seus planos de agdo, os quais se concretizam através
do reconhecimento intersubjetivo e do equilibrio entre interesses particulares
e antagonicos. Nas posses os participantes, ao terem clareza de seus interesses
comuns, agem como atores racionais da comunicagio, visando a uma agao que

possibilitaria a busca da racionalidade na vida social.

Podemos evidenciar, portanto, que as posses apontam para “nds’, sio
importantes na constitui¢do do individuo que nio ¢ moldado por estruturas
burocréticas institucionais, mas sobretudo por estruturas de fora, das arenas in-
teracionais, se constituindo nas arenas publicas de didlogo, no encontro com
0 outro, cujas trocas atualizam sua critica a0 mundo social. Neste contexto, a
apropriacio da significagdo social para o individuo ¢ produto do contexto em
que estd inserido, se apropriando das objetivagdes resultantes das atividades de
outros homens, de geragdes passadas, e a0 mesmo tempo produzindo histérias,

criando novas objetivagoes.

Funcionando como a reunido da “identiti segregata”, termo tomado do
sociélogo Alberto Melucci (1996) para fazer mengao a referéncia identitdria que
se transforma na luta pelo direito & diferenca, pontuamos um agir comunicativo
autdnomo que, sem as amarras burocrdticas e institucionais, visa a intervengao

politica a partir dos elementos artisticos da cultura hip-hop.’

[...] Todo membro do hip-hop quer a autoestima de olhar enquanto ci-
dadao. O jovem negro tem que ser um guerreiro e lutar para que sua
condi¢io de vida melhore. Posse ¢ um sentimento de que vocé pode ter
alguma coisa, identificagio com a coisa que ¢ sua. E vocé tomar posse
daquilo. Esse ¢ o sentido figurado da coisa. Jovens ligados ao hip-hop
que retinem para ensaiar ou para lutar por melhores condigées no bair-
ro. A importancia é: a unido faz a forca. Toda vez que vocé chama uma
pessoa pra lutar do seu lado, af vocé acaba formando um exército. Essa
¢ a importincia da posse (Ana Rita Chaves, fundadora da Associagao
Dialogo e Acgio [Lisboa, Portugal]. Entrevista concedida ao autor em

20 de marco 2011).
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[...] Temos nossos empregos fixos e fazemos algo para melhorar a socie-
dade em que estamos inseridos, pois somos — enquanto maioria negra,
que participa deste movimento — os mais afetados pela discriminacao,
por ser periferia, pobre e negro (Mateus Martins. Entrevista realizada

em Sio Paulo, em 5 de junho de 2012).

A construgao identitdria tende a ser uma questao central no entendimento
das posses e tem procurado conjugar uma pratica social que consegue simultanea-
mente trabalhar a autoestima de seus protagonistas através da conscientizagio e
exercitar a cidadania — a participagao nas relagoes sociais, apropriando-se de bens,
usufruindo de direitos e compartilhando decisdes. Promove-se um sentimento de
pertenca identitdria por intermédio da participagao do cidadao no ambiente social,
0 que acaba por definir o que se entende aqui por cidadania, na medida em que
esta se concretiza nas posses pela participagao do ator social, pela pluralidade de

seus interesses e pela ampliagao das oportunidades.

Nesse caso, a atuagio nas posses aponta para um crescente e significativo
ato educativo, no qual a participagio do “nés” e a formula¢io de questdes vao
garantindo a consciéncia politica de cada componente (ANDRADE, 1996). A ar-
ticulacio desses agentes sociais em volta da unicidade e da integracio propicia uma
consciéncia critica e politica a partir da formulagao de demandas e estratégias de
trabalho que futuramente contribuiram para fenémenos de afirmacoes identitdrias

e consequentes formas de diferenciacao social.

Assiste-se a processos de individuagao pelos quais os individuos constroem
suas identidades particulares, com singularidades, assim como identidades cole-
tivas, que nascem da inquietagdo e da insatisfacio social’ dos jovens com o de-
semprego, o aumento da miséria, 0 no acesso aos bens de consumo e as faltas de
perspectivas em relagao a educacio e a ascensao social. Assim sendo, a emergéncia
das posses urbanas se inscreveria no eixo do desejo de liberdade e de autodetermi-
nagao para a expressao das individualidades, se colocando em oposi¢ao as formas
que viabilizam a reprodugo das condi¢des necessarias a continuidade do sistema

capitalista.

Ao ocupar o espago publico com suas expressoes artisticas, esses sujeitos in-
flexionam a relagdo periferia-centro, trazem a tona as relagoes de poder implicitas
nessa polaridade, que nao s6 circunscreve a ocupagao do espago urbano, mas tam-
bém implica o acesso diferenciado aos bens materiais e simbélicos (MARTINS,
2005). As identidades associativas a cultura hip-hop nada mais sio que sistemas de
forcas e conflitos, cuja participagao se envolve na intensa busca pelo esclarecimento
na superagdo do individuo supérfluo. Como alega Marialice Foracchi (1982), a

juventude de alguma forma reflete a crise que emerge da sociedade.
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Os jovens sentem necessidade de afirmar sua originalidade, singularidade,
autonomia. Os jovens procuram escapar as determinages e obrigagoes institu-
cionais através de envolvimentos sociabilisticos — com o suporte da musica, das

praticas desportivas e artisticas (ABRAMO, 1994).

Vivendo relativamente & margem das institui¢des dominadas pelas ge-
racoes mais velhas, os jovens formam uma geragdo que se caracteriza pelo de-
senvolvimento de valores e gostos culturais proprios que escapam aos processos

tradicionais de socializacao.

Do ponto de vista dos Estudos Culturais’ estamos vivendo a emer-
géncia de um “outro pensamento”, um pensamento liminar que aponta para
uma razdo pés-ocidental, ou seja, razdo subalterna lutando pela afirma¢io dos
saberes historicamente subalternizados a partir da tomada de uma consciéncia
coletiva para pensar essas historicidades e dinimicas transformativas pela ética
do sujeito protagonista (MIGNOLO, 1996; GILROY, 2001; HALL, 2003).
Entao, estamos numa etapa em que as concepgdes de mundo até recentemente

dominantes e universais vém sendo questionadas.

Os signos mais caracteristicos das culturas juvenis funcionam, muitas
vezes, como forma de resisténcia as culturas dominantes e hegemonicas e sao
obliquamente expressos em estilos que podem ser interpretados como uma
reacio resultante da situa¢io de marginalidade ou subalternidade em que os

<« (7 . » . 6
periféricos” vivem.

Ser sujeito da sua prépria histdria, sentar junto para trocar experiéncias
sao alguns dos aspectos importantes a serem realizados entre os componentes
das posses paulistanas. Assim, a comunicagio direcionada 2 mobilizagao social
visa estabelecer uma relagdo entre os envolvidos que seja a0 mesmo tempo
dialégica, pedagdgica e libertadora. A comunicagao ¢é dialdgica na medida em

que nao ¢ a transferéncia do saber, mas um encontro de sujeitos interlocutores.

[...] A gente usa a musica como carro-chefe de atrativo, mas por trds
vem oferecendo algo a mais, e é esse algo a mais que faz a diferenca,
que alimenta tanto a mente quanto o espirito do cara que vem até
aqui, com palestras e debates sobre vérios temas que afetam a co-
munidade da Cidade Tiradentes (Elton Ferraz, Alianga Negra Posse.

Entrevista realizada em Sao Paulo, em 18 de maio 2003).

Quando vocé estd participando de um coletivo, vocé se sente mais
importante até mesmo para vocé, tanto a sua autoestima quanto da impor-
tincia que vocé se dd para si. Eu consigo exercitar o que eu gosto, o que eu

sei fazer. Quando vocé estd no coletivo, quando nos unimos torna mais forte
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(Cétia Andrade, Gata, 28 anos, rapper do grupo Hip-Hop de Batom, Lisboa,
Portugal. Entrevista realizada em Lisboa em 22 de julho de 2012).

O simples fato de participar implica forte apelo na criagdo e experi-
mentagao de formas diferentes de relagdes mais soliddrias e de manifestacoes

que se expressam na periferia do sistema.

Rever a identidade, questionar a identidade, reafirmar a identidade
tornam-se exigéncias correntes. Pertencer a um movimento, a uma rede, a
um campo ético-politico, situar-se num campo discursivo, enfim, implica
experimentar o desafio da alteridade, inserir-se em lutas pelo reconheci-

mento ou pela repara¢io de injustigas e desigualdades.

Quero sempre ser original e me manter dentro de uma filosofia com
referéncia na Zulu Nation. Trazer a ideologia inicial do hip-hop, a uni-
ficagio dos povos, a paz! Quero alertar a todos através de informacoes
que o pessoal nio tem conhecimento com palavras que possam nos
fazer crescer! (Jack Pot, rapper, membro da Zulu Nation Portugal.

Entrevista realizada em Lisboa, Portugal, em 24 de julho de 2012).

Nao se trata de uma vontade tempordria, nio se trata de uma moda,
nio se trata de um passatempo. Trata-se de procurar, com as nossas ca-
pacidades e/ou dons, melhorar o mundo a luz do Quinto Elemento —a
que designamos como Conhecimento (Nicandro Francisco de Barros
Mendes, 24 anos, rapper, membro da Zulu Nation Portugal. Entrevista

realizada em Cacém, Portugal, em 5 de julho de 2012).

As agoes politicas e sociais do hip-hop se realizam através do seu Quinto
Elemento: o conhecimento. Sem o conhecimento, o rap, o break ¢ o
grafite ndo teriam esse cardter informativo e conscientizador das ques-
toes sociais. Ser um hip-hopper exige a busca de um conhecimento que
vai além daquele ensinado nos livros diddticos (Alexandre dos Santos,
26 anos, membro da Associacio Posse Haussa. Entrevista realizada em

17 de junho de 2012, em Sio Paulo).

Construidas nas interagdes sociais, as representagoes sociais juvenis aca-
bam por se constituir, portanto, em mediacoes entre os sujeitos € o mundo, in-
terpenetrando sentimentos, ideias, biografias, ideologias, fundindo as histérias
dos sujeitos com as histérias das nagoes; sao apropriadas pelos sujeitos para dar

sentido as suas acoes, a sua vida.

A esséncia destes agrupamentos juvenis estd na poténcia, na elaboragao
de novas identidades coletivas, projetos de mudanca social a partir das experi-

éncias vividas.
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Construindo e desconstruindo identidades

O novo sujeito que surge das posses de hip-hop é um coletivo difuso,
nao hierarquizado, aberto e disponivel ao horizonte de possibilidades, em luta
contra as discriminagoes de acesso aos bens materiais e culturais, a0 mesmo
tempo critico de seus efeitos nocivos, a partir da fundamentagao de suas acoes
em valores tradicionais, soliddrios, comunitdrios. Sob este 4ngulo, torna-se im-
portante ter em considerac¢io a necessidade de uma compreensao diferencada
que permita aos moradores das periferias gozar da efetivacao de priticas demo-
crdticas, ao procurar acentuar a importancia da esfera cultural que fomentard
mecanismo de aglutinagdo de sociabilidades e de interesses comuns. Logo, se-
rao analisados de acordo com a teoria dos novos movimentos sociais, priorita-
riamente sob dois aspectos: suas a¢oes coletivas e a identidade coletiva criada
no processo, capazes de se autodefinir — a si mesmos e a seu relacionamento
com o meio ambiente (OFFE, 1985).

Preliminarmente, vale registrar que os novos movimentos sociais sao no-
vos porque nio possuem uma clara base classista como nos velhos movimentos
operérios ou camponeses; sio de interesses difusos, com pluralidades de orien-
tagoes, significando a construgao de um outro referencial para o imagindrio
social a partir das potencialidades multidimensionais (polimorfas) de cada um,
num conjunto (LACLAU, 1986). Desenvolve-se um processo de criagao de
identidades em espagos coletivos nao institucionalizados, de trocas, de nego-
ciagdes, de decisdes, de apropriagao de espagos publicos, isto ¢, procura-se
exprimir um papel estratégico de empoderamento social na negociagao iden-
titdria centrada na ideia do “nés”, como formas de pertencimento coletivo, ao

reivindicar seu reconhecimento como interlocutor vilido.

A agido coletiva é um sistema de agdo multipolar que combina orienta-
¢oes diversas, envolvendo atores multiplos, e implica trés ordens de orienta-
¢oes: aquelas relativas aos fins da agio (isto ¢, do sentido que a agao tem para o
ator); aquelas relativas aos meios (isto é, as possibilidades e aos limites da agao);
e, por fim, aquelas relativas as relagdes com o ambiente (isto ¢, a0 campo no
qual a agao se realiza). Desse modo, baseados em agdes soliddrias alternativas
centradas em questoes éticas ou de revalorizagao da vida humana, a agdo do
integrante das posses se organiza em torno de trés eixos (fins, meios, ambiente),
que devem ser considerados como um conjunto de vetores interdependentes e

em tensio entre si (MELUCCI, 1985).
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E nessa dinimica, a construgao das identidades associativistas das posses
recusa, de antemao, qualquer orienta¢ao que conduza a alguma interpretagao
unidirecional, linear, fechada, cristalizada e fixada; logo, deverd ser pensada
a partir de uma epistemologia dialégica, isto é, como fruto das experiéncias
individuais e dos processos de trocas e interagoes intersubjetivas. O préprio
ser humano nio existe isolado, sua experiéncia de vida se tece, entrecruza-se e
interpenetra-se com o outro. A interagio pode ser considerada como o espago
da produgio de sentidos e ainda de manifestagio e produgio das relagoes so-
ciais. Pensar em relacio dialdgica é remeter a um outro principio, a nao auto-
nomia do discurso, a incapacidade de liberdade e a capacidade de julgamento,

sintonizado no pensamento de Arendt com a ideia de totalitarismo:

“[...] A acdo e politica, entre todas as capacidades e potencialidades da
vida humana, so as tnicas coisas que nio poderfamos sequer conce-
ber sem ao menos admitir a existéncia da liberdade, e ¢ dificil tocar em

problema politico particular sem, implicita ou explicitamente, tocar em

um problema de liberdade humana [...]. A raison d’étre da politica ¢ a
liberdade, e seu dominio de experiéncia é a agao [...]” (ARENDT, 1979,
p. 191-192).

Em Arendt, como veremos, através da palavra a politica aparece reuma-
nizando o mundo. E ¢ através do discurso e da agao que surge com o senso

partilhado, com a capacidade de distinguir o mundo com clareza.

As categorias de percep¢ao do mundo social nao sao somente produtos
da incorporagao das estruturas objetivas do espago social, dos papéis sociais
que todos cumprimos, das categorizagdes produzidas. Para Michel Pécheux
(19905 1997), filésofo que valorizou muito o funcionamento da linguagem
na formula¢ao do pensamento, o discurso aparece como uma abordagem da
lingua, como o lugar teérico de articulagio da cultura, da constituicao do
imagindrio social e da materializagao dos sentidos em movimento. Portanto,
quando se fala em discurso, pensa-se nos enunciados que os individuos pro-
duzem ao atuar em situagoes sociais nas quais assumem posi¢oes de sujeito e
implicam a incorporagio da histéria e da meméria cultural nos procedimentos
de andlise. Os discursos sao partes indissocidveis do contexto cultural-sécio-
-histérico-politico. Pécheux pensa o discurso nao necessariamente a partir de
transmissao de informacao entre os interlocutores, mas de um “efeito de sen-
tidos” entre eles. Tendo como referéncia estes pressupostos, podemos afirmar
que ¢é através do encontro com o outro que se constrdi a identidade especifica,

individual ou coletiva.
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Sendo assim, a reivindicagao de determinados grupos pelo reconheci-
mento de direitos e modos de subjetivagao repercutem na atual conjuntura,
reforcando a necessidade de um deslocamento da andlise sociolégica em dire-
¢a0 a questio do sujeito. Tendo uma visao macro do social, o acionalismo do
soci6logo francés Alain Touraine também se orienta por conceitos como histo-

ricidade, sistema de agdo histdrica, sistema institucional e organizagao social.

Alain Touraine fala dos movimentos como agentes histéricos que ex-
pressam, em cada instante, ndo sé as formas histéricas de opressao, de miséria,
de desigualdade, mas também o devir, através de sua critica, de suas contesta-

¢oes em busca de novas alternativas rumo a uma nova historicidade.

Em seus primeiros estudos, ele elaborou uma teoria das condutas e dos
comportamentos sociais a partir da andlise dos movimentos sociais; posterior-
mente, passou a estudar nesses movimentos os sistemas e as mudangas sociais

(GOHN, 2000).

Na sociologia da a¢io de Alain Touraine,” um movimento social pode
ser a0 mesmo tempo um conflito social e um projeto cultural, pois visa a
agdo pelo controle social dahistoricidade e dos mecanismos de autoprodugao.
A sociedade, sob a édtica do autor, é tomada como um campo de afronta-
mento de interesses que objetivam o controle das forgas de uma sociedade
(TOURAINE, 1982). Por esse prisma, a abordagem de Touraine estrutura-
-se a partir do que se convencionou denominar “paradigma acionalista”, que
retoma um dos pressupostos bdsicos do funcionalismo: toda agao é uma res-

posta a um estimulo social.

Nesta perspectiva, os novos movimentos sociais passam a ser funda-
mentais para entender o processo de mudanga no mundo (TOURAINE,
1999). Assim, as posses passam a ser entendidas como um sujeito com von-
tade de ser reconhecido como ator, isto é, no papel de atuar e modificar seu
meio social (mais do que ser determinado por ele), construido na relagao com

o outro, no campo da alteridade.

As reivindicagoes das posses permitem redefinir as fronteiras do poli-
tico a partir dos questionamentos da legitimidade das institui¢oes politicas
e do reconhecimento dos conflitos antagonisticos em esferas da vida social

ainda nao democratizadas.

Observa-se, portanto, que o mérito da abordagem de Touraine colabo-
ra para o entendimento do processo de mobilizagao das posses do hip-hop
como agentes dinimicos, produtores de reivindicagées e demandas, e nio
como simples representantes de papéis atribuidos de antemao pelo lugar que
ocupariam no sistema de produgio (TOURAINE, 1994). Portanto, como

frutos de uma vontade coletiva, os movimentos sociais de Alain Touraine se
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assemelham a agentes de liberdade, de igualdade e de justica social. Desta
forma, a acao coletiva das posses é parte do sistema de forcas sociais dessa
sociedade, disputando a diregio de seu campo cultural. Em tal visio, novos
movimentos sociais, como as posses de hip-hop, passam a ser vistos dentro de
uma teoria mais geral, a teoria dos conflitos (COHEN, 1985). As posses tém

sido caracterizadas por uma crescente politiza¢ao da vida social.

Deste modo, para fins desta exposi¢ao, a participagao na produgio e trans-
missao das mensagens contribui para que se tornem sujeitos, protagonistas da

comunicagéo, € nao somente receptores.

Cotidianamente, os jovens periféricos dos grandes centros urbanos apare-
cem na grande midia normalmente vinculados a a¢oes de rebeldia e violéncia,
relacdo com gangues e narcotrafico, quase sempre como vitimas de tais agoes,
mas muitas vezes mais como promotores. Os hip-hoppers tentam combater a
estrutura histérica de desvalorizagao da periferia e, por conseguinte, qualquer

nogao unidirecional que possa ter.

A associagdo entre juventude e desordem teve origem nos trabalhos da
Escola de Chicago, em principios do século 20, a partir de estudos sobre os
conflitos violentos entre gangues, bandos e organizacdes clandestinas formadas
por jovens imigrantes nos grandes centros urbanos americanos em processo de
industrializa¢io.® Essa compreensao transicional da condigao juvenil foi pautada
pelas formulagoes funcionalistas que emergiram nas sociedades afluentes do pés-
-guerra. E curioso perceber que, sob o efeito da efervescéncia politica e cultural
protagonizada por grupos de jovens nas décadas de 1950 e 1960, essas aborda-
gens, ainda que centradas na questao da reproduc¢ao da ordem social, permitiram
situar a juventude como agente portador do novo e da transformagao, localizan-
do o seu papel na atualizagdo do processo de transmissao da heranga cultural, na

modernizagio e no rejuvenescimento da sociedade (ABRAMO, 1994).

As posses ligadas ao hip-hop comportam maneiras criativas ao reivindicar
o reconhecimento social e resistir aos padroes estabelecidos, bem como formas
inovadoras de inser¢io nas esferas da vida social; dada sua presenga marcante nas
sociedades contemporineas, contribuem decisivamente para produgio e renovagio

do repertério de valores e priticas sociais.

Pode-se dizer que a identidade coletiva nas posses nao podem ser reduzidas a
cdlculos de custo e beneficio, pois sempre mobilizam emogoes e sentimentos. Aqui,
a identidade coletiva é também um processo de aprendizagem no qual ocorre a au-

torreflexdo sobre o significado das a¢des, que é incorporada a praxis de cada grupo.

Portanto, as posses caminham no sentido das agremiages de pertencimen-
to, aclamadas por Michel Maffesoli pelo termo “tribo urbana” (1987; 1997; 1999),

associagao entre os individuos na “sociedade pés-moderna” e simbolizadas no estar
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junto com os comuns, na imersao coletiva no existir, no compartilhar coletivo de
gostos, sensagoes, emogdes, desejos, ja que representam, simultaneamente, feno-
menos discursivos e politicos localizados na fronteira entre as referéncias da vida
pessoal e a politica. Os vinculos comunitdrios perduram enquanto se mantém o
interesse em comum. O compartilhamento de elementos comuns contribuiu para

definir a imagem social de cada “tribo”

E possivel notar que, em conformidade com Maffesoli, essas agremia-
¢oes de jovens no tecido urbano, as posses de hip-hop nada mais sao do que o
micro se relacionando com a macroestrutura (dada a importancia dos estudos
de Alberto Melucci, Michel Maffesoli e Alain Touraine), refletindo e dialeti-
zando a constitui¢ao de um potencial critico e inventivo dos agentes envolvidos
no requestionamento dos conflitos gerados no social a partir do instante em
que gestam espagos publicos de criagio, de pensar outros modelos alternativos
de socialidade, de superagao e de transformagao, tanto no plano pessoal quan-
to no social, e diretamente relacionado a histérica falta de perspectivas a que a

sociedade relega o jovem periférico.

Nesse eixo, a a¢do coletiva das posses assume sua forma na trama da vida
cotidiana, na qual os individuos passam a elaborar um novo discurso, novos

c6digos, experiéncias de préticas descentralizadas e democriticas.

A influéncia dos movimentos sociais vai muito além dos efeitos politi-
cos produzidos por eles. Existe um nivel no qual a agdo direta dos mo-
vimentos sociais afeta diretamente os sistemas politicos, obrigando-os
a produzir algum tipo de reagio que pode ser mais ou menos democrs-
tica conforme a natureza do sistema politico envolvido. Neste sentido,
a influéncia direta dos movimentos sociais sobre os sistemas politicos
pode ser de trés tipos: uma amplia¢io dos limites da politica; uma mu-
danca nas regras e procedimentos politicos; e uma transformacio nas
formas de participagao no interior dos sistemas politicos (MELUCCI,

1994, p. 156).

Certamente, essa acao politica circunscrita por Alberto Melucci
ultrapassa o campo do didlogo, assumindo para o autor um cardter ad-
ministrativo da estrutura do Estado, ji que, neste contexto, os novos
movimentos sdo apresentados como a combina¢io de um principio de
identidade, um principio de oposi¢cao e um principio de totalidade. Isto é,
uma forma de acao coletiva (a) baseada na solidariedade, (b) desenvolven-
do um conflito, (c) rompendo com os limites do sistema em que ocorre a
acdo. Estas dimensdes permitem aos novos movimentos sociais que sejam
separados dos outros fenémenos coletivos (delinquéncia, reivindicagoes

organizadas, comportamento agregado de massa), que sio com muita
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frequéncia empiricamente associados com movimentos e protestos.

Evidentemente, podemos sistematizar as posses como sendo o lugar
do enfrentamento voltado ao interesse coletivo que nao pode ser resolvido
por caminhos de verdades singulares, radicadas em interesses privados.
Ao reivindicarem visibilidade, reivindicam também valorizacio de seu
status quo, pois ¢ através destes que podem inserir seus anseios na agen-
da publica, evidenciando discursos sobre suas necessidades e diferencas.
Dai a importancia do “nés” como sujeito da agao coletiva e produtor de
poder, entendido aqui como um recurso gerado pela habilidade dos mem-
bros de uma comunidade de estabelecer uma discussdo e eventualmente

concordar sobre qual o caminho seguir.

Nesta perspectiva, a identifica¢ao é referéncia, sendo o ponto ori-
ginal relativamente ao qual se define a diferenca, cujo entendimento nao
pode ser compreendido fora dos sistemas de significacio nos quais adqui-

rem sentidos.

Ao combater a exclusido social e a violéncia urbana através de acoes
e processos de capacitacio de jovens na utilizagao da cultura hip-hop,
estes agrupamentos de jovens delineiam um projeto coletivo no qual pro-
blemas sao compartilhados e buscas coletivas de solu¢oes sao discutidas,
tendo, inclusive, a intencionalidade de tornar putblica tal condi¢io, dia-
logando com outros agentes sociais e/ou institucionais. A informagao ge-
rada por esses agrupamentos de jovens assume caracteristicas qualitativas
na medida em que instiga geracio de conhecimento e passa a auxiliar nos

processos de mudanca dos sujeitos sociais e da sociedade.

Estas agremiagoes fornecem aos jovens periféricos novos modelos de
atuagdo, aquisi¢ao de novos saberes e protagonismo social, assim como novos
espagos de influéncia de pertenga. Nesse sentido, para Silva (2000), o paradoxo
da identidade é que a diferenca, para ser afirmada, supée igualdade e recipro-
cidade. O engajamento dos jovens em organizagoes sociais e sua influéncia
crescente na definigio de politicas publicas apontam indicios de que fazem
parte da solugdo para os problemas. A identidade coletiva das posses se refere
a uma rede de relagoes ativas (concebidas como um processo de construgio de
um sistema de agao) entre os atores que interagem, significa o reconhecimento
de que esta rede se define por interagdes e partilhas, produzidas através de
um nimero de individuos ou grupos, dizendo respeito as orientagdes de suas
agoes e a0 campo de oportunidades e constrangimentos no qual tais atividades

acontecem.

Suas atividades viabilizam um canal permanente de didlogo entre o
poder publico e a sociedade civil, no que diz respeito ao controle democra-

tico na configuragao das politicas publicas enderecadas a jovens periféricos.
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Como auténtico sujeito de enunciagdo, na medida em que se arroga no direi-
to e até no dever de informar e ser informado, os processos comunicacionais
elaborados pelas posses de hip-hop passam a constituir a chave mestra para

imprimir sustentabilidade 2 democracia.

A leitura destes agrupamentos juvenis implementa a¢oes que acabam
por contribuir com a possibilidade de construgao da cidadania em respeito
a suas diferengas e direitos. A prética da cidadania participativa depende de
fato da reativagao da esfera publica na qual individuos podem agir coletiva-
mente e se empenhar em deliberages comuns sobre todos os assuntos que
lhes afetam. Portanto, a ideia de solidariedade assume o cimento que une
esses agrupamentos para além das fronteiras locais e nacionais, criando-se
redes e parcerias para a constitui¢do de um amplo movimento planetdrio
pela cidadania, pela igualdade com respeito as diversidades culturais e de

luta contra os processos crescentes de exclusdo social inerentes a globalizagio.

Certamente, os agrupamentos dos jovens vinculados ao hip-hop sao,
portanto, um campo de pesquisa privilegiado para a compreensio e a deco-
dificagdo dos significados e dos papéis sociais que se atribuem a juventude

periférica e as politicas publicas a eles direcionadas.
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! Essa nova ordem sistémica engloba uma pluralizagio de modos de vida na qual
cada individuo tem de negociar identidades multiplas e contraditérias & medida
que percorre diferentes campos sociais, cada qual com seus diferentes papeis,

normas etc.

% Franco Ferrarotti (1996) no livro Rock, rap e I'immortalita dell anima toma a
palavra “posse” (que na lingua rasta do ragga significa simplesmente um grupo
de amigos) como formas variadas e originais da cultura do conflito; lugar de
autonomia andrquica de agregacio de jovens, uma via possivel no mundo
totalmente administrado da sociedade tecnicista, ou seja, uma contracorrente
que reclama uma sociedade diversa, um mundo alternativo, nio mercantil,

menos utilitirio e mais humano.

> Numa entrevista realizada em 20 de agosto de 2003, em Sio Paulo, o entio
presidente da ONG Alianga Negra Posse, Cldudio José Assungio, chega a
apontar a existéncia de posses voltadas unicamente para o aperfeicoamento
artistico e outras voltadas para a questao puramente politica, o que acaba por
comprometer as relacoes internas entre os elementos artisticos da cultura hip-
hop. De qualquer forma, finaliza Cldudio, é na busca do equilibrio entre esses

dois fatores que a maioria das posses de Sao Paulo encontram-se sedimentadas.
4Ver Bauman (2003).

> Os Estudos Culturais representados pelo Centre for Contemporary Culture
Studies (CCCS), criado na Inglaterra, especificamente na Universidade
de Birmingham, no final da década de 1960, constituiram um marco na
renovagdo dos estudos sobre a juventude. Sua formagio multidisciplinar com
apelo marxista retoma os estudos sobre juventude sob a 6tica das classes sociais.
Metodologicamente, retoma-se a pesquisa qualitativa, em especial a observagao
participante e a pesquisa etnogrfica. O CCCS foi responsdvel pela difusio dos

estudos da juventude sob a perspectiva da subcultura. Ver Agger (1992).
® Ver Santos (2002).

7O acionismo tourainiano foi uma primeira tentativa real de fundar uma

sociologia ndo individualista da acdo. Ver Touraine (1995).

8 A respeito, ver Zaluar (1998).
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Narrativas transversais das cidades: sujeitos
e predicativos

Cross narratives of the cities: subjects and
predicates

Sonia Barreto de Novaes

Mestre em Ciéncia da Informacao pela Escola de Comunicacdes e Artes
da Universidade de Sao Paulo e doutoranda em Meios e Processos Au-
diovisuais pela mesma universidade

Resumo

Do campo a cidade ou da cidade ao campo observa-se uma malha quase imperceptivel
de vidas (sujeitos) transitando em tempos e espagos para formar cidades invisiveis
(predicativos) que estao longe da morbidez determinada por alguns. Essas cidades
se constituem de conhecimentos, trocas e didlogos. Sao inGimeras as narrativas da
cidade ou do campo e, em certos casos, esses polos se encontram — daf entender
essas narrativas transversalmente, ou seja, como narrativas transversais individuais e
coletivas. Para tanto, situadas em uma cidade do interior paulista, conferiu-se a essas
narrativas o protagonismo de seus atores diante dos discursos que se apresentam ou
se ocultam.

Palavras-chave: narrativas transversais; lugar; midias digitais; redes sociais.

Abstract

From farm to city or town to the countryside one sees a mesh of lives almost imperceptible
(subjects) moving in time and space forming invisible cities (predicate) that are given away
by some of morbidity. These are making up in knowledge exchanges and dialogues. There
are countless tales of the city or the countryside and, in some cases, these poles blend — hence
understand the narratives transversely, individual and collective narratives cross. To situate
both those in the interior of a city and checked them protagonization of his actors before
presenting speeches or bide.

Keywords: cross narratives; place; digital media, social networks.
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Introdugao

Os modos de ser em todos os sentidos sofrem interferéncias constantemen-
te. Hoje percebemos diferencas significativas no que diz respeito a participagao
na politica com as politicas publicas que sao realizadas conforme demanda da
sociedade civil, articulada e consciente das informacoes que lhe chegam. Porém,
nem sempre o que denominamos de informacio publica estd acessivel, afinal:
“Quem 1¢ Didrio Oficial?” Cria-se entdo, de antemio, um hiato entre poder
publico e sociedade civil — uma lacuna que muitas vezes é preenchida com infor-
magoes deturpadas gerando uma rede de intrigas que engloba os diversos setores
da sociedade. Quem determina o alcance de tais “ruidos™ A transparéncia na
comunica¢io nio acontece se nao houver meios e mediadores competentes para
tal. Como na maioria das vezes inexistem essas instincias, a comunicacio fica

“embacada”.

O entendimento do que ocorre no processo comunicacional é um dos
pilares para se compreender o desenvolvimento de uma cidade, que nada mais
¢ que o desenvolvimento de seus cidadios. Tanto a confusio dos ruidos como a
polifonia se fazem em rede, pois uma narrativa alimenta outra, seja positiva ou
negativamente. A questio que se coloca em termos de cidade é: queremos um
“nds” reconhecido em suas singularidades, ou um enxame de “eus” limitados em

suas individualidades?

A busca por narrativas que revelem a cultura da cidade de Piracaia' de-
monstra que essa resposta se realiza no cruzamento de diferentes narrativas.
Assim, por razdes metodoldgicas da pesquisa-agao-colaborativa,? estamos cru-
zando, ou melhor, transversando, as narrativas culturais com as socioambien-
tais para compor um tecido — ainda nio bem visualizado, mas apreendido de
maneira orginica — que leve ao entendimento de como tais narrativas retratam
o desenvolvimento da cidade. Trabalhamos ainda para que as narrativas sejam
amparadas e alimentadas por pessoas dos grupos estudados nesta pesquisa,’ ou
por qualquer outra pessoa que venha a se interessar por seu entorno dentro da

propria cartografia digital da cidade.

Tratando-se de uma cidade interiorana, cuja economia ainda é predomi-
nantemente rural, percebe-se que esses entornos se mesclam e convivem com
certa dificuldade. Nesse sentido, a compreensio, bem como as intervengoes dos
grupos sobre o territério onde vivem sio fundamentais para o desenvolvimen-
to da cidade nas dreas abragadas — sejam a ambiental ou a cultural. A questao
das tecnologias traz para o seio da cidade a ideologia e os discursos que vao ou
nao ao encontro de outros estabelecidos pela “tradi¢ao” da cidade. Temos, en-
ta0, pelo menos dois discursos predominantes: o de pessoas que nio “sao” da

cidade, mas que ai passaram a residir e se preocupam com o caminho que seu
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desenvolvimento estd tomando; e aquele das pessoas cujas familias compoem
a tal “tradi¢ao” da cidade e suas peculiaridades. No tdltimo caso, hd um grupo
atuante, que acredita e se dispoe a colaborar quando ¢ o caso; e outro nostélgico,
que lamenta e sempre diz: “Piracaia é assim mesmo”. No entanto, muitas vezes

hi o encontro dessas vozes.

Narrativas transversais

As narrativas se entrecruzam e mesmo quando comegam numa histdria
vdo parar em outra — “Por que mesmo que estou falando isso?”, “Onde que eu
estava mesmo?”, “E, mas isso ndo tem nada a ver com o que eu estava dizendo...”.
Estas frases indicam a dialogia das narrativas e traduzem intimeras cidades in-
visiveis. Se pudéssemos visualizar em fios coloridos as tramas que se estendem
cidade afora talvez entendéssemos melhor a inteligéncia constitutiva dos espagos.
Mas, “como estava dizendo...”, com o entrecruzar das narrativas hd o entrecruzar
de dreas de conhecimento, departamentos, disciplinas, intersegao de olhares que
transformam os fios em linhas ténues & medida que se distanciam de seus respec-
tivos nticleos duros. E, em se tratando de cultura, a complexidade se intensifica,
pois 0 homem nao é concebivel sem a cultura e esta, por sua vez, designa a socie-

dade, que é ta0 inerente ao homo sapiens, como uma natureza.

A cultura e o meio ambiente enquanto reservas disponiveis propiciam o
aumento da participacao, o envolvimento e o constituir-se cidadao quando esses
se apropriam de informagoes e as transformam em conhecimentos sobre o local
por meio de relatos, narrativas audiovisuais e documentos histéricos. As ques-
toes sobre a preservacio de manifestagoes e objetos culturais se colocam como
obra aberta (ECO, 2005) a visitagoes e ressignificagoes, possibilitando o inter-
cambio de informagdes culturais e histéricas com outros sistemas 2 medida que
sao disponibilizadas em rede. As memérias sao estimuladas por variadas formas
de expressao intensificando e alimentando os relatos implicados em diferentes

instancias.

Cabe aqui lembrar que a palavra cultura provém de colere — revolver a
terra, cuidar dela observando seus tempos — o que legitima a fecunda¢ao matua
entre as narrativas culturais e socioambientais na emergéncia do lugar. E no cui-
dar da terra, na cura desta, que as narrativas transversam — daf a dimensao de

transversalidade da narrativa.

Vale retomar a etimologia do prefixo “trans” apontada pela tradutora de

Heidegger:

[..] “Trans” significa ser e estar a caminho, uma movimentag¢io para
além de si mesmo, um lancar-se ao entre da movimentacao. Trans diz

propriamente transcendéncia. [...] Transcendéncia é, para Heidegger, o
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modo em que “Dasein” existe, a saber, finitamente. [...] Transcendéncia
da existéncia significa infini¢io. O que Heidegger define como estrutura
da “cura”, como estrutura de anteceder a si mesma j4 sendo em... junto
a... o mundo. [...] Decisivo no dimensionamento de Dasein como cura
¢ este para além de si mesmo antecipador, este si mesmo experiencia-
do como alteridade. Cura, antecendéncia, ek-sisténcia. (SCHUBACK,
2009, p.18)

Ao ouvir a cidade percebemos seus caminhos, as movimentagoes, cursos
e maneiras de existir. S0 intimeras as suas narrativas e estas constituem cidades
invisiveis que existem e lhes é préprio estarem presentes curando e cuidando, dai

a organicidade que uma cidade do conhecimento pode conferir.

Alguns pensadores da cultura observaram essa caracteristica organica: J.
Duncam, assim como R. Willians, veem a cultura como sistema de significados
onde a paisagem ¢ o texto; Kroeber fala do superorginico — o homem e o orga-
nico em que a constru¢ao de equipamentos e o meio social sao decisivos para o
individuo e para a sociedade. J4 Frans Boas, indo além da antropologia cultural,
vé a cultura como um processo multilinear, uma maneira como o homem marca
o mundo, assim a cultura ao ser mapeada se torna também lugar (dreas cultu-
rais) onde hd relagoes de troca. As trocas sao, antes de mais nada, negociagoes
simbdlicas tanto na cultura material como na imaterial permeadas pelos valores.
Nem tudo é cambiado e muitas vezes observamos o abandono do tradicional em
inten¢do do novo, ou da sua invengdo. Mas o novo bebe no tradicional quando
hd interesses, seja do Estado, seja do mercado. Em todo caso é visivel o poder das

narrativas em intervir no sistema.

O lugar da cultura em Piracaia

Quais sdo os elementos que compoem a narrativa de uma cidade? Quais os
aspectos relevantes a cultura? O que as memérias de seus protagonistas relacionam
com o 14 e 0 ¢4 no tempo e no espaco? Neste sentido, serd que o tempo se distancia
do espago, ou se entrecruzam no tempo e no espago e sao determinantes para com-

preender a experiéncia e a natureza dos eventos e das a¢des?

A principio parecia ficil tracar um perfil da narrativa de Piracaia, afinal era
uma cidade morta,' mas narrativa que se preze nunca se encerra e, quem conta um
conto aumenta um ponto. As histérias foram entdo se enraizando a0 mesmo tem-
po que sustentavam e geravam outras, e cidades invisiveis emergiram (CALVINO,

1990). E assim a vida real em suas inter-relacoes.
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[...] os falantes estdo sempre mudando, mesmo que num grau
dificilmente perceptivel. No processo dessa geragao, o contetido que
estd sendo gerado também gera. O intercAmbio prético estd cheio
de potencial de eventos, e a mais insignificante das trocas filolégicas
participa dessa incessante geragio de eventos. [...] (BAKHTIN apud
MORSON; EMERSON, 2009, p. 40, grifo meu).

A memoria levantada a partir das narrativas e das participagoes em
movimentos em prol da cultura e do meio ambiente trouxe a tona esse po-
tencial de eventos demonstrando a necessiria complementaridade de dreas e
interesses quando o assunto ¢ o desenvolvimento e a valoragio do lugar onde
se vive. E no lugar que se intensificam as energias coletivas, e a cultura en-
contra elementos que contribuem para o seu desenvolvimento. Neste sentido,
tanto o que estd latente como o que estd disperso no seio da populagio se
manifesta, se apresenta. A inser¢ao em grupos ¢ fundamental para que agoes
sejam levadas adiante, e ter pessoas comuns envolvidas em dois ou mais gru-

pos permite que o elo se constitua e as agdes sejam comuns.

Stuart Hall considera a cultura nacional como um discurso “[...] um
modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas agdes
quanto a concepgao que temos de nés mesmos. [...]” (HALL, 2003, p. 50).
Evidentemente, nao estamos tratando aqui da cultura nacional, porém da
cultura de Piracaia que, conjugada as demais culturas municipais, a compée.
E, portanto, nesse sentido que traduzimos e verificamos os cinco principais
elementos abordados por Stuart Hall (HALL, 2003. p. 52-56) que compre-

endem a narrativa da cultura nacional para observar a cidade.

1. H4 uma narrativa da cidade contada e recontada em diferentes
meios, sendo o principal a histdria oral. Estas, contudo, estio amparadas em
imagens, simbolos, ritos, eventos histdricos e na propria arquitetura e paisa-

gem do municipio;

2. H4 uma énfase nas origens, na continuidade, na tradi¢ao e na intem-
poralidade, observada nao sé na fala dos mais idosos como também na dos

mais jovens, por mais que esses nao participem dos eventos da cidade.

3. Observa-se também a invencio da tradigio, ou pelo menos a ten-
tativa desta. Essas tentativas tém muito a ver com a necessidade de a cida-
de descobrir a sua vocagao com vista ao desenvolvimento do turismo. Um
exemplo dessa invencao é As pretinhas da Guiné — grupo folclérico que nao

se manteve;

4. A identidade municipal — “Vocé é daqui?”, “De que familia vocé é2”

Quem ¢ de Piracaia e quem nio é apresenta-se como uma questao que estd
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. 7’ « . . » A
sempre na ordem do dia. Mas hd os “novos piracaianos”, pessoas que vém se
estabelecer na cidade por conta da qualidade de vida e da proximidade da
metrépole de Sao Paulo. Observa-se que os grupos ambientais e os relacio-
nados a cultura geralmente sdo compostos por pessoas que nao pertencem as
familias tradicionais de Piracaia. H4 aqui uma dicotomia, as familias tradi-

. . 7’ . <« . » <« ’
cionais olham para trds e se comparam nostalgicamente “Era assim...”, “L4
tinha...”, enquanto os novos olham para o futuro e insistem em modificar o

presente em: “O que podemos fazer?”.

Diante desta tradu¢io, ou melhor, desta transposi¢ao da ideia de nar-
rativa da cultura nacional para uma narrativa da cultura municipal, pode-
mos afirmar que Piracaia possui uma narrativa prdpria e seu lugar estd na
memoria de suas familias, que é transmitida em quase sua totalidade pela
oralidade. Quando hi registros, esses sao particulares, cabendo a familia

salvaguarda-los.

A auséncia de equipamentos culturais e de politicas que viabilizem
agdes culturais é percebida como uma insuficiéncia para o desenvolvimento
da cidadania plena. A desarticulagao, ao contririo da articulagdo, é bem mais
fcil de ocorrer, dai a fragilidade dos grupos, a fragmentagao, a descontinui-
dade e a ruptura das a¢oes favorecendo a proliferagio de vozes sem sujeitos
ou sem ouvintes. Este sintoma reflete a globalizacao e a pés-modernidade,
cujos sujeitos, em sua maioria, sao desconhecidos entre si, mesmo em cida-
des pequenas como Piracaia. Compromete-se, entdo, o circuito de valores
culturais ao deslocar sentidos de relacionamentos em cendrios que nio mais
correspondem. Esta tendéncia se tonifica ao se somar as midias e as tecno-
logias de comunicagio e de informagdo imbricadas tanto no funcionamento

quanto na gestao da sociedade em geral.

[...] quando a comunidade intima visivel deixa de ser um grupo vi-
gilante, identificdvel, profundamente interessado, o “Nés” passa a ser
um ruidoso enxame de “Eus” e os lacos de fidelidades secunddrias se
tornam por demais frouxos para deter a desintegragio de comunidade

urbana. [...] (MUMFORD, 1998, p.22)

Mumford descreve como comegou a cidade, a partir de aldeias que vi-
giavam seus entornos. Vigiar ¢ estar atento e pronto para qualquer chamado.
Hoje isso nao é simples, por menor que seja a a¢ao. Estar pronto, vigiar e agir
em territérios que se propagam no mundo digital e real significa compreender
uma gama de agdes muito além de qualquer competéncia, mas o ser humano

nao desanima e busca articulagdes em grupos afins.
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O local e o global no lugar

Usando a alegoria de um lago onde a dgua aparentemente parada ¢ toca-
da por uma pedra ali atirada, vemos a formagio de uma série de circulos con-
céntricos que se estreitam progressivamente ao redor do dltimo. Poderiamos
observar o centro onde a pedra cai como o ponto forte, o acontecimento — a
acio ali exercida vai se propagando com certo impulso, mas com o tempo e
o espaco vai diminuindo de intensidade até parar esse jogo de anéis. As agoes
intensas investidas em determinados espagos urbanos, nos centros das gran-
des cidades, introduzem um movimento similar em seus entornos e alcangam
periferias e cidades préximas. Assim sendo percebemos o quanto as questoes

relacionadas a acessibilidade sao determinantes nesse empreendimento.

Sao Paulo — metrépole, palco de importantes acontecimentos e lugar
central de modernidade — influencia seus arredores dentro de processos de
urbanizacio. No entanto essa influéncia é parcial, uma vez que a cultura e a
tradi¢io dos lugares tendem a incorporar apenas alguns fragmentos da mo-
dernidade. “Nao ¢ o moderno que incorpora o tradicional e popular simples-
mente. Antes, ¢ a tradi¢ao que agrega fragmentos do moderno sem agregar um
modo de ser consciéncia do todo. [...]” (MARTINS apud DAMIANI, 2004,
p- 23).

H4 influéncia parcial e fragmentada dentro de uma urbaniza¢io que
nao ¢é para todos. Os niveis de desenvolvimento diferenciados trazem em seu
bojo a desigualdade, desde seu processo ao seu produto, provocando crises
que, por sua vez, desencadeiam agoes populares e politicas publicas reivindi-
cadoras de direitos cidadaos. Essas agoes caracterizadas por movimentos sao
acontecimentos e como tais devem ser entendidos como “virtualidades”, isto é,
possibilidades que envolvem “certa consciéncia histérica” (LEFEBVRE apud
DAMIANI, 2004, p. 34). Porém esta consciéncia nao ¢ assimilada por todos,
sendo necessdrio instaurar um plano de consciéncia privada e social no Ambito
cotidiano, e as politicas pablicas vém neste sentido. De certa forma, ¢ o que
grupos como “MoMA” e o “Conselho de Cultura” vém buscando concretizar

com seus movimentos.

Como localidade ou sede econémica (WEBER, 1971), ou como trama
de rede social (LATOUR, 2005), a cidade é antes de tudo um espaco e como
tal se define historicamente. Suas indagacoes (aten¢oes) serdo sempre no sen-
tido da sua produgao (expectativa) e da sua formagio (memdria). “A cidade é
a0 mesmo tempo uma regido e um lugar, porque ela é uma totalidade, e suas

partes dispoem de um movimento combinado, segundo uma lei prépria, que é

( Geografias da Comunicacao >




116

(Contemporanea) nai | ano 1t VoLl | 2013

a lei do organismo urbano, com a qual se confunde. [...]” (SANTOS, 1994, p.
71). O organismo urbano ¢ tecido’ no cotidiano permeado de singularidades
que vao conferindo ao sistema material e aos comportamentos obrigatérios
(formas, concretudes, padrées e codigos) modos de se relacionar com o tempo
e com o espago. Este modo estd no campo das mediagoes que buscam des-
vendar o mistério das formas (lugares, simbolos, significados). O homem se
apropria do mundo como apropriagao do espago, com todos os sentidos, isto
¢, com todo o seu corpo. Dentro dessa localiza¢ao de seu corpo encerra o con-
teido social constituido pelas relagdes. O homem, enquanto ser-no-mundo,
existe e seu compreender é um compreender que interpreta (HEIDEGGER,

2009, p. 215).

Por meio de um processo de interag¢io eu-tu, o mundo se constitui e
ganha sentido em algo comum. Sendo esta uma relagio dialégica em termos
buberianos, completamos este conceito com o pensamento de Berger quan-

ger q
do este diz que o mundo constitui “o meio de nos unir, sem nos confundir.”
q
Sendo assim, do particular ao mais universal, inferimos que o local tem seu
lugar no global, ou seja, 2 medida que vivemos o local, atribuimos-lhe signifi-
& g q g
cagao quando nos apropriamos de seus espagos tornando-os lugares, onde cada
lugar é a seu modo um mundo e pode ser percebido em sua histéria cotidiana
que redimensiona o local por meio de, entre outros elementos, suas agoes e

narrativas.

As narrativas estao diretamente relacionadas ao campo da agao. A partir
do momento que conto uma histéria alimento-a com a minha prépria histéria,
ou seja, o narrador ¢é tanto testemunha (narra o acontecido de acordo com o
percebido) quanto autor, portanto acunha-se autoridade. Ora, se sou autori-
dade para dizer o que digo, entdo sou também protagonista de determinadas

acoes.

Portanto, o /ugar transcende as fronteiras.

[...] Assim, em vez de pensar lugares como 4reas de fronteiras ao redor,
pode-se imaging-los como momentos articulados em redes de relagoes,
experiéncias e entendimentos sociais se constroem numa escala muito
maior do que costumdvamos definir para esse momento como o lugar
em si, seja uma rua, uma regiao ou um continente. Isso, por sua vez,
permite um sentido do lugar que ¢ extrovertido, que inclui uma cons-
ciéncia de suas ligacoes como mundo mais amplo, que integra de forma

positiva o global e local. (MASSEY, 1994, p. 184, grifo meu).
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Encontramos na conceitualizagdo de Lugar construida por Massey
(MASSEY, 1994, p. 184-185) elementos que contribuem, nessa pesquisa-a¢ao-

-colaborativa, para entendermos Piracaia, enquanto lugar. Assim, lugares sao:

a) Processos — por conta das interagdes que ai acontecem, conferindo-lhes
dinimicas;
b) Sem fronteiras — porquanto suas relagoes econdmicas, politicas e socio-

culturais estendem-se por todos os niveis, da familia a drea local e internacional;

) Sem identidades vinicas ou singulares — porque estao cheios de conflitos

internos;

d) Com especificidades continuamente produzidas — porque a globalizagao,
além de ocasionar a homogeneizacio, também ¢ uma fonte (da reprodugio) do

desenvolvimento geografico desigual e, assim, da singularidade do lugar.

A questdo das territorialidades nos lugares bem como dos elementos que
os compdem estao em continuo trinsito. Embora nao seja de hoje que tal movi-
mento ocorra, com o advento das midias digitais ele se intensificou sobremanei-

ra. E o MoMA representa esse transito.

Quando a noticia de que a Copel instalaria antenas pela cidade se-
guindo as determinacoes do Programa de Aceleragao do Crescimento (PAC),
do Governo Federal, poucas pessoas deram atengao, mas os poucos que deram

criaram um movimento denominado Movimento Meio Ambiente de Piracaia

(MoMA)°.

Diante da proliferacao de grupos — todos na rede social Facebook — vale
pensar onde estd o “Nés” ou, como escreveu Mumford, se esse “N6s” nao se
tornou um ruidoso enxame de “Eus”. Em uma cidade pequena como Piracaia,
ter pelo menos cinco grupos discutindo praticamente a mesma coisa é para se

d ’ . 1 ~ > . 1 ~ « ’ ’
pensar onde estd a articulagao? A articulagdo, ou o “Nés”, estd nas pessoas que
participam de uma discussao comum. Ou seja, se algo ocorre como problema
que afeta diferentes dominios como é o caso da Copel, da Praca do Rosirio, do
Plano Diretor, da canaliza¢do do Rio, enfim, questoes que envolvem a cidade
como um todo, entdo esse problema ¢é levado a diferentes grupos por pessoas
comuns a eles. Percebe-se que as pessoas que fazem articulagdo pelas redes sao as

mesmas que articulam as a¢oes na cidade.

A presenga nas reunioes ¢ fundamental para que o grupo se constitua e
seja sedimentado. Profissionais de diferentes dreas (bilogos, cabeleireira, artista
pléstico, turismélogo, dono de supermercado, designer, professores, jornalista)
participam do MoMA, e provavelmente este seja o diferencial, pois o grupo tem
sido um exemplo nas agoes e reivindicacoes devido a sua competéncia em se
apropriar das informagdes ambientais do municipio e dissemind-las provocando

seus membros ao protagonismo.
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O MoMA se articula pela rede social Facebook’, e-mails e SMS. As
informagées extragrupo chegam geralmente de maneira informal, em conver-
sas com amigos ou conhecidos que tém conhecimento de algumas decisoes
da Administracio Publica. Vale ressaltar aqui que todas as informagées sio de
natureza publica. As audiéncias publicas antes de acontecer sao publicadas no
Didrio Oficial, cabe entao a pergunta: “Quem 1é Didrio Oficial?” Assim, as ditas
audiéncias acontecem para poucos, geralmente os poucos que se beneficiam de
alguma maneira com as decisoes, como no caso da vota¢ao do Plano Diretor em
relagio a0 aumento do perimetro urbano e da novela SABESP que se estende por

mais de 40 anos.

Milena (bi6loga, ndo ¢ de familia de Piracaia) — “Isso me incomoda. As
pessoas nunca ficam sabendo! Entdo, como ninguém nunca fica sabendo
que t4 se fazendo um projeto. Eu fiquei sabendo por acaso, conversando
informalmente, mas tipo: é uma coisa que tinha que ter um acompanha-

mento melhor...”.

Em relagdo ao tempo das a¢des, percebe-se nas narrativas um desgaste
dos discursos e das manifestacoes que nio levam a lugar algum, enquanto as
solugoes ambientais parecem emergenciais. Dentre outros motivos, esse ¢ um
dos que levam 2 ideia e a formatagao do agenciamento das a¢oes como estraté-
gia diante do incémodo. A prerrogativa vale também para as questdes culturais
e é entendida por pessoas comuns a grupos ambientais e culturais. E necessario
cruzar as questdes ambientais e culturais em uma cidade altamente privilegia-
da pela natureza, mas também alvo de investidas governamentais drésticas,
que reivindicam suas compensagoes. Aqui vale ressaltar a importincia de se
inteirar dos acontecimentos da cidade, de saber buscar as informagoes necessd-
rias e respaldos legais para a protagoniza¢ao do grupo nos diferentes ambientes
disponiveis, sejam eles virtuais ou atualizados no real — a informagao entra no

didlogo e empodera a comunidade.

Muito se questiona a Cidade, mas a Cidade também deveria questionar
seus cidaddos, “Quem me necessita?”, “Como combinar as novas varidveis de

tecnologias sociais e disponibiliza-las?”.

Consideragoes finais

Percebemos entdo que a realidade nao se contrapde ao mundo virtual, mas
atualiza-o. A presenca dos grupos na rede social questionando e vivenciando os
espagos da cidade faz emergir cidades até entio invisiveis ou, como considera-

das por tantos, mortas. Tanto o rio como a praca e até mesmo o porio, trazem
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histérias. Basta que se poste uma foto para que comentdrios manifestem diferen-
tes histérias, argumentos ou pontos de vista. Nesse sentido, vale demonstrar que
tais conhecimentos sao exercidos em dois termos imbricados nessas dreas: apro-
priagio nao sé da informagao, mas principalmente dos meios, e a protagonizagao
desaguando necessariamente em desenvolvimento local devido a interatividade
de seus atores. Essa apropriacio efetiva dos meios reconfigura a politica e a eco-
nomia, apesar de num primeiro momento estar voltada para as consequéncias
imediatas e locais sendo, nesse sentido, limitada. Contudo, se entendermos as
tecnologias da comunicagio e da informacio como dispositivos que alteram e
sa0 alterados nos processos de interagdo, perceberemos que as competéncias ne-
cessdrias a toda essa protagonizagao nas redes ¢ na vida real é construida e cons-

titutiva do préprio processo.

O uso de dispositivos tecnoldgicos nao representa por si s6 a salvagao para
problemas sociais, culturais, ambientais ou educacionais, mas somando-se a ou-
tras agdes permite transparéncias de problemas e se insinua com possibilida-
des de resposta. Histérias de vida e memorias locais, sejam de um grupo ou de
outro, intercambiam-se com os saberes globais e, ao encontrar ressonincia na
literatura sobre emancipagao digital, se oferecem como bases objetivas sobre as
quais ganham luz a reconstrugio da meméria amparada por meios e processos

audiovisuais.

A convergéncia das técnicas nao é somente das técnicas, mas comporta:

[...] dimensdes econdmicas, sociais, juridicas e politicas tdo importan-
tes e decisivas quanto seu comportamento tecnolégico. Mesmo sendo
tecnicamente possivel, a convergéncia dos sistemas de comunicagio nio
se realizard sem vontade politica e econdmica, sem quadro juridico e
regulamentar apropriado e sem uma aceitagao dos usudrios [...] A Ginica
possibilidade de digitalizar voz, dados e imagens, niao conduz necessa-
riamente e inevitavelmente & convergéncia dos sistemas de comunicago.
Esta se apresenta mais como uma construgio social ligada as légicas so-
cioecondmicas dominantes e da acdo mais ou menos eficiente de diversos
grupos sociais. [...] (TREMBLAY & LACROIX apud MIEGE, 2009,
p- 37).

Importa dizer que nio estamos denominando de técnica toda a complexida-
de vivida pelas tecnologias. A reivindica¢io que aqui se faz é de apropriagao destas,
tendo em vista a produgdo desde o eu, singular, ao ndés — grupo que dialoga com

outros.

As relagbes que mantemos constituem e se constituem circunscritas em es-

pagos e tempos, condi¢des necessdrias da existéncia. No entanto, as tecnologias da
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informagio e da comunicagio intensificam essa conectividade. Parece, hoje mais
do que nunca, que vivemos numa grande aldeia global, mas serd que esse aconteci-
mento ¢é de fato novo? Quais s3o o alcance e as consequéncias das performatividades

dos agentes dessa aldeia?

A flexibilidade e a especialidade sao imprescindiveis porque, enquanto lu-

gares, as redes s3o incertas, instdveis e complexas.

[...] Essas redes propiciam uma atmosfera rica pela transparéncia constan-
te de conjuntos de informagées (em grande parte informal) a respeito das
tecnologias mercados e concepgao de produtos. Assim elas ajudam a in-

centivar a criatividade e a inovagio econdmica em muitos setores diferen-
tes, incluindo em particular, alguns dos nichos lideres mais dindmicos da
economia contemporanea, como a industria de alta tecnologia, servicos e

industrias de produtos culturais. (SCOT'T, 2001, p.15).

Ha4 diversos modos de se representar esse espago socialmente produzido,
mas hoje a melhor representagdo estd nas propostas dos mapas colaborativos ou
coletivos. Nestes podemos perceber o alcance de agoes e os niveis de pertencimen-
to. Nesse momento estamos apresentando aos grupos a versao do Mapa Coletivo®
e enfrentamos basicamente duas dificuldades: 1) acessibilidade digital; 2) falta de
percepgao por parte dos grupos em relagio aos mapas, bem como o alcance destes
em relago a produgio e divulgacio das agoes e das memorias. Assim, pretende-
mos avangar na pesquisa por meio de dois passos: 1) realizar oficinas de meméria e
pertencimento a partir dos mapas fisicos de Piracaia; 2) em relagao a acessibilidade
digital propor, dentro das politicas que vém se constituindo, politicas de acessibi-
lidade digital. Neste quesito cumpre um estreitamento de didlogos com o poder

publico que se dd principalmente por meio dos Conselhos estabelecidos.

Neste momento da pesquisa, nao temos elementos ainda para avaliar o re-
ferido Mapa Coletivo, mas podemos adiantar que este vem ao encontro, nao sé
pela colaboratividade, mas também porque sua arquitetura gera tanto contetdos

georreferenciados quanto metadados, portanto passiveis de serem cambiados.
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Nortas

1 Piracaia esta situada a 85 quildmetros da capital paulista e conta com uma popula-
cédo estimada em 22.335 habitantes em uma 4rea de 385km?, segundo dados do IBGE.
Faz divisa com Atibaia, Joandpolis, Bom Jesus dos Perddes, Nazaré Paulista e Braganca
Paulista.

2 Pesquisa para defesa do doutorado no PPGMPA - Programa de Pés-Graduacdo em
Meios e Processos Audiovisuais, também participando do Grupo de Pesquisa “Cidade
do Conhecimento” CTR/ECA/USP e do GENN - Grupo de Estudos de Novas Narrativas
CRP/ECA/USP.

3 MoMA - Movimento do Meio Ambiente de Piracaia e Conselho de Cultura Municipal
de Piracaia.
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“A formulagio da questdo para a tese de doutorado teve como ponto funda-
mental a busca de um garoto na Biblioteca Pablica de Piracaia por um livro de
Monteiro Lobato que, segundo ele, falaria de Piracaia. Este livro era Cidades
Mortas. Embora nada conste sobre Piracaia neste livro, sabemos que o mesmo
trata da decadéncia de cidades do interior paulista por conta da queda da eco-
nomia cafeeira.

*Para Lefebvre o conceito/metifora de tecido urbano [...] é o suporte de um
modo de viver mais ou menos intenso ou degradado: a sociedade urbana. Na
base econémica do tecido urbano aparecem fendmenos de uma outra ordem,
num outro nivel, o da vida social e cultural. Trazidas pelo tecido urbano, a
sociedade e a vida urbana penetram nos campo. Semelhante modo de viver
comporta sistemas de objetos e sistemas de valores. [...] (LEFEBVRE, 1969,
p.16-17)

*No mesmo periodo da criagio do MoMA surgiram outros dois grupos vol-
tados para o meio ambiente — 0 COMDEMA — Conselho Municipal de
Desenvolvimento do Meio Ambiente; Meio Ambiente de Piracaia https://
www.facebook.com/groups/165352873548812/ e a retomada do GEPAP
— Grupo de Estudo e Protegao Ambiental de Piracaia. Além desses grupos
foram criados ainda: um perfil para o Rio Cachoeira, contra a deliberagao da
Administragio Municipal de canalizi-lo, e o grupo Eu Quero Reciclar em
]2 2 Piracaia https://www.facebook.com/EuQueroReciclarEmPiracaia?fref=ts. H4
também o inicio do projeto Piracaia Agua e Ambiente www.piracaiaaguae-
ambiente.org.br da ONG 32 via, a qual pretende formar 500 agentes socio-
ambientais em 20 comunidades da cidade e conta com o apoio do MoMA.
http://www.piracaiaaguacambiente.org.br/?yr=2012&month=11&dy&cid=
mini.
"https://www.facebook.com/groups/157637524347592/

$hetp://www.mapascoletivos.com.br/reports/view/296.
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Redes sociais baseadas em localizacdo:
notas sobre dimensodes técnicas, espaciais e
sociais'

Location-based social networks: notes on technical,
spatial and social dimensions

Paulo Victor Barbosa de Sousa
Publicitario, mestre em Comunicacao pela Universidade Federal da
Bahia e doutorando pela mesma instituicao

Resumo

Este artigo realiza uma revisao bibliografica sobre redes sociais baseadas em localizagao,
com énfase no servico Foursquare. Apresentam-se pesquisas sobre seus usos, suas
apropriacoes e demais decorréncias reunidas em quatro tépicos: motivagoes e
condi¢des de uso; recompensas e engajamento; padroes espago-temporais; questoes
sobre privacidade. Conclui-se que os vinculos nesse tipo de rede se dao tanto em
relacao aos lugares explorados quanto aos lagos sociais j4 existentes e que, dessa forma,
o gerenciamento de impressio da prépria imagem parece ter papel preponderante
nas dinAmicas baseadas em localizaczo.

Palavras-chave: midia locativa; mobilidade; redes sociais; Foursquare.

Abstract

This paper intends to do a literature review of location-based social networks and focuses
on Foursquare. We present here researches about its uses, deviations and consequences,
sorted by four topics: motivations and circumstances of use; rewards and engagement;
spatial and temporal patterns; concerns about privacy. We conclude considering the ties
composed in this kind of network arise from exploring places as well as based on existing
social bonds. So impression management seems to play an important role in location-based
dynamics.

Keywords: locative media; mobility; social networks; Foursquare.
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Introdugao

Os momentos recentes da internet tém demonstrado um avanco na utili-
zagdo de ferramentas e tecnologias baseadas em localizagao. Nos ultimos anos,
presenciamos manifestagoes variadas quanto a sensibilidade de objetos e pesso-
as a0 espa¢o, notoriamente em contextos urbanos. Mapas de crime (BRUNO,
2010), comunicag¢io mediada por bluetooth (MEDEIROS, 2011) e cartografias
colaborativas (LIMA, 2011; SOUSA, 2012) sao apenas alguns dos exemplos do
uso de recursos comunicacionais e georreferenciais a permearem as midias locati-
vas (LEMOS, 2009). No que concerne ao uso de tablets e smartphones, observa-
-se o surgimento de préticas de sociabilidade atreladas ao fluxo banal do dia a
dia e a localizacio geogréfica. Esse conjunto sociotécnico-locativo coloca num
mesmo bojo dados pessoais e geograficos. O cendrio atual denota rico momento
em termos de mobilidade (LEMOS; JOSGRILBERG, 2009), sendo as redes
sociais, baseadas em localiza¢o, um tipo dentre outras formas de apropriagao

tecnoldgica atrelada a priticas comunicacionais méveis.

Tendo em vista esse contexto, o presente artigo se propoe a realizar um
levantamento bibliogréfico sobre redes sociais méveis, dando énfase a pesquisas
realizadas acerca do Foursquare, uma das principais redes dessa natureza. O
servigo se caracteriza pela disponibilizagao publica da localizagao momentinea
de seus usudrios, tendo por base o entrelacamento sociotécnico de contatos, com
elementos cruciais comuns as tradicionais redes sociais (como Twitter, Facebook
ou Orkut): os nds (atores) e as conexoes entre os nos (interacoes, lagcos) (BOYD;
ELLISSON, 2007; RECUERO, 2009). Seu funcionamento se dd por meio de
aplicativo instalado no celular e, de modo geral, sua operagao bdsica é possibilita-
da a partir de Sistemas de Posicionamento Global (GPS, em inglés) embutido em
dispositivos méveis. A capacidade de localizagao provida por tal tecnologia dota
o dispositivo de “consciéncia” sobre sua contextualizacio geogrifica, originando
uma sociabilidade mediada por dispositivos infocomunicacionais e vinculada a

pratica espacial.

Nessa rede, os usudrios expoem deliberadamente o lugar em que se en-
contram naquele momento, tendo a possibilidade de incluir outras pessoas como
companhia, tecer comentdrios sobre o que estao fazendo e até dar dicas diversas
sobre aquele local. No Foursquare, por exemplo, realizar tal agao é descrita como
check-in: no jargao corrente desse universo, “dar check-in” num lugar (ou venue,
como ¢ tratada a localizagio especifica nesse sistema), é o mesmo que deixar
claro a sua rede de contatos que a pessoa ali se encontra momentaneamente. Vale
lembrar que a dinAmica adotada pelo Foursquare nao ¢ exclusiva, sendo vista
facilmente em plataformas similares. Além disso, as informacoes georreferencia-

das nao s6 sao atreladas ao perfil pablico daquela rede, o qual apresenta dados
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diversos sobre o individuo e sobre os lugares por ele visitados, mas também po-
dem ser repassadas para outras redes sociais das quais a pessoa faga parte, como

os jé citados Twitter e Facebook.

Sistemas como esse se valem de I(’)gicas competitivas, nas quais entram em
jogo pontos e insignias especiais — os quais servem, a priori, como recompen-
sas simbdlicas pelas atuacoes individuais. Além dessas premiagoes, e seguindo
a mesma linha de compensacio, o préprio aplicativo apresenta status especiais
de “prefeitura” (mayorship) para cada lugar, cargo atribuido aos seus visitantes
mais frequentes. Mesmo com esse funcionamento competitivo (por mayorships e
maior nimero de badges, por exemplo), redes como o Foursquare nao sao comu-
mente consideradas como jogos. Mesmo lidando com disputas, o mais sensato
tem sido tratar tais universos hibridos como servicos “gamificados” (do inglés
gamification), justamente por apresentarem aspectos ludicos (ZICHERMANN;
LINDER, 2010; PELLANDA, 2011).

O Foursquare tem sido ponto de interesse de pesquisadores diversos liga-
dos aos estudos de mobilidade, midias locativas e redes sociais nao sé por altas
incidéncias de adogio, mas também por preocupagdes sobre questoes concernen-
tes a sociabilidade entre os individuos, a modos de representagio identitdria e a
privacidade dos participantes. Neste artigo, apresentamos uma revisao de litera-
tura sobre as pesquisas realizadas em torno desse objeto e buscamos condensar
nossos achados parciais em quatro linhas distintas de investigagoes e avaliagoes
sobre esse servico. Sao elas: a) motivagdes e condigoes de uso; b) recompen-
sas e engajamento; ¢) padroes espago-temporais; ¢ d) questdes concernentes a

privacidade.

Motivagoes e condigoes de uso

O primeiro ponto considerado quanto ao uso de redes como essa se dd
quanto ao porqué, como e em que circunstincias as pessoas passam a utilizé-
-las. Dar respostas a contento para tais questdes parece ser uma iniciativa ampla
demais para um trabalho como este, de forma tal que aqui encontramos apenas
alguns esbogos. Um ponto de partida, assim, talvez deva ser considerar justa-
mente o aspecto ladico presente no funcionamento de tais redes — pelo menos,

especialmente, no caso do Foursquare.

Apontar o motivo de iniciar a utiliza¢do do Foursquare ¢é algo que nao
pode ser feito em total clareza até o momento. A principal caracteristica a orien-
tar futuros estudos, pois, é precisamente o aspecto comunal que se engendra
a partir das interagoes iniciais — dadas possivelmente entre “amigos” (ou con-
tatos) de outras redes. De modo geral, as préticas de sociabilidade vistas nesse

tipo de servico parecem envolver a criagio (ou manutengao) de certas esferas de
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intimidade. H4 indicativos de que o Foursquare lida com sensos de pertencimen-
to, os quais nio se ddo apenas em relagdo ao lugar (seu nome, seus significados),
muito menos as coordenadas geograficas (referente a exatidao de sua localizagao),
mas especialmente quanto a um contexto temporal aliado a espacialidade. Estar
numa rede como essa tem a ver com o compartilhamento de sentidos para os
lugares (DUFFY, 2011), o que nos remete a uma compreensao sobre seus usos,

visitagoes, publico e modos de adogao.

Zago e Rebs (2011) consideram tal compartilhar como uma motivagio
de uso: os elementos de recompensa (badges, prefeituras, pontuagio) entram em
redes de significados entre os proprios contatos. As interagoes acabam, assim,
transcorrendo em circuitos fechados, com pouca escapatéria: Sutko e Souza e
Silva (2011) nos mostram que, por seu cardter de nao anonimato, redes sociais
méveis induzem a um engajamento apenas para com semelhantes — uma espécie
de “molecularizagao” social. A tendéncia é que, caso duas ou mais pessoas pas-
sem a se conhecer, provavelmente o fardo dentro de um universo demogréfico

€m comuim.

Lindgvist et al (2011) também mostram dados que apontam para um en-
tendimento nesse sentido: de seis entrevistados, apenas um deles expressou al-
guma inclinagdo para conhecer novas pessoas através desse servico. Os mesmos
autores também trazem dados relativos a outra fase da mesma investigagao: 58%
dos entrevistados afirmaram manter lagos no Foursquare com amigos com os
quais nao se encontram pessoalmente, mas que, ainda assim, sao seus conhecidos.
Quanto a esse ponto, sio dadas duas explicacoes possiveis para essas respostas:
a) os usudrios podem apenas adotar uma postura de “coletar” contatos (criando
indices conotativos de popularidade); ou b) eles buscam ter aquelas pessoas como
fontes de informagao, a fim de ver quais lugares elas visitam (utilizando-as como
indicagoes indiretas de modos exploratérios da cidade). E possivel ressaltar ainda
uma terceira possibilidade: o Foursquare utiliza-se de correlagao de contatos,
sugerindo “novas” amizades ndo tao novas assim® — confirmando os padroes de

semelhanga demografica jd ressaltados.

Outra consideragao sobre certa esfera de proximidade (simbdlica, nesse
caso): Consolvo et al (2005) mostram que a informagao georreferenciada precisa
ser util ou fazer sentido para quem ird recebé-la. Apesar de nio lidarem com
redes sociais méveis, mas sim com a possibilidade mais ampla de alguém receber
uma requisi¢ao sobre sua localizagao — uma ligacdo no celular, por exemplo —
seus achados podem servir de base para redes como o Foursquare: a principal
contribuigao, assim, refere-se a uma triade que evidencia a importincia de um
contexto amplo e complexo, nao apenas locativa: quem estd pedindo a informa-
¢do, por qual motivo e o0 que exatamente estd sendo requisitado. Dessa forma, ao

terem a devida contextualizagdo relacional, as pessoas tenderiam a divulgar suas
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localizagoes de acordo com a utilidade para os outros, no sentido de poder ser
compreendida e utilizada. Se julgarem que a informagao serd inutil ou incompre-
ensivel, podem tomar outros rumos na interagdo, negando a requisi¢ao ou dando
niveis variados de detalhamento sobre o lugar. Dessa forma, a prépria privacida-
de e o desconforto intimo que a informagdo pode gerar nao entram com papéis

tao importantes nessa dinimica.

Um ponto a se acrescentar em relagio as motivagdes de uso dd-se quanto
ao fato de a publicizacio da localiza¢io tempordria envolver uma questo re-
lacionada com a ideia de como se compreendem os lugares — o que por vezes
¢ tratado como “revalorizagio do espaco fisico” (ZAGO; REBS, 2011, p. 14).
Temos ai uma pista de que as competicoes entre amigos dizem respeito a pontos
especificos do territdrio, os quais devem possuir significados proprios de acordo
com os contextos sociais. Ou seja, a divulgagao do lugar deve fazer sentido para
o circulo de contatos, como jd apontado por Consolvo et al (2005). A diferenga
¢ que, aqui, estamos lidando especificamente com as trocas simbdlicas em torno
daquela dada localizagio, e entende-se que isso deve ir além do tao mero “fazer
sentido” ou “ser compreendido”, tocando em arranjos valorativos que superam a

utilidade do dado georreferencial.

Além dos significados que a publicizagao da prépria localizagio pode ter,
¢ preciso ressaltar um aspecto técnico apresentado por Oliveira (2012): é neces-
sdrio que a pessoa deseje realizar e tornar publica a marcagio, mas a condi¢io
bésica para isso é a disponibilidade de conexdo. Em linhas gerais, redes como
essa trabalham com uma ideia de momento pulsante, do aproveitamento do
instantineo. Sem os aparatos tecnoldgicos necessdrios, os significados e as moti-

vagoes da marcagio e das decorrentes interagdes podem se esvair.

Recompensas € engaj amento

Como j4 descrito, o Foursquare premia os usudrios mais participantes com
insignias e meng¢oes honrosas. H4 também outras formas de criar engajamento
nesse universo, com a disposi¢ao de descontos e promogdes em estabelecimentos
comerciais. Cuddy e Glassman (2010), por exemplo, fazem uma abordagem des-
critiva de como algumas bibliotecas ptibicas chegam a oferecer aluguéis de livros

de graca aos seus frequentadores mais assiduos.

Os incentivos de uso encontrados na pesquisa de Zago e Rebs (2011) mos-
tram, além das badges como elementos de reputagao, a possibilidade de informar
aos amigos a prépria localizagao e igualmente a chance de saber a deles. Tendo
em vista justamente os perfis publicos que se constituem nessas redes, poderia
vir dai uma motivagdo para a manutengio constante desse “dizer onde estou”

entre amigos — lembrando justamente a natureza de conectividade em que se
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encontram. Redes como o Foursquare ddo vazdo a coordenagio entre os con-
tatos, nao a exploragio do espago (SUTKO; SOUZA E SILVA, 2011), e esse ¢
um ponto importante para a compreensao do sistema.’ Esse pode ser um indi-
cativo de que a coordenagio espacial entre amigos nao diz respeito meramente
a possibilidade de encontro fisico, mas a outros significados em construgao nos
processos interativos (publicizar a localizagao pode nao significar necessariamen-
te uma disponibilidade de interagao face a face). Assim, um reforgo possivel para
a continuidade do uso de Foursquare e similares pode se dar em distintas linhas
de raciocinio: a) quanto as competigdes entre pares; b) quanto as promogodes
comerciais; ¢) quanto ao capital simbdélico engendrado a partir da mobilidade;
d) quanto ao registro das proprias movimentagdes; €) quanto a possibilidade de

conhecer novos lugares.

Mais que estar junto ou explorar o espago fisico, os indicios parecem apon-
tar para o fato de querermos, simplesmente, demarcar territérios simbdlicos e, a
partir destes, constituir nossas identidades on-line. Além disso, a revalorizagao
do espaco fisico (ZAGO; REBS, 2011) ou a conexao entre lugares (PELLANDA,
2011) podem nao ter exatamente uma nogao atrelada ao aspecto espacial das so-
ciabilidades transcorridas no Foursquare mas, sim, aos significados socialmente
construidos em torno dos lugares demarcados pelos usudrios. O reconhecimento
por meio dessa ou daquela imagem publica pode, assim, acabar atuando como
um forte item recompensatdrio, mesmo que um enquadramento de si sequer seja

um objetivo crucial dentro das dinAmicas propostas.

Padroes espagotemporais

Tendo em vista os modos de apropriagio por parte dos usudrios até agora
analisados, poderfamos perguntar-nos se as recompensas (sejam as simbdlicas, se-
jam os descontos financeiros) dadas pelo Foursquare seriam fortes o suficiente para
ocasionar transformagdes no cotidiano das pessoas. As pistas parecem apontar
uma negativa para essa questao. Ainda que possamos pensar em flineurs, a cluste-
rizado proposta por Zutko e Souza e Silva (2011) e Lindqvist et al (2011) indicam
que o Foursquare ¢ muito mais tomado pelo cotidiano do que o contrario. Ou seja,
nao se pode esperar que as pessoas mudem suas rotinas por conta das pontuagoes
que angariam no sistema, nem pela possibilidade de conhecer novos lugares ou

realizar novas amizades.

Tragando relagdes entre lugares e lagos pessoais, Cranshaw et al (2010) tra-
zem dados sobre 0 uso do Locaccino — aplicativo também baseado em dados geor-
referenciais —, os quais apontam certas identificacdes demogrificas entre grupos
sociais e contextos espaciais. Os autores se valem do conceito de entropia da lo-
calizagao (entropy location), tratada como a tendéncia de duas ou mais pessoas se

encontrarem num determinado lugar (ou como aquele lugar consegue ser atrativo
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para circulagdo). A ideia central da investigagdo mostra que, se dois usudrios do
aplicativo em questao se encontram num mesmo local de alta entropia (como um
shopping ou uma praga, por exemplo), a probabilidade de eles ji se conhecerem
¢ menor do que se ambos estivessem num lugar de baixa entropia (que seria um
lugar mais desconhecido, recluso e exclusivo). As estatisticas trazidas pelos autores,
pois, podem nos levar a visualizagao da formacio de guetos especificos no espaco
de uma cidade — a qual, por sua vez, parece ser corroborada pelas dindmicas de

clusterizagao indiretamente propostas por redes como o Foursquare.

Indo um pouco além, Noulas et al (2011) trazem dados que mostram pa-
droes de check-ins dispostos ao longo do tempo e do espago. Ap6s coletar cerca de
12 milhdes de check-ins por um periodo superior a cem dias, os autores chegaram
a algumas consideracoes sobre como se d4 a variagao de marcagdes ao longo da
semana e do dia. Verificaram, por exemplo, que, durante os dias tteis, hd trés picos
de atividades na rede: logo no inicio da manha, quando as pessoas se dirigem a seus
lugares de trabalho ou estudo; durante o horirio de almogo, quando da saida de
escritdrios e escolas; e das 18h as 20h, quando do retorno das pessoas para seus lares
(ou uma saida rdpida para shoppings, bares etc.). Ja durante os finais de semana, o
gréfico apresentou apenas um grande platd de marcagoes, que ocorrem com maior
intensidade das 12h as 22h. Fica claro que a mudanga de comportamento dos
usudrios em relagio as suas préticas cotidianas se d4 por conta dos dias da semana
e dos hordrios, e nao para se adequarem ao sistema de pontos e recompensas do

Foursquare.

Outra diferenca verificada, ainda no final de semana, se d4 quanto as ca-
tegorias de lugar. Cada venue no Foursquare ¢ classificada de acordo com certas
atribuigoes (bancos, servigos, restaurantes etc.). Nos finais de semana, a categoria
Corporativo/Escritério (Corporate/Office) é deixada de lado e amplamente substi-
tuida por atividades de entretenimento, como Comida e Hotel (Food ¢ Hotel). A
pesquisa de Noulas et al (2011) também constata a implicacdo geogréfica sobre
as formas como nos dispomos pelo territério. Hd alguns achados 6bvios que con-
firmam padroes esperados. Por exemplo, depois de realizarem um check-in num
trem,” as pessoas tendem a fazer 0 mesmo numa estagao de trem; apds um check-
-in no terminal (de aeroporto), a tendéncia é de uma marcagao num portao de
embarque. No final das contas, as dinAmicas de locomogio seguem uma previsivel
sequéncia geografica. Entretanto, é preciso observar ao menos uma ponderagio.
Enquanto as movimentagdes no espago sao logicas (deve-se passar pelo sagudo an-
tes de adentrar o portdo de embarque), os check-ins ndo necessariamente precisam
ser, uma vez que dependem: a) da disponibilidade técnica (se hd conexio, como
jé apontado) e pessoal (0 usudrio estd em condigoes de se conectar naquele mo-
mento?); b) da motivagao de cada um de dizer onde estd (por nao ser um processo
automadtico, ¢ preciso querer publicizar-se); ¢) até das formas de reapropriagao sobre

os lugares (ja nao seria suficiente fazer check-in no aeroporto? Por que criar venues
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de portdes de embarque e dos terminais?). Uma pergunta mais abrangente, assim,
poderia ser: em termos restritos a localizagao dos fendmenos, por que seguir ou nao

as légicas geogréfica e temporal?

O que concerne a privacidade

Por fim, breves consideragées sobre um dos tépicos mais controversos
a respeito do Foursquare e similares — a notar criticas como as de Fernandes
(2011). E comum ter a assungio de que, nessa rede, a privacidade nao existe
ou ¢ aviltada, e ndo raro surgem defesas a tempos e modos de existéncia mais
tradicionais. Com efeito, servicos como o Foursquare seriam virtualmen-
te impossiveis de existir se houvesse uma preocupagiao generalizada sobre
aquilo que ¢ deixado nos caminhos (fisicos e eletrénicos) que tomamos. Em
linhas gerais, porém, o cendrio nao ¢ tao dramdtico ou distépico, e, nesse
contexto, tem papel preponderante o controle que cada um pode exercer

sobre suas proprias informagoes.

Dufty (2011), por exemplo, mostra-nos que os usudrios do Foursquare
subvertem a légica daquilo que foi previamente planejado. Algumas pesso-
as, assim, buscam reduzir as implicagdes e os riscos provenientes da exposi-
¢ao exagerada modificando suas fotos de perfil. Retornando a Consolvo et
al (2005), percebe-se que a no¢io de privacidade depende de uma série de
fatores (quem, o que, por que) que eram analisados pelos entrevistados ao
mostrarem suas inclinacoes para divulgar onde se encontravam. J4 Vincente
et al (2011) oferecem uma lista de técnicas de desvios e reapropriagoes por
parte dos usudrios quando preocupados com uma superexposi¢ao, tais como
inexatidao da localizacio, publica¢oes atrasadas, classificagdes deturpadas

por tags, uso de pseudoénimos etc.

No trabalho de Lindqvist et al (2011), metade dos entrevistados se
importa com questdes relativas a esse tema. Jd4 na outra metade, que nio
se preocupa com seus dados georreferenciais, parecia haver uma boa com-
preensao do funcionamento geral da rede e de como se pode usi-la sem di-
vulgacao (realizando-se marcagoes particulares). Ou seja, basicamente essas
pessoas nio adotaram uma postura tecnofébica a priori. Jd para aqueles que
se mostraram preocupados, parecia haver uma nao compreensio de como

funcionam os ajustes de privacidade do servigo.

Ainda segundo a pesquisa de Lindqvist et al (2011), a privacidade
nio surge como um fator preponderante para nio se realizar um check-in.
Quando perguntadas por que nao realizavam uma determinada marcagao
— 0 que nos remete de imediato ao padrao légico-geogrifico apontado por

Noulas et al (2011) —, as respostas dadas tinham sempre o gerenciamento de
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autoimagem (se/f-representation) como pano de fundo. Por exemplo, realizar
check-ins em fast-food para alguns era considerado algo pejorativo, enquanto
para outros, pouco expressivo. Ora, hd diferencas entre nao querer ser visto
numa lanchonete fast-food e nio ter motivagdes quaisquer de ter a imagem
associada a esta — é como se uma op¢ao tivesse valor negativo na construgio
da autoimagem, enquanto a outra fosse neutra. Entretanto, é necessdrio per-
ceber que nao hd, nesse tipo de resposta, nenhum envolvimento com a pri-
vacidade quando da “nio realizagdo” do check-in. Ou seja, evitar a marcagao
nio tem a ver diretamente com questoes relativas a seguranga, por exemplo,
ou a invasao de uma esfera intima. Pelo menos em Lindqvist et al (2011), as
preocupagoes com a visibilidade dos préprios dados foram reduzidas a um
patamar insignificante, enquanto aquelas relacionadas com a prépria figura

publica acabaram ressaltadas.

Tais considera¢oes nos levam a tecer outras perguntas. Qual o papel
da privacidade num sistema baseado em localizagao? O quao ela conta para a
interagdo entre os usudrios? O que pode ser definido como aspecto privativo
e a que exatamente ele se refere — dentre localizagao, companhia, atividade
momentinea, rotas ou modos de locomog¢ao? Nao seria fécil responder a tais
questdes (nem sequer ¢ o intento desse artigo), especialmente tendo em vista
que o atual momento de comunica¢io e computagido méveis e ubiquas pare-
ce tragar transformacoes radicais em torno do que se entende por privativo,
intimo, particular. O mais sensato parece ser, portanto, de acordo com as
pesquisas anteriormente consultadas, tratar de maneira bastante cautelosa
as redes baseadas em localizagdo, bem como seus modos de comunicacao,
coordenagio e interagao, especialmente tendo em vista as estratégias de rea-

propriagao realizadas por seus usudrios.

Consideragoes finais

Realizou-se aqui uma revisao de literatura acerca das redes baseadas
em localizacio, com foco no Foursquare. Boa parte das pesquisas sobre essa
rede se pauta na coleta de dados, no mapeamento de informagdes geograficas
e na busca da percepgao de padroes interacionais. Identificamos quatro eixos
principais a nortearem tais trabalhos: as motivagoes e condi¢oes de uso; o
papel dos sistemas de recompensas, simbdlicas ou econémicas, no engaja-
mento dos usudrios; os padroes de deslocamento formados no espago e no
tempo; e o papel que questdes relativas a privacidade podem ou nao exercer

nas dinimicas locativas.

As motivagoes e condicoes de uso se acercam da constitui¢do de esferas
de intimidade: a publicizagio de status e de localizagdes pessoais se dd em

relagdo a grupos de conhecidos, e as informagdes sobre onde e quando os

( Geografias da Comunicacao >




132

(Contemporanea) nai | ano 1t VoLl | 2013

usudrios se encontram sao pensadas de modo a terem sentido para os conta-
tos de cada um. Dessa forma, conhecer novas pessoas fisicamente ou mesmo
explorar novos lugares nio sobressaltam como razoes para o uso de redes
sociais méveis, o que lhes acentua um cardter de molecularizagao social, mes-

mo com as potenciais exploragoes territoriais.

Badges, mayorships e pontuagdes em geral atuam de fato como itens
recompensatdérios quanto ao engajamento com o sistema, incrementando a
lista de motivos para o uso do Foursquare e de similares. Parece-nos que
futuras pesquisas que possam explorar essas relagoes de competicio sao ne-
cessdrias, desde que sublinhem o aspecto de gamification j4 levantado e que
tratem da construgio de significados em torno da prética dos lugares mar-
cados. De qualquer forma, fica claro que a coordenacgio entre os individuos
¢ um mote importante de engajamento, mas a relagdo com o lugar e mesmo
os encontros presenciais parecem ser preteridos em favor de uma demarcagio

identitdria/cultural, e nao fisica/territorial.

Quanto aos padroes de interagao e de veiculagao de status relacionados
as dimensées de espago-tempo, estd claro que o uso do Foursquare se situa
diluido no cotidiano, o que reforca determinadas identificacoes demogrifi-
cas atreladas a contextos espaciais. Assim, nem as motivagdes de uso nem as
recompensas que o sistema retorna parecem ter efeito significativo na trans-
formagao da rotina, por exemplo. A¢oes como perder-se pela cidade em bus-
ca de pontos, agir como um flineur ou mesmo entrar num estabelecimento
para a obtengao de descontos parecem, afinal, caminhos secunddrios, pouco
explorados por usudrios dessas redes. E, mais uma vez, a coordenagio entre
0$ contatos e a autoapresentagao a seus pares mostram-se como itens de for-
¢a nos processos interacionais baseados na localizagao dos individuos. H4,
contudo, questdes instigantes nesse ponto que parecem inexploradas. Como,
por que e em que circunstincias usudrios desses sistemas encontram alterna-
tivas a certas lgicas geograficas? Por exemplo: é possivel encontrar usudrios
que realizam check-ins em seguidas estagoes de metrd, ainda que se esteja
nelas apenas de passagem. Passar pelo local de maneira efémera ¢ suficiente
para dizer que se estd 14? Por outro lado, ha check-ins em congestionamentos
de trinsito. O cardter moroso desses espagos, contrdrio a fluidez que lhes é
desejada, é suficiente para transformd-los em lugar? Dessa forma, a que se
devem, afinal, tais marcagées? Mostrar (in)disponibilidade para os contatos?

Angariar pontuagoes?

Por altimo, as questdes em torno da privacidade parecem prover novas
linhas de raciocinio para a sua prépria compreensio nos tempos atuais. A
preocupagdo com as informagdes pessoais nao emergem como um fator ini-

bidor para a marcagio geogrifica. Além disso, os desvios e as reapropriagdes
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do sistema sao algumas das estratégias genéricas utilizadas pelos usudrios
do Foursquare de forma a minimizarem ou a enquadrarem a exposi¢ao de
seus perfis. Dessa forma, o desejo de ser visto (e como ser visto) parece ser
preponderante ao desejo de nido ser visto, o que, por sua vez, deve agravar
a preocupa¢io de pesquisadores em torno desse assunto em particular nas

praticas interacionais e comunicacionais contemporaneas.

Numa visdo geral, percebe-se relativa valorizagao da espacialidade e
dos sentidos criados em torno de acontecimentos localizados. Reconhece-se,
assim, o papel fundamental que o espago passa a ter como fonte de dados
para fenémenos de interagdo mediada na atualidade. Nao se trata de dizer
que as formas de comunicagdo e interagao face a face estejam assumindo
reconfiguragdes frente ao espaco fisico (mesmo porque, em casos como esse,
a experiéncia ainda ¢ mediada). Trata-se, sim, de sublinhar que, a despeito de
visbes exageradas sobre os anos iniciais da internet, nao presenciamos uma
desterritorializagao dos elementos palpdveis do mundo fisico. O lugar e a
mobilidade, tendo em vista os dispositivos comunicacionais da atualidade,
sd0 pegas-chave nos processos interacionais testemunhados em rede. Fica
claro, pois, que a proliferagao de servigos cujo mote de funcionamento ¢é a
identificagdo espacial de determinados fendmenos sociais nos leva, cada vez
mais, & compreensdo de que nio hd sentido em pensarmos a internet como

uma dimensio descolada do cotidiano.

Além disso, as redes sociais méveis bebem na base dos sites de redes
sociais como Facebook ou Twitter. Nestes, os individuos possuem um perfil
personalizdvel conectado a outros perfis, configurando uma rede de associa-
¢oes entre os conhecidos e afins. Consideramos, assim, tendo em vista tal
base funcional, bem como os dados expostos neste levantamento bibliogra-
fico, que a preocupacio com a prépria imagem, as estratégias de enquadra-
mento do se/f dai advindas e possiveis alinhamentos socioculturais decorren-
tes tém um papel crucial no modo como as dindmicas se ddo no Foursquare
e em demais sites que utilizam o dado geogréfico como informagio atrelada

aos perfis de seus usudrios.
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2 Constantemente o préprio sistema dispara mensagens diretas a seus usuarios com
dizeres como estes: “Parece que seu amigo do Facebook [nome do possivel amigo
em destaque] esta no Foursquare. Compartilhar com ele?” Dessa forma, o sistema, a

principio, sé faz importar lacos ja existentes em outras redes.

3 E preciso ponderar essa consideracdo. Em 2011, o recurso “Explorar”, que indica

lugares para visitacdo, ndo tinha tanta evidéncia quanto hoje.

4 Por mais que o trem seja um meio de transporte e nao um lugar, em sentido estrito,
é sempre possivel encontrar reapropriacées no universo do Foursquare. Os usuarios sao
livres para criar as venues que desejarem, ainda que essa atividade possa ser monito-

rada também por outros usuarios.
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Resumo

Este trabalho busca analisar o conceito de ndo lugares, proposto por Marc Augg,
como caracteristico do que ele denomina como sobremodernidade, e sua relagio
com as consideragoes sobre lugares e espagos para Michel de Certeau. Considerando
as possibilidades de reflexao advindas de tal andlise, utilizamos como elemento de
ligacao as teorias ligadas ao Interacionismo Simbdlico, para entender as caminhadas
e o compartilhamento desses rastros como um discurso, e sua apropriagio como
elemento simbolizador dos nao lugares na rede. A partir do entrecruzamento teérico
entre estas teorias, propomos entao discutir a possivel simboliza¢io de um tipico nao
lugar (um shopping center de Porto Alegre), a partir das interagoes e dos registros
simbdlicos deixados pelos usudrios da rede social mével Foursquare.
Palavras-chave: mobilidade; redes sociais; ciberespago; Interacionismo Simbdlico;

Foursquare.

Abstract

This paper analyzes the concept of non-places, proposed by Marc Augé, and its relation
10 the considerations about places and spaces in Michel de Certeaus theory. Considering
the possibilities of reflection arising from this analysis, we used as a liaison theories linked
to symbolic interactionism, to understand the sharing of these trails as a discourse, and its
process in this physical places on the internet. From the theoretical intersection between these
theories, we propose 1o discuss the possible symbolism of a typical non-place (a shopping
center in Porto Alegre), from the symbolic interactions and records left by users of mobile
social network Foursquare.

Keywords: Mobility; Social Networks; Cyberspace; Symbolic Interactionism; Foursquare.
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Introdugao

Quando Marc Augé, antropdlogo francés, langou em 1994 sua obra Nio
lugares: introducdo a uma antropologia da supermodernidade, muito se discu-
tiu sobre estes novos locais inaugurados a partir da cultura do excesso que se
explicitava na época: com a popularizacio das comunicagoes via dispositivos
informacionais e em rede, com a explosio da facilidade de deslocamento ao
redor do globo em meios de transporte cada vez mais rdpidos e acessiveis a
grande parte da populagao, e com o surgimento de novos lugares visando aco-
lher esses sujeitos em trinsito permanente — tanto em aeroportos e estagoes de
trens, em autoestradas, em templos de consumo desenfreado e frenético, como
os hipermercados e os shopping centers, quanto nos globalmente conectados
e em rede. Para o autor, esses eram indicios de que estarfamos entrando numa
era de individualismo e velocidade excessiva, bem como eram abertas novas

frentes de consumo, sobretudo de informacao.

Com uma perspectiva talvez menos pessimista que Augé e menos cen-
trada nas tecnologias, mas no sujeito e nas apropriagdes a partir dela, Certeau
(1998) trabalha as questoes relativas aos modos do sujeito de se inserir no mun-
do, seja através da linguagem, das praticas comunicacionais ou de suas cami-
nhadas pelas cidades. Entendendo tais praxis sempre a partir dos significados
e dos discursos como produtos resultantes das interagoes entre o sujeito e o
mundo, o autor analisa também as questdes relativas aos espagos e lugares, di-
ferenciando-os a partir das apropriagdes pelos sujeitos. Outrossim, trazemos a
baila as consideragdes do Interacionismo Simbélico para tentar clarificar como
se dd essa produc¢io de sentido a partir das interagdes sociais dos individuos,
agora mediados pela rede e por multiplos dispositivos tecnolégicos, buscando
discutir como esses processos discursivos podem influenciar na produgao de

nao lugares ou em sua desconstrugao.

A sobremodernidade e o conceito de nao lugares em Marc Augé

O que caracterizaria, entdo, esses lugares transitdrios, nos quais sempre
se estd de passagem, como rodovidrias, acroportos ou estagoes de trem, ou os
templos de consumo da cultura contemporénea, os shopping centers e hipermer-
cados? Como o sujeito habita e pratica esses locais, mesmo que provisoriamente?
Buscando entender a proliferacio desses na contemporancidade, Augé defende
que tais fendmenos sdo caracteristicos do que ele denomina como sobremoder-
nidade ou supermodernidade.’ Para ele, a sobremodernidade se caracteriza por
fazer coexistir realidades distintas a partir da planetarizac¢io tanto de fluxos fi-
nanceiros e politicos como de pessoas, a partir dos meios de transporte cada vez

mais velozes que permitem o deslocamento fisico a grandes distincias e em um
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curto espago de tempo, ou ainda a partir das tecnologias de comunicacao que
interconectaram todos os pontos do globo e alteraram nossa percepgao tanto de
tempo quanto de dimensao da Terra. Para ele, a sobremodernidade ¢é justamen-
te este cendrio paradoxal no qual convivem uniformizacio e planetarizagio de
fluxos informacionais e financeiros, a0 mesmo tempo que se acentuam parti-
cularismos; paises cuja légica social é guiada pelo excesso de consumo e cujas
populagdes vivem na miséria, sem condigoes basicas de sobrevivéncia; multiplas
possibilidades de contato, comunica¢io e interagao em escala global, e conflitos
regionais e globais exatamente por falta de entendimento, ou seja, “[...] Um mun-
do prometido 2 individualidade solitdria, a passagem, ao provisério, ao efémero

[.]” (AUGE, 1994, p. 74).

Para o autor (1994, p. 32), a modalidade essencial da sobremodernidade
e, 20 mesmo tempo, a sua grande produtora é o excesso, somente possivel a partir
da superabundéncia de trés fatores que, para ele, sio: o excesso de informagao,
de imagens e de individualismo. Em rela¢io ao excesso de informagao, o autor
afirma que essa caracteristica é responsdvel pela sensacao de aceleragao da his-
téria. Ou seja, as informagdes que chegam a todo momento dos quatro cantos
do globo, e em tempo real, nos dao a impressao de que estamos, de fato, dentro
da histéria — o que constitui, para o autor, um desafio aos historiadores e que,
pela sua abundéncia de significados, pode justamente, no limite, ameacar todo e

qualquer significado.

Nesse sentido, podemos entender também essas informagoes como cons-
tituintes primordiais do que leva a segunda modalidade de excesso para Augg,
ou seja, a produ¢io de imagens de um mundo dindmico e que se reconfigura a
cada instante, as quais nos sao trazidas a todo momento e nos dao a impressao
do encolhimento do mesmo. Assim, o autor adverte que, na sobremodernidade,
um dos grandes desafios impostos ao sujeito na contemporaneidade é justamente
reaprender a pensar o espaco a partir dessas multiplas imagens e informagoes que
chegam até ele (AUGE, 1994, p- 37). O ciberespago se revela também como um
traco da sobremodernidade: a supremacia do tempo sobre o espago. Augé afirma
ainda que “estamos na idade do imediatismo e do instantineo. A comunicagao
se produz na velocidade da luz. Assim, pois, nosso dominio do tempo reduz

nosso espago” (2006, p. 105).

O terceiro termo com o qual ele define a sobremodernidade é o excesso
de individualismo, surgido a partir da relagao cada vez mais intensa com os
meios de comunicacio, que, como dissemos, fornecem aos sujeitos uma pers-
pectiva distinta do mundo e do tempo. A partir da exposicao a uma realidade
espetacularizada e efémera, a uma atualidade transitéria, produz-se nos sujeitos
o0 que o autor chama de solidées interativas, na medida em que “[...] os convida
a navegacio solitdria e na qual toda a telecomunicagio abstrai a relagio com o
outro, substituindo com o som ou a imagem o corpo a corpo ¢ o cara a cara |[...]”

(2006, p. 106).
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De tal forma, 2 medida que a sobremodernidade convive com os antago-
nismos caracteristicos de sua existéncia, ela também produz, a partir dessas con-
tradigoes, novas experiéncias dos sujeitos com o mundo, principalmente a partir
do fluxo acelerado tanto de informagées quanto de pessoas em espagos que Augé
denomina de nao lugares. Partindo da nogao antropolégica de lugar, definindo-o
como simbolizado, identitdrio, relacional e histérico (1994, p. 52), é entendido a
partir da “[...] possibilidade dos percursos que nele se efetuam, os discursos que
nele se pronunciam e da linguagem que o caracteriza” (1994, p. 77). Ou seja, o
lugar se completa pela interlocugio das narrativas constituidas pelas experiéncias
individuais e coletivas ali construidas pelos seus ocupantes na agio da prépria
ocupagio, pelo compartilhamento de significados acerca do lugar e dos préprios
sujeitos que ali inscrevem suas marcas. Para ele, os nao lugares seriam o opos-
to dos lugares, seriam produzidos pela sobremodernidade e se caracterizariam

como uma qualidade negativa dos mesmos (SANTAELLA, 2007, p. 175).

Augé entende que “se um lugar pode se definir como identitédrio, relacional
e histdrico, um espago que nao pode se definir nem como identitério, nem como
relacional, nem como histérico definird um nao lugar” (1994, p. 73). Sob tal
perspectiva, o autor elenca os nao lugares como espagos de circula¢ao (autoestra-
das, lojas de conveniéncia em postos de gasolina, rodovidrias, estagoes de trem,
aeroportos e vias aéreas), de consumo (super e hipermercados, shopping centers,
cadeias hoteleiras) e, também, os espagos de comunicagdo global e em rede (as
telas, os cabos, o ciberespago, as redes sem fio que cruzam a cidade, como as de
internet mével e de telefonia celular). Para Augé, os nao lugares, seriam, por-
tanto, a medida de nossa época, palimpsestos nos quais se inscrevem, de forma
proviséria e fugidia, os espagos supracitados, que acabam por mobilizar “[...] o
espago terrestre para uma comunicagio tao estranha que muitas vezes sé poe o

individuo em contato com uma outra imagem de si mesmo” (1994, p. 75).

O autor, em sua teoria, defende ainda que os nao lugares tenderiam a gene-
ralizagdo de suas caracteristicas, justapondo-se, criando assim uma falsa sensagao
de familiaridade em meio a transitoriedade que lhes é caracteristica: acroportos
que se assemelham a shoppings; televisoes e, mais recentemente, acesso a internet
em avioes, 6nibus e trens. Eles transformam os particularismos das cidades onde
se inserem em uma uniformidade global, sendo possivel reconhecer facilmente
um shopping, seja em Nova York, seja em Hong Kong, e a partir disso o autor se
apropria da expressao “cidade genérica” para descrever essas arquiteturas simila-
res e uniformes ao redor do globo, ou seja, elas seriam o resultado da imbricagio
da vida urbana com o ciberespago (AUGE, 2006, p. 110).

O nao lugar e o lugar seriam esferas antagonicas, porém complementares,

e a aparente contradi¢ao entre suas existéncias constitui também um dos tragos
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da contemporaneidade, em que o primeiro nunca se realiza totalmente, nem o
segundo ¢ eclipsado de forma definitiva. O autor faz uma importante relativizagao
de seu conceito de nio lugares, afirmando que, embora eles sejam caracterizados
pela auséncia de identidade, significado e referéncia histérica, a sua existéncia estd
diretamente relacionada com os modos como os sujeitos se apropriam deles, sendo
o uso o que faz o lugar ou 0 nao lugar (2006, p. 111). Essa defini¢ao dos nao lugares
em fungdo do uso que cada individuo faz dele nos permite recuperar as conside-
ragoes de Michel de Certeau acerca dos modos de fazer o espago urbano, os quais
criam tessituras de discursos construidas a partir das perambula¢oes individuais
nas cidades e, mais recentemente, pelo compartilhamento e pela interagio com os
registros discursivos em ambientes informacionais — o que, veremos, levaria, talvez,

a uma ressignificagao desses locais transitérios.

Diferenciando lugares e espagos: a caminhada como discurso para Michel de

Certeau

J4 dissemos que os nao lugares se caracterizam por serem locais dessimbo-
lizados, no identitdrios e com os quais os sujeitos, em geral, nao estabelecem ne-
nhum tipo de vinculo relacional enquanto os ocupam. Na busca por uma possivel
relativizagio desse conceito, e posterior entendimento sobre as suas transformagoes
na contemporaneidade, julgamos necessdrio trazer a baila a diferenciagao entre lu-
gar e espago, proposta por Certeau (1998). Para ele, lugar é “[...] uma configuracio
instantinea de posi¢oes. Implica uma relagao de estabilidade” (1998, p. 201). Seria
possivel entender o lugar como uma rua, uma praga — quando planejada e cons-
truida —, como a malha vidria de uma cidade, ausente de significado. Ou seja, seria
a configuracdo espacial das coisas o que impossibilita, por exemplo, duas coisas

ocuparem o mesmo lugar.

Sob a perspectiva de Certeau, podemos entender o espago como a pratica
do lugar, ou seja, como os sujeitos o transformam a partir das suas ocupagoes, apro-
priagoes e vivéncias. Os sujeitos, em seus itinerarios cotidianos, simbolizam o lugar
a partir das interferéncias, tanto corporais quanto cognitivas, nessas configuragées
fisicas. Assim, para o autor, “[...] a rua geometricamente definida pelo urbanismo é
transformada em espago pelos pedestres” (1998, p. 202). Ele ainda acrescenta que
$20 os passos que moldam os lugares e os transformam em espagos, que inserem
e inscrevem nestes camadas simbdlicas que se sobrepoem e criam uma extensa
rede de significados que, compartilhados simbolicamente através da comunicagio,
modificam os usos que os sujeitos fazem dos mesmos (1998, p. 176). Formam,
de tal modo, “[...] uma histéria multipla, sem autor nem espectador, formado em

fragmentos de trajetérias e em alteragoes de espacos” (1998, p. 171).

Para o autor, ¢ possivel entender esse uso dos lugares e a sua apropriagio

em espago de vivéncia como um discurso, construido pelo caminhante, e que
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estd para a cidade tal qual a enunciagio estd para a lingua. Entende-se tal pers-
pectiva a partir de uma fungéo triplice que cria esse discurso: ao caminhar, o
sujeito se apropria das possibilidades permitidas pelas configuracoes espaciais
disponiveis, assim como um locutor se apropria da lingua; a0 mesmo tempo,
¢ uma realiza¢do espacial do lugar, do mesmo modo que proferir uma palavra
¢ o ato sonoro da lingua; por fim, implica relagées entre os outros individuos
que ocupam o mesmo espaco, na forma de contratos pragmdticos, mesmo que
implicitos. Assim, ele defende que, por meio desse discurso proferido pelos
passos, “[...] o caminhante transforma em outra coisa cada significante espa-
cial” (1998, p. 178), ou seja, os usos criam “retdricas ambulatéricas”, que repre-
sentam feituras do espago. Cada enunciado, assim como cada passo, carrega
consigo tragos, marcas individuais, que transformam esses rastros em um texto

tinico que cada sujeito escreve na cidade.

Augé (1994, p. 75), muito embora utilize nomenclaturas diferentes para
estabelecer uma contraposi¢io entre os lugares e os nao lugares, considera a
andlise de Certeau um antecedente importante em seu estudo. Entretanto,
Augé discorda quanto a transformagao dos lugares em espacos a partir das
préticas individuais, novamente levantando a questiao do direcionamento
prévio do olhar do caminhante a partir de opgoes pré-disponibilizadas sobre
os espagos — ou de uma iluséria possibilidade infinita de escolha e apropria-

¢ao do espago urbano sob o bel-prazer do seu ocupante (1994, p. 79).

Na contemporaneidade, essas marcas deixadas pelos transeuntes, tan-
to fisicas quanto simbdlicas, podem ser compartilhadas e sobrepostas umas
as outras, mediadas por tecnologias que vio desde a linguagem até, mais
recentemente, as redes informacionais méveis. Falaremos disso a seguir, po-
rém, antes, acreditamos ser necessdrio realizar uma breve incursio na teoria
do Interacionismo Simbélico, que entende a comunicagdo humana como
elemento fundamental A transmissio de formas simbdlicas e ao comparti-
lhamento de significados comuns, e que, cremos, ¢ a forca motriz que im-
pulsiona e transforma a relagao que os sujeitos estabelecem com os lugares e

espagos, lugares e nio lugares.

Transformando lugares em espagos — e nao lugares em lugares — a
partir da interacio em rede: uma aproxima¢io com o Interacionismo
Simbélico

Na primeira metade do século 20, estudiosos de Chicago, nos Estados
Unidos da América, fundaram uma corrente de reflexdo tedrica acerca dos
processos comunicativos estabelecidos entre os individuos, considerando-os
como elemento fundamental & transmissao, compartilhamento e criagao co-

letiva de significados, que ficou conhecida como Interacionismo Simbélico.
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Sob a perspectiva desse conjunto de teorias, a sociedade se constitui a partir
das interagoes entre os sujeitos, mediadas simbolicamente pela linguagem,
cujo produto resultante das agdes dos individuos é a constante troca e in-
terpretacao de simbolos, sendo este o cimento que permeia a sociedade e dd
coesao a ela. A comunicagio ¢ entendida como um processo intrinseco ao
homem, que, como um ator social, e nao somente um reator, produz sentido
de forma deliberada em suas agdes, tanto para si mesmo, quanto para os
outros. De acordo com Riidiger (2011, p. 38), “a comunicagao representa
um processo estruturado simbolicamente, constitui o emprego de simbolos

comuns com vistas a interagao, que funda a prépria sociedade”.

George Mead entende que o homem, como um ser essencialmente
comunicativo, tende a se relacionar com os outros de forma ativa: os atos
sociais, para ele, constituem desse modo uma triade que ele estuda de for-
ma bastante esclarecedora em Mind, Self and Society (1934), sua principal
obra. Para ele, a comunica¢io — e a sociedade, entendida como o sistema
de forcas resultantes das interagdes sociais e das formas interpretativas re-
sultantes destas — se dd a partir de trés esferas, que seriam a agao inicial de
um sujeito, como outros individuos interpretam e reagem a a¢ao primeira,
e, posteriormente, ao produto desse processo (LITTLEJOHN, 1988, p. 69).
Logo, ¢ condigdo sine qua non a existéncia do processo comunicativo que os
individuos envolvidos tenham por principio o compartilhamento de formas
simbdlicas uns com os outros, sendo esse um processo inerente a interagao

humana.

De acordo com Blumer, discipulo de Mead, o Interacionismo Simbdlico

¢ uma abordagem que:

[...] V& a sociedade humana como pessoas engajadas em viver. Esse vi-
ver é um processo de continua atividade no qual os participantes de-
senvolvem linhas de a¢do nas diferentes situagoes que encontram. Eles
encontram-se em um vasto processo de interagdo no qual eles precisam
ajustar suas agoes em desenvolvimento uns aos outros. Esse processo de
interacdo consiste em fazer indicagdes uns aos outros sobre o que fazer
e como interpretar as indicagdes feitas pelos outros. Eles vivem em um
mundo de objetos e sdo guiados em suas orientagoes e agdes pelo signi-
ficado desses objetos. Seus objetos, incluindo objetos formados por eles
mesmos, s3o formados, sustentados, enfraquecidos e transformados nas

interagoes entre eles (BLUMER, 1980, p. 21-22).
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Para Blumer (1980), o significado assume um papel fundamental nos
processos sociais. Assim, ele acredita que existem trés formas de producio de
sentido, a saber: a primeira entende sua existéncia como processo intrinseco,
ou seja, ele existe per se e ¢ inerente as coisas; a segunda pressupde que as pes-
soas adquirem os significados a partir de suas orientagoes psiquicas individu-
ais; jd o terceiro entende que os significados sao produtos sociais. Claramente
interacionista, para esta ultima perspectiva “seja qual for o significado que
uma pessoa tem para uma coisa, ¢ sempre o resultado dos modos como outras
pessoas agiram em relagdo a ela, a respeito da coisa que estd sendo definida”
(LITTLEJOHN, 1988, p. 72). Logo, podemos concluir, baseados nessa pers-
pectiva, que o homem nio age em fungio das coisas em si, mas sim dos sig-
nificados socialmente construidos que elas possuem, fundando manifestagoes
culturais que se confundem em sua estrutura com a prépria sociedade, gerada

simbolicamente pela comunicacio (RUDIGER, 2011, p. 39).

Assim, Blumer (1980, p. 128) parece corroborar a ideia exposta aqui,
afirmando que “o significado dos objetos para cada um ¢, basicamente, gerado
a partir da maneira pela qual lhe ¢ definido por outras pessoas com quem inte-
rage”. Ou seja, do ponto de vista do Interacionismo Simbdlico, a coexisténcia
humana em sociedade ¢é a responsdvel pela criagao e significagio dos sujeitos,
dos objetos e, consequentemente, do mundo em sua totalidade, este entendido,
em ultima andlise, como o universo de tudo que existe, e sobre a qual pode se

falar, ou seja, a soma dos objetos fisicos, sociais e abstratos, conforme o autor

define.

Isso posto, podemos aqui fazer uma aproximagao dos conceitos da Escola
Interacionista com a questao que norteia este trabalho, ou seja, a transforma-
¢ao e a simboliza¢ao dos nao lugares a partir das narrativas individuais, cons-
truidas nas interagoes com os objetos, com os espagos e, principalmente, com
os outros. A partir da linguagem e da comunica¢do humana, abrem-se possi-
bilidades de compartilhamento dos registros sobre as experiéncias individuais
sobre o espago urbano, agora potencializadas pela internet e pelas redes sociais
virtuais, que se propoem a registrar e compartilhar as caminhadas dos sujeitos
pelos locais que frequentam — que vao desde a residéncia, local primordial-
mente simbolizado e identitdrio, até shopping centers, que, segundo a perspec-
tiva de Augé (1994), seriam legitimos representantes dos nao lugares. Para este
trabalho especificamente, tomamos como recorte o Foursquare (http://www.
foursquare.com), rede social baseada em geolocalizagio,> que compartilha
com a rede do individuo no servigo a sua localizagao no momento, a partir da
iniciativa do préprio usudrio, que realiza o check-in nos lugares que frequenta
— que pode incluir tanto residéncias, escolas, ruas, pragas, bares e lanchonetes

quanto aeroportos, rodovidrias, centros de consumo e outros espacos de fluxo.
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O Foursquare como potencial ferramenta de significagao dos nao lugares

O Foursquare é uma rede social baseada em geolocaliza¢ao, ou uma
midia locativa®> (LEMOS, 2007), da qual os usudrios, para participarem, ne-
cessitam instalar em seus dispositivos méveis — telefones celulares, smartpho-
nes, tablets — um aplicativo que lhes permite informar a sua rede de contatos
no servigo a sua localizagao atual, com um procedimento chamado check-in.
Para acesso ao aplicativo, é necessdrio dispor de internet mével, tanto via ope-
radoras de telefonia celular quanto através de conexao Wi-Fi.* Com o uso do
GPS,’ o sistema localiza a posi¢ao do usudrio naquele momento e identifica os
locais fisicos correspondentes registrados na rede (venues). E possivel também
procurar por contatos que estejam préximos a ele e obter distintivos de acordo
com a sua utiliza¢io no sistema, através de um sistema de recompensas, como
pontos e badges, ou insignias, que ficam disponiveis em seu perfil publico e
dao um cardter de jogo a rede. Quando o usudrio do Foursquare faz check-in
em um local, ele pode inserir informagées, tanto textuais, na forma de dicas
(tips), como fotograficas, capturadas pelo préprio dispositivo mével, as quais
também sio compartilhadas e ficam disponiveis para visualizagao puiblica. Se
porventura o local onde o sujeito estd nio estiver cadastrado na base de dados
do Foursquare, ele pode criar uma nova entrada, fornecendo as informacoes
necessdrias, como nome, endereco, tipo do local e inserir outras informagoes
para facilitar as préximas buscas tanto para ele quanto para outros usudrios
que, futuramente, desejarem se registrar ali. E possivel também compartilhar
essas informagdes ao vincular sua conta no servigo a outras redes sociais, cujo
propdsito pode nio ser necessariamente a geolocalizagio, como o Facebook

(http://facebook.com) e o Twitter (http://twitter.com).

Para entender como a rede social mével Foursquare pode ser utilizada
para embutir significacio aos nao lugares tipicos dos quais fala Augé (1994),
neste trabalho vamos nos deter nas possibilidades de inser¢ao de mensagens
na forma de texto e imagem, buscando entender, preliminarmente, como os
registros feitos pelos usudrios nesses espagos virtuais, e seu compartilhamento
em rede, poderiam fornecer indicios de como eles vivenciam, se apropriam e
percebem esses locais, teoricamente ausentes de significado e com os quais os
que ali estao nio estabelecem nenhum tipo de vinculo. Para tanto, dentre os
inimeros exemplos possiveis de serem utilizados para a andlise, ¢ para reali-
zar um recorte em relagdo ao objeto, escolhemos como exemplo o perfil do

Shopping Iguatemi, em Porto Alegre (RS).

A pédgina do Shopping Iguatemi® na rede Foursquare contava, no dia
3 de agosto de 2012, data em que foi feita a Gltima observacio para a elabo-

ragao do presente trabalho, com total de 45.385 check-ins, sendo que estes
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foram feitos por um total de 10.969 pessoas. O Prefeito (Mayor), ou seja, a
pessoa com o maior nimero de registros no local nos tltimos 60 dias, conta
com 45 check-ins. O perfil do shopping estd inserido em 131 listas, criadas
pelos usudrios, com titulos que vao desde “Melhores Shoppings em POA”,
“Meus Lugares em POA”, “Friends+Weekends” (“Amigos+Feriados”, tradu-

¢ao livre) até “Lugares Prediletos”.

Dos usudrios que se registraram no shopping através do Foursquare,
54 enviaram fotos diversas, capturando dreas internas e externas, produtos
consumidos (como compras em lojas e alimentos), como também momentos
pessoais ou familiares. Em relagao as inser¢des textuais, foram deixadas 146,
até a data da tltima verificagio, as quais fornecem dicas de estacionamento,
localizacio, compras, criticas e sugestdes, mas também outras, nas quais se
reconhece claramente, através de pistas simbdlicas deixadas pelos passantes,
o tipo de relagio que eles estabelecem com o local. Nio serd realizada, neste
momento, uma andlise qualitativa de todas as dicas disponiveis, mas busca-
mos recortar aquelas que poderiam apontar algum indicio sobre os modos
de fazer, as priticas do espago das quais fala Certeau (1998), em relacao a
apropriagao do lugar e sua simbolizacio, a partir do compartilhamento e da
interagdo simbdlica em rede, com vista a uma possivel relativizagao do con-

ceito de nao lugar na contemporaneidade.

Em uma delas, uma usudria do servigo e frequentadora do Shopping
Iguatemi inseriu a seguinte mensagem: “Precisa falar??? Meu retiro espiritu-
al... meu lugar no mundo... Como o Iguatemi, s6 o Iguatemi!!! Adoro!!” Tal
discurso chama aten¢ao, principalmente quando ela declara que aquele é,
para ela, o “meu lugar no mundo...”, sendo claramente perceptiveis os fortes
lagos relacionais que ela mantém com o shopping. Em mais uma mensa-
gem, outra frequentadora do local declara: “Minha segunda casa.... AMO
demais!!!” Aqui, a relacio existente entre o tipico nio lugar, ausente de iden-
tidade e significacdo para Augé (1994), e o que lhe é inversamente proporcio-
nal: o lar (identitdrio, histérico e relacional), mostrando assim uma explicita
contradi¢do, uma vez que ela afirma que aquele local é sua “segunda casa”.
A palavra “AMO?, escrita de forma enfitica e com letras maidsculas, parece
confirmar tal tese, uma vez que apresenta, mais uma vez e de forma bastante
clara, a existéncia de relagdo e apropriagio do local. O substantivo “casa”
também foi utilizado por outro usudrio, para descrever como ¢ a sua relagao

com aquele espaco.

Entretanto, como Augé (1994) mesmo afirma, o conceito por ele pro-
posto de nao lugares nao é uma totalidade em si mesmo e permite desvios, os
quais se tornam mais evidencidveis a partir das possibilidades de leitura dos

relatos emitidos pelos sujeitos sobre suas caminhadas pelos espagos da cidade
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e seu consequente compartilhamento. Com efeito, parecem assim compor
uma narrativa em rede dos usudrios sobre suas experiéncias no espago ur-
bano, suas perambulagdes pelos locais que frequentam — entre eles aqueles
que, segundo Augé (1994), seriam dessimbolizados e ndo relacionais. Essas
enunciagoes pedestres (CERTEAU, 1998), quando compartilhadas no cibe-
respago, se tornam camadas simbdlicas sobrepostas aos lugares a partir das
experiéncias, tanto individuais quanto sociais, dos sujeitos que os frequen-
tam. Vio tecendo histérias dos lugares contadas em rede e publicamente,
muito embora nio se veja tal emaranhado senio a partir de lentes especiais,
ou telas, que nos permitem habitar e revelar todos esses discursos existentes
em multiplas esferas de significagdo, as quais servem como elementos trans-
formadores e indicios das praticas sobre os lugares, espagos, e, por que nao,

dos nao lugares.

Consideragoes finais

Neste trabalho procuramos levantar hipéteses, de forma preliminar, de
como a cidade e a sua ocupagio ¢ percebida sob a 6tica dos conceitos de dois
autores referéncia para o estudo das relagoes entre o lugar e nao lugar, o lugar
e 0 espago, e as novas configuragoes simbdlicas advindas do entrecruzamento
discursivo permitido quando se adiciona o ciberespago e as multiplas possibili-
dades interativas, inerentes as redes informacionais, a essa discussdo. No tocante
ao objeto analisado, nio podemos ignorar também que o espectro tomado nes-
te trabalho nao corresponde, em absoluto, a totalidade das experiéncias que os
individuos podem ter — nem exclui a possibilidade de, para alguns, nao existir

experiéncia alguma.

Conscientes de que se trata de um recorte de uma realidade multipla e
fragmentada, que se insinua, se apresenta de diversas formas e que pode ser vi-
venciada também em sua multiplicidade, e longe de pretender ser um estudo
profundo e definitivo sobre os impactos dessa nova realidade, haja vista a con-
cisao do trabalho, representa mais inquietagoes que julgamos necessdrias serem
trazidas a tona, do que certezas, visando, futuramente, gerar reflexdes aprofun-

dadas e anilises mais consistentes sobre a matéria.

Ao utilizarmos a perspectiva do Interacionismo Simbdlico de que os in-
dividuos, a sociedade e o mundo sio criados e transformados simbolicamente
através da comunicagio, podemos estender tal conceito também 2 transforma-
¢ao desses lugares ausentes de significado, entendendo que os rastros deixados
pelos individuos no Foursquare, suas insercoes textuais e imagéticas, compdem

iscursos particulares e tinicos, intensamente subjetivos, assim como os relatos
d ticul t te subjet lat
de viagem dos quais fala Certeau (1998) — camadas simbdlicas de individuos

que se apropriam de locais que, de acordo com a perspectiva de Augé (1994),
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se encaixariam perfeitamente em sua categorizacio relacionada aos espacos de
fluxos da sobremodernidade. Expoe, assim, a necessidade de reflexao sobre um
conceito que, quando da sua elaboragio, aparentava inegdvel pertinéncia, mas
que hoje, dadas as novas configuragdes tanto subjetivas, quanto espaciais e in-
formacionais inauguradas pela comunicagao e interagao em rede, pedem novos

estudos e sua relativizagao.
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Nortas

1 Augé, em capitulo de livro publicado em 2006, apresenta o termo “sobremod-
ernidade”, em vez de “supermodernidade”, como defendeu em 1994. Neste trab-
alho, usaremos a expressao mais recente proposta pelo autor, considerando que ela
representa as suas reflexdes mais atuais.

2 Geolocalizacdo é uma tecnologia que permite ao usuario obter sua localizacdo
precisa através de conexao direta a satélites por meio de dispositivos moveis, como
telefones celulares e outros dispositivos portateis.

3 Por midia locativa, Lemos (2007) entende como “[...] o conjunto de tecnologias e
processos infocomunicacionais cujo contelddo informacional vincula-se a um lugar
especifico. [...] Sdo dispositivos informacionais digitais cujo contetido de informacéo
estd diretamente ligado a uma localidade. Trata-se de processos de emissao e recep-
¢ao de informacdo a partir de um determinado local”

4 O Wi-Fi é um padrao de redes sem fio que podem prover acesso a internet em di-
versos aparelhos, desde computadores, tablets e telefones celulares multifuncionais.

5 GPS é a sigla em inglés para Global Position System , ou Sistema de
Posicionamento Global.

6 https://pt.foursquare.com/v/shopping-iguatemi
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Resumo

Este trabalho tem a proposta de apresentar as principais tendéncias comunicacionais
das pesquisas feitas no Brasil sobre o Twitter. Para tanto, tomou-se como
procedimento metodoldgico pesquisa bibliogrifica, revisio de literatura e andlise
de contetido de 283 resumos de diversas publicagoes cientificas. A amostragem
foi feita de forma aleatéria, utilizando o Banco de Teses e Dissertagoes da
Coordenagao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes), os Anais
do Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢io e as revistas indexadas no
Portal Univerciéncia. Como principal resultado, foram detectados oito enfoques
de pesquisa sobre o microblog, que indicam a multiplicidade de estudos tedricos
e praticos.

Palavras-chave: Twitter; site de rede social; pesquisas; cibercultura.

Abstract

This work has proposed to present the main trends of communication research done in
Brazil on Twitter. For that, taken as a methodological procedure to literature, literature
review and content analysis of 283 abstracts of several scientific publications. Sampling
was done randomly using the Bank of Theses and Dissertations from Capes, the
Annals of the Brazilian Congress of Communication Sciences and indexed journals in
Univerciéncia Portal. As main result, we detected eight research focuses on the microblog
that indicate the multiplicity of theoretical and practical.

keywords: Twitter; social networking site; research; cyberculture.
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Introdugao

O Twitter é considerado uma ferramenta de microblogging com cardter
hibrido de blog, rede social e mensageiro instantineo. A ferramenta tem sido
utilizada para as mais diversas funcionalidades: os jornalistas usam-na como
extensdo das redagdes; os artistas, para aproximar-se de seus fas; empresas dos
mais diversos segmentos a estao empregando para aproximar-se de seus clientes;

e muitas outras utilizacoes tém sido feitas.

No 4mbito académico, os estudos realizados sobre o microblog no Brasil
tém aumentado substancialmente, tornando-o nao sé6 um dos sites de redes so-
ciais mais examinados, mas também questionados teoricamente. Aspectos diver-
sos s20 salientados sobre a ferramenta, metodologias diversificadas sao utilizadas,

diferentes apontamentos sio feitos.

Este artigo tem como objetivo apresentar um breve panorama sobre as
investigacdes comunicacionais desenvolvidas no Brasil, buscando identificar al-
gumas tendéncias e orientagoes tedricas dos trabalhos. Nesse sentido, a amos-
tragem foi feita de forma aleatéria, utilizando o Banco de Teses e Dissertagoes
da Coordenagao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes), as
revistas indexadas no Portal Univerciéncia (Portal da Producio Cientifica em
Ciéncias da Comunicacio) e os Anais do Congresso Brasileiro de Ciéncias da

Comunicagio.

O Banco de Teses e Dissertagoes da Capes disponibiliza resumos dos tra-
balhos defendidos nos programas de pds-graduagao brasileiros. A referida base
de dados mantém em seus registros teses e dissertacoes defendidas a partir de
1987 e funciona por meio de ferramenta de busca e consulta que permite a pes-
quisa por autor, titulo e palavras-chave. As informagées sao fornecidas direta-
mente 3 Capes, pelos programas de pds-graduagao, que se responsabilizam pela

legitimidade dos dados.

O Portal Univerciéncia, por sua vez, ¢ uma base de dados que disponibili-
za a produgao cientifica da drea de Ciéncias da Comunicagao. A biblioteca digital
disponibilizava, em julho de 2012, 51 Revistas de Ciéncias da Comunicagio ou
dreas correlacionadas. Além disso, estdo acessiveis teses/dissertacoes, livros e ca-
pitulos de livros, monografias e outros. O Portal foi implantado pela equipe de
pesquisadores do Centro de Estudos em Design de Sistemas Virtuais (Cedus) da
Escola de Comunicagoes e Artes da Universidade de Sao Paulo (USP).

Jéd os Anais do Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao registram
os trabalhos apresentados nos seis congressos anuais organizados pela Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao (Intercom): um de ca-

rdter nacional e cinco regionais (Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sul e Sudeste).

( Geografias da Comunicacao >




51

(Contemporanea) nai | ano 1t voll | 2013

O Congresso Nacional é considerado o mais importante evento cientifico de

Comunicagao da América Latina, reunindo cerca de cinco mil congressistas.

O diagnéstico do objeto de estudo “Twitter” levou em conta 283 trabalhos,
sendo 198 artigos registrados nos Anais dos Congressos da Intercom (edigdes na-
cionais e regionais), 60 trabalhos registrados no Banco de Teses e Dissertagoes da
Capes e 25 artigos cientificos de revistas brasileiras de Comunicagio indexadas

no Portal Univerciéncia.

Tomamos como base ainda o trabalho de Amaral e Montardo (2011),
que fizeram o mapeamento da produgio da drea de Cibercultura no Brasil. Para
tanto, as autoras tomaram como amostra os artigos cientificos e ensaios apresen-
tados no Grupo de Pesquisa Cibercultura nas edigoes nacionais do Congresso

Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao, dos anos de 2001 a 2010.

Este trabalho estd dividido em trés segoes. Na primeira parte, discute-se
sobre as redes sociais digitais; em seguida, é feita uma abordagem panorimi-
ca sobre o Twitter. Posteriormente, alguns aspectos metodoldgicos da pesquisa
sdo esclarecidos e sio expostas as tendéncias investigativas detectadas sobre o
Twitter. Nas consideragoes finais, apontam-se assertivas sobre o trabalho reali-
zado, destacando as contribui¢oes do estudo e a necessidade da continuidade do

mapeamento ser realizado.

Redes sociais digitais e Twitter

Contemporaneamente, o termo “redes sociais” tem sido exaustivamente
propagado nos espagos mididticos, criando-se uma sensagao de ineditismo e até
mesmo deslumbramento tecnoldgico. As redes sociais, assim, passaram a ser
concebidas “como produto da intervengio e interagio humanas sobre a mate-
rialidade tecnolégica” (COGO; BRIGNOL, 2011, p. 79). Dessa feita, o termo
tem passado por um apagamento de sua dimensao histérica (FELINTO, 2011).

Sousa diz que “as redes sociais conduzem a uma nova abordagem de pes-
quisa social com énfase nas relagdes entre diversas unidades de interagao, nio
$6 o individuo de forma isolada e independente” (2007, p. 119). Na visdo de
Garcia, as redes sdo, antes de qualquer coisa, formas de interacio social, espagos
sociais de convivéncia e conectividade. A autora sintetiza: “Las redes son sistemas
abiertos y horizontales, y aglutinan a conjuntos de personas que se identifican con
las mismas necesidades y problemdticas” (GARCIA, 2003, p. 1) — “As redes sio
sistemas abertos e horizontais que aglutinam conjuntos de pessoas que se iden-

tificam com as mesmas necessidades e problemdticas”.

As redes sociais, segundo Souza, “partem do conceito bésico de horizon-
talidade, como uma malha, fios ligados horizontalmente, sem ganchos de sus-

tentagao” (2009, p. 12). Lozares, por sua vez, explica que as redes sociais podem
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ser definidas como “un conjunto bien delimitado de actores-individuos, grupos,
organizaciones, comunidades, sociedades globales, etc. vinculados unos a otros a
través de una relacion o un conjunto de relaciones sociales” (1996, p. 108) — “um
conjunto bem delimitado de atores-individuos, grupos, organizacoes, comuni-
dades, sociedades globais, etc. vinculados uns aos outros através de uma relagao

ou um conjunto de relagoes sociais”.

Pode-se afirmar, entdo, que as redes sociais nao se originaram a partir
da internet nem surgiram com advento da Web 2.0 e seus sites (Twitter, Blog,
Facebook e outros). Estas sdo tao antigas quanto a histéria da humanidade, os
primeiros agrupamentos humanos ja desenvolviam relacionamentos em formato

reticular.

A internet, como explica Castells (1999), tornou possivel a virtualizagao
das redes sociais, originando novas modalidades de conexoes entre individuos
e agrupamentos. Castells (2003), ao estabelecer uma compreensio da socieda-
de contemporinea, defende que esta é caracterizada por uma ldgica estrutural
baseada em redes. Dessa forma, a predominancia deste padrio estd em todos os

setores da vida econdmica e sociocultural.

Contemporaneamente, sites como o Twitter complexificaram a “Sociedade
em Rede” e redimensionaram o conceito de redes sociais, uma vez que sua estru-
tura permite a intera¢ao entre pessoas e agrupamentos, dinamizando as relagoes
existentes e criando outras. Tem-se, portanto, no Twitter a geracio de redes so-
ciais digitais (RSD), um novo paradigma gerado a partir da interagdo mediada
por computador. As redes sociais digitais sao proporcionadas por suportes vir-
tuais, que sao os sites de Redes Sociais (SRS). Os ambientes comunicacionais
gerados pelos SRS “consistem num fenémeno de massa que estd mudando a

forma como todos nds criamos e usamos contetidos publicados e circulados na

Internet” (SOUZA, 2009, p. 12).

Visao panorimica sobre o Twitter

¢ meados de , a elaboragao de sites estava restrita a um niimero re-
At dos de 2000, a elaboracio de sites est trit

duzido de profissionais especializados que dominavam as ferramentas especificas
para tal. Assim, para a maioria dos internautas, s6 havia a possibilidade de acessar

os contetidos das pdginas na internet. Essa fase é considerada como a Web 1.0.

Com advento da Web 2.0, a situagao se transforma, pois passa a existir a
possibilidade de todos produzirem contetido personalizado e dispd-lo com fa-
cilidade para acesso publico. Primo sintetiza essa nova fase da internet: “A Web
2.0 ¢é a segunda geragao de servicos on-line e caracteriza-se por potencializar as
formas de publicagao, compartilhamento e organizagao de informagoes, além de
ampliar os espagos para a interagao entre os participantes do processo” (PRIMO,

2007, p. ).
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Lista de féruns, enciclopédias colaborativas, blogs e micromensageiros sao
algumas das modalidades de sites encontrados na rede atualmente e nao s6 de-
notam a propriedade colaborativa da Web 2.0, mas também proporcionam uma
<« A . . . ’ . . .

convergéncia de individuos em redes sociais, pelo uso de novos meios e pela

jungio ou conexdo de ideias, textos e outros contetidos informativos de opiniao”
(VARELA, 2007, p. 54).

Entre os sites de Redes Sociais mais utilizados, destacam-se os microblogs.
Essa midia social hibrida também tem sido utilizada para as mais diversas fun-
cionalidades, ocupando espacos mercadoldgicos, sociais, politicos, econémicos e

culturais.

Tradicionalmente, o Twitter ¢ caracterizado como microblog por ter re-
lacoes com blogs: “Um microblog parte da ideia de um blog (atualizagdes em
ordem cronolégica inversa, possibilidade de comentdrios e trackbacks, blogroll),
mas apresenta como singularidade o fato de que é adaptado para postagens de ta-
manho reduzido” (ZAGO, 2008, p. 7). Contudo, com os avangos da ferramenta,
Recuero e Zago passam a denomind-lo como micromensageiro, “por se conside-
rar que as apropriacoes conferidas ao Twitter fizeram com que ele se afastasse da

ideia de um blog” (2009, p. 1).

O Twitter serd compreendido, neste trabalho, como um site de rede social
(SRS), que ¢ tido como “toda ferramenta que for utilizada de modo a permitir
que se expressem as redes sociais suportadas por ela” (RECUERO, 2009, p.
102). Assim, a ferramenta em questdo é um “site-suporte” que permite o desen-
volvimento de relagdes sociais, estabelecendo um novo padrao de sociabilidade e

potencializando a integragao das redes sociais on e off-lines.

Contemporaneamente, o Twitter é um dos sites de redes sociais mais uti-
lizados na atualidade. De acordo com o blog oficial da empresa (Cf. ONE hun-
dred million voices, 2011), o SRS possui cem milhées de usudrios, e a cada cinco
dias sdo feitas um bilhao de atualizacoes (tweets). De acordo com O’Reilly e
Milstein (2009, p. 13), “o servigo de comunicagio foi criado em margo de 2006
pela Obvious e inicia-se como um projeto sem grandes pretensoes, idealizado por
uma empresa de podcasting' de Sao Francisco, e ndo demorou para se tornar o

principal projeto dela”.

A dinimica do site estd no envio de tweets (atualizagoes) de até 140 ca-
racteres em resposta ao questionamento-chave “O que vocé estd fazendo?”.
Nota-se, todavia, que a maioria das respostas nao estao diretamente relaciona-
das 4 questdo, demonstrando diferentes apropriacoes e adaptagdes ao sistema

tecnoldgico-interacional.

No microblog, os atores sao identificados com o simbolo “@” seguido do

nome de sua escolha, “@nome”. Um ator escolhe “seguir” outro, dessa forma ele
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. - ~ . « . » 7
passa a acompanhar as atualizagoes que sio publicadas. O ator “seguido” é, por
conseguinte, notificado por e-mail que alguém o estd seguindo; assim, hd duas
listas: uma com a relagio de pessoas que seguem (seguidores/followers) e outra

com aqueles que sio seguidos (followinglseguidos).

Tendéncias investigativas sobre o Twitter

A pesquisa desenvolvida é caracterizada como estudo de caso analitico, visto
que buscava responder as questoes do tipo “como” e “por qué” (DUARTE, 2005);
assim, a inteng¢do era verificar as tendéncias investigativas utilizadas nas pesquisas
sobre o Twitter. Para isso, tomou-se como procedimento metodolégico pesqui-
sa bibliografica, revisao de literatura e andlise de contetido de titulos, resumos e

palavras-chave de 283 publicacoes cientificas (artigos, dissertagoes e teses).

A coleta de dados foi feita entre maio de 2011 e julho de 2012. Consideramos
o periodo selecionado para a coleta do material (um ano e dois meses) satisfa-
tério para apontar “tendéncias’ de pesquisa. A amostragem foi determinada de
forma aleatéria utilizando o Banco de Teses e Dissertagoes da Capes, os Anais do
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao e revistas indexadas no Portal
Univerciéncia. Um protocolo (GIL, 2002), documento contendo plano de obser-
vagao, coleta de dados e forma de registro, foi utilizado. Tal recurso, posteriormen-

te, aperfeigoou a andlise dos dados coletados.

Os dados foram analisados com base na “andlise de contetido”, que segundo
Fonseca Jnior “pode ser considerada como um conjunto de técnicas de andlises de
comunicagoes, que utiliza procedimentos sistemdticos e objetivos de descri¢ao de
conteddo das mensagens” (2009, p. 38). Dessa forma, foram seguidas as etapas da
andlise de contetido: pré-anilise, exploragio do material, tratamento dos resultados

obtidos e interpretacio (Cf. FONSECA JUNIOR, 2009).

Durante o levantamento bibliogréfico, notou-se que parte da literatura en-
contrada sobre o Twitter nao tinha enfoque académico, sendo voltada para uma
abordagem técnica-mercadoldgica, na qual o foco estd em instruir sobre como usar
a ferramenta, mostrando suas aplicabilidades e como se pode obter um retorno

financeiro com seu uso.

Demonstra-se essa assertiva pelo titulo de algumas obras: “O poder do
Twitter: estratégias para dominar seu mercado e atingir seus objetivos com tweet
por vez” (COMM, 2009), “Twitter: influenciando pessoas e conquistando merca-
do” (VIEIRA, 2009), “Desvendando o Twitter” (O’'REILLY; MILSTEIN, 2009)
e “Tudo o que vocé precisa saber sobre o Twitter” (SPYER et al, 2009). As referidas
obras sa0 manuais técnicos com textos que ensinam como utilizar o Twitter e as

ferramentas agregadas ao utilitério.

No 4mbito académico, por sua vez, foram identificadas vérias publicacoes
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cientificas, dissertacoes e teses sobre a temdtica. Nos anais nacionais e regionais
do Intercom de 2008 a 2011, foram localizados 198 trabalhos que apresentam

palavras-chave sobre o micromensageiro.

O Portal Univerciéncia, por sua vez, indicava em julho de 2012 a existén-
cia de 25 artigos com a palavra-chave Twitter: [niciacom (cinco artigos); Galdxia
(quatro); Estudos em Jornalismo e Midia (ttés); Comtempo (dois); E-Compds (dois);
Anagrama (dois); Ciberlegenda (um); Comunicagio, Midia e Consumo (um); Libero
(um); Sessoes do Imagindrio (um); Intexto (um); Matrizes (um); e Comunicologia

(um).

O banco de Teses e Dissertagdes da Capes (<www.capes.gov.br>) tinha
60 trabalhos (47 dissertacoes, seis teses, sete trabalhos profissionalizantes sobre
Twitter ou tema a ele correlato). Os trabalhos localizados na base de dados da
Capes estavam classificados em diversas dreas do Conhecimento: Engenharia de
Software, Educagao, Ciéncia da Computagio, Jornalismo e Editoracao, Ciéncia da
Informacao. Contudo, analisou-se prioritariamente os resumos dos trabalhos que

estavam na drea da Comunicagio.

A seguir apresenta-se a tabela que sintetiza as categorias temadticas dos estu-
dos comunicacionais sobre Twitter. E feita uma breve descricao de cada uma, a fim
de explicitar as bases teéricas que geralmente sao utilizadas. Nao serd possivel, aqui,
tecer comentdrios sobre todas as vertentes identificadas, contudo, apresentam-se
trabalhos considerados representativos de algumas categorias como forma de ilus-

trar o mapeamento das principais tendéncias das pesquisas feitas sobre o site.

Tabela 1 — Categorias temdticas dos estudos sobre Twitter

Categoria tematica Descricao Base Teérica

1 - Linguagem e Literatura | Estudos tedricos Semiética, Anilise do
relacionados a Literatura | Discurso e Andlise
e 2 Andlise do Discurso. | Semioldgica. Exemplo:
Anilise do contetdo das | Melo, Maranhio e Sd
atualizacoes (tweets). (2011)

2 - Jornalismo Digital Estudos tedricos e Jornalismo 2.0,
empiricos sobre as novas | Webjornalismo,
prdticas jornalisticas. Jornalismo Digital.
Andlise do processo de Exemplos: Tellaroli
produgio da noticia no (2010); Silvae
Twitter. Christofoletti (2010);

Carvalho (2011).
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3 - Epistemologia, Teoria
e Métodos

Reflexoes tedricas sobre
o Twitter e estudos
metodoldgicos que
evidenciam aspectos
das Redes Sociais,
como Capital Social,
Comunidades e
Inteligéncia Coletiva

Teoria das Redes Sociais
Digitais, Sociedade

em Rede, Sociologia.
Exemplos: Speck et al
(2010); Prado e Ferreira
(2010); Recuero (2009);
Recuero e Zago (2009,
2011).

4 - Ciberativismo

Reflexdes sobre a a¢io do
individuo/ coletividade
em termos de acio social
via internet.

Democracia, Sociologia,
Antropologia. Exemplo:
Marquez e Lima (2011).

5 - Relacionamento
Organizacional

Estudos teéricos e
préticos sobre a relacio
pﬁblico—organizagbes,
discutem as estratégias e
técnicas de interagao no

Relagoes Publicas,
Comunica¢io
Organizacional, Teoria
Inter-relacional.
Exemplos: Ferreira,

e Publicitdrias

publicitdria, sobre o
comportamento do
consumidor, énfase
mercadolégica no Twitter.

Twitter. Tavares e Abreu (2009);
Rosa e Russel (2010).
6 - PréticasMercadolégicas | Estudos sobre a pritica Publicidade e

Propaganda, Marketing
Digital e E-commerce.
Exemplo: Albernaz e
Meira (2010).

7 - Apropriagao Politica

Estudos relacionados a
apropriagao do Twitter
em eleicoes, debates e
campanhas eleitorais.

Sociologia e Politica 2.0.
Exemplo: Eliasquevici,
Malcher e Eliasquevici
(2011).

8 - Convergéncia

Medidtica e Radio

Estudos que enfocam
o formato multimidia.
Andlise das inter-
relagbes com os meios
de Comunicagao TV e
Rédio.

Interacio Multimidia,
Radialismo, Audiovisual.
Exemplo: Ferreira (2011).

Fonte: tabela elaborada pelos autores

No que se refere a categoria “Linguagem e Literatura”, observa-se diver-
sos estudos teéricos relacionados ao discurso na Web. Um bom exemplo ¢é a
pesquisa de Melo, Maranhio e S4 (2011), que prop6e uma andlise da prdtica
literdria realizada por escritores e poetas contemporineos no Twitter. De acor-
do com os pesquisadores, a literatura realizada em nanoespagos virtuais é ca-

racterizada por uma diversidade de formatos: microtextos, poemas e aforismos.

Dessa forma, a “Twitteratura”, segundo os autores, ¢ “uma resposta ar-
tistica as demandas da contemporaneidade, bem como canal de escoamento
de producido de escritores e espago de divulgacao da imagem deles” (MELO;
MARANHAO; SA, 2011, p. 4). A pesquisa demonstra a multiplicidade com
que a literatura hoje se rearranja, insinuando-se como promissor objeto de

.
anilise.

No que diz respeito a questao de jornalismo digital, hd um predominio de
estudos tedricos e empiricos sobre as novas praticas de Webjornalismo e o pro-

cesso de produgao da noticia no Twitter. Tellaroli (2010), por exemplo, estuda o
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uso do Twitter por portais de noticias brasileiros, sendo o enfoque de seu traba-
lho centrado no questionamento de como esses portais publicam seus produtos

noticiosos, em especifico as estratégias e formas de publicacio.

O procedimento metodolégico principal adotado na referida pesquisa foi
a andlise de conteddo das atualiza¢oes e o confronto com trés eixos: como os
portais utilizam, a frequéncia desta atualizagdo e os assuntos publicados. A cons-
tatagdo de Tellaroli (2010) ¢ de que a existéncia dos portais UOL, Terra e G1 na

rede nio significa participagio interativa com os leitores.

Na mesma linha de estudos, estd a pesquisa desenvolvida por Silva e
Christofoletti (2010), que investigam a contribui¢io do microblog Twitter no
Ambito das prdticas jornalisticas. Eles analisaram o contetido das atualizagoes
dos seguintes veiculos de imprensa: TV Trinsito, Rede Bandeirantes (@ban-
dtransitosp), Revista Trip (@revista_trip) e programa Roda Vida, TV Cultura
(@rodaviva). O estudo teve como foco analisar a contribuicio da ferramenta
para o jornalismo e indica que as apropriagoes do Twitter pelas redagoes restrin-

gem-se a simples difusio de manchetes e de curtas coberturas em tempo real.

Outra corrente de estudos sobre o Twitter é a de Relacionamento
Organizacional, dominada por estudos tedricos e praticos (estudos de caso) sobre
a relagao publico-organizagoes, discutindo as estratégias de comunicacao e técni-
cas de interagao no microblog. H4, por exemplo, o trabalho de Ferreira, Tavares
e Abreu (2009), que aborda sobre o potencial comunicativo do Twitter para
as estratégias comunicacionais nas organizagdes, destacando os pontos fortes e

fracos na utilizagao da ferramenta, além do que deveria ser evitado em seu uso.

No que diz respeito ao estudo de caso, ¢ exemplar a andlise de Rosa e
Russel (2010) sobre a comunicagao organizacional nos perfis do Twitter das em-
presas Natura, Submarino e Vivo, enfatizando as diferentes formas de uso da
ferramenta a partir da compreensao tedrica de Relagoes Publicas: propaganda
e promogao, ouvidoria virtual, propaganda institucional. As autoras chegaram
a conclusio de que, apesar de o meio ser interativo, predomina um modelo de

comunicagao assimétrica e de mio tnica.’

A investigagao de Albernaz e Meira (2010) ilustra as pesquisas da cate-
goria “Praticas Mercadolégicas e Publicitdrias™. A autora realizou um estudo de
caso sobre o perfil da empresa Submarino no Twitter, levando em consideragao
as caracteristicas mercadolégicas da rede social para fazer promogio de vendas.
O aporte tedrico utilizado estd baseado no marketing (KOTLER, 2009), no
marketing digital (TORRES, 2009), nas redes sociais (RECUERO, 2009) e no
e-commerce (LIMEIRA, 2003).
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Os autores explicam que o estudo de caso do Twitter do Submarino ini-
ciou-se com a coleta dos dados através do acompanhamento das atualizagées do
perfil @novo_submarino no Twitter durante o periodo de dez dias. Este proces-
so se deu através da criagao de um perfil que seguiu @novo_submarino na rede
social para ter acesso as promogdes de vendas exclusivas ao publico do Twitter.
Os resultados da pesquisa apontam que o Submarino utiliza a rede social prin-
cipalmente para promover e divulgar promogées de vendas e que as agoes sao
normalmente integradas com o site da empresa. Além disso, a empresa também

explora o cardter interativo da rede para aproximar-se dos seus clientes e oferecer
promocgoes exclusivas aos seguidores (ALBERNAZ; MEIRA, 2010).

A categoria do Ciberativismo pode ser exemplificada com o trabalho de
Marquez e Lima (2011, p. 1), que visa analisar como a internet, por meio da rede
social Twitter, conseguiu tornar-se forte aliada da populagao para a luta a favor
da democracia na crise da Espanha. O contexto da pesquisa estava relacionado a
crise financeira do pais, seus politicos, seus banqueiros e o desemprego acentua-

do dos jovens.

De acordo Marquez e Lima (2011), o estudo pretendia descobrir o po-
der que a web tem para organizar manifestagdes e lutar a favor da justica da
sociedade, bem como encontrar de que modo se dd a narrativa dessas lutas e os
mecanismos usados pelas pessoas para se comunicarem e compartilharem ideias.
O percurso metodolégico adotado no trabalho foi a captura de 160 tweets que
continham a tag #spanishrevolution, que juntos obtiveram mais de 11.500 repli-

cagoes, e o estudo de suas causas na crise da Espanha.

Entre os estudos sobre Convergéncia Mididtica no Twitter, destaca-se a
dissertagao de Ferreira (2011), que analisou o processo de cobertura televisiva na
rede social on-line Twitter, realizada por colaboradores durante a transmissao
participativa no programa Roda Viva (T'V Cultura). O objetivo da sua pesquisa
foi investigar a prdtica de cobertura a partir da proposta de integragio entre
televisao e redes sociais on-line, tendo como base os processos de convergéncia
mididtica.

A metodologia aplicada foi orientada por estudos da etnografia virtual a
partir da observagio participante, combinando os procedimentos da Anlise de
Conteudo e da Anélise da Conversagao para tratamento e andlise dos dados. A
Andlise de Contetido foi o método utilizado para selecionar as manifestagoes dos
usudrios que utilizam a ferramenta, os tweets, visando identificar as estratégias
de cobertura utilizadas pelos colaboradores a partir da categoriza¢io dos modos

de construcio discursiva dos enunciados.

O Twitter também tem sido estudado a partir da questao politica.
Eliasquevici, Malcher e Eliasquevici (2011), por exemplo, analisam a forma

pela qual os candidatos a Presidéncia do Brasil nas elei¢es de 2010 (José Serra,
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Dilma Rousseff e Marina Silva) utilizaram o micromensageiro para fazer propa-
g
ganda. O trabalho tomou como base a discussao sobre Comunicagao Mididtica,

Ciberespaco e Redes Sociais na internet.

Como procedimento metodolégico foi feita a andlise de algumas atuali-
zagoes selecionadas no periodo de abril a junho de 2010, para demonstrar con-
ceitos debatidos no artigo. De acordo com as autoras da pesquisa, verificou-se
que os politicos se utilizam de estratégias como redugio de distdncias simb6li-
ca (fazer o eleitor acreditar que tem intimidade com o politico) e transparén-
cia das agoes (criar um governo transparente que fale sem restri¢ao ao piblico)

(ELIASQUEVICI; MALCHER; ELIASQUEVICI, 2011).

Na categoria Epistemoldgica, pode-se exemplificar o trabalho de Speck
et al (2010), que discute a socialidade e as relagdes sociais no Twitter tomando
como referencial a obra de Maffesoli. De acordo com os autores, “neste estudo
sobre a plataforma do Twitter, supde percebé-lo como nao apenas um suporte
tecnoldgico, mas, sobretudo, como um espago onde ocorre a interagao de e entre
sujeitos, deixando de ser intermedidrio para tornar-se intermediador” (2010, p.
2).

Os pesquisadores defendem a existéncia das ideias maffesolianas de pre-
senteismo, tribalismo e nomadismo nas trocas de mensagens pelo Twitter. A
partir da observa¢ao de que um ndmero considerdvel de usudrios utilizam o
Twitter por meio de tecnologias méveis, Speck et al destacam o twitteiro como
um citadino ndémade: “A partir de entdo, é possivel estar em qualquer lugar e no
ciberespago a0 mesmo tempo, criando uma condigido nomddica constante, de

acordo com a necessidade do usudrio em praticar as ciberviagens” (2010, p. 15).

O entendimento de que a tecnologia estd criando uma nova forma de so-
ciabilidade e novas formas de interacio (relacionamentos) também ¢ trabalhado
por Prado e Ferreira (2010), que, a partir de uma construgio ensaistica, compa-
ram as prdticas e os processos do Twitter aos procedimentos da escola filoséfica
peripatética de Arist6teles (384-322 a.C.). O ato de escolher temas para abordar,
a motivagdo para seguir alguém, o filtro das informagées e a forma como a ex-

pressio ¢ feita no microblog sio itens trabalhados pelas autoras.

As investigadoras estabelecem um instigante didlogo tedrico entre as ca-
racteristicas do Twitter e a perspectiva aristotélica, destacando o ato de tuitar an-
dando ser assemelhado a0 acompanhamento dos discipulos de Aristételes: “Da
mesma maneira que no Twitter, forma-se, no ciberespago, um circulo de pessoas
em torno de outras com afinidades ou por admiragao, assim como ocorria na
escola peripatética da Grécia antiga” (p. 154). “Se o peripatetismo nos remete a
discussoes de alunos e mestres, enquanto passeavam, no Twitter nao ¢ diferente”
(p- 158). “Como os discipulos de Aristdteles, os followers no Twitter também sio

voluntdrios, ou seja, ndo existe a menor obrigagao de seguir alguém” (2010, p.
159).
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Os estudos sobre Twitter também sio realizados na perspectiva da Teoria
das Redes Sociais. Essa linha de pesquisa estuda os grupos sociais na internet a
partir da metdfora das redes. Os trabalhos englobam, por exemplo, estudos sobre
o capital social gerado a partir de redes sociais no Twitter (RECUERO, 2009;
RECUERO & ZAGO, 2009, 2011).

O fato de ser uma midia social agregadora por meio de recursos adicionais
atribui ao Twitter um cardter multiplo, que d4 liberdade ao usudrio para escolher
a melhor maneira para interagir com a aplicagio: “H4 indicios da existéncia de
uma grande variedade de usos sociais para o Twitter, como nos nao raros did-
logos estabelecidos entre os usudrios, ou no compartilhamento de informagoes

através de links” (ZAGO, 2008, p. 10).

Mais do que usar uma ferramenta para fornecer informagoes, Zago (2008)
observa que a apropriagio social do Twitter resulta em uma diversidade de usos
que evidenciam o cardter social do sistema, vindo a mobilizar diferentes tipos
de capital social e resultando em novas formas de estabelecer ou manter lagos

sociais em um ambiente de rede social.?

Um dos primeiros trabalhos sobre o Twitter e o capital social foi feito por
Recuero e Zago (2009), utilizando o conhecimento adquirido com a andlise de
outros sites, como o Blog e o Orkut. O trabalho explora os tipos de capital social
apropriados pelos usudrios brasileiros no Twitter e sua influéncia nas redes sociais
percebidas no sistema a partir de trés conjuntos de dados — a andlise de 622 men-
sagens, de um questiondrio com 903 respostas e 0 mapeamento de uma rede. Os
resultados apontam para dois usos predominantes (informagio e conversagio),
com formas de capital social diretamente relacionadas aos objetivos de quatro

subtipos de redes sociais.

Consideragoes finais

Este trabalho buscou mapear as principais tendéncias comunicacionais
das pesquisas feitas sobre o Twitter no Brasil. A partir dessa andlise, consta-
tou-se que trabalhos sobre o Twitter foram identificadas prioritariamente nos
seguintes eixos temdticos: 1) Linguagem e Literatura; 2) Jornalismo Digital;
3) Epistemologia, Teoria e Métodos; 4) Ciberativismo; 5) Relacionamento
Organizacional; 6) Praticas Mercadolégicas e Publicitdrias; 7) Apropriagao

Politica; e 8) Convergéncia Mididtica e Rédio.

Nota-se que as tendéncias encontradas nos trabalhos sobre o Twitter
abrangem as habilitagoes tradicionais da Comunicagao: Jornalismo, Publicidade/
Propaganda e Relacoes Publicas. Nesse sentido, alguns trabalhos poderiam ser
colocados em mais de uma categoria; contudo, nestes casos, os textos comple-

tos foram analisados detidamente, a fim de verificar a proximidade de uma s6
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categoria temadtica.

E interessante perceber a diversidade de perspectivas tedricas adotadas,
que por si s6 tornaram este trabalho desafiador. Tornou-se, assim, necessario re-
alizar diversos agrupamentos em categorias, a fim de mostrar as diferentes abor-
dagens. Ao analisar os distintos enfoques das pesquisas feitas sobre o Twitter e
tracar um mapeamento do objeto, nota-se que existem diferentes abordagens
sobre a ferramenta, as quais, por sua vez, estdo estreitamente ligadas aos usos e as
apropriagdes. Os estudos sobre o Twitter demonstram a diversidade de métodos
e técnicas de pesquisa, os quais, em uma visao global, apontam para uma ferra-

menta com grande potencial analitico.

A partir da pesquisa, constatamos que a amostragem foi feita em bases re-
presentativas dadrea das Ciéncias da Comunicagio (Banco de Teses e Dissertagoes
da Capes, Anais do Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio e revis-
tas indexadas no Portal Univerciéncia) e que a quantidade de trabalhos anali-
sados (280) foi satisfatéria. Pretende-se fazer, posteriormente, a andlise dos tra-
balhos publicados na Associagio Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura
(ABCiber)* e na Associagio Nacional dos Programas de Pés-Graduagio em
Comunicagio (Compés)’ a fim de ampliar o universo da pesquisa e confrontar

]6] com os resultados encontrados nesta investigagao.

Nota-se que hd uma necessidade de atualizar constantemente o mape-
amento dos trabalhos feitos sobre o Twitter, tendo em vista que o nimero de

investigacoes sobre o microblog ainda ¢ crescente.
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Nortas

1 E uma forma de publicacdo de arquivos de midia digital, como audio, video, foto,
pela internet, por intermédio de uma lista de links, conhecida como “feed RSS”,
disponibilizada em alguns sites. Dessa forma, aqueles que seguem as listas podem

acompanhar a atualizacdo de determinado site e/ou baixar arquivos da pagina.

2 A conclusao esta atrelada aos Quatro Modelos de Relacdes Publicas: 1) Assessoria
de Imprensa/Propaganda; 2) Informacdo Publica; 3) Modelo Assimétrico (Via de
Mé&o Dupla); 4) Modelo Simétrico (Via de Mao Dupla). O primeiro é caracterizado
pela auséncia de pesquisa e preocupa-se apenas com a persuasao e divulgacdo
de produtos e servicos da empresa. O segundo é caracterizado pela auséncia de
pesquisa e pelo envio de informacdes sobre a organizacdo. O modelo assimétrico,
]65 por sua vez, tem pesquisa, contudo, ndo se preocupa com o didlogo. O ideal é o
modelo de comunicagao simétrica que preocupa-se com a interlocucao e o didlogo

de mao dupla.

3 Segundo Zago (2008), o capital social, definido por sua funcéo, seria uma estru-
tura social que facilitaria determinadas a¢des por parte dos atores dentro dessa es-
trutura. “Como em outras formas de capital, o capital social é produtivo, tornando
possivel a obtencdo de determinadas finalidades que em sua auséncia ndo seriam
possiveis” (COLEMAN apud ZAGO, 2008, p. 5).

4 £ uma entidade cientifica e cultural, sem fins lucrativos, com a missao principal
de congregar pesquisadores em torno de tematicas pertinentes ao campo de estu-
dos sobre o fenébmeno da Cibercultura. Os microblogs sédo objetos de interesse dos
membros da referida associacao.

5 £ uma sociedade civil, sem fins lucrativos, que congrega, como associados,
os Programas de Poés-Graduacdo em Comunicacdo em nivel de Mestrado e/ou

Doutorado de instituicdes de ensino superior publicas e privadas no Brasil.
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A influéncia da midia nas relacodes
infernacionais: um estudo tedérico a partir
do conceito de diplomacia midiatica

The influence of the media in international relations:
a theoretical study based on the concept of media
diplomacy

Caroline Rangel Travassos Burity
Graduada em Direito pela Universidade Federal da Paraiba e mestra em
Relacdes Internacionais pela Universidade Estadual da Paraiba

Resumo

Este trabalho analisa os elementos te6ricos da diplomacia mididtica (media diplomacy),
proposta pelo norte-americano Eytan Gilboa (1987), a luz do novo cendrio
internacional marcado pelos novos meios de comunicagio global, que modificaram
as relacoes internacionais. Partindo-se da andlise do contexto da Sociedade da
Informagio, averiguam-se a emergéncia das grandes redes de comunicagio global
e como estas sio utilizadas como instrumento de controle, constrangimento,
interven¢do e negociagio no cendrio internacional. Do exame, podemos concluir
que no atual cendrio internacional a midia pode ser considerada um ator de multiplas
faces, cujo semblante depende do contexto, do tipo de veiculo e da prépria direcao
do meio de comunicagio, resultando em trés modelos analiticos de diplomacia
mididtica: a diplomacia pdblica, a diplomacia na midia e a diplomacia feita pela
midia.

Palavras-chaves: diplomacia; midia; politica externa.

Abstract

This paper analyzes the theoretical elements of the media diplomacy, proposed by the
American Eytan Gilboa (1987), in light of the new international scenario marked by new
global media, that changed on international relations. Starting from the analysis of the
context of Information Society, ascertains the emergence of large global communications
networks and how they are used as an instrument of control, embarrassment, intervention
and negotiation in the international arena. From the analysis, we conclude that in the
current international scene the media can be considered an actor of many faces, whose
countenance depends on the context, type of vebicle and the proper direction of the
medium, resulting in three analytical models of diplomacy media: a public diplomacy
media diplomacy and media-broker diplomacy.

Keywords: diplomacy; media; foreign policy.
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Introdugao

O século 20 trouxe junto com a revolugdo tecnolégica a informatiza-
¢ao dos meios de comunicagao social, que criaram redes internacionais, pro-
piciando o surgimento dos conglomerados de midia. Essa nova configuragao
alterou, significativamente, a atuacdo politica, econdmica e social dos Estados

soberanos.

A cultura de massa criada pelas redes e disseminada pela televisao, pelo
cinema e pela internet facilitou o intercimbio de ideias e a troca de infor-
magoes, fazendo surgir a “sociedade em rede”, nos termos de Castells (1999),
Mattelart (2002) e Morin (2004).

Esse novo panorama internacional, contudo, mantém algumas necessi-
dades medievais para o Estado. Como bem preceitua Valente (2007), o dese-
jo de “poder”, seja politico ou econdmico, ainda permeia o rol de desejos de
todo Estado contemporineo. Assim, enquanto alguns alegam que a midia e
os novos meios de informagao e de comunicagdo estao minando a capacidade
de decisao dos Estados, outros, como Aron (2002), enxergam a revolugao da
informagdo como instrumento para ampliar, manter ou conquistar poder em

Ambito internacional.

Essas mudangas contribuem para que a politica externa nio seja mais
entendida como outrora, isto ¢, realizada apenas por agentes do governo (di-
plomatas) e Poder Executivo. E mister compreender a presenca de novos atores
no cendrio politico internacional, como a sociedade civil, as administragoes
estaduais e municipais (paradiplomacia) e a imprensa. A influéncia e o uso
das redes internacionais de comunicagio nas decisoes, nos planejamentos e
nas propagandas estatais passaram a ser denominados por Gilboa (1987) de

“diplomacia mididtica” (media diplomacy).

Fruto de pequenos estudos, ainda incipientes, sobre o tema, este trabalho
objetiva definir, caracterizar e especificar a diplomacia mididtica em seus vérios
modos de atuagao, partindo da andlise contextual da Sociedade da Informagao
e da influéncia que os conglomerados mididticos internacionais exercem nas

negociagoes internacionais.

A fim de atingir os objetivos tracados para esta pesquisa, estruturou-se
o artigo em trés sessoes tedricas. A primeira versa sobre o estudo tedrico da
nova Era da Informagio, caracterizada pela velocidade e pela mutabilidade
das relagdes entre os Estados, além de trazer a relagio entre os principais con-
glomerados de comunicagao internacional e os governos estatais, levantando
conceitos como “Efeito CNN”. A segunda aborda a rela¢io entre midia e poli-

tica externa, trazendo as formas pelas quais a midia pode influenciar a politica
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internacional. A terceira analisa o desenvolvimento tedrico e conceitual do
tema “diplomacia mididtica”, seus efeitos, os diferentes niveis de cobertura e

usos politicos.

A Sociedade da Informagao e a emergéncia das redes de comunicagao

A Sociedade da Informagdo é composta por tecnologias de informagao e
de comunicagio que abarcam a aquisi¢do, o armazenamento, o processamento
e a distribui¢io da informagao por meios eletronicos como rddio, televisdo, tele-
fone, computadores, entre outros. Hodiernamente, os Estados passaram a usar
a complexidade da Sociedade da Informagao e seus novos recursos como instru-
mentos para a politica externa, numa tentativa real de ampliar suas capacidades

de éxito no jogo de poder internacional.

Valente (2007) afirma que o Estado nio perdeu poder por conta das trans-
formagdes na comunicagdo, nem deixou de se fundamentar nos aspectos econ6-
mico, politico e militar para a conquista do poder. No entanto, redimensionou
e modificou sua ago para a aquisi¢io deste objetivo. As novas tecnologias tive-
ram uma for¢a profunda nesse redimensionamento. Elas abreviaram a distancia,
dispensaram a necessidade de presenga fisica, ampliaram a velocidade com que

perguntas e respostas chegam aos seus destinatdrios.

O que pode ser concebido como fato nessa “Era da Informagao” sio a
globalizagio e a interdependéncia que se formou entre os Estados, criando uma
sociedade em rede. A teoria da interdependéncia complexa desenvolvida por
Robert Keohane e Joseph Nye (1989) oferece um alargamento das estruturas de
andlise para as novas questoes que surgem diante da Sociedade da Informagao.
Fundamentando sua tese nos principais acontecimentos politicos e econdmicos
que marcaram as relagoes internacionais nas décadas de 1970 e 1980, o pilar
origindrio dessa visdo tedrica é o conceito de interdependéncia. De acordo com
esses autores, “interdependéncia, em politica mundial, refere-se a situagoes ca-
racterizadas por efeitos reciprocos entre os paises ou entre atores em diferentes

paises” (KEOHANE; NYE, 1989, p. 8).

Numa circunstincia de interdependéncia, as relagoes de poder devem ser
percebidas pelos conceitos bdsicos que definem o poder na interdependéncia:
sensibilidade e vulnerabilidade. A sensibilidade, segundo Keohane e Nye (1989),
pode ser entendida como a reagao imediata de um Estado a uma determinada
politica ou conjunto de politicas, presumindo-se que estas permanecam imutd-
veis. Quanto a vulnerabilidade, esta pode ser compreendida como a capacidade
de reagdo de um Estado, considerando-se a disponibilidade e a dispendiosidade

das alternativas que os atores tém.
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Assim, concluimos que as novas tecnologias da Sociedade da Informagao
ampliam essa capacidade de sensibilidade e vulnerabilidade a partir do momento
que fica mais fécil reagir mundialmente a uma determinada politica. Basta um
discurso polémico de apenas alguns minutos na CNN ou uma ameaga terrorista
de Osama Bin Laden em uma TV drabe para a sensibilidade e a vulnerabilidade

dos paises serem testadas.

As novas tecnologias da informagao deram origem ao termo cyberpolitik,
que de acordo com Rothkof (1998) é uma forma nova de fazer politica interna-
cional, utilizando os modernos recursos comunicacionais, a estrutura mididtica
existente em todo o planeta e os recursos da informdtica — os Estados tém um

novo agente nas negociagoes diplomadticas.

Valente (2007) deixa claro, contudo, que a cyberpolitik é o novo cendrio, o
que ndo significa a extin¢ao dos campos reais de batalha, apenas uma ampliagao
do jogo para mais um ambiente. O autor afirma ainda que a virtualidade da
cyberpolitik nao é apenas tecnoldgica. O discurso se configura como instrumento
de utilizagao desses meios. A ampliagao da disseminacio dos discursos politicos
em todo o mundo pelas novas tecnologias objetivam aumentar o poder ¢ domi-
nar o discurso. Isso ficou muito claro com o surgimento das redes de comunica-

¢ao em escala global.

Compreende-se, no entanto, que a producio da informacio pelas redes de
comunicag¢ao, bem como sua circulacio, nao acontece de forma livre e democra-
tica. H4 vérias forgas em jogo que fazem da comunicag¢io, em termos internacio-

nais, uma ferramenta de manipulacio de noticias.

Grandes fusoes de empresas e formacio de conglomerados de comunica-
¢ao nos Estados Unidos vém ocorrendo desde o fim da década de 1970. O maior
exemplo desse fendmeno ¢é a empresa de comunicagio americana Time. Sua pri-
meira grande jungio foi com a Warner (cinema); logo depois, comprou o grupo
japonés Toshiba (televisores); em seguida, a CNN (canal de noticias); e, hoje,
controla a AOL (provedor de internet), tornando-se, assim, um dos trés gran-
des conglomerados de midia do mundo. Como é comum no procedimento de
globalizagio, esses conglomerados ligeiramente superam as fronteiras nacionais,
passam a exportar contetdo, a fundar filiais e a fazer acordos com empresas de
midia locais até 0 momento em que passam a ter poder aciondrio em diversos pa-
ises. Esse ¢ o caso, por exemplo, da News Corporation Limited (controla as redes
de canais Fox, entre vérios outros), que pertence ao australiano Rupert Murdoch.
Ela jé conta hoje com participagio nos dois maiores grupos de comunicagao da

América Latina, O Globo e a Televisa.

A Era da Informacao acarretou uma proliferacao de veiculos privados de
comunica¢do, que rapidamente se tornaram nacionais e depois internacionais.

As universidades de Comunica¢io dos Estados Unidos passaram a espalhar pelo
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mundo, na década de 1970, a ideia de que havia uma querela bdsica entre as
empresas privadas e as estatais: independéncia e isengdo. O mundo passou a
compreender, no sentido americano do tema, que informacio relevante é aquela
feita por uma imprensa livre, que nio pode estar submissa nem a ideologias nem

a governantes.

A ideia de que o jornalismo tem de ser isento foi disseminada rapidamente
na opinido publica de todo o mundo, principalmente nos paises em desenvolvi-
mento, muito ligados aos veiculos de comunica¢io americanos e europeus. Na
década de 1970, a nogao de uma midia interlocutora independente e imparcial
parecia bastante atraente diante do dominio dos meios estatais de comunicagio

até entao vigentes.

Essa mudanga de percepgao sobre a forma de produzir informagio marca-
ria de forma clara uma quebra da influéncia dos veiculos estatais sobre a opiniao
de suas populagdes, tornando-os pouco influentes e com efeitos de “producao de
realidade” mais limitados do que os veiculos privados. Colocamos a expressao
“marcaria uma quebra” no tempo pretérito, pois sabemos que de fato isto nio
ocorre. A independéncia jornalistica e a informagao democritica com objetivo
de formar a opinido dos cidadios, apesar de ter evoluido bastante em relagio a
imprensa estatal manipuladora dos governos totalitdrios, ainda estd longe de ser
verdade. O que veremos ao longo desse trabalho sao intimeros exemplos de acor-

dos entre a midia privada e os governos, para fins de politicas interna e externa.

E nesse campo de relacionamento entre empresas privadas e governos que
se formam as mais complexas estratégias de interagao e disseminagao de infor-
magio para cumprimentos de planos em politica externa. E aqui que entra o
argumento de que os Estados nao estao se enfraquecendo e perdendo soberania,
mas se adaptando aos novos meios e usando seu peso como instrumento em prol

de seus objetivos e interesses.

Insta salientarmos que, apesar desses conglomerados comunicacionais
terem abrangéncia global, as noticias por eles veiculadas refletem os interesses
nacionais. Valente (2007) exemplifica esta situac¢io afirmando que quando a
grande imprensa americana envia para todo o mundo noticias divergindo da po-
litica de George W. Bush para o Iraque significa dizer que ela estd disseminando
informacao de cardter nacional, isto ¢, ndo se discute se a politica de Bush é ruim
ou boa para o Iraque, discute-se o que é melhor para os Estados Unidos. Assim,
Valente (2007) assegura que todo o referencial da midia é de cardter nacional,

visando ao fortalecimento do Estado.

Sob o ponto de vista comercial, alguns governos costumam trabalhar de
forma inteligente, abastecendo os veiculos com informagoes vantajosas para si
e, em troca, garantindo exclusividade. Dessa forma, o Estado acaba se tornan-

do um grande fornecedor de matéria-prima para esses veiculos, e dessa forma
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“maquiada” é que se formam as relagdes governo-midia.

Se um Estado tem uma forte mdquina mididtica, ele tem um forte agenda
setting —hipétese segundo a qual a midia, pela selegao, disposicao e incidéncia
de suas noticias, vem determinar os temas sobre os quais o publico falard e dis-
cutird — e também capacidade de incluir um tema de seu interesse na pauta da
midia internacional e de outro Estado alvo, ainda mais se tiver a capacidade de
fazer com que esse tema atinja prioridade dentro dos temas veiculados na midia
daquele pais. Dessa maneira, estard atuando diretamente sobre as elites ou sobre
os atores democrdticos responsdveis pela formulagio e pela manutengao dos inte-
resses nacionais (VALENTE, 2007).

Dessa forma, passaremos a discutir no tépico seguinte de que maneira a
midia pode ser utilizada como instrumento de controle, constrangimento, inter-
vengao e negociagio no cendrio internacional, estabelecendo a relagio entre esta

e a politica externa dos Estados.

Midia e politica externa

As mudangas provocadas pela Era da Informacio no jogo de poder entre os
Estados fizeram os Estados Unidos despertar pioneiramente para os estudos que
relacionam a midia e as relagoes internacionais. Segundo Eytan Gilboa (2001), es-
sas pesquisas comegaram timidamente logo apds a Guerra do Vietna e s6 tomaram
grande pulso apds a disseminagao das grandes redes de TV em escala global e apés

a primeira guerra totalmente mididtica da histéria: a invasao do Iraque em 1990.

Esses novos conhecimentos passaram a integrar um novo campo de saber
dentro da Ciéncia Politica e das Relagoes Internacionais, denominado de “media
diplomacy” ou “diplomacia mididtica”. Trata-se de um campo que analisa os efeitos
dos modernos meios de comunicagio e da imprensa sobre os assuntos de Estado
em politica externa e que trata também da interferéncia desses novos meios na

agenda internacional e na disputa pelo poder.

A fungio inicial e bésica da midia ¢ informar ao publico os acontecimentos
ocorridos local, regional, nacional e mundialmente. Afirma Soares (2012) que esta
¢ a influéncia mais direta e visivel: a midia como fonte de informagao. Além de
dar informagao, ela também pode reté-la, o que pode igualmente ter impacto. Ao
escolher o que “vai ao ar”, também se elegem os aspectos da ocorréncia que serao
ressaltados, reduzidos ou mesmo omitidos. Assim, a midia é responsével por “in-
cutir’ na mente do telespectador quais sio os fatos mais importantes em escala de
hierarquia, uma vez que os portais ¢ os impressos colocam na primeira capa o que
eles consideram como principal, e os telejornais abrem suas edi¢des também com

o fato que eles entendem como sendo de maior vinculagao.
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E exatamente com relagio a esse segundo aspecto — escolha dos fatos repro-
duzidos — que ocorre uma das formas de influéncia da midia na politica, na medida
em que aquela transmite ao publico a noticia sob sua interpretagio. Conforme afir-
ma Soares (2012), por envolver uma expressiva carga de subjetividade, o noticidrio
pode acentuar ou amenizar uma determinada situagdo e afetar o equilibrio das

forgas politicas na democracia.

Camargo (2008) atenta, ainda, para trés pontos que confirmam o jornalis-
mo como difusor de informagoes enviesadas de cota subjetiva. Sdo eles: existéncia
de uma tnica via de informagao, vinda das midias dos paises desenvolvidos; mono-
polio de algumas corporagdes da midia, que dominam o fluxo da informagio no
mercado mundial; e, por tltimo, verticaliza¢ao das noticias que contribuem para

uma visao mais distorcida das partes mais pobres do mundo.

Assim, temos que as informagoes que chegam aos paises mais periféricos
como o Brasil provém, em grande parte, das agéncias de noticia norte-americanas
e, em alguns casos, de agéncias europeias. Nessa situagao, o brasileiro acaba por ter
uma visio norte-americana dos fatos internacionais. O inverso também ¢ verda-
deiro, isto ¢, as noticias sobre os paises periféricos mostradas na imprensa interna-
cional muitas vezes sdo eivadas de interpretacio do veiculo de comunicagio que a

transmite.

Nye (2009) explica que o soft power (capacidade de conseguir resultados por
meio da atragio em vez da coergo) requer eficcia na utilizagio dos meios de co-
municagio. Os autores asseveram que a revolugio da informagio alterou as carac-
teristicas da interdependéncia complexa, pois com o advento da midia no mundo

politico o niimero de canais de comunica¢io se multiplicou.

E importante observar que a atuagio da midia no cendrio internacional se
diferencia do panorama dos demais atores. Enquanto estes tltimos tém identida-
des mais ou menos constantes, interesses baseados em tradigdes e se comportam de
uma forma segundo a qual ¢ possivel observar certa previsibilidade, por sua vez, a
midia pode ser considerada um ator de multiplas faces, cujo semblante depende do
contexto, do tipo de veiculo e da prépria dire¢ao do meio de comunicagio. Assim,

nio ¢ possivel imprimir uma identidade fixa da midia no cendrio internacional

(CAMARGO, 2008).

A problematizagao dessa caracteristica mutante é refletida por Gilboa (2001).
O autor cria uma taxonomia com quatro papéis para a midia, considerada como
ator de acordo com diferentes atributos, tipos de atividades, contextos e conceitos.
As quatro possibilidades de atuagio podem ser: controladora, constrangedora, in-

terventora e instr umental.

O papel da midia como controladora indica que a comunicagio global tro-

cou os tomadores de decisao quanto as questoes pautadas na intervengao militar.
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Esse papel ¢ fundamentado na teoria do Efeito CNN, o qual entende que os meios
de comunicacio, principalmente a televisio, se tornaram atores influentes na for-

mulagio de politicas relacionadas a defesa e as crises humanitdrias.

Como um ator constrangedor, a midia é vista como mais um elemento que
influencia no processo de tomada de decisao e cuja fungao principal é constranger
o lider politico a tomar decisoes e agir em curto prazo. Para realizar essa tarefa, os
tomadores de decisao se utilizam dos canais de comunicagio em vez dos diploma-
ticos. Isso ocorre devido a alta velocidade com que a midia veicula informagées em
escala mundial. Gilboa (2001) cita como exemplo o fato que durante a Guerra do
Golfo, em 1991, o presidente Bush passou informagoes aos membros da coalizao

contra o Iraque por meio da CNN e nao por meio de canais diplomaticos.

A midia como interventora atua nas mediagées internacionais. Essa catego-
ria considera que muitas vezes os repérteres agem como intermediadores diretos ou
indiretos nos conflitos e que podem servir como catalisadores dos acordos e das

resolugoes.

A midia como ator instrumental ¢ utilizada por governos e diplomatas como
uma ferramenta para mobilizar suporte e lograr acordos. Parte-se do pressuposto
de que ao criarem um ambiente de evento, a utilizagao dos meios de comunicagio
pode auxiliar nas negociagoes. A midia como ator instrumental também est4 dire-

cionada a conquista da opinido publica da sociedade internacional pelos governos.

Camargo (2008) sugere ainda uma quinta categoria de atuagao da midia:
como ator conflituoso. Nesse aspecto, a midia é tida como promotora de conflitos.
Noticia disseminada em revistas americanas sobre a deturpagio do Alcorao por
soldados americanos gerou protestos e causou a morte de mais de quinze pessoas
em paises islimicos. Esse e outros exemplos sao trazidos pela autora como forma
de mostrar o poder da midia em veicular informagoes que desencarregam conflitos

entre os Estados.

Considera-se que a compreensao de que existe uma influéncia mitua entre
midia e politica ¢ a mais adequada para entender a sua atuagio em assuntos inter-
nacionais. Segundo Camargo (2008), o grau dessa influéncia pode variar de acordo
com o caso analisado e pode ocorrer que em determinados assuntos “ora a midia
guia a politica, ora a politica guia a midia” — isso pode acontecer em diferentes
intensidades e contextos, culminando em diversas formas de fazer diplomacia. Na
proxima sessao, cuidaremos de teorizar e apresentar os conceitos, as caracteristicas
e as espécies da chamada “diplomacia mididtica” e de aprofundar a forma como

ocorre a mutua relagio entre midia e politica.
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Diplomacia mididtica: conceito e espécies

O conceito de diplomacia mididtica foi criado pelo norte-america-
no Eytan Gilboa (1987), professor de Ciéncia Politica da Universidade de
Harvard. Nao poderiamos, pois, dissertar sobre o tema sem nos referir aos
conceitos bdsicos e a doutrina do referido autor. O primeiro passo para com-
preender o conceito da diplomacia mididtica é saber que ela nao se encontra
isolada em um sé campo do saber. Como o préprio Gilboa (1987) salienta, o
assunto pertence a varias disciplinas, entre elas a Ciéncia Politica, as Relagoes

Internacionais e a Comunicagio.

A diplomacia mididtica utiliza como instrumento de andlise os estudos
relacionados aos efeitos dos veiculos de difusao coletiva e as pesquisas de re-
cepgao, andlise de discurso e opiniao publica. Para Gilboa (1987), por ser um
campo de estudos ainda muito recente e quase restrito aos Estados Unidos,
¢ pouco explorado, com uma série de linhas e nuances de pesquisa possiveis

praticamente inexistentes.

Gilboa (2001) entende que a diplomacia dita “tradicional” realizada
por diplomatas e agentes de governo perdeu espago diante das revolugoes
informacional e mididtica, baseadas no conceito de cultura de massa. “Uma
nova diplomacia, com novas regras, técnicas e uma infinidade de implicagoes

para governos, diplomatas, jornalistas e o grande pablico” (GILBOA, 2001).

Gilboa (2001) afirma que os estudos desse campo ainda confundem
determinados conceitos. Segundo o autor, a auséncia de modelos analiticos
para o estudo da diplomacia mididtica tem dificultado o progresso na 4rea.
Nesse sentido, Gilboa (2001) propde que o estudo da diplomacia mididtica
seja feita por meio de trés modelos analiticos conceituais: o da diplomacia
publica (public diplomacy), o da diplomacia na midia (media diplomacy) e o
da diplomacia feita pela midia (media-broker diplomacy).

Alerta Gilboa (2001) que cada um dos modelos analiticos propostos
por ele s6 ¢é apropriado para andlise quando certas caracteristicas ou condi-
¢Oes estao presentes, ¢ que cada um deles tem diferentes ramificagdes pro-
fissionais e éticas para os trés principais atores envolvidos na diplomacia: os

funciondrios, a midia e a opinido publica.

Diplomacia piiblica

O objetivo da diplomacia publica é construir a imagem de um pais
no exterior por meio da comunicagao direta com governos e individuos es-
trangeiros, disseminando o pensamento e a cultura locais, utilizando os mass

media ou por meio de intercAmbios culturais, cientificos e artisticos.
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Segundo Frederick (1993 apud VALENTE, 2007), para que o traba-
lho da diplomacia publica seja bem-feito, é necessdrio nao sé ter conhecimen-
to prévio de como o publico estrangeiro pensa, mas também a capacidade de
agir dentro de seu campo cultural, sempre com o objetivo final de influenciar

o governo de seu pais, principal e final alvo das agdes.

Gilboa (2001, p. 6) subintitula a diplomacia publica como aquela que
“cultiva imagens favordveis no exterior”. Assim, é usada por Estado contra
Estado e tem como meta formar a boa imagem do pais em suas mais diferen-

tes agdes e persuadir a opinido publica em determinados temas.

Alerta Gilboa (2001) que, durante o periodo da Guerra Fria, Estados
Unidos e Unido Soviética se utilizavam da diplomacia publica para dissemi-
nar seus ideais e ampliar sua esfera de influéncia dentro do jogo bipolar. Nas
tltimas duas décadas, contudo, o surgimento de novos atores nao estatais e a
interdependéncia entre estes ¢ os Estados ofereceu uma defini¢ao mais ampla
do que venha a ser diplomacia publica. Segundo Signitzer e Coombs (apud
GILBOA, 2001, p. 8), “diplomacia pidblica passou a ser a maneira como
individuos do governo ou privados influenciam direta ou indiretamente as
atitudes e opinioes publicas que afetam as decisoes de politica externa de ou-
tros Estados”. Assim, como a campanha pela aboligio do apartheid na Africa
do Sul, atores nao estatais dissidentes procuraram alcangar seus objetivos
nacionais por meio da criagao de ligagoes com pessoas influentes e grupos
de sociedades estrangeiras, especialmente nos Estados Unidos e na Europa, e

usaram os meios de comunica¢io de massa para isso.

Veremos, no préximo tépico, que o segundo modelo proposto por
Gilboa (diplomacia na midia) vai prever uma situagao diversa, em que temos
a utilizagdo dos meios de comunicagao estabelecendo a ponte entre Estados e
atores ndo estatais, ou entre dois Estados, para construir confianga e avangar

nas negocia¢oes, mobilizando o apoio publico para acordos.

Diplomacia na midia

Segundo Valente (2007, p. 95), a principal diferenca entre a diplomacia
publica e a diplomacia na midia é o elemento propaganda. O autor afirma
que enquanto a diplomacia pudblica utiliza-se da publicidade no exterior, “a
diplomacia na midia é um meio de negociagdo, uma tentativa de evitar ou
acabar com os conflitos”. Na maioria dos casos, a diplomacia ptblica antece-
de a diplomacia na midia, preparando o puiblico envolvido na questao para a

negociagao do impasse e de suas consequéncias.

Gilboa (2001) explica que os dois conceitos apresentam duas formas

diferentes de atuagdo. Na diplomacia publica, os lados empenhados estao

( Geografias da Comunicacao >




176

(Contemporanea) nai | ano 1t voll | 2013

em confronto e hd uma preocupa¢iao na forma¢io da imagem e da propa-
ganda politica. Na diplomacia na midia, temos a utilizagao dos meios de
comunicagio estabelecendo a ponte entre Estados e atores ndo estatais para
construir confianga e avangar nas negocia¢oes, mobilizando o apoio publico
para acordos. A diplomacia na midia é conseguida por meio de diversas ativi-
dades, como conferéncias, entrevistas, cobertura de visita de chefe de Estado

a determinado pais e presenca de mediadores internacionais.

E bem verdade que a revolugdo no campo dos transportes e dos meios
de comunicagido fizeram com que esse modelo de diplomacia se expandisse
e ganhasse espaco. Contudo, ela pode apresentar-se como uma faca de dois
gumes. A medida que a tecnologia permite uma resposta mais rapida aos
eventos internacionais, como resposta 2 uma ameaga, uma proposta de acor-
do ou um pronunciamento diante de crises, esse contexto também mina o
controle do Estado. Se os governantes respondem imediatamente, sem terem
tempo para analisar as opg¢oes politicas com cuidado, podem cometer erros;
contudo, se deixam de responder, criam a impressao de que estao confusos,

de que nao sabem o que fazer nem tém controle da situagao.

Gilboa (2001) traz uma série de exemplos para essa espécie de utiliza-
¢ao. Durante a crise dos reféns do Ira, em 1979, os Estados Unidos se comu-
nicavam exclusivamente por meio da televisao com os terroristas que fizeram
os reféns. Um caso semelhante ocorreu em 1985, quando do sequestro de um
avidao da TWA para Beirute. Funciondrios usaram frequentemente a televisao
mundial, em vez dos tradicionais canais diplomdticos, para entregar men-
sagens. Durante o conflito do Golfo em 1990-1991, o secretdrio de Estado
americano James Baker entregou o ultimato a Saddam Hussein pela CNN,
e por meio do embaixador dos Estados Unidos no Iraque; da mesma forma,
em Janeiro de 1998, o presidente iraniano Mohammed Khatami escolheu

a mesma CNN para enviar uma mensagem conciliatéria para os Estados

Unidos.

Diplomacia feita pela midia

A diplomacia feita pela midia ¢ o modelo que compreende os meios de
comunicagdo com ator das relacoes internacionais, enxergando os meios de
comunicagio € os jornalistas como o quarto poder, atuando nas negociagoes

internacionais.

Valente (2007) diferencia a diplomacia na midia da diplomacia feita
pela midia. Na primeira, os jornalistas atuam em seu papel mais tradicional,
cobrindo os fatos que na verdade estao sendo conduzidos pelos estrategistas.

Na segunda, eles tém fungao semelhante a dos diplomatas, ao conduzirem
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também os rumos das politicas externas.

Gilboa (2001) afirma que na diplomacia feita pela midia os jornalistas
atuardo como mediadores dos conflitos internacionais na fase de pré-nego-
ciagdo, quando ocorrerd uma anilise sobre os pontos positivos e negativos da

negociagao.

Tanto Valente (2007) quanto Gilboa (2001) mencionam como exem-
plo de diplomacia feita pela midia a que ocorreu na televisio americana
em 1977, quando o jornalista Walter Cronkite, da rede de TV CBS, per-
guntou ao presidente egipcio Muammar Sadat se ele ndo gostaria de visitar
Jerusalém, como forma de aprimorar as negociagdes com Israel. A resposta
positiva do presidente egipcio levou a acordos de reaproximacio diplomdtica

entre os dois Estados.

Segundo Gilboa (2001), o modelo de diplomacia feita pela midia
tem quatro efeitos diferentes: iniciativa, motivagdo, a¢oes e consequéncias.
Iniciativa e motivagdo, segundo Valente (2007), referem-se a posicdes de
quem inicia esse processo: se sao os jornalistas agindo independentemente
ou motivados por ideologias de agentes de politica externa ou outras par-
tes interessadas; agoes se referem as formas como os jornalistas promovem
essa interferéncia diplomdtica; e consequéncias sao os efeitos produzidos pela

acio no cendrio internacional.

Consideragdes finais

Este trabalho analisou os efeitos dos modernos meios de comunicagio
e da imprensa sobre os assuntos de politica externa e também a interferéncia

desses novos meios na agenda internacional e na disputa pelo poder.

Concluiu-se que no atual cendrio internacional a midia pode ser con-
siderada um ator de multiplas faces, cujo semblante depende do contexto, do

tipo de veiculo e da prépria dire¢ao do meio de comunicagao.

Observou-se que a midia pode ter cinco formas diferentes de atuagio nas
relagdes internacionais, dependendo dos atributos, dos tipos de atividades, dos
contextos e dos conceitos. Sdo elas: controladora, constrangedora, interven-
tora, instrumental e conflituosa. Como controladora, a midia torna-se atora
influente na formula¢ao de politicas relacionadas a defesa e as crises humani-
tarias. Como constrangedora, procura influenciar os lideres politicos a tomar
determinadas decisoes e a agir em curto prazo. Como interventora, atua como
mediadora das negociagoes internacionais. Como instrumental, serve de ferra-
menta para mobilizar suporte e lograr acordos. Como conflituosa, atua como

agente de dissemina¢io de noticias causadoras de conflitos.
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A diplomacia mididtica surge, assim, como um novo conceito em busca
de analisar os sistemas de comunicacao usados na diplomacia pelos Estados e
organismos internacionais, na tentativa de expressar e defender seus préprios

interesses.

Este trabalho buscou sintetizar os trés modelos analiticos de diplomacia
mididtica elaborados por Gilboa (2001): diplomacia publica, diplomacia feita
na midia e diplomacia feita pela midia. Neste exame, detectamos que hd nos
trés modelos exemplos atuais de como a midia pode influenciar na politica
externa; no entanto, cada modelo determina uma forma prépria de atuagao e

uma espécie diferente de relacionamento com o Estado.

Conclui-se, pois, que nio se pode mais ignorar a midia como fator de in-
fluéncia no campo das relagoes internacionais. Seja como instrumento de cap-
tagao de poder, seja como ator diplomdtico, os meios de comunicagio ganham
espago académico nos estudos de Comunicagao e Relagoes Internacionais, sen-
do este trabalho apenas um pequeno esbogo tedrico dos principais conceitos

que permeiam as discussoes politico-cientificas da atualidade.
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Teatro Invisivel: afetacdes na cidade por
meio da arte
Invisible Theater: affections in the city through art

Patricia da Gloria Ferreira Gomes

Especialista em Midia, Tecnologia da Informacao e Novas Praticas Edu-
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Resumo

O presente artigo tem como objetivo identificar se a encenagio de uma peca de
Teatro Invisivel realizada em via publica, com o intuito de dar visibilidade a temas
importantes ao debate publico — como a violéncia contra a mulher, o racismo, a
homofobia etc. —, consegue afetar a plateia transeunte, a ponto de abrir fendas
na atitude blasé dos moradores da cidade e trazé-los para a discussao do assunto
encenado. Para tal, tomou-se como objeto de estudo o trabalho desenvolvido na
oficina de Teatro Invisivel promovido entre os dias 26 e 28 de outubro de 2012, pelo
Centro de Teatro do Oprimido, localizado no Rio de Janeiro.

Palavras-chaves: teatro; cotidiano; cidade; comunicagio.

Abstract

This article has as its objective identify if the staging of a play of Invisible Theater played
on a public way, with the aim to give visibility to themes importants to public debate -
such as, for example, the violence against women, racism, homophobia etc - can affect the
passerby audience, to the point that it opens some cracks in city peoples blasé attitude and
then bring them to the discussion of the presented topic. For it, the work developed on the
Invisible Theater, promoted from October 26th to October 28th in 2012, by Centro de
Téatro do Oprimido (Oppressed Theater Center), located in Rio de Janeiro, became a
study object.

Keywords: theater; day by day; city; communication.
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Introdugao

“O ato de transformar é transformador.”

Augusto Boal

Invisivel é algo que nao estd a vista, mas nao significa que nio exista ou
que seja uma constru¢do da imaginagio. Essa condigao de invisibilidade pode se
dar por falta de recursos (bioldgicos, técnicos etc.), como ver um dtomo a “olho
nu’”, ou por escolha de ndo enxergar, como no caso da “invisibilidade publica” a
que foram submetidos os garis, apontada por Fernando Barros da Costa (2008).
E se coisas, objetos e até pessoas sao ou foram colocados como invisiveis, nao
causa espanto o fato de também o serem algumas discussoes e temas tratados
ainda como “espinhosos” na sociedade, como a violéncia doméstica, as diferen-

cas de géneros, o racismo, o abuso de poder e a homofobia.

E como se a maxima popular de que “Politica, religido e futebol nio se
discutem” fosse adotada com o acréscimo dos temas citados anteriormente (e
outros tantos), sem com isso modificar o fechamento do ditado que ¢é o de que
“afinal, cada um tem o seu”. Desta forma, fica a impressao de que tudo ¢é aceito
e de que ndo ¢é preciso discutir. E assim, com o aparente apaziguamento e dis-
tanciamento de temas controversos, cada um pode seguir tranquilamente seu
caminho, porque a questao ou estd resolvida ou simplesmente é do outro. Entao

para que deixd-la & mostra?

A resposta ¢é: transmutar o social. E nisso que se fiam pessoas e grupos
que pegam outro caminho e trabalham na perspectiva do fomento e da amplia-
¢ao do debate, utilizando a arte como um instrumento politico e um espago de
comunicagio. Para isso, partem do entendimento de que temas como violéncia
sexual e discriminagao por classe econdmica ou grau de estudo, além dos citados
anteriormente, sdo de interesse de todos e que dar visibilidade a eles pode levar
a uma mudanga na sociedade. As a¢des que adotam sdo as mais variadas, como
passeatas, abaixo-assinados e distribui¢ao de material informativo, além de lan-
car mao dos meios de comunica¢do, seja para promover suas agoes, seja para

responder por elas. O que importa é deixar sempre a vista o debate.

E ¢ da agdo de dar visibilidade as questoes que acabam sendo escondidas
ou deixadas de lado que parte o interesse do presente trabalho. Em que medida
tais iniciativas artisticas podem chamar a atengao das pessoas e provocar uma
transmutagio social? E possivel que ocorra de fato alguma comunicagio entre
os artistas e a plateia? No contexto do trabalho, comunicagao aparece no seu

sentido mais elementar: na relagdo e no encontro com o outro, no estar-junto

(MAFFESOLI, 1984), no espago de mediagio (MARTIN-BARBERO, 2008).
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Michel Maffesoli indica a base da comunica¢ao composta por “microvalores éti-
cos, religiosos, culturais, sexuais e produtivos (...)” (MAFFESOLI 2009, p. 18).
Desta forma, serd que a arte, ao apresentar temas tabus ou pouco explorados no

dia a dia, consegue “abalar a base”

E importante frisar que a intengio aqui nio é a de buscar dados quantita-
tivos para cunhar um certificado de eficdcia para tais agdes, mas, sim, identificar
se ¢ possivel ocorrer algum tipo de afetacio no outro. Entre as diferentes mani-
festagoes artisticas que existem, optou-se pelo teatro, apostando na percep¢io de
Felipe Campo Dall’Orto, em artigo publicado na Revista Fénix, de que a arte
teatral “tem como particularidade a caracteristica de ser uma arte efémera, pois
seu produto final nio perdura no tempo, embora suas consequéncias persistam

em cada individuo que o pratique” (DALLCORTO, 2008, p. 15).

Como objeto de pesquisa, entre os grupos que desenvolvem trabalhos des-
sa forma, optou-se pela oficina de Teatro Invisivel (TT), promovida entre os dias
26 e 28 de outubro de 2012, pelo Centro de Teatro do Oprimido, localizado no
bairro da Lapa, no Rio de Janeiro. Tal escolha foi permeada por duas caracteris-
ticas. A primeira diz respeito ao fato de que o Teatro do Oprimido (TO) — desde
que foi criado em 1970, pelo teatrélogo Augusto Boal — teve como meta tornar
a linguagem teatral acessivel a todos, estimulando por meio da arte o didlogo
e a transformagao da realidade social. Além disso, também difere das préticas
teatrais tradicionais porque convoca as pessoas da plateia a assumirem seu papel
como protagonistas das encenagdes e da vida, pois sé assim serd possivel trans-

formar a realidade:

A originalidade deste método e deste sistema consiste, principalmente,

em trés grandes transgress()es:

1 — cai o muro entre o palco e a plateia: todos podem usar o poder da

cena;

2 — cai o muro entre o espetdculo teatral e a vida real: aquele ¢ uma

etapa propedéutica desta;

3 — cai o muro entre artistas e nao artistas: somos todos gente, SOmMos
humanos, artistas de todas as artes, todos podemos pensar por meios

sensfveis — arte e cultura (BOAL, 2009, p. 185).

O segundo motivo surge a partir de uma provocagao com a técnica de
Teatro Invisivel. Como a proposta deste trabalho é justamente compreender de
que maneira as agoes de dar visibilidade a temas que ficam escondidos consegue
afetar as pessoas, fica a diivida de como um teatro que ¢ invisivel consegue tal

provocagio. Como o nome da oficina sugere, ha algo que nao se deixa ver e, neste

( Geografias da Comunicacao >




183

(Contemporanea) nai | ano 1t VoLl | 2013

caso, ¢ a prépria encenagio, que acontece sem que seja percebida como tal pelo
publico. Com isto, os atores e o préprio teatro ficam invisiveis, mas nio o tema

que ele traz.

A metodologia aplicada para o desenvolvimento deste artigo foi a pes-
quisa de campo, sendo adotada a pesquisa participante (PERUZZO, 2011, p.
125-126). Para tal, a autora, sem deixar de se identificar como pesquisadora, se
inscreveu na oficina e fez parte de todo o processo (curso e apresentagao em drea
publica). Além do conceito chave de “atitude lasé”, do socidlogo Georg Simmel
e outras referéncias bibliograficas, como a sobre o Teatro do Oprimido, serao uti-
lizados depoimentos e relatos escritos das pessoas que também fizeram a oficina,
disponibilizados no grupo Teatro Invisivel-CTO Rio, aberto por uma das parti-

cipantes na rede social Facebook para dar continuidade as discussoes da oficina.

Cidade e cidadaos: palco, cendrio e personagens

O corre-corre didrio dos habitantes da cidade grande, mediado pelo tc-tac
dos relégios dispostos em pulsos, paredes, postes ou internalizados, acaba por
imprimir um ritmo que deixa pouco espaco para que se veja e aprecie a cida-
de. Como nos versos da musica “Constru¢ao”, de Chico Buarque, “Agonizou
no meio do passeio publico/ Morreu na contramao atrapalhando o trifego”, a
cidade se veste de via expressa, e seus habitantes de transeuntes ligeiros. Nao hd
tempo a perder. O percurso ¢ feito com o objetivo matemdtico de sair do ponto A
e alcangar o ponto B, de preferéncia o mais rdpido possivel. Pode-se ganhar tem-

po, mas perde-se o trajeto, a rua, a calcada, as construgdes e os demais pedestres.

Os problemas mais graves da vida moderna derivam da reivindicagao
que faz o individuo de preservar a autonomia e individualidade de sua
existéncia em face das esmagadoras forgas sociais, da heranca histérica,

da cultura externa e da técnica da vida (SIMMEL, 1973, p. 11).

E o preco disso é que o habitante da cidade ganha outros atributos, como o

blasé, conceito cunhado por Georg Simmel, no qual segundo o autor:

A atitude blasé consiste no embotamento do poder de discriminar. Isto no
significa que os objetos nao sejam percebidos, como ¢ o caso dos débeis
mentais, mas antes que o significado e valores experimentados das coisas, e
daf as préprias coisas, sdo experimentados como destituidos de substancia.
Elas aparecem 4 pessoa blasé num tom uniforme plano e fosco; objeto al-

gum merece preferéncia sobre outro (SIMMEL, 1973, p. 16).
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Com isso, sao estabelecidas zonas de sombras nas quais eventualmente algo
recebe o holofote da percep¢ao, mas, ainda assim, sem aprofundamento. De acor-
do com o sociblogo alemao Georg Simmel, o estado blasé, mais do que uma indi-
ferenca cronica, funcionaria como uma espécie de campo protetor dos individuos
da cidade, em virtude do excesso de estimulos visuais, fisicos e afetivos a que eles

estao sujeitos.

A atitude espiritual dos habitantes da cidade grande uns com os outros
poderia ser denominada, do ponto de vista formal, como reserva. Se o
contato exterior constante com incontdveis seres humanos devesse ser res-
pondido com tantas quantas reacoes interiores — assim como na cidade
pequena, na qual se conhece quase toda pessoa que se encontra e se tem
uma reagao positiva com todos —, entdo os habitantes da cidade grande es-
tariam completamente atomizados interiormente ¢ cairiam em um estado

anfmico completamente inimagingvel (SIMMEL, 2005, p. 582).

Isto é, para preservar sua autonomia e individualidade e para nao
ser acachapado por toda a sorte de acontecimentos da cidade, adota-se um
“estar/ser” em equilibrio construido a partir da invisibilidade de temas e até
de outros individuos, que demandariam muito esfor¢o fisico e mental para
serem tratados. “O vécuo também é uma modalidade do ser. E possivel ani-
nhar-se nele, acomodar-se preguicosamente e, assim, proteger-se da angustia

do tempo que passa” (MAFFESOLI, 2007, p. 179).

Entretanto, apesar do blasé ser uma caracteristica perceptivel nos
moradores citadinos, nio se deve perder de vista que este é apenas um dos
aspectos da cidade e de seus habitantes. O espaco urbano ¢ constituido por
uma pluralidade de préticas cotidianas e tipos de sujeitos: “Ao contrério dos
fantasmas de unificagdo e redugio que constituem o objeto tedrico e do esta-

dista, a vida social ¢ fragmentada e totalmente plural” (MAFFESOLI, 1984,
p. 11).

Desta forma, hd também diversas maneiras pelas quais os cidadios se

comunicam entre si e inimeras formas de se expressarem:

A socialidade nido ¢ construida apenas com normas e regras institu-
cionais formais, mas também por uma “centralidade subterrinea” in-
formal, que assegura o compartilhar e o viver social. Assim, o mundo
vivido mantém um espago de liberdade institucional, mantém um es-
paco de criagdo, de profanagao do instituido (FERNANDES, 2009,
p- 94-95).
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E ¢ justamente nessa socialidade que ndo segue apenas normas, nem
que é completamente indiferente a0 que acontece ao redor, que a arte prati-

cada em espagos como a rua encontra o terreno fértil para se realizar.

Em primeiro lugar, se é verdade que existe uma ordem espacial que
organiza um conjunto de possibilidades (por exemplo, por um local
onde ¢ permitido circular) e proibi¢oes (por exemplo, por um muro
que impede de prosseguir), o caminhante atualiza algumas delas.
Deste modo, ele tanto as faz ser como aparecer (CERTEAU, 1994,
p. 177-178).

Nesse sentido, a arte também ¢é capaz de organizar um “conjunto de
possibilidades”, ja que um dos atributos pertinentes a arte é o de afetar. As
pessoas em contato com uma manifestagdo artistica — seja pintura, escul-
tura, dan¢a, musica, teatro etc. — nio saem indiferentes. Elas podem gostar
ou detestar, se comover ou sentir repulsa, sair da experiéncia com a sensa-

¢ao de terem entendido tudo ou de niao terem entendido nada.

A arte trabalha no campo das emogoes, dos sentidos e, quando é pra-
ticada em via publica, pode possibilitar uma mudanga na rotina do lugar
e fazer com que, mesmo por uns instantes, o morador da cidade reduza a

marcha da sua caminhada.

s aventuras a que a arte ¢ a cidade dao lugar possibilitam distintas
A t q t dade dao lug bilitam distint
formas de percepgao e de intervengao na realidade, formas essas que
poderao propiciar o surgimento dos elementos de “escape”, que cons-
tituam o que Deleuze chamou de “linhas de fuga”. Fugir ai, porém,
~ ’ . 7 . . « o .
nio serd sair do mundo, antes, serd algo mais ativo: “fazer fugir”, criar
brechas nas modelizagbes dominantes, nas cristalizacées e codificacoes

ue caracterizam nossas sociedades, “fazer algo escapar, fazer um siste-
q g

ma vazar” (GONCALVES; ESTRELLA, 2007, p. 108).

Dentro desta aventura entre a arte e a cidade, o teatro é uma das manifestacoes
artisticas que mais se adaptam ao espago urbano, como destaca o teatrélogo

1

e fundador do Grupo T4 na Rua,’ Amir Haddad: “Eu acho que o teatro é
visceralmente da cidade” (KOSOVSKI, 2009). Tal declaracio faz todo o sen-
tido quando se retoma a origem do teatro e verifica-se que, desde o principio,

ele teve como palco o campo aberto e a praga publica, jd desde o século 6 A.
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C., na Grécia. E, ainda hoje, as diversas apresentagdes teatrais que ocorrem
nas ruas servem como prova dessa intima ligacao do teatro com a cidade e de

sua caracteristica de manifestag:io popular, como destacam Denise Siqueira e

Roberta Alves:

Muitas vezes lembrado como forma de entretenimento e veiculo de in-
formacao voltado apenas para quem pode pagar pelo ingresso, o teatro
também pode ser pensado como um meio popular e de ficil acesso, pois
tem a possibilidade de acontecer em locais outros que o espago cénico

convencional e adaptar-se a condi¢des oferecidas por espacos populares

(SIQUEIRA; ALVES, 2008, p. 65).

Mas a concorréncia com os elementos do préprio espago publico faz com
que a tarefa do artista que se apresenta na rua (isso serve para qualquer dos

tipos de manifestacao artistica) no seja l4 muito fécil:

O espaco teatral oferece a prote¢ao do ritual cénico — ou das conven-
]86 ¢bes — por mais experimental que o trabalho apresentado possa ser:
compra de ingresso, campainha para avisar quando o espetdculo vai
comegar, luzes que se apagam, siléncio, expectativa. Na rua, todo o
trabalho corporal, toda a técnica vdo concorrer com o barulho urba-
no, outras luzes, buzinas, passantes com pouco tempo, pessoas sem
nenhum contato com artes cénicas e que nio assistem ao espetdculo
completo, comegam a assisti-lo quando passam pelo local, ja4 na meta-

de, por vezes (SIQUEIRA, 2008, p. 9).

Para além da sua capacidade em se adaptar a diferentes espagos, outra
caracteristica que faz com que o teatro seja capaz de atrair a atengio das pessoas
e mexer em seu ritmo constante de vida é o fato de que os temas apresentados se
referem ao cotidiano, as préprias pessoas. Nesse sentido, a arte se configura como
um espago de comunicagao real, pois hd troca. Nao a toa ocorre a identificagao e
empatia do publico com a encenagio e os personagens, uma vez que, nas palavras

de Michel Maffesoli, a vida em si j4 seria uma grande pega de teatro:

Do “bom dia” banal as discussoes académicas mais elaboradas, das frases
anddinas que pontuam nossas agoes de todos os dias as trocas afetivas
que constituem a qualidade da existéncia, o ritual teatral (a etiqueta)
opera, permitindo a comunicacio, a troca, isto ¢ permitindo o ser social

(MAFFESOLI, 1984, p. 134).
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Desta forma, mesmo a plateia formada por transeuntes — que, em tese,
nao se prepararam para ir ao teatro — assiste e se reconhece nos didlogos e nas
situagoes elaboradas pelos atores. “O verdadeiro teatro é, portanto, o da coti-
dianidade, podendo, por isso, servir de reservatério e modelo a formas mais

especificas como o drama, a comédia ou outras expressoes artisticas do dado

social” (MAFFESOLI, 1984, p. 1306).

Como j4 expresso por Denise Siqueira e Renata Alves, “no universo da
arte contemporanea hd espaco para diversas intencoes artisticas e o artista nao
precisa fazer resisténcia, ‘levantar bandeiras’ ou transmitir mensagens — mas
pode fazé-lo” (SIQUEIRA; ALVES, 2008, p. 64). E grupos como o Teatro do
Oprimido fizeram esta opgao e trabalham com questdes também presentes no
dia a dia, mas que muitas vezes sao deixadas de lado, como as desigualdades

sociais, o racismo e a homofobia.

“Com efeito, é nos bastidores da existéncia que encontramos a verdadei-
ra mola propulsora de tudo o que é” (MAFFESOLI, 2007, p. 17). Assim, ao
dar visibilidade a temas como os citados anteriormente, mais do que entreter e
possibilitar um espago de afinidade, a peca teatral funciona como um instru-
mento que pode ser capaz de provocar uma fenda na carapaga blasé de quem
assiste a ela, ainda mais quando ¢é realizada em um espago como a rua e quan-

do menos o cidadao espera.

Teatro Invisivel: a oficina

A técnica do Teatro do Invisivel foi criada na década de 1970 pelo tea-
trélogo e criador do Teatro do Oprimido, Augusto Boal, durante seu periodo
de exilio na Argentina. Na época, a repressio chegou a um ponto em que in-
clusive foi proibido fazer teatro, principalmente o que tinha cunho politico ou
que fosse suspeito de ir contra a ordem vigente. A saida encontrada por Boal foi
a de fazer teatro sem que se soubesse que era teatro, mas trazendo a tona para
a discussao assuntos relegados & sombra, como as desigualdades sociais, que
faziam com que alguns cidadaos argentinos passassem fome, ou até a prépria

ditadura.

Boal, no livro Zeatro do Oprimido e outras poéticas politicas (2011), con-

ceitua a técnica como:

A representacio de uma cena em um ambiente que nio seja o teatro, e
diante de pessoas que nio sejam espectadores. O lugar pode ser um res-
taurante, uma fila, uma rua, um mercado, um trem etc. As pessoas que

assistem a cena serao as pessoas que ai se encontrem acidentalmente.
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Durante todo o “espetdculo”, essas pessoas ndo devem sequer descon-
fiar de que se trata de um espetdculo, pois se assim fosse, imediatamen-

te se transformariam em “espectadores” (BOAL, 2011, p. 218-219).

Seguindo essa proposta, foi realizada a Oficina do Teatro Invisivel, no
Centro de Teatro do Oprimido, entre os dias 26 a 28 de outubro de 2012. O
grupo foi formado por dois Curingas (técnicos artistico-pedagdgicos respon-
sdveis por formar grupos, ministrar oficinas e realizar atividades relacionadas
a producdo cultural de um trabalho artistico ), Helen Sarapeck e Olivar
Bendelak, e 19 participantes, dos quais a maior parte jd conhecia e praticava
a metodologia do Teatro do Oprimido —o restante sé conhecia o TO na te-
oria. Nenhum dos participantes havia praticado ainda o Teatro Invisivel. O
curso seguiu a seguinte estrutura didria: 1) conversa com troca de impressoes
sobre a oficina; 2) parte tedrica; 3) parte pratica; e 4) conversa com troca de

impressoes sobre a oficina.

Os Curingas, na parte tedrica da oficina, apresentaram a histéria da
criacio do conjunto de técnicas que forma a filosofia e a metodologia do
TO (Jogos, Teatro Imagem, Teatro Jornal, Teatro Legislativo, Teatro Férum,

Arco-iris do Desejo, Teatro Invisivel, A¢des Diretas, entre outras).

Durante a parte prdtica, foi realizada uma série de jogos com o objeti-
vo de “desmecanizar” o corpo, os ouvidos e o pensamento. Esses exercicios
sdo importantes porque fazem com que os participantes saiam do estado
de repouso em que se encontram e voltem a estar atentos as sensacoes que,
rotineiramente, sao esquecidas ou “naturalizadas”. Assim, a primeira a¢ao
contra a atitude blasé do morador da cidade acontece com os participantes.
Num segundo momento, foram aplicados os Jogos de Imagem e Criagao de

Personagem (JICP), que introduziram os participantes na prética do teatro.?

Por meio de virias dinimicas, foram sendo ensinados conceitos como carac-

terizagao de personagens e improvisagao de histérias.

Como esta oficina foi de curta duragao, jd no segundo dia iniciamos a
discussdo sobre a pega que seria encenada em praga publica. A proposta era
que fosse trazida uma situagao de opressao que poderia acontecer em qual-
quer lugar. Em grupo, foram pré-selecionados dois temas para se trabalhar:
violéncia contra a mulher e homofobia, mas apenas um seria escolhido. A
turma foi dividida em dois grupos, cada um com um tema sobre o qual se
prepararia uma pe¢a. Depois, as duas propostas foram apresentadas, e a da
homofobia foi a escolhida, por estar melhor trabalhada cenicamente, com
os personagem mais bem definidos e caracterizados e a situagao de opressao

mais clara.
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O terceiro e ultimo dia foi dedicado ao ensaio e a apresentacao da
peca, que, em linhas gerais, seguia o seguinte roteiro: um casal de namoradas
estava no parque, praticando exercicios de ioga, quando dois amigos come-
cam a paquerar as meninas. Elas ndo dio atengao e, quando eles percebem
que elas sao namoradas, come¢am a ofendé-las. Um casal hetero de meia-
-idade percebe o que estd acontecendo e comega também a discutir com as
meninas, dizendo que ¢ errado elas serem namoradas. Como a proposta do
Teatro Invisivel ndo é s6 “causar um agito”, mas trazer para a visibilidade
assuntos pouco discutidos e embasar a discussio, também entraria um parti-
cipante colhendo assinaturas para apoio a lei contra a homofobia. Os demais
participantes, que no iriam encenar um dos seis personagens anteriormente
descritos, atuariam como “aquecedores”, isto ¢, se infiltrariam entre o publi-

co e também chamariam aten¢io para a cena.

O local escolhido para servir de palco foi o parque do Aterro do
Flamengo, nos fundos do Museu de Arte Moderna, e aconteceria cerca de
uma hora antes apresentacao da remontagem da peca Romeu ¢ Julieta, do
Grupo Galpao. Desta forma, nio se correria risco de ir para um lugar que
nao tivesse publico. Depois de demarcado o espago em que a cena iria trans-

correr, os participantes foram tomando seus lugares.

Quando a invisibilidade afeta

A cena foi transcorrendo conforme o combinado. No momento em que
comecou a discussdo entre os dois amigos e o casal de meninas, foi possivel
perceber as reagdes nos grupos de pessoas que estavam aproveitando o dia de sol
no parque do Flamengo. Contudo, o que mais saltou aos olhos foi a esperada
atitude blasé. As pessoas paravam um instante, olhavam para a cena e voltavam a
conversar com seus amigos. Tal atitude nao mudou, nem mesmo quando entrou
o casal hetero, com um discurso moralista de que aquilo estava errado. Aqui,
verificou-se a atitude blasé, como apontada por Simmel, que estd presente nessa

incapacidade de:

Reagir aos novos estimulos com uma energia que lhes seja adequada é pre-
cisamente aquele cardter blasé, que na verdade se vé em todo filho da cidade
grande, em comparacio com as criangas de meios mais tranquilos e com

menos variagoes (SIMMEL, 2005, p. 581).

Como o Teatro Invisivel (TT) é feito para tirar as pessoas da zona de confor-
to, entraram em cena os “aquecedores”, que misturados no meio do publico, cha-
maram a atengio para o que estava acontecendo e instigaram a discussio. Af a cena

mudou. Grupos de amigos que estavam apenas como “plateia” entraram em cena e
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comegaram a dar suas opinioes, dialogando diretamente com os personagens, que
tinham de permanecer no papel: “Eu gostei da experiéncia. O resultado foi étimo.
Foi bem dificil o confronto com a galera revoltada com a gente, mas o Leonam

mandou bem e eu fui na dele!” (Jefferson/personagem: rapaz).

Quando entrou o participante colhendo assinaturas de apoio a lei contra a
homofobia, as pessoas que jd estavam na discussio prontamente foram assinar, e
outras que s6 observavam a distincia a cena também, como se constata no relato

de uma das participantes:

Eu fiquei entre as drvores, olhando a cena diagonalmente, por trds.
Tinha um grupo de jovens tocando violdo, um casal com bebé, um ou-
tro casal, e a Cleusa (aquecedoras) estava por perto. Na hora do abaixo-
-assinado, todos foram apoiadores [...], uma jovem perguntou o que
tinha acontecido e, apds meu relato, também foi apoiadora (Graciela/

aquecedora).

A participagao das pessoas da plateia contribui para demonstrar que o
campo de agdo do TI nao se restringe ao espago onde ocorre a encenagio com
os personagens principais. Como os “aquecedores” estao infiltrados no publi-
co, ¢ possivel também perceber que por mais que algumas pessoas nao entrem
diretamente na discussdo, elas também sdo afetadas pela situagio e passam a

refletir sobre a questao.

Eu fiquei ao lado de um rapaz que lia a Folha Universal,® acre-
ditando que daria um bom didlogo. Foi interessante, pois uma
jovem senhora viu nossa conversa e se juntou a nds. [...] Ele falou
que as pessoas tém livre-arbitrio, e a senhora comecou o discurso
falando de liberdade, de que ali era um local puablico, e a conversa
encaminhou pra velha histéria dos limites: “Mas veja bem... tem
homossexuais que passam dos limites.” Questionando sobre limi-
tes, ela me fala: “Por exemplo, se fosse num restaurante e eu esti-
vesse com minha filha, eu nao gostaria.” Continuamos a conversa
os trés, discutindo limites, liberdade e direitos, e acredito que foi

transformador para nds trés (Leoana/aquecedora).

A percepgio de transformacao que ocorre também nos participan-
tes evidencia que a for¢a da metodologia do Teatro do Oprimido, de
modo geral, e mais especificamente a do Teatro Invisivel, ultrapassa a
questdo pedagdgica de se aprender apenas a técnica de uma manifestagao

artistica:
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Foi extremamente realizador viver tal experiéncia, sempre tive
vontade de fazer este tipo de trabalho, direto, objetivo e, ¢ claro,
politico. Ficava entusiasmado lendo os relatos das experiéncias de
Invisivel do Boal em outros paises. J4 estou formando um grupo
e conceituando para entrar em atividade com este tipo de perfor-
mance. Na verdade, descobri no Boal a teoria do que eu j4 imagi-
nava enquanto pritica, mas nio sabia como estruturar. O Teatro
do Oprimido estd me dando muitas respostas e assim me dando
finalmente um chéo firme e fértil para caminhar neste nosso devir

social e artistico (Leonam/rapaz).

Consideragoes finais

A vida na cidade grande, na metrépole, é cercada por luzes, con-
dugdes das mais variadas e a sensagao de estar no lugar onde as coisas
acontecem, onde a tecnologia chega primeiro. Nada disso é mentira, mas
0 que vem junto a tais elementos é um modo de vida urbano (o b/asé),
que acaba sendo aprendido e apreendido pelos moradores da cidade. Com

isso, o morador da cidade consegue caminhar por ela sem se deixar afetar.

Por um lado, a vida torna-se infinitamente mais ficil, na medida
em que estimulos, interesses, preenchimentos de tempo e consci-
éncia se lhe oferecem de todos os lados ¢ a sugam em uma corrente
na qual ela praticamente prescinde de qualquer movimento para

nadar (SIMMEL, 2005, p. 588).

Assim, interioriza-se, por exemplo, que ¢ preciso correr para o trabalho,
para o curso, para a aula de gindstica; que a felicidade pode estar no aparelho
eletronico de dltima geragdo, que o modelo do carro que se tem diz muito a
respeito de quem se é, que em “briga de marido e mulher ninguém mete a co-
lher”, e até quais sao os livros, filmes e CDs que se devem consumir. “E muitas
vezes, quando julgamos estar expressando nossas proprias ideias, somos apenas
porta-vozes, figurantes de um vasto ‘theatrum mundi’ de dimensoes infinitas”

(MAFFESOLLI, 2007, p. 179).

Contudo, nio se pode esquecer que a vida urbana é complexa. Se hd espa-
o para o desenvolvimento do individuo blasé, é também na cidade e com seus
habitantes que se desenvolvem agoes capazes de possibilitar uma saida, como

expressa Fernandes:
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E justamente na vida cotidiana que observamos rupturas, que
observamos o quanto hd necessidade de nao reproducio, da fuga da
mesmice, que observamos momentos de transgressio, de ousadia,
de atrevimento, de descobertas e de invengées. E na vida cotidiana
que podemos observar a emergéncia de novas alternativas culturais

(FERNANDES, 2009, p. 89).

O Teatro do Oprimido, como outros grupos, também ¢ fruto desta
metrépole, mas utiliza a arte como ferramenta de promogao do didlogo (es-
pago de comunicagdo) e transformagido social, atuando no sentido de dar
visibilidade a temas postos & sombra ou pouco discutidos. Desta forma, ao
realizar suas agoes, principalmente em via publica, provoca uma parada na
correria do dia a dia e possibilita que os moradores da cidade saiam do esta-
do de aparente letargia, como pode ser observado na apresentagao do Teatro

Invisivel.

A forga cénica do Teatro Invisivel (TI) mostrou-se tao intensa que
mesmo depois que os personagens principais foram embora, era possivel no-
tar que continuavam conversas espacadas pelo parque. E é exatamente isso
que enriquece esse tipo de agao. A proposta do TI nao ¢ aproveitar que seus
atores estdo “invisiveis” para tentar convencer as pessoas a serem a favor ou
contra o tema da cena, por isso a encena¢ao nao engana, ji que nao induz
a escolha desta ou daquela postura diante da situagao. O objetivo central é
conseguir afetar os espectadores, tirar as pessoas da indiferenca, fazer com
que elas consigam debater e dar suas opinides, percebendo que o que estd
em discussao também diz respeito a elas. Por isso o que realmente deve estar

visivel é o tema encenado.

Mais do que operar como um momento de catarse — que no teatro
funciona como uma descarga de energia e de sensagoes que o publico sente,
a partir da encenagao dos atores —, o Teatro Invisivel (assim como toda a
metodologia do Teatro do Oprimido) desenvolve seu trabalho no sentido de
as pessoas, onde estiverem, se apropriem das discussdes postas ou nio em
visibilidade, mas que estao intimamente ligadas ao cotidiano de todos. Desta
forma, também os moradores da cidade podem se tornar protagonistas da
prépria vida e trabalharem no processo de transformagao social. “O espeta-
culo é o inicio de uma transformacao social necessdria e nao um momento
de equilibrio e repouso. O fim é o comeco!” (BOAL, 2011, p. 19).
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NoTas

1 Informagdes sobre o T4 na Rua podem ser conferidas no sitio oficial do grupo:
<www.tanarua.com.br>.

2 Cabe frisar que o Teatro do Oprimido nao é algo anarquico, sem regras. Pelo con-
trario, sao adotadas varias marcacdes do teatro convencional (como a delimitacdo
do espaco cénico, a caracterizacdo dos personagens, a elaboracao do cendrio etc.).
Contudo, o TO rompe de vez com a separacao entre palco e plateia ao trabalhar

]94 com a légica de que todas as pessoas sao naturalmente atores. Com isso, devem
assumir o papel de protagonistas das suas vidas, lutando contra a opressao que
sofrem.

3 Jornal semanal produzido pela Igreja Universal do Reino de Deus.
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