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Resumo:

Este artigo trata do desenho adotado nas capas das trilhas sonoras das
telenovelas entre os anos 70 e a atualidade, tomo o design grifico como um
discurso que age nao como uma sintese dramdtica da trama, mas sim como

um elemento de empatia entre a obra que representa e seu puiblico.

Palavras-chave: design gréfico, cultura contemporanea, capitalizagao do artista

Abstract:

This article refers to the design adopted in the soundtracks covers of the soap operas from
the seventies up to the present time, I consider the graphic design as a speech that acts not
as a dramatic synthesis of the plot, but as an element of empathy between the work that it
represents and its audience.
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INTRODUCAO

Quando a telenovela “conquistou seu espago no campo cultural e ganhou
visibilidade no debate em torno da cultura brasileira” (BORELLI, 2001, p.29),
aos poucos, foi capaz de chamar a aten¢do nao sé dos tedricos, mas, também,
dos profissionais mais preocupados com o mundo comercial - o do consumo
- por tratar-se, genuinamente, de um “objeto privilegiado para a compreensao

da cultura contemporanea” (BORELLI, 2001, p. 29).

Consolidando-se como um produto que atrai a atengao de diversas ca-
madas sociais, a telenovela vende tudo o que divulga e o que apresenta: formas
de vestir, falar, comportar-se ou cortar os cabelos; hdbitos de vida, de lazer ou
promogao de prdticas de esportes; marcas de produtos do supermercado, ban-
cos ou servigos; campanhas de solidariedade, desarmamento, paz, contra os
preconceitos e; também, seus préprios subprodutos, como é o caso da musica

que toca e que poderia ser definida como a “sua musica”.

Embalada num pacote muito especial com o nome alegérico de “trilha
sonora original 7, o compéndio de musicas ¢, normalmente, produzido em dois
volumes onde um contém a selecao de musicas nacionais e, o outro, as musicas
internacionais. A selecao internacional, geralmente, compreende um apanhado
das cangoes estrangeiras (principalmente americanas) mais tocadas em todas
as emissoras de rddio FM. Com rarissimas excegoes, a tal trilha original nada
tem de original, a ndo ser o fato de agrupar-se formando um conjunto bastante

particular, que s6 faz sentindo quando o consideramos pertencente a novela.

Desta forma, poderia antecipar que, independentemente da embalagem
desta musica — a capa do CD - tal produto seria recorde de venda e de pirataria
por dois motivos. O primeiro deles: pelo menos no que diz respeito a selegao
internacional, os intérpretes e as masicas jd sao velhos amigos do publico es-
tando presentes nas emissoras. O segundo motivo: diariamente, tais musicas
entram durante muitos minutos em nossos lares. Junto com as novelas, passam

a fazer parte de nossas vidas.

A grande vendagem decorrente da pressao da prépria televisao pode ser
comprovada a partir de pesquisas realizadas pelo ECAD que vém demonstrar
que a musica mais tocada pelas rddios e também mais vendida sob a forma de
discos/CD’s ndo ¢ a mais lembrada ou desejada pelos ouvintes. O consumo
nao demonstra, portanto, o gosto musical da populagao. Assim, a novela ven-
de a sua musica, nao sendo necessdrio esforgo criativo algum na concepgao de
novas capas para seus discos. Nao se promove junto ao seu piblico alvo espécie
alguma de sensagao diferenciada, perturbacio estética ou perceptiva, nem se-

quer, em dltima anélise, o fator surpresa.

Obviamente isto nio é um fato estranho, pois as primeiras pesquisas
realizadas que versavam sobre os desenhos das capas de discos (n2o neces-
sariamente ou exclusivamente discos de novelas) jd trazia tais informagoes,

apontando que se trata de um produto onde a embalagem em nada afeta o seu
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resultado comercial. No entanto, nem por isso deixou de ser alvo das influéncias

de novas agdes comunicativas que revelam, sobretudo, os valores de um tempo.

UM POUCO DE HISTORIA

O primeiro toca-discos, batizado como phonograph, resultou das pes-
quisas de Thomas Edison que o demonstrou publicamente em 1877. Somente
em 1888 passou a ser industrializado pelas maos de Emile Berliner que, inclusi-
ve, fabricou também os primeiros discos de vinil. Pelo que se sabe, os primeiros
discos de tinham como capa uma simpléria embalagem de papel de embrulho
onde constava, apenas, a marca da produtora . A partir dos anos 40, com o sur-
gimento das lojas do tipo self-service e também dos LPs , as capas tornaram-se
também um meio publicitdrio que passou a receber tratamento comunicativo.
Continuamos até hoje sem poder afirmar que um disco serd mais ou menos
vendido em fungdo de sua capa. Para isso basta notar o grande mercado da

pirataria que nao preserva em nada a qualidade original das capas dos CDs.

Mesmo assim houve quem desejasse ser diferente. Tém-se, os The Beatles
como os precursores das capas mais ousadas e criativas quando se considera a
produgio internacional e, no Brasil, o movimento tropicilia como o momento
inaugural de um design arrojado que acompanhava, também, outras produ-

¢oes no campo das artes, da musica e das letras durante o mesmo periodo.

A MUSICA E A TELENOVELA

Ainda que deflagrando a inexisténcia de uma “trilha sonora original” na
primeira parte deste artigo, cabe-me refor¢ar sua importincia quando anexada
a telenovela, jd que as acompanha desde seus primérdios, quando a televisao
absorveu grande parte da técnica e dos profissionais do rddio . Agindo como
marca registrada de personagens e de agoes dramdticas, “a ‘musica de novela’
tornou-se para o artista brasileiro sin6nimo de sucesso imediato: um bom ne-
gbcio, mercado garantido, por forga da didria presenga na grande vitrina do

video” (CAMPEDELLL, 1985, p. 50).

Foi no inicio da era das telenovelas modernas , demarcado pela estréia
de Beto Rockfeller, um novo sonoplasta contratado pela Rede Globo, Salatiel
Coclho, deu inicio ao processo que permanece até hoje de associagdo entre per-
sonagens e agoes a sons e musicas caracteristicos. Normalmente a sonoplastia
recorria a sucessos da época, o que fez nascer o vinculo entre a novela e a in-
dustria do disco , mas sua evolugao natural foi a criagdo de musicas exclusivas
e sob encomenda e, no caso de recorréncia a sucessos antigos, a regravagao. Em
pouco tempo o fendmeno das vendas faria surgia a Som Livre, empresa encar-

regada de profissionalizar o mercado.

0 Design Grafico foi seduzido!: O discurso das capas das trilhas sonoras das telenovelas



cohtemporahed ni 20032

A TRAJETORIA DO DESIGN: AS CAPAS DOS DISCOS DAS NOVELAS

Se pudermos afirmar que devido a intensa publicidade didria a trilha sem-
pre é sucesso, poderfamos questionar, entdo, porque o designer ou diretor de
arte ndo aproveita um dos poucos momentos potencialmente possiveis para usu-
fruir a “liberdade de criagao” tao almejada pela categoria. Uma atrds da outra,
as capas foram pensadas ao longo dos tltimos trinta anos de forma que aqui
denomino de “blocos criativos”, onde quase nunca a composigao estética foi um

objeto de experimentagao artistica. Identifico e exemplifico-os a seguir:

Bloco 1: a forma e a cena em destaque

Na primeira fase desta etapa os desenhos das capas limitaram-se,
basicamente, a trazer o logotipo criado para a trama ocupando a maior parte
da 4rea da capa. Nesse momento, as artes-finais eram construidas de forma
manual e, por isso, os tragos da composi¢ao eram muito simples e na maioria
das vezes em apenas preto e branco ou em cores de escala determinadas (ou

manchadas) diretamente no fotolito.

A segunda fase por sua vez foi marcada por um desenho que obedecia a
duas categorias: a) a fotografia em preto e branco ou colorida que representa a
personagem em cena ou, b) aproveitando o logotipo desenvolvido para o titulo,

o desenho ¢ totalmente conceitual.

Do ponto de vista de como hoje se concebe o design, nota-se, apenas,
que tais solugdes tinham a fun¢io de unir o produto a novela, sem maiores

intengoes perceptivas ou sugestivas.
Bloco 2: o conceito em destaque

Ocupando praticamente toda a década e 80, o design que deu conta
das capas do periodo fazia uma ligacao implicita com a trama utilizando-se
de desenhos, fotos ou imagens construidas a partir dos recursos emergentes
da computagio grafica, que neste momento, dava seus primeiros passos. E a
primeira vez em a compreensao das composicoes exige do observador alguma
participacio no sentido de associar o que vé na capa ao contetido ou a mensa-

gem da trama.
Bloco 3: 0 artista em destaque

No final dos anos 80 e inicio dos 90, inicia-se a etapa na qual a imagem
do artista — e ndo da personagem — passa a ser explorada. Obviamente estare-
mos falando dos artistas interpretantes das personagens principais das tramas
que, nessa época, sio maduras e experientes e, ainda, em sua maioria homens.
Teremos entao Antonio Fagundes e Tarcisio Meira nas capas dos discos de suas
novelas. Nao importa se interpretam um papel de vilao ou de mocinho e sim,
o vinculo que se criou entre eles e o telespectador. E importante perceber que
esta sintonia talvez acontega porque, tais homens maduros sao os mocinhos dos

anos sessenta/setenta e, dessa forma, ainda sao admirados pelos telespectadores
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que entendem o amadurecimento masculino como uma vantagem ao invés da

relagdo que se dd frente ao envelhecimento das mulheres.

A segunda etapa da exploracio do artista se dd dividida em trés novas
fases: na primeira, a atriz bonita e jovem deixa que seu corpo seja explorado
pela fotografia com roupas ou em poses ousadas — papel muito pouco desem-
penhado pelos homens; na segunda, de forma bastante sutil e passageira, valo-
riza a formacao dos pares ideais das tramas e, a terceira, que parece permanecer
ainda hoje, nos traz artistas iniciantes, mogas ou rapazes, desconhecidos e,
principalmente oriundos do mundo dos modelos e das passarelas, escancaran-
do o valor social mais alto da época: a juventude. Neste momento nao importa
nada, nem o seu papel na trama. Ele pode ser secunddrio, mas desde que seja
muito bonito e jovem torna-se capa. Nota-se, inclusive, a presenca em pé de
igualdade com as mulheres, dividindo com elas muitas vezes a capa nacional
e a internacional ou, ainda, tomando as duas para si, como é o caso das capas
das trilhas de “Mulheres Apaixonadas” onde temos a presenca Erik Marmo e

Rodrigo Santoro.

APROXIMACAO DOS TEMAS

A partir de aqui, procurarei explicar onde desejo chegar apés um breve
relato histérico e, também, por meio de um recorte simplista sobre o tema
central do design das capas dos discos das novelas. Parto do principio que
este corpus trata de mais um dos sistemas de representagio simbdlica que, ao

desenhar-se, reflete uma realidade percebida do mundo em construcio.

Constata-se, neste momento histérico (a contemporaneidade), um dis-
curso apoiado na troca entre dominantes, desejosos de se dar, e, dominados,
desejosos de fazer o laco e de aceitar o que lhes é imposto para passar a per-
tencer, quem sabe, aos dominantes. Possibilidade potencial permitida por uma
tipica cultura de massas, devido a sua caracteristica facilitadora da comunica-
¢a0 (e da troca) entre diferentes estratos da sociedade. A peculiaridade desta
troca, entretanto, se dd sobre o fato que ao adquirir os desenhos das capas dos
discos o sujeito dominado ¢é totalmente passivo, uma vez que tal aquisi¢ao nao
lhe agrega nenhum valor ou modificacio de fato. Diferentemente de cortar o
cabelo ou vestir-se igual a uma determinada atriz, que sugere a apropriagao do
bem que ¢ do outro, a aproximacao via este tipo de produto, que é uma expe-
riéncia puramente estética, se dd sobre a forma da prorrogagao das sensacoes

proporcionadas pelas telenovelas.

Ocorre que, neste momento, passamos pelo auge da capitalizagio do
artista, como assim denominou Campedelli . Nao é mais o produto novela
que ¢ a grande marca, e sim seus artistas. O fato pode ser comprovado a partir
da reprise do casting de uma produgio para outra, onde se constroem papéis
adequados para um determinado grupo que fez uma obra anterior de sucesso,

normalmente, repetindo-se as mesmas posigoes dramdticas na nova trama. A
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prépria espetaculariza¢ao do jornalismo também nos serve como prova dos
fatos ao utilizar-se do mesmo recurso de tornar seu sujeito nio a obra de ficgao
em si, mas sim, uma realidade construida que, segundo Marques de Melo
(2000, p.27), manifesta-se ao tratar as personagens das telenovelas como se
fossem sujeitos reais, o que acaba desdobrando-se, em seguida, no artista en-

quanto objeto de especulagio.

A constatagdo entdo de que o artista passa a ser visto como capital cria,
também, a necessidade de que este “bem” possa gerar riqueza. Diferentemente
das obras de arte produzidas até o século 19, valiosas dentro dos museus e
das galerias, intocdveis, inaccessiveis e, até mesmo incompreendidas por uma
maioria, o artista (enquanto mercadoria, obra de arte produzida que nao exis-
tia anteriormente na natureza) de hoje desempenha um outro papel, que ¢ o
de se aproximar de seu publico, assim como as obras de arte contemporaneas.
Nada mais valioso na atualidade do que a humanizagao do artista através de
sua aproximagio e pela demonstragio de seus sentimentos e seu corpo ou figu-
ra: melhor ainda se ¢ jovem, se persegue a juventude, se faz acontecer ou se vira

noticia em virtude de seu bom/mau comportamento!

Se até os anos 80 as telenovelas limitavam-se, por motivos diversos, a
falar muito pouco das mazelas do pais ou de seus homens, a partir de entao,
temas como sexualidade, casamento, divércio, machismo, violéncia e erotis-
mo dentre outras passaram a ser tratados . Discretamente, este novo modo de
aceitar o mundo apresenta-se nas capas dos discos (nao sé os das telenovelas).
Dessa forma, a produgdo de imagens nestes tltimos anos vém revelando, ape-
nas, o que se passa na sociedade como um todo. As capas das trilhas sonoras
apenas confirmam a moderniza¢io dos costumes e, também, o abandono das
velhas concep¢oes moralistas sobre sexo e sobre a imagem que uns tém dos ou-
tros. Nada mais natural, portanto, de que a exposi¢ao da figura feminina como
ja é feito hd muitos e muitos anos nao s6 pela televisao e, da masculina, como
prova do nascimento do homem da atualidade cujo valor nao estd somente na
capacidade de prover a familia e, portanto, ndo tem vergonha de ser bonito e

por isso valorizado.

Vemos constantemente, transformando-se em fenémenos de audiéncia,
figuras que surgem do nada e que mantém relacoes puramente estéticas com
o telespectador. E o caso, por exemplo, dos Reality Shows, cujos participantes
vendem a sua imagem sob o sol e sob os len¢éis. O que nao foi visto entao,
serd visto depois através da comercializagao da imagem do individuo, possi-
velmente nu. O fato é que até as capas dos discos de novela de época, como ¢é
o caso de Esperan¢a, O Quinto dos Infernos e Chocolate com Pimenta, por
exemplo, mostram as belas jovens de ombros nus e olhar provocante, o que
talvez ndo fosse uma imagem tao comum em suas respectivas épocas. Assim
percebemos como o design das capas dos discos abrigou, também, “o conjunto
de costumes, normais, idéias, valores que constituem a cultura de uma deter-

minada sociedade” (TILBURG, 1980), configurando-o como uma unidade
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pertencente a uma mensagem maijor aceita e reinante em nossa sociedade.
Estes ultimos exemplos podem servir para ilustrar a atualizagdo do discurso

através da imagem.

COMENTARIOS FINAIS

Pode parecer pretensiosa a tentativa de estabelecer uma relagao entre o
design gréfico das capas das trilhas sonoras das novelas e o comportamento e
valores de nossa sociedade, mas o fato é que, parto do principio de compreen-
der o design como uma manifestagao cultural contemporinea que tem a capa-

cidade de transmitir todo o aparato simbdlico dos meios pelos quais transita .

O designer enquanto construtor de um discurso tem a fun¢ao de tornar
a mensagem a ser transmitida compreensivel por aquele que a interpreta. No
caso especifico das capas das trilhas, é mais que isso: a mensagem deve ser
elaborada de forma a promover, estimular e prorrogar o vinculo que a prépria
telenovela mantém com seu espectador. E um discurso continuo onde nio se
deve notar a mudanga do meio e oferecer, de forma conjunta, as qualidades da
telenovela e do artista que a representa reconstruindo, a partir dos recursos da
industria gréfica, os signos que refletem (por espelhamento) e refratam (por

desvio) a realidade que se deseja criar.
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