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O PALANQUE VIRTUAL: RELACOES ENTRE OS BLOGS
DE POLITICA E A IMPRENSA NA ELEICAO DE 2008 *

Marcelo CHIMENTO 2
Universidade do Estado do Rio de Janeiro — UERJ, Rio de Janeiro, RJ

RESUMO

Este trabalho analisa as influéncias entre a imprensa e os blogs de politica durante as
eleicOes para a prefeitura de S&o Paulo, em 2008. Paraisso, foram escolhidos dois blogs
de jornalistas, dois de candidatos e mais dois de politicos para comparélos com a
cobertura de um jornal — no caso, a Folhade S. Paulo. Todas as noticias sobre a eleicéo
paulistana foram analisadas durante o periodo oficia de campanha. A partir dai, com as
estatisticas sobre temas frequientes e val éncias relacionadas aos candidatos, sera possivel
verificar o fluxo de informagBes e enquadramentos entre estes veiculos no cenario
eleitoral.

PALAVRAS-CHAVE: blogs; Internet; imprensa.

1. Introducéo

A politica vem sofrendo uma série de transformacfes nas Ultimas décadas pelo
seu envolvimento crescente com 0s meios de comunicagdo de massa. A democracia
representativa superou suas fases anteriores, nas quais 0 parlamento e os partidos
politicos eram instituicdes essenciais para aformacédo da opini&o politica, e ingressou na
“democracia de publico” (MANIN, 1995 apud ALDE, 2004, p. 20), na qua os
candidatos podem se comunicar diretamente com seus eleitores pela midia.

Neste cenario, jornais, radios e televisbes se tornaram fundamentais para a
mediacdo entre a sociedade e os governos. Na disputa inerente a0 mercado da
informacdo, o sistema de comunicagdo e os atores politicos competem por audiéncias
para as suas mensagens. Mas a midia leva grande vantagem, pois tem maior
credibilidade e € vista como essencial para 0 acesso do cidaddo ao mundo publico.
Portanto, a politica torna-se dependente dos meios de comunicacdo de massa— e a posse

deles adquire valor decisivo.

! Trabalho apresentado no Il Seminério Interno PPGCOM UERJ— Grupo Temético: Midia e Poder.
2 Jornalista e aluno de Mestrado do Programa de Pés-Graduaggo em Comunicacdo da Universidade do
Estado do Rio de Janeiro (UERJ) — e-mail: marcel o.chimento@gmail.com
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AplGs 0 advento da Internet como espaco de sociabilizagdo, surgem novas
relacdes entre a politica e a sociedade. Em vez de apenas receber as mensagens de
politicos e jornalistas, o cidadd ganha a chance de estabelecer uma interacdo mutua
com seus interlocutores. Além disso, os atores politicos também podem criar seus
proprios sites e blogs para atingir o publico, reduzindo a dependéncia da midia
tradicional e chegando até a influencia-la ao incluir temas de seu interesse no debate
social. Para Amaral (2006, p. 49), com a Internet, o jornalista deixa de ser o Unico
gatekeeper.

Em “Blog — Entenda a revolucdo que vai mudar o seu mundo”, Hugh Hewitt
resume o novo potencial de interacdo da seguinte forma: com os sites e, mais
recentemente, os blogs, a mediagdo de jornais ou editores torna-se dispensavel, ou sgja,
os cidaddos “ndo precisam convencer ninguém a ter o direito de convencer alguém. O
monopolio da informacdo, especialmente no mundo da politica, foi abalado porque os
editores perderam a sua autoridade”. (HEWITT, 2007, p. 140).

Sobre a cobertura da Internet na crise do mensaldo, em 2005, o jornalista Nélson
de S4, titular da coluna Toda Midia, da Folha de S. Paulo, faz a seguinte andlise da
midia virtual, em entrevista ao site Congresso em Foco: “A maior parte das grandes
revelagbes foi dada nos jornais e nas revistas. Mas a Internet deu vida a cobertura. [...]
Todo mundo hoje trabalha com o computador ligado. O que houve foi uma crise em
tempo real”. °

A busca por espaco entre as fontes da rede esta aberta. Aldé e Chagas (2005, p.
11) dizem que os blogs de politica sdo especialmente validos para analisar a influéncia
da tecnologia na comunicacdo porque 0 assunto € considerado complexo por muitas
pessoas, que buscam a interacdo com o jornalista para obter informagdo confidvel —
embora este papel sgja disputado por cada vez mais agentes sociais.

Na China, o governo investiu num sistema de persuasdo virtual, com uma “forca

especial de comentaristas onling”, para influenciar a opinido dos 100 milhdes de

% CEO, Rafaela. O Congresso é muito menor. Congresso em Foco, Brasilia, 15 junho 2006. Disponivel
em: http://congressoemfoco.ig.com.br/Noticia.aspx?id=7064. Acesso em 16 jun. 2007.
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internautas (ALDE e CHAGAS, 2005, p. 3). No Brasil, segundo a pesquisa | bope/Net
Ratings, j& havia 32,9 milhées de internautas no fim de 2006. *

Apds a Internet, a diversidade de fontes de informagdo promete, para alguns, o
surgimento de uma “esfera plblica virtual” nos termos habermasianos. 1sso
representaria um espago com as condicdes para o amplo debate democratico, com
acesso a diversas fontes de informacdo, sem hierarquizacdo entre os cidaddos e a
argumentacdo racional que levaria atomada de decisdo (MAIA, 2002, p. 48-49).

O problema é que ha duas barreiras principais para que estas novas fontes de
informacdo tornem-se amplamente disponivels. a exclusdo digital (os 32,9 milhdes de
brasileiros na Internet representam apenas 17,2% dos habitantes, deixando o pais apenas
na 762 posicdo no ranking mundial de acesso a Internet, segundo a Unido de
Telecomunicaces Internacionais - UTI)®; e a falta de motivacdo para a politica, que
vem atraindo 0s novos usuarios da rede, basicamente, para entretenimento e jogos
(MAIA, 2002, p. 53). Portanto, as promessas do ambiente virtual para a politica

permanecem obscuras e incertas.

2. Influéncias em questéo
Diante do cenério exposto acima, o trabalho em andamento pretende verificar as
relacbes entre os blogs e os jornais a respeito da cobertura politica num contexto
eleitoral. Este cen&rio competitivo é especidmente valido para a analise porgue 0s
diversos atores envolvidos disputam espaco na arena midiatica com o objetivo de
agendar os temas que lhes interessam e consolidar suas opinides.
Portanto, a questéo principal a ser respondida apds a andlise dos dados col etados se
desdobra em trés hipbteses basicas, que podem se excluir ou até coexistir entre os
diferentes veiculos avaliados. As hip6teses bésicas desta pesquisa estdo definidas nos

topicos abaixo:

* Informagdo publicada no site do Ibope em andlise sobre a Internet no Brasil. Disponivel em:
http://www.ibope.com.br/cal andraWeb/servl et/ Cal andraRedirect?temp=5& proj=Portal IBOPE& pub=T&d
b=caldb& comp=Noticias& docid=1946DA4AACE3A77B832572AB007278D0. Acesso em 23 jun. 2007.

> Confira a reportagem completa sobre o assunto, do jorna Correio Braziliense, no link:
http://www.abin.gov.br/modul es/articleg/article.php?id=479.. Acesso em 26 abr. 2008.
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e Os blogs v8o se mostrar capazes de influenciar os jornais e, desta forma,
produzir sua legitimag&o?

e Os blogs vao apenas reafirmar a influencia da imprensa tradicional,
reproduzindo e confirmando os enquadramentos destes veicul 0s?

e Osblogs vao se mostrar somente como féruns opinativos, com a capacidade de
abrir espagos para divulgar opinides politicas, mas sem gerar ou sofrer

influéncias evidentes?

3. Objetos de analise
3.1 Os blogs

Para atingir o objetivo desta pesquisa, foram avaliados seis blogs de politica
durante a campanha eleitoral oficial em S0 Paulo, de 6 de julho a 27 de outubro de
2008. A capital paulista foi escolhida porque é a maior cidade do pais ° e sua disputa
eleitoral foi amais polarizada do Brasil, mobilizando as forcas que se apresentam como
governo e oposicao no cendrio politico nacional. Estavam entre os candidatos, por
exemplo, a ex-ministra do Turismo, Marta Suplicy (PT), o ex-governador paulista
Geraldo Alckmin (PSDB), o atual prefeito da cidade, Gilberto Kassab (DEM), e o
deputado federal e ex-prefeito Paulo Maluf (PP).

O foco sera verificar se os blogs terdo capacidade para influenciar a cobertura
politica da imprensa, selecionar as opinides predominantes sobre os principais fatos da
campanha e, portanto, influenciar na formagdo de uma opinido publica “refinada’ e ndo
mais “bruta’, como define Fishkin:

A opinido publica deliberativa, ou ‘refinada’, [...] pode ser entendida
como uma opinido emitida apds haver sido testada , pensada e
comparada com o0s argumentos e informacBes oferecidos
conscientemente por outros que tenham uma visdo oposta, num
contexto onde a informacdo relativamente confiavel sga
disponibilizada. (FISHKIN, 2002, p. 18)

® A populagzo da cidade de S0 Paulo, em 2007, estava estimada em 10.886.518 pessoas. Confira os
dados do IBGE em

http://www.ibge.gov.br/home/estati sti ca/popul acao/contagem2007/popmuni c2007ayout TCU 14112007 .xI
S. Acesso em 28 abr. 2008.
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Para a andlise, foram escolhidos dois blogs de jornalistas (0 de Reinaldo
Azevedo, da revista Veja, e o de Ricardo Noblat, do jorna O Globo), privilegiando
profissionais conhecidos no meio politico e ligados a grandes veiculos daimprensa, mas
gue usam o espaco de formas diferentes.

O blog de Ricardo Noblat, objeto do estudo citado de Juliana Escobar (2006), é
um dos mais antigos blogs de jornalistas e com maior repercussdo no meio politico
brasileiro desde o escandalo do mensaldo, em 2005. O jornalista da Veja reproduz a
experiéncia de Noblat, mas com algumas diferencas. A principa delas € a postura
claramente opinativa em seu espaco.

Ainda em busca da diversidade, foram selecionados dois blogs de politicos que
representam campos partidarios opostos (os ex-ministros Paulo Renato Souza, do
PSDB, e José Dirceu, do PT).

Dirceu assume um formato visivelmente jornalistico desde seu subtitulo: “Um
espaco para a discussdo do Brasil”. Mas a realidade ndo é tdo imparcial assm. Entre
artigos e entrevistas, o0 petista aproveita para apresentar suas opinides sobre temas
politicos e defender-se de acusacfes. JA Paulo Renato usa seu espago para comentar 0s
principais temas do debate nacional na economia e na politica.

Finalmente, entre os candidatos, a pesquisa selecionou a petista Marta Suplicy e
o democrata Gilberto Kassab. Além de representarem partidos com grande projecéo
naciona e estarem entre os mais destacados na midia, eles usaram intensamente o blog
na campanha, enquanto o tucano Geraldo Alckmin ndo empregou o formato em questdo
durante a campanha.

A andlise preliminar dos blogs dos candidatos também revela perfis distintos.
Marta Suplicy aproveita 0 espaco para retomar sua vocagao de comentarista de TV e
apresentar suas propostas em tom bastante informal. Enquanto isso, Kassab emprega um
formato mais jornalistico, com a cobertura dos seus eventos de campanha, e investe na
interatividade, criando até uma comunidade nos moldes do Orkut. ’

Como o objetivo da pesquisa é gerar um cendrio mais amplo e representativo
quanto for possivel, a busca da pluralidade nos perfis dos blogs tornou-se o critério

" A comunidade virtual de Kassab, chamada de RedeK, pode ver vista neste link do site de campanha:
http://www.kassab25.com.br/participe/. Acesso em 28 jul. 2008
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decisivo para a selecdo destas paginas, contemplando as experiéncias mais diversas que
existem na politica e no jornalismo.

Os jornalistas trazem para o blog a imagem de “organizadores autorizados’ de
informacdo (ALDE, ESCOBAR e CHAGAS, 2007, p. 30), enquanto os politicos
procuram atrair seus seguidores e eleitores. Portanto, eles apresentam maior capacidade
de formar opinides e interferir no debate do que outros atores, justificando a escolha

destes dois tipos de atores.

3.20 jornal

A influéncia dos blogs podera ser analisada em comparacdo com a Folha de S.

Paulo. O jornal foi escolhido para representar a midia tradicional, entre outros fatores,
porque possui amaior circulagdo de Sdo Paulo (e do Brasil), de acordo com os nimeros
do Instituto Verificador de Circulagédo (IVC). Em 2007, a Folha teve venda média de
302.595 exemplares por dia®.
Além disso, é importante destacar que o jornal vem se mostrando mais plural e critico
em suas coberturas eleitorais. No Ultimo pleito presidencial, por exemplo, a Folha
apresentou uma “face mais equilibrada e pluralista’, como ficou claro em pesquisa no
estudo “Tomando partido: imprensa e eleicbes presidenciais em 2006 (ALDE;
MENDES, FIGUEIREDO, 2007, p. 13).

Ainda segundo a pesquisa citada, a Folha de S. Paulo abriu brechas para “um
certo pluralismo interno de opinides’, enquanto O Globo e O Estado de S. Paulo
revelaram posturas mais claramente contrarias a candidatura de Luiz Inacio Lula da
Silva (PT) aredleicéo.

Os nimeros da pesquisa s8o muito claros. Para os textos opinativos sobre Lula
candidato, por exemplo, a Folha teve 23% de editoriais positivos, contra 16% do Estado
e 9% do Globo. Os textos negativos tiveram estes indices: 30% na Folha, 60% no
Estado e 53% no Globo.

Em relacdo ao candidato do PSDB, Geraldo Alckmin, os nimeros de textos

opinativos mostram uma tendéncia semelhante na Folha e invertida nos outros

8 Vdga o raking de circulagho dos jornais brasileiros neste link:  http:/news-paper-

online.blogspot.com/2008/02/circul ao-mdia-dos-15-maiores-jornais.html. Acesso em 27 abr. 2008.
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periddicos. A Folha teve 17% de positivos, contra 48% do Estado e 32% do Globo. Os
negativos foram: 35% da Folha, 24% do Estado e 22% do Globo.

A pesguisa confirmou tendéncia observada na eleicdo presidencial de 2002,
como afirma Aldé (2003, p. 111-112). Naguele pleito, destacaram-se 0s textos neutros
sobre todos os candidatos, mas quando havia valéncia era quase sempre negativa —
novamente sem distin¢éo entre o0s postulantes ao cargo.

As caracteristicas apresentadas acima sdo ressaltadas pela propria Folha de S.
Paulo, que anuncia na Internet, como seus principios bésicos, “pluralismo,
apartidarismo, jornalismo critico e independéncia’. °

Vae ressatar ainda que, no fim de agosto, a Folha criou um blog para
acompanhar as elei¢des municipais, destacando informagdes de bastidores e a cobertura
do dia-a-dia das campanhas, tentando complementar a cobertura do veiculo impresso.

Por isso, 0 blog também foi incluido nesta andlise. *°

4. Estatisticas e conclusdes

A codificacdo do material foi feita a partir do preenchimento de um formulério
gue analisou os textos por seu tamanho, perfil e assunto, com o auxilio de uma planilha
do software Excel.

E importante ressaltar ainda que os textos avaliados foram salvos diariamente
em arquivos eletrénicos para que possam ser anexados, em casos especiais, ao trabalho
final, além de permitirem a rapida recuperacdo do material para a andlise dos resultados.
Nesta fase, 0s contelidos e as estatisticas dos blogs seréo comparados com a Folha de S.
Paulo, verificando influéncias e diferencas.

Com a coleta de dados encerrada, a etapa atual € a preparacéo das estatisticas e
conclusdes. A comparagéo entre a Folha e os blogs permitird observar se: (a) as paginas
virtuais conseguiram antecipar tendéncias de opini&o, (b) se elas basicamente reagiram a

pauta do jornal ou (c) osblogs apenas se mostraram como foruns opinativos.

° Confira no site da Folha as definicdes do jorna sobre o0 seu  projeto:

http://www1.folha.uol.com.br/folha/conhecal. O site apresenta ainda informagBes sobre circulagdo,
formato, treinamento, assinaturas, projetos especiais e histériado jornal. Acesso em 28 abr. 2008.

19 para conferir o blog da Folha, basta entrar neste link:

http://campanhanoar.folha.blog.uol.com.br/
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Nesta andlise, as conclusdes serdo obtidas pelo método de andlise de contetido.
O método procura fazer uma ligacdo entre um formalismo estatistico e a andlise
gualitativa dos materiais, aliando quantidade e qualidade no trabal ho.

E possivel identificar dois pressupostos basicos na andise de contetido: um
simbolo representa 0 mundo; e esta representacéo remete a uma fonte e faz apelo a um
publico (BAUER, 2002, p. 192). Desta forma, considerando o texto como um meio de
expressdo, a andlise de contelido podera revelar a expressao dos contextos em que a
mensagem foi produzida, bem como o apelo existente por trés deste contexto. Portanto,
pode-se entender a andlise de contelido como a * pesquisa de opini&o publica com outros

meios’, segundo o autor (2002, p. 192).

5. Contribuicdes para a politica

Em meio a tantas promessas e Vvisoes catastroficas sobre o potencial das novas
tecnologias, ganham forca os estudos que pretendem avaliar, de forma critica e
equilibrada, as implicagdes concretas da I nternet para a sociedade.

Enquanto estes estudos estdo avangando, certo mesmo € que as novas
tecnologias de comunicacdo estdo cercadas basicamente por um imaginario mitico, que
Erick Felinto define como “tecnognose”. O conceito remete as religides gnosticas dos
primeiros séculos da Era Crista e que prometiam a transcendéncia dos seres humanos
por meio da busca de alguns conhecimentos secretos (2005, p. 83).

Através da “tecnognose”, Felinto pretende denunciar um culto mitico as novas
tecnologias da comunicacdo, que carregariam a esperanca de superar todos os limites da
consciéncia e do corpo humanos num mundo tecnol 6gico.

Para Felinto, o imaginario tecnol 6gico traz consigo metas de desmaterializagdo e
hibridacdo do corpo, além de expansdo e construcdo da consciéncia. Estas idéias geram
as identidades multiplas e fluidas nos universos virtuais (TURKLE apud FELINTO,
2005, p. 66). O problema € que, segundo o autor, a idéia de fluidez total revela um
cardter homogeneizante e totalitério. Idealizada, a tecnologia se converte em fetiche e
passa a ser um fim em si. Como diz o autor sobre a condi¢do pds-moderna, “ somos tudo

ISSO € N80 somos nada; Ndo sabemos o que somos” (2005, p. 50).
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O autor vai além e aponta as contradicbes de um imaginério sobre a cultura
virtual que ainda se divide entre a promessa e a realizacdo: “Parecemos querer
abandonar as ‘fic¢bes da identidade’, mas, a medida que esse desgjo se manifesta, mais
fortemente se expressa 0 desgo oposto de criar categorias, de encontrar etiquetas e
defini¢bes para nossas identidades vazias” (FELINTO, 2005, p. 50).

Portanto, aidéia deste projeto é fazer uma analise concreta, num cenério eleitoral
competitivo, sobre afuncdo dos blogs de politica. Pretende-se “pensar a politica desde a
comunicagdo” (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 225). Isso significa que o foco da
pesquisa se volta para os ingredientes simbolicos e imaginarios presentes Nos processos
de formacdo do poder, bem como para as disputas que levam a consolidagdo destes
simbolos no debate socia e aformagéo de opinido politica entre os cidaddos.

Ao trazer o foco da pesquisa para um cendrio concreto e competitivo, a meta é
fazer um diagndstico amplo e apresentar uma reflexdo para que a Internet possa ser
usada, especialmente no Brasil, em prol de um debate politico mais embasado — e,
portanto, que seja bem mais democrético que o atual.

Com tantos problemas, que envolvem a exclusdo digital, a falta de motivacéo
para a discussdo politica na Internet e as promessas libertarias de dificil realizacéo,
procura-se aqui deixar de lado as visdes otimistas, mas também busca-se o0 afastamento
das teses catastroficas sobre 0 ambiente virtual .

No caminho de uma andlise equilibrada, nada mais importante do que olhar
atentamente para a prética e propor solucfes que sejam adequadas ao contexto politico
nacional. SO assim as novas tecnologias de comunicacdo podem se transformar em
realizacdo paratodos — e ndo em frustragdo para a maior parte dos cidaddos.

No caminho destes estudos criticos, ndo hatempo a perder. A Internet conguista
importancia cada vez maior para o debate politico e, nos Estados Unidos, 24% dos
cidadéos ja buscam noticias sobre os negécios publicos na rede, enguanto este
percentual era de 13% na eleicdo presidencial de 2004, segundo informagdes do Centro
de Pesquisas Pew.

Na mesma pesquisa, o indice citado sobe para 42% quando se trata dos mais
jovens, que acessam, especialmente, os blogs. No Brasil, o Tribunal Superior Eleitoral

(TSE) se debrucou sobre a regulamentacéo da campanha eletrénica e, numa medida

9
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polémica, decidiu igualar a Internet as radios e TVs, levando para 0 ambiente virtua
todas as regras e restricdes que existem nos veiculos que dependem de concesséo
publica ™

A partir dai, surgiram situagBes curiosas, como a restricdo a comunidades do
Orkut que falavam de candidatos. Os protestos dos usuérios da rede, politicos e até dos
jornalistas cresceram nos Ultimos meses com a decisdo do TSE. Em Sdo Paulo, por

exemplo, Alckmin foi proibido de fazer campanha no Orkut e no site de videos Youtube.
12

Vale ressaltar ainda que a bibliografia sobre os blogs de politica ainda é recente
e escassa. Além disso, ndo foram encontrados estudos que avaliem a influéncia das
paginas de “formadores de opinido”, como politicos e jornalistas, para a cobertura
midi&tica num contexto eleitoral.

Portanto, o estudo destas midias € essencial paraampliar o conhecimento sobre o
uso das novas tecnologias de comunicacdo para a politica e estimular a democratizacdo

das informacdes sobre o0s negdcios publicos.
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