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RESUMO

Esta pesquisa pretende dar continuidade e aprofundar o estudo iniciado em 2006 (com o
trabalho O samba e suas representacdes) ao investigar como 0 samba é representado no
jornal O Globo em dois periodos distintos: de 1926 a 1928 e 2000 a 2002. A escolha do
samba como objeto de estudo se deu devido a sua importancia dentro da(s) cultura(s)
brasileira(s). Mas, até chegar ao status pelo qual é conhecido nos dias atuais, 0 samba
passou por ateraches, influenciadas pelo desenvolvimento social brasileiro, pela
industria fonogréfica e também pelos meios de comunicag&o. Por esta razéo, decidiu-se
pela realizacdo de uma pesquisa que misturasse esses pontos. 0 samba e arelacdo entre
midia e representacao.

PALAVRAS-CHAVE: samba; representacio; mediacdo; identidade.

1. Introducgéo

Esta pesquisa pretende dar continuidade e aprofundar o estudo iniciado em 2006
com o trabalho de conclusdo do curso de Comunicagdo Social da Universidade do
Estado do Rio de Janeiro, O samba e suas representacdes, no qual foram analisadas as
representactes do samba no jornal O Globo durante o0 més de dezembro de 2005. Em
“Eu sou 0 samba’: um estudo sobre o samba e suas representacdes no jornal O Globo,
objetiva-se estender esse campo de andlise ao investigar como o samba é representado
no jornal O Globo em dois periodos distintos. de 1926-1928 e 2000-2002.

A escolha do samba como objeto de estudo se deu devido a sua importancia
dentro da(s) cultura(s) brasileira(s). Tanto no Brasil como no exterior, ele é visto como
referéncia de “brasilidade’. Mas, até chegar ao status pelo qual é conhecido nos dias
atuais, o samba passou por ateragOes, influenciadas pelo desenvolvimento social
brasileiro, pela industria fonogréfica e também pelos meios de comunicagcdo. Por esta
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razdo, decidiu-se pela realizagdo de uma pesguisa que misturasse esses pontos. 0 samba
e arelacdo entre midia e representacéo.

Ao se andlisar as representacfes do samba presentes em matérias do jornal O
Globo publicadas em periodos histéricos téo distantes, verificar-se-4 se estas
permaneceram ou se adquiriam significados diferentes. Desta forma, este trabalho sera
uma maneira de compreender de que maneiras as representacdes foram utilizadas,
através dos veiculos de comunicagdo de massa, como instrumentos de consolidagdo de
uma “brasilidade”. Ou segja, serd observado como o imaginario sobre a “identidade
brasileira’ vem sendo formulado ao longo de diferentes épocas da histéria do Brasil.
Para o desenvolvimento dessas questdes, a pesquisa ira abordar quatro campos tedricos
— 0 das representacdes, o das mediagOes, o daidentidade e o do samba.

E importante ressaltar que n&o se pretende, aqui, investigar as causas pelas quais
as representacbes do samba no jornal O Globo foram construidas de determinada
maneira. O que essa pesquisa almeja, aém de identificar quais sdo estas representacoes,
é conhecer melhor a relagdo entre mediagdo e as representagdes, verificando como o
discurso mididico pode atuar no processo de circulacdo e consolidacdo de
representacdes e na fundamentacéo de imaginarios, como o de identidade nacional .

Ademais, o jornal O Globo foi escolhido ndo sO por sua abrangéncia no estado
do Rio de Janeiro, mas também pelo fato de que, desde o seu inicio, eram publicadas
com destaque informacdes sobre samba, sambistas e carnaval. Fundado em 1925, pelo
jornalista Irineu Marinho (em parceria com Herbert Moses e Justo Morais), O Globo
vendia, a principio, cerca de 33 mil exemplares. Nesta época, as edi¢cdes eram impressas
em uma rotativa alugada, na redacdo localizada no Largo da Carioca. Ja no ano
seguinte, a publicacdo apresentava a coluna O Globo e o carnaval, o que possibilitou a
presenca de representantes do veiculo em eventos como os desfiles de blocos e reunides
de agremiacbes carnavalescas pelas ruas do centro da cidade do Rio de Janeiro.
Atualmente, O Globo é produzido no parque grafico mais moderno do Brasil e € lido
por mais de 260 mil pessoas nos dias Gteis. Durante 0 carnaval, possui um caderno
especia diario sobre os desfiles das escolas de samba do Rio de Janeiro e oferece o

prémio Estandarte de Ouro para as melhores agremiacoes.
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Como resultado, esta dissertagdo pretende poder fornecer dados que auxiliem
futuros trabalhos que lidem diretamente com o tema cultura, como o jornalismo
cultural. Além disso, pesquisa também poderd ser consultada para estudos relacionados
atemética da histéria cultural, principalmente sobre o samba e também sobre alteracdes

de comportamento, habitos culturais da sociedade brasileira nas épocas analisadas.

2. As alteracdes ao longo da pesquisa

Até este momento de orientacdo, a pesquisa sofreu poucas ateracfes. Estas,
porém, se concentram no ambito do seu embasamento tedrico. Atualmente, ao invés da
utilizacdo do conceito de representacdo socia (proveniente do campo da Psicologia
Social), serd usada a conceituagao de representacdo presente nos estudos da Sociologia
e da Histéria. Por esta razfio, estdo sendo estudados outros autores como Emile
Durkheim, Roger Chartier e Sandra Jahatay Pesavento. Além disso, como sera
trabalhada um dos principais aspectos da nossa cultura, o samba, optou-se por
aprofundar nossa base teorica sobre cultura brasileira, revisando autores como Renato
Ortiz, Nelson Werneck Sodré, Roberto Da Matta e Muniz Sodré.

Ja no campo dos procedimentos metodol 6gicos, a Unica alteracéo realizada foi a
retirada das entrevistas com integrantes de alas de Velha Guarda, que n&o contribuiriam
para 0 embasamento tedrico sobre samba quanto imagindvamos anteriormente. A forma
de andlise do material — a metodologia utilizada e aprovada em nosso primeiro trabal ho,
O samba e suas representac¢des — ndo foi modificada.

3. O desenvolvimento tedrico da pesquisa
3.1 Representacdes: tramas entre individuos e sociedade

Pararedlizar este presente trabalho sobre como 0 samba é representado no jornal
O Globo em dois periodos distintos (de 1926 a 1931 e de 2000 a 2005), € preciso definir
quais abordagens sobre as representacdes serdo utilizadas para servir de base para estas
andlises. Apos o levantamento de diferentes referéncias sobre as representagoes — entre
elas as presentes na teoria das representaces sociais (da Psicologia Social) — os estudos
realizados pela Antropologia, Sociologia e Historia foram considerados os mais

adeguados a proposta desta pesquisa.
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As representacOes vao além de simplesmente tornar proximo algo antes visto
como exético, conforme afirmava Moscovici, na teoria das representacbes sociais
(1983): elas sdo responsaveis pela formacdo e identificagdo de grupos sociais e, como
conseguéncia, também agjudam a organizar a sociedade. Conforme Pesavento, as
representacdes. “sdo matrizes geradoras de condutas e praticas sociais, dotadas de forca
integradora e coesiva, bem como explicativa do real. Individuos e grupos déo sentido ao
mundo por meio das representactes que constroem da realidade” (2004, p. 39).

O “sentido a0 mundo” formulado através das representacdes pode também ser
identificado como sociedade, ja que é comum estudiosos da Antropologia, Sociologia e
Histéria a considerarem como algo além do ambiente natural dos seres humanos. De
acordo com Durkheim, “(...) uma sociedade néo € constituida simplesmente pela massa
dos individuos que a comp&em, pelo solo que ela ocupa, pelas coisas que se serve, pelos
movimentos que realiza, mas antes de tudo, pelaidéia que elafaz de s mesma’ (1989,
p. 500).

Este pensamento é similar ao proposto pelo socidlogo alemdo Georg Simmel
para a definicdo da cultura: “the maximum development of a person’s potential from its
natural® (Apud FRISBY ; FEATHERSTONE, 1997, p. 42).

Mas como surgem as representacdes? Elas nascem da reunido e cooperacdo dos
homens que, através de processos comunicativos, emaranham as suas percepcdes e
sentimentos sobre o real. Desta mistura, surge um conhecimento mais elaborado do que
suas necessidades e percepgdes individuais. Um conhecimento coletivo e impessoal que
define, resume e exibe as caracteristicas de seus similares. Um conhecimento que o
(re)educa a entender o0s outros componentes da sociedade. Afinal:

Pelo simples fato de que a sociedade existe, existe também, fora das
representagdes e das imagens individuais, todo um sistema de
representacdes que gozam de propriedades maravilhosas. Por meio
delas os homens se compreendem, as inteligéncias penetram umas nas
outras. (...) Desde entdo o individuo se da conta, pelo menos
obscuramente, que acima de suas representacfes privadas existe um
mundo de nogdes-tipo pelos quais € obrigado a regular as suas idéias;
entrevé todo um reino intelectual do qual participa, mas que o supera.
(DURKHEIM, 1989, p. 515).

% “O desenvolvimento méximo do potencial de uma pessoa a partir do seu estégio natural” (tradugéo
livre).
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Portanto, pode-se dizer que as representacdes tém como funcdo apresentar na
esfera social uma necessidade. Uma necessidade, porém, decodificada coletivamente,
sem interferéncias particulares. Ou sgja, as representacbes tém como base a
substituicdo: representar € apresentar de novo algo na sociedade. Esta relacdo de
correspondéncia entre 0 “representante social” e o0 “representado real” ndo se da de
forma transparente, mas sim através de uma construgdo simbdlica. Deste modo,

7

compreender uma representacdo € um processo complexo, que inclui percepcoes,
julgamentos, reconhecimentos e classificagoes.

Isso quer dizer que as representacbes ndo sdo um espelho do que elas
reapresentam. Elas agem como a exteriorizacdo do elo de um grupo social, responsaveis
por expor como individuos de determinados grupos devem perceber os fendmenos que
acontecem a0 seu redor. Contudo, os processos de transferéncia realizados pelas
representacdes ocorrem de formas diferentes.

Primeiro, a relacdo entre representante e representado pode se dar através da
substituicgo que leva a efetiva presentificacdo do que est4 ausente. Ela é “instrumento
de um conhecimento mediato que faz ver um objeto ausente através da sua substituicéo
por uma ‘imagem’ capaz de o reconstituir em memoria e de o figurar tal como ele €
(CHARTIER, 1988, p. 20). A representacdo, assim, adquire a identidade, poderes e
atributos do que sera representado, marcando a sua continuidade e a estabilidade. Outra
forma de representacdo se da pela relagdo de total substituicdo (e ndo mais de
presentificacdo) do representante pelo representado, através de um simbolismo mais
elaborado. Desta vez, a representacdo acontece pela exposicdo de imagens, objetos,
performances e ritos ndo-mimeéticos, que mostram aos individuos de um grupo o que
esta sendo representado.

Embora existam mecanismos que auxiliem na propagacéo de representacoes,
ndo necessariamente elas serdo totalmente aceitas por grupos sociais diversos. 1sso
porque ha um processo fregiiente durante esta luta simbdlica que resulta no desvio dos
objetivos das representacdes. A este processo dé&-se 0 nome de reapropriacao.

Apropriar-se de uma representac@o é ndo recebé-la de forma passiva, mas sm
acrescentar suas proprias percepcdes sobre aquele objeto. E:

(...) assimilar a mensagem e incorporé-la a prépria vida— um processo
gue algumas vezes acontece sem muito esforco, e outras vezes requer
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deliberada aplicacio. E adaptar a mensagem & nossa propria vida e aos
contextos e circunstancias em que a vivemos, contexto de
circunstancias que normalmente sdo bem diferentes dagueles em que a
mensagem foi produzida. (THOMPSON, 2005, p. 45).

A representacdo, entdo, transforma-se em uma outra coisa, ndo traduzindo os
valores de um sO grupo social. E por esta razdo que considera-se, aqui, uma dificil
possibilidade encontrar representagdes dominantes. Isso quer dizer quer as
representacbes que definiriam a dicotomias entre grupos sociais ndo os atingem da
mesma maneira. As suas percepcdes passam por um jogo de reemprego e de desvio de
significado: passam por uma reapropriacdo. Logo, o estudo das representacfes tem que
centrar sua atencdo “nos empregos diferenciados, nos usos contrastantes dos mesmos
bens, dos mesmos textos, das mesmasidéias’ (CHARTIER, 1988, p. 136).

Tal concepcdo sobre representacOes servira de base para a pesquisa, pois
apresenta a relevancia de se estar atento ndo sO a producdo (pura redacéo) das matérias
jornalisticas, ja que observou-se que a leitura de um texto deve ser vista, na verdade,
como uma outra forma de producéo criativa, pois o leitor se reapropria das percepcdes e
representacdes propostas pel o autor criando outras novas.

Portanto, a fim de averiguar quais as representacoes presentes no jornal O
Globo, ndo serd efetuada somente andlise das construcdes linglisticas das matérias do
periédico, mas também estudos dos contextos histéricos em que elas foram divulgadas e

dos grupos sociais que entram em contato com elas.

3.2. Mediac0es: a cultura dos meios

Diversas sdo as linhas de pensamento que abordam o campo da Comunicagéo.
Muitas, contudo, focam os seus estudos na acdo dos meios, ou sga, no seu teor de
transmissibilidade. Logo, a Comunicacdo ndo seria considerada como um espaco de
interacdo social nem como um ambiente fértil para a circulagdo e apropriacdo de
representacdes e, por conseguinte, para a criagcdo de imaginérios. A Comunicacéo é
vista como algo exterior ao campo da cultura.

Comunicar, porém, também pode ser visto como um intercambio, um fluxo.
Observa-se, entdo, que a Comunicacdo vai aém de uma simples (e fria) troca de
informac&o na qual cada elemento participante possui um papel fixo e intransferivel: ela
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torna-se campo de experimentacdo e da resignificacdo dos codigos (GONCALVES,
2003, p. 11). E com base nesta concepcdo — de Comunicagdo como um espaco de
criagcdo, de comunh&o e de troca simbdlica— que se desenvolve esta pesguisa.

De acordo com esta visdo também estdo os estudos de Jesis Martin-Barbero.
Para o autor, a Comunicacdo deve ser observada como um processo, cComo um caminho
que dinamiza a sociedade. E por isso que “0 eixo do debate deve se deslocar dos meios
para as mediacles, isto € para as articulagbes entre préticas de comunicagdo e
movimentos sociais, para diferentes temporalidades e para pluralidade de matrizes
culturais.” (2006, p. 261).

As mediacfes caracterizam-se como formas através das quais a hegemonia (0
discurso que articula uma sociedade) transforma o significado das vidas em comunidade
(Ibid., p.265): elas sdo dispositivos que possibilitam a apropriagdo do sentido das
diferentes mensagens que circulam pela sociedade. Através das mediagbes um
enunciado, ao ser reapropriado por quem o recebe, é reinterpretado e reformulado e
pode ganhar outros significados (diferentes daqueles propostos inicialmente por quem o
produziu). Em suma, as mediagdes atuam “fundamentalmente, como um conjunto de
fatores estruturantes, que organizam a percepcao e a apropriacao da realidade por parte
do agora mais do que nunca ativo receptor” (SANTI e RONSINI, 2008, p. 106).

Com isso, pode-se observar que as mediages possibilitam uma maior interagdo
entre diferentes grupos sociais. Todos s80 a0 mesmo tempo enunciantes e enunciatarios.
Melhor dizendo: todos emitem, recebem, reinterpretam e resignificam mensagens.
Logo, através de suas mediacfes, os grupos possibilitam a circulacéo de representaces
gue serdo conhecidas por outros grupos gque, posteriormente, irdo reapropria-las.

Dessa forma, a partir da concepcao das mediacdes, € possivel transpor
os estudos da comunicacdo para outro patamar. Eles sdo transferidos
do espaco restrito dos meios para 0 amplo espago da cultura, e
mostram que as mediacdes tém uma relacdo direta com o processo de
comunicagdo, uma vez que esse ndo se estabelece de maneira linear e
simétrica. A partir de entdo, admite-se a existéncia de uma relacdo
entre diferentes publicos, mediatizada pelos contextos em que o
processo de comunicagdo se estabelece. (1bid., p. 106).

Mas qual o papel dos meios de comunicagdo na sociedade? Eles sdo
instrumentos de mediagdo, ja que “o que os textos da midia oferecem néo é a reaidade,

mas uma construcdo que permite ao leitor produzir formas simboalicas de representacéo”
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(GREGOLIN, 2007, p. 16). Por isso, no ambito das mediacdes, 0 “receptor” ndo é mais
um ser passivo e obediente as mensagens que recebe. Ele tem papel ativo na
reformulacdo do sentido do que esta sendo divulgado pelos meios. Como afirma Cruz,
deve-se:

(...) investigar de que forma a midia produz a informacdo, o0 que
pressupde articulagdes de cunho interno e externo, regras, aspectos
técnicos e visdes de mundo. (...) Assim, esse produto chegara depois
ao ambito da recepcdo e tera, por conseguinte, os mais diversos
desdobramentos (usos), levando em conta também um contexto
particular (Apud SANTI e RONSINI, p. 105).

Observa-se, entdo, que os meios de comunicacdo facilitam a disseminacdo e a
circulacdo de representactes, aumentando as relacOes entre diferentes grupos sociais.
Por possibilitar o fortalecimento das trocas simbdlicas por estes grupos, 0s meios
também se tornam relevantes no processo de formacdo de identidades. Conforme
acrescenta Gregolin, “o trabalho discursivo de producdo de identidades desenvolvido
pela midia cumpre funcdes sociais basi cas tradicional mente desempenhadas pel os mitos
— a reproducdo de imagens culturais, a generalizacdo e a integragdo social dos
individuos® (2007, p.17).

Desta forma, € possivel afirmar que os meios de comunicacdo e as mediacfes
que eles proporcionam também auxiliam o processo de construcdo do imaginéario da
identidade nacional, pois facilitam a propagacdo de representacbes de cunho
nacionalistas, que, de acordo com Renato Ortiz, se distinguem das demais por ndo
pertencerem a um determinado grupo, ja que:

A memodria nacional opera uma transformagdo simbdlica da realidade
social, por isso ndo pode coincidir com a memodria particular dos
grupos populares. O discurso nacional pressupfe necessariamente
valores populares e nacionais concretos, mas para integra-los em uma
totalidade mais ampla. (2006, p.138)

E € justamente este discurso nacional que sera veiculado pelos meios. Todavia
ndo se pode esquecer que este discurso passara por mediagdes e serd reapropriado antes
de formular o conceito de nacionalismo. Em seu estudo sobre 0s meios e as mediagoes,
Martin-Barbero dedica atencéo ao desenvolvimento deste processo na Ameérica Latina e
ressalta que, até os primeiros anos do século XX, os paises latino-americanos ainda ndo

se destacavam como territorios simbolicamente unos. Com regides amplas e,
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geralmente, de dificil acesso, a organizacdo social destes paises se baseava

principalmente na fragmentacdo, nas identidades multiplas:
Das lutas pela independéncia até a reorganizacdo do imperialismo no
comego do século XX, a dindmica bésica foi de fragmentacdo e
dispersdo: o rompimento gquase permanente das precarias formactes
nacionais pelas novas metropoles. Se é verdade que as diferentes
formagdes nacionais tomam rumos e ritmos diversos, também se pode
dizer que essa diversidade va sofrer desde os anos 1930 uma
readequacdo fundamental e de conjunto. A possibilidade de “formar
nacdes’, no sentido moderno do termo passara pelo estabel ecimento
de mercados nacionais, e estes, por sua vez, serdo possiveis em virtude
de seu gjuste as necessidades e exigéncias do mercado internacional.
(2006, p. 217).

A partir da década de 20, com o crescimento da industrializacdo e do
desenvolvimento urbano da maioria desses paises, se intensificaria a possibilidade de
formacdo de identidades nacionais. As novas estruturas politicas e econdmicas latino-
americanas permitiram também o surgimento de uma nova burguesia (diferente das
oligarquias agrérias) que buscava ainsercdo de seus paises na conjunturainternacional.

Porém, € nos anos 30 que observa-se 0 primeiro desenvolvimento intensivo dos
meios de comunicacdo de massa, 0 que facilitou o processo de disseminacdo de
discursos nacionais. Nao € a toa que Martin-Barbero credita ao periodo de 1930 a 1950
a primeira etapa do processo de implantacdo da midia e da constitui¢do do massivo nos
paises latino-americanos. Para o autor, “0 papel decisivo que 0s meios massivos
desempenham nesse periodo residiu em sua capacidade de se apresentarem como porta-
vozes da interpelagdo que a partir do populismo convertia as massas em povo e 0 povo

acao” (2006, p.233).

E durante esta primeira etapa que se desenvolvem o cinema, o réadio e o
jornalismo sensacionalista, importantes mediadores do “nacional”. Através deles
habitantes das regides mais dispersas puderam conhecer 0 que se passava no centro de
sua nagdo. Porém,

(...) como os meios proporcionam mediacdes e 0s “receptores’ ndo
assimilam pacificamente uma mensagem, s6 ganham ares de nacional
as representagbes que apOs serem reapropriadas continuam a ser
entendidas como tais. Ou sgja, 0s meios traziam a “interpelacéo gque
vinha do Estado, mas que so foi eficaz na medida em que as massas
reconheceram nela algumas de suas demandas mais basicas e a
presenca de seus modos de expressdo” (lbid., p. 233)
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O cinema e o radio tém como ponto comum o uso da musica como ferramenta
de mediacao entre o regional e o nacional, promovendo “uma integracdo musical |atino-
americand’ que torna possivel a popularidade de certos géneros musicais entre varios
grupos sociais. Devido a este sucesso, alguns ritmos comegaram a ganhar status de
nacionais, como o tango na Argentina e o samba no Brasil.

Porém, para se tornar nacional a musica deveria, antes de tudo, ser popular no
sentido de fazer a mediagdo entre as sonoridades regionais (tradicionais) e as urbanas
(contemporaneas). Ou sgja, as musicas nacionais deveriam realizar a reapropriacdo das
caracteristicas destes dois pdlos culturais, transformando-as numa outra cancéo, que néo
€ essencialmente folclérica nem erudita (européia), mas ssm um meio-termo, uma
sonoridade nova e diferente de qualquer outra no cendrio internacional. E por este
motivo que a musica naciona tornou-se um dos instrumentos de mediacdo para a
construcdo do nacionalismo.

De volta a perspectiva de Martin-Barbero, sera na década de 60 que
conheceremos a segunda etapa da implantagdo da midia e da constitui¢do do massivo na
América Latina. A partir deste periodo, os paises latino-americanos sdo seduzidos pela
promessa do desenvolvimento. Desenvolver-se significava progredir economicamente,
ja que amaior circulacéo financeira aumentaria a distribuicdo de bens; e mais bens no
mercado significariam a diminuic¢éo da desigualdade e o fortalecimento da democracia.
Este desenvolvimentisto refletiu-se também na organizacdo dos meios de comunicagdo
de massa:

(...) nos “anos do desenvolvimento” o massivo passa a designar
apenas os meios * de homogeneizacio e controle de massas. A
massificagdo serd detectdvel mesmo onde ndo houver massas. E de
mediadores, a seu modo, entre o Estado e as massas, entre o rural e o
urbano, entre tradices e modernidade, os meios tenderéo cada vez
mais a constituirem-se no lugar da simulacdo e da desativagdo dessas
relacbes. (BARBERO, 2006, p. 252)

Apesar do cinema e do radio também se adaptarem a esta nova tendéncia, foi o
surgimento da televisdo que serviu de marco comunicacional para a “democracia
desenvolvimentista’. Mantida através de anlncios publicitarios, € a televisdo que

perpetuara a l6gica da massificacdo “mesmo onde ndo houver massa’, ja que elatende a

4 Grifos do autor.
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absorver as diferencas entre os grupos sociais, produzindo um publico mais homogéneo
e mais rentavel economicamente.

E esta homogeneizacdo dos publicos tornou-se caracteristica em outros
segmentos comunicativos. A musica novamente serve como exemplo, porque passou a
também ser concebida para agradar um grande publico, através da disseminacéo da
sonoridade pop (de popular). E, por isso, areceita de composicdo pop norte-americana e
européia também chegou as musicas latino-americanas, que passaram a acrescentar
novos instrumentos (mais modernos, como sintetizadores e teclados) s suas cangdes. E
a estética da musica que se perpetua pela televisdo atraves, principamente, do modelo
MTV de producdo fonogréafica.

No fim dos anos 80, todavia, o cendrio dos meios de comunicagdo de massa na
América Latina sofre nova interferéncia com a disseminagdo das “novas tecnologias’
como o satélite, atelevisdo acabo e, maistarde, ainternet. Mais umavez, arapidez com
0 que tais meios se propagaram expde como 0S paises latino-americanos se mostraram
dispostos a estarem inseridos igualmente no contexto global da Comunicagio. E a
insercdo no salto “do qual nenhum pais pode estar ausente sob pena de morte econémica
e cultura” (BARBERO, 2006, p. 255).

Nesta confusdo de apropriacdes, acabam surgindo diversos conflitos sobre a
compreensdo da cultura. Para Denise Siqueira:

(...) asredes digitais de comunicacdo geram uma sensacao de perda de
referenciais culturais, historicos e sociais. Na tentativa de apreender
esse fendmeno, ganhou espaco o0 pensamento de que o distanciamento
do “humanismo” pela técnica seria o resultado do advento de um
mundo acirradamente técnico e artificial, que, fugindo ao controle,
subjugaria toda a humanidade aos imperativos da virtualidade e
velocidade. De outro lado, despontaram interpretacBes que elegeram
as novas tecnologias como responsaveis por uma democratizagdo da
cultura e do saber ou como espaco interativo — capaz de redirecionar
todo o processo de comunicacdo, suscitando novas formas de
sociabilidade (2008, p. 101-102)

E neste novo (e turbulento) contexto que surge uma importante questio sobre a
influéncia dos meios na construcdo da identidade nacional: o conflito entre a busca por
uma volta aos movimentos culturais mais tradicionais e a hegemonizacéo cultural dos

publicos internacionais.
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Neste novo cenario, pode-se mais uma vez compreender a circulacdo da musica
como um instrumento de mediacdes. Primeiro, a prépria composicdo musica
novamente atua como 0 meio-termo entre 0 “moderno” e o “tradicional” ao unir
caracteristicas destes dois pdlos em uma nova misica, Como acontece nos Movimentos
do eletrotango e drum’n’bossa, que misturam sons eletronicos aos famosos ritmos
argentino e brasileiro.

Observou-se, neste breve estudo, como os textos — além de bens culturais — séo
dispositivos de mediacdo e o quadro evolutivo da contribuicéo da midia na construcéo
do imaginario de “identidade naciona”. E também analisou-se de que forma a musica
serviu de dispositivo mediador entre os ideais “populares’ e “dlitistas’ de um pais,
tornando-se simbolo de nacionalismo e como ela foi, entdo, utilizada através da
mediagdo de diferentes meios como ferramenta de criagéo desta identidade nacional .

4. O desenvolvimento empirico da pesquisa

A primeira etapa metodol6gica efetuada neste trabalho envolveu uma extensa
pesquisa de referéncias bibliogréficas (livros, artigos e dissertacBes) sobre samba,
representactes, mediacoes e identidade, realizada em bibliotecas (entre elas a Biblioteca
Nacional e ado Centro Cultural Banco do Brasil) e acervos particulares.

A pesquisa de referéncias envolveu investigacOes histéricas sobre o samba,
tendo como foco a relacdo entre este género musical e 0s meios de comunicagao.
Também foi averiguada a histéria do jornal O Globo, para que se pudesse entender
como este veiculo de comunicacdo se tornou o jornal o mais lido no estado do Rio de
Janeiro e conhecermos as suas mudancas editoriais. Em relacdo as representacfes, as
mediacles e a identidade, a pesquisa de referéncia possibilitou uma compreensdo mais
aprofundada sobre os conceitos que fomentaram a base tedrica deste trabal ho.

Apos este levantamento bibliogréfico, foi feita a coleta documental de textos do
jornal O Globo gue citassem ao menos umavez a palavra samba, divulgados entre 1926
e 1928 e 2000 e 2002 °. A procura pelos textos publicados entre 1926 e 1928 foi
realizada exclusivamente na Biblioteca Nacional, através de visitas semanais a

® Inicialmente, a dissertacio objetivava abranger periodos maiores para andlise (de 1926 a 1931 e de 2000
a 2005), contudo, devido ao grande nimero de material encontrado, decidiu-se por diminuir a
amostragem a fim de efetuar-se uma avaliacdo mais cuidadosa.
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instituicdo. As visitas — a0 menos duas por semana, com duracéo minima de duas horas
— ocorreram de janeiro a junho de 2008.

Para encontrar matérias sobre samba, foi realizada a leitura completa de todas as
edicdes do jornal O Globo publicadas nos meses de fevereiro de 1926, 1927 e 1928
(disponiveis por meio de microfilmagens). E importante ressaltar que, neste periodo, o
jornal O Globo possuia trés edicdes as segundas-feiras (12h, 17h e 19h) e duas edicdes
de terca-feira a sabado (17h e 19h) — aos domingos ndo havia circulagdo do periodico.
Ja as amostras de 2000 a 2002 foram pesquisadas através do arquivo e da ferramenta de
banco de dados digital do jornal O Globo, no dia 23 de Juno de 2008. Para restringir a
busca, foram utilizados os critérios “palavra-chave’ (samba) e “data’ (do primeiro ao
altimo dia do més de fevereiro de cada ano).

Com o levantamento documental do material do jornal O Globo, foi encontrada
uma variedade de informagbes sobre 0 samba. Para conhecer os seus significados,
efetuou-se, durante a segunda etapa do processo metodolégico, a andlise das
reportagens selecionadas. ApOs a coleta, as amostras foram lidas para se ter o
conhecimento inicial dos assuntos abordados em seus contetidos. Neste momento, 0
objetivo foi simplesmente saber sobre o qué falam os textos, sem ter interesse em
avaliar menores detalhes como a presenca de determinadas estruturas de linguagem ou
codigos.

Depois, foi 0 momento de iniciar uma leitura mais criteriosa. Nesta etapa, o
material foi relido, levando em consideracdo as impressies ele traz sobre o samba. Na
primeira vez que esta andlise foi efetuada, verificou-se que o uso de determinadas
expressoes, verbos e adjetivos (como “freqlentadora assidua de rodas de samba’ e “o
samba do Bip-Bip abriu espaco para o ritmo de Tom e Vinicius’ °) favorecia a
construcdo de grupos representativos sobre o objeto estudado.

Ao fim deste exercicio, serd iniciado 0 processo de categorizagdo das
representaces encontradas até entéo. Para realizar essa nova classificagdo, as matérias
serdo inseridas (e interpretadas) numa tabela classificatoria, referente a cada ano
estudado, que possibilitard a identificagdo e a descri¢do das categorias encontradas nos

textos. Abaixo, pode ser observado um modelo databela utilizada durante a pesquisa:

® Estes exemplos foram retirados do nosso trabalho anterior, O samba e suas representages.
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Jornal O Globo — més e ano

Matéria Data, pagina e Categoria de Frase significativa
editoria samba

A etapa final deste procedimento metodoldgico serd a avaliacdo comparativa dos
dados encontrados nas andlises das edi¢des do jornal O Globo publicadas entre 1926 e
1928 e entre 2000 e 2002. A principal meta € avaliar se ha ateracdo nos resultados
finais de cada andlise. Ou sgja, se as representacOes do samba sdo vistas da mesma
forma ou de maneras divergentes nos dois momentos. Contudo, esta andlise
comparativa ndo poderia acontecer caso ndo tivesse sido feito o levantamento tedrico
sobre representacdes, mediactes e identidade e também sobre os contextos historico-
sociais do desenvolvimento do samba no Brasil, ao longo da primeira etapa deste
trabal ho.

Desta forma, também serd possivel articular se as categorias representativas
sobre samba presentes nos textos de O Globo foram utilizadas pelo jorna como
ferramenta para a construcdo daidéia de identidade cultural brasileira. E, se este uso for
comprovado, também sera observado como ele se concretizou perante os diferentes

cendrios daformulagdo do conceito de identidade e quais as suas caracteristicas.
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