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Resumo

O virtual é um espago de préticas que é transversal a todas as configuracoes de cenas
culturais. No entanto, a partir da perspectiva de sua fusao com o espago fisico, como
¢ proposto por Pierre Lévy, passamos a pensar o virtual também no contexto da
mobilidade. E quando produzimos e acessamos este contetido desta forma, damos
sentido aos chamados territ6rios informacionais. A partir de um passeio por esses ter-
ritdrios e uma revisao bibliogréfica das nogoes de cena e midias locativas, a proposta
deste artigo é mostrar como esta pritica social —a de gerar marcagoes virtuais associa-
das a um local — nos permite observar e identificar novas cenas musicais que ndo tém
um suporte mididtico tradicional, como discos, imprensa e espagos de convivéncia
bem delimitados, como casas de show e bares.

Palavras-chave: cenas musicais; territdrios informacionais; internet.

Abstract

The virtual space is a practice that cuts across all settings of cultural scenes. However, from

the perspective of its merger with the physical space as proposed by Pierre Lévy, we began

to think also in the context of virtual mobility. And when we produce and we access the
content this way, we sense the so-called informational territories. From a tour over these
territories and a literature review of the concepts of scene and locative media, the purpose of
this article is to show how this social practice — to generate virtual tags associated to a site —
allows us to observe and identify new music scenes that has no traditional media support,

such as discs, press and living spaces well delimited like venues and bars.

Keywords: music scenes; informational territories; internet.
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LUGAR E TERRITORIO NAS CENAS MUSICAIS

A cena musical é algo que faz parte do imagindrio da musica pop como um
todo. Falar de musicos e bandas pressupde falar de publico, do encontro dessas
pessoas em shows, lojas de discos, bares e outros lugares que propiciem trocas de
experiéncias em torno da musica. Se podemos entender que a musica ¢ um gran-
de mobilizador social — conhecemos novas pessoas, criamos relagdes e pautamos
uma parte de nossa sociabilidade com base na trilha sonora que nos acompanha
—, a cena talvez seja um ponto de materialidade de todas essas ideias. Um ponto
de observagao seguro, inclusive, para a compreensao de diversas praticas que estao

relacionadas a producio, a circulagdo e a0 consumo de produtos musicais.

Sendo assim, é natural que diversas pesquisas tratem de dar sentido & com-
preensio das cenas musicais. Como faz, por exemplo, Will Straw, da Universidade
de McGill, no Canad4, ao afirmar que essas cenas s2o “um espago cultural em
que vdrias priticas musicais coexistem interagindo entre si com uma variedade
de processos de diferenciagao” (1991, p. 494). Ainda segundo Straw, as cenas
podem ser distinguidas de acordo com a sua localiza¢ao (a cena pernambucana);
o género da produgio cultural que lhes d4 coeréncia (cena punk); ou a atividade

social da qual ela toma forma, como uma cena de cineastas (2013, p. 12).

Essa nogao passa a ser processada, atualizada e representada por pesquisas

22 como a de Janotti Junior e Almeida (2011), que afirmam, por sua vez, que “pode-
mos supor que o que caracteriza uma cena musical s3o as interagoes relacionais entre

musica, dispositivos mididticos, atores sociais e o tecido urbano em que a musica é

consumida” (2011, p. 10). A ideia ¢ tensionada a partir de questionamentos propostos

por pesquisadores como Micael Herschmann, que reivindica o uso do termo circuito

musical ou entdo de territorialidade sdnico-musical; ou Felipe Trota, que problema-

tiza o enquadramento mididtico dado pela percep¢ao das cenas e a dificuldade de

adequd-lo a produgées de cultura folclérica e popular.

Entre esse espaco de tempo e reflexdes sobre o que caracteriza uma cena
musical, se evidencia um raciocinio de que a cena ¢ algo relacionado com
frequéncia a um local. Straw defende que a cena “é um meio de falar da tea-
tralidade da cidade — da capacidade que a cidade tem para gerar imagens de
pessoas ocupando o espago puiblico de forma atraente” (2013, p. 12). Quando
conseguimos associar um determinado género musical a uma cidade, como
acontece com o grunge ¢ a cidade de Seattle, nos Estados Unidos, ou o samba
e a cidade do Rio de Janeiro, isso acontece muitas vezes pelo reflexo de uma
cena. Algo que envolve musicos, produtores, ptblico, imprensa especializada e
outros agentes — tal qual uma cadeia produtiva — que trabalham e se comuni-

cam em torno de determinados produtos musicais.

Dito isso, é importante reforcar ainda que certas identidades culturais
nio partem exclusivamente ou mesmo especificamente de agoes desses agentes.
Em determinados casos, como acontece com o frevo e a cidade de Olinda,

sdo esforcos de disputas politicas e demandas de entidades organizadas, mas
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que nao representam uma realidade musical cotidiana do lugar. Quem for a
Olinda fora do periodo do carnaval, por exemplo, terd dificuldade para ver
apresentagdes de frevo nas ruas ou em espacos fechados, seja de iniciativa pu-
blica, seja privada. Nao existe uma relagao multilateral, no sentido do esforgo

da criacio e consolidacio de uma cena do frevo nesse raciocinio mais cldssico.

Como j4 foi dito, a ideia de género musical, por mais que seja um artificio
de classificagio associado com frequéncia a praticas do mercado do entretenimento
das industrias culturais, ¢ também um ponto seguro para pensar as cenas. Quase
sempre uma determinada cena é nomeada a partir de um determinado género
musical. O musicélogo Franco Fabbri define género musical como um “conjunto
de eventos musicais (reais ou possiveis) cujo curso é governado por um conjunto
de regras abertamente aceitas socialmente” (FABBRI, 1982, p. 52). Essas regras so-
ciais vao desde os aspectos formais da musica, como arranjo ¢ melodia, a questoes
comportamentais, economicas e juridicas (TROTTA, 2008).

Os Estudos Culturais, desde sua fundagao, trabalham a hipétese de uma
construgdo de identidade distante da relacio com o territério, impulsionado
por légicas pés-modernas (JAMESON, 1984; HALL, 2005), hipermodernas
(LIPOVETSKY, 2004) e assim por diante. A defini¢ao de género apresentada por
Fabbri ajuda a encontrar regras sociais bem delimitadas a partir de relagoes globais
(0 heavy metal pode ser identificado no mundo todo pelas construgées harmoénicas
e melédicas) e locais (em determinados paises, o ouvinte de heavy metal pode se
vestir e se comportar de maneira diferente do que é praticado em outros paises,
como pode ser observado no documentdrio Global Metal, que mostra diferentes
manifestagdes do género no mundo). A massificagao da masica pop tende a deixar,
com o tempo, relativas questoes referentes a territrio ao ponto que, em um de-
terminado pais, inclusive, uma banda pode nio ser considerada pertencente a um

género, da mesma forma que ¢ reconhecida em outros paises.

E nesse ponto de tensio que as cenas musicais parecem ganhar um refi-
namento préprio e distante da ideia de género. Existe uma compreensao geral
entre os integrantes de determinadas cenas sobre as regras sociais especificas,
muitas vezes invisiveis, relacionadas diretamente a legitimacio de musicos e ban-
das. Tocar musica do género punk rock, por exemplo, nao faz daquele artista
um integrante reconhecido, respeitado e legitimado pela cena punk. Bennet e
Petterson (2004) apresentam uma tipologia de cenas musicais que ajuda a enten-
der melhor essas diferencas, quando categorizam, por exemplo, o que chamam
de cenas “translocais”, onde existe uma relacao cultural e econd6mica mais evi-

dente que a relago local entre os integrantes de uma determinada cena.

Portanto, o que caracteriza determinados géneros, como o forrd, em sua pré-
tica associada a uma cidade ou outra, também estaria de certo modo relacionado
a0 que determina aquela cena especificamente em uma cidade. Por exemplo: se o
forr6 pé de serra — género marcado pela jungio dos instrumentos sanfona, tridngulo

e zabumba, com letras que remetem a um imagindrio interiorano do campo —, na
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cidade do Recife, ndo se reconhece em préticas de escuta e socializa¢io reconhecidas
como jovens —uma alta frequéncia de festas, letras que remetem a questdes mais con-
temporaneas ¢ menos ao passado —, essas seriam sim as caracteristicas de uma cena
musical do forrd. Algo que vai além das no¢oes estéticas — os arranjos, as letras etc. —e

das préticas de mercado — das légicas de produgio e circulagao dos produtos gerados.

Todas essas questoes remetem a uma formagao da identidade cultural de
uma cena, o que tem um embasamento mididtico bastante seguro. Estejam as
cenas associadas a géneros, territdrios ou atividades, de uma forma geral, ¢é ficil
perceber as limitagdes que estao postas na midia de massa. Nao ¢ por acaso que
um desafio atual é conseguir encontrar os limites de uma cena que atende a
segmentos que sao tao restritos ao ponto de nao terem sidos cooptados pela mi-
dia tradicional. Tratando de experimentagoes culturais ou préticas sociais que
nao traduzem tanto uma relagio com o territdrio, se aproximam de géneros

definidos pelo mercado ou de qualquer atividade formalmente reconhecida.

Para compreender o questionamento posto aqui, facilita a metdfora da
porta de entrada para uma determinada cena cultural/musical. Geralmente,
ela estd presente em um disco, uma revista especializada ou uma casa de show,
algo que consiga ativar a sociabilidade existente na relagio entre um produto
cultural e seus consumidores. Transitar pela vida noturna de uma cidade, en-
tretanto — e como serd ilustrado mais adiante —, é perceber certas aglomeracoes
que trazem o rastro de uma cena, mesmo que no acolhida midiaticamente ou

autonomeada como tal.

Isto, de fato, ¢ algo bastante comum a partir das novas préticas de
produgao, circula¢ao e consumo que surgem na musica em meados da dé-
cada de 1990, quando a popularizacio dos computadores pessoais e do
acesso 4 internet passou a desafiar a l6gica de consumo massivo. O merca-
do segmentado, formado por plataformas de e-commerce [1], evidencia di-
ferentes e curiosos produtos nas mais diversas dreas, incluindo ai também a
cultural. Da mesma forma que muda o acesso a este contetido, muda como

as pessoas passam a se configurar em torno deles.

E o que Bennett e Petterson vio propor ao falar, por exemplo, das cenas
virtuais (2004), onde o publico passa a se conectar pela internet em torno de
l6gicas de mercado e propostas estéticas. Uma forma de prdtica social semi-
-individualizada a partir de trocas de e-mails e mensagens em softwares sociais
como o Facebook e o Twitter. Neste caso, o computador ndo ¢ ainda um ponto
de acesso a cena: ela ainda se configura em torno de produtos culturais que
tém um impulso mididtico evidente. A internet surge como um apoio a uma
dificuldade evidente, que ¢ o distanciamento geogréfico do piblico dessa cena,

o qual pode vir a se encontrar e superar essa questao.

Tendo sido proposta em 2004, a percep¢ao de cena de Bennett e
Patterson ¢, hoje, questionada com mais frequéncia, em razdo das mudancas

por que passou a internet desde o inicio de sua popularizagao, em meados da
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década de 1990. Uma das questdes centrais é o fato de que ¢ dificil imaginar

uma cena musical que nao utilize extensivamente os recursos que seriam ex-

clusivos de uma cena virtual, como coloca Simone de Sd na afirmagao a seguir.
Dito de outra maneira, minha premissa é a de que, ao se transportar
para o ambiente digital, qualquer cena vai ser convocada a considerar as
especificidades — estéticas, técnicas e econdmicas — deste novo ambiente.
Trata-se, assim, de um processo altamente complexo que pode deixar

marcas e transformar de maneira definitiva a prépria identidade de uma
cena local ou translocal (DE SA, 2013, p. 32).

Ainda segundo a autora, seria mais interessante, no contexto atual, uma
percepe¢io das cenas como redes sociotécnicas, “constituidas por multiplos me-
diadores que atravessam incessantemente as fronteiras do mundo off-line e
on-line” (2013, p. 37). O sentido do virtual na cena se fragmenta, e a rede
mundial de computadores ajuda, inclusive, a dar sentido material a segmentos
até entdo restritos ou improvéveis de acontecer, como uma amplia¢ao de uma
cena k-pop, a musica pop japonesa que nao estd inserida na midia de massa na

regido Nordeste do Brasil.

Porém, com o passar do tempo, a internet ganhou uma dinimica de mo-
bilidade, podendo ser acessada em qualquer lugar por redes WiFi, 3G e 4G. Os
mesmos dispositivos de acesso mével, como os celulares e os tablets, também
se reconfiguram em aparelhos de produgio de contetido e, como consequéncia,
presenciamos o surgimento de etiquetas virtuais espalhadas por um territério
até entdo geogrifico. Sio fotos, videos, hashtags e outras possibilidades criadas

por aplicativos que propéem novas formas de pensar a territorialidade.

Com isso, encontramos também uma nova perspectiva para repensar o
virtual nas cenas musicais, com base na metdfora de sua fusio com o espaco
fisico, como ¢é proposto por autores como Pierre Lévy e André Lemos (2010).
A produgao de contetido em tempo real e a formagao dos territérios informa-
cionais, como veremos mais adiante, se transformam em porta de acesso para
novas possibilidades de cartografias culturais, possibilitando observar praticas

sociais e culturais que nio foram ainda cooptadas pela musica.

O IMPACTO DOS TERRITORIOS INFORMACIONAIS

Um dos desafios apresentados pela consolidagao da cultura digital é pen-
sar as territorialidades. Sempre foi uma das grandes expectativas da cultura
conectada em rede que a sociabilizagao acontecesse em novos territdrios virtu-
ais, que nao teriam exatamente ligacdes politicas e econémicas com o espago
geogréfico onde as pessoas, conectadas através de dispositivos, de fato estavam.
Um ambiente de trocas mais livres, sem os intermedidrios cldssicos, como ins-
tituigoes de ensino e a midia de massa. Segundo Lemos e Lévy, estaria em jogo
uma nova esfera publica, “essa nova esfera publica digital nio é recortada mais
por territérios geograficos (os seus cortes relevantes correspondem antes as lin-
guas, as culturas e aos centros de interesses)” (LEMOS; LEVY, 2010, p. 13).
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Essa possibilidade estd diretamente ligada a proposta do fim do polo
cldssico de emissao da mensagem caracteristico dos meios de comunicagao de
massa. Algo que, mais tarde, chega a uma nova proposi¢ao de configuragao de

sociedade, que os autores identificam como pds-massiva. Segundo eles:

As fungdes pds-massivas, por sua vez, caracterizam-se por abertura do
fluxo informacional, pela libera¢io da emissio e pela transversalidade
e personalizagio do consumo da informagio. [...] Sendo assim, as
fun¢des pds-massivas nio se preocupam necessariamente em atingir
grandes “audiéncias”, o hit, mas estariam mais preocupadas em suprir
“nichos”, criando o que Chris Anderson (2006) chamou de “cauda
longa”, ou seja, a possibilidade de oferta de intimeros produtos para
poucos [...] Vemos essas funcoes pds-massivas em blogs, softwares
livres, podcasting, wikis, microblogs, mapas interativos (Google Maps
e outros) etc. (LEMOS; LEVY, 2010, p- 49).

Todas essas préticas tencionam as possibilidades de pensar territérios
e territorialidades. O territério tem compreensoes multidisciplinares que o
definem em fungdo de dimensoes locais (geogréficas e naturais), econdmi-
cas (o que se produz no territério e quem o faz), simbdlicas (relagoes cultu-
rais e afetivas entre grupos e individuos) e sociopoliticas (relagoes de poder
entre quem domina e é dominado), enquanto as territorialidades tentam
26 fazer uma soma de todos esses fatores.
O conceito de territorialidade refere-se, entio, as relagdes entre um
individuo ou grupo social e seu meio de referéncia, manifestando-se
nas vérias escalas geogréficas — uma localidade, uma regiao ou um
pais — e expressando um sentimento de pertencimento e um modo
de agir no 4mbito de um dado espago geogrifico. No nivel indivi-
dual, territorialidade refere-se ao espago pessoal imediato, que em
muitos contextos culturais é considerado um espaco invioldvel. Em
nivel coletivo, a territorialidade torna-se também um meio de regular

as interagoes sociais e reforcar a identidade do grupo ou comunidade
(ALBAGLI, 2004, p. 27).

Pensar territérios é uma agao que ganha um novo grau de complexidade
com as midias méveis. Quando passamos a carregar smartphones, laptops e
tablets em nosso caminho, somos constantemente bombardeados por pontos
de acessos a informagao que fazem parte da paisagem urbana, como ¢ o caso
das redes WiFi. Uma mesma loja onde sdo vendidos livros e filmes permite
que seus clientes utilizem computadores em uma rede que dd acesso a esse
mesmo conteiido de forma gratuita, mesmo que muitas vezes ilegalmente. Essa
rede também permite que eles tenham acesso a novos intermedidrios que po-
dem influenciar o que comprar ou nao comprar. Conforme observam Lemos
e Lévy, com essas préticas se consolidam um territério informacional: “Assim,
nas cidades contemporaneas, os tradicionais espagos de lugar estao, pouco a
pouco, se transformado em ambiente generalizado de acesso e de controle da
informagio, territérios informacionais criando zonas de conexio no espago
urbano” (LEMOS; LEVY, 2010, p. 122).
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Além dessas mudangas mais evidentes, como a ilustrada da loja de
livros e discos, os dispositivos méveis e as redes urbanas de acesso 2 inter-
net estio transformando a forma como nos relacionamos com as cidades.
Tanto em uma nova perspectiva de cidadania, quando passamos a com-
partilhar contetddos de pura vigilia urbana — fotos de buracos nas ruas, de
descasos publicos etc. —, quanto em priticas mais superficiais do cotidiano.
Por exemplo, quando compartilhamos fotos ou videos que indicam que
estdvamos em um determinado evento cultural e, a partir das marcagdes
territoriais, identificamos novas pessoas que também estavam 14, promo-
vendo entdo novas possibilidades de formacao de comunidades a partir de

préticas sociais anteriores a essas novas midias.

Com aplicativos de foto, video, dudio e mapa, estamos criando novas
marcagdes urbanas, agregando um conteido simbdlico que serd percebido
principalmente por usudrios dessas mesmas midias méveis quando estiverem
em transito. De volta ao exemplo da loja de livros e discos, a rede sem fio
que permite ao cliente acessar a internet também permite que ele publique
e indique livros que comprou ali; ao ser percebido por outras pessoas que
consomem o mesmo género literdrio, pode passar a interagir de uma forma
que serd apenas visivel para os usudrios dessas midias. Essa é uma agao im-

pulsionada por um territério, mas que nio estd necessariamente presa a ele.

A circulagio livre de informa¢io no espago urbano promove uma
desterritorializagao global. Como afirmam Lemos e Lévy, essas midias lo-
cativas “estao criando, pelo interessante imbricamento do ciberespago aos
espagos concretos, novos pertencimentos locais, novas significagdes no es-
pago fisico e novos vinculos comunitdrios” (LEMOS; LEVY, 2010, p. 62).
Essas préticas abrem uma perspectiva de descoberta do espago fisico que
supera a agenda pautada pela midia de massa. Andar por um territério com
seu dispositivo atento a essas marcagdes permite entrar em contato por

meio de um agendamento criado pelo préprio publico.

Até entio, vérios dos principais suportes que dao materialidade a cena
estdo relacionados a estruturas mais formais. Por exemplo: uma casa de show
onde bandas de um determinado género se apresentam ou matérias publica-
das em um jornal que falam onde estao o publico, o artista, os produtos e os
aparelhos culturais associados. Mas os territérios informacionais abrem a pers-
pectiva de identificar manifestagdes que ultrapassam essas formalidades. Com
geolocalizagio, hashtags e outras marcagoes feitas por aplicativos, encontramos
festas, shows e manifestagoes que ainda nio foram apropriadas nem pela midia
nem por outros dispositivos da industria da musica. Encontramos uma possi-

bilidade de mapear novas cenas musicais.
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UM PASSEIO PELOS TERRITORIOS INFORMACIONAIS

Observar as cenas com base em seu suporte mididtico — sejam os discos,
sejam os espagos para shows, seja a imprensa especializada — nao deixa de ser uma
perspectiva mais limitada. Martin-Barbero sustenta a afirmagio de que “analisar
relatos é estudar processos de comunicagio que nio se esgotam nos dispositivos
tecnoldgicos, porque remetem desde ai mesmo a economia do imagindrio cole-
tivo” (2004, p. 160). E também Martin-Barbero, ao analisar principalmente as
novelas do rddio, que vai lembrar a importincia do uso social da midia e como

aquele produto se transforma em praticas muitas vezes nao programadas.

Martin-Barbero evoca o imagindrio urbano construido com base na ora-
lidade e na apropriacao popular de praticas mididticas. O suporte de midia — o
ridio, a TV — assume um papel secunddrio quando se divide entre contetdo e
dispositivo que ¢é capaz de agregar familia, vizinhos e amigos e promover mani-
festagoes sociais com base na oralidade. No entanto, o autor se engana quando
afirma de forma categdrica que as novas tecnologias promovem uma comuni-
cagdo ndo territorial, impossibilitando dar sentido e valor ao nacional e ao local
para os jovens (2004, p. 154). Martin-Barbero enxerga um distanciamento des-
ses locais de encontro, quando na verdade eles passam a acontecer com base na
dinimica da fusio entre virtual e real. Para entender como as midias méveis nio
promovem um isolamento, mas uma nova forma de se reconhecer como parte de

uma comunidade, ¢ preciso saber dialogar com suas possibilidades.

Andar pela rua do Sossego, no bairro da Boa Vista, na cidade do Recife,
por exemplo, pode ser uma a¢ao que nio traz indicativos de manifestagoes cul-
turais evidentes. A rua corta a regiao central da cidade e se encerra em uma de
suas principais avenidas, sendo uma zona predominantemente residencial. Sua
cartografia formal também nao traz informagoes complementares nesse sentido,
indicando que ao longo de sua extensio estdo localizados sindicatos, gréficas e

um estabelecimento de comércio, sendo o restante formado por residéncia.

Com uma conexao 3G e o aplicativo de geolocaliza¢ao Foursquare é pos-
sivel compreender algumas das primeiras controvérsias geradas pela ocupagio
publica. Usudrios informam que essa ¢ a “melhor rua do Recife” e que “faz jus
ao nome”, enquanto outros vao dar dicas, como a de que se encontra ali a car-
rocinha de Espetinho do Danylo, incluindo informagoes sobre sabores, molhos,
horérios de funcionamento e pregos. E possivel ver se amigos frequentam ou pas-
sam pelo local, assim como que outras pessoas desconhecidas também deixam
seus rastros por ali. Vendo que alguns desses usudrios registram fotos da rua do

Sossego, hd um convite para observar a rua a partir de um aplicativo de imagens.

Registrando a passagem pelo Instagram, aplicativo que mistura fotos com
interacdo social — é possivel adicionar amigos, agregar fags etc. —, é possivel ver um
novo imagindrio coletivo da rua do Sossego. De gatos da rua a cenas de chuva,
destaca-se a repeti¢ao de registro de uma casa que estampa as letras “IHKE” em

sua fachada, recebendo a #g de #Iraq. Outras fotos mostram o interior da casa
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com projegdes de videos, imagens de festa, grafite e mensagens escritas na parede.
Seguindo a fag no aplicativo e os usuarios que a registraram, descobre-se ali um

ambiente de festas e shows.

O Iraq estd mapeado no inconsciente coletivo de uma cena especifica da ci-
dade do Recife que se materializa em documentirios e matérias de jornal. Mas sua
programagio nao estd na agenda cultural da cidade, nem ¢ possivel saber com pre-
cisao quando ocorre um evento ali, principalmente por se tratar, na realidade, de
uma residéncia e o proprietdrio, que formalmente a abre apenas para amigos, nao
necessariamente fazer isso com frequéncia aos fins de semana (algo que é possivel ver

pela data em que as fotos sio registradas).

Essa informacao parece estar fragmentada, mas existe um caminho na-
tural a partir do mesmo dispositivo mével. Da dica deixada no Foursquare para
a foto registrada no Instagram, chega-se a um grupo fechado no Facebook. Se
a entrada for autorizada, algo que o capital social deste software especifico fard
através das conexoes de cada usudrio, como delimitado por Recuero (2009), é
possivel ter acesso a agenda de eventos e também a senha exigida na entrada
das festas do Iraq. Um espaco de experimentacio e contracultura, com leitura
de poesia, apresenta¢io de bandas underground, performance artistica e afins,

algo nao cooptado pelo agendamento mididtico tradicional.

Fazer esse mesmo exercicio na avenida Ministro Marcos Freire, que cruza
o bairro de Casa Caiada e o Bairro Novo, na cidade de Olinda, também permite
descobertas que estao por fora de uma agenda da midia ou de ambientes formais.
Registrar a passagem pelo Instagram, marcando o territério, abre uma porta de en-
trada para um imagindrio coletivo ainda mais rico por se tratar uma avenida ao lado
da praia e, portanto, com uma concentra¢io maior de turistas e seus olhares estran-
geiros. Os moradores registram o cotidiano em imagens que se repetem com uma
maior monotonia, mas nas fotos de usudrios de outros estados é possivel ver rastros

de manifestacdes que interessam a esta pesquisa.

Algumas dessas fotos mostram que uma praga que estd ao lado da avenida
Ministro Marcos Freire é frequentada por skatistas. Curiosamente, no se encontram
registros dos proprios meninos e meninas que estao ali praticando 0 esporte, mas se
identificam marcas evidentes de hordrio — fim de tarde, pela posigio do sol, e dia da
semana, pela data em que a foto ¢ registrada. Retornar naquele mesmo ponto nos
dias da semana e no hordrio mapeados é presenciar uma agregacao relevante de uma
cena hardcore da cidade. As manobras de skate sdo realizadas sempre com musica
alta de fundo, tocadas de um rddio portdtil que repousa em um dos bancos. Bandas
nacionais e locais se misturam a cldssicos internacionais do género, enquanto alguns

garotos distribuem panfletos de um show que acontecerd no fim de semana.

Em ambos os casos, sio configuragées sociais que encontram um didlogo com
as nogdes apresentadas de cena, que se reconhecem como cena, mas que nio tém
um caminho de encontro tradicional. Nao sao encontradas, muitas vezes, bandas e

artistas com discos lancados, nio se trata de casas de show, nem de estabelecimentos
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comerciais, nem de algo que estd na agenda da midia, apesar de ser eventualmente
pincelado por matérias que vao retratar um enfoque especifico (como o ativismo

artistico do proprietdrio do Iraq, Evandro Sena)

CONSIDERACOES FINAIS

Compreendemos que a internet existe em um contexto de mobilidade,
tanto de acesso ao que ¢ veiculado pela rede quanto de produgio do contetido.
Este contetido nao estd mais limitado ao formato tradicional de pdginas da web,
e-mails e bancos de dado de féruns de discussao. A conexao estd ligada direta-
mente ao dispositivo mével, neste caso, o celular, o que permite a constitui¢io
desses territérios informacionais, ao quais, por sua, vez, nos permitem observar

territorialidades sob uma nova perspectiva.

O argumento central aqui é que os territérios informacionais passam a ser
uma importante porta de entrada para mapear cenas musicais que nao tenham
um suporte geogrifico ou mididtico tradicional. Se podemos identificar essas
configuragoes a partir de préticas do publico, muitas dessas priticas estio sendo
narradas em tempo real por imagens estdticas ou em movimento; por dicas de

hashtags distribuidas nos aplicativos de celular.

Os exemplos apresentados nao sao meramente episédicos, mas apenas dois
recortes que ilustram uma pratica j4 bem disseminada. E comum encontrar,
em regioes do Brasil e dos Estados Unidos, por exemplo, as festas #BYOB, sigla
para Bring Your Own Beer, ou traga a sua propria cerveja, em portugués. Trata-
se de um circuito que acontece em residéncias e cuja marcagio ¢ preciso seguir,
para saber onde ocorre. Também tém surgido noticias de festas e shows secretos
anunciados por QR Codes (cédigos de barra que podem ser lidos por celular)
espalhados pela cidade. Eventos especificos, quando acontecem em galpaes, re-
sidéncias e pragas, geralmente promovem uma etiquetacio espontinea por parte

do piblico, abrindo portanto portas de acesso.

Dessa forma, os territdrios informacionais se tornam um ponto de partida
para identificar e mapear nao s novas cenas musicais — e o pesquisador precisa
estar muito atento a seu dispositivo mével como instrumento metodolégico para
perceber essas manifestagdes —, mas também narrativas urbanas de uma forma
geral. Isso d4 mais sentido 4 afirmacio de Martin-Barbero: “E a partir das novas
maneiras de juntar-se e excluir-se, de desconhecer-se e se reconhecer, que adquire
consisténcia social e relevincia cognitiva aquilo que passa em e pelas midias e

pelas novas tecnologias da comunicagao” (2004, p. 220).

Notas

[1] Segundo Chris Anderson, ao propor a existéncia de um grafico em formato de cauda longa
de consumo, sites como E-bay e Amazon — e suas contrapartidas brasileiras, o Mercado Livre e 0
Submarino — favorecem a sobrevida de um produto segmentado que ndo encontraria espaco em
uma loja fisica (ANDERSON, 2006).
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