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Nao-habitavel [SSCC]*

Regina de Paula

A poética do Nao-habitavel, série de trabalhos desenvolvidos pela au-
tora, entendida como a transferéncia de uma vivéncia pessoal de deter-
minados espagos para o espago psiquico do observador, & apresentada
em conexdo com o espaco, a historia e o contexto atual do Super Shop-
ping Center Cidade de Copacabana, localizado no Rio de Janeiro.

Arte contemporanea, espaco, subjetividade.

Nao-habitdvel @ um projeto que vem sendo desenvolvido desde 1999
e que diz respeito a determinados espagos arquiteténicos de interior: lugares de pas-
sagem, desocupados, vazios, apresentados por meio de fotografias, desenhos e video.
Grande parte das imagens possui uma escala que se relaciona com o corpo, além de uma
profundidade perspéctica que confronta e incita o sujeito a adentrar o espaco e por este
meio ser levado a um outro: psiquico. Tal processo é provocado pelo estranhamento que
as imagens potencialmente podem causar. A origem desse sentimento & compreendida
a partir do conceito de estranho de Freud, que aproxima o assustador do familiar.®
Considera-se, portanto, que, mesmo nao conhecendo o espaco, o sujeito o reconhece
e, assim, pode ser transportado para um outro lugar, de incerteza, oculto, reprimido,

mas que retorna.

Nesse ambito fol desenvolvido o Nao-habitavel [SSCC], sobre o Super Shopping Center
Cidade de Copacabana, objeto de parte de minha tese de doutorado e da exposi¢do rea-
lizada na Galeria Novembro,? entdo localizada naquele shopping. A escolha desse “nao-
habitavel” resulta tanto de uma vivéncia no lugar como de sua potencialidade em gerar
novas questdes. A maioria das imagens da série até o inicio do SSCC foram captadas em
espacos fechados, que ndo dao indicios de sua localizacao. Portanto, a caracteristica
marcante do Shopping em relagao aos lugares anteriores e a sua integragao explicita ao
espaco urbano.

I

Copacabana é, talvez, uma das palavras mais bonitas incorporadas a lingua portuguesa.
Com este nome ja estava destinada. Brasil, Copacabana. Entao, por que nao - Super Shop-
ping Center Cidade de Copacabana? Um bairro resumido em um shopping.

Mais conhecido como Shopping dos Antiqudrios, o Super Shopping Center Cidade de Copa-

cabana & um conjunto comercial eclético de dois andares. Suas entradas principais, no
primeiro pavimento, saoc duas grandes galerias (interligadas por galerias menores) que
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conectam as ruas Siqueira Campos e Figueiredo Magalhaes, situadas no coracdao do bairro
e transversais as suas principais artérias (avenida Atlantica, avenida Nossa Senhora de
Copacabana e rua Barata Ribeiro). As extremidades das galerias principais do segundo
piso dao para varandas que possuem a extensao da fachada e colaboram para a ventilagao
do andar.

0 projeto do Shopping, de acordo com depoimento do arquiteto Walmyr Lima Amaral,
um dos membros da equipe de Henrique Ephim Mindlin, que o assina, teve inicio por
volta de 1956.° 0 lancamento comercial, no ano sequinte, anunciava aquele que seria
“o primeiro Super-Shopping Center do mundo”, denominado “Cidade de Copacabana™‘ A
construcdo compoe-se de um embasamento de trés andares, que cobre uma area de cerca
de 10.000m?2, sobre o gual se ergue um edificio. Os dois primeiros pavimentos sao ligados
por escadas rolantes e uma rampa circular interna que atinge até o terceiro. 0 conjunto

possui ainda uma garagem no subsolo.

De acordo com depoimento do arquiteto, a ventilacao é a caracteristica principal da cons-
trucao. 0 edificio & composto por duas laminas em forma de “T", com doze pavimentos
divididos em seis blocos de acesso independente: cinco destinados a unidades residenciais

e um de uso misto (residencial e comercial), todos de frente.

0 partido arquitetonico de implantagao, por ser adequado a terrenos grandes, era pouco
comum na época, ja que no Rio de Janeiro, pelo tipo de loteamento portugués (terrenos
fundos), tornava-se necessario juntar dois ou trés terrenos para uma edificacao como
essa. Nesse sentido ha um aspecto de pioneirismo no tipo de projeto. Adicionalmente,
quando foi concebido ndaoc havia ainda no Rio de Janeiro, e provavelmente no Brasil,
shopping centers nos padroes internacionais ou americanos.

Por esse motivo, talvez, o tipo de comércio a ser implantado nao foi planejado, apenas
alguns elementos indutores foram previstos desde o inicio da implantacao - um cine-
ma (que ndo ocorreu), um teatro e uma igreja. Desde o inicio, a vocacdo moderna do
Shopping parecia fadada a traicae. Por iniciativa de seus empreendedores, as lojas foram
retalhadas em relagao ao projeto original, que previa estabelecimentos mais amplos.

Com um total de 310 lojas, distribuidas em dois andares, a atividade comercial ali &
atualmente diversificada: ao comércio de antiguidades e bricabraque, que predomina no
segundo andar e se espalha também pelo primeiro, misturam-se galeria de arte, esta-
belecimentos bancarios, sebos, supermercado, teatro, igrejas, termas, papelarias, cabe-
leireiros, lojas de material elétrico, de artigos para presente, bomboniere, lanchonetes,
bares, boate etc.® De modo equivalente, o edificio que se erque sobre o Shopping com 629
apartamentos, que vanam de conjugados a trés quartos, distribuidos em seis blocos (um
de ocupacdo mista), possul uma populacao bastante diversificada.® Tal ecletismo torna
essa construcdao um analogo do Edificio Master, filme documentario do cineasta Eduardo
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Coutinho, que, por meio de entrevistas com os habitantes de edificio de apartamentos
conjugados em Copacabana, elabora uma espécie de sintese do bairro. Contudo, diferen-
temente do Master, existe nos seis blocos do Shopping uma intensa relacao organica entre
0 espacgo publico e o privado, ja que todas as suas portarias sdao localizadas no primeiro
andar, dando a esse conjunto comercial-habitacional uma maior densidade.

Erguido na mesma época de Brasilia, o Shopping propunha um novo conceito de comércio
em relacao ao tradicional sistema de lojas nas ruas da cidade. A sua ocupagao comercial,
contudo, demorou algumas décadas em decorréncia de conflitos entre os incorporadores
do projeto. Até o inicio dos anos 80 era um lugar decadente, com muitas lojas vazias e
fraco movimento comercial. Possivelmente, apenas os lendarios teatros Opinido e Tereza

Raquel prosperavam.

0 Shopping, em consequéncia da decadéncia precoce gerada pelo desentendimento entre
seus empreendedores e pela falta de planejamento comercial, permanece inacabado ainda
hoje: o terceiro pavimento, para o qual estavam previstas quarenta lojas, até o presente
momento nao possui habite-se total, sendo ocupado por uma igreja, por oficinas, depo-
sitos etc.” Desde a fachada, pode-se constatar que a construcao nao foi ainda finalizada.
Observa-se assim a faléncia do projeto e, por outro lado, a ocorréncia de uma utilizagao
imprevista.

0 Super Shopping Center Cidade de Copacabana, configurado a partir de uma modernidade
pos-guerra, isto é, sem o purismo e o rigor do funcionalismo, mas que ainda faz uso da
planta livre e busca uma plastica diferenciada pelo uso de volumes puros e das possibili-
dades dos materiais industrializados, & um ancestral dos shoppings brasileiros atuais. Ao
que parece nunca houve um estudo da viabilidade de seu projeto como um todo. Sem um
planejamento comercial, tornou-se um hibrido do shopping definido como de “vizinhan-
¢a”, que retne lojas de conveniéncia e tem como “ancora” o supermercado, e o “especia-
lizado”,® composto por lojas especializadas/tematicas, no caso, os antiquarios e bricabra-
ques, comeércio que predomina atualmente. Em resumo, o modelo americano de shopping,
adaptado a um modelo portugués, fracassa, envelhece na demora em acontecer.

I1
[...] ndo existe estranho na arquitetura, mas simplesmente arquitetura
que, de tempos em tempos, e por propositos diferentes, & investida de

qualidades estranhas.
Anthony Vidler®

Considerando-se a adaptacao do Shopping em relacdo ao crescimento cattico do bairro,
nao e de se espantar a proximidade entre o familiar e o estranho na histora de sua ocu-
pacao. O estranho, o nao-familiar, unheimlich, para Freud, relaciona-se ao seu oposto,
o familiar, amistoso, heimlich.”” Essa categoria de “estranho”, de acordo com Anthony
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Vidler, pode ser empregada para interpretar a modernidade e, especialmente, “suas condi-
coes de espacialidade, arquitetonica e urbana”* Segundo o autor, ac apagar da meméria
a miséria do século XIX, com uma existéncia agora funcional e ventilada, sem espago
para depositos, a sociedade poderia purgar “seus totens, tabus e mal-estares” e viver no
presente, 0 que ndo impede que o excluido volte a assombrar.

No Shopping Center (Cidade de Copacabana, os antiquarios e brechds, em sua mailor
parte, estao concentrados no segundo pavimento, que € acessado por uma rampa cir-
cular ou por escadas rolantes, ou seja, sem conexao direta com as ruas circundantes,
sendo, portanto, um espaco reservado em relacdo ao primeiro piso. Pode-se, assim,
relacionar esse andar com os sotaos, moradas do estranho, “assombrados pelo peso da
tradicao e imbricacoes do peso familiar”.** Desse modo, um espaco moderno que, a rigor,
nao possui fendas, esconderijos para armazenagem, acaba por formar seu “deposito”,
nao consequindo alivio “para viver no presente”. E como se algo excluido retornasse:
"unheimlich & tudo que deveria ter permanecido secreto e oculto mas veio a luz".** A
transparéncia, a ventilacao e a higiene do projeto original do Shopping tornou-se entao

poeirenta e mofada.

Anthony Vidler aponta para a impossibilidade de, em nossa época, distinguirmos clara-
mente dominios espaciais antes definidos. Agora, os espagos ameagadores, “patologicos”,
transbordam sobre os espacos “normais” da cidade. No Shopping em questao ocorre uma
contaminacdo entre as diversas temporalidades que o habitam: de um lado, sua arquite-
tura modernista, de base funcional, ventilada e de aspecto higienizado; de outro, suas
mercadorias quase bolorentas de um comércio que recupera fragmentos e suvenires do
passado. Assim, 0 moderno e seu passado acabam por incluir-se num mesmo espaco. Em
outros termos, apropriando-nos das palavras do autor, “o ‘espago iluminado’ & invadido
pela figura do ‘espago escuro™* de tal modo que nao mais conseguimos isola-los.

II1

Considerando que o projeto Ndo-habitdvel € constituido, principalmente, por imagens
fotograficas (ou trabalhos derivados delas), podemos, por analogia, compreender a inter-
relacao dos espagos do Shopping dos Antiquarios - as lojas, os corredores e o entorno - a
partir da nogdo de “espaco off"** de Philippe Dubois: aquilo que esta fora do campo do
corte fotografico e que age sobre o quadro selecionado como uma “presenca virtual”.
Deste modo, o Shopping, do ponto de vista de seus corredores, teria nas lojas seus espacos
off. Por outro lado, os corredores, espagos que levam a outros lugares, sao, na verdade,
a encarnagao do espago off. Devemos considerar também que as ruas que o circundam,
seu “fora-de-campo” como um todo, sdo prolongadas por meio desses corredores. Assim,
“se existe”, para Dubois, “uma relacao do fora com o dentro”, em nosso caso concluimos
haver uma interpenetracao entre os dois espacos, nao existindo, de modo estanque, um

dentro e um fora.
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Os corredores do Shopping dos Antiquarios com seu movimento de pedestres fazem com
que sua construcao aberta deixe de ser arquitetura hermética para integrar-se ao espago
urbano: o fluxo desmancha-se no entormo que se estende pelos morros. 0 lugar & também
cercado por pontos de onibus e conta, ainda, com duas entradas para a estacao de metro
situada no quarteirao. 0 metrd e seus corredores de estacdes e trilhos expandem a malha
urbana subterraneamente, engendrando novos caminhos. De acordo com Anthony Vidler,
para Walter Benjamin esse subterraneo possui certa equivaléncia com o inconsciente
da cidade.” Assim, pensamos nos corredores do Shopping prolongando-se por essas vias
como tentaculos que se estendem para além de nossa experiéncia imediata da cidade.
Para Gaston Bachelard, “se a casa do sonhador estiver situada na cidade, nao & raro que o

sonho seja o de dominar, pela profundidade, os pordes circunvizinhos™"’

Podemos ainda observar que os corredores, por nao mimetizarem as ruas, na forma cari-
cata dos shoppings atuais, servindo, inclusive, como passagem de pedestres, nos induzem
a pensar nas galerias parisienses do século XIX, que para Walter Benjamin sao como ruas
interiorizadas: “um meio-termo entre a rua e o interior da casa”.*® Considerado sob este
prisma, o Shopping ja estava, desde sempre, destinado a favorecer um tipo de uso - lugar
de passagem, mas também de convivencia. Difere, portanto, dos “nao lugares” de Marc
Augeé, “espacos que nao sao em si antropologicos e que, contrariamente 4 modernidade
baudelairiana, nao integram lugares antigos™.”® 0 Shopping, mesmo que de maneira im-
pura, caracteriza um “lugar”, que naturalmente se constituiu como de fluxo e agregador,
disperso e identitario. Local de passagem por interligar ruas, mas também local de encon-

tro e de bairro, agregande uma populacao bastante diversificada.
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Com a intensificacdo do uso do automovel e a transformacao do espaco urbano, em 1957,
Guy-Ermest Debord fundou, com outros integrantes, a “Internacional Situacionista”, vi-
sando “a constituicdo de novas territorialidades que resgatassem as multiplas formas
de nomadismo que as cidades modernas foram progressivamente esquadrinhando, res-
tringindo, fixando e confinando, com o fim de aniquila-las por completo”.® Entre os

procedimentos situacionistas figurava a “deriva”, um andar sem rumo, “uma técnica de
passagem rapida por ambiéncias variadas”, cujo carater “ladico-construtive” opoe-se as
“nogdes de viagem e passeio”.®’ Tal pratica, sem divida, & uma das possiveis atualiza¢oes
ou expansdes da flinerie baudelairiana, que para os situacionistas tratava-se de “carto-

grafar as diferentes ambiéncias psiquicas”‘? do espago urbano.

0 reconhecimento do nao-habitdvel é favorecido pela possibilidade de o espaco se deixar
transitar e por suas caracteristicas subjetivas, formadas por sua ocupacao ao longo do
tempo. Félix Guattari discorre sobre os aspectos de ordem imaterial, aléem do visivel e
funcional, que envolvem os espagos construidos. Para o autor, uma paisagem, ao provocar
lembrangas remotas nao relacionadas com uma vivéncia anterior do lugar, revela que a

percepcao do espaco pode ser ‘duplicada’ por percepcoes anteriores.”

A percepcdo de determinados lugares pode ser favorecida por situagoes especificas. No
caso do Shopping em questao, a incursao fora do horario comercial e, especialmente,
de madrugada & fundamental ja que & neste periodo que o lugar torna-se silencioso e

vazio.

Victor Burgin aponta para a relagao de Roland Barthes com determinados lugares - o
cinema e o salao de danca. Ambos ligados a escuridao, a noite, A escuridao do cinema
para Barthes & “uma forma particular de organizagao da escuridao da cidade como um
todo” que condensa o “erotismo moderno” da grande cidade. Burgin relaciona o “erotismo
do lugar” de Barthes ao genius loci, o “génio do lugar”.** Para os antigos cada lugar podia
ter um guardido, uma alma, uma meméra, um genius loci, cuja acao pode ser discreta,
sutil. Por isso, talvez, em alguns casos, como no de Barthes, manifeste-se a noite, na
escuridao.,

Alguns lugares podem parecer ndo-habitdveis e, contudo, nao o serem, e vice-versa. A
percepcao da existéncia do génio e de suas qualidades pode ajudar a identificar o Nao-ha-
bitdvel. Seu espirito, como o localizado na sala de cinema de Barthes, nao & domesticador
e possul também uma relacao com a escuriddo, seja da noite, ou do lugar fechado, imune
a luz natural. Porém, se para Barthes ha uma relagao de interdependeéncia dos lugares
com as pessoas - “Eu admito ser incapaz de me interessar pela beleza de um lugar se nao
existem pessoas nele™* -, o Nao-habitdvel quase sempre é vazio, capturado em momentos
de siléncio, quando as caracteristicas do espaco tornam-se mais evidentes. No entanto,
no Shopping, mesmo em horarios de pouco fluxo, esse vazio & marcado por vestigios de
presencas, por ameacas de presenca. 0 outro, como uma ameaca, pode surgir a qualquer
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momento e, assim, afugentar o genio. Entao, esse génio especifico gosta da solidao e
da imantacdao que o uso dos seus espagos cria ao longo do tempo, em seus momentos de
atividade.

Se 0 génio manifesta-se no siléncio, o flaneur vagueia indistintamente, ndo apenas nu-
trindo-se “daquilo que, sensorialmente, lhe atinge o olhar”, mas “com frequéncia tam-
bém se apossa do simples saber, ou seja, de dados mortos, como de algo experimentado
e vivido".** No Ndo-habitdavel o vazio intrinsecamente ligado a um espago carregado de
memérias ndo possui personagens. E o expectador solitario que, ao adentrar a imagem,
torna-se flaneur. Assim, de acordo com Benjamin, podemos acrescentar que “o fldneur é

o sacerdote do genius loci".”’
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